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RESUMO

Identidade social é marcada pelo pertencimento ou ndo a grupos criados para categorizar objetos,
eventos ou pessoas de acordo com semelhancas e distinguir o que é igual do que é diferente. As pessoas
tendem a se aproximar daquelas que compartilham suas crencas e valores, formando bolhas sociais
que, em um cenario politico polarizado, tornam-se ambientes propicios para criagdo e disseminacao
de Fake News. A presente pesquisa tem como objetivo analisar a relacdo entre identidade politica dos
individuos e suas percepcdes sobre credibilidade e compartilhamento de noticias falsas. Para alcancar
esse objetivo, foi desenvolvida uma pesquisa correlacional com 139 participantes, que analisaram um
conjunto de noticias (falsas e verdadeiras), indicando a credibilidade de cada uma e a possibilidade
de compartilharem tais noticias. Os resultados evidenciaram uma correla¢do positiva entre o nivel de
credibilidade dado as noticias e suas chances de compartilhamento. Conclui-se que o entendimento
de uma noticia como verdadeira se relaciona com seu compartilhamento, o que evidencia que, em
geral, as pessoas parecem contribuir com a desinformacdo ao acreditar genuinamente na noticia que
compartilham.

Palavras-chave: |dentidade social; Fake news; Credibilidade; Viés de confirmacao; Polarizagao

ABSTRACT

Social identity is marked by belonging or not belonging to groups created to categorize objects, events
or people according to similarities and distinguish what is the same from what is different. People tend
to get closer to those who share their beliefs and values, forming social bubbles which, in a polarized
political scenario, become an environment conducive to the creation and dissemination of Fake News.
This research aims to analyze the relationship between individuals' political identity and their perceptions
of the credibility and sharing of fake news. To achieve this goal, a correlational survey was carried out
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with 139 participants, who analyzed a set of news items (fake and real), indicating the credibility of
each one and the possibility of sharing such news. The results showed a positive correlation between
the level of credibility given to news stories and their likelihood of being shared. It was concluded that
the perception of news as true is related to its sharing, which shows that, in general, people seem to
contribute to disinformation by genuinely believing the news they share.

Keywords: Social identity; Fake news; Credibility; Confirmation bias; Polarization

1 INTRODUCAO

Na ultima década, o Brasil vem sendo palco de uma série de eventos que
favoreceram a polarizacao politica no pais (Costa, 2019), como, por exemplo: as
manifestacdes de junho de 2013; o impeachment presidencial em 2016; a ascencao
da extrema direita; a eleicdo polémica, acirrada e turbulenta em 2018; a pandemia
da COVID-19; a controversa conducao do governo federal durante esse periodo;
e a mais recente eleicdo presidencial de 2022, com a volta da esquerda ao poder
em uma realidade social extremamente fragilizada e dividida. Sendo assim, o pais
vem enfrentando um cenario sociopolitico conturbardo e fortemente polarizado
nos ultimos anos. Apesar de muito discutido na midia e pelo publico em geral, esse
assunto ainda demanda maior atencdo de pesquisadores no Brasil (Fuks; Marques,
2023; Ortellado et al., 2022).

A partir da crescente dificuldade de dialogo entre grupos politicos (Gloria-filho;
Modesto, 2019, Fakes News se configuram como um dispositivo politico que tornou
esse cenario ainda mais desafiador para possiveis discuss@es. O surgimento de noticias
que fomentam a descrenca na ciéncia e nos canais de acesso a informacdo confiavel
e que propagam inverdades sem possuir qualquer tipo de critério para a validacao do
que esta sendo exposto, combinado ao avanco da tecnologia que possibilita o acesso
ilimitado e incontrolavel as redes sociais e a esse tipo de noticia, fez com que essa
polarizagdo se acentuasse e se fortalecesse (Machado; Miskolci, 2019; Miguel, 2019).

Deste modo, o atual cenario politico brasileiro é fortemente marcado pela

polarizacdo politica e pelo crescente debate a respeito do fenémeno das Fake News. A
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fim de ampliar o conhecimento acerca dessa tematica e de contribuir com o avang¢o
das pesquisas na area, a presente pesquisa busca compreender como a polarizacao
politica relaciona-se as questdes de identidade e credibilidade as noticias de natureza
politica. Tendo em vista a importancia do tema, a presente pesquisa enfoca o papel
da identidade social para a compreensdao do fenédmeno das Fake News, tendo como
objetivo analisar a relacdo entre a identidade politica e percep¢des sobre credibilidade
e compartilhamento de noticias falsas.

Para alcancar esse objetivo, foi desenvolvida uma pesquisa correlacional com 139
participantes, que analisaram um conjunto de noticias (falsas e verdadeiras), indicando
a credibilidade de cada uma e a possibilidade de compartilharem tais noticias. Do ponto
de vista tedrico, nos baseamos na Teoria da Identidade Social (Tajfel; Turner, 1979)
para compreender a polariza¢do politica no ambito dos estudos sobre Fake News, bem
como na analise de vieses associados a identidade social, como o viés de confirmacao
(Baptista; Aguiar, 2020; Klayman, 1995; Glick, 2017). Acreditamos que o presente artigo
permitird uma boa compreensao sobre o papel da identidade politica e da credibilidade

da noticia no estudo da desinformag¢dao em um contexto politico polarizado.

2 REFERENCIAL TEORICO

Apesar de ser tradicionalmente associada aos conceitos de unidade e
permanéncia, diferentes perspectivas tedricas compreendem a identidade como uma
construcao social, e ndo como uma forma estatica e definitiva. O humano se define
com base em seu passado e em funcao de um futuro que da sentido as suas posicdes
enquanto sujeito, produzindo significa¢des a partir do que vivencia no mundo. Com
isso, é possivel entender a identidade enquanto resultado transitorio de processos
de identificacdo; como produto das relacbes do corpo (dimensdao objetiva) e da
consciéncia (dimensao subjetiva) de um sujeito com o mundo e seu contexto social,
em dialética. Trata-se de um fendbmeno marcado pela contradicdo, pela multiplicidade

e pela ambiguidade entre o individual e o coletivo (Maheirie, 2002).
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Segundo a Teoria da Identidade Social (TIS) (Tajfel; Turner, 1979), a identidade
social parte do autoconceito dos individuos relacionado a internalizacdo de sua
perten¢aaum ou mais grupos sociais que, por sua vez, contribuem para a constru¢ao
da identidade de seus membros. A TIS considera que as pessoas tém uma tendéncia
cognitiva de categorizar objetos, eventos ou pessoas em grupos de acordo com
suas semelhancas, distinguindo-os e os contrapondo. Esta categorizacao serve para
classificar e ordenar o ambiente social, ajudando a definir o lugar de individuos na
sociedade — o que inclui também o préprio sujeito, devido as suas autodefini¢des e
ao seu desempenho de diferentes papeis sociais. Além deste componente cognitivo,
sao destacados os componentes afetivos e valorativos que tal agregacao traz a
pessoa. Respectivamente, esses componentes relacionam-se aos sentimentos
estabelecidos ao pertencimento a determinado grupo e se ligam a percepcdo
do sujeito sobre a forma como esse grupo € valorizado por outros e associado a
conotacdes positivas ou negativas. Estes trés componentes implicam também na
motivacdo do individuo para assumir comportamentos que levem a uma percepgao
positiva, procurando manter ou realcar a sua autoestima e autodefinicdo ao adotar e
compartilhar valores, normas e crencas de grupos considerados de maior prestigio,
além de expressar atributos que os caracterizem e distinguem dos demais (Tajfel;
Turner, 1979; Nascimento; Souza, 2017).

Apesar da énfase dada a percepcdo de pertenca, € importante destacar que a
identidade social é relacional e comparativa. Portanto, além de se estabelecer pelo
pertencimento, ela também envolve a no¢do de nao pertencimento a outros grupos,
apenas se definindo em comparacao com outras identidades. Aqueles individuos que
compartilham uma identificacdo social se consideram como de uma mesma categoria
social e tendem a perceber os membros de grupos aos quais ndo se pertence como
mais homogéneos do que aqueles com os quais se identifica. Outro possivel efeito da
categorizacao ao se comparar grupos € o favoritismo ao grupo ao qual se pertence

(ingroup), o que implica em uma maior associacdo de exemplos positivos do que
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negativos a ele, enquanto associacdes negativas ao ingroup seriam entendidas como
“anormais” (Nascimento; Souza, 2017; Paiva, 2007, Marques, 1988).

Além de considerar sua construg¢do social e sua ambiguidade entre o igual e o
diferente, aponta-se paraoparadoxodaidentidade portrazer osentidode permanéncia
e metamorfose simultaneamente. Ao mesmo tempo em que se transforma a simesmo,
a identidade envolve questdes de poder e se define enquanto categoria politica por
possibilitar a identificacao de individuos, grupos ou coletividades como uma coisa ou
outra, localizando-os no tempo e no espaco, podendo exercer uma funcdo de escudo
e defesa em relagdo ao que é estranho ou ameacador a um sujeito (Dantas; Ciampa,
2014; Dantas, 2017; Maheirie, 2002).

A propria sociedade contemporanea também é marcada por transformacoes,
especialmente em questdes tecnoldgicas. Ao se falar de grupos e coletividades,
um fendmeno interessante a ser apontado é o da formac¢do das chamadas “bolhas
sociais”: as pessoas tendem a se aproximar de outras que reforcem suas visdes de
mundo, crencas e valores (Couto; Modesto, 2020). Com o crescimento da internet,
esse fendbmeno é intensificado gracas a algoritmos das mais diversas redes sociais que
sao alimentados por dados pessoais e padrdes de uso desses meios. Esses algoritmos
se tornam uma valiosa ferramenta durante uma era em que a informacdo se torna
mercadoria e seu processo de criacao se da de forma muito rapida (Barreto Junior;
Venturi Junior, 2020; Pellizzari; Barreto Junior, 2019).

O fenbmeno das bolhas faz com que as pessoas se cerquem de outras que
pensam e se manifestam de forma similar em diferentes ambitos, seja por um
estilo de vida ou uma ideologia politica em comum, dando a elas um sentimento de
pertencimento. Esses grupos revelam certa homogeneidade entre seus membros e o
funcionamento dos algoritmos faz com que os usuarios percam o controle sobre seus
ciclos sociais que inicialmente eram voltados para sua privacidade e personalizacao
voluntaria a partir de afinidades. Cria-se uma espécie de confinamento virtual, em

gue as pessoas se encontram cercadas por seus iguais, recebendo informacdes cada
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vez mais alinhadas aquelas que eles ja endossam (Barreto Junior; Venturi Junior, 2020;
Pellizzari; Barreto Junior, 2019). Essas bolhas acabam sendo um espaco conveniente
para criacdo e disseminacdo de Fake News.

Fake News podem ser definidas como desinformacdo devido a sua caracteristica
de serem criadas e planejadas com o intuito de enganar usuarios propositalmente
e por serem disseminadas para atingir objetivos econémicos ou politicos (BARRETO
JUNIOR; VENTURI JUNIOR, 2020). Além da intencionalidade de se enganar leitores ao
produzir desinformacao, é importante lembrar que as pessoas que as recebem podem
acabar engajando noticias falsas através de compartilhamento sem que estejam
necessariamente agindo de ma-fé (Pellizzari; Barreto Junior, 2019).

Além do compartilhamento por estes individuos que acreditam estar em contato
com uma noticia veridica ou aqueles que tém outras intenc¢des, as Fake News também
podem ser disseminadas de forma artificial, a exemplos de bots e contas falsas, usadas
para aumentar o nivel de engajamento dessas publica¢cdes ou mensagens e fazer com
que o algoritmo dessas redes sociais promova a disseminacdo desses conteudos e sua
visibilidade (Recuero; Gruzd, 2019; Barreto Junior; Venturi Junior, 2020).

Considerando as definicdes de narrativas, as Fake News sdao narrativas criadas
que podem ser coerentes ou Nndao em si mesmas e que se reivindicam como factuais,
mas que nado sao de ordem que relata essencialmente fatos ou eventos da realidade
— seja porque os fatos ndo aconteceram ou aconteceram de forma diferente do que
esta sendo relatado. Elas aproveitam a descentraliza¢do e fragmentacao das fontes de
informacao através de meios alternativos de comunicag¢do, apelam ao sensacionalismo
e ao anonimato em canais comumente enviesados ideologicamente e que estabelecem
uma relagdo com a midia tradicional pautada em um ceticismo generalizado com
relacdo a ela, buscando desqualifica-la (Gomes; Dourado, 2019; Perosa, 2017).

Tratando de informacgdes, é possivel entender que as relacbes de poder sao
redefinidas gracas a influéncia de novas tecnologias informacionais. Além disso,

a propria capacidade dos cidadaos de se relacionar com governos de forma critica
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dialoga com a quantidade e qualidade das informacdes as quais eles tém acesso e
a sua habilidade de compreendé-las, que deve ser fortalecida pelo préprio Estado
através de oportunidades educacionais. O poder, por sua vez, pode existir em
diferentes formas — sejam elas econdmicas, ideoldgicas ou politicas — relacionando-
se a “aptiddao” de se obter algum comportamento desejado por meio de puni¢es ou
recompensas. O conhecimento pode ser apontado como uma das principais fontes
de poder, e a manutencao de seu exercicio continuado tem como pilar fundamental a
disposicdo de meios de comunicac¢do. Quando bem administrados, as pessoas sequer
percebem que estdao sendo controladas, mostrando o valor estratégico que a Internet
assume atualmente, o que vai além de seu entendimento como uma nova interface de
comunicacao (Silveira, 2000).

A sociedade encontra-se submetida a um contexto marcado por um grande fluxo de
noticias, valendo chamar atencao a possivel utilidade social deste “excesso de informacgdes”
para a sua manipula¢do. No caso das Fake News, € comum haver a replicacdo de diversas
manchetes em diferentes sites que, além de adotar nomes similares aos de fontes ja
conhecidas, buscam passar a sensacao de veracidade pela noticia estar disponivel em mais
de uma fonte. Além disso, Fake News normalmente despertam emocdes. Estas, por sua
vez, também podem ser consideradas como elemento nas relacdes de poder, em que se
enxerga como mais fraco aquele que é incapaz de controla-las. Na sociedade, o controle
nao inclui apenas a consciéncia ou a ideologia, ele engloba também aquilo que é corporal,
neste caso, as emog¢des — as Fake News costumam chamar a atencdo de seu publico-
alvo ao convoca-lo afetivamente a uma posicao valorizada de leitor privilegiado capaz de
“desmascarar” a imprensa tradicional. Apelam para seus medos e crencas, dialogando
com subjetividades e tendo como objetivo a manipulacdo da opinido publica por meio das
emocoes (Allcott; Gentzkow, 2017; Loureiro, 2020; Pellizzari; Barreto Junior, 2019).

A credibilidade é atribuida as informacbes pelos sujeitos que as recebem,
relacionando-se com o carater tanto da informacdo quanto de seu autor e fonte e a sua

imparcialidade. Em termos de comunicacdo, ela implica em precisdo e neutralidade e esta
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associada a confianca do individuo baseada em seus conhecimentos de fatos passados
e em suas expectativas futuras. Em uma definicdo mais simples, a credibilidade pode ser
entendida como “algo crivel”, frequentemente dando-se importancia para a identidade
e reputacdo das fontes. Em parte, a confianca é afetada pela mudanga nos formatos
midiaticos e pelas discrepancias encontradas entre as informacdes e os fatos ou entre falas
e acles, por exemplo. A perda de confianca relacionada a incidentes e representacdes
midiaticas pode se tornar uma crise que afeta politica, economia e instituicbes (Bentele;
Seidenglanz, 2008; Fachin; Araujo; Sousa, 2020; Hasnat, 2014).

A polarizacdo politica, atrelada as bolhas sociais e a falta de credibilidade em
determinados canais de informacdo, torna o contexto propicio para a circulacao
de noticias falsas, considerando também a tendéncia das pessoas de compartilhar
informacdes baseadas em suas préprias percep¢des sem ao menos perceber que seu
comportamento online acaba guiando o funcionamento de algoritmos que filtram e
disponibilizam as informacdes (Recuero; Gruzd, 2019; Pellizzari; Barreto Junior, 2019).
Devido ao seu potencial comprometedor a sociedade, o fenédmeno das Fake News se
torna preocupante e recebe atencao de diferentes areas, especialmente ao se tratar
de jornalismo, de comunicacdo e de politica, incluindo também discussdes acerca de
aspectos psicologicos de seu publico.

Um estudo no contexto estadunidense menciona duas motiva¢des principais
paraa criacdo das Fake News: a primeira delas é o retorno financeiro que seus criadores
podem ganhar com propagandas e clicks em suas postagens quando elas se tornam
“virais” pela Internet com um alto numero de intera¢des; a segunda € uma motivacao
ideolégica vinda de pessoas que pretendem favorecer seus candidatos de escolha ou
ridicularizar adversarios (Allcott; Gentzkow, 2017). Para realizar a pesquisa, os autores
apresentaram manchetes de noticias, questionando seus participantes se eles se
lembravam de terem as visto durante o periodo de elei¢Bes e se eles acreditaram nelas
quando as viram. Também foram incluidas noticias verdadeiras e as “placebo” falsas,

inventadas para controlar respostas de falsa memoria. Seus resultados indicaram
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que Republicanos apresentavam uma tendéncia a acreditarem mais, tanto em artigos
falsos quanto em verdadeiros; sendo menos provaveis de dizer que ndo acreditaram
em um falso e mais provaveis de acreditar corretamente em artigos verdadeiros do
que Democratas (Allcott; Gentzkow, 2017).

No cenario brasileiro, Barreto Junior e Venturi Junior (2020) analisaram o uso
das Fake News como uma estratégia utilizada na campanha eleitoral do presidente Jair
Bolsonaro. Aponta-se entdo o envolvimento de mecanismos artificiais e automaticos,
bem como o financiamento por parte de empresas apoiadoras a sua candidatura para
a producao em massa de noticias contra o partido do ex-presidente Lula e de Fernando
Haddad, seu candidato na época. Os autores chamam atencdo para a aparente
correlacdaotemporal entre a crescente rejeicdo de Haddad e a estratégia de propagacao
de Fake News, que evidencia a intencionalidade de propagacdo dessas noticias pelo
impulso artificial recebido por elas e que leva ao aumento de sua exposi¢ao por meio
de algoritmos nas redes sociais. Ao analisar o conteudo de uma selecdo de noticias
falsas, os autores ressaltam sua valorizacdo em ambientes de polarizacao politica e
sua conexdo ao contexto através de imagens cujo teor dialoga com a realidade de
forma distorcida (Barreto Junior; Venturi Junior, 2020).

Em outra investigacao, focada na analise de diferentes noticias relacionadas
a “fraude nas urnas”, foi identificado um volume maior de compartilhamento de
Fake News por perfis pessoais em compara¢do com paginas, registrando-se o
impacto da formacdo de redes de propagacao de noticias e mostrando perfis e
paginas com ideias sociais, politicas e morais em comum envolvidas. A analise
também mostra que a constru¢cdo dessas noticias costumava ser simples e
direta, contribuindo para uma imagem de narracdo de fatos séria e com suposta
credibilidade, sem exatamente mimetizar o formato jornalistico e apresentando
mais similaridades com as formas mais comuns de publica¢cdes em redes sociais

(Gomes; Dourado, 2019).
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Dentro do cenario de pandemia da COVID-19, destacam-se narrativas
conspiratorias marcadas por desconfianca na ciéncia e teorias que buscam explicar
a origem da doenca alegando que o virus seria uma arma biolégica ou uma farsa
criada por interesses politicos e econdmicos e que o uso forcado de mascara nao
teria qualquer base cientifica, por exemplo. Esse tipo de narrativa chama atencao
a polarizagao politica em questdes de saude publica no Brasil, tendo em vista que
essas crencas conspiratorias estao mais associadas a orientacao politica do que a
capacidade de discernimento sobre a qualidade das informacfes de saude. Além
disso, elas sdo marcadas pelos efeitos dos discursos e a¢des de lideres politicos que
encorajam o endosso de informacdes falsas e teorias conspiratérias (Galli; Modesto,
2021). Buscando investigar o efeito mediador de crencas conspiratorias e do endosso
as informacdes oficiais na relacdo entre orientacdo politica e intencdao de vacinacao
contra COVID-19, foi observado que individuos mais a direita apresentam um maior
endosso das crencas conspiratérias, o que diminuiu significativamente sua inten¢ao
de se vacinar (Galli; Modesto, 2021).

Em um cendrio cada vez mais marcado pela preocupacdo com noticias falsas,
diferentes sites se comprometem com a checagem e verificacdo de noticias, incluindo
aquelas relacionadas a pandemia. De acordo com Galhardi et al. (2020), 65% das Fake
News propagadas nas redes sociais a respeito da COVID-19 se referiam a métodos
caseiros para prevenir o contagio da doenca, enquanto 20% eram métodos caseiros
parasua curae4,3% afirmavam que a doenca é uma estratégia politica. Em consonancia
com estudos que enfatizam os impactos de crencas conspiratdrias neste cenario,
também sdo incluidas noticias negacionistas relacionadas a doenca e aquelas que
geram algum tipo de angustia, medo ou desconfianca (Galhardi et al., 2020; Falcao;
Souza, 2021).

Assim como Barreto Junior e Venturi Junior (2020), que levantam alertas as
possiveis consequéncias negativas das Fake News (0 que abrange o comportamento

e reacdo das pessoas ao entrarem em contato com noticias veridicas), os estudos
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voltados ao cenario pandémico destacaram o perigo de propagacao desse tipo de
noticias enganosas, produzidas por ignorancia ou mas intencdes, considerando o
grande numero de pessoas que ouviram e chegaram a acreditar nelas. A influéncia de
lideres politicos e suas declara¢des a respeito de medidas preventivas e tratamento
da COVID-19 também pode contribuir para essa onda de desinformacado e confusao
que se espalha pela sociedade, além do endosso de teorias conspiratérias (Galhardi et
al. 2020; Falcao; Souza, 2021). Por exemplo, em um estudo ficou evidenciado como as
Fake News, amplamente difundidas pela direita politica durante a pandemia, afetaram
cuidados com higiene e medidas de distanciamento social durante a pandemia no
Brasil (Modesto; Keller; Rodrigues; Lopes, 2022).

Um conceito que pode ajudar a entender o endosso das Fake News é o viés de
confirmacdo. Vieses de confirmacao levam individuos a desconsiderar informacdes
que contradizem suas crencgas e posi¢des, buscando evitar um estado de dissonancia
cognitiva através daforma de se adquirir ou assimilarinformacd@es, afetando o processo
de tomada de decisBes e de raciocinio. Autores citam a importancia de algum nivel
de aderéncia com o mundo real ao teor de Fake News para Ihes envolver com certa
credibilidade mesmo quando apresentam contelddos que podem soar exagerados
ou absurdos. Isso se da pela preferéncia dada pelas pessoas a informacfes que
corroborem suas vis6es de mundo e crencas, fazendo com que argumentos sejam
filtrados por lentes dessa ou daquela visdo de mundo (Baptista; Aguiar, 2020; Barreto
Junior; VenturiJunior, 2020; Costa et al., 2020).

Viés de confirmacdo se trata, portanto, dessa tendéncia que as pessoas tém de
favorecer suas hipéteses com confianca e sua inclinagdo a manté-las, podendo comecar
desde a procura de informacfes as suas interpretacfes, especialmente em um mundo
em que as pessoas estdo cercadas de dados e noticias das mais variadas fontes. E uma
tendéncia que funciona para sele¢do, incorporacao e consequente divulgacao de naticias,

inclusive daquelas fraudulentas (Baptista; AGuiar, 2020; Klayman, 1995; Glick, 2017).
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A polarizagao politica nas redes sociais e a criacao de “bolhas” com certo grau
de homogeneidade entre seus membros pode ser um resultado da combinacdo
de viés de confirmacdo e influéncia social, que moldam as opinides das pessoas.
Também é importante lembrar que todos estao sujeitos a tomar decisdes baseadas
em convic¢bes enviesadas, sem considerar se algo é verdade ou se é apenas
desejavel que o fosse. Assim como as pessoas tendem a consumir aquilo que
as agrada, elas também questionam ou ignoram aquilo que é negativo e vai de
encontro as suas convic¢des. A mudanca de opinido é pouco provavel quando um
novo dado vai contra crencas pré-estabelecidas, o que mostra que o poder da crenca
tende a ultrapassar a argumentacdo baseada em fatos. E, como ja foi ressaltado, os
mecanismos de criacdo e disseminacdo das Fake News se aproveitam de diferentes
recursos tecnoldgicos e de fatores psicolégicos (Del Vicario et al., 2017; Glick, 2017;
Pellizzari; Barreto Junior, 2019).

Considerando a importancia do tema, o presente estudo tem como objetivo
analisar a relacdo entre a identidade politica dos individuos e suas percepcdes sobre
credibilidade e compartilhamento de noticiasfalsasem umaamostra(naorepresentativa)
de brasileiros. Com isso, formulou-se como hipétese (H1) que, em funcao do viés de
confirmacado, a identidade politica se relacionaria com a percepcao de credibilidade, bem
como com a intencao de compartilhamento de noticias alinhadas a identidade politica
do individuo. Adicionalmente (H2), acreditamos que a percep¢do de credibilidade se
relacionaria com a intencdao de compartilhamento das noticias, independente da
identidade politica. A presente pesquisa, por meio de desenho correlacional, permite
contribuir com a compreensdao de processos de desinformacdo a partir do papel
exercicido pela identidade politica e analise de credibilidade, o que se mostra relevante
para um contexto polarizado e de fortalecimento de uma extrema direita no Brasil.
Ressalta-se que a maior parte dos estudos empiricos sobre o tema foram desenvolvidos
em outros contexto culturais, portanto, apresentar evidéncias dessas relacdes no

contexto brasileiro € uma importante contribui¢do da presente pesquisa.
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3 METODO DE PESQUISA

3.1 Participantes

A pesquisa contou com 139 participantes com idades entre 18 e 67 anos
(M=26,48; DP=12,50). Do total de participantes, a maioria declarou ser do sexo feminino
(71,9%). Predominaram na amostra participantes solteiros (84,9%). Quanto a regido,
foram identificados participantes de todas as regides do Brasil, sendo a amostra
majoritariamente do Centro-Oeste (45,3%) e do Sudeste (26,6%). Sobre a frequéncia
do uso de redes sociais, 77,7% indicaram que sempre as utilizam e a maioria (61,9%)
também utiliza as redes sociais como sua principal fonte de informacao. Quanto ao
posicionamento politico, grande parcela da amostra se identificou como de esquerda

e centro esquerda (71,2%).
3.2 Instrumentos

Noticias: Foram selecionadas noticias verdadeiras e falsas de diferentes portais
de noticias e checagem de Fake News - como BBC, G1, Boatos.org, Folha de Sao Paulo
e Aos Fatos. As noticias foram classificadas, por juizes (pesquisadores das areas de
humanidades com expertise no estudo de polarizacao politica), como “pré-direita”
ou “pro-esquerda” em funcdo do seu conteudo. A escolha das fontes, bem como das
noticias em especifico, se deu de modo a viabilizar a classificacdo das noticias como
“pro-direita” e “pro-esquerda”, conforme objetivo da pesquisa. Nessas escolhas, os
autores buscaram selecionar noticias que ndo tivessem tido demasiada circulagao,
0 que poderia facilitar a identificacdao delas como “falsas” ou “verdadeiras”. Ressalta-
se que as “pro-direita” incluiam noticias pré-Bolsonaro e anti-PT, e as “pré-esquerda”
incluiam noticias pré-PT e anti-Bolsonaro. Para ilustrar essas classificaces, a noticia
“apoiadores de Bolsonaro cantam Hino Nacional em frente ao hospital em que o
presidente estava internado em Sao Paulo” é uma noticia falsa classificada como pro-

direita, enquanto a noticia “policia investiga agressao de presidente do PT de Contagem
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a ex-companheira” é uma noticia verdadeira pro-direita por seu teor anti-PT. Seguindo
esta logica, a noticia “rejeitado por 62% da populacao, Bolsonaro perderia para Lula,
Mandetta, Ciro, Haddad e Ddéria no segundo turno” foi classificada como verdadeira
pro-esquerda e a noticia “ex-presidente Lula é convidado pela ONU para discursar
apos “fiasco” de Bolsonaro” € uma noticia falsa pro-esquerda.

Credibilidade da noticia: Para avaliar o nivel de credibilidade dado a noticia,
foi perguntado aos participantes “qual nivel de credibilidade vocé daria a essa noticia?”
e eles deveriam responder de acordo com uma escala do tipo likert que variava de 1
(totalmente verdadeira) a 5 (totalmente falsa).

Compartilhamento da noticia: Em relacdo ao compartilhamento da noticia,
foi perguntado aos participantes se eles compartilhariam a noticia. Eles deveriam
responder de acordo com uma escala do tipo likert que variava de 1 (definitivamente
compartilharia) e 5 (definitivamente ndao compartilharia).

Questionario sociodemografico: O questionario sociodemografico coletava
informac¢des comoidade, sexo, estado civil, aregido em que mora, nivel de escolaridade,

frequéncia de uso das redes sociais, fonte principal de noticias e identificagdo politica.
3.3 Procedimentos

A pesquisa foi divulgada de forma online por meio de redes sociais no
primeiro semestre de 2022. O formulario foi dividido em 13 secdes: a primeira delas
continha o questionario sociodemografico e, dasegunda em diante, era apresentada
uma noticia por se¢do, cada uma delas seguida pelas perguntas relacionadas a
credibilidade e compartilhamento.

Primeiramente foi apresentado aos participantes um Termo de Consentimento
Livre e Esclarecido (TCLE). Ap6s concordarem em participar voluntariae anonimamente,

eles prosseguiram para as etapas seguintes.

2Ls Rev. Soc e Hum, v. 36, n. 1, e74577, 2023
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4 APRESENTACAO E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Em uma perspectiva exploratoria, buscou-se identificar o grau de credibilidade a
cada uma das noticias selecionadas (tendo como referéncia o ponto médio da escala),

como demonstrado na Tabela 1.

Tabela 1 - Média e desvio padrao do grau de confianca as noticias selecionadas

Continua...
. - Desvio
Noticia Média - Teste t
Padréo

Noticia 1 “Apoiadores de Bolsonaro cantam o Hino {(138)=7,05
Nacional em frente ao hospital em que o presidente 3,67 1,12 o
estava internado.” - falsa pré-direita p<0,001
Noticia 2 “Critico de Bolsonaro, Déria promove
aglomerac¢do com prefeitos e pede desculpas pelo 3,24 1,27 (138)=2,28,
excesso de convidados.” - verdadeira proé-direita p=0.024
Noticia 3 “Em homenagem a Lula, Torre Eiffel é
iluminada de vermelho durante visita do petista 189 121 t(138)=-11,48,
a capital francesa para receber titulo de cidadao ' ' p<0,001
honorario” - falsa pré-esquerda
Noticia 4 “Repérter Laurene Santos, apds questionar
Bolsonaro sobre o ndo uso de mascaras, foi flagrada 2,83 1,10 (138)= 186,
sem mascara durante a pandemia.” - falsa pré-direita p=0,065
Noticia 5 “Falso enfermeiro foi preso em hospital onde
Bolsonaro estava internado. Investigacdo aponta que 168 106 t(138)=-14,60,
homem é filiado ao PCdoB e tem passagem na policia ' ' p<0,001
por tentativa de homicidio” - falsa proé-direita
Noticia 6 “Policia investiga agressdo de presidente {138)=1,03
do PT de Contagem a ex-companheira.” - verdadeira 3,09 1,08 p=0,30'7 '

pro-direita

Noticia 7 “Vereadora do PT é agredida com spray de

) t(138)=10,07,
pimenta pela PM durante protesto contra Bolsonaro 3,95 1,11

<0,001
em Recife.” - verdadeira pro-esquerda P
Noticia 8 “Ex-presidente Lula é convidado pela ONU {138)= 3,53
para discursar apos “fiasco” de Bolsonaro.” - falsa 2,60 1,34 p=0 OO% '

pro-esquerda
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Tabela 1 - Média e desvio padrao do grau de confianca as noticias selecionadas

Conclusao
. L. Desvio
Noticia Média N Teste t
Padrao
Noticia 9 “Bolsonaro é citado como um dos
parlamentares que nao recebiam dinheiro em troca 514 118 t(138)=-8,58,
de apoio em votacBes no esquema de corrupgao no ' ' p<0,001

Partido Progressista” - verdadeira pro-direita

Noticia 10 “Principe Harry fez questdo de conhecer

t(138)=-12,85,
Fernando Haddad e envia uma carta ao ex-presidente 1,83 1,08 (138)

<0,001

Lula.” - falsa pré-esquerda P
Noticia 11 “Como analises matematicas afastam 1(138)=9,05
hipétese de fraude nas urnas, ao contrario do que diz 3,99 1,29 <0 00'1 '
Bolsonaro.” - verdadeira pré-esquerda =S
Noticia 12 “Rejeitado por 62% da populacao,

, , (138)=6,10,
Bolsonaro perderia para Lula, Mandetta, Ciro, Haddad 3,67 1,29 p<0,001

e Doria no segundo turno.” - verdadeira pré-esquerda

Fonte: os autores

Ao analisar os resultados do Teste t, nota-se que a maioria das noticias apresenta
uma diferenca significativa em relacdo ao ponto médio da escala, com excecdo das
noticias 4 e 6. Isso indica que os participantes ndo julgaram essas duas noticias nem
como veridicas nem como falsas, diferentemente das demais que apresentaram uma
diferenca significativa. Além disso, chama atencao que, de forma geral, as noticias
foram corretamente identificadas como verdadeiras ou falsas, com excecdo das

noticias 1 e 9.
4.1 Nivel de credibilidade e identidade politica

Neste primeiro eixo, foi analisada a relagao entre credibilidade dada as noticias
e identidade politica dos individuos por meio de testes de correlacdao de Pearson. As
noticias foram divididas em 4 blocos conforme suas classifica¢fes: noticias falsas pro-
direita; verdadeiras pro-direita; falsas pro-esquerda e verdadeiras pro-esquerda. A

Tabela 2 apresenta resultados relacionados ao bloco de noticias falsas pro-direita.
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Tabela 2 - Grau de credibilidade atribuido as noticias falsas pro-direita em relacao

com a identificacao politica dos participantes

Id. Credibilidade Credibilidade Credibilidade

Politica Noticia 1 Noticia 4 Noticia 5
i Pearson Correlation 1 ,090 ,128 ,165
s Sig. (2-tailed) ,291 132 ,053
Politica
N 139 139 139 139

Fonte: os autores

Conforme os resultados apresentados na Tabela 2, foi encontrado que ha uma
relacdo marginalmente significativa entre aidentidade politica e o nivel de credibilidade
atribuido a noticia apenas com a noticia 5. Isso indica que quanto mais a direita, mais
o individuo acreditou no conteudo dessa noticia falsa pro-direita.

Em seguida, foram analisadas as noticias verdadeiras pro-direita, conforme

mostrado na Tabela 3.

Tabela 3 - Grau de credibilidade atribuido as noticias verdadeiras pré-direita em

relacdo com a identificacao politica dos participantes

Id. Credibilidade Credibilidade Credibilidade
Politica Noticia 2 Noticia 6 Noticia 9
P
earson 1 046 094 A10%*
Id. Correlation
Politica Sig. (2-tailed) 592 271 000
& § 139 139 139 139

Fonte: os autores

Conforme apresentado na Tabela 3, uma relacao significativa entre as variaveis
foi encontrada apenas no caso da noticia 9, indicando que quanto mais a direita, mais
o individuo acreditou na noticia verdadeira pro-direita.

Seguindo para as noticias falsas pro-esquerda, os dados obtidos sao

apresentados na Tabela 4.
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Tabela 4 - Grau de credibilidade atribuido as noticias falsas pré-esquerda em relacao

com a identificacdo politica dos participantes

Id. Credibilidade Credibilidade Credibilidade
Politica Noticia 3 Noticia 8 Noticia 10
i Pearson Correlation 1 -,025 -, 212% -,055
o Sig. (2-tailed) 766 ,012 ,521
Politica
N 139 139 139 139

Fonte: os autores

Conforme o que é apresentado na Tabela 4, uma relagao significativa somente
foi observada com rela¢do a noticia 8, indicando que quanto mais a direita, menos
os individuos acreditaram na noticia, ainda mantendo uma tendéncia de viés de
confirmacdo.

Por fim, a Tabela 5 apresenta a analise das noticias verdadeiras pré-esquerda.

Tabela 5 - Grau de credibilidade atribuido as noticias verdadeiras pro-esquerda em

relacdo com a identificacao politica dos participantes

Id. Credibilidade Credibilidade Credibilidade

Politica Noticia 7 Noticia 11 Noticia 12
i Pearson Correlation 1 -,398%*%* -,324%% - 466%**
o Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000
Politica
N 139 139 139 139

Fonte: os autores

No caso das noticias verdadeiras pré-esquerda, o padrao encontrado é de que
quanto mais a direita, menos as pessoas acreditam nas noticias apresentadas. Essa
relacdo foi significativa no caso das trés noticias analisadas. Ou seja, a identidade
politica pode ser apontada como um fator que interferiu na percep¢dao de noticias

verdadeiras e falsas.
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4.2 Compartilhamento e identidade politica

Nesse eixo, foi analisada a relacdo entre compartilhamento das noticias e
identidade politica dos individuos por meio de testes de correlacdo de Pearson. As
noticias foram divididas em 4 blocos conforme suas classificagdes: noticias falsas
pro-direita; verdadeiras pro-direita; falsas pro-esquerda e verdadeiras pro-esquerda,
assim como feito para a analise da relacdo entre nivel de credibilidade e identidade

politica. A Tabela 6 apresenta resultados em relacao as noticias falsas pro-direita.

Tabela 6 - Anadlise da relacdo entre identidade politica dos individuos e

compartilhamento de noticias falsas pro-direita

Id. Compart. Compart. Compart.
Politica Noticia 1 Noticia 4 Noticia 5
P
earson 1 371+ 046 266+
Id. Correlation
. ) . ,000 ,594 ,002
Politica Sig. (2-tailed)
N 139 139 139 139

Fonte: os autores

Conforme apresentado na Tabela 6, a identidade politica teve uma relacao
significativa com o compartilhamento das noticias 1 e 5. Esse padrao indica que
quanto mais a direita, maiores as chances de compartilhamento dessas noticias
falsas proé-direita.

Em seguida, foram analisadas as noticias verdadeiras pro-direita, conforme

ilustrado na Tabela 7.
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Tabela 7 - Analise da relacdo entre identidade politica dos individuos e

compartilhamento de noticias verdadeiras pro-direita

Id. Compart. Compart. Compart.
Politica Noticia 2 Noticia 6 Noticia 9
Pearson
Id Correlation ! ~089 ~065 ,286™
- . ) ,298 448 ,001
Politica Sig. (2-tailed)
N 139 139 139 139

Fonte: os autores

A partir dos resultados da Tabela 7, € possivel notar uma rela¢ao significativa
apenas com a noticia 9. Com isso, quanto mais a direita, maiores as chances de
compartilhamento desta noticia.

Seguindo para as noticias falsas pré-esquerda, os dados obtidos sdo

apresentados na Tabela 8.

Tabela 8 - Analise da relacdo entre identidade politica dos individuos e

compartilhamento de noticias falsas pré-esquerda

Id. Compart. Compart. Compart.
Politica Noticia 3 Noticia 8 Noticia 10
Pearso
ar .n 1 -,120 -,296%* ,036
Id. Correlation
Politica Sig. (2-tailed) 158 000 674
& § 139 139 139 139

Fonte: os autores

A partir da Tabela 8, é possivel notar uma relacdo significativa no caso da noticia
8. Neste caso, esse padrao indica que quanto mais a direita, menores as chances de o

individuo compartilhar essa noticia falsa pro-esquerda.
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Por fim, a Tabela 9 apresenta os dados das noticias verdadeiras pro-esquerda.

Tabela 9 - Analise da relacdo entre identidade politica dos individuos e

compartilhamento de noticias verdadeiras pré-esquerda

Id. Compart. Compart. Compart.
Politica Noticia 7 Noticia 11 Noticia 12
P
Id Cofraerlz(t)ir;n ! A2 317 Gl
" , , ,000 ,000 ,000
Politica Sig. (2-tailed)
N 139 139 139 139

Fonte: os autores

Conforme observado na Tabela 9, todas as noticias apresentam uma relacao
significativa entre identidade politica do individuo e compartilhamento. Este padrao
indica que quanto mais a direita, menores as chances de o individuo compartilhar as

noticias verdadeiras pré-esquerda.
4.3 Nivel de credibilidade e compartilhamento

Nesse ultimo eixo, foi analisada a relacdao entre o nivel de credibilidade dado
as noticias e seu compartilhamento por meio de testes de correlacao de Pearson.
As noticias foram divididas em 4 blocos conforme suas classificacdes: noticias falsas
pro-direita; verdadeiras pro-direita; falsas pro-esquerda e verdadeiras pro-esquerda,
assim como nas analises anteriores. A Tabela 10 apresenta resultados em rela¢do as
noticias falsas pro-direita.

Os dados da Tabela 10 indicam que ha uma relagao significativa entre o nivel
de credibilidade dado a noticia e a possibilidade de compartilhamento para todas as
noticias deste bloco. A seguir, foram analisadas as noticias verdadeiras pro-direita,

conforme indicado na Tabela 11.
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Tabela 10 - Andlise da relacdo entre compartilhamento de noticias e nivel de

credibilidade dado a noticias falsas pré-direita

Compart. Compart. Compart.
Noticia 1 Noticia 4 Noticia 5
Credibilidade Pearéon Cor‘relation ,232%*
L. Sig. (2-tailed) ,006
Noticia 1
N 139
Credibilidade Pear§on Cor.relation ,264%*
. Sig. (2-tailed) ,002
Noticia 4
N 139
Credibilidade Pearéon Cor.relation ,586%*
. Sig. (2-tailed) ,000
Noticia 5
N 139

Fonte: os autores

Tabela 11 - Analise da relacdao entre compartilhamento de noticias e nivel de

credibilidade dado a noticias verdadeiras pro-direita

Compart. Compart. Compart.
Noticia 2 Noticia 6 Noticia 9
Credibilidade Pear§on Cor.relation ,359%*
. Sig. (2-tailed) ,000
Noticia 2
N 139
Credibilidade Pearéon Cor.relation A18%*
. Sig. (2-tailed) ,000
Noticia 6
N 139
Pearson Correlation ,543**
Credibilidade , relat
. Sig. (2-tailed) ,000
Noticia 9
N 139

Fonte: os autores

OsresultadosdaTabela11indicam,assimcomoosdaTabela10,quequantomaior
o nivel de credibilidade dado a noticia, maior a probabilidade de compartilhamento
dela. Essa relacdo significativa € novamente encontrada nas trés noticias. Em seguida,

foram analisadas as noticias falsas pré-esquerda, conforme indicado na Tabela 12.
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Tabela 12 - Analise da relacdao entre compartilhamento de noticias e nivel de

credibilidade dado a noticias falsas pré-esquerda

Compart. Compart. Compart.
Noticia 3 Noticia 8 Noticia 10
Credibilidade Peason(zc ?r.rlelj)tion '6(1)3;*
| . = | I
Noticia 3 & ate
N 139
Credibilidade Pear§on Cor.relation ,650**
. Sig. (2-tailed) ,000
Noticia 8
N 139
Pearson Correlation LA60%*
Credibilidade Sig. (2-tailed) 000
Noticia 10 & '
N 139

Fonte: os autores

Os dados da Tabela 12 seguem o mesmo padrao das tabelas anteriores,
apresentando uma relagdo significativa com relacdo as trés noticias, indicando
que quanto maior o nivel de credibilidade dado a uma noticia, maiores as chances
de seu compartilhamento.

Por fim, a Tabela 13 apresenta os resultados em relacdo as noticias verdadeiras

pro-esquerda.

Tabela 13 - Anadlise da relacdo entre compartiihamento de noticias e nivel de

credibilidade dado a noticias verdadeiras pro-esquerda

Compart. Compart. Compart.
Noticia 7 Noticia 11 Noticia 12
P C |ati AT2%*
Credibilidade earson or.re ation
. Sig. (2-tailed) ,000
Noticia 7
N 139
Credibilidade Pearéon Cor'relation ,576%**
. Sig. (2-tailed) ,000
Noticia 11
N 139
P C lati ,648%*
Credibilidade ear§on or.re ation
. Sig. (2-tailed) ,000
Noticia 12
N 139

Fonte: os autores
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Ao observar os dados da Tabela 13, nota-se que o padrdo visto anteriormente
ainda é mantido em relacdo as trés noticias, indicando que quanto maior o nivel de

credibilidade dado a noticia, maior a probabilidade de seu compartilhamento.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Conforme mencionado, a presente pesquisa teve como objetivo analisar arelacdo
entre a identidade politica dos individuos e suas percep¢des sobre credibilidade e
compartilhamento de noticias falsas em uma amostra de brasileiros. Formulou-se como
hipotese (H1) que, emfunc¢do doviés de confirmacao, aidentidade politicaserelacionaria
com a percepcdo de credibilidade, bem como com a inten¢do de compartilhamento de
noticiasalinhadasaidentidade politicadoindividuo. Adicionalmente (H2), acreditavamos
que a percepcdo de credibilidade se relacionaria com a intencdo de compartilhamento
das noticias, independente da identidade politica.

Em primeiro lugar, em uma perspectiva exploratéria, identificamos que os
individuos, de maneira geral, souberam reconhecer as noticias verdadeiras e as noticias
falsas. Em relagdo as noticias falsas, apenas a noticia 1 (pré-direita) foi percebida
erroneamente como verdadeira. Quanto as noticias verdadeiras, apenas a noticia 9
(pro-direita) teve sua informacao percebida como falsa. Esse resultado indica que os
participantes se mostraram mais cautelosos com relacdo as noticias, revelando um
panorama mais favoravel a respeito do fenémeno na amostra investigada. E possivel
chamar atencdo sobre a importancia da conscientizacdao dos individuos em meio ao
grande fluxo de informacgdes da atualidade: o0 acesso a informagdo nao € o suficiente, é
preciso entendé-la; também cabe aos usuarios das redes um maior cuidado e atencdo
a verificacdo de noticias, bem como a possibilidade de abertura para diferentes linhas
de raciocinio (Silveira, 2000; Pellizzari; Barreto Junior, 2019).

E interessante destacar que a noticia 1 (falsa pro-direita) ser julgada pelos

participantes como verdadeira é chamativo, especialmente ao considerar o seu
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conteudo. A noticia em questdao descreve um suposto comportamento adotado por
determinado grupo, caracterizado enquanto apoiadores do presidente Jair Bolsonaro.
Retomando os conceitos da Teoria da Identidade Social, as pessoas usam a identidade
para classificar individuos e grupos, diferenciando-se pela sua no¢do de pertenca ou
ndo a dado grupo e associando pessoas a determinados comportamentos esperados
(Nascimento; Souza, 2017).Relacionandoessanog¢daoao conceitodeviésde confirmacao,
€ percebido que as pessoas tendem a acreditar em noticias que corroborem suas
crencgas, tornando-as propensas a julgar essa informacdo recebida como verdadeira
gracas a certo nivel de aderéncia com o mundo real e a sua ligacdo com a prépria
expectativa sobre o comportamento deste grupo (Barreto Junior; VenturiJunior, 2020).
Logo, a noticia 1, que afirmava que apoiadores de Bolsonaro se reuniram em frente ao
hospital em que ele estava internado e cantaram o hino nacional em sua homenagem,
foi entendida como verdadeira gracas a sua semelhanca com acontecimentos
previamente noticiados envolvendo o comportamento de pessoas deste grupo.

Sobre a Hipdtese 1, especificamente no que se refere a relacdo entre a
credibilidade dada as noticias e a identidade politica dos individuos, nota-se,
de maneira geral, que quanto mais a direita, mais as pessoas tendem a acreditar
em noticias pro-direita, embora algumas noticias ndo apresentem um padrao
significativo. Para além desse padrdo, em termos de credibilidade, é valido destacar
que foi notada desconfianca nos individuos mais vinculados a direita com relacao
as noticias verdadeiras pro-esquerda, mostrando que ndo é apenas a credibilidade
dada as noticias falsas que deve ser alvo de analise dos pesquisadores.

Esses achados ressaltam a importancia do viés de confirmacdo ao mostrar que
as pessoas tendem a acreditar em noticias e informacgdes que confirmam suas crencas
e que aquilo que segue um padrdo do que elas ja acreditam tende a ser simplesmente
aceito como verdade (Pellizzari; Barreto Junior, 2019). A desconfianca relacionada a
noticias favoraveis ao polo politico oposto ao qual o individuo se identifica também

pode se relacionar a sua identidade social e a percepcdo de pertencimento e nao
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pertencimento a determinados grupos, considerando a forma como individuos
associam grupos a conotacdes positivas ou negativas - também marcadas por
esteredtipos e vieses (Tajfel; Turner, 1979; Nascimento; Souza, 2017).

Ainda sobre a Hipotese 1, agora sobre a relacdo entre compartilhamento
de noticias e identidade politica, é possivel observar que esse padrdao se manteve.
Quanto mais a direita, mais propicios eram os individuos a compartilharem noticias
pro-direita e menos propicios a compartilharem noticias pré-esquerda. Novamente,
é interessante destacar que essa relac¢ao foi significativa no caso de todas as noticias
verdadeiras pro-esquerda, mostrando que quanto mais a direita, menos propensas as
pessoas eram a compartilha-las.

O compartilhamento e endosso de noticias parecem mais relacionados a
preferéncia e ao fortalecimento da identidade social e partidaria do que a informacao
em si(Galli; Modesto, 2021). Asociedade vive em uma era marcada pelo grande fluxo de
informacdes, em que elas sdo tratadas como mercadoria e podem ser utilizadas como
instrumentos de poder, especialmente para influenciar individuos em processos de
tomadas de decisdes. Nesse contexto, noticias sdo rapidamente criadas, advindas de
diversos meios de comunica¢do e canais que seguem agendas politicas e se aproveitam
de um cenario politicamente polarizado, além de virtualmente influenciado por
algoritmos que estudam comportamentos e interesses de seus usuarios (Pellizzari;
Barreto Junior, 2019).

E valido ressaltar que, no caso das Fake News, seu compartilhamento pode
estar relacionado também a interesses politicos e econdmicos a partir de motiva¢des
ideologicas (Allcott; Gentzkow, 2017). A polariza¢do politica, o viés de confirmacdo e
a formacao de bolhas sociais em que circulam informacdes cada vez mais alinhadas
aquelas que os individuos ja endossam (Barreto Junior; Venturi Junior, 2020) podem
ajudar a explicar o padrao encontrado.

Por fim, sobre a Hipdtese 2, a qual postulava a relacdo entre credibilidade e

compartilhamento de noticias, também foi corroborada, na medida em que foi
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identificado que entender a noticia como veridica € um fator que se relaciona
positivamente com a possibilidade de compartilhamento desta por parte do individuo.

Apesar dos participantes terem sido capazes de identificar as noticias falsas, a
relacdo entre credibilidade e compartilhamento merece ser destacada no caso das
Fake News especialmente pelo intuito dessas noticias de enganar usuarios, apelando
as emoc¢des e a adocdo de uma linguagem que visa atrair e convencer um publico
especifico, ligando-se a ele por uma sensacdo de que seu conteudo € verdade ou
poderia ser a partir de suas invocac¢fes de alegria, esperanca, ressentimento ou raiva
(Loureiro, 2020). Com isso, ressalta-se que nenhum grupo ou individuo esta imune aos
efeitos de vieses e das Fake News, podendo fazer parte de sua corrente de disseminag¢ao
ao acreditar que estd assumindo uma posicao privilegiada de conhecimento, sem
perceber mecanismos estratégicos de poder que operam em diferentes canais (Silveira,
2000; Loureiro, 2020). Porém, embora qualquer grupo esteja suscetivel ao fenémeno,
resta evidente, pelas pesquisas revisadas, como as Fake News tém funcionado como
arma politica da extrema direita no Brasil.

A maior limitacdo desta pesquisa se deve ao fato de que a maioria dos
participantes (71,2%) relatou se identificar politicamente como sendo de esquerda.
Novas pesquisas podem diversificar o perfil da amostra para que sejam obtidos
dados mais representativos. Além disso, conduzimos, majoritariamente, testes de
correlacdo. Portanto, novas pesquisas podem complexificar as rela¢cdes testadas,
como, por exemplo, investigar os efeitos da mediacdo da credibilidade na rela¢do
entre identidade politica e compartilhamento de noticias.

Apesar das limita¢des ressaltadas, a pesquisa possibilitaampliar o entendimento
dos fendbmenos observados a partir de diferentes facetas, aprofundando o debate
a respeito das Fake News, identidade politica e percep¢bes dos individuos sobre
credibilidade e compartilhamento de noticias, chamando atencdo para as possiveis

ligacdes entre eles.
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