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Resumo

Assubordinacio da cultura e dos meios de comuni-
cacdo 4 légica do consumo se consolidou no Brasil na dé-
cada de 70. Virios fatores indicam que ¢ neste momento
que se dd o ingresso etetivo da comunicagio de massa bra-
sileira no modelo de Industria Cultural, impulsionada por
um amplo desenvolvimento na infra-estrutura do campo
mididtico, pela formacio de um mercado consumidor e
pelo contexto social da época. Em relaciio 2 imprensa, o
fendmeno se verifica tanto nos grandes conglomerados de
comunicagdo quanto em veiculos regionais ou locais. Este
¢ o caso de Rainha, revista catdlica do interior do Estado
do Rio Grande do Sul, que sofre profunda reforma no
perfodo. refletindo a estruturagio observada em escala
maior. Nosso objetvo é descrever a estruturagio do mo-
delo de consumo de massa na midia brasileira,
exemplificado através da reforma e¢m Rainha. O intuito
desse trabalho € explicar. analisando capas de edicies dos
anos 70, como a revista transita do modelo carélico-
evangelizador para de cultura de massa.

Palavras-chaves: imprensa — Inddstrias Culru-
rais — consumo de massa

Abstract

Culture and media’s subordination to consumption
logic is consolidaced in Brazil ac 70°s. Many facrors
indicated that's the moment when Brazilian mass
communicacon finallv encer in the model of Cultural
Industries, possibliliced by grear development on media
field structure, consumers market formation and social
context of the moment. In relation to press. the
phenomena could be verified such in great media
corporation as in regional or local medias. That's Rainha’s
case, cacholical magazine of Rio Grande do Sul. which
suffers a deep reform in that moment reflecting the
strucuracion observed in larger scale. Our objective is to
describe mass consumer implantacion in Brazilian media,
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exemplified by Rainha’s retorm. The purpose of chis work
is to explain. analvzing edition’s covers in 70's. how the
magazine changes catholic-evangelization to mass cufrure
model.

KReyswvords: press — Cultural Indusery - mass con-
sume

Introducio

A configuracio da imprensa brasileira
nos anos 70, segundo o modelo de Indus-
tria Cultural, ndo se dd somente nos gran-
des veiculos da época, caso de revistas como
O Cruzeiro, Manchete ¢ Realidade. Temos
também elementos de cultura massiva pre-
sentes de maneira muito forte numa revista
de menor porte, como Rainha, pertencente
aos padres da Sociedade Vicente Pallotri e
publicada em Santa Maria, cidade com en-
tio 175.000 habitantes, no interior do Esta-
do do Rio Grande do Sul. Aquela que se
auto-intitulava “A maior revista do Sul do
Brasil” contava em 1973 com a impressio
de 130.000 exemplares/més”, distribuidos
em residéncias de norte a sul do pais atra-
vés do sistema de assinaturas, com uma pro-
dugio grifica de alco padrio e conteddos que
tentavam sintonizar-se a grande imprensa
nacional.

Percebemos claramente a preponde-
rancia de um modelo de midia que nio ope-
ra mais segundo as ldgicas da comunicacio

Revista Rainha, abril de 1973,



catélico-institucional que reinava antes das
reformas de 1961. Um exemplo nitdo € a
edicio da revista Rainha de junho de 1973,
com temiricas que passam longe dos con-
tetdos religiosos ¢ evangelizadores, prio-
rizando, em vez disso, contetidos informa-
tivos ¢ de entretenimento. As manchetes de
Capad trazem uma TC[)UI’ELIIE_"CIII Sf}hl't: d [lSiI]Ll
de lraipu (“lTraipu, a guerra das dguas™),
outra sobre o papel dos pais na familia (*Ii-
lhos reclamam: somos tio importantes quan-
to os movels’) e o destaque da telenovela
("Encruzilhada do Amor™). A foto da capa é
do cantor de sucesso da época. Paulo Sér-
gio, destacando também ali a entrevista que
ocupa 4 pdginas no interior da revista (“En-
trevista com Paulo Sérgio™).

Essa mudanga se explica pelo contex-
to transitério da época, definido na politica
nacional pelo quadro do regime militar, que
tentava refrear uma efervescéncia nunca
antes vista na cultura brasileira, mas ao mes-
mo tempo oportunizava a criatividade artis-
tica ao fomentar a busca por vilvulas de es-
cape 4 repressio € ao endurecimento pos-
AL-5. Num movimento aparentemente con-
traditério, temos no plano econdmico a ex-
pansio do consumo, impulsionada pelo cres-
cimento relacionado ao papel especifico da
economia nacional ¢ sustentada pelo cha-
mado “tripé econdmico”, aliando o capital
privado nacional, o capital internacional e o
capital do Estado’. Por outro lado, temos no
plano religioso o amplo movimento das re-
formas do Concilio Varicano II, quando a
[greja assume seu papel na sociedade, abrin-
do espaco para 0 ecumenismo, reconhecen-
do a presenca do leigo como a missdo prin-
cipal do carolicismo e promovendo abertu-
ra 4 ourras temdrticas e causas. [sso se acirra
ainda mais no Brasil, quando outras tendén-
cias mais radicais, como as inspiradas na
"Teologia da Libertagiio de Hans Kiing, flo-
rescem nas Comunidades Eclesiais de Base,
mobilizando uma outra forma de fazer Tgre-
ja no seio do rradicional carolicismo do Bra-
sil.

ALVES, Murin Helenu M, Estado ¢ oposiciio no Brasil 1964-
1984, Bauru: Edusc, 2005,
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Toda essa conjuntura politico, ccond-
micy, cultural e religiosa, definida aqui em
linhas gerais, delineia um ambiente propi-
cio pura que Rainha efetive as mudancas
LMo 2 Uma nova caracterizagio.

Do mensdrio religioso ao modelo
de cultura de massa

“IEm fins de 1960, quando assumi a
Rainha, tinha 26 anos de¢ idade ¢ uma gana
danada de fazer uma revista de projecio.
Este negdceio de ir levando na base do fei-
jio com arroz ndo era comigo. Por isso, nada
ou pouco me agradava da Rainha. Achava-a
parada no tempo e no espaco. Uma ilustre
desconhecida™.’

QO depoimento de Padre Lauro
Trevisan, editor-chefe de Rainha, quando
da comemoraciio dos 50 anos da revista®, traz
algo mais do que o cardrer “visiondrio” de
um jovem ¢ue transforma uma revista limi-
tada a uma circulacio muito restrita, a qual
se refere como “uma ilustre desconhecida”,
numa “revista de projecio” nacional. Pro-
cura uma nova representagio grifica, do-
brando o tamanho (do pequenino 16 X 23
para o 23 X 32, formarto de O Cruzeiro) e o
nimero de pdginas (de 32 para 64) e pro-
movendo uma gradativa reforma na
diagramaciio. Nas as mudangas niio se res-
rringem a apresentacio material da revista.
Hi uma profunda mutagio no que se refere
aos estilos de linguagem na redagio do tex-
to e na tentativa de introduzir assuntos que

Revista Ramnha. Abel de 1975, p.52,

A Revista Rainha surgiu em 1923, com o nome Regina
Apostolorum, no pequeno povoudo de Vale Vénero, w 37 Km
dla erdade de Santa Mara. Ela nasce das mdos do Pe Ralael
lop, entlo reitor do semindrio palotine situado nagucla locali-
dude. com o incuito de divulgar a agiio evangelizadors dos pa-
dres da Pia Soctedade das Missoe: 0. Clom o transfie-
réncia do padre para Santa M CONSIE0 4 peguen
tipografia que imprimia as edigoes da revista, Ela continua a
st publicada com o nome Rainha dos Apostolos, mas ainds
com aparénei ¢ abrangéneia modestas, Otros editores passi-
ram pelu revista aré que o jovem palotino Laure Trevisan assu
me em 1961 iniciando uma ampla modermizagio ¢ reduzindo
aname doveiculo para simplesmente “Ramha™, em 1905, Apds
asaida de Trevisun. em 1978, diregdo provincial dos palotinos
decide rransferr o maguindrio de impressao da revista para Porto

Aleare, ¢ el aaser cditnda de B deisando em Sanea Ma-
ria parte das impressoras, que continuam atd hoje o prestar
vigos gr . Fonre: edigio comemorativa wos S0 anos. Revis-
ta Wainba, abwil de 2003,
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refletissem os interesses dos leitores. Ou
seja, a propaganda do idedrio catdlico-
palotino abre espaco para a ampla gama de
personagens e temdticas da cultura da midia,
que passa a formatar o mercado consumi-
dor tio almejado por Trevisan,

- Trata-se. portanto, da renrativa de con-
figurar em Rainha um género consoante 1o
modelo adotado pela midia brasileira ¢ que
ultrapassa ao da revista “parada no tempo e
No €spaco”, ol Seja, ue N0 representa mais
o0 idedrio de uma época. O modelo antigo
da publica¢io remonta ao empenho palotino
na catolicizacio do Brasil, dentro do espiri-
to colonizador de corpos e mentes que re-
montam i ideologia ultramontana do sécu-
lo XIX". Algo indiscutivelmente muito dis-
tante da meta de uma revista que se engaja
na tendéncia experimental dos anos 70 ¢
alga v6os muito mais longos do que imagi-
nava Pe. Rafael Top quando fundou a revis-
ta no longinquo ano de 1923 no povoado de
Vale Vénero, ber¢o da missio palotina no
Brasil. Logo, temiticas como o culto a Vir-
gem MNaria ¢ ao hdbito de rezar o tergo, a
contraposi¢io & ameaga comunista ¢ ao pa-
pel do catecismo para a pritica cristd’, que
revelam a missdo palotina de propagar os
ideais catdlicos, passam a ser deixadas de
lado face a um modelo que rompe radical-
Mente com esses pressupostos.

Contudo a contraposicio ndo se dd
adotando uma postura de enfrentamento ds
questdes abordadas pela revista antes da
reforma. As antigas temiticas sio simples-
mente ignoradas, abrindo espaco para a ar-
ticulagdo e organizagio de elementos que
respondem a “um padrio geral de fabrica-
¢do, circulacdo e recepg¢io de mercadorias
culturais™. Esse padrio corresponde ao
modelo de cultura de massa, o qual restitui
no imbito dos individuos, experiéncias que
reproduzem situacoes familiares, tracadas no

© o Ver BIASOLL Vieor O I O eatolicismo ultramontano ¢ a
conquista de Santa Maria da Boca do Monte - B5 115870-
19200 "lese de doutorado, Sio Panlo: FFLCH/USPE 2005
Revista Rainha, ourubro de 1954,

BORELLL Silvia Helena 8. Géneros ficeionais na cultura
de massa, I FONSECA, Claudia tore ) Fronteiras da cul-
tura; horizontes e territorios da antropologia na América
Latina. Porto Alezre: Ed. UFRGS, 1993,

plano da subjetividade e no reconhecimen-
to de padrdes apreensiveis por uma coleti-
vidade”. A partir de uma I6gica que alterna
padronizacio e diferenciagio, os movimen-
tos que configuram uma determinada
especificidade vio se constituindo em gé-
nero, pedra fundamental da formatagio de
uma socledade e de uma cultura de consu-
mo.

E necessdrio ressaltar que a padroni-
7a¢ao nao se promove somente através de
temdricas. A estilistica desempenha um pa-
pel fundamental, sendo indissociavelmente
ligada aos géneros do discurso e represen-
rando tanto as condi¢des histéricas como as
diferentes apropriagdes por parte das ativi-
dades humanas" . A mudanga nas tematicas,
em Rainha, corresponde a uma profunda
modificaciio no estilo, que incorpora estru-
turas amalgamadas no discurso jornalistico,
reproduzindo uma linguagem mais clara,
objetiva e coloquial. O estilo do relato de
Lauro Trevisan. descrito acima, denota per-
feitamente essa tendéncia, com marcas
acentuadas da forma falada e que se aproxi-
mam de uma linguagem mais popular do
que a redigida sobre os altares.

A mercadoria mididtica, para ser
comercializada, precisa se encaixar numa
série de padrdes pré-determinados que
correspondem ao consumo massificado. Para
dar conta do fendémeno da produgio cultu-
ral em massa, Adorno ¢ Horkheimer cu-
nham o termo Inddscria Cultural, e locali-
zam nesta a padronizagio responsdvel por
uma uniformidade no gosto estético' . Mais
do que um padrio de consumo, a légica do
sistema promove “o esclarecimento como
mistificacio das massas™, ou seja, o ideal
iluminista do progresso téenico que induz a
sociedade a sua prépria alienagio.

Contudo, a forga maior da Indiistria
Cultural nao esrd na padronizagiio, mas sim
na comercializacio e distribui¢io dos pro-
dutos. Cabe a ela tensionar os moldes que

1lbid.

" BAKHTIN, Mikhail. Estétiea da eringiio verbal. Sio Paulo:
MMartins Fonges, 1992,

ADORNO, Theodore & HORKHEIMER, Max, Dialética do
esclarecimento: fragmentos filosdficos, Rio de Janciro: Jor-
oo Auhar Bd., 1955,



respondem s necessidades do modo de
producio capitalista, transformando bens
simbdlicos em produtos para serem vendi-
dos. O relacionamento com a cultura passa
a ser mediado pelo viés comercial, e o capi-
tal se apropria da capacidade do produto
mididtico para chamar a atengio do publi-
co, utilizando a forca simbdélica da informa-
¢io ¢ do entretenimento para configurar um
mercado consumidor, alvo da publicidade

que financia e sustenta o sistema. Ao ingres-
sar nessa ldgica, Rainha se submete aos pres-
supostos que tém como objetivo final ga-
rantir a venda das revistas, em movimentos
de padronizacio e diferencia¢io que mode-
lam um piblico, dvido por descobrir as dlti-
mas dos astros da Jovem Guarda ou emoci-
onar-se com as histdrias senumentaloides
das fotonovelas.

Anos 70 e indastria cultural - A
moderniza¢io da midia brasileira

A Revolugio Industrial abriu as por-
tas da Furopa para o capitalismo, mobilizan-
do a sociedade para a emergéncia da cultu-
ra de consumo. Além da predisposigio cul-
tural, fatores politicos e econdmicos dina-
mizaram a transfiguraciio dos produrtos, que
passam a ser medidos nio somente pelo seu
valor de uso, mas também, pelo valor de tro-
ca. Nio sdo os bens, mas a imagens desses
bens que se transformam, literalmente, em
objetos de desejo da sociedade' . Mais do
que as coisas em si, o intuito € adquirir va-
lores, simbolos, status, satisfacio pessoal,
enfim, tudo aquilo que a cultura de consu-
mo € capaz de fomentar.

No Brasil, a emergéncia do consumo
na cultura mididrica é bastante recente.
Como todo pais subdesenvolvido, partimos
de dificuldades substanciais hauridas na
estruturacio de nossa economia capitalista
para desenvolver um mercado de bens cul-
turais. Para Renato Ortiz, a consolidacio
deste mercado no pais se dd entre as déca-
das de 60 ¢ 70. Sio mudancas na ordem po-

I \S(IH\I' IR f;m.lr Ruizes da cultura do consumo, In.:
3 32, Dossic Sociedade de Massa ¢ ldentida-
de. Sio Paulo, COS-USE 19496297,
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litica e econdmica que possibilitam a emer-
géncia do fendmeno, fazendo com que o
mercado de bens simbélicos cresca € ganhe
importdncia a0 mesmo tempo em que flo-
resce o pmquc industrial ¢ o mercado de
bens materiais"

No entanto, esse crescimento
exponencial da cultura de massa s6 foi pos-
sivel em raziio de um processo que inicia
antes, entre as décadas de 40 ¢ 50. Claro que
s€ nos remetermos ao passado sempre en-
contraremos exemplos que atestem o con-
trario, como na miisica, na literatura e no
jornalismo, mas ndo podemos esquecer que
estamos, na década de 40, diante de um pais
que aboliu a escravatura hid pouco mais de
meio século e com esmagadora parcela da
populagio analfabeta. Mas podemos sinali-
zar no momento do pés-guerra o inicio da
modernizacio da sociedade brasileira de
acordo com os padrdes urbano-industriais,
possibilitando o nascimento da sociedade de
massa.

Nesta época, temos a expansio da
radiofonia e a formacio de um sistema naci-
onal de emissdes com a Radio Nacional.
Além disso, ¢ o momento do auge do cine-
ma norte-americano, quando Hollvwood
conquista coragdes ¢ mentes em torno do
globo, sendo que o Brasil nio escapa como
alvo dessa hegemonia. A expansio do ni-
mero de produtos culturais em circulagio
possibilita a nstalacio de agéncias de pu-
blicidade, principalmente as multinacionais,
que ingressam no pais na década de 30",
No que tange a imprensa, hd um consideri-
vel crescimento em niimero e tiragem de
puhlicacﬁcs no mercado. A implantagio de
grupos nacionais para a produgio de papel
(anteriormente esse insumo era importado)
¢ um dos fatores que contribuem para que
em 1948, O Cruzeiro bata o recorde de 300
mil exemplares™ . Também tem inicio nes-
te momento a profissionalizagio do jorna-
lismo, com a presencga de grandes didrios no
eixo Rio-Sdo Paulo, que passam a disputar
anunciantes ¢ promover constantes reformas

ORTIEZ. Renao, A moderna rradigdo brasileira: Cultura
I3y ra ¢ Indistria Cultural. Op cieop. 1134

o Iad. p -3
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com a finalidade de atrair um piiblico cada
vez mais dvido por noticias. Na década de
50, nascem os grandes jornais politicos,
como a Ultima Hora, a Tribuna da Impren-
sae o Jornal do Brasil, marcando a profunda
transformagio no modelo jornalistico brasi-
leiro, que deixa de lado o modelo francés
para dar lugar ao padrio norte-americano de
producio de noticias'®, que privilegia a in-
formacgdo e a objetividade em substituicio
a um jornalismo de influéncias literirias e
subjetivas.

Embora comece a dar os primeiros
passos em terrtorio tupiniquim. o padrio
-apiralista de produciio e consumo cultural
ainda estd longe de se concretizar eferiva-
menrte. O dpice da implantacio da Indis-
tria Culrural se dd nos anos 70, momento
em que ocorre um fato inédito e deter-
minante para o desenvolvimento da socie-
dade brasileira. ¥ nesta década em que a
populacio urbana supera em nimeros ab-
solutos a populagdo rural, indice que pres-
supde a consolida¢iio de um mercado con-
sumidor de bens materiais e culturais. Mas
€ o acirramento das transformagdes politi-
co-econdmicas que vai definir essa tendén-
cia. As reformas promovidas pelo governo
Juscelino Kubitschek sio aprofundadas pelo
Estadoapds o golpe de 64, promovendo uma
espécie de “Segunda Revolugio Industrial”
no Brasil.'.

[ nessa fase que a produgio ¢ o con-
sumo de bens culturais se torna de fato de
massa, num volume e dimensio nunca an-
tes visto no pais. Se nos anos 50 hd uma for-
te modernizacdo da produgio mididtica, os
frutos s6 serdo colhidos décadas depois,
quando a excecdo por fim se tornar regra.
Nos anos 70, a cultura deixa de ser produzi-
da para um piblico restrito — redurtos de
populagdo alfabetizada, com suficiente po-
der aquisitivo e inserida em ambienres
urbanizados — para ser direcionada i grande
massa, alvo dos conglomerados de comuni-
cagido que passam a deter a hegemonia do
sistema.

" ABREL, Alara A A modernizacio da imprensa (1970-
20000, Rio de Janciro: Jorge Zahar Ed. 2003, p, 11-2,
©ORTIZ Renaro, A modemna tradigfio brasileira., Op. cic p. 11,

Verifica-se um crescimento no bole
salarial enquanto ganha expressdo o prole-
rariado, no entanto, 0 aumento nio se re-
produz em melhoria no padrio de vida das
classes menos favorecidas. Maria Arminda
Arruda identifica o movimento que perma-
nece até os dias de hoje, do acirramenro das
diferencas sociais com o enriquecimento dos
niveis mais abastados da sociedade e o con-
tinuo achatamento do poder aquisitivo dos
estratos inferiores'™. Contudo, o aumento
absoluto no consumo € irrefucivel, confor-
me atesta o percentual do crescimento da
produtividade da inddstria em 1964 —
34%". A explosio dos ntiimeros na Indiis-
tria Cultural também denorta essa realida-
de: nunca se leu tanto, nunca se foi ao cine-
ma ou se viu televisio com a mesma fre-
qiiéncia dos loucos anos 70. O consumismo
se instaura em definitivo na cultura nacio-
nal, ndo importando se essa atitude impli-
casse as colossais dividas que financiaram a
explosio de nossa economia.

Em ampla andlise da producio
mididtica brasileira do periodo, Renato Ortiz
mostra que todos os dados por ele estuda-
dos confirmam a tendéncia de expansio
cultural, seja em nivel de producio, de dis-
tribuiciio ou de consumo™. Em dez anos, a
producio de livros quase triplicou, de 43,6
milhdes de exemplares em 1966 para 112,53
em 19767, O mercado fonogrifico ingressa
nos anos 70 em curva exponencial de cres-
cimento, sacudindo a poeira do crescimen-
to vegetativo verificado nas décadas anteri-
ores, impulsionado pela venda de eletrodo-
mésticos, com a venda de toca-discos cres-
cendo 813% entre 1967 e 1980*. A produ-
¢io nacional de filmes ¢ a freqiiéncia as sa-
las de cinemas também acompanham a ten-
déncia, mesmo com o fendmeno mundial
de retra¢do do mercado no final dos anos 70,
provocada pela emergéncia da cultura

" ARRUDAL Maria A A embalagem do sistema: a publicida-
de no capitalismo brasileiro. Bauru: Eduse, 2004, p. 145,

" T, 146,

S ORTTZ, Renato. A moderna tradiedo brasileira.. [bid. p.121,

i, pd 22 pud, HALLEWEL, Laurence. O livro no Bra-
sil. 530 Paulo: T/A Queiroy) Edusp, 1983,

< bid. p. 127 Apud. “O NMereado de Discos no Brasil™, Merca-
do Global, n" 34, ano 4. 341977,




televisiva. E € a rtelevisao que completa a
consolida¢iio da Indiistria Cultural no Bra-
sil. A partir de 1970 ela se massifica, consti-
tuindo uma arividade industrial fortemen-
te profissionalizada e que acolhe o produto
de maior sucesso de nossa cultura de mas-
sa: a telenovela.

O modelo de consumo de massa na
imprensa — o caso Rainha

Quanto ao nosso foco de andlise, a
imprensa, a logica verificada € a mesma: o
avanco econdmico possibilita o crescimen-
to ¢ do consumo de jornais € revistas no pais.
Também se verifica o florescimento da
racionalidade empresarial, com a substitui-
¢cio do modelo politico de empresa jorna-
listica para o de empresa voltada ao merca-
do. Essa mudanca de visio corresponde ao
ciclo de reformas que perpassam os veicu-
los impressos no pais, provocando o fecha-
mento de empresas tradicionais, o nasci-
mento de novas producées impressas e,
principalmente, a renovagdo dos titulos ji
existentes, como € o caso de Rainha.

Nenhuma das mudangas expressivas
que ocorrem na producio e no consumo dos
meios impressos seria possivel sem o am-
plo quadro de modernizacio do parque gri-
fico brasileiro que segue nos anos 60-70. Os
meios tradicionais de impressio, como a ti-
pografla e a rotogravura, sio gradativamente
substituidos pelo processo em off-sct, pos-
sihilitando altas tiragens e melhor qualida-
de grifica. A impressio por forolito conquis-
ra também nosso veiculo palotino em
1967% , substituindo a antiga impressdo por
linotipo. Um ano antes, o Governo Federal
criava uma politica de expansio do parque
grifico através do GEIPAG, favorecendo a
importacio de impressoras™. Porém, a im-
plantaciio dos parques grificos de grande
porte ¢ o financiamento da atvidade atra-
vés de empréstimos por bancos e institui-
¢ches governamentais significavam no fun-
do mais uma forma de controle estatal da

< Revist Ruinba. Abril de 1973, pad
"ORTTZ, Renato, A moderna tradigio brasifeire., op. it p. 122,
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atividade de imprensa durante os dsperos
anos da ditadura® .

O regime militar representou um ca-
riter ambivalente para a midia nacional. Se
por um lado o Governo impulsionava o de-
senvolvimento econdmico e ajudava a com-
por a conjuntura que propiciou a estabiliza-
cio da Indnstria Culeural, por outro signifi-
cava uma forte repressio do ponto de vista
politico. Viirios jornais tiveram as redacoes
invadidas e fechadas pelos orgios militares
¢ sofreram as sang¢oes da censura, sendo for-
¢adas a publicar matérias inocuas como po-
emas e receitas em lugar dos temas ¢
angulacdes proibidas pela ditadura™. E o
momento do ocaso para os grandes jornais
politicos que surgem na década de 30 em
oposicio ou apoio ao getulismo (casos do
Tribuna da Imprensa ¢ Ultima Hora, res-
pectivamente). Qutros, como o Jornal dc
Brasil, lancam miao de uma antolégica re-
torma, numa tdrica para evadir-se das garras
da ditadura. O jornalismo ccondmico tam-
bém ganha forca neste momento como uma
espéeie de vilvula de escape paraa censura
politica” | publicando dados como cimbio,
cotagdes, etc., servindo para legitimar o re-
gime ditatorial sob o prerexto de que a eco-
nomia andava a pleno vapor.

Mas como toda repressio pressupde
resisténcida, o periodo militar representou o
auge da imprensa alternativa no pais. Pu-
blicagdes como O Pasquim. Opinido e Mo-
vimenro™ representaram uma foree rendén-
cia dentro do espectro da censura, sendo o
humor a formula encontrada para escapar da
dura realidade de perseguicio e cerceamen-
to dos direitos civis, Nuitos outros impres-
sos menores circularam fora do circulo da
midia de massa, nos ambientes universitd-
rios ou simplesmente passando de mio em
mio, alguns até mesmo mimeogratados com
e(uUIpAMentos caseiros,

SABREU, Alzira Ar A modernizagiio da imprensa (1970-
20000, Op. eic. p. 21,

“bid. p. 15,

T bid, p. 210

# Sobre imprensa aleernativi, ver BRAGA, José Luie O Pas-
quim ¢ os anos 70, Brasilie Kd, UNB, 1991 ¢ KUCINSKL
Bernurde, Jornalistas ¢ Revolucionarios: nos tempos da
imprensa alternativa, Sio Paulo: Scricta Editorial, 1991,
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No entanto, a midia alternativa cons-
titui uma excec¢do. A regra da imprensa bra-
sileira no periodo foi continuar publicando,
tangenciando a censura com a adogdo de
géneros que ndo se opusessem ao sistema.
Se para o jornalismo didrio uma das saidas
foi a criagiio da editoria de economia, para a
revista de variedades algumas das alternati-
vas encontradas foram a diversifica¢io do
entretenimento ¢ a informagio de impacto,
que desafiasse os tabus sociais, desde que
nio contrariassem os militares™.

Mas 0o movimento mais importante
que ocorre na imprensa nesse sentido é o
da substituigio da visdo politico-romintica,
que predominava no jornalismo tradicional
brasileiro, para a visio mercadolégica. O
aperfeicoamento dos padroes grificos, con-
forme ressaltamos acima, a profissio-
nalizacio dos jornalistas e a objetivacio da
linguagem sio alguns dos sinais que simbo-
lizam o surgimento de um novo empresirio
da comunicagao, que tem como meta final
um tnico objetivo: vender seu produto num
mercado cada vez mais competitivo. Incor-
porando a l6gica capitalista, esse empresi-
rio da midia deve elaborar as mais diver-
sificadas estratégias para alcancar a expan-
sdo do consumo de seu produro, viabi-
lizando-o economicamente e garantindo a
reproducio do sistema ad infinicum.

O editor-chefe de Rainha, Padre
Lauro Trevisan, exemplifica perfeitamente
algumas das caracteristicas essenciais desse
novo perfil de lideranca, Seu discurso e pri-
tica demonstram que o objetivo final da re-
vista é vender, motivo pelo qual os ideais
evangelizadores sio deixados de lado.
Trevisan acaba alcancando o éxito que de-
sejava, pois o veiculo se consolida como um
sucesso de vendagem.

No momento em que amplia seu pro-
cesso de produgiio, a grifica que se estrutu-
ra em torno da revista Rainha se diversifica
em outras publicacdes, com o intuito de
financid-la. A ampliagio do nimero de titu-
los para atingir as mais diversificadas fatias
do mercado € uma tendéncia verificada em

# Um dos exemplos disso & arevista Realidade, que aleanga no
roricdade ao explorar cemas polémicos como o aboreo ¢ a liber-
dade feminina. Sobre Realidhde ver FARO, 1L S, Revisea Rea-
licde, 19001968, wempo da reporcrgem wa imprensa brasiei-
ra. Canoas: Ed. Da Ulbraf Pormo Alegre: AGL, 1999,

editoras de revistas nacionais, como o casc
da Edirora Abril, que na década de 70 ex-
pande o processo de segmentagio em re-
vistas especializadas. O nimero de periédi-
cos produzidos demonstra um bom aumen-
to ao longo das décadas: dos 27 titulos pu-
blicados na década de 60 a Abril passa a
editar 121 nos anos 70, num crescimento de
quase 430%.

O género infantil representa uma boa
parcela desse esforco, sendo que os
palotinos lancam, em 1970, a revista em
quadrinhos Praziro, alcancando grande su-
cesso dentre os assinantes de Rainha ao atin-
gira marca de 50.000 exemplares. Logo apés
publicam outro gibi, Avencuras de Frik-
Frok. Além do infantil, a Editora Rainha se
diversificou em outros géneros, criando uma
revista de circulacio local, Santa Maria, e pu-
blicando enciclopédias, biblias, titulos reli-
giosos e livros de interesse geral, vendidos
por reembolso e divulgados nas pdaginas da
revista. Freqiientemente eram produzidos
encartes, como calenddrios e pdsteres, dis-
tribuidos gratuitamente aos assinantes jun-
to ao exemplar do més ou como brinde na
renovacio da assinatura. Tudo isso exigia um
grande esforco de auto-promogio, fazendo
com que as piginas da revista também ser-
vissem de midia para divulgar os demais pro-
dutos da editora. bem como realizando con-
cursos e distribuindo prémios, em estraté-
gias de marketing tipicas da cultura de massa.

As capas das edigdes de Rainha na dé-
cada de 70 demonstram esse esfor¢o de
“normatizagao as regras” da Inddseria Cul-
tural brasileira. Na dupla funcio da primei-
ra pagina da revista, de chamar a atencio do
leitor e exibir uma espécie de “sintese”™ da
edi¢iio, Rainha busca adaprar-se as tendén-
cias e a cultura da época. Hi todo um esfor-
co de transparecer descontragio, clareza e
modernidade, chamando a atengio de seu
publico alvo através de estratégias que vin-
culavam o produto aos desejos e valores em
voga. Escolhemos as capas como foco desta
andlise pois elas tanto representam essa du-
pla funcio como presentificam a hierar-
quizacdo editorial, além de apresentar os da-

FORTTZ. Renao. A moderna tradigdio brasileira.. op. cic. p.
123
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dos de forma mais sucinta que a anilise com-
plera das edig¢des. A metodologia adotada
foi o sorte1o de wés edicoes anuais de 1970
a 1979, perfazendo, ao rodo, capas de 30
exemplares da revista.

Ao assumir o género “variedades”, a
revista passa a publicar temas que giram em
torno de dois grandes cixos: informagio ¢
entretenimento. O primeiro estrurura-se,
basicamente, em reportagens, entrevistas,
notas ¢ SC‘I‘\'iQ()S, (‘.‘]l(lll‘dn[() 8] sc:glmdo. rrans-
parece mais notadamente em fotonovelas,
passatempos, piadas e fofocas. Quanto aos
assuntos de capa, eles se dividem igualmen-
eem rcpmtagcns que Lrazem como C(JHEC{1*
do principal informagio (matérias de assun-
tos gerais, religido, saide, turismo, etc.) bem
como auto-ajuda e comportamento (maté-
rias sobre pedagogia ¢ psicologia e testes).
Observa-se também um grande niimero de
referéncias de cardter auto-promocional.
Cerca de um terco das chamadas de capa se
referem a antincios dos encartes e promogoes
contidas na ediclo, atestando o esfor¢o que
sinalizamos acima. 4 também, em menor
niimero, chamada para as fotonovelas.

As capas de Rainha buscam claramen-
re chamar a atengio do publico através de
trés estratégias bdsicas: imagens fortes,
design arrojado e temas polémicos. Iissas ca-
racterisricas aparecem principalmente na
primeira metade dos anos 70, quando hd a
exacerbagdo do modelo de consumo.

As forogra-
fias de capa tra-
Z€IM, nda maloria
das vezes neste
periodo, persona-
lidades do star |
svsrem nacional,
denotando a exis-
téncia da inten-
¢io de ultrapassar
as barreiras regio-
nais, bem como
angariar um pu-
blico cada vez mais sintonizado nas gran-
des cadeias de radio ¢ TV, E massiva a pre-
senca de idolos da Jovem Guarda — os can-
tores Eduardo Aradjo (02/70) e Silvinha (03/

Ji5 CRISTD
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70); artistas da TV = Fldvio Cavaleanti, apre-
sentador do programa de maior sucesso da
TV (02/71), Mircia de Windsor, jurada do
programa (07/71); as atrizes Marilia Péra (08/
72)e Eva Wilma (07/74),bem como os can-
tores Antonio NMarcos (08/74) e Clara Nunes
(11/72). Observamos, nas capas, o predomi-
nio da imagem da “mulher sorridente™, que
se enquadra no modelo de promogio dos va-
lores femininos da cultura de massa da cover
girl, conforme definido por Morin: “se o ros-
to da mulher ¢ nio do homem impera na
revista feminina, € porque o essencial € o
modelo identificador da mulher sedutora, e
nio o objeto a seduzir™". O sorriso aberto
de Marilia Péra e Eva Wilma na capa de Ra-
inha representa mais uma forma de sedu-
¢io do leitor.

Essa abor-
dagem “nacio- | -
nal”™ de um veicu- |
lo a partir dos ido-
los projetados a
partir do eixo Rio- 1§
Sdo Paulo, que
comandaa produ-
cdo cultural no
pais, demonstra o
cardter de fend-
meno totalitirio TR
RER (TG TR GRTI B/ DOCCAS TRANSAATILAS POR ANBMAIS
tural, quando ve-
iculos regionais fazem uso dos mitos
mididticos para reforcar sua legitimidade
junto ao piiblico. Aos olimpianos cabe a
dupla tarefa de circularem entre 0 mundo da
projecio ¢ da identificacio, veiculando valo-
res a serem assumidos pelos individuos con-
sumidores™. Atores, cantores e personalida-
des diversas sio as vedetes do imagindrio na
nova praxis da cultura de massa, assumindo
a posi¢do antes ocupada por santos ¢ ima-
gens religlosas.

Quando hda um enfraquecimento do
modelo de midia de massa, diminui a pre-
senga destas personagens. Na anilise do

TMORIN, FEdgar. Cultura de Massas no Séeulo XX Vol 1.
9 ed. Rinde Juncire: Forense Universitina, 1997,
.
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(.'(‘}I'PII!-}j encontra
mos  somente
duas personalida-
des retratadas na
capa no periodo
pos 75, sendo que
ambas pertencem
a ciria da lgreja
Carélica. Tratam-
s¢ do cardeal
Aloizio Lorschei-
der, quando de
SUd 4s5Censao ao
cardinalato (09/76), ¢ de Jodo Paulo I, apés
o conclave que o elegeu papa (10/78). A
partir deste momento, as capas passam a
priorizar a expressio de imagens que sinte-
tizam as matérias de informagio ou de com-
portamento/auto-ajuda, através de modelos
que personificam as temdticas abordadas ou
sugerem alguma conexiio com elas. E o caso
da capa que mostra um ultraclose de um
coracdo sendo operado, 1lustrando a maté-
ria que traz as dltimas novidades no trata-
mento contra as doengas corondrias (03/75);
das edicdes que trazem fotos de criancas,
geralmente relacionadas ao Naral (12/74) ou
ao dia das criancas (10/73); bem como o
exemplar com a foto de uma mulher multi-
plicada em cinco com o recurso que lembra
os reflexos de um espelho multifacerado,
que chama a matéria principal “A mulher
em busca de si” (01/76).

O uso de manchetes chamativas e de
expressdes coloquials também sdo um
indicativo dessa estratégia de aproximacio
com o priblico. E o caso das chamadas de
capa com duplo sentido. como a da que traz
uma entrevista com a atriz Eva Wilma, que
¢ apresentada como “Eva Wilma: a mulher
de duas caras” (07/74). A chamada busca
chamar a atenciio a partir do recurso da falsa
ambigiiidade, pois ao ler a matéria o leitor
percebe que “duas caras” se refere ao fato
da atriz estar interpretando na TV o papel
das gémeas de personalidades opostas Ruth
¢ Raquel na novela Mulheres de Arcia, na
TV Globo, ¢ ndo a um suposto “mau cari-
ter” da artista. Outro exemplo que explora
o mesmo cararer ambiguo é a chamada para
aentrevista com o entio governador do Es-

tado do Parand, Paulo Pimentel (03/70). A
manchete “A outra face de Paulo Pimentel”
€ acompanhada por uma foto do governadoi
em expressao sisuda, emoldurada por um éeu-
los classico, porém com rosto jovem, bem bar-
beado e penteado. A estratégia é claramente
uma tentagio ao leitor, que ¢ tentado a confe-
rir qual seria essa “outra face”.

A diagramacdo rambém ¢ um impor-
tante recurso de captura do leitor. Na pri-
meira metade dos anos 70, quando hd um
acirramento do modelo de midia de massa,
a revista explora padroes psicodélicos de
design, com linhas arrojadas, cores fortes e
tipologias arrojadas. J4 quando a revista bus-
ca um cardter mais sério e respeitivel, aban-
donando o modelo massivo e iniciando o
movimento que culminaria nos anos 80 com
o rerorno ao modelo evangelizador de midia
catolica, ela adota linhas ¢ solidas, abrindo
afoto de capa em toda a pigina e utilizando
familias de letras mais clissicas e suaves,
inclusive na redagio do nome da revista. Da
tonte maidscula serifada da fase anterior,
incontestavelmente inspirada na tipologia
de O Cruzeiro, a capa passa a exibir 0 nome
“Rainha”™ em fontes mindsculas com a primeira
maitiscula, de estrutura mais espessa.

Conclusdo

As pdginas de Rainha transparecem
um esforco claro de igualar-se aos
congéneres nacionais. Embora nio seja o
intuito deste trabalho, verificamos que hi
uma inspira¢do constante nas tendéncias
verificadas nas grandes revistas da época,
como O Cruzeiro, Manchete, Faros e Foros
¢ a entdo jovem Veja. A adogio do modelo
de consumo de massa, motor propulsor da
Industria Cultural, é o que define a aproxi-
magdo do mensdrio palotino a estas revistas.

Pudemos verificar, através da andlise
de algumas capas de Rainha na década de
70, alguns sinais que demonstram a presen-
ca deste modelo, em estratégias que bus-
cam fidelizar o leitor através de recursos que
revelam a preocupacio de estar em conso-
ndncia com o que se fazia na midia nacio-
nal. Dessa forma, um veiculo regional de
abrangéncia menor também repercute o sis-






rema roralizador da midia de massa, uma vez
que amplia scus horizontes em busca de um
piiblico que ultrapasse as fronteiras do Es-
tado ¢ da ideologia religiosa a qual perren-
ce e continua ligado em sua existéncia de
mais de 80 anos.

Interessante ressaltar que hoje Rainha
continua a scr publicada, mas estd muito
longe da revista que Lauro 'Irevisan ¢ seus
companheiros de equipe idealizaram entre
os anos 60-70. A tiragem de hoje dificilmen-
te ultrapassa os 15.000 exemplares, sendo
paurada principalmente por matérias de
cunho cducacional-religioso e redigida por
colaboradores independentes, a maioria
deles padres palotinos preocupados com os
rumos da [greja Cartélica ¢ dos destinos das
instituicoes formais no séeulo XXI. Nada
pode estar mais distante do que a revista
adaprada i ideologia mercadolégica dos anos
70, com predominincia do entretenimen-
to, da informacgio e que ajudava a fomentar
os mitos da midia de massa do momento.
Mas de 4 para ¢d a imprensa brasileira mu-
dou muito, e se imagindssemos o retorno de
Rainha naqueles moldes soaria tio falso ¢
obteria um éxito tdo raso como o alcancado
pela tentativa de reeditar O Pasquim nos
anos 90. Os meios de comunicagdo estio
intrisecamente ligados a sociedade na qual
eles sdo gestados ¢ consumidos, motivo pelo
qual nos preocupamos tanto em demonstrar
neste trabalho as condicdes da midia nos
anos 70. E é neste lugar que Rainha e os
veiculos contemporincos a ela devem per-
manecer, como testemunhos da trajetdria da
imprensa brasileira, um fendmeno recente,
mas total, que parece extrapolar as frontei-
ras do tempo nas inigualdvels teias de forca
do campo mididrico.
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