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Resumo

Esta pesquisa visou subsidiar a construcdo da ima-
gem turfstica na comunidade de Sdo Pedro do Sul. Foi
realizada utilizando-se da metodologia da leitura de ima-
gens proposta por PILLAR & VIEIRA (1992, p.77) e ada
criagio de Imagens de BAXLER (1986, P51-521, através
de uma pesquisa de opiniio com a apresentacido de ima-
gens consideradas significativas sobre esta localidade. O
“Sitio Arqueoldgico da Pedra Grande™ foi indicado como
o simbolo mais representativo. A partir do conhecimento,
da apropriagio e valorizagio desta heranca culrural, est-
mulou-se criangas da 5" série da Escola de Ensino Funda-
mental Naurelino Souto do Distrito de Xiniqud, a um pro-
cesso de reinterpretacio e reprodugio deste simbolo, atra-
vés da urtilizagio de materiais pldstico-visuais. Foram pro-
postas atividades turisticas educativas, de valorizacio e
incremento da identidade visual da cidade, fazendo com
que a comunidade seja participe e sinta-se privilegiada da
singularidade patrimonial que abriga.

Palavras-Chave: Turismo cultural, educagio
patrimonial, imagem turistica

Abstract

This study aims to support the building of a
touristic image in the community of Sio Pedro do Sul. To
do so, it has been emploved the method of image reading
by PILLAR & VIEIRA (1997) as well as the technique of
image creation by BARXLER (1986), and made a public
opinion research showing the community images of the
town which were regarded as significatives. The “Sitio
Arqueoldgico da Pedra Grande™ has been selected the most
representative one. From the knowledge, appropriacion and
valorisation of this cultural heritage, children from the
Naurelino Souto Elementary School were sumulated to
reinterpret and reproduce that svmbol, using plastic-visual
material. In addition to, educative touristic activities of
valorisation and increasement of the town’s visual idenrtity
have been proposed in order to make the town realise and
feel privileged for having such patrimony.

Kev-words: Cultural Tourism,
Education, touristic image.
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Introducio

Nas palavras de Rodrigues (2001, p.
15) “o turismo culcural, tal qual o concebe-
mos atualmente, implica ndo apenas a ofer-
ta de espeticulos ou eventos, mas também
a existéncia e preservagio de um patrimdnio
cultural representado por museus, monu-
mentos ¢ locais histéricos™.

A imagem de um local é um fator
determinante para o desenvolvimento do
turismo e a maneira como o definimos, se-
gundo Kotler (1994, p. 151) seria

A soma das crencas, das idélas e impres-
sbes que as pessoas tem dele. As imagens
apresentam-se como uma simplificagio de
vdrias associacdes ¢ informacoes ligadas
ao local. Elas sdo produto de uma mente
que tenta processar ¢ “ctirar a esséncia’”
de uma série de dados sobre o local.

A nossa pesquisa, em um primeiro
momento, propoe a identificacdo da imagem
do municipio de Sdo Pedro do Sul pela co-
munidade, por entendermos que ela é im-
portante na construgio desse processo. Fun-
damentada nos estudos de Barretto (2000,
p. 46) que ressalta

...a importincia de manter algum tipo de
idenudade, étnica, local ou regional, pa-
rece ser essencial para que as pessoas se
sintam seguras, unidas por lagos
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extemporineos a seus antepassados, a um
[ocal, a uma terra, aos costumes e habitos
que lhes dao seguranca, que lhes infor-
mam quem sdo e de onde vém, enfim,
para gque nio se percam no turbilhdo de
informacdes, mudancas repentinas e
quantidade de estimulos que o mundo
atual oferece.

Iniciamos nossa investigagdo através
de pesquisa de opinido. Constando de ima-
gens de alguns locais de Sdo Pedro do Sul,
pessods eram questionadas para verificacdo
de qual seria 0 mais significativo para repre-
sentar turisticamente a cidade.

Em um segundo momento, a imagem
apontada pela comunidade foi lida, reinter-
pretada e reproduzida através da utilizagio
de materiais artisticos por criancas da rede
municipal de ensino de Sio Pedro do Sul,
que tiveram a oportunidade de demonstrar
sua conscientizagdo patrimonial na inter-re-
lacio com o cotidiano da cidade.

A educacio patrimonial tem o papel
de resgatar uma relacio de afero pelo
patrimonio. Ao passarmos para as pessoas o
conceito do que é patriménio, memoria,
bem culcural, cria-se um canal para a
conscientizagido sobre o espaco publico, seus
direitos e deveres, estimulando, assim, a ci-
dadania das criancas.

Neste sentido, envolvendo desde o ini-
cio a populacgio do lugar, a interpretagio
pode ser uma vigorosa aliada ao desen-
volvimento local sustentdvel. Uma comu-
nidade que nfo conhece a si mesma difi-
cilmente poderd comunicar a importin-
cia de seu parriménio, seja na interagio
com o0s visitantes, seja na sensibilizacgio
das operadoras. A pritica interpretativa
deve, portanto, promover a discussio en-
tre 0s VArios segmentos sociais sobre aqui-
lo que torna o seu lugar especial e dife-
rente. Deve também levar os moradores
aredescobrir novas formas de olhar e apre-
ciar o seu lugar, de forma a desenvolver
entre cles atitudes preservacionistas.

MURTA , 2002, p. 11).

Sdo Pedro do Sul possui um potencial
auristico latente. O incentivo ao conheci-
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mento, conscientizagio e preservacio dos
bens culturais através dos virios segmentos
da populagio, e em especial no nosso, com
criangas, deve despertar a importincia para
este bem patrimonial que é de todos, e sen-
sibilizar sua preservacio e sustentabilidade,
através do turismo receptivo.

O rturismo se for bem planejado e
gerenciado dentro de um contexto regio-
nal, trard beneficios sociais, econdmicos
e ambientais. Como atividade que se de-
senvolve devido 4 atrativos localizados,
utiliza servicos e gera impostos primordi-
almente municipais, ¢ nada mais adequa-
do do que concentrar o processo de pla-
nejamento e gerenciamento do munici-
pio, procurando desenvolver a0 mdximo
a sua comunidade, vinculando-a aos pro-
gramas a serem implantados (BISSOLI,
2000, p.48).

Apos efetuarmos pesquisa de opinido
com sdo-pedrenses sobre as imagens que
mais pareciam identificatérias do municipio,
e tendo obtido maior aprovagio s inscrices
rupestres da Pedra Grande, foram levadas
atividades de arte educagio para alunos da
5" série da Escola de Ensino Fundamental
Naurelino Souto do Distrito de Xiniqua.

Baseadas nas imagens obtidas do fa-
zer plastico reinterpretativo desses alunos,
foram propostas estratégias, visando valori-
zar ¢ impulsionar a constru¢io de uma ima-
gem turfstica para 0 municipio.

Cientes da importidncia valorativa
centrada na riqueza do diferencial patrimo-
nial que possui Sio Pedro do Sul, preten-
de-se também conscientizar seus cidadios
sobre as potencialidades turfsticas.

Através de uma conscientizacio soci-
al, patrimonial e por intermédio de proce-
dimentos educativos envolvendo vérios seg-
mentos da comunidade, foram propostos
registros visuais contribuindo para construir
imagens de um singular turismo receptivo.

Como detentor de um patriménio
fossilifero de relevada importincia e com
uma beleza natural de destaque, Sdo Pedro
do Sul adequa-sc ao turismo cientifico, pro-
piciando a pesquisa e o enriquecimento
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cultural. Os sitios paleontolégicos sdo locais
apropriados para criancas ¢ adolescentes
tomarem consciéncia da necessidade de pre-
servacio do patriménio do municipio.

Sobre Sdo Pedro do Sul

Sdo Pedro do Sul estd localizada na
regido central do estado do Rio Grande do
Sul, na microrregido de Santa Maria. Possul
uma superficie de 986 Km? e faz divisa com
os municipios de Toropi e Quevedos, ao
norte; Santa Maria e Dilermando de Aguiar,
ao sul; Sdo Martinho da Serra, ao leste, e
Sio Vicente do Sul, Cacequi e Mata,a oes-
te.

O municipio possul um potencial tu-
ristico muito variado: o clima com estagdes
definidas, associado & paisagem da Serra
Geral, propicia alternativas turisticas que
podem ser enriquecidas com a valorizagio
do patriménio arquitetdnico de tendéncia
art déco' e neoclissica’ da sua arquitetura
de heranca italiana e alema.

Sobre os fésseis animais de Sdo
Pedro do Sul

Conforme relata Becker et al (2002,
P10)

No municipio de Sdo Pedro do Sul
afloram rochas sedimentares formadas na
era Mesozdica (entre 250 e 65 milhdes de
anos). (...) As planicies iimidas, préximas
aos lagos eram habitadas por répreis como
os conodontes®, semelhantes aos mami-
feros, cujos fosseis foram encontrados na
regiio de Inhamandd em Sio Pedro do
Sul. Também os dicinodontes* como o
Staurikosaurus potens® € os rincossauros®
sdo representantes desta fase.

arte decorativa, com valorizagiio de portas ¢ janelas, decoradas
com ferro, vidro ¢ cimento

movimento intelectual surgido na Itdlia no final do século XVIII
inicio do século XIX. Uso de elementos cldssicos na constru-
¢iio: coluna, frontdo triangular, friso

* microvertebrado mais comum no periodo Paleozdico, exclusi-
vamente marinho

répdil herbivoro, com crinio largo, bico cérmeo, um par de pre-
sds

5 dinossauro mais primitivo ji descoberto no mundo

réptil de hibito herbivoro, provido de bico cérneo e dentigio
especializada

-

-

Segundo pesquisas realizadas por cien-
tistas estrangeiros na regido, foram encontra-
dos fésseis de répteis gigantes como o
Stahleckeria potens, considerado o maior f6s-
sil de dinossauro da América do Sul. Hoje este
exemplar encontra-se exposto no Museu de
Tiibingen, na Alemanha, que conserva o
féssil completo do Stahleckeria potens.

Sobre os fésseis vegetais de Séo
Pedro do Sul

Os fésseis vegetais encontrados em
Sio Pedro do Sul sfio heranca da Era
Mesozdica do periodo tridssico, isto é, de 25
a 195 milhdes de anos. Os mesmos se apre-
sentam petrificados porque

Provavelmente os troncos foram tomba-
dos por movimentos geoldgicos da crosta
terrestre e que, por milhares de anos, fo-
ram sendo mergulhados e encharcados
pela dgua rica em silica. Por isso o proces-
so de fossilizagdo pode ser também de-
nominado de silificacio”, mantendo
intacta a madeira em forma de pedra,

Conforme nos explica Becker et al
(2002, p. 10).

Sobre o Sitioc Arqueoldgico da Pe-
dra Grande

O Sitio Arqueolégico da Pedra Gran-
de, situado em Guassupi, 3 Distrito de Sao
Pedro do Sul, é considerado um grande
monumento petroglifico® do estado do Rio
Grande do Sul. O monumento contém gran-
de quantidade de inscri¢des ainda nio de-
cifradas ou decodificadas ¢ das quais nio se
conhecem osautores e nem a ¢poca em que
viveram, por isso até hoje as pesquisas ci-
entificas continuam no local.

7 processo de decomposi¢io das rochas que dé lugar a formagio
de silica

8 gravuras FUE?CS[I’CS
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Segundo Bisognin et al (2004, p.8),

A Pedra Grande divide-se em duas par-
tes a primeira € constituida de um bloco
de arenito’ alongado de 87,20 m de com-
primento erguida com uma pequena in-
clinagio para o lado norte, suavemente
concava com uma largura maxima de 2
metros, onde encontram-se as gravagoes
rupestres. Sdo visiveis trés técnicas de
gravagdes: “ por picotamento e raspagem,
polimento ¢ perfuracdes obtidas por
broqueamento'".

A segunda parte é um conjunto de
blocos menores a leste, onde ndo constam
gravuras ou inscri¢des.

De acordo com os autores que estu-
daram o local, vérios grupos ndémades ocu-
param a regido. Geralmente, grupos de ca-
cadores-coletores, conforme Schmitz!!,
“eram grupos simples que andavam pela
regido e viviam acampados. As gravuras
marcam os lugares onde moravam (...) os
abrigos sdo formas de colocar a sua identi-
dade. Cada grupo tem os seus sinais por
meio dos quais eles se identificam”.

Para o Professor Milder' 2, pesquisador
do Sitio Arqueolégico da Pedra Grande

Cada marca pode ter uma diferenca de mil
anos em que foi colocada. O mesmo sinal
pode significar uma coisa num dia ¢ outra
noutro. Foram feitas por instrumentos
diferentes em épocas diferentes, por pes-
soas diferentes. Mas tem a mesma forga
de representacio para o grupo.

Além dos simbolos, foram desenter-
rados fragmentos identificados como tipica
cerimica tupiguarani, localizados a aproxi-
madamente 15 cm de profundidade. Abai-
x0 desse nivel, foram constatados, em tra-
balhos realizados por pesquisadores da Uni-
versidade Federal de Santa Maria, vestigi-

" rocha constitufda de grios de arcia consolidada por cimento

a¢io ou efeito de broquear

" reportagem do Jornal Didrio de Santa Maria, 04-05 de setem-
bro de 2004, Caderno Mix, p.7

2 conforme a mesma reportagem citada
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os de ocupagao de cagadores coletores, num
total de 491 pecas, sendo 210 cerimicas e
280 liticos’® com predomindncia de lascas
de arenito e basalto.

Sobre educag¢io patrimonial

Horta et al (1999, p.13) evidencia “a
importdncia da educago patrimonial como
promotora do desenvolvimento de uma vi-
sdo critica sobre o patriménio cultural”. Vi-
sando instrumentalizar e sensibilizar os in-
dividuos de uma comunidade, dentro e fora
da escola, criancas e adultos sio levados ao
reconhecimento, a compreensio ¢ a valori-
zacdo do seu patriménio cultural, trabalhan-
do, assim, a educagdo patrimonial.

As comunidades precisam reaprender
o que fazer diante da nova realidade. A lite-
ratura atual deposita esperanga no desen-
volvimento turistico através da educacio dos
profissionais ¢ das comunidades receptoras.
Para Castelli (in REBELLO, 1999, p.89)
“... se nfo houver uma educacio para o tu-
iSmMo, tanto pard as pessoas que viajam como
para aquelas que acolhem o turista, a catds-
trofe serd inevitdvel”, o que se pode com-
plementar com a observacido de Rebello
(1999, p.89), segundo a qual a educacio
patrimonial

...¢ uma necessidade, pois a cada ano, mais
municipios brasileiros estio dependendo
total ou parcialmente do turismo como
fonte de renda. E uma alternativa de pre-
vencio e superacgio dos impactos da ati-
vidade. Significa um reordenamento
educativo das comunidades em fungio do
dinamismo e inovagio requeridos pela de-
manda e potencial turistico existentes.

Sdo Pedro do Sul demonstra uma ati-
tude equilibrada em sua maneira de pen-
sar, sentir ¢ agir frente a atividade turistica,
pois a Lei Orgénica do municipio, promul-
gada em 03 de abril de 1990, Art. 140, men-
ciona que “os curriculos escolares serdo ade-
quados as peculiaridades do municipio ¢

¥ relativo a pedra
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valorizacdo de sua cultura e seu patrimdnio
histérico, artistico, cultural ¢ ambiental, de
acordo com a legislacido pertinente”.

Nesse sentido, a educagio patrimonial
objetiva a capacitagio de uma comunidade
para a descoberta e a identificacdo de seus
valores, de sua identidade cultural, de seus
modos de fazer e de viver, de pensar e de
agir, a partir de suas experiéncias e do seu
cotidiano.

A educagio patrimonial na visio de

Corsetti (in SOARES, 2003, p.38)

... ¢ uma possibilidade concreta de reali-
za¢do de um trabalho educativo, que pro-
mova o desenvolvimento critico do conhe-
cimento e a valorizagiio da importincia do
pacrimdnio cultural pelas comunidades. A
educacgdo patrimonial se apresenta como
um dos possiveis caminhos através dos
quais se pode apostar na construcio e
solidifica¢io da consciéncia, da identida-
de e da cidadania.

Através da educacgdo patrimonial, as
comunidades tomam conhecimento do que
é cultura, entendida como complexa e vari-
ada como define Safa (in SOARES; 2003,
p. 38)

...cultura é um processo de comunicacgio
e inter-relacio, todos os povos produzem
cultura, elaborando representaces sim-
bélicas das suas relagdes com o meio am-
biente, fisico e social, produzem conhe-
cimentos ¢ téenicas para transformar a
natureza e cédigos de comunicagio entre
seus membros. Tradicfes, costumes, len-
das, festas ¢ rituais sdo manifestacdes de
formas especificas de interpretar e resol-
ver as situagdes do cotidiano.

Na concepgio de Soares (2003, p.25)

...& importante demonstrar que a diversi-
dade deve ser valorizada e resguardada,
porque € a partir dos diferentes que se
estabelecem as identidades dos povos e
dos individuos. A melhor forma de con-
servar a memdria ¢ lembrd-la. A melhor
forma de contar a histoéria é pensi-la. A
melhor forma de assegurar a identidade €
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manté-la. Tudo isso se faz através da edu-
cacdo, e educar para a preservacio, con-
servacgio e valorizagio cultural é denomi-
nado de educacio patrimonial.

Sobre turismo social, turismo cul-
tural e patriménio

A funcio social do turismo ¢é de rele-
vante importincia, conforme observa
Reichert (in ASHTON; 2001, p, 43)

... J4 que pode funcionar como elemento
dinamizador dos processos de recupera-
cdo das identidades ¢ das memérias de
um lugar, permitindo que a comunidade
reconstrua para si prépria o papel e a im-
portincia que sua cidade e as pessoas que
nela viveram e vivem possuem. Sua atua-
¢io € emblematica, pois tanto pode fun-
cionar como uma alavanca para agdes de
preservagdo como pode desencadear im-
pactos negativos em uma comunidade, no
scu ambiente e na sua cultura, forjando
inclusive imagens ¢ cendrios falsos.

Hoje existem vdrias criticas ao turis-
mo cultural, pelo fato de transformarem o
legado cultural em um bem de consumo.
Podemos citar a questio do artesanato de
culturas tradicionais em sua relagio com o
turismo, revelando alguns aspectos interes-
santes sobre como o impacto deste pode ser
destruidor de suas funcdes ¢ significados
originais.

Canclini (in ASHTON; 2001, P.46),
analisa

...como a medida em que o artesanato vai
modificando seus espagos de produgio e
representacio, vai se dando a sua inser-
¢do no capitalismo. No percurso que ele
faz entre o campo e a cidade, o artesanato
vai mudando seus significados e afastan-
do o produtor, o artesdo, do valor simbdli-
co ¢ econdmico de sua producio.

Preservar ndo ¢ apenas restaurar, ze-
lar por ele, € preciso preservar o significado
e as memorias ligadas a esses elementos.
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O atrativo cultural “Sitio Arqueoldgi-
co da Pedra Grande” é uma grande con-
centra¢io de pinturas rupestres, com um
inestimavel valor arqueoldgico, mas sem a
devida valorizacio.

A recuperacio da histéria dessa comu-
nidade deve ser feita com o envolvimento
dos habitantes, participando dos processos
de ressignificagio de sua meméria, para que
possam fixar as raizes de suas diferentes
identidades valorizando este legado cultu-
ral .

Sobre interpretaciio e construc¢io
da imagem turistica

A interpretacio, segundo virios pes-
quisadores, é reconhecida como um proces-
s0 que se baseia na comunidade.

Conforme Goodey (in MURTA &
GOODEY; 2002, p. 47)

... hd uma’légica evidente nisto. Quem
tem o conhecimento mais enraizado, pro-
fundo e rico sobre um lugar? Sdo aquelas
pessoas que ld cresceram, ou aquelas que
l4 se estabeleceram como moradores e/ou
profissionais. Em vista disso muitos intér-
pretes trabalham hoje junto com as comu-
nidades locais afim de ajudd-las a com-
preender e trabalhar sua prépria imagem
do lugar, ajudando-os a atrair visitantes
que virdo para compartilhar, € ndo para
saquear.

O processo da interpretacio em nossa
pesquisa poderd levar d comunidade de Sdo
Pedro do Sul a descobrir a si mesma, reco-
nhecer o potencial histérico, natural e cul-
tural da cidade. Isto gerard aproveitamento
turistico para a cidade.

Para Murta et al (2002, p.13) “inter-
pretar o patriménio € o processo de acres-
centar valor 4 experiéncia do visitante, por
meio do fornecimento de informagdes e re-
presentacdes que realcem a histéria e as
caracteristicas culturais e ambientais de um
lugar”.

Seguindo o pensamento da mesma
aurora “os meios de interpretacio podem ser
agrupados em trés categorias: interpretagio
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a0 vivo, textos e publicacbes e interpreta-
cdo baseada no design”.

Em nosso estudo foi utilizada a téceni-
ca interpretativa com base no design.

Segundo Baxler (1986, p.51) “a
criatividade ¢ uma das mais misteriosas ha-
bilidades humanas, ela tem merecido a aten-
cdo de vdrios tipos de pessoas, desde um
simples artesdo até grandes artistas e cien-
tistas”.

Conforme nos relata o mesmo autor:
“atualmente com a concorréncia acirrada, hé
pouca margem para a reducdo dos precos”

A competicio, baseada somente nos
pregos, torna-se cada vez mais dificil. Res-
ta, entdo, a outraarma: o uso do design para
promover diferenciagdes de produtos.

Para tanto, optou-se pelo olhar de
educandos da 5" série da Escola de Ensino
Fundamental Naurelino Souto. Assim inse-
riu-se 0 processo educativo mais especifi-
camente o trabalho em arte-educacio, efe-
tivado nesta escola pela professora de edu-
cagio artistica que desenvolve um projeto
sobre a releitura do entorno da cidade.

A idéia bésica do projeto foi a partici-
pag¢io dos alunos como autores, intérpretes
e criadores da imagem da cidade. Como
elucida Rodrigues (2002, p.169) “a cidade
ndo foi encarada como “produto de consu-
mo” mas como uma testemunha do passa-

dO”

A criacdo da imagem € um processo
interativo entre observador e observado.
O observador transforma a paisagem usu-
al e a paisagem é transformada pelo ob-
servador, ou seja, ha uma interacio. E
possivel afirmar que a arratividade turis-
tica depende também do observador, por-
tanto de seu preparo para Sentir ¢ perce-
ber (CASTROGIOVANI, 2000, p.26).

Sobre marketing turistico

Para a divulgacdo de um produto tu-
ristico € imprescindivel uma estratégia de
marketing bem elaborada. O marketing tu-
ristico, de acordo com Kripendort (in

RUSCHMANN; 1999, p.25)
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... é a adaptacio sistemdtica € coordenada
da politica das empresas de turismo, tan-
to privadas como do Estado, no plano lo-
cal, regional, nacional e internacional, vi-
sando a plena satisfagio das necessidades
de determinados grupos de consumido-
res, obrendo com isso, um lucro apropria-
do.

A maneira como as localidades divul-
gam a sua imagem é um fator preponderan-
te para obter sucesso na atividade turistica.
Para Barretto (1996, p.6):

Marketing turistico ¢ uma filosofia de tra-
balho, que envolve todos e tudo dentro
de uma organizacio publica ou privada.
Sdo todas as acdes no mercado que visam
captar ¢ manter fluxos de turistas. Exige
esforgos interligados e inter dependentes
dos érgios oficiais do turismo, das associ-
agdes do setor turistico, dos transportado-
res, dos meios de hospedagem, das agén-
cias de viagens, dos parques temdticos,
dos restaurantes e principalmente da co-
munidade.

O turismo é, predominantemente, um
produto de servigos, com as caracteristicas
principais de intangibilidade, inseparabi-
lidade e perecibilidade. A aquisi¢éo do tu-
rismo envolve decisdes complexas relacio-
nadas a percepgoes de risco e expectativa
de altos niveis de qualidade. Portanto, hda
necessidade de uma compreensdo mais pro-
funda do processo de gerenciamento de
qualidade total ¢ das expectativas do con-
sumidor sobre os padrdes de prestacio de
SErvicos.

Metodologia

A metodologia utilizada neste traba-
lho compreendeu diversas etapas. A primel-
ra, foi através do embasamento téenico de
pesquisa bibliografica. A segunda, uma
pesquisa de opinido durante a Feira Muni-
cipal de Artesanato, Inddstria e Comércio
de Sdo Pedro do Sul, quando foram apre-
sentadas algumas imagens aos moradores
para que indicassem a mais expressiva para
representar, graficamente, o turismo no
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municipio. A terceira aconteceu durante a
realizacdo de oficinas na Escola de Ensino
Fundamental Naurelino Souto, distrito de
Xiniqud, ocasido em que os alunos reinter-
pretaram, através dos conhecimentos de
educagdo artistica, a imagem apontada pela
comunidade.

Posteriormente, houve reprodugio de
um desenho de cada autor, em técnicas de
reimpressio por meio de termo-transferén-
cia, em lengdis e fronhas, que serviram de
protétipos para futura utilizagio nos apo-
sentos do Sitio Hotel.

Figura 1: Desenho da Pedra Grande
Autora: Jacira dos Santos Braga
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Figura 3: Desenho da Pedra Grande
Autora: Bruna G. Pinheiro
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Resultados e Discussoes

A preocupacio em desenvolver este
estudo iniciou em 2002, a partir da realiza-
cdo do inventdrio turistico ¢ de uma pesqui-
sa exploratéria integrante do Projeto de
Extensio “Planejamento para o Turismo em
Sdo Pedro do Sul”, desenvolvido por pro-
fessores e alunos da UNIFRA, com o obje-
tivo de levantar dados iniciais sobre cultura
popular, meio ambiente e patriménio cul-
tural daquela localidade.

Na oportunidade, levantou-se aspec-
tos socio-culturais e econdmicos através do
contato com 4s pessoas mais antigas da co-
munidade, com a finalidade de conhecer um
pouco da histdria ‘real’ da mesma:

Os passos posteriores deram-se atra-
vés de registros mecinicos (fotografias, gra-
vagoes e filmagens), apoiados por consultas
a fontes bibliogrificas.

A observacio direta, a convivéncia na
comunidade ¢ as entrevistas permitiram-nos
identificar, nas falas dos informantes, que
Sdo Pedro do Sul, como tantos outros mu-
nicipios que possuem a sua economia base-
ada na agricultura, estd 4 margem da inclu-
sdo social, pois as atuais politicas de distri-
buigdo de renda esumulam a migracio dos
jovens para centros maiores, em busca de
melhores oportunidades de estudo e traba-
lho, comprometendo o desenvolvimento do
local.

Ao propormos a identificagdo da ima-
gem turfstica como uma alternativa para o
desenvolvimento do turismo, buscamos, em
primeiro lugar, que os habitantes indicas-
sem através de algumas imagens do muni-
cipio, qual a mais significativa para o objeto
do estudo. Essa etapa foi desenvolvida du-
rante a Feira Municipal de Artesanato, Co-
mércio e Industria de Sdo Pedro do Sul, em
maio de 2004.

O Sitio Arqueoldgico da Pedra Gran-
de, apontado pela populagido de Sdo Pedro
do Sul como a imagem turistica para o mu-
nicipio, apresenta um significado marcante.
Esse atrativo turistico, patrimonial e hist6-
rico, se¢ bem trabalhado, colocard a regido

REVISTA DO CENTRO DE CIENCIAS SOCIAIS E HUMANAS

Figura 4: Vista Lateral Esquerda da Pedra Grande com
Inscrigdes Rupestres - Foto de: Paula Benires das Trevas

em uma posicio de destaque a nivel regio-
nal e nacional.

A importincia das escritas rupestres
encontradas nesse sitio, reportam-nos s
palavras de Barbosa (1991, p.27)

...5€ a arte nao fosse importante nio exis-
tiria desde o tempo das cavernas, resis-
tindo a todas as tentativas de menospre-
zo. O conceito de arte estd ligado 2
cognigio, o conceito de fazer arte esta li-
gado a construgio e o conceito de pensa-
mento visual estd ligado i construgdo do
pensamento a partir da imagem.

O Sitio Arqueoldgico da Pedra Gran-
de foi indicado como o mais representati-
vo. Com esse resultado, propusemos a Es-
cola de Ensino Fundamental Naurelino
Souto do Distrito de Xiniqui a realizagio
de uma oficina com o propésito de alunos
da 5% série, da disciplina de Educagio Artis-
tica, procederem uma leitura reinterpre-
rativa e, através dos conhecimentos artisti-
cos, reproduzirem esta imagem, com técni-
cas de desenho ¢ pintura.

O trabalho foi desenvolvido nessa
unidade de ensino, por termos conhecimen-
to que os professores desenvolviam um pro-
jeto diddtico multidisciplinar de conscien-
tizagio da importéncia, da valoriza¢io e pre-
servagido do patrimdnio local.

A criatividade, em nossa proposta, fol
estimulada seguindo o modelo proposto por
Baxler (1986, p.52): inspiracdo, preparagio,
incubacio, iluminacio e verificagio. A ins-
piragdo surgiu quando foram expostos os
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elementos para a solucio do problema. A
incubacio e iluminacio foram os passos ini-
ciais para a criagio ¢ aconteceram no mo-
mento da distribui¢do dos materiais para o
inicio do processo. Foiaplicada a técnica de
incentivo, estimulando-os ao inicio da cria-
¢do, com base nos conhecimentos artisticos
¢ das nocdes gerais de turismo, seus bene-
ficios, patriménio cultural ¢ fung¢do social.

Foi colocada em prética essa oficina
com um grupo de nove alunos, em idade
entre 10 e 13 anos. Inicialmente, levanta-
mos algumas questdes como: o que enten-
diam por turismo, seus beneficios, sua im-
portincia, se conheciam o Sitio Arqueol6gi-
co da Pedra Grande e o objetivo do nosso
trabalho.

Observamos em nosso estudo que es-
sas criangas possuem conhecimento bésico
sobre turismo ¢ patriménio e os beneficios
que eles podem trazer para a localidade.

Com o auxilio da Professora respon-
sdvel pela disciplina de Educacgio Artistica
na escola, foram apresentadas vdrias imagens
da “Pedra Grande” com a consecutiva dis-
tribuicdo de materiais como papel, tinta, la-
pis, giz de cera, canetas coloridas e pincéis.
No inicio, algumas crian¢as mostraram-se
inibidas, mas a pesquisadora e a professora
procuraram colocé-los & vontade, evoluindo
para um processo criativo de alta importan-
cia. Ao final foram realizados, pela pesqui-
sadora e a professora, comentdrios coletivos
dos trabalhos, com a participagio dos alu-
nos.

Estes constataram o resultado da pro-
posta, comentando todas as atividades, com
acentuado entusiasmo e sacisfagdo.

Duarte JR (1981, p.102) lembra-nos

... que nio se pode encarar a arte infantil
sob o prisma da estéuica, ou seja, do pon-
to de vista da produc¢io de objetos belos
¢ harmoniosos. Antes € preciso conside-
rar o produto em relagdo ao caminho per-
corrido na sua elaboraciio, em relacdo 4 at-
vidade significante e expressiva que lhe
deu origem.
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Propostas para construcio da imagem
turistica de Sao Pedro do Sul

Aproveitamento desse simbolo como
identidade turistica para o municipio de S3o
Pedro do Sul, inicialmente através da estam-
paria em lencéis e fronhas, para utilizagdo
no Sitio Hotel. Realizag¢do de oficinas, com
a orientacio de profissionais da drea para
artesios, criangas carentes e alunos da rede
municipal de ensino. Ampliagdo deste pro-
jeto com a estampagem dessa imagem cm
outros objetos como: toalhas de banho e
mesa, cortinas, almofadas, colchas, revesti-
mentos de abajures, tapetes e instalacio de
uma loja no Sitio Hotel para comercializacio
desses produtos. Criagido de programas de
incentivo e valorizacio cultural para ampli-
a¢do do projeto de educacio patrimonial ji
existente nas escolas municipais. Formacio
e capacitacio de guias e condurtores locais,
como incentivo i qualificagio profissional.
Transformagdo da drea do Sitio Arqueolégi-
co da Pedra Grande em um parque de pre-
servacio ambiental e cultural.

Todas estas propostas poderido ser de-
senvolvidas ¢ administradas pelo poder pa-
blico local, em parceria com as insticui¢des
de ensino da regifo.

Conclusoes

Conforme Barretto (2000, p.46) “os
lugares estio perdendo sua ‘cor local’, o que
faz com que os individuos se¢ perguntem
sobre sua identidade e raizes, sobre sua pro-
pria histéria”.

Segundo a mesma autora, (2000) uma
das propostas de desenvolvimento local
parte do turismo como instrumento de trans-
formacgdo. Com énfase nesta proposicio, ins-
tigou-se moradores da comunidade a uma
atividade reflexiva de percepgio sobre pre-
servacgio e valorizagdo do seu patrimoénio
cultural. A partir de sua intervengio, cons-
tatou-se que, efetivamente, podem contri-
buir para a reafirmacio da identidade indi-
vidual e coletva.

O turismo tem se voltado para o lado
cultural, histérico e antropolégico, porque
existe um grupo de turistas que estd procu-



rando algo diIerente. dao Fedaro do Sul pos-
sui este diferencial que sdo os sitios arque-
olégicos e botinicos.

Embora existente, este tipo de turista
representa a por¢do minoritiria no conjun-
to que chamamos de demanda.

As pessoas viajam por diferentes mo-
tivos mas, mesmo nio tendo particular in-
teresse em cultura, os turistas acabam visi-
tando atracdes culturais se lhes forem ofe-
recidas facilidades para tanto.

Primeiramente, nesta pesquisa, pro-
pusemos que a comunidade escolhesse uma
imagem-simbolo para representd-la. Poste-
riormente, procuramos a rede municipal de
ensino: praticamos turismo didatico ao pro-
porcionarmos que alunos, através de suas
representagdes visuais, também tivessem
ensinamentos de valorizagio e preservacio
patrimonial. Assim, nog¢des de turismo re-
ceptivo foram transmitidas.

Depois, ao propormos que o Sitio
Hotel estampasse em scus lencdis e fronhas
estas imagens, fixamos ainda mais o impor-
tante item do turismo: trabalhar o imaginé-
rio das pessoas. Assim, os héspedes ao re-
colherem-se ap6s visitarem a cidade, pode-
rdo ter o visual mais presente, deixando-o
até em seus sonhos. Sem contar que 1sto
agrega valor de identidade ao hotel, qualifi-
cando-o pelo diferencial.

Figura 5: Protdtipo da Imagem Turistica para Sio Pedroo do Sul,
impressio efetivada em tecido 100% algodio, através de rransfer,
por termo-transferéncia

Execugiio: Designer José Alberto Nlartins

Foto de: Maria Regina Daniel Roso

rinalmente, propomos que artesaos
da cidade, criancas carentes e alunos da rede
municipal de ensino, através da utilizagio
dessas imagens participem de oficinas de
trabalho  executando técnicas de
estampagem através do processo de termo-
transferéncia, atuando na rouparia da rede
hoteleira local.

O trabalho realizado seria comercia-
lizado como souvenirs da cidade, em postos
proprios.

Assim, pela realizacio desta pesquisa,
a construgdo da Imagem luristica de Sio
Pedro do Sul pode tornar-se instrumento de
forte atuagio no receptivo, pois insere-se no
turismo didarico social e sustentdvel do
municipio.

As propostas apresentadas servirdo
para sensibilizar e informar a comunidade
sobre a riqueza cultural existente em Sdo
Pedro do Sul, e também, influenciar uma
participacio mais direta da comunidade,
6rgiaos puiblicos e privados no engajamento
e divulgacio da sua singularidade
patrimonial.

Valorizando suas potencialidades, per-
sonalizando a visualidade decorativa na rede
hoteleira local, estimulando a criatividade
infanto-juvenil, a excelente mio-de-obra
artesanal local, serd aumentada a auto-esti-
ma das pessoas. [sto as tornardo orgulhosas
de suas agdes e, através do fazer manual,
serdo estimuladas 4 integrarem-se
associativamente, gerando lucro e passan-
do a gostar cada vez mais de sua cidade.
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