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A ESCOLA E AS PEDAGOGIAS DA INDUSTRIA CULTURAL

O presente artigo propde analisar as "Pedagogias da Industria Cultural" e seu impacto no espago-
escolar. Diante de um contexto pdés-moderno de colonizagdo mercadoldgica absoluta as forgas vivas
envolvem-se na narrativa reificada do capital. Como resultado presenciamos o imobilismo dos corpos e a
reprodugdo do mercado em todas as esferas da vida cotidiana. Pensadores americanos em educacgao tém
contribuido com pesquisas significativas em torno da questdo, embora percebamos uma reagdo ao uso
do conceito de "Industria Cultural" e a formulagdo de estudos que envolvem apenas mercados
especificos. Destarte o capital como narrativa total é negligenciado e o mercado especializado
apresenta-se como a face unica na colonizagdo do espacgo-escolar. A retomada do conceito tem como
objetivo provocar dialeticamente os espacgos gerais e especificos que comportam a acdo do mercado
total e, ao mesmo tempo, deslocar o olho pedagdgico para as subjetividades que compde nossas salas
de aula e o papel do mercado como agente pedagdgico.

A ESCOLA E AS PEDAGOGIAS DA INDUSTRIA CULTURAL

Toda acao pedagdgica é objetivamente uma violéncia simbélica enquanto imposigao,
por um poder arbitrario, de arbitrariedade cultural. (Bordieu)

E melhor que seus olhos falem e escutem, além de enxergar. (Gregory Corso)

Para compreendermos o papel da Industria Cultural na produgcdo de "pedagogias" e o deslocamento
da escola do centro para a borda das representagdes culturais, precisamos erigir um mapeamento do que
entendemos como "condicdo ou contexto pds-moderno”, tanto como fendmeno ligado ao capitalismo
tardio, como também, transformagdes na forma e no conteldo de um imaginario social esgotado pela
tecnologia - que engendra a inflacdo de imagens e informagdes, proporcionando a aporia € a sensagao
de fim da histéria; da angustia do etermno presente, na medida em que expropria o tempo social e
individual necessario para a producdo, representacédo e experimentacdo da historicidade cotidiana.

Usando das formulagdGes literdrias pretendo iniciar, a partir de um ensaio geral, as discussGes em
torno do que mapearemos, nesse artigo, como contexto pés-moderno. Parto de dois contos de Machado
de Assis. O primeiro conto trata-se de "A Igreja do Diabo" que marca o momento em que o diabo resolve
fundar sua propria igreja. O importante aqui é o discurso do diabo como personagem que institui como
conduta a venalidade total, na medida em que reivindica a transformacdo do "ser" em "valor de troca",
ponto central em tempos pds-modernos - o que Vattimo denomina como niilismo de nossa condigdo
atual. A venalidade, ou melhor, a possibilidade de reduzir tudo a valor de troca é no conto machadiano
aprofundado com ironia.

(...) A venalidade, disse o Diabo, era o exercicio de um direito superior a todos os direitos. Se tu
podes vender a tua casa, o teu boi, o teu sapato, o teu chapéu, cousas que sdo tuas por uma razao
juridica e legal, mas que em todo caso, estdo fora de ti, como é que ndo podes vender a tua opinido, o
teu voto, a tua palavra, a tua fé, cousas que sdo mais do que tuas, porque sdo a tua propria
consciéncia, isto é, tu mesmo?... (Assis, 1996, p.18)

A redugdo do ser em valor de troca possibilita nossa compreensao das narrativas do mercado, que
envolvem as subjetividades no espago-escolar, a partir do poder-comover das maquinas de ensinar da
Industria Cultural. E o mercado total colonizando corpos e mutilando o ser - como se as subjetividades
ndo pudessem ir além da narrativa do capital. O segundo conto trata-se do "Capitulo dos Chapéus" em
que Machado de Assis aborda a metafisica da mercadoria a partir da pseudoliberdade de consumo e da
mercadoria como complemento do ser, na fala do personagem Conrado:

- A escolha do chapéu ndo é uma acédo indiferente, como vocé pode supor; é regida por um
principio metafisico. Ndo cuide que quem compra um chapéu exerce uma acdo voluntaria e livre; a
verdade é que obedece a um determinismo obscuro. A ilusdo da liberdade existe arraigada nos

compradores, e é mantida pelos chapeleiros que, ao verem um fregués ensaiar trinta ou quarenta
chapéus, sair sem comprar nenhum, imaginam que ele estad procurando livremente uma combinagdo
elegante. O principio metafisico é este: o chapéu é a integracdo do homem, um prolongamento da
cabeca, um complemento decretado ab eterno; ninguém o pode trocar sem mutilagdo. (...) Sdo nove



A narrativa do capital apodia-se na identificacdo cultural das subjetividades a mercadoria. Assim, o
ser como valor de troca e a metafisica da mercadoria a partir dos contos machadianos servem como
predmbulo para o assunto central do artigo, ou seja, a Industria Cultural como fonte pedagogica.

O conceito de industria cultural , tdo afirmativo nos anos 60, a partir da recepgdo da Escola de
Frankfurt, é aqui retomado na medida em que é impossivel ndo considera-lo no contexto pés-moderno. O
que os pensadores americanos da educagao vem definindo como "Kindercultura" ou " cultura popular"
estd bem proximo do conceito de industria cultural. Malgrado, penso que a narrativa do capital assume
uma totalidade que tais conceitos ndo conseguem abarcar, o mercado é especifico e geral, conduzindo
uma linguagem que atenda as diversidades na unidade; esse aparente paradoxo cria as condigGes para a
circulagdao das mercadorias. Por exemplo, como afirmar que os programas de Domingo, como o
"Fantastico" ou "Faustao" da Rede Globo, seriam unicamente programas de adultos; se em sala de aula
percebemos nas falas de nossos alunos e em seus desejos os discursos de poder dessas maquinas de
ensinar que os mobilizam por horas em todos os domingos.

Existe uma cultura especifica produzida pelas grandes corporagdes empresariais para criangas e
adolescentes, mas ao mesmo tempo, percebemos narrativas totais que envolvem todas as subjetividades
em torno do capital.

Para atender a essa complexa maquina de ensinar recorremos ao conceito de industria cultural.
Ndo obstante, as observacbes e os estudos produzidos pelos americanos se mostram validos,
consistentes e Uteis como ponto de partida e reflexdo.

"(...) as identidades individuais e coletivas das criancas e dos jovens sdo amplamente moldadas,
politica e pedagogicamente, na cultura visual popular dos videogames, da televisdo, do cinema e até
mesmo em locais de lazer como shopping centers e parques de diversdo". (Giroux,apud,Silva,1995, p.
50)

A indastria cultural é a narrativa do capital por meios imagéticos, a partir das maquinas da visdo -
malgrado, devemos relativizar a recepgao dessa narrativa, levando em conta as diversidades individuais
e coletivas de género, etnia e classe e a cultura como territério contestado. Da mesma forma ndo
podemos simplificar as formulagdes discursivas da industria cultural, como sendo de grupos ou classes de
poder, desconsiderando que os elementos presentes na indUstria cultural sdo formulados a partir de
experiéncias culturais que sdo adaptadas a narrativa do capital.

As Pedagogias da Industria Cultural

Em tempos de mobilizagdo total, da escolarizacdo de massa, ndao podemos negar o papel da
industria cultural como maquina de educar. Na medida em que acaba intervindo na formacdo de
subjetividades e na propria colonizagcao dos corpos. A descoberta da infancia na modernidade como
sujeitos especificos e historicos, proporcionou novos saberes -poderes para melhor controla-los. A
escola moderna foi o centro da formagdo das subjetividades para que os significados culturais do capital
fossem codificados e internalizados de acordo com a posicdo de classe ocupada pelas criangas e
adolescentes.

Se a modernidade criou a infancia como sujeito histérico moldado a mobilidade da fabrica, a pds-
modernidade criou a infancia como maquina imagética de consumo. Outrossim, a modernidade sublinha a
acdo-total pelas mudangas materiais que resignificaram os universos simbdlicos, premissa para que o
capital circule. A pés-modernidade a partir da colonizagdo dos corpos pelas imagens, desregula os
universos culturais resignificando a cultura a partir da narrativa do capital.

As pedagogias da industria cultural acabam por moldar as subjetividades presentes em sala de

aula. O problema é que os professores ainda ndo perceberam que a infancia presente em nosso
imaginario, em muito, ndo passa de subjetividade construida pela industria cultural; se a subjetividade é

construida pela narrativa do capital, significa que pode ser "desconstruida" e resignificada culturalmente
a partir da resisténcia e da intervengdo critica dos educadores. As estruturas materiais da escola e os
educadores, mesmo que na borda, sempre e ainda hoje, intervém na formacdo de subjetividades - a
partir dos saberes-poderes. Uma melhor compreensao do papel do educador, da escola e dos saberes-
poderes, fariam com que ao invés de nos determos no medo do poder (o poder como algo negativo)
pudéssemos questionar ndo apenas nosso papel como formadores de subjetividades, mas principalmente,
que subjetividades estamos construindo ou nos omitindo em construir?

Quando resolvemos trabalhar de forma 'agradavel' aos nossos alunos, a pedagogia presente nao
seria a da Industria Cultural? - recorremos as imagens, dos discursos mididticos, as industrias da musica
e do cinema etc. E preciso desconstruir a imagem da infancia produzida pelas grandes corporagées
empresariais - resistindo e questionando seus métodos pedagdgicos imbricados ao mercado total.
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"A autoridade cultural dessa fuga midiatica pés-moderna reside em seu poder para usurpar oS
locais tradicionais de aprendizagem e em sua habilidade para expandir o poder da cultura através de
uma corrente intermindvel de praticas de significado, praticas que priorizam os prazeres da imagem
em detrimento das exigéncias intelectuais de analise critica”. (Giroux,apud,Silva,1995,p.5 1)

Os educadores nao podem mais desconsiderar o mercado total como discurso de poder, nem os
espacos de colonizagdo reais e simbodlicos de nosso imagindrio - saimos da era da mercadoria, como
conceito em si e entramos na era do consumo, como processo de identificacdo social. O proprio ato de
consumir, hoje ja é em si um ato cultural, de representagdo e construcdo de subjetividades. Para a
efetivacdo de tal discurso de poder, urge a necessidade de uma "Industria Cultural" - que apresenta em
sua esséncia uma simbiose entre o mercado e a midia, a partir da comunicagdo-total e do aparato
tecnoldgico. Assim, "os produtos a venda no mercado transformam-se no proprio contelddo das imagens
da midia" (Jameson, 1996, p. 282). Ndao apresentando mais rompimentos bruscos entre economia/
cultura; base/ superestrutura; real/irreal, na medida em que a narrativa publicitdria assumiu a forma de
mercadoria simbdlica.

Henry A. Giroux discute sobre "A Disneyzagdo da cultura infantil'; apresenta a intervencdo de
Disney como produtora de identidades, na medida em que se institui como universo cultural - rompendo
espagos; colonizando corpos; a partir de um mercado total que desconhece obstaculos de agdo. "As
fronteiras entre entretenimento, educagdo e comercializagdo se confundem, através da absoluta
onipoténcia da intromissdo da Disney em diversas esferas da vida cotidiana". (Giroux, apud, Silva,1995,
p. 56). O mundo imaginario produzido pela Disney se confunde com a prépria realidade. Num mundo de
simulacros a imagem é a propria realidade - o que a Disney apresenta como narrativa de mundo é o
proprio mundo colonizado pela narrativa do capital. Destarte, a imagem é a forma final da reificagcdo da
mercadoria, ou a propria mercadoria - simbdlica reificada.

No capitalismo tardio presenciamos em sentido mais puro a esséncia do capital e seu carater
destrutivo das forgas vivas, na consolidagdo do trabalho morto. Para dirimir contradicbes o capital
necessita de um mercado total que ocupe todos os espagos-sociais: a rua, a escola, os espagos de
lazer, etc. Ndo apresentando mais qualquer distincdo entre esséncia e aparéncia - as imagens ndo sdo
mais abstragdes alienadas do real, mas a prdpria realidade materializada simbolicamente nos signos de
consumo. Assim, "(...) a vida, tendencialmente, ndo deve mais poder se distinguir do filme" (Horkheimer &
Adorno, 1982, p. 165). No contexto pés-moderno a imagem é mais real do que a propria realidade. A
partir dessa compreensdo, poderemos perceber as novas pedagogias que produzem e reproduzem
subjetividades sociais e individuais conduzidos pela industria cultural em todas as instancias do nosso
cotidiano - procurando desconstruir os saberes-poderes que circulam no radio, na televisdo, nos jornais
e na publicidade - e dimensionando seu impacto no espago - escolar.

A indastria cultural se coloca como prolongamento do labor reificado da fabrica para os momentos
de 6cio, produzindo uma Unica narrativa, expropriando o tempo social e reificando todas as instancias da
vida. O objetivo é-o0 de provocar comportamentos desejados. As mensagens culturais presentes nas
narrativas devem ser observadas a partir das praticas de poder. Dai a necessidade de pedagogias
especificas e gerais -maquinas de ensinar- que possam interferir na construgdo de subjetividades. O
programa da "Xuxa", que nos envolve por mais de uma década, pode nos auxiliar para uma melhor
compreensdo do que somos, na medida em que o mundo irreal reivindicado pela apresentadora é o
proprio mundo real que habita o imaginario colonizado de criancas e adolescentes. O regozijo das
imagens e do mercado - o ser como valor de troca; o mercado como panacéia - curando até mesmo os
corpos que ndo correspondem a estética dominante européia - estes corpos sdo escolhidos e
transformados em corpos colonizados pela narrativa do mercado total. "No mundo do valor de troca
generalizado tudo é dado - como sempre, mas de maneira mais evidente e exagerada - como narracao,
relato ..." (Vattimo, 1996, p. 13). A indlstria cultural como narrativa do capital deve ser observada a
partir dos saberes - poderes e de seu impacto na formacdo das subjetividades, pois " a construgao
daquilo que somos e daquilo que acreditamos ndo pode ser separada das acOes de poder". (Kincholoe,
apud, Silva,1997,p.73) . Nossa identidade é construida culturalmente - como a cultura é um espago
contestado; espaco de relagdes de poder - ndo podemos desconsiderar a narrativa que identifica o ser a
valor de troca. "Nossas identificagBes nacionais, nossos desejos, nossas necessidades humanas tém sido
mercantilizadas (isto &, apropriadas) para os propdsitos de comércio". (Giroux , apud, Silva ,1997, p. 76)

A Colonizacgao do Espacgo-Escolar em Tempos Pos-Modernos

A colonizacdo, por parte do capital, da vida doméstica e das atividades de ensino e lazer em
tempos de pos-fordismo e de acumulacdo flexivel de capital, dessacralizaram o espago tradicional de
producdo e reprodugdo material e simbodlica - a partir de uma espécie de "mobilizacdo total" das forcas
vivas em torno da narrativa do capital. No que os 'neoliberais' definem como 'empregabilidade’, ou seja, a
criatividade concatenada ao mercado na desregulacéo juridica e social do trabalho.

Assim presenciamos as massas de passantes a procura de um mercado de trabalho ou de uma



Na modernidade a fabrica era o espago de producdo e reproducdo do capital, a partir das relagGes
de poder assimétricas e os corpos dos operarios consistiam num apéndice colonizado da maquina
moldados a seu ritmo de producdo - os corpos s6 se sentiam livres, como massa em movimento, no
assalto das ruas por melhores condicGes de trabalho. A pds-modernidade é o momento da colonizagao-
total - os corpos ndao sdo mais colonizados apenas no espago de producgdo tradicional, a narrativa do
capital encontrou sua forma absoluta na mobilizagdo total das subjetividades a partir da midia, das
maquinas da visdo que dissimulam as forgas vivas em signos de consumo - 0s corpos s6 se sentem livres
amarrados a estética do automdvel, como passantes nos shopping centers, como complemento da
mercadoria, presos aos simulacros das maquinas. Mesmo celebrando a liberdade de consumo, de opinido
politica, das diferengcas de género, etnia, de classe, percebemos uma Unica narrativa identificada com a
cultura de mercado, negando qualquer tipo de contradigcao.

(...) no periodo contemporéneo, os controles tecnolégicos parecem ser a propria personificacdo
da razdo para o bem de todos os grupos e interesses sociais - a tal ponto que toda contradicdo parece
irracional e toda acdo contraria parece impossivel. (Marcuse,1967,p.30)

E nesse contexto que percebemos a colonizacdo do espaco-escolar - local onde o poder se
organiza e se exercita. Os seberes-poderes, centrados no curriculo, que circulam na escola-colonizada
estdo vinculados a Industria Cultural, "as organizagbes que criam esse curriculo cultural ndo sao
instituicdes educacionais, mas, em vez disso, interesses comerciais que agem ndo em favor do bem
social mas da vantagem individual" (Steinberg, apud, Silva,1997, p.102). A escola-mercado vem
tentando moldar o curriculo as necessidades puramente conjunturais do capital. O discurso otimista e
excludente das grandes corporagBes empresariais, hoje ja faz parte da fala de muitos educadores. A
educacdo deve apresentar resultados favoraveis e ser competitiva; educar é criar subjetividades para o
mercado. O capital cultural acumulado pelos privilegiados € discurso de poder, e a escola se coloca como
espaco de produgdo simbdlica de desejos de muitos pela mobilidade social. Assim, as identidades
culturais sdo produzidas negando a contradicdo do capital e os corpos sdo educados, disciplinados para
serem responsaveis e flexiveis para o mercado, a partir da acdo imagética da mercadoria associada ao
prazer e as perspectivas favoraveis. E dificil ndo lembrar aqui o espago destinado as criangas no
'Fantastico', em que, todos os domingos, apresenta em uma janela os sonhos e as perspectivas da
infancia brasileira - as diferengas podem ser organizadas em torno da liberdade de oportunidades do
mercado - as imagens sao favoraveis, tudo o que elas sonham podemos encontrar no mercado; para que
seus sonhos se realizem ndo é necessaria a mudanga do mundo. Assim, presenciamos a construgdo, a
partir da narrativa televisiva, da inféancia brasileira -discurso monolitico que acaba definindo o que
entendemos como infancia real.

O Espaco-Escolar e a Dissuasao da Induastria Cultural

O espaco-escolar é o local de produgdo e reproducdo de identidades culturais. Sob o Estado
Moderno realizaram-se as rupturas culturais necessarias a nova ordem burguesa. A cultura humanista
desinteressada, presente nas praticas escolares, estava imbricada as praticas de poder interessadas. As
transformagcdes no capital, arrastando os corpos em direcdao a efetivacdao do projeto da modernidade,
proporcionou o contexto para instauracdo da escolarizagcdo de massa, na desestabilizagdo das praticas
sociais tradicionais. Atualmente, presenciamos mudangas significativas que deslocaram a cultura da
escola para todos os espagos-sociais, a partir da industria cultural -que se apropriou das maquinas de
destruicdo em massa para produzir cultura massificada na mobilizagdo total dos corpos. Da cultura
desinteressada de um poder interessado da modernidade, passamos para uma cultura interessada de um
poder dissuasivo, voltado para a légica do mercado.

As praticas sociais dominadas pelo significado da industria cultural, limitam o entendimento do
espacgo-escolar como territério contestado no campo politico e cultural, na medida em que as atividades
escolares ndao concentram mais em si, significado cultural para seus agentes. Michel de Certeau
conceitua as praticas de ensino na modernidade como praticas centradas no "Estado Pedagogo", hoje,
presenciamos a instauragdo por parte das grandes corporagdes empresariais do "Mercado Pedagogo" que
a partir de uma narrativa total envolve os corpos centrados nos poderes da indUstria cultural. A violéncia
pedagodgica das maquinas de ensinar consiste na neutralizagdo e na imobilizagdo das subjetividades em
torno de um prazer reificado pelo mercado. E um poder dissuasivo, na medida em que impede qualquer
reflexdo critica, pois as maquinas da visdo com sua acdo imagética instauram o 'poder-comover' ,
moldando subjetividades em torno da narrativa do mercado.

Portanto, pensar e espago-escolar como territério contestado exige a desconstrucdo, por parte da
comunidade escolar, da narrativa que reduz o ser a valor de troca e complemento da mercadoria. A
industria cultural é a narrativa do capital que reivindica o que somos, mas nossas subjetividades podem
resistir e a escola pode produzir cultura significativa a partir de nossas experiéncias cotidianas,
reinventando o que somos, narrando nossas praticas culturais, nossas lutas, erigindo uma historicidade
para além do mercado capitalista.
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