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CASAS COMERCIAIS NO SECULO XX EM PANAMBI: SENSIBILIZANDO PARA O USO
DE SACOLAS RETORNAVEIS

WERHMANN, Temia (Coordenadora do MAHP), HEMPE, Cléa;
SCHEUER, Janete Finger (Professoras lotadas no MAHP).

RESUMO

Foi pensando nas mudancas que ocorreram a partir da segunda metade do século XX que o
Museu e Arquivo Histérico Professor Hermann Wegermann - MAPH organizou o Projeto “Casas
Comerciais em Panambi no Século XX”. O Projeto envolveu os funcionarios e professores que
desempenham atividades no MAPH e contou com o apoio da Secretaria Municipal de Educacdo e
Cultura. A programacado fez parte da agenda de eventos permanentes do IBRAM, com o tema
“Museus para Harmonia Social”. Sabe-se que ndo ha harmonia social sem que haja um “ambiente
sustentavel”.

O MAHP ao desenvolver acbes educativas leva em conta o seu acervo, promovendo a
interacdo de diferentes publicos (escola, tanto do municipio, como da regido), estabelecendo
didlogo com os visitantes, considerando o Museu como espac¢o de constru¢do do conhecimento.
No final do século XIX e inicio do século XX, a énfase na educacdo que marcava os museus
americanos comecou a se disseminar também pela Europa. Os Museus passaram a ser nao
sé um lugar onde as pessoas tém um encontro com as conquistas passadas da humanidade, mas
também com a realidade dos dias atuais. A partir da década de 1990, estes lacos se estreitaram
com o mercado, por meio de mecanismos destinados a promover o apoio e o patrocinio a cultura
de empresas, bem como as leis de incentivo a cultura.

Os Museus, na atualidade, passaram a ser vistos e pensados de outras formas, ou seja, ndo
sendo apenas um local de exposicdo de pecas e sim, como afirma Lourenco, como um espaco de
experimentacdo e de acdo educativa, através do atendimento as necessidades do publico local e
dos visitantes da regido. Entende-se, assim, por acdo educativa no museu, fazendo uso das
palavras de Silva, “as experimenta¢des do sujeito para criar, construir e representar novos
conhecimentos, aliado ao seu processo pessoal de desenvolvimento nestes contatos”.

O Projeto teve como objetivo contribuir com as entidades e escolas parceiras, visando a
formacdo de competéncias, mudancas de atitudes e procedimentos dos atores sociais (pais,
alunos e comunidade em geral), que potencializem os objetivos de melhoria da qualidade de vida
e de promoc¢do do desenvolvimento sustentdvel, com vistas a um futuro prdéspero para as futuras
geragoes.

O Projeto foi desenvolvido entre 12 a 05 de junho de 2010, em consonancia com a 82
Semana Nacional de Museus e envolveu alunos do 32 ao 52 ano do Ensino Fundamental. Foi
composto por uma série de atividades e teve como principal atrativo uma exposicdo temporaria
gue reconstituiu um exemplo de casa comercial do século passado, a partir de alguns objetos do
acervo do Museu e de méveis e objetos emprestados para esta ocasido.

Participaram das ac¢Oes educativas e de sensibilizacdo trinta e oito turmas, totalizando
oitocentos alunos e quarenta e cinco professores (professores, coordenadores e intérprete de
libras). Contou-se também com aproximadamente trezentos visitantes da comunidade
panambiense e cidades proximas e os seguintes apoiadores: SMEC, Lions Clube, ARPA FIUZA e
UAB/Panambi. Para a confeccdo das sacolas teve-se o apoio financeiro do CMMA. A culminancia
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do Projeto foi o lancamento das Sacolas Retorndveis no dia 5 de junho de 2010 - Dia Mundial do
Meio Ambiente.

Palavras Chaves: Museu. Educacdao Ambiental. Sensibilizacdo

1 INTRODUGAO

O tema da 82 Semana de Museus intitulada “Museus para Harmonia Social” desencadeou uma
série de reflexdes sobre quais atividades seriam desenvolvidas no Museu em Panambi, visando a
Semana de Museus. Os meios de comunicacdo nos primeiros meses do ano foram repletos de
notdrios desastres climaticos, o que reflete claramente os nossos problemas ambientais. Como,
entdo, viver em harmonia social se ndo se consegue viver em um ambiente sustentdvel, com um
consumo consciente? De que forma conscientizar a populagdo para uma reflexdo sobre o meio
ambiente rumo a sustentabilidade, envolvendo o Museu em uma acdo educativa?

As reflexdes a partir deste contexto resultaram na ideia do Projeto “Casas Comerciais em
Panambi no Século XX”. Para quem ainda nasceu no final do século XX ou ja no século XXI é
absolutamente normal fazer compras em grandes mercados, escolhendo entre diversas marcas de
produtos, na sua maioria, previamente pesados e acondicionados em embalagens de plastico. O
codigo de barras gravado nas embalagens e a frieza nas relagGes entre o consumidor e o mercado
sdo tipicos de momento atual e ndo ha nenhum estranhamento com relacdo a isto por parte dos
mais jovens.

Entretanto, muitos que nasceram em meados do século XX ou ainda antes disso,
habituados as antigas “casas comerciais”, lembram com nostalgia do contato direto com o dono
do negécio, que tratava o fregués pelo nome enquanto o atendia. O pagamento era realizado em
espécie ou a partir da entrega de mercadorias trazidas pelo fregués, pois o comerciante,
normalmente, revendia estes produtos trocados com colonos na cidade de Cruz Alta ou arredores.
Armazém, bolicho, casa comercial sdo algumas definicdes para representar os locais de comércio
no século XX.

Em 1949, o nucleo urbano de Panambi, conforme Fausel (1949), possuia doze casas
comerciais, enquanto que no nucleo rural eram vinte e duas. As localidades eram praticamente
autosuficientes, pois além das casas comerciais, havia ferrarias, serrarias, acougues, entre outros
estabelecimentos.

As casas comerciais continham mercadorias variadas. Direcionou-se o olhar para a forma de
armazenamento destes produtos. No comeco do século XX era utilizado o papel ou cartucho de
papel, pois ndo havia embalagens plasticas. Elas surgiram na década de 1950 e, aos poucos, foram
se popularizando. Porém, as descobertas ja haviam iniciado no século anterior. O papel organico se
decompde com facilidade, ja o plastico ao contrdrio é bem mais demorado. Tem entre suas
principais fontes naturais a celulose, extraida dos vegetais, o carbono e, sobretudo, o petrdleo, o
gas natural e seus derivados. Embora sejam mais duraveis e tenham um custo de produgdo menor,
os plasticos trazem consequéncias negativas ao meio ambiente.

A producdo de sacolas plasticas demanda extracdo e refino de petrdleo que resulta em
muitas emissdes e impactos na flora e na fauna. Depois de usadas, muitas vezes sdo jogadas no
meio ambiente causando a morte de animais, poluindo as aguas, entupindo bueiros e causando
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problemas nos aterros, como a impermeabilizacdo dos solos e o revestimento de material organico
gue, na auséncia de oxigénio, em vez de biodegradar, apodrece, gerando metano. Cerca de 10% do
lixo é formado por sacolas plasticas. Elas precisam mais de trés séculos para se decompor. Em
todo o mundo sdo produzidos quinhentos bilhdes de unidades a cada ano (www.planeta
sustentavel).

Para concretizacdo do Projeto “Casas Comerciais em Panambi no Século XX” foi realizado
um levantamento junto a comunidade sobre méveis utilizados em casas comerciais que existiam
em Panambi no século XX. Combinou-se entdo o empréstimo dos mdveis com o objetivo de
resgatar a histéria em Panambi referente as Casas Comerciais, oportunizando a divulga¢do deste
Patrimbnio Imaterial transmitido de geracdo em geracdo, promovendo um sentimento de
identidade e respeito a diversidade cultural.

Também foi realizado levantamento de objetos que fazem parte do acervo do MAHP, pois
esse tem a funcdo de divulgar o seu acervo e promover a producdo de conhecimento relacionando
o objeto com seu valor histdrico e a conjuntura nacional e internacional. Foram realizadas leituras
sugeridas pelo IBRAM sobre o tema Museus para Harmonia Social, sobre acdo educativa e
trabalho de divulgacdo para a elaboracdo do Projeto “Casas Comerciais em Panambi no Século
XX".

O obijetivo geral do Projeto consistiu em divulgar a 82 Semana do Museu, que teve como
Titulo “Museus para Harmonia Social” e proporcionar atividades diversificadas aos alunos das
diversas escolas, levando em consideracdo o tema da Semana de Museus e as principais
caracteristicas da harmonia social que sdo: o didlogo, a tolerdncia, a coexisténcia e
desenvolvimento, que sdo baseadas no pluralismo, na diversidade, na competicdo, na criatividade
e na sustentabilidade, entre outros.

Os objetivos especificos foram: proporcionar ao publico alvo interacdo com a réplica da
casa comercial, resgatando a histéria do processo de comercializacdo, industrializacdo e
consequéncias para o meio ambiente; reconhecer o processo de imigracdo, percebendo o
contexto econ6mico, politico, religioso e social envolvido; coletar fotos e informacdes de casas
comerciais que existiam em Panambi; buscar parcerias para confeccdo de sacolas ecolégicas a fim
de que fosse realizada uma Campanha quanto ao uso das mesmas; produzir frases e um mascote
ou logomarca para ser impressa nas sacolas ecoldgicas retorndveis; promover palestras a fim de
contextualizar a realidade do século XX e 0 momento atual, para que cada um possa conscientizar-
se e fazer a sua parte para termos um meio ambiente onde haja sustentabilidade; produzir
histérias em quadrinhos, videos, programa de radio/TV ou brinquedos a partir de fotos de casas
comerciais em Panambi — século XX e outros materiais coletados.

A aplicacdo do Projeto, tem a finalidade de desenvolver processos educativos permanentes
e continuados a partir de um enfoque dialético, humanista e construtivista, juntamente com as
entidades e escolas parceiras, visando a formacdo de competéncias, mudancas de atitudes e
procedimentos dos atores sociais (pais, alunos e comunidade em geral), que potencializem os
objetivos de melhoria da qualidade de vida e de promoc¢do do desenvolvimento sustentavel, com
vistas um futuro prdspero para as futuras geragoes.
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1.1 Referencial Tedrico

Os primeiros museus publicos, como instituicdo, surgiram nos séculos XVII e XVIIl, como
consequéncia do crescente interesse pela cultura e pelas ciéncias.

No final do século XIX e inicio do século XX, a énfase na educagdo que marcava os museus
americanos comecou a se disseminar também pela Europa. Os Museus passaram a ser ndo sé um
lugar onde as pessoas tém um encontro com as conquistas passadas da humanidade, mas também
com a realidade dos dias atuais.

A partir da década de 90, estes estreitam os lacos com o mercado por meio de mecanismos
destinados a promover o apoio e o patrocinio a cultura de empresas, bem como as leis de
incentivo a cultura. Os Museus na atualidade passaram a ser visto e pensados de outras formas,
ou seja, ndo sendo apenas um local de exposicdo de pecas e sim como afirma Lourenco, sdo vistos
como um espaco de experimentacdo e de acdo educativa, através de atendimento as
necessidades do publico local e dos visitantes da regido. Entende-se, assim, por acdo educativa no
museu, fazendo uso das palavras de Silva, “as experimentacdes do sujeito para criar, construir e
representar novos conhecimentos, aliado ao seu processo pessoal de desenvolvimento nestes
contatos”.

Esse processo, a qualquer momento, pode ser revisto, reelaborado e modificado para
favorecer uma interacdo social significativa do publico com o espaco, pois a visita ao museu é uma
experiéncia social e cultural, uma forma de compartilhar o saber no espaco publico.

Vigotsky (1995), o grande pensador sobre processos psicolédgicos, relata que tudo que é
tipicamente humano se origina da vida em sociedade. A crianca nasce em um mundo humano,
comeca a sua vida em meio a objetos e fend6menos criados pelas geragdes que a precederam e vai
se apropriando destes, conforme se relaciona socialmente. Sendo assim, o Projeto teve como um
dos focos, despertar nos alunos a consciéncia de que o excesso de pldstico, que, em geral, acaba
sendo descartado de maneira inadequada na natureza, é prejudicial ao Meio Ambiente.

O MAHP, ao desenvolver estas acdes educativa levou em conta o seu acervo, promovendo
a interacdo de diferentes publicos (escola, tanto do municipio, como da regido), estabelecendo
didlogo com os visitantes, considerando o Museu como espaco de construcao do conhecimento.

Segundo Cabral (2011) “os estudantes constroem seus proéprios significados e fazem
sentido de acordo com o seu préprio modo a partir das oportunidades de aprendizagem que
experimentam”. A autora também afirma que cabe ao educador oferecer experiéncias
apropriadas de aprendizagem, onde o conhecimento do estudante pode ser explorado,
aumentado e testado.

2 METODOLOGIA

Para concretizar o Projeto utilizou-se da interacdo com o grupo de alunos, buscando a
compreensao e a construcdo conjunta dos conceitos diversos relacionados a tematica “Casas
Comerciais do Século XX em Panambi”, a partir da experiéncia dos seus componentes e do aporte
tedrico apresentado, isto é, videos, textos, palestras, motivando-os para a reflexdo e construcao
conjunta de novos saberes.

A simula¢do vivenciada na pratica, na Réplica da Casa Comercial visou estudos sobre
imigracdo, comercializacdo, sustentabilidade, entre outros temas. Gerou andlise e discussdo nos
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pequenos grupos, debrucando-se sobre o vivido para extrair sentidos e indicadores para novas
acoes.

Ao retornar as escolas, os alunos produziram trabalhos (histéria em quadrinhos,
logomarcas, cartazes, frases, textos...) e enviaram ao MAHP. A frase e logomarca selecionada
foram estampadas nas sacolas retornaveis, as quais foram distribuidas na comunidade.

3 RESULTADOS E DISCUSSOES

O Projeto desenvolveu-se entre 12 de abril e 05 de junho de 2010, em consonancia com a
82 Semana Nacional de Museus. Envolveu alunos do 32 ao 52 ano do Ensino Fundamental.
Participaram das acbes educativas e de sensibilizacdo trinta e oito turmas, totalizando oitocentos
alunos e quarenta e cinco professores (professores, coordenadores e intérprete de libras). Contou-
se também com aproximadamente trezwentos visitantes da comunidade local e da regido
proxima.

O Projeto consistiu em dez etapas. As quatro primeiras foram enviadas por e-mail e
disponibilizadas no blog do MAHP, no endereco eletrénico: http://mahp-panambi.blogspot.com e
tiveram a finalidade, inicial, de analisar e comparar a evolucdo do comércio e da industria e suas
consequéncias. A seguir as etapas do projeto:

Etapa | - Elaboracdo de dois videos sobre os temas: “Casas Comerciais em Panambi no
Século XX” e “Mercado em Panambi no século XXI”. O primeiro video foi elaborado a partir de
filmagens na prdpria casa comercial organizada e com fotos coletadas durante as pesquisas e, o
segundo video, foi a partir de fotos e filmagem de um dos mercados de Panambi, focando o uso
dos plasticos. Estes videos organizados pelos diversos profissionais do Museu tiveram como
finalidade provocar o didlogo com os alunos sobre as mudancgas ocorridas na passagem do século
XX para o XXI.

Etapa Il - Elaboracdo de uma histdria em quadrinhos, a fim de servir de ferramenta para o
trabalho do surgimento do plastico. Também foram sugeridos sites de pesquisa, bem como a
provocacao do desejo de pesquisar a histéria com os avds sobre as mudangas anteriormente
citadas e a visdo sobre as mesmas.

Etapa Il - Levantamento da legislacdo sobre a proibicdo do uso de sacolas plasticas no
Brasil e em outros paises.

Etapa IV - Elaboracdo de dois videos: um sobre o surgimento do lixo e o outro baseado na
histéria do “Flautista de Hamelin” dos Irm3dos Grimm, que desencadeou um didlogo sobre a nossa
postura diante dos problemas causados pelo homem ao meio ambiente.

Visita a Réplica da Casa Comercial do Século XX em Panambi - RS

Na quinta etapa ocorreram visitas na “Réplica da Casa Comercial do Século XX”, que foram
agendadas com antecedéncia pelas diversas escolas. Também houve participacdo das
comunidades local e regional, as quais também puderam interagir na Casa Comercial.

Etapa V — A visitacdo a Réplica da Casa Comercial em Panambi no Século XX, pelo publico
alvo e demais visitantes local e regional teve como objetivo reviver a memdria de nossos
antepassados nos aspectos sociais, econdmicos e politicos e divulgar a cultura de um determinado
periodo.
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As visitas interativas a Exposi¢cdo da Casa Comercial dos alunos foram agendadas por e-mail
ou por telefone.

i Figuras 1 e 2 - Alunos interagindd na Réplica da Casa Comercial do Século XX

Divididos em grupos de 10 alunos, recebiam modelos de cédulas de cruzeiros (moeda
vigente entre 1970 e 1986), simulando a seguinte situacdo: eram imigrantes chegando a Panambi
pela Estacdo Belizério, no século passado, com a missdo de se instalarem numa propriedade rural,
sendo que a bagagem estava retida na alfandega e chegaria somente no terceiro dia apds a
instalacdo na propriedade. Enquanto aguardavam a chegada da bagagem realizavam as compras
na casa comercial antes de seguirem para a propriedade.

Entre os produtos disponiveis para a simulacdo da compra, os alunos encontraram feijao,
arroz e farinha, todos eles expostos na chamada tulha. Também encontraram uma série de outros
objetos que costumavam fazer parte das casas comerciais no século passado: panelas, lampides,
talheres, copos, pentes, baldes, medicamentos (olina, infalivina), talco pompom, bolacha, banha,
canjica, elastico, tecidos, balas, pirulitos, sorvete seco, merengue, bebidas, entre outros.

Os produtos em exposicdo receberam rétulos antigos, tendo como base alguns modelos
arquivados no MAHP. Procurou-se também adaptar as embalagens, usando o minimo possivel de
pldstico, o qual passou a ser usado principalmente a partir da segunda metade do século passado
e, hoje em dia, acondiciona a maioria dos produtos.

Durante a simulacdo, os alunos discutiam entre si quais produtos seriam necessarios e
conferiam se o dinheiro era suficiente para a aquisicdo dos pretendidos. O papel do comerciante
também era desempenhado por um dos alunos. Pagavam as compras realizadas com o valor
recebido e para finalizar, era realizada uma discussdo sobre os produtos adquiridos em relagdo a
guantidade e necessidade para sobrevivéncia e quais seriam supérfluos,

Etapa VI - As Palestras realizadas para alunos foram um complemento das atividades
praticas e de pesquisas realizadas no decorrer do Projeto. Foram abordados dois temas para a
sustentabilidade: “A alimentacdo através dos tempos”, a qual foi ministrada por uma nutricionista
e “Os residuos sélidos, no caso os plasticos”, proferida por um engenheiro agronomo.

Etapa VI - Producdes de trabalhos pelos alunos que visitaram a Exposicdo Casas Comerciais
do Século XX

Etapa VIl - Criacdo de uma logomarca e uma frase. Esta atividade consistiu na criacdo de
mascote ou logomarca e frase para estampar na sacola retorndvel. Para isso, houve trabalho
prévio de conscientizacdo frente a sustentabilidade do meio ambiente. A criacdo do mascote e da
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frase sobre vida sustentavel aconteceu a partir da leitura e discussdo de textos e pesquisas
realizadas na escola no transcorrer do Projeto. Cada Escola participante selecionou uma frase e
um mascote para enviar ao MAHP.

Etapa IX - Selecdo da logomarca e frase: As equipes vencedoras da logomarca e da frase
foram da Escola Municipal de Ensino Fundamental 21 de Abril, localizada na Linha Rincdo Fundo -
zona rural do municipio de Panambi-RS. A frase escolhida foi “A vida do mundo estd em nossas
maos. Vocé decide!”

Etapa X - Culminancia do Projeto aconteceu no dia 5 de junho, Dia Mundial do Meio
Ambiente. Neste dia, o MAHP fez o lancamento da sacola retornavel. Paraa confeccdo das sacolas
teve-se o apoio financeiro do Conselho Municipal do Meio Ambiente e do Lions Clube Panambi. O
Projeto também contou com o apoio das seguintes entidades: Secretaria Municipal de Educacdo e

Cultura, Lions Clube Panambi, ARPA FIUZA e Universidade Aberta do Brasil /Polo Presencial UFSM.

Figura 3 - llustra o momento do Figura 4 - Logomarca e a frase
langamento da sacola retornavel selecionada para a sacola retornavel

SDC1S013

Figura 5 — Imagem Interna da Réplica da Casa Figura 6 — Imagem Interna da Réplica da Casa
Comercial do Século XX Comercial do Século XX
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4 CONCLUSAO

Ao encerrar as atividades propostas, realizou-se a avaliagdo do Projeto, que indicou que os
objetivos propostos foram alcancados, pois os alunos e a comunidade participaram nas atividades
propostas e ao mesmo tempo tiveram a oportunidade de viver ou reviver memadrias de outros
tempos, desencadeando um sentimento de identidade, contribuindo para promover o respeito a
diversidade e a producdo de conhecimentos relacionando diferentes aprendizagens em tempos
diversos, através da interacdo na Réplica da Casa Comercial. Conhecimento sobre o avanco da
tecnologia, suas conseqiiéncias e qual é o nosso compromisso com a natureza, também foram
objetivos alcancados.

Foi muito gratificante ver o envolvimento dos alunos desde a simulacdo da viagem de navio
(imigrantes de meados do século XX), de trem e de carroga, o entusiasmo ao conhecer a Réplica da
Casa Comercial, o planejamento das compras e o didlogo sobre as compras realizadas. Outro fato
importante foi que muitas criangas retornaram trazendo os pais e amigos e queriam repetir a
experiéncia. Entende-se que toda essa vivéncia e interacdo tornaram o trabalho de sensibilizacdo
sobre sustentabilidade mais significativo e dialdgico, levantando hipdteses sobre o desafio dessa
realidade e procurando solugdes.

Conclui-se que o desenvolvimento desse Projeto atingiu consideravel grupo de alunos,
professores e comunidade em geral. Espera-se que estes sejam multiplicadores de praticas
ambientais e que o MAHP tenha cumprido seu papel conforme definigdo DEMU/IPHAN/Minc 2004
“As instituicdes museoldgicas sdo compreendidas como praticas sociais colocadas a servico da
sociedade e de seu desenvolvimento e comprometidas com a gestdo democratica e participativa”.
Com esta atividade o MAHP foi agraciado pelo segundo ano consecutivo com o Prémio Nacional
Darci Ribeiro. No ano de 2010 ficou em primeiro lugar e neste ano de 2011, classificou em
segundo lugar. O prémio refere-se as ac¢des educativas, as quais envolvem alunos e suas
respectivas escolas.Este artigo corresponde apenas uma mostra do trabalho que estd sendo
realizado no Museu Arquivo Histdrico Professor Hermann Wegermann - MAHP.
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