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RESUMO

Com a construcdo de arenas para a Copa do Mundo FIFA no Brasil, a torcida do Clube Nautico
Capibaribe se encontrou no meio de um cendrio importante de mudanca: de um lado, o antigo estadio
carregado de significados afetivos; do outro, a Arena Pernambuco, produto e palco de novos padrdes de
consumo ligados ao futebol na sociedade contemporanea. Tendo a Antropologia da Supermodernidade
de Marc Augé como lente tedrica, a partir de uma abordagem alinhada a Consumer Culture Theory (CCT),
realizamos o presente estudo, de carater etnografico, no periodo de troca dos mandos de jogos do time de
um estadio para o outro, visando compreender as construgdes simbdlicas desses estadios como espagos
identitarios para a torcida alvirrubra. Observamos que os Aflitos € um espago com fortes lagos identitarios
junto aos torcedores. A Arena Pernambuco, por sua vez, comegou vista apenas como um espago moderno,
mas passou a ter suas caracteristicas e novos habitos, aos poucos, assimilados.
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Capibaribe.
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1 INTRODUCAO

Na preparagdo das 12 cidades que receberam a Copa do Mundo da FIFA, foram investidos
milhdes de reais em investimentos publicos e privados em obras e programas, como aquelas em
torno da mobilidade urbana e do desenvolvimento turistico (DAMO; OLIVEN, 2013). Entre elas, as
obras em torno dos antigos e novos estadios visaram atender a novas demandas do futebol e espe-
cificacdes solicitadas pela FIFA, passando por questdes de seguranca, impacto ambiental e especifi-
cagOes técnicas que visam o conforto para espectadores e os profissionais envolvidos (FIFA, 2011).
Para o futebol brasileiro, as obras em torno dos estadios sinalizam a chegada definitiva do conceito
de arena, que ilustra tanto uma nova experiéncia ligada ao ato de assistir a uma partida de futebol
guanto novas possibilidades de negdcios ligados ao futebol (FERNANDES, 2013).

A Arena Pernambuco é produto de uma parceria entre o Governo do Estado e Consércio
Arena Pernambuco, firmada em junho de 2010 e financiada pelos governos Federal — via Banco
Nacional de Desenvolvimento (BNDES) — e Estadual (GOVERNO DO ESTADO DE PERNAMBUCO,
2010); obra que foi acompanhada por outras que visam a melhoria da mobilidade urbana (GO-
VERNO DO ESTADO DE PERNAMBUCO, 2013). A presenca de trés clubes — Sport Club do Recife,
Clube Nautico Capibaribe e Santa Cruz Futebol Clube — de significativa importancia oferece, para
o novo empreendimento, a possibilidade de gerar receitas, uma vez que estdo entre os 20 clubes
no pais com o maior nimero de torcedores (PLURI CONSULTORIA, 2013), além do fato de que
Pernambuco é o estado da Regido Nordeste que tem o maior nimero de torcedores dos clubes
do préprio estado (PLURI CONSULTORIA, 2012).

Neste cenario, surgiu a parceria firmada com o Nautico. Assinada em outubro de 2011, a
parceria prevé para o clube — além de parte da receita com a venda de ingressos — o investimento
em obras de melhoria em seu centro de treinamento e uma receita mensal (SILVA, 2011), repre-
sentando para o clube uma oportunidade de crescimento. Contudo, é interrompida uma histéria
em torno do Estadio dos Aflitos — oficialmente, Estadio Eladio de Barros Carvalho —, em uso pelo
clube desde 1917 (CORDEIRO, OLIVEIRA, VIEIRA, 2013). As histérias do clube, da torcida e dos Afli-
tos e o contexto da construgdo da Arena fazem emergir particularidades desses dois espacos: de
um lado, o antigo estadio, carregado de significados afetivos para a torcida; do outro, a nova arena,
produto e palco de novos padrdes de consumo ligados ao futebol na sociedade contemporanea.
Tal situagdo revela a reprodugao de padrdes de consumo ligados a grupos sociais especificos, que
apontamos como uma das quatro areas tematicas da Consumer Culture Theory (CCT), um conjunto
de perspectivas tedricas que é apontada, nas Ultimas décadas, como um novo caminho na pesquisa
do consumidor (ARNOULD; THOMPSOM, 2005; GAIAO; SOUZA; LEAO, 2012).

Visando compreender as caracteristicas ligadas a estes dois espacos sociais, adotamos a
antropologia da supermodernidade de Marc Augé (2012) — sobretudo em relacdo aos conceitos
de Lugar e Ndo Lugar —, pela qual podemos nos debrugar sobre as diferencas entre espagos com
construcdes simbdlicas distintas. Com esta base, direcionamos nosso estudo a partir da seguinte
pergunta de pesquisa: Como as construcoes simbdlicas do Estadio dos Aflitos e da Arena Per-
nambuco se caracterizam como espacos identitarios de torcida do Clube Nautico Capibaribe?

O presente estudo se justifica por se debrucar sobre o cenario de transformacdes do
futebol e os impactos que esse processo impde aos clubes e suas torcidas, que passaram a ser
vistas como importantes grupos de consumidores. Entre as possiveis perspectivas de estudo que
podemos levantar sobre a presenca da torcida e sua relacao com o esporte, destacamos um im-
portante campo tematico que ganhou corpo nos ultimos anos: os fan studies. Neste campo, ob-
serva-se 0 engajamento ativo e criativo de individuos em torno dos produtos culturais dos quais
sdo fas, tais como musica, quadrinhos, literatura e esportes (BENNETT, 2014).
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Como exemplos de pesquisas cujo objeto de observacdo sdo estadios vistos como espagos so-
ciais, mencionamos a de Capraro (2004), que estuda o processo de constituicdo da identidade clubistica
do torcedor do Clube Atlético Paranaense e o papel da Arena da Baixada na produgdo desta identidade;
a de Prieto e Viana (2009), que analisa a organizacdo do espaco social do Maracang, partindo da ideia de
que o futebol esta carregado de valores oriundos da relacdo entre individuos e o espaco, levando-se em
conta o contexto brasileiro; a de Toledo (2013), que discute o impacto da Arena Corinthians, construido
no bairro de Itaquera, na capital paulista; e a de Barreto e Nascimento (2011), que se refere ao vinculo
existente entre a torcida de um time e seu estadio, no que diz respeito a alegria das vitorias, a tristeza das
derrotas e as relagdes entre os individuos que compartilham esse espaco.

2 NOS CAMPOS TEORICOS

Nas pesquisas sociais e antropoldgicas, o conceito de espaco é de grande importancia,
uma vez que em um determinado espaco (simplesmente geografico) tem em si uma carga simbo-
lica, construida nas dinamicas sociais entre individuos de grupos que ali convivem. Tal construcdo
tem como base atividades sociais ora programadas, ora extraordinarias, e que podem variar en-
tre grupos sociais diferentes, que ocupam o mesmo espaco. Visando entender o papel de grupos
sociais na dindmica de construcao de significados, seja de suas praticas de consumo, seja dos
espacos compartilhados, e o modo como espacos sociais carregam, em si, valores e significados
para grupos sociais, o estudo se embasa em duas perspectivas tedricas apresentadas a seguir:
como campo de investigacdo, apresentamos a Consumer Culture Theory (CCT); como teoria social
especifica, descrevemos a perspectiva da supermodernidade de Marc Augé.

2.1 Consumer Culture Theory

A Consumer Culture Theory (CCT) é um termo criado por Arnould e Thompson (2005)
para agrupar uma série de perspectivas tedricas e de pesquisas sobre o consumidor, que abor-
dam tanto os aspectos experimentais, socioculturais, simbélicos e ideolégicos do consumo, como
as relagdes entre o consumidor, os significados culturais e o mercado (ARNOULD; THOMPSON,
2005). Tal perspectiva possibilita um maior desenvolvimento tedrico acerca da figura do consu-
midor, ao contar com o apoio de uma abordagem antropoldgica (PINTO; ZAMPIER, 2013); nela,
sdo exploradas a distribuicdo heterogénea de significados e a pluralidade dos grupos culturais
existentes no cendrio sécio-histdrico, contextualizado pela globalizacdo e pelo capitalismo de
mercado (ARNOULD; THOMPSON, 2005). Tais perspectivas englobadas na CCT formam um olhar
alternativo frente a perspectiva econémico-cognitivista presente nas pesquisas de carater geren-
cialista (SOUZA et al., 2013), mostrando-se ser mais pragmatica do que o olhar mainstream das
pesquisas do comportamento do consumidor (OSTERGAARD; BODE, 2016).

Na CCT, o foco das pesquisas é nas experiéncias e nos significados das praticas de consu-
mo mediados pelo mercado (BETTANY, 2007; GRANQT et al., 2014) e como a base da construcgdo
do conhecimento sobre a cultura do consumidor mudou a base ontoldgica do objeto para o su-
jeito na relacdo sujeito-objeto. Isto fez com que o objeto de consumo seja algo a que os consumi-
dores ddo sentido nesta relagao: o significado dos objetos é atribuido pelos sujeitos; as praticas
de consumo sdo realizadas pelos sujeitos usando tais objetos; e as experiéncias e as identidades
dos sujeitos sdo derivadas dos objetos. Nos trabalhos anteriores a CCT, havia a sobre-determina-
¢ado do social pelo objeto. Com a mudanca ontolégica, o objeto é agora determinado pelo social
(BETTANY, 2007).
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Ao revisitar os pontos apresentados na publicacdo de 2005 — e também ao analisar as
repercussodes deste trabalho —, Arnould e Thompson (2007) apresentam a boa recepgdo da CCT
na academia que, entre outras coisas, serviu para justificar tdpicos e métodos para membros mais
céticos da academia, mostrando que a CCT tem ganhado for¢ga como disciplina. Entretanto, os auto-
res observaram que criticas também foram feitas. Firat e Tadajwski (2010), por exemplo, afirmaram
que a CCT deixou de lado alguns aspectos e impactos importantes da cultura do consumo, bem
como a dependéncia alienada dos consumidores por determinadas marcas e produtos, e também
o papel das relagbes de producdo e de trabalho no desenvolvimento e articulacdo de identidades
individuais. Contudo, se por um lado a CCT apresenta divergéncias epistemoldgicas e metodold-
gicas quando comparadas a abordagens tradicionais do campo de pesquisa, ela é, por outro, um
importante caminho para estudos envolvendo dinamicas de poder e subjetividades, por exemplo
(EARLEY, 2014; VENKATESH; PENALOZA, 2014), uma vez que a pluralidade de lentes tedricas pos-
siveis com a CCT faz com que a complexidade cultural presente nas praticas sociais seja alvo das
pesquisas de tal abordagem, o que faz da CCT uma perspectiva préxima de disciplinas tradicionais
das ciéncias humanas, como a sociologia e a antropologia (CHRISTINO; PAIM, 2009).

A tradicao de pesquisa da CCT tem observado a pluralidade, a fragmentacao e a fluidez
das praticas de consumo da cultura do consumidor a partir de estudos empiricos que analisam a
relacdo dessas praticas com cendrios socioecondmicos e mercadolégicos especificos (ARNOULD;
THOMPSON, 2005). Os aspectos simbdlicos, experimentais, socioculturais e ideoldgicos do consu-
mo explorados pela CCT sdo abordados e descritos em quatro areas tematicas (ARNOULD; THOMP-
SOM, 2005): projetos de identidade do consumidor, que se referem as maneiras co-constitutivas
e co-produtivas pelas quais os consumidores forjam um sentido diversificado — e fragmentado
— de si mesmos; culturas de mercado, que aborda as caracteristicas distintivas da relagdo entre o
mercado e a cultura; padrées sdcio-histdricos do consumo, em que sao observadas estruturas insti-
tucionais e sociais — como comunidades, classes sociais, género e etnias — que influenciam siste-
maticamente o consumo; e estratégias interpretativas do consumidor e das ideologias de mercado
de massa mediada, em que sdo examinados os sistemas de significados que tendem a canalizar e a
reproduzir pensamentos e a¢des dos consumidores na defesa dos interesses dominantes da socie-
dade. Gaido, Souza e Ledo (2012, p. 332) corroboram tais ideias centrais ao afirmarem que

a CCT debruga-se sobre a maneira como os consumidores geram e modificam
continuamente os significados simbdlicos de seu consumo, presentes em marcas,
propagandas e no préprio uso dos bens materiais como um todo, construindo expressdes
de suas particularidades pessoais e sociais.

Localizamos nossa pesquisa dentro da abordagem da CCT na area tematica culturas de
mercado, uma vez que nosso objeto de estudo evidencia dindmicas que envolvem praticas socio-
culturais caracteristicas de grupos sociais especificos. Temos, em questdo, as praticas presentes
em um subcultura especifica — a de torcedores de futebol — em seu principal cenario de inte-
racdes sociais — os estadios — que, nesse estudo, abordamos especificamente uma torcida, o
antigo estddio do clube e a nova arena, a qual a torcida alvirrubra passou a frequentar. Tendo em
vista a relagdo presente entre grupos e espagos sociais, tratamos na proxima sec¢do a discussao
proposta por Marc Augé sobre Lugares e Nao Lugares.
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2.2 A Antropologia da Supermodernidade de Marc Augé

Dentro das pesquisas sociais e antropoldgicas, o conceito de espago é de grande impor-
tancia, pois um determinado espago tem em si uma carga simbdlica, construida nas dinamicas
sociais entre individuos de grupos que ali convivem. De um modo geral, cada sociedade tem re-
lagBes especificas entre espago e tempo, construidas a partir e nas atividades sociais, sejam elas
extraordindrias ou programadas, como sdo as cerimdnias e os rituais. Tais atividades permitem
“sentir” o tempo como elemento concreto. Dentro de cada sociedade, contudo, a relacdo entre
tempo e espaco sofre influéncias de unidades sociais diferentes, variando entre grupos sociais di-
ferentes. Assim temos, por exemplo, uma relagdo entre o tempo e a cidade em seus dias normais,
mas que no carnaval a relacdo entre o espaco e tempo é especifica.

Um ponto importante que devemos tratar, aqui, é a diferenca entre os conceitos de es-
paco e lugar. Para Mocellim (2009), um espaco pode ser meramente geografico; mas pode conter,
contudo, vdrios lugares, na medida em que processos de significacdo do espaco podem ser rea-
lizados por grupos diferentes formando, assim, lugares distintos. Ligado ao lugar estd a ideia de
tempo que, no caso de um lugar tradicional, esta relacionado ao cotidiano dos individuos; sendo
assim, o entendimento do tempo estd ligado a eventos da natureza, como o amanhecer e o anoi-
tecer e periodos de chuva e seca, que por serem ciclicos, podem implicar o aparecimento de ritu-
ais e mudancas na organizacdo da comunidade e a prépria reorganizacdo do espago geografico.

Para Harvey (2012), o tempo — assim como o espa¢o — é uma categoria basica natu-
ralizada, pela “atribuicdo de sentidos cotidianos comuns” (p. 188), sentidos estes diferentes para
cada subgrupo da sociedade: “cada modo distinto de produg¢do ou formacao social incorpora um
agregado particular de praticas e conceitos de tempo e do espac¢o” (p. 189). E, como apontaram
outros autores, o capitalismo vendo sendo o modo de produc¢do que proporciona mudangas nas
praticas materiais de reproducao social, também no espaco e no tempo.

Um espacgo ocupado por uma sociedade é carregado de significados, por meio das ati-
vidades do grupo; tem-se, assim, um espaco que “delimita culturalmente uma identidade, e um
conjunto de relag¢des sociais” (MOCELLIM, 2009, p. 81). Da mesma forma, outros autores apre-
sentaram conceitos ligados a estudos sobre espagos urbanos — como Michel Foucault (hetero-
topias), Manuel Castells (espacos de fluxos e dos lugares), Melvin Webber (nonplace), Francoise
Choay (cyberspace) e Michel De Certeau (lugar e espago), conforme destacado por Sa (2014).

Augé (2012) usa o termo Lugar Antropoldgico (neste trabalho usaremos apenas “Lugar”,
para nos referirmos a este tipo de espaco social) para designar ao que se refere como uma “cons-
trucdo concreta e simbdlica do espaco” (p. 51), que tem como caracteristicas ser constitutivo de
uma identidade individual ou de um grupo social — quando o espago possibilita a construcdo
de relagGes sociais entre os individuos daquele local —, e também possibilita a criacdo de lagos
historicos com a sociedade. Assim, um Lugar possui um cardter identitdrio, relacional e histdrico
com uma determinada sociedade.

Por outro lado, o autor relata que as transformag¢ées do mundo contemporaneo tém
chamado a atencdo do olhar antropoldgico e destaca trés dimensdes importantes que descre-
vem o que ele chama de “supermodernidade”, envolvendo a questdo do tempo, do espaco e da
figura do individuo: a superabundancia factual, a superabundancia espacial e a individualizagdo
das referéncias (AUGE, 2012). E neste cendrio que nasce a ideia de N3o Lugar. Trata-se de um
espaco sem identidade especifica ligada a si, e que “ndo necessita ter sentidos compartilhados
a seu respeito, so precisa ser identificado para os fins a que se dedica” (p. 87). Sdo Nao Lugares
os aeroportos, os hotéis e os locais que ndo sdo ambientes de moradia: locais de passagem, se-
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gundo o autor. Sendo assim, Ndo Lugares sdo impessoais e, diferente do que ocorria nos lugares
tradicionais, o tempo esta no presente e é deslocado.

Uma simples comparagao entre um Nao Lugar e um Lugar — apoiado na ideia de que
o primeiro é um espaco nao simbdlico e o segundo um espago simbdlico — oferece uma visao
negativa do conceito de Nao Lugar. Ressalvamos que, como os Nao Lugares representam trans-
formacdes da (e na) sociedade, ndo é possivel afirmar que sdo desprovidos de significados, uma
vez que nos Nao Lugares é mediado “todo um conjunto de relagdes consigo e com os outros que
sé dizem respeito indiretamente a seus fins” (AUGE, 2012, p. 87). Cria-se, entre o individuo e o
N3o Lugar, uma relagdo contratual. Nesta relacdo, o outro vinculo existente entre os dois entes
é a comunicac¢do: o Ndo Lugar estd sempre se comunicando e se definindo pelas palavras — os
textos que nos propdem seu “modo de usar” ou suas “regras sociais”, expressando-as de maneira
prescritiva, proibitiva e informativa. Com esta divulgacdo de regras de convivio, o Ndo Lugar cria
uma identidade que é assumida por todos os transeuntes daquele espaco: os passageiros de um
aeroporto, os consumidores de um shopping e os espectadores de um cinema sdo exemplos dis-
so (AUGE, 2012). Isso pode ser visto em uma das observacdes de Giulianotti (2012), em seu estu-
do sobre a constituicao de identidades de torcedores de futebol: Ndo Lugares sao caracterizados,
muitas vezes, de forma a garantir um alinhamento com seus visitantes; o autor ilustra isso com
o fato de que muitos ndo-lugares sdo, em certas situacées, adornados com simbolos de clube de
futebol, “de forma fria e de acordo com o mercado” (Giulianotti, 2012, p. 30). E como se o que
cada individuo é fora do Ndo Lugar ndo tenha relevancia para este espaco.

Em suma, entendemos que no N3do Lugar estdo representados aspectos e tendéncias de
uma ordem social vigente, que atribui uma carga de significados a determinados espacos sociais.
Da mesma forma que outros espagos terao significados exclusivos para uma comunidade espe-
cifica, os N3o Lugares s3o “a medida da época” (AUGE, 2012, p. 73), uma vez que sdo produtos
inseridos em um contexto contemporaneo. Além disso, os conceitos de Lugar e Ndo-lugar traba-
Ihados por Augé (2012) trazem a questao do espaco as discussGes sobre alteridade, uma vez que
os processos de simbolizagdo estdo presentes nas praticas de grupos sociais ndo somente para
entender e configurar espacos, mas também os grupos em si; com a superabundancia factual, a
superabundancia espacial e a individualizacdo das referéncias, temos a transformagdo do “nés”
em “outros” (SA, 2014).

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A presente pesquisa segue a tradicdo qualitativa de perspectiva interpretativista, em
que se busca compreender o contexto social do objeto de estudo por meio do ponto de vista
dos individuos pertencentes as praticas sociais observadas (CRESWELL, 2010). Por outro lado,
também adotou um cardter semi-indutivo, em que a teoria, antes de se apresentar como mode-
lo preditivo, assume um papel de lente para interpretacdo dos achados (LEAO; MELLO; VIEIRA,
2009). De forma particular, trata-se de estudo de carater etnografico. Para Creswell (2007), ao
fazer uso da etnografia, um pesquisador descreve e interpreta padrées de valores, comporta-
mentos, crencas e linguagens aprendidas e compartilhadas de um grupo cultural, envolvendo a
participacao de pessoas que o interagem ao longo do tempo.

O corpus de pesquisa foi composto por observacdes dos ambientes fisico e social dos
dois loci de pesquisa, o Estadio dos Aflitos e a Arena Pernambuco, incluindo seus arredores,
envolvendo todos os aspectos relacionados ao ato de ir ao estadio, tais como a movimentacdo
fora dos estadios antes e depois dos jogos, a chegada e a saida dos torcedores aos estadios, sua
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acomodacdo nas arquibancadas, comportamento das torcidas no decorrer das partidas e movi-
mentacado nos intervalos dos jogos.

O periodo de observagdo foi entre os meses de abril e dezembro de 2013. Neste inter-
valo, acompanhamos 18 partidas, validas pela Copa do Brasil, Campeonato Pernambucano, Cam-
peonato Brasileiro, Copa Sulamericana e um amistoso internacional (realizada no dia da inaugu-
racao do novo estadio), cobrindo as Ultimas cinco partidas realizadas no Estadio dos Aflitos e as
demais na Arena Pernambuco. As observac¢des foram registradas por meio de notas de campo,
escritas ou gravadas em audio, que foram transcritas em textos observacionais.

Estes dados foram transformados em textos observacionais. A partir destes, buscamos
descrever com detalhes os espacos e as atividades ocorridas no periodo de coleta; é o que a li-
teratura sobre etnografia chama de descricdo densa (PORTELLA, 2012; LAGE, 2009). Este tipo de
relato é o objeto da etnografia, que deve hierarquizar elementos significantes complexos acha-
dos pelo pesquisador e buscar, assim, “perceber os intersticios, as reticulas, o ndo dito. Numa
dindmica de compreensdo interpretativa” (PORTELLA, 2012, p.61). Para Geertz (1989), em uma
descricdao densa é possivel manter conectadas formas simbdlicas a acontecimentos e ocasides
sociais da vida comum. Para tal fim, o autor afirma que

[...] a exigéncia de atencdo de um relatério etnografico ndo repousa tanto na capacidade
do autor em captar os fatos primitivos e lugares distantes e leva-los para casa como uma
mascara ou um entalho, mas no grau em que ele é capaz de esclarecer o que ocorre
em tais lugares, para reduzir a perplexidade — que tipo de homens sdo esses? — a que
naturalmente dao origem os atos ndo-familiares que surgem de ambientes desconhecidos
(GEERTZ, 1989, p.26).

Nesta pesquisa, a construcdo do corpus e o procedimento analitico foram validados por
critérios que visam garantir a qualidade do trabalho. Para isto, usamos os critérios listados por
Paiva Junior, Ledo e Mello (2011). O uso de tais critérios é muito importante dentro da pesquisa
qualitativa pois, segundo estes autores,

Na medida em que a pesquisa qualitativa desenvolve uma reflexdo critica e um saber
acumulado, é preciso que seus pesquisadores deixem de abordar critérios implicitos
para avaliar e guiar pesquisas, ou seja, que ndo mais deixem tais critérios subentendidos
e passiveis de ndo serem percebidos ou compreendidos, para adotarem critérios e
processos de investigagdo mais explicitos, que possibilitem a compreensao e a replicagao
do estudo (PAIVA JUNIOR; LEAO; MELLO, 2011, p. 191).

Adotamos como primeiro critério de qualidade o préprio corpus: sua construcdo se deu
dentro de um intervalo de tempo na qual foi possivel levantar e descrever uma variedade rica
de dados, uma vez que conseguimos acompanhar tanto eventos programados (como os jogos
do Campeonato Brasileiro, realizados tanto no Estadio dos Aflitos, como na Arena Pernambuco),
como também eventos ndo programados e com circunstancias especificas — como uma mani-
festacdo de torcedores e um jogo valido pela Copa Sulamericana, envolvendo o seu rival local, o
Sport —, garantindo, assim, sua representatividade. Outro critério foi a descri¢do clara, rica e de-
talhada — que esta diretamente ligado ao nosso compromisso assumido com a ideia de descri¢do
densa, uma vez que salvaguardamos o atendimento deste critério, buscando olhar e descrever
particularidades de eventos comuns e incidentais. O terceiro critério utilizado foi o da reflexi-
vidade, que diz respeito a atitude autorreflexiva do pesquisador. Este critério esteve presente
em todo o processo de pesquisa, 0 que propiciou uma constante “reestruturacdo do processo
de questionamento” (PAIVA JUNIOR; LEAO; MELLO, 2011, p. 198). Por fim, também adotamos a
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triangulagado, critério pelo qual buscamos diminuir as possiveis contradi¢des nos resultados da
pesquisa. O tipo especifico de triangulacdo usado foi o de pesquisadores. Na pesquisa, toda a
analise realizada por um dos autores, responsdvel pela coleta de dados, foi validada pelo outro.

4 DESCRICAO DOS RESULTADOS

Organizamos nosso relato etnografico separando as descri¢des realizadas de acordo com
o locus de observagao, seguido da interpreta¢do dos achados a luz da perspectiva tedrica adotada.

4.1 Nos campos de observagao

Nesta se¢do apresentamos os relatos de nossa observagdo. Na primeira parte, descre-
vemos aspectos e situagdes que caracterizam a relacdo entre a torcida e o Estadio dos Aflitos,
assim como do espago em si; ja na segunda parte descrevemos elementos da Arena Pernambuco
e das situacGes promovidas pelo contato e ocupacgdo do espaco pela torcida alvirrubra.

4.1.1 Um jogo nos Aflitos

Dada a localizagcdo do clube — nos Aflitos, um bairro residencial localizado na Zona
Nordeste da cidade do Recife —, observamos que a maior parte da torcida chegava ao estadio
caminhando. Os torcedores surgiam de todos os lados: das pequenas ruas proximas ao estadio
e daquelas que desembocam em uma das principais avenidas do bairro, na qual se encontra o
clube alvirrubro, a Av. Conselheiro Rosa e Silva. E dela que observamos o maior volume de tor-
cedores chegando aos Aflitos nas partidas que acompanhamos; esta avenida, por onde também
chegdvamos ao estadio, foi o principal ponto de observacao.

Vdrios eram os pontos de encontro de torcedores antes das partidas. As frentes da sede
e do estadio, restaurantes fast food, supermercados e paradas de 6nibus eram os lugares mais
comuns, tanto para aqueles que aguardavam um ou mais amigos, quanto para os que faziam des-
ses locais pontos de concentragdo de grupos maiores, como os membros de torcidas organizadas.

Muitos dos torcedores mais velhos vestiam as cores do time dos pés a cabega: camisa e
boné do time, usados também seja com uma bermuda com o distintivo do clube ou com outra ves-
timenta nas cores branca ou vermelha. Estes torcedores demonstravam ter mais zelo com a roupa
do que os demais torcedores, principalmente os mais jovens; inclusive, observamos que alguns des-
ses jovens eram vistos usando camisas de outros times, menos dos times locais e daqueles outros
cujas cores fossem as mesmas do Sport ou do Santa Cruz, rivais locais. O comportamento e o cuida-
do com os trajes podem ilustrar a relacao de longa data existente entre os torcedores mais velhos
e o clube, pois provavelmente muitos desses torcedores frequentavam (ou ainda frequentam) suas
as atividades sociais. A impressdo é de que, para a “velha guarda” da torcida alvirrubra, ir para o
campo devidamente uniformizado é como ir para um evento social que requer um traje adequado.

No caminho, encontramos diversos publicos presentes nos espacos envolvidos no cotidia-
no de uma partida jogada nos Aflitos. A medida que se aproximavam do estadio, os torcedores se
deparavam com os policiais. Além da presenca comum da policia dentro do estadio, revistando os
torcedores na entrada, e dependendo das circunstancias da partida e do adversario a ser enfrenta-
do, o numero de policiais era significativamente maior; no dia de uma partida contra o Santa Cruz,
por exemplo, observamos a presenca significativa de policiais na regido, que ali estavam para evitar
eventuais conflitos entre membros das torcidas rivais, principalmente das torcidas organizadas.
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Outro importante publico que encontramos na regido foi o de vendedores ambulantes. Com
a proibigdo da venda de bebidas alcodlicas dentro do estadio, os servicos oferecidos pelos ambulantes
se tornaram a principal opgdo para aqueles que desejavam tomar cerveja e fazer um lanche com os
amigos, antes do inicio da partida. Tudo isto que era oferecido podia ser encontrado em todo o trajeto
feito em direcdo aos Aflitos, como nas esquinas, pontos de 6nibus, em frente a entrada da sede do
clube e na entrada principal do estadio. Apesar da visivel procura significativa da torcida pelo que era
oferecido pelos ambulantes, este comércio informal sofria com a concorréncia dos pontos formais,
localizados nas proximidades e no préprio clube. A praticidade, a diversidade oferecida e, principal-
mente, os produtos mais baratos eram os pontos fortes dos ambulantes; por exemplo, com cinco
reais ja era possivel comer um simples espetinho e tomar uma cerveja na entrada do estadio, minutos
antes de comecar a partida. Mas parte da torcida, no entanto, ndo era usudria desses servicos; muitos
desses optavam por padarias, lanchonetes, restaurantes e fast foods.

Neste mesmo espaco de atuacdao dos ambulantes, encontramos os cambistas, que tra-
balhavam, aparentemente, sem nenhum tipo de problema nas proximidades da bilheteria do clu-
be. Estes cambistas transitavam, na busca por oferecer ingressos aos torcedores fora do alcance
dos concorrentes ou até mesmo para evitar uma eventual puni¢do, nas redondezas dos Aflitos;
assim, era bastante comum, como vimos nos dias das partidas contra o Santa Cruz e a Portugue-
sa, nas quais ja se esperava um publico significativo, a abordagem de cambistas a centenas de
metros de distancia do estadio.

Nas instalacdes do clube também eram oferecidas opc¢des para aqueles que aguarda-
vam o inicio das partidas. Cervejas nao eram vendidas dentro do estadio, mas sim nas instalacées
da sede do clube, em um bar; este fato pode ser entendido como uma interpretacao oportuna
adotada que permitiu contornar a proibi¢ao estadual. Este bar esta localizado em um espacgo da
sede, no qual também se encontrava um teldo que transmitia os jogos, fazendo com que muitos
torcedores optassem por assistir, ali, a partida.

Perto deste bar e proximo de outras instalagdes do clube encontramos um dos acessos
ao estadio, usado aparentemente pelos sdcios que optavam por entrar pela sede e, destes, ob-
servamos que muitos sdo idosos, que assistem aos jogos predominantemente nas Cadeiras, area
do estadio localizada na regido central do campo, no lado oposto aquele que chamaremos aqui
de Arquibancada Central.

O outro acesso é a entrada principal do estadio. Nesta entrada, encontramos trés acessos
sinalizados, mas somente uma delas separada das demais por obstaculos fisicos, por muros e gra-
des; a primeira sinalizada como “Credenciais/Autoridades/Imprensa” e as outras duas como “Car-
tdo Todos com a Nota”® e “Ingresso Torcida do Nautico”. Estas divisdes, no entanto, ndo separam a
torcida definitivamente, pois no espaco interno todos se encontram para terem acesso ao campo.

Nesta drea comum, encontramos um dos bares do estadio, que vendem agua e refrigerante;
la, encontramos alguns vendedores autorizados para o comércio de lanches. E neste espago que mui-
tas vezes os torcedores encontram seus conhecidos e |4 interagiam, antes de serem separados pelas
divisdrias do estadio. No dia da partida contra o Crac, do estado de Sergipe — vélida pela Copa do
Brasil —, realizada no inicio da noite, pudemos ver neste espaco torcedores que, vindos diretamente
do trabalho, pararam ali para fazer um lanche rapido antes do inicio da partida. Este pequeno espaco
ainda era usado pelas equipes de transmissao dos jogos para estacionar os veiculos com antenas.

No acesso ao campo, a Unica divisdo aparente que existia era aquela que de um lado
levava parte da torcida para as Cadeiras (acesso que se encontra mais proximo a sede) e, do outro
lado, tinhamos a entrada para a arquibancada Todos com a Nota e para a Arquibancada Central.

3 Tratava-se de um programa do Governo do Estado de Pernambuco que permite a troca de cupons e notas fiscais por pontos que podem
ser usados na troca por ingressos para jogos e outros eventos.
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Este acesso era compartilhado pelas torcidas dos dois espagos, divididos por uma cerca, de forma
gue somente aqueles com ingressos para a Arquibancada Central poderiam ter acesso ao espaco.

Além da descricdo dos espacos externos ao estadio, podemos dividir os espagos encontra-
dos dentro do Estadio Aflitos e seus respectivos ocupantes. Alguns sdcios, autoridades e conselheiros
do clube ficavam localizados nas Cadeiras, espa¢o que um jovem torcedor — que assumiu o papel de
“guia” em nossa primeira ida aos Aflitos — se referiu como “o espago dos velhos”. Este espaco ficava
mais proximo do local por onde os jogadores entram para o campo e eram os ingressos mais caros do
estadio. No lado oposto, na Arquibancada Central, estavam os torcedores “comuns”, que compravam
ingressos, seja fazendo uso do beneficio da meia-entrada (disponivel para sécios e estudantes) ou que
compravam o ingresso em seu valor inteiro. No lado do estadio destinado ao programa Todos com
a Nota ficavam aqueles que conseguiam trocar seus pontos do programa por ingressos dos jogos; é
neste espacgo, por exemplo, que se encontravam as torcidas organizadas. No entanto, ndo se tratava ali
de um espaco exclusivo, uma vez que aqueles torcedores que comprassem ingressos da arquibancada
poderiam ficar ali. No lado oposto deste setor dos Aflitos, ficava o espaco destinado a torcida adversa-
ria e um pequeno espago, mais proximo do fim do setor das Cadeiras que era destinado a torcedores
alvirrubros; aparentemente, procuravam este espago aquelas pessoas que nao gostavam de ficar nas
partes mais agitadas das arquibancadas, como idosos e casais.

Nestes espacos, assim como nas areas externas ao estadio, pudemos observar a torcida in-
teragindo, seja em pequenos grupos — nas conversas entre amigos, por exemplo — ou em situagdes
nas quais houve a participacao significativa do coletivo. Um exemplo dos mais expressivos deste tipo
de interacdo é o classico grito de guerra da torcida (o0 “N, A, U, T, I, C, O! Nautico! Nautico! Nautico!”)
gue, embora possa ser entoado nas ruas, nos transportes publicos e no decorrer da partida, tem mais
expressividade quando cantado no inicio da partida; é o cantico que acorda a torcida e o time.

Com a proximidade do inicio da partida, a maior parte do publico comeca a chegar. En-
guanto isso, aqueles que ja estavam nas arquibancadas esperam o inicio da partida geralmente
conversando; quando estdo em grupo de pessoas ja conhecidas, os temas das conversas sao mais
variados; mas, para aqueles que iam sozinhos para o campo, o desempenho do time era o tema
da conversa que unia os torcedores. Em nossas observagdes nas arquibancadas, por exemplo, foi
bastante comum notar torcedores préoximos comegarem a conversa com os que estavam ao lado.

Para aqueles que optavam por ndo sair do local na arquibancada ocupado para comprar
algo para comer ou beber nas lanchonetes do estadio, os vendedores autorizados a vender nas
dependéncias do estddio eram a op¢do, uma vez que o risco de perder seu lugar nas arquibanca-
das em dias de jogos importantes era grande. Refrigerantes, agua mineral, picolés e amendoins
eram os mais servidos; em alguns casos, a relacdo entre a freguesia e o comerciante era antiga,
uma vez que alguns vendedores eram chamados pelos seus nomes.

Durante o periodo de espera do inicio da partida, todos ficavam sentados. Mas a maioria
se levantava ao inicio da partida: o time alvirrubro era recebido ao som das palmas e com a maioria
dos torcedores em pé. Até mesmo nos dias das partidas nas quais a torcida estava desmotivada,
pois muitas vezes os torcedores estavam descrentes com o que estariam por ver, o inicio das parti-
das era parecido; sendo o jogo animado ou nao, o grito de guerra alvirrubro era cantado antes da
bola rolar. Sem contar os torcedores que assistiam ao jogo no setor das Cadeiras, a maioria dos pre-
sentes permanecia em pé durante boa parte da partida. Muitos, inclusive, assistiam a partida em
pé junto a grade que separava a torcida do campo, e |4 gritavam para o time, para o técnico ou para
o bandeirinha. Na Arquibancada Central, em seus niveis mais baixos — consideramos aqui como o
nivel mais baixo aquele alinhado aproximadamente ao nivel do campo —, a altura do degrau era
mais baixa, fazendo com que ndo houvesse opcao de sentar-se com comodidade.
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No decorrer da partida, comegava a funcionar um importante termoémetro do clima do
jogo: o senta-e-levanta da torcida. Nas situacGes mais calmas do jogo (desinteressantes ou apa-
ticos), a torcida sentava; no entanto, nos momentos criticos ou tensos, como um contra-ataque
ameacador ou uma falta a ser cobrada na entrada da area do time adversario, e nos momentos de
éxtase e de expectativa, como um gol ou os minutos finais que decretam a vitéria do time, a torcida
se levantava. Nesta dindmica, canticos — como o “Vamo vencer, Nautico!” — funcionavam como
motivadores, tanto para o time em campo, quanto para a torcida. Guiados pelas torcidas organiza-
das, o restante da torcida respondia; em um dos momentos mais interessantes observados, uma
sequéncia era produzida pela bateria de uma das torcidas organizadas e, imediatamente, os demais
torcedores reproduziam com palmas, formando uma dindmica entre a torcida.

O clima da saida do estadio esteve ligado muitas vezes ao resultado da partida. Em
nosso periodo de coleta nos Aflitos, ndo presenciamos nenhuma saida eufdrica; até mesmo na
vitoria do Nautico sobre seu rival tricolor ndo houve tanto entusiasmo, pois o placar final (2 a 1)
nao foi suficiente para o time alvirrubro se classificar a final do Campeonato Pernambucano. Na
outra situac¢do de vitdria (contra o Ypiranga, pelo Campeonato Pernambucano), como o jogo nao
tinha grande importancia, a sensacdo aparente da torcida era de estar satisfeita com o placar; foi
uma saida tranquila, no final de tudo.

Para os torcedores que moram nas proximidades dos Aflitos, a volta era, obviamente, bre-
ve. Para alguns, o tempo passado nas dependéncias do clube era expandido, pois ir para o bar da
sede era opg¢do para sentar e tomar cerveja e falar sobre o jogo com os amigos ou, simplesmente,
para comprar algo e ir para casa. Outros optavam por “esticar” o fim do jogo em estabelecimentos
localizados nos arredores do estadio; ja aqueles que levavam os filhos para o campo, por exemplo,
o dia de jogo terminava nas lanchonetes e restaurantes fast foods das proximidades.

O caminho para casa era mais longo para outros. Os que faziam uso de transporte publi-
co seguiam para seus respectivos pontos de 6nibus; os mais proximos estavam a poucos metros
da sede do Nautico, localizadas na Av. Rosa e Silva e na Rua Amélia; outros estavam mais distan-
tes, como na Av. Rui Barbosa, na Av. Governador Agamenon Magalhdes e na Praca do Derby.

4.1.2 Uma partida na Arena

Localizada as margens da BR-408, dentro das divisas de Sdo Lourenco da Mata, a Arena
Pernambuco esta, hoje, no meio do nada; um cendrio bastante diferente da area densamente
urbanizada na qual se encontra a sede social do Clube Nautico Capibaribe. O caminho para aque-
les que optaram em ir para Arena via transporte publico foi o sistema metro-6nibus. Tendo em
vista a proximidade do bairro dos Aflitos com a Av. Agamenon Magalh3des, aqueles torcedores
gue moram perto do antigo estadio tinham como opg¢ado de inicio do seu percurso para a Arena
seguir por esta avenida, via 6nibus, até o Terminal de Integracdo de Joana Bezerra. L4 chegando,
o destino final eram as esta¢des mais proximas da Arena.

No dia da inauguracao, por exemplo, para um bom nimero de torcedores, a ida para a
Arena foi, pelo menos nas impressdes que nos passavam, a primeira experiéncia de uso de trans-
porte publico; a desconfianca e certo medo eram visiveis: via-se nas conversas sobre a lotagdo e
a acomodacdo dos vagoes, na preocupac¢do em saber em qual estacdo desembarcar (e ndo per-
dé-la de vista, nos mapas das esta¢des espalhados, e na chegada a cada estagdo), e nos registros
fotograficos e nas redes sociais da nova experiéncia; estampada no rosto de muitos torcedores
(principalmente, das torcedoras) estava o espanto com a quantidade de gente — e, no trajeto de
volta, com a hora e a preocupacgdo com a violéncia.
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Apesar do funcionamento da estacdo Cosme e Damido, o ponto de ligagdo entre o me-
tr6 e a Arena passou a ser o Terminal Integrado de Passageiros (TIP), de onde os torcedores
partiam para a Arena, e |4 desembarcavam na pista local da BR-408. A estagdo Cosme e Damido
foi usada em situacgGes especiais. Como exemplo disto, podemos destacar o dia da partida entre
Nautico e Sport, vdlida pela Copa Sulamericana: para evitar potenciais confrontos entre as tor-
cidas organizadas dos dois times, a torcida organizada do Sport percorreu, via metrg, o trecho
entre as estagGes Joana Bezerra e Cosme Damido, na qual seguiram em 6nibus para a Arena;
enquanto isso, a torcida organizada do Nautico desembarcou na estacao Rodoviaria.

O TIP transformou-se em um importante ponto de encontro de torcedores, uma vez que
era para la que a maioria os torcedores que iam para a Arena via transporte publico seguiam. Nos
dias de jogo, o terminal vestia-se de vermelho e branco: vindos principalmente da estacdo do me-
tro, os torcedores iam chegando. A chegada das torcidas organizadas era facilmente notada, uma
vez que 0s pequenos grupos destas torcidas chegavam cantando suas musicas desde a chegada
a estacdo e, de |3 até o terminal de integracdo, pulavam e cantavam aos olhos dos demais tran-
seuntes e dos policiais presentes. Ainda no terminal de integragao, encontramos dois publicos
gue interagiam, direta ou indiretamente, com a torcida alvirrubra. Como todo lugar com grande
circulacdo de pessoas e gragas a presenca da torcida em grande nimero — principalmente das
organizadas —, policiais militares estavam sempre presentes. Estes também estavam presentes
nas estacdes do metrd, nas quais pudemos presenciar a a¢cdo desses policiais na organizacao de
vagoes e no processo de apaziguar os membros de torcidas organizadas. Em uma das idas para
o TIP via metr6, pudemos ver, por exemplo, uma situagdo na qual passageiros de um dos vagoes
foram transferidos para outro, pois o vagdo em que estavam seria ocupado exclusivamente por
membros das torcidas organizadas. Desde o inicio dos jogos na Arena até o final do ano, outro
publico — os orientadores no terminal — davam aos torcedores as informacGes necessarias para
a continuacdo da viagem até o ponto de chegada. Os orientadores também buscavam ordenar a
entrada dos torcedores nos 6nibus que seguiriam para a Arena.

O outro modo de chegar a Arena é por meio de transporte particular. Para os torcedores
gue optavam por este meio, a Arena disponibilizou suas préprias areas para estacionamento. O
amplo espaco tem areas especificas destinadas para carros, motos, 6nibus e vans, pelos quais sao
cobrados precos diferenciados. O direito de acesso as vagas pode ser comprado antecipadamen-
te, como os ingressos para jogos, nos diversos pontos de venda do clube e da Arena Pernambuco.
No decorrer dos dias de coleta, identificamos algumas alternativas ao uso do estacionamento da
Arena. Chegamos a ver o uso de uma area descampada dentro dos limites da Arena e as margens
da BR-408, mas esta alternativa foi rapidamente descoberta e eliminada provavelmente pela ges-
tdo da Arena. Outro exemplo de op¢dao chamou mais nossa aten¢do: uma churrascaria localizada
na BR-408, proxima a Arena. Este restaurante virou op¢do para muitos torcedores que, além de
conseguir estacionar por um valor mais barato do que o cobrado na Arena, poderiam ali almocar
ou jantar antes da partida. Vimos tal pratica nos jogos realizados no periodo da tarde, quando era
possivel ver uma quantidade significativa de alvirrubros ocupando as mesas do recinto.

Embora acostumada com a ja tradicional estrutura dos estadios brasileiros (“arquibancadas”,
“sociais”, “cadeiras” e “geral”), como se tinha no Estadio dos Aflitos, a torcida alvirrubra encontrou uma
estrutura maior e uma proposta de distincdo de espago. De uma forma geral, com exce¢do do anel infe-
rior do setor oeste (0s assentos Premium) e os camarotes, as demais areas da Arena oferecem a mesma
estrutura de lanchonetes, banheiros e de acesso. No entanto, criou-se uma politica de precos que, ao
longo da temporada de jogos, foi sendo alterada, levando-se em conta a natureza do jogo e, como visto
nos ultimos jogos do ano, a ma campanha do time e, consequentemente, a procura de ingressos.
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Os ingressos mais caros estavam destinados as cadeiras Premium e aos camarotes, visto
que tinham uma politica prépria de preco, sendo possivel o aluguel por temporada. Estes espa-
¢os eram oferecidos tanto para a torcida alvirrubra como para o publico em geral; em algumas
oportunidades, foi possivel ver bandeiras e torcedores dos times visitantes no setor das cadeiras.
No dia do jogo contra o Sport, por exemplo, pudemos ver que alguns camarotes, localizados no
lado oposto daqueles ocupados pela torcida alvirrubra, foram utilizados pela torcida rubro-negra.

Nos demais locais, o anel inferior da zona leste da Arena foi o mais procurado pela tor-
cida, tendo como segunda alternativa o anel inferior da zona sul. O anel superior, na maioria dos
jogos, foi destinado aqueles usudrios do programa Todos com a Nota e, variando entre os anéis
inferior e superior, a zona norte do estadio era onde ficava a torcida visitante.

No setor destinado ao Todos com a Nota era onde se concentravam predominantemente
as torcidas organizadas. Como a localiza¢do dos usuarios do programa passou a variar bastante, a
presenca das torcidas ndo tinha um posicionamento fixo na Arena; no entanto, pudemos observar
que aquela que seja provavelmente a maior torcida, a Fanautico — pelo menos, a mais conhecida
— posicionava-se no centro do setor, enquanto que as demais se localizavam nas extremidades.

O anel inferior do setor leste geograficamente se equivale a Arquibancada Central dos
Aflitos, pois se encontra no lado oposto aos acessos da area Prime (as Cadeiras), e era para 13
gue a maioria dos torcedores que chamamos nos Aflitos de “comuns” optaram por ir. Assim
como nos Aflitos, ndo hd na Arena um setor destinado para os sdcios do clube; estes poderiam,
supostamente, adquirir os ingressos com descontos em todos os setores da Arena; no entanto,
o setor leste era o mais procurado. O setor sul era a segunda opg¢ao dos “comuns”; nos jogos do
Campeonato Brasileiro, este setor geralmente foi oferecido pelo menor valor cobrado na Arena.

Observamos que a arquitetura da Arena foi adaptada, visando promover a separagao
de espagos, comum na realidade do futebol brasileiro. A Arena teve seus espagos separados por
grades, o que impedia um individuo que comprasse um ingresso de um setor fosse para outro.
Tal medida foi tomada apds os primeiros dois jogos realizados na Arena; no primeiro jogo (a inau-
guragao do espaco), o problema foi mais evidente, pois muitos torcedores compraram ingressos
para o setor leste, que foram ocupados por outros que compraram ingressos de outros setores.

A parcela da torcida que chegava mais cedo a Arena aproveitava para curtir o espago
antes do inicio da partida. Muitos circulavam pelas instalacoes da Arena e tiravam fotos nos am-
bientes; outros aproveitavam para fazer um lanche e conversar amenidades.

Os telGes divertiam a torcida, desde o dia da estreia da Arena: grupos de amigos ace-
navam para a camera e casais se beijavam quando eram focalizados. Pelos telGes também eram
passados para a torcida informes diversos acerca da Arena.

Das informagdes transmitidas nos telGes, em todos os jogos (e, em alguns dias, obser-
vamos que era transmitido mais de uma vez) era reproduzido um video de boas-vindas da Arena
para a torcida alvirrubra; nele, era transmitida uma breve histdria dos Aflitos, no qual eram mos-
trados momentos importantes do time e o antigo estadio, assim como jogadores importantes e a
festa da torcida; o video terminava mostrando a Arena como a nova casa do Nautico. Embora ndo
saibamos as razdes oficiais para a constante exibicdo do video antes dos jogos, fica evidente que
seu papel estd ligado ao objetivo de fazer da Arena um espacgo especial para a torcida, mostrando
gue ali é a sua nova casa, contudo, sem desrespeitar a memaria do torcedor e sua relagdo com
o antigo estadio. Vimos, entdo, este esforco da gestdo da Arena em transforma-la em um espaco
legitimado pela torcida — e, desta forma, leva-la para o campo, o que aumentaria suas receitas
com o aumento do publico e com os servicos oferecidos na Arena.
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Os telGes ajudavam a anunciar que a partida ia comecar. Minutos antes da partida, po-
deriamos ver as escalagdes dos times e do trio de arbitragem. Até pouco tempo antes do rebai-
xamento do time — embora, matematicamente, o time alvirrubro ja estivesse rebaixado rodadas
antes do fim do campeonato —, o momento de apresentacdo da escalacdo dos jogadores alvirru-
bros era narrado com entusiasmo pelo locutor da Arena, personagem bastante presente no de-
correr da partida. Com o inicio dos trabalhos do locutor, sabia-se entdo que a partida estava perto
de comecar; para aqueles que ainda estavam em pé, era o momento de achar o melhor assento.

Observamos também diferentes modos que a torcida adotava para ver o jogo. Quase
todos os espectadores assistiam ao jogo sentados. A arquitetura da Arena permite que, em qual-
quer assento, o torcedor tenha uma visao completa do campo. Mas alguns torcedores ainda pre-
feriam assistir ao jogo junto a pequena parede de protecdo, que separa o publico do campo. Além
desses, as torcidas organizadas também permaneciam em pé durante o jogo, no meio das arqui-
bancadas. A postura desses torcedores era bastante combatida pela organizacdo da Arena que,
representados nas dependéncias pelos orientadores e pela seguranca privada — dois publicos
atuantes durante as partidas — que buscavam controlar tal situacdo. Com o tempo, o controle
foi ficando mais brando, permitindo as manifestacGes das torcidas organizadas e a permanéncia
daqueles postados nas paredes da arquibancada. Mas, ao sinal de uma maior animosidade, os
agentes entravam em campo com o auxilio da policia militar, quando necessario.

Da mesma maneira que acontecia nos Aflitos, o senta-e-levanta esteve presente na Are-
na — embora que, na Arena, a reacdo da torcida fosse mais visivel, uma vez que a maioria da
torcida permanecia sentada: torcida se levantava para acompanhar momentos criticos da partida
e, no momento do gol, a torcida ndo se segurava nas cadeiras. Na primeira vitdria do Nautico na
Arena, contra o Internacional (3x0), foi a primeira vez que a maioria permaneceu em pé, tensa,
aguardando o fim da partida. No entanto, devido a ma campanha do time, ficar em pé durante
0 jogo significava sair mais cedo do campo; alguns torcedores, préximo do fim da partida — e,
como em boa parte dos jogos ali disputados, préxima de mais uma derrota do time —, desloca-
vam-se para a entrada das arquibancadas e |a ainda ficavam para ver o fim do jogo, na esperanga
de alguma reacdo do time alvirrubro; mas, com o apito final, chegava a hora de voltar.

Observamos também a questdo do tempo na Arena. Diferente do que acontecia nos Aflitos,
em que o tempo da permanéncia do torcedor em torno do clima do jogo poderia ser estendido dentro
das dependéncias do clube, observamos que na Arena o tempo de vivéncia no ambiente se encerra
brevemente, pois ali ndo eram oferecidos atrativos nas proximidades; tinha-se inicio o processo de
voltar para casa. Agora, na Arena, a distancia ndo era facilmente vencida em uma caminhada.

Entre os trés modos que a torcida tinha para sair da Arena, observamos que, para aque-
les que optaram pela ida de carro, voltar significava enfrentar o transito na rodovia, motivado
muitas vezes por eles mesmos, na saida da Arena. Para os poucos que usaram a churrascaria da
qual falamos como opcdo de estacionamento, a ida para a Arena poderia terminar, dependendo
da hora do término da partida, em um jantar com os amigos e com a familia.

Havia ainda opc¢do de taxi. Como era de praxe, quando se aproximava o fim da partida, o
locutor da Arena informava que a primeira torcida a sair era a torcida alvirrubra, e também informa
gue o ponto de taxi se encontra no setor norte da Arena. Com o fim da partida entre Ndutico e Vasco
da Gama, os torcedores comegaram a sair bastante irritados com mais uma derrota sofrida do time.

Para aqueles que usariam o transporte publico, o apito final dava inicio a uma corrida
para o ponto de Onibus. Milhares caminhavam para o local onde foram deixados na chegada a
Arena; como descrevemos anteriormente, o sistema integrado de 6nibus e metroé passou por
varias mudancas visando a melhoria no servico. Em cada modificacdo do procedimento adota-
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do, problemas na implantagdo surgiram, gerando confusdo e indignacdo entre os passageiros.
Contudo, estes problemas so6 afetavam a primeira fase da viagem, pois, ao chegar ao terminal de
integracdo, o restante da viagem era mais tranquilo.

4.2 Em campo com a teoria

Acerca das situagOes apresentadas ao longo da secdo anterior, evidenciamos que, para além
da mudanga em si, envolvendo os Aflitos e a Arena, ocorreram mudangas que envolvem a torcida e sua
relagdo com os dois espagos. E, com a comparagdo entre os dois espagos, observamos o encontro entre
uma visdo tradicional e historicamente construida ao longo da presenca da torcida alvirrubra no Estadio
dos Aflitos e, do outro lado, um espaco que possui, da mesma forma gque o outro, suas regras, mas que,
naquele momento, apesar de conhecidas, foram estranhadas e, principalmente, ndo legitimadas pela
torcida. Ressaltamos primeiramente que nosso relato etnografico acerca das praticas dos torcedores
em espacos conhecidos por eles corroboram a localizagdo aqui assumida dentro das abordagens da CCT:
aspectos socioculturais de uma comunidade de fas foram evidenciados a partir de praticas de consumo.

Ao analisar a relagdo entre os espacos e a torcida observamos, usando o suporte tedrico
baseado em Augé (2012), que a histdria do clube, construida ao longo dos anos no bairro dos
Aflitos, faz do estadio um Lugar reconhecido pela torcida. E, por identificarmos que todo o ato
de ir ao jogo nos Aflitos envolve também uma relagdo da torcida com as ruas e outros espacos
presentes nas proximidades do estadio, a nocao de Lugar pode ser estendida para além das fron-
teiras do campo. Indicios desta relagdo entre torcida e estadio sdo vistos a medida que podemos
identificar elementos e caracteristicas com tragos relacionais, identitarios e histéricos. Tais tragos
sdo evidenciados no fato de que a maioria dos torcedores parecem ser moradores das proximida-
des; nas praticas de consumo dos sécios na sede do clube e dos demais torcedores na entrada do
estadio; na interacdo dos torcedores com outros publicos (policiais, cambistas e vendedores, por
exemplo) presentes no Estadio dos Aflitos e nas proximidades; e na cordialidade entre os mem-
bros da torcida alvirrubra nos espagos demarcados historicamente dentro do estadio. Além disso,
a propria relagao entre o clube e o bairro ilustra, em si, o traco histérico do Lugar, uma vez que
o clube foi palco, ao longo dos anos, da vida social dos moradores daquela regido. Esta relagao
também ilustra o carater relacional, visto que aspectos ligados a familias tradicionais e as origens
de uma aristocracia da sociedade pernambucana estdo simbolizados no clube.

Por sua vez, frente aos tracos que caracterizam o lago existente entre a torcida alvirrubra
e o Estadio dos Aflitos, a Arena Pernambuco era vista apenas como um espago moderno; uma novi-
dade para a torcida do Nautico e do futebol pernambucano. A Arena Pernambuco entrou na histé-
ria da torcida alvirrubra como um espaco estranho. E, uma vez que este espago ndo possui nenhum
tipo de lago — nao s6 com a torcida do Nautico, mas também com a sociedade pernambucana —,
ela pode ser compreendida como um N&o Lugar. Segundo a abordagem de Augé (2012), trata-se de
um tipo de espaco que é produto da chamada supermodernidade, aqui ilustrada pelo novo cenario
do futebol brasileiro, que chegou ao pais com a organizac¢do da Copa do Mundo. Esta questdo ilustra
a auséncia dos tracgos historico e identitario entre torcida e espaco social.

Da mesma forma que a maneira com que as ruas proximas ao Estadio dos Aflitos sdo
ocupadas em dias de jogos pode ser vista como a extensdo do préprio clube, os caminhos fei-
tos na ida a Arena nos revelam a extensdo da Arena aos equipamentos urbanos de mobilidade,
como o metr6 (outro Ndo Lugar). A sinalizacdo interna do metrdé comunica, para aqueles que
ndo sabem em qual estacdo descer, a informacdo necessaria; é a interface entre o Ndo Lugar e o
passageiro em funcionamento.
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A forma de ocupacdo dos espagos também nos mostra particularidades na relacdo en-
tre a torcida e os espacos. No que diz respeito a elementos que configuram um determinado
espago como uma Lugar Antropoldgico, um exemplo que mostra o trago histérico dos Aflitos esta
presente nas paredes do espaco: na entrada do estadio e nas pilastras de sustentacdo de uma
das arquibancadas, observamos a presenca de nomes de torcedores que, na histdria do clube,
colaboraram direta ou indiretamente nas reformas por que o Estadio dos Aflitos passou ao longo
dos anos; trata-se de possiveis vinculos de familias da regido com o clube, das quais novas gera-
¢cOes de torcedores alvirrubros sdo influenciados diretamente (pelos pais e parentes mais anti-
gos), mantendo-se a tradicdo de uma familia. O trago identitario aparece em torno dos rituais e
habitos da torcida nos Aflitos: temos nas praticas sociais, nos espacos compartilhados e no modo
como a torcida se relaciona com os Aflitos processos de identificacdo que fazem (ou constituem)
a identidade (ou o que é ser) alvirrubra.

Embora tais praticas tenham sido levadas para a Arena, suas manifesta¢des sofrem in-
fluéncias das novas praticas — e, principalmente, das regras de convivio — presentes no novo
estadio. A Arena reproduz suas informa¢des — de cunho informativo, prescritivo e proibitivo
(AUGE, 2012) —, além de meios menos significativos, mas que cumprem seu papel, como os in-
formes impressos e as placas de sinalizacdo espalhados na Arena, a partir de duas interfaces que
consideramos aqui como as principais: os teldes e os agentes orientadores. Estes dois elementos
tiveram um papel constante na divulgacdao e manutencao das normas de conduta do espaco. Os
teldes, por sua vez, valem um destaque neste momento. Embora ndo saibamos as razdes oficiais
para a constante exibicdo de um video antes dos jogos — no qual imagens do Estadio dos Aflitos
eram mostradas e a Arena era apresentada como “nova casa” —, fica evidente que seu papel esta
ligado ao objetivo de fazer da Arena um espago especial para a torcida, mostrando que ali é a sua
nova casa, contudo, sem desrespeitar a memaria do torcedor e sua relagdo com o antigo estadio.

Com o passar dos jogos, no entanto, percebemos que a torcida comegou a aprender
a lidar com o novo espacgo. Por um lado, as caracteristicas da Arena e, principalmente, os novos
habitos ali implantados, comecaram a ser compreendidos. Por outro lado, identificamos a trans-
feréncia de antigos habitos da torcida, caracteristicos de sua presenga nos Aflitos, o que levou a
adaptacdo de regras e da ocupacdo espacial da Arena. Ao constatar que a Arena é um espago mo-
derno, a torcida usou as caracteristicas fisicas do espaco para ilustrar a superioridade da Arena,
mesmo sem mostrar existir entre ele e este espaco algum lago. Neste processo de transforma-
¢do, observamos a presenca de velhos habitos da torcida: vimos situa¢des que retratavam ag¢oes
naturalizadas do cotidiano do torcedor e do ambiente do futebol que ndo foram subitamente
deixados no antigo espaco para dar lugar a novas praticas ligadas a Arena. Estes antigos habitos
representavam o lago identitdrio presente na relagdo entre a torcida alvirrubra e os Aflitos, e
que encontraram obstaculos nas regras de conduta da Arena. Os indicios deste inicio de reco-
nhecimento puderam ser vistos a medida que a torcida foi se adaptando as regras do espaco e
se familiarizando com as divisdes da Arena; podemos entender tais pontos como o surgimento
de um traco identitario na relagdo entre a torcida e o espaco. Este reconhecimento por parte da
torcida foi acompanhado por uma gradual mudancga do ponto de vista que a torcida usava para
ver a Arena: a esfera de significados que o torcedor usava movido pela paixao foi substituida, em
algumas situagdes, por um olhar mais imparcial, o que permitiu ver a Arena de outra maneira,
permitindo o inicio da construcdo de lacos entre a torcida e a Arena.
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5 CONCLUSAO: DOIS ESPACOS MAGICOS?

“Da unido de duas cores magicas, nasceu a forca e a raca. Vermelho de luta; branco de
paz”. E assim que comega o hino do Nautico, construindo uma significagdo das cores do time.
Sera que podemos estender esta magia aos espacos analisados? Tinhamos os Aflitos como o
espaco carregado de lacos de identidade e histéria com a torcida, e a Arena como espaco que re-
presentava a novidade, o fruto de um novo cendrio do futebol brasileiro. Mas esses aspectos vao
sendo ressignificados e gerando (se tornando) novas cores, ndo tao claras; ndo tdo puras. Ndo
podemos afirmar que a Arena tera, um dia, a(s) mesma(s) cor(es) dos Aflitos — sequer podemos
esperar? —. Mas, da mesma forma que ndo podemos afirmar se a Arena Pernambuco serd um
espaco reconhecido e legitimado pela torcida alvirrubra a altura dos Aflitos, também podemos
especular se este, um dia, ndo se tornara apenas um monumento descrito pela histdria, sem la-
¢os identitdrios concretos para os torcedores futuros.

Como limitagdo da pesquisa, apontamos a ampla dimensao fisica dos dois loci de ob-
servacdo. Apesar do esforco de tentar observar espacos diferentes ao longo das partidas que
acompanhamos no periodo de coleta de dados, é inevitavel que tenhamos perdido circunstan-
cias especificas. Todavia, a observac¢do de que os rituais e os comportamentos de ocupacdo e uso
dos espacos se repetiram no periodo de trabalho de campo nos leva a entender que foi possivel
capturar a maneira como estes sdo simbolizados

O presente estudo busca contribuir com o conhecimento sobre uma importante — po-
rém comumente pouco explorada — esfera da sociedade brasileira: as construgdes simbdlicas
relacionadas ao futebol, que incorre em lagos afetivos e posi¢des identitarias. Além disso, trata-
se de um esforcgo inicial de compreensao sobre as implicacdes culturais relacionadas ao ato de
“torcer” nas novas arenas, derivadas do tdo propagado legado da Copa do Mundo.
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