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Resumo: Este artigo pretende explorar o sentido duplo da narrativa que vende. Por um
lado, parte da pergunta sobre o que faz o sucesso de certas narrativas ficcionais que se
vendem bem enquanto produtos, os best sellers; por outro, pergunta-se sobre a natureza
das narrativas que sdo construidas para vender algo, a narrativa publicitdria, também
conhecida pelo termo storytelling. A partir disso, busca-se a verificagdo de uma possivel
confluéncia entre os dois tipos de narrativas. Para a construcdo de hipéteses para tais
questdes, parte-se do modelo teérico e metodoldgico da narratologia.
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Abstract: This paper will explore the double sense of the narrative that sells. On the
one hand, the text assumes the question about what makes the success of some fictional
narratives that are sold well as products: the best sellers; on the other hand, this text asks
about the kind of the narratives that are built to sell something, the advertising narrative,
also known by the term storytelling. From this, is sought a possible confluency between
the two types of narratives. For the construction of hypotheses for such issues, the paper
uses the theoretical and methodological model of narratology.
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A narratologia como modelo critico

Nio é recente o debate no dmbito dos estudos literdrios que coloca a
exegese do texto e a prépria hermenéutica numa encruzilhada que
apresenta caminhos aparentemente opostos: de um lado, a analise ima-
nente, preocupada com a depreensdo de formas, padrdes, esquemas,
categorizagdes e conceitos descritores do que se entende pelo fendme-
no linguistico-discursivo tido como literario; de outro, a andlise que se
utiliza do assim chamado objeto literdrio para atingir algo que se coloca

fora dele, seja enfatizando o que lhe é anterior e, portanto, motivador
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(aquilo que representa do mundo) ou aquilo que faz revelar e que, por
conseguinte, pode ser entendido, grosso modo, como um seu efeito ou
consequéncia. O perigo, no primeiro caso, é a andlise literaria ser con-
duzida, e ficar restrita, a uma espécie de gramdtica do literario, vindo
esta a se perder no emaranhado conceitual descritivo, resolvendo-se
numa tautologia formalista e estrutural que pouco pode acrescentar a
construcio dos sentidos do texto literario, a sua hermenéutica, enfim.
No segundo caso, o que pode ser problematico ¢ justamente o contra-
rio, é o perigo que se corre de se negligenciar o préprio objeto literario
quando este é tomado como centro da andlise, incorrendo-se assim no
uso do literdrio como pretexto ou simples motivo para discussdes con-
ceituais, ideoldgicas ou de qualquer outra natureza que acabam pres-
cindindo, para existirem, da prépria materialidade do texto de que se
serviram de base. Nesse caso, a teoria ou critica literdrias acabam se
convertendo em teorias e criticas sem literatura, discursos flutuantes
que se mostram desapegados do compromisso de voltar ao texto/objeto
literdrio a fim de comprovar suas teses e argumentos. Nesse sentido, se,
por um lado, o foco demasiado na forma e na estrutura de modo des-
contextualizado pode gerar instrumentos indteis ou inécuos; por outro
lado, a andlise literdria que negligencia as nog¢des de forma ou estrutura
para dar base a sua argumentagdo pode converter-se num discurso so-
bre tudo e, consequentemente, sobre nada.

A teoria da narrativa ou narratologia, para usarmos um concei-
to mais abrangente, parece emergir, no 4mbito dos estudos literarios,
como uma alternativa de resolugdo desse impasse. Surgida como um
campo do saber que conglomera e organiza principalmente os conceitos
provindos das chamadas correntes teéricas do formalismo, que marcou
a primeira metade do século vinte, e do estruturalismo e seus derivados
(propugnados, principalmente, pelo que se entende como sendo a vira-
da linguistica nas ciéncias humanas, deflagrada sobremaneira a partir
da década de sessenta do mesmo século), a narratologia opera princi-
palmente como um saber que se oferece como modelo (e como fonte
de um instrumental variado e multiplo) capaz de dotar a andlise litera-
ria de extrair sentidos da forma, da estrutura e da légica de funciona-
mento dos mais diversos objetos literdrios que contém em si o aspecto
narrativo. Tamanha a forga do instrumental analitico proveniente da
narratologia que esta acabou por se converter num modelo critico que

transbordou a prépria esfera do literdrio. Esse transbordamento, con-
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tudo, pode ser visto presente ja nos textos que langaram as principais
bases para o desenvolvimento dessa drea de saber. No caso do Brasil,
por exemplo, esse campo de estudo ganha volume sobretudo a partir
do final da década de sessenta e inicio da de setenta, principalmente
com a chamada vertente da teoria e andlise da narrativa, que proliferou
sobre o impacto da tradugio para o portugués da classica obra L analyse
structurale du récit (Andlise Estrutural da Narrativa), publicada pela edi-
tora Vozes em 1971, cinco anos depois da primeira edigdo francesa dos
ensaios reunidos em livro sob esse titulo’. Os autores e textos contidos
neste volume tornaram-se, a partir de ent3o, referéncias obrigatdrias e
recorrentes em programas de disciplinas dos cursos de Letras no Brasil
e em dissertacdes de mestrado e teses de doutorado.

Depois desta obra, muitas outras que integram o rol de titulos
da entdo chamada teoria da narrativa ganharam tradugdes brasileiras
e portuguesas, sendo que as obras de trés autores em especial contri-
buiram para a criagdo de um lastro conceitual e tedrico capaz de cons-
tituir a teoria da narrativa como uma area de conhecimento no cam-
po dos estudos literdrios, a saber, Roland Barthes, Tzvetan Todorov
e Gérard Genette. Apesar da importincia seminal dos dois primeiros,
Genette tem papel fundamental no que se refere a revisio critica dos
conceitos aplicados a teoria do discurso narrativo e a sistematizagéo
de um repertério instrumental capaz de municiar a anélise narrativa.
Destacam-se, nesse sentido, além do texto contido no volume supraci-
tado, Frontiérs du récit (1966), os titulos Figures I (1969), Figures II (1972),
Figures I1T (1972), Introduction a l'architexte (1979) e Nouveau discours du
récit (1983). Além destes, merece destaque também o volume intitulado
0 discurso da narrativa (traduzido para o portugués pela editora Vega),
cujos capitulos organizam-se em torno de cinco conceitos basicos para a
teoria narrativa: ordem, duragéo, frequéncia, modo e voz. Esse volume
se constitui, na verdade, como uma reproducio de parte de suas teori-

zagdes ja desenvolvidas em sua trilogia Figures, mais especificamente

1 Esta ¢ a primeira informagdo dada por Milton José Pinto a respeito desta obra, na introdugao por ele as-
sinada que abre a décima oitava edigdo do livro. O presente livro se constitui como a tradugdo da coletanea
de ensaios publicados no namero oito da revista Communications, no ano de 1966, que teve como auto-
res Roland Barthes; A.J. Greimas; Claude Bremond; Umberto Eco; Jules Gritti; Violette Morin; Christian
Metz; Tzvetan Todorov e Gerard Genette. Em seu texto intitulado “A mensagem narrativa”, Pinto busca
demonstrar o lugar da mensagem narrativa no dmbito da teoria dos discursos, para tanto parte de um estudo
em que procura postular os principios do que chama de a epistemologia estruturalista. Cf. BARTHES, Ro-
land. Andlise estrutural da narrativa. (Tradugdo Maria Zélia Barbosa). 8. ed. Petropolis, RJ: Vozes, 2013.
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as do volume dois. Esse volume, em especial, diga-se de passagem, teve
bastante penetragio no universo de lingua inglesa, principalmente so-
bre a teoria norte americana, a partir da traducgio da década de oitenta:
Narrative discourse: an essay in method, posfaciada por Jonathan Culler?

No universo dos estudos literdrios em lingua portuguesa, pa-
pel definitivo no estabelecimento da teoria da narrativa como cam-
po de conhecimento teve o colossal volume intitulado Diciondrio de
Narratologia, da autoria de Carlos Reis e Ana Cristina M. Lopes, cuja
primeira edigdo se deu pela Editora Almedina, em Portugal, em 1987
e, no Brasil, em 1988, pela Editora Atica.® Tal volume cumpre com
éxito admiravel a tarefa de por em revista e de organizar, em forma
de verbetes, os conceitos provindos das teorizacbes pertinentes ao
estudo do discurso narrativo provenientes das obras e autores aci-
ma mencionados originados desde a segunda metade da década de
sessenta. Desde entdo, tal obra tem se mostrado como o ponto de
partida e como fonte incontornavel de conceitos e de instrumental
tedrico de todo estudioso que tenha como objeto a narrativa.

Dois aspectos mencionados por Reis e Lopes na introdugéo des-
te diciondrio sdo fundamentais para o entendimento da narratologia
como um modelo critico de andlise: o primeiro diz respeito ao fato de
a narratologia ndo se ater, em sua origem (vide o caso de seus textos
seminais que compdem o volume Andlise estrutural da narrativa) aos
textos literdrios, mas, antes, desdobrar-se ao estudo da narrativa em
diferentes 4mbitos, do romance policial a narrativa mitica, do cinema
a imprensa e a publicidade; o segundo diz respeito ao fato de que a
narratologia, além de nfo restringir o seu objeto a um campo discur-
sivo, operar no horizonte da constituicdo de modelos que pudessem
ser vélidos na descrigdo dos objetos narrativos desses mais diversos
campos discursivos. Estd na origem do modelo critico da narratologia,
portanto, o fato de nio restringir o seu objeto narrativo e, comple-
mentarmente, ampliar os modelos de andlise, de modo que pudessem
servir A operacionalizagio da abordagem desses diferentes objetos. Em

outros termos, estd na base da narratologia a pretensdo de depreender

2 GENETTE, Gerard. Narrative discourse: an essay in method. Ithaca, United States: Cornell University
Press, 1983.

3 LOPES, Ana Cristina M. Lopes; REIS, Carlos. Dicionario de Narratologia. Coimbra, Portugal: Alme-
dina, (1987) 2002. LOPES, Ana Cristina M. Lopes; REIS, Carlos. Diciondrio de Teoria da Narrativa. Sdo
Paulo: Editora Atica, 1988.
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e descrever as categorias gerais que regem os varios tipos de discur-
sos narrativos. A narratologia teria, ento, a tarefa, de depreender pa-
drdes comuns num nivel profundo a partir de manifestagdes superes-
truturais aparentemente muito distintas, ou pertencentes a universos
distantes ou ndo comunicantes. A narratologia permitiria, portanto, a
partir dai, olharmos para narrativas religiosas, miticas, literarias, ci-
nematograéficas, dentre muitas, e nos perguntarmos o que todas elas
podem ter em comum e que implicagdes teria o funcionamento de suas
formas e estruturas para a constitui¢io de seus sentidos particulares.
Um exemplo do que pode resultar desse modelo critico é pos-
sivel de ser depreendido do texto de Umberto Eco, intitulado James
Bond: uma combinatdria narrativa, presente no acima mencionado And-
lise Estrutural da Narrativa. Neste seu ensaio publicado inicialmente
em 1965 e futuramente integrado ao volume mencionado, Eco parte
basicamente do questionamento acerca das razdes para o sucesso dos
romances de Ian Fleming, criador da “saga 007”, com a publicagido do
primeiro romance da série em 1953, Casino Royal. Chama a atengio de
Eco, no entanto, que tal sucesso ndo se deve apenas ao consentimen-
to das massas, mas também encontra boa guarida em leitores mais
refinados. A tese defendida por Eco, aqui, é que hd desde o volume
inaugural da saga aquilo que ele entende por ser uma “maquina nar-
rativa” que funciona a base de “unidades suficientemente simples” e
que se sustentaria a partir de regras rigorosas de combinagdo. Essa
méquina, que pode ser depreendida deste primeiro titulo da série, se-
ria repetida nos romances seguintes. A partir desse problema e dessa
hipétese inicial, Eco passa, pois, a examinar o funcionamento dessa
“maquina narrativa” a partir da elaboracdo de um quadro descritivo
de suas estruturas e de uma sua interpretacio capaz de avaliar o efeito
de tais estruturas no que chama de sensibilidade do leitor. Para tanto,
Eco percorre atentamente onze obras de Fleming e a partir dessa lei-
tura transversal das narrativas, identifica um esquema de “oposi¢Ges
fixas”, organizado a partir de catorze pares, cinco deles opdem carac-

teres (personagens ou lugares) e os oito restantes opdem valores,

4 Os pares de oposigdo que fariam funcionar a maquina narrativa dos romances de Fleming identificados
por Eco sdo: “a) Bond- M; b) Bond — O Mau; ¢) O Mau — A Mulher; d; A Mulher — Bond; ¢) O Mundo Li-
vre — A Unido Soviética; f0 A Gra-Bretanha — os paises ndo anglo-saxdes; g) Dever-Sacrificio; h) Cupidez
— Ideal; i) Amor- Morte; j) Risco-Programagao; 1) Fartura — Privagdo; m) Natureza excepcional —Medida;
n) Perversdo — Candura; o) Lealdade-Deslealdade.” ECO, 2013, p. 146.
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Tais oposicdes funcionariam, nas diferentes narrativas de Fle-
ming, como elementos de uma arte combinatdria com regras bastante
simples, mas de diversas possibilidades. Eco enxerga nessa arte com-
binatéria uma légica semelhante a do jogo e identifica nas intrigas dos
romances de Fleming uma estrutura semelhante a de uma partida de
um jogo em que as regras sao ja determinadas previamente: “o roman-
ce, tendo sido dadas as regras de combinag¢des dos pares de oposigdes,
desenvolve-se como uma sequéncia de ‘lances’ que respondem a um
cédigo, e que obedecem a um esquema perfeitamente regrado” (ECO,
2013, p. 159). Ao todo, Eco identifica nove lances que garantiriam a
progressdo narrativa dos romances de Fleming, sendo que todos eles
estariam sempre presentes em cada romance’. Tais lances, considera
Eco, ndo precisam, necessariamente, ocorrer sempre na mesma ordem
e, entre estes lances que chama de diretos, pode haver lugar, dentro
da intriga, de numerosos outros lances indiretos, que servem para en-
riquecer a aventura de escolhas imprevistas, sem, contudo, alterar o
esquema de base. Curiosamente, argumenta Eco que o suspense narra-
tivo, aquilo que seria da natureza do inesperado, portanto, estabelece-
-se justamente a partir de uma sequéncia de acontecimentos inteira-
mente esperados. E nesse sentido que defende Eco que a trama de cada

livro de Fleming é, grosso modo, a mesma:

Bond é enviado a um lugar dado para esclarecer e evitar um
plano de tipo ficgdo cientifica, urdido por um individuo mons-
truoso de origem incerta, em todo caso ndo inglés, que, uti-
lizando uma atividade prépria seja como produtor seja com
chefe de uma organizagio, no somente ganha dinheiro enor-
memente, mas faz o jogo dos inimigos do Ocidente. Indo en-
frentar este ser monstruoso, Bond encontra uma mulher do-
minada por ele e a liberta de seu passado, estabelecendo com
ela uma relagdo erdtica, interrompida pela captura de Bond

pelo Mau e pala tortura que lhe é infligida. Mas Bond derrota o

5 O esquema invariavel seria o seguinte: “A- ‘M’ joga e confia uma missdo a Bond; B- O “Mau” joga e
aparece a Bond (eventualmente sob uma forma substitutiva).; C- Bond joga e inflige um primeiro fracasso
ao Mau — ou O Mau inflige um fracasso a Bond; D - A Mulher joga e apresenta-se a Bond; E- Bond conse-
gue a Mulher; ele a possui ou empreende a possessdo; F - O Mau prende Bond (com ou sem a Mulher, ou
em momentos diversos); G - O Mau tortura Bond (com ou sem a Mulher); H- Bond bate o Mau (ele o mata
ou mata o substituto ou assiste a sua morte); I -Bond Convalescente se entretém com a Mulher, que perdera
em seguida.” ECO, 2013, p. 160
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Mau que morre de maneira horrivel, e depois repousa de suas
duras fadigas entre os bragos da mulher, que ele estd, entre-

tanto, destinado a perder. (ECO, 2013, p. 164).

Uma das chaves para o sucesso dos romances de Fleming, por-
tanto, estaria justamente nessa aparente dicotomia entre imprevisibili-
dade e fixidez. Ou seja, cada romance ofereceria, de modo novo, a reali-
zagdo dessa estrutura narrativa ja de certo modo conhecida pelo leitor,
em razio disso, ndo seria tanto a variagio dos fatos que garantiria o
deleite do leitor, mas, antes, o “retorno de um esquema habitual no qual
o leitor podera reconhecer alguma coisa ja vista e que lhe agradou”. E
nesse sentido que conclui Eco dizendo que o “prazer do leitor consiste
em encontrar-se mergulhado em um jogo do qual se conhecem as pegas
e as regras, e mesmo o desfecho fora algumas variagées minimas.” (ECO,
2013, p. 164). Por essa razio, a intriga representada nas narrativas dos
romances de Fleming, segundo Eco, parecem-se mais com um jogo de
futebol ou de basquete, com a diferenca apenas de que nesses jogos nio
é possivel saber o final, ou seja, quem serd o vencedor. Assim, continua

Eco, nos romances de Fleming,

celebra-se, pois, de maneira exemplar este elemento de jogo
esperado e de redundincia absoluta que caracteriza os instru-
mentos de evasdo que funcionam no dominio das comunica-
¢des de massa. Perfeitos em seu mecanismo, estes engenhos
sdo representativos das estruturas narrativas que trabalham
sobre conteudos evidentes e que nio aspiram a declaragdes
ideolégicas particulares. E verdade, entretanto, que estas es-
truturas assinalam de passagem, inevitavelmente, posi¢des
ideolédgicas e que estas posigdes ideoldgicas ndo derivam tanto
dos contetidos estruturados quanto da maneira de estruturar

os contetidos da narragio. (ECO, 2013, p. 165)

Essa conclusdo é bastante reveladora do poder de alcance da
narratologia praticada por Eco, visto que o tedrico italiano localiza a
expressdo da posi¢do ideoldgica ndo necessariamente nos contetidos
representados nos romances, mas nas estruturas que se repetem. As-
sim, Eco consegue extrair um sentido critico de sua compreenséo da

forma narrativa. A maneira de estruturar a narrativa é que revelaria
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a posicdo ideolégica que nela é representada. E nesse sentido que
procura evidenciar a presen¢a de uma ideologia maniqueista prépria
dos romances de Fleming, o que constitui a terceira e Gltima parte
de seu ensaio. Nesta parte, Eco argumenta que as estruturas narra-
tivas dos romances de Fleming indicam para a constru¢do de uma
espécie de argumentagdo que opde o bem e o mal, sendo este sem-
pre identificado a posi¢des pré-definidas, tal como a oposi¢do mun-
do ocidental versus mundo oriental, capitalismo versus comunismo,
EUA versus Unido Soviética, elementos opositores demarcados pela
entdo guerra fria, contemporinea de Fleming. Eco enxerga, pois, nos
romances do autor, um carater reaciondrio. O mais interessante é
que nio é justamente pelo contetido que apresenta, mas, antes, pela

estrutura que se utiliza de esquemas narrativos:

Fleming ndo é reacionério pelo fato de preencher a lacuna
“mal” de seu esquema com um russo ou um judeu; é reaciondrio
porque procede por esquemas. A construgdo por esquemas, a
biparti¢do maniqueista é sempre dogmatica, intolerante. O de-
mocrata é o que recusa os esquemas e que reconhece as nuan-
cas, as distingdes e justifica as contradi¢ées. Fleming é reacio-
nario como o é na origem a fabula, qualquer fabula. E o espirito
conservador ancestral, dogmdtico e estatico, das fabulas e dos
mitos, que transmitem uma sabedoria elementar, construida
e transmitida por um simples jogo de luz e sombra, e a trans-
mitem por imagens indiscutiveis ndo permitindo a critica. Se
Fleming é fascista, ele o é porque é préprio do fascismo ser in-
capaz de passar da mitologia para a razio, tender a governar

servindo-se de mitos e fetiches. (ECO, 2013, pp. 167-168)

Aqui, portanto, Eco ndo apenas responde a sua questdo inicial so-
bre o que hd nos romances de Fleming que fazem deles narrativas afeitas
ao consumo de massa e, portanto, narrativas de sucesso, como diz, mas
também introduz um viés critico a tal sucesso, uma vez que associa os
mecanismos de evasdo propostos em tais narrativas a estruturas que re-
forgariam certos paradigmas e estereStipos que chama de reaciondrios.

Esse ensaio de Umberto Eco, a0 mesmo tempo que nos oferece um
principio metodoldgico norteador pertinente ao modelo critico da narra-

tologia também nos despertou para pensarmos um outro problema que
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possivelmente tal modelo poderia servir para solucionar: seria possivel de-
preendermos das chamadas obras mais vendidas, ou best sellers, estruturas
narrativas que fossem reveladoras de sua prépria natureza de best sellers?
Em outros termos, haveria algo de préprio nas estruturas das narrativas
que se transformam em produtos de sucesso, ou seja, que se convertem em
mercadorias bem vendidas? Paralelamente, outra pergunta surge: haveria
algo de comum entre as narrativas convertidas em produtos de sucesso
(portanto, em mercadorias rentéveis) e as narrativas que sdo construidas
para vender? Elaborando o problema de outro modo, haveria algo em co-
mum entre as narrativas que vendem, no sentido de serem mais vendidas,
e as narrativas que vendem, no sentido de proporcionarem a venda? Esta-
mos, pois, falando, aqui, de uma possivel relacio entre a narrativa ficcional
tomada como produto, enquanto mercadoria (os chamados best-sellers), e a
narrativa publicitaria (designada no jargéo publicitario pelo termo inglés
storytelling), aquela que veicula um produto e o faz vender.

Em que medida a relagdo entre esses tipos de narrativa pode ser
revelador das estruturas profundas de ambas e, a0 mesmo tempo, servir
para identificarmos reflexos ideolégicos comuns as duas esferas? A hips-
tese de base, aqui, portanto, reside na aposta de que hd muito de best-seller
nas narrativas publicitarias e, em contrapartida, hd muito de storytelling
nos best-sellers, considerados, grosso modo, pelo publico em geral, como
literatura. Reside aqui, portanto, o carater ironicamente ambiguo do ti-
tulo deste estudo, as narrativas que vendem, ja que tal formulagio pode
apontar tanto para as narrativas que mais sdo vendidas quanto para as
narrativas que fazem vender, ou seja, que servem para vender. A ironia
implicita é a de que ambas ndo seriam tdo distintas em suas estruturas,
apesar de uma funcionar como mercadoria e a outra como propaganda.

E com base nessa articulagio que o presente ensaio pretende operar
e é em razdo disso que a narratologia se nos apresenta, aqui, como um mo-
delo critico, j& que o presente trabalho busca encontrar vasos comunicantes
subterrineos entre dois tipos de narrativas aparentemente distantes em ter-

mos de esfera discursiva, a do discurso literdrio e a do discurso publicitario.

A narrativa como mercadoria: as histérias mais vendi-
das, os best-sellers

Curiosamente, a ideia inicial deste artigo foi provocada pela leitura de
um texto escrito bem anteriormente ao advento das teorias fundadoras

da chamada narratologia, trata-se de um ensaio de Paulo Rénai, intitu-
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lado Esplendor e miséria do best-seller: especulagdes histdricas sobre a férmu-
la secreta, datado de 1948. Esse texto de Rénai permaneceu, por muito
tempo, guardado numa pasta de inéditos pertencente ao acervo do au-
tor, que se encontrava designada pelo seguinte titulo “Material para
novos livros”. Desde sua redagdo, o ensaio permaneceu inédito e sé foi
publicado em 2014 no caderno Ilustrissima, do jornal Folha de S. Paulo®.
Neste ensaio, considerando o universo editorial da literatura de lingua
inglesa, Rénai coloca duas perguntas basicas. Por um lado, se haveria
uma receita perfeita para um best-seller e, de outro, se os nimeros de
vendas podem revelar algum significado acerca da qualidade dos livros.

Rénai inicia seu texto colocando o questionamento a respeito do
que é um best-seller. Além da resposta ébvia de que seria o livro que mais
se vende ou um dos livros que mais se vendem, o autor chama a atengéo
para o fato de que o sentido desta expressdo, aquela época, ja se encon-
trava mais alargado, tendo sido enriquecido com novas matizes, como
diz. Rénai chama a atengio para o fato de que além de designar simples
e objetivamente os livros mais vendidos, o sentido do termo best-seller
passou a ganhar uma nuanca pejorativa tanto no Brasil como no ex-
terior. Nesse sentido, dizer que um livro é um best-seller ndo significa
dizer apenas que é mais vendido, mas, paralelamente, dizer que tal livro
é de qualidade duvidosa, isso é o que parece sugerir a mengio que faz
Rénai a uma hipétese de que dentro em breve o termo iria designar nio
apenas o livro que melhor se vende, mas um “género” de romance, de
leitura facil, longo, obrigatoriamente traduzido. A férmula aparente-
mente simplista citada por Rénai, apesar de aplicavel originariamente
ao caso da literatura francesa e ji estar distante mais de meio sécu-
lo, de certo modo, ndo deixa de fazer sentido se prestarmos atengdo
aos titulos que encabegam as listas de mais vendidos, hoje, no mercado
editorial brasileiro. H4, portanto, um fundo de verdade nesta previsdo.
Contudo, apesar de essa férmula indicar algo de comum aos livros de
literatura mais vendidos, ndo é suficiente para revelar as causas de seus
sucessos de vendas ou algo mais profundo sobre a natureza dos leitores,
mas ja ddo indicios importantes que serviram para nortear o estudo
proposto por Rénai, primeiramente seria a constatacdo de que os livros

mais vendidos sdo, via de regra, romances, portanto, narrativas.

6 RONAL, Paulo. “Esplendor e miséria do best-seller: especulagdes historicas sobre a formula secreta”.
Folha de S. Paulo, Ilustrissima, 26/10/2014. (p.4-5).
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Tais narrativas, contudo, se, por um lado, devem ser faceis, por outro,
devem ser longas. Mas esses critérios também ndo so objetivos e ndo sdo
simples de serem estabelecidos. Assim, do mesmo modo que o termo best-
-seller carrega um sentido pejorativo, por outro, ainda hoje, é usado como
argumento de propaganda, ou seja, ndo raro, ao entrarmos em livrarias, ve-
mos etiquetas afixadas as pilhas de livros recentemente langados indicando a
colocagio dos titulos nas listas de mais vendidos. Em outros termos, a ideia de
ser um livro bem vendido traz ao titulo uma certa autoridade, que pressupde
aceitacdo e, consequentemente, uma razo pela alta aceitagio, o que se po-
deria traduzir por qualidade. A légica simples do mercado af faria sentido: se
esta vendendo é porque é bom e, se é bom, pode pensar o leitor consumidor,
é este o titulo que devo comprar, entdo. Num certo sentido, portanto, saber
se um livro é um best-seller funcionaria como uma espécie de indicativo de
seguranga ao leitor que n3o é tdo especialista em literatura ou que quer ler
algo mas ndo perdeu muito tempo para saber sobre suas possiveis leituras.
Em razdo dessa aparente dicotomia é que € interessante atentarmos para a
formulagio do problema por Rénai no presente artigo:

Saber o que é um best-seller é igualmente importante para o
leitor, para o escritor e para o editor. Se um livro, sendo best-
-seller, é necessariamente bom, facilita muito ao leitor a esco-
lha de suas leituras; e o conhecimento nao lhe é menos til se,
como afirmam alguns, todo best-seller é fatalmente ruim. [...]
0 escritor pouco escrupuloso, se conhecesse a férmula quimica
do best-seller, observa-la-ia com o maior empenho; mas se o es-
critor honesto a soubesse, talvez verificasse que pode produzir
best-sellers sem descer a transigéncias e concessdes. Quanto ao
editor, se a tivesse na gravata, possuiria um método espléndi-
do para enriquecer e, caso possuisse altas ambicdes culturais,
bastar-lhe-ia langar trés best-sellers, para depois publicar, a vida

toda, Kant, Bergson e Einstein. (RONAI, 2014, p.4)

A partir dessas consideragdes, Ronai apresenta um estudo reali-
zado por Frank Luther Mott, diretor da escola de jornalismo na Univer-
sidade de Missouri, intitulado “Golden Multitudes: the story of best sel-
lers in the United States”. Sobre tal estudo, Rénai destaca a constatagdo
a que chega Mott sobre os critérios para se definir o que é ou ndo um

best-seller, em que se salienta o fato de que os nimeros ndo devem ser
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considerados em termos absolutos, mas, antes, devem ser sempre pen-
sados em relagdo as condigdes histéricas em que se inserem. Contudo,
Rénai d4 destaque as perguntas que servem para arrematar o estudo de
Mott e que dio titulo aos dois capitulos finais de seu livro: “Existe uma
férmula de best-sellers?” e “O que faz vender um best-seller?”.

A primeira pergunta, Rénai indica que o autor norte-americano néo
chegou a uma resposta afirmativa, mas, antes, construiu uma lista de fatores
possiveis de atragdo que poderiam fazer de um titulo um best-seller, dentre os
quais: apelo ao sentimento religioso; sensacionalismo e escindalo; carater ins-
trutivo; possibilidades de exibicdo esnobe; elemento biografico; regras de con-
duta; experiéncia pessoal; enredo; vivacidade; carater democratico ou popular;
cor local; humor; imaginagdo; exotismo; sexualidade (RONAL, 2014, p.4). Dentre
todos os qualificativos que poderiam ser causadores da atratividade dos best-
-sellers, o pesquisador ndo encontrou nenhum que dissesse respeito a qualidade
literdria como sendo fundamental. A tinica concluséo possivel, contudo, foi a
de que ndo existe férmula para um best-seller. Quanto a segunda pergunta, se-
gundo Rénai, Mott também nfo apresentou uma resposta Unica e afirmativa,
limitou-se, também, a enumeragio de fatores, tais quais: titulo bem escolhido;
desenho da capa; apresentacio; publicagio anterior em folhetim; distribuicio
prévia de exemplares a personalidades formadoras de opinido; escolha do livro
para compor o catalogo de um clube do livro; boas criticas; difusdo de opiniGes
favoraveis; antincios na imprensa; filmagem da histdria; barateamento da edi-
cdo, dentre outras (RONAI, 2014, p.4).

Em seguida, na segunda parte de seu ensaio, tentando estabelecer uma
visada mais relativa e diacrdnica da questao Rénai procura comparar a lista dos
dez livros mais vendidos entre os anos de 1760 e 1780 indicados pelo estudioso
norte-americano e a lista de livros mais vendidos de sua atualidade, entre os
anos de 1944 e 1945 (lembremos que Rénai esté escrevendo em 1948)". Inde-
pendentemente dos titulos arrolados, é interessante notar o que aponta Rénai

em relagio as semelhangas e diferengas entre as duas listas, diz o seguinte:

7E importante salientar que nas duas listas ndo sdo considerados apenas os livros de literatura mais vendidos, mas, sim,
todos os livros, de todas as areas e géneros. Os titulos indicados sdo os seguintes para o primeiro periodo (1760 e 1780):
Letters from a Farmer in Pennsylvania, de John Dickinson; O vigario de Wakefield, de Oliver Goldsmith; 4 vida e as
opinides do Cavaleiro Tristram Shandy, de Laurence Sterne; Robinson Crusoé, de Daniel Defoe; Father's Legacy to
his Daughters, de John Gregory; Letters to his son, de Philip D. Stanhope; Senso Comum, de Thomas Paine; Paraiso
Perdido, de John Milton; The Seasons, de James Thomson e Night Thoughts, de Edward Young. J4 os titulos citados
referentes ao segundo periodo (1944 e 1945) sdo os seguintes: Green Dolphin Street, de Elizabeth Goudge; O céu esta
muito alto, de Gwethalyn Graham; Nunca sai de casa, de Bob Hope; O fio da navalha, de Somerset Maugham; Brave
Man, de Emie Pyle; Cluny Brown, de Margery Sharp; The Black Rose, de Thomas B. Castain; O ovo e eu, de Betty
MacDonald; Capitdo de Castela, de Samuel Shellabarger; Entre o amor e o Pecado, de Katheleen Winsor.
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Nio é preciso ser critico literdrio para perceber a enorme diferenca
de nivel entre os dois grupos. E pouco provavel que, entre os do
segundo, haja livros que a posteridade qualifique de obras-primas;
talvez nenhum seja lembrado ao cabo de 180 anos, periodo que
pelo menos oito titulos do primeiro grupo aguentaram firmes.
[...] Observa-se, pois, que os livros mais lidos do século 18 eram de
qualidade infinitamente superior aos de nossos dias. Eram tam-
bém muito mais variados, pois havia entre eles, além de romances,
obras pertencentes a mais trés géneros, inclusive poesia (totalmen-
te desaparecida das listas modernas de livros procurados), ao passo
que a selecdo atual consiste quase sé em romances, havendo ape-
nas, ao lado deles, dois trabalhos de jornalismo. [...] Note-se ainda
que os trés grandes romances do primeiro grupo sdo de trés tipos
completamente diversos, ao passo que a maioria dos oito roman-
ces do segundo grupo pertence ao tipo estandardizado do longo
romance histérico da linhagem de “E o vento levou” e “Antdnio

Adverse” (género tipico da literatura de evasdo). (RONAI, 2014, p. 5)

Os comentdarios de Rondi que organizam suas constatagdes advin-
das das comparagdes entre as listas parecem embasar a hip6tese men-
cionada no comego de seu ensaio, a de que o best-seller teria se tornado
um género de romance, de leitura facil, longo e obrigatoriamente tra-
duzido. Isso é o que parece confirmar o comentdrio de Rénai que indica
que no conjunto de obras mais recentes hd uma evidente inferioridade
da qualidade literaria, em que o que predomina é um tipo de romance
histérico que ele chama de estandardizado. Em outros termos, seria um
tipo de narrativa moldada aos padrdes e gostos de uma certa cultura
de massa, modelada, ja, em certo sentido, pelo cinema hollywoodiano.

A partir da comparacio entre as duas listas, em que pese o cara-
ter especulativo e pouco cientifico do exercicio feito por Rénai, chama a
atencdo a conclusio a que é conduzido o ensaista na terceira parte de seu
texto, em que pondera sobre a leitura e sobre os leitores, propriamente.
A partir de tal exercicio especulativo, Rénai aponta para dois aspectos
que hoje em dia parecem estar mais ou menos claros, mas que talvez nio
o fossem para a época em que escrevia, o primeiro diz respeito ao fato
de desvincular o aumento do nimero de livros vendidos e, consequente-
mente, o aumento do niimero de leitores a uma melhoria na qualidade de

leitura e, a reboque, o que seria denotativo de uma melhoria da cultura
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e da formagio de leitores. Ao contrario, segundo as pesquisas realizadas
com leitores e escritores citadas em seu ensaio, as motivagdes tanto de
escrita quanto de leitura deixaram de ser a da formagao cultural e huma-

nista. Rénai considera o seguinte na terceira e dltima parte de seu ensaio:

0O publico dos velhos tempos lia para completar a sua experiéncia,
para enriquecer a prépria vida; o de hoje 1é para esquecé-la e com-
pensar as imperfeicdes. Os autores de best-sellers sdo uninimes em
afirmar que escrevem com e para o coragdo (e ndo o cérebro); que se

dirigem a sensibilidade, mais que ao juizo do leitor. (RONAI, 2014, p. 5)

Do mesmo modo que as constatacdes e ponderacdes de Paulo Rénai
sdo interessantes e guardam certo frescor, em parte, pois muitos dos seus
comentdrios poderiam ser aplicados ao caso do mercado editorial atual,
inclusive o nacional, igualmente devem ser consideradas muitas ressalvas,
pois suas criticas sdo construidas a partir de certos pressupostos que po-
dem ser relativizados, tais como o de que o pablico dos velhos tempos tinha
uma qualidade de leitura melhor do que o de tempos mais recentes, ou o
de que os livros mais vendidos de agora tendem a ser mais ficeis do que
os de antigamente, ou, sob outro prisma, tendem a ter mais valor literrio
do que os da atualidade. Ainda que esses aspectos possam ser discutidos e
colocados em pauta, é sempre preciso darmos um passo atrds para acer-
tarmos os termos sobre o que significa qualidade de leitura; o que significa
leitura facil, o que significa ler para completar a experiéncia e enriquecer a
prépria vida em detrimento de ler por prazer e por deleite (por qual razio
as duas coisas se excluiriam?). Por que a fuga proporcionada pela leitura
(literatura) ndo poderia ser rica em termos de experiéncia de vida? Por que
a sensibilidade é menos digna de ser atingida do que o juizo? Ou, de outro
modo, o juizo ndo pode se ativado pela sensibilidade? Ou ainda, o que signi-
fica dizer que as obras ditas como best-sellers de tempos mais recentes tém
menos qualidades literdrias do que as de antigamente? Nio estariam ai,
nesses questionamentos, incrustrados certos preconceitos de leitura?

Enfim, colocar em questdo a férmula literaria para o best-seller e o
estabelecimento dos critérios para sua avaliacdo conduzem a discussdo,
como vemos, inevitavelmente para a explicitacdo dos pressupostos que a
sustentam e aos preconceitos que a orientam. Como nio pretendemos en-
veredar a argumentago para este sentido, pelo menos nio nesse artigo,

cabe fixarmos da discussdo proposta por Rénai duas constatacdes que nos
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parecem reveladoras acerca dos best-sellers. A primeira diz respeito ao fato
de que, independentemente do periodo histérico mencionado, o que parece
predominar em grau gradativamente crescente é presenga do consumo de
um certo tipo de narrativa. O segundo ponto que merece destaque e que pa-
rece passar desapercebido no ensaio de Rénai diz respeito a0 momento em
que lista rapidamente as possiveis causas que poderiam se enquadrar como
resposta para a pergunta se existe uma férmula para os best-sellers. Dentre
as possiveis causas que sdo indicadas por Rénai como sendo relacionadas
no estudo citado de Mott, uma delas chama a atengZo, o enredo. Ou seja, o
que estd aqui em jogo, e dado como pressuposto, é o de que poderia haver
algo préprio na estruturagdo do enredo das narrativas mais vendidas que
garantiriam a elas esta condicfo. Estrategicamente, para nfo incorrermos
no risco da constru¢do de uma argumentagio por demais generalizante,
poderiamos inverter o ponto de partida e nos perguntarmos se seria possi-
vel reconhecer num conjunto ou subconjunto de obras consideradas como
best sellers aspectos estruturais comuns ou recorrentes de suas narrativas.
Se tal empreitada é possivel, isso depende, pois, de estabelecer-
mos, primeiramente, de modo minimamente coerente, o conjunto a
partir de onde podemos considerar as obras tidas como best-sellers. Para
tanto, em se considerando o mercado de livros brasileiro, levaremos
em conta a amostra coletada pelo site http://www.publishnews.com.
br, que conglomera a lista dos vinte titulos mais vendidos, por semana,
més e ano. Esse levantamento é realizado desde 2010. As listas sdo orga-
nizadas em seis categorias: geral; ficgdo; ndo ficgdo; autoajuda; infanto-
-juvenil e negdcios. No caso, para a organizacgdo dos dados, levamos em
conta os nimeros de vendas dos livros indicados ali como de ficgdo,
considerando os mais vendidos entre os anos de 2010 e 2015°.

8 Segundo texto informado no proprio site, a metodologia da pesquisa ¢ desenhada do seguinte modo: “O ranking
de livros mais vendidos ¢ elaborado a partir da soma simples das vendas de todas as livrarias consultadas. Os
numeros e graficos aqui apresentados refletem justamente esta soma. Trata-se, portanto, de uma amostra e nao do
universo da venda de livros no Brasil. Como as livrarias mandam no maximo listas com os 20 livros mais vendidos
em cada categoria, as posigdes finais da lista, a partir do 15° lugar, apresentam uma maior margem de erro. Cada
titulo ¢ considerado em apenas uma categoria. Por exemplo, os livros de negdcio e autoajuda ndo sdo considerados
na lista de ndo ficgdo. Além disso, cada edigdo de uma obra ¢é considerada individualmente. Livros em dominio pd-
blico, com diversas edigdes com ISBNs diferentes em editoras diversas ndo tém suas vendas somadas. O ranking de
editoras ¢ resultado do ntimero de titulos que cada editora ou selo coloca na lista e nao reflete a quantidade de livros
vendidos. No caso dos rankings mensal e anual, a contagem ¢ feita pelo ntimero total de titulos que apareceram em
quaisquer das listas semanais durante o periodo em questéo, e ndo pela quantidade de livros nas listas consolidadas
mensais ou anual. Ou seja, a editora com mais titulos em listas semanais sera a lider do ranking.” As livrarias que
fornecem os dados para o site e que compdem a pesquisa sdo as seguintes: Argumento; Cultura; Curitiba; FNAC;
Laselva; Leitura; Livraria da Vila; Martins Fontes SP; Nobel; Saraiva; SuperNews; Travessa.” Cf. http:/www.
publishnews.com.br. Acesso em 01/08/2016.
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De acordo com os dados disponibilizados no site mencionado, em

consulta realizada entre os meses de abril e maio de 2016, produzimos

a seguinte compilagdo para os dados referentes aos vinte titulos mais

vendidos entre os anos de 2010 e 2015:

™ T Ay Bl benghees |y Tl Autor o |DempEs
‘yendidos ‘vendidos
) a1y
ke Wilam Yourg Jraueiro EYT) irfernc ongown e ]
JQuerdolchn ichols Sparks Nove Corcelto Ty YA claaé gz estrelas o Green inseca 07
3|A dltima misica [Nicholas Sparks Nove Conceito RE7 3|Cinguenta tors de cinza E. L Jemes intrinseca 17623
A batalha do apocalipse [Eduardo Spahr Varus patod 40siléncio das montanhas Khaled Hosseiri Globe Livros 134473
5|A hospedeira Cteghene Meyar Iintrinszca nss 5|Cinquenta tors de iberdade__ | Lames ntrinseca )3
3]0 cemeador de iceias Jhugusto cuy Acatemadertelgénda| el 3Jcinquenttors maiseccuros | LJzmes ntrinseca 21281
7|0 cimbolo perdida |Dan Erown Arquziro 1R680 7|0 lade som da vida Wetthew Quick intrinseca 11547]
{Queda e gigetes Kenfclett [prveio ”E paasempresia syiaDay rarsela sl
Jralen Lavrer (a2 18 Jo i o Green inseca L5
Womiege ictolasSprks At U087 | 1 Cidadesce ol o Green inseca ]
11|Diario de uma paixéo [Nicholas Sparks Nove Conceito 1559 11|Todasua Sylvia Day Paralela AR486]
12]Ovendzcor de scrhos [kugusto Cury [Acedemia de Inte igércia wn 12]Wortz Sibta . _Rowling NovaFronte 12 24|
13[Fora de mim [Vertha Mzdeiros Objetive s 13[Profundamente sue Syivia Day Paraela 3737)
14|D2peis da 2szuriczo ianey Sneldan e Tily Bagshawe | Rezord Iy 14[7od3 poe: Paulo Leminski Compartia das Latrac 3311]
15|elite datropa 2 |André Eatistz Nova Fronteira 1409 15|A travessia William P. Young. Aryueiro 30827
T Amanhecer Steghen e Veper Intrcece B | {umpoosequo NichoasSparks Novo Concelto nat]
U0 meniro dopamalisade_Jorn soyne seguite e | Fn remandaTores Comgartindasoves |z
tTerade somtras Jiysar Neel Intrsece B | eroneens GllanFymn inseca o
13|Diarios dovampirc - O retomo |LJ. Smith Galerz Rezord 7.362 13|Cidade dos Cssos Cassand-a Clare Gal=ra Recorc DA
20[Pequena abelna Chiis Clzave Intriece 555 0] guerra dos tronas (Gzorze R R Martin Leta |
2011 2014)
1A cakzna |William P. Yaung. |Argueiro 1540 1A culpa é dzs estrelas |ohn Green Intrinseca 642.119}
2|Querido Jchn [Nicholas Sparks Novc Conceito R.05 2|Se eu ficar Gayle Forman Novo Conceita 16880
[ soares Compaiages et . 3cidades e apel lohnGreen insecs e
I guerradostonas o RN e [Ty Ak meninaque cubavalvres|Werkus Zusak Intise m
Do de umapaid ictolasSprks Nove Corcelto B 5o i o Green inseca w]
3JAguapara slefantes <eraGruen Arqueiro nis 3Felicidade roubada [Augusto Cury Benvira e
7|A ultima musica [Nicholas Sparks Nove Conceito 5100 7|Fim Fernanda Torres Companhia das Lstras 5307
o Umamor perareccrczr Nicholas Sparks Nove Corceito B 9Jpara onde elafai (Gayle Foman Novo Conceita 52371
S|umdia IDavid Nizhalls (Intrins2ca 5254 3|Cinquenta tons de cinza E. L James intrinseca &4
1[0 cenitéro e rraga Umbero o Frecord 600 | Ojsomenesia siaDay rarsela 20
17empode esperas Féio de welo Flanetadoras 616 | 110ladooondavds Vetthew Quide ntinseca ne
1Questes doceragio il Giin Novo Concetc wm [ Drenc oanBrown arqueio [
1lAfira fesreis Geoge . R et Leve B | Bhgeradostons George R & Nt o2 %6
14]A tormenta ce 2spacas (George R. R. Martin LeYa 57 14| Will & Will |lohn Green Gal=ra Fecorc 34116
15| Assassin's Cred -Fenascenca [Olivar Eowcen (Galera Record R 150 irmdo alemao Chico Buzrque Companhia das Lstras BoR)
15| Marina (Carlos Fuiz Zafen Suma de Letras 86 15{0 cavzleiro des sete re nos Gorge R.R Martin LeYa 2000}
17|Um hemem de sorte [Nicholas Sparks INovo Conzeitc A5 17|Dzixe 2 n2ve cair acle/MaurgRocco R 166}
0 mikgre Iicolas Sprks At 555 | 150céno asmontarhas | Khaed Hoselri obo Luos R
0 cemeatordeioeizs [augustocuy Acaeriate rtelgenda| B0 | 13 Cidade dofoz celestl CassndraClie caera recors nil
2orte e vidade Crarle 8. Cou[en rerwane Nove Corcelto B | mkei Fauo Coslha sorante B
B 1y
1|Cinguenta tors de cinza E. L James Intrins=ca SRR TR 1{Se eu ficar Gay e Forman Novo Conceita T5.510)
2|Cinuentators mais escuros_[E. L James (Intrins=ca P85 2|Para onde elafol Gay e Forman Novo Conceita 51253
3|Cinquentatons de liberdadz  |E. L James (Intrins2ca p22%2.3 3|Cinquenta tons de cinza E. L James Intrinseca 2.863]
oA guera dostronas [George B8, Mertin leva BI06 o|Cinquentators maisescuros__|E. L lemes ntrinseca 31.9|
Shescin Iicholas Sprks NowConzits i s{0méoalendo o Buerue Compartindas otas | 7
Sodasua ylaa ey rerlea A Ssomentesua siaDay rarela Bl
Tunda Davi Nihalls Intnseca EYl) 7]cidades ce apel lohnGreen ntinseca o7
| dotestm dascorves Geoge R R et Leve 26 fCiguentators deliberdads e L emes inseca B2
3Jpara sempre - histériaque ns{Kim Cerpenter/ Kz t Cargenter| Nove Corceito 5083 Jsimolesmente acortece CezeliaAnern Novo Conceita na|
10{0 melncrde mim [Nicholas Sparks |Arqueino 087 10[A culoa é cas estrelas |lohn Green intrinseca 1R33|
11)0 Cemitrio e Praga \Umrhertc Eco [Fecord “un 11Garota exemplar Gillian Flynn intrinseca JLL::
12A cakzna |William P. Yaung. |Argueiro a/8m 12|Felizidade roubada |Augusta Cury Benvird 14377
1{Un homem de sorte Iicolas Sprks Nowo Conzets 60 | Ohmernaque cvbaalivos | veriususak insecs oy
Ufassasein' read —renascengs [Olver Eowcen Gaen Reord B | comoeuenzmesdevoct  |lgjoaves ninseca [
1{Un pertosequro ctolasSprks NovoConceitc Am | 1hgeradostons George R & Nt 2 20|
15|A danca dcs drages (George R.R. Martin lLeYa U7 15/Box Cinquenta tons de dinza E. L Jemes intrinseca 7.789|
17]3s esganadas [ S0ares [Comganhiz dasLetras EE 17]A revelugio dos Eicnos (Gzorze Ornel Compartia das Latras 611)
13|A travessiz |Will'iam P. Young |Arqueiro 3058 13|Para sempre Alice Lisa Genova Nova Fronte re 5.77]
13| Mort=Sib'ta |I. K. Rowling. Nova Fronteira Asn 13|Para Sir Phillip, com amor |lulia Quinn Aryueiro 45%/|
20[0 aloges impessiveis Luis Femendo Verissimo lobjetiva RO Kenoti [lohn Jackson Willer alepn 475

Tabela 1. Livros de ficgdo mais vendidos entre os anos de 2010 a 2015 segundo o site

http://www.publishnews.com.br

Fonte: Elaborado pelo autor

E interessante notar que, dentre todos os autores listados ao longo

desses seis anos, apenas onze s3o brasileiros: Augusto Cury; André Batista;

Eduardo Spohr; J6 Soares; Fabio de Melo; Luis Fernando Verissimo; Mar-
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tha Medeiros; Paulo Leminski; Fernanda Torres; Chico Buarque e Paulo
Coelho. O curioso é que, pelos nomes indicados, a categoria ficgdo, aqui,
abarca também poesia, vide o caso do livro de Paulo Leminski, por exem-
plo, que figurou no décimo quarto lugar de vendas em 2013. Afora essa
excecdo, os demais titulos da categoria podem ser enquadrados dentro
do género mais abrangente da narrativa de fic¢do. Neste caso, portan-
to, aquela caracterizagio apresentada por Paulo Rénai para qualificar os
best-sellers no inicio dos anos cinquenta parece servir ainda para o caso
brasileiro contemporaneo. O best-seller permite ser entendido como uma
espécie de género que pode ser definido, grosso modo, como um certo
tipo de romance, longo, de leitura fAcil, obrigatoriamente traduzido. Isso

parece ficar mais facil de ser visualizado quando reduzimos um pouco a

lista dos vinte mais vendidos para os cinco mais vendidos por ano.

1|A cabana William P. Young Arqueiro 59.424

2|Querido John Nichalas Sparks Navo Conceito 58.991

210 3|A dltima misica Nicholas Sparks Novo Conceito 38.637

4| A batalha do apocalipse Eduardo Spohr Verus 23.862

5|A haspedeira Stephenie Meyer Intrinseca 21.529

1|A cabana William P. Young Arqueiro 105.440

2|Querido John Nicholas Sparks Novo Conceito 92.056

am 3|As esganadas 6 Soares Companhia das Letras 88.391)
4|A guerra dos tronos Gearge R. R.Martin LeYa 88.187

5|Didrio de uma paixdo Nichalas Sparks Novo Conceito 75.235

e Y ) I
1{Cinquenta tons de cinza E. L James Intrinseca 583.768)

2|Cinquenta tons mais escuros  |E. L James Intrinseca 294.875

12 3|Cinquenta tons de liberdade  |E. L James Intrinseca 223.226

41 A guerra dos tronos George R. R. Martin LeYa 85.106

5|4 escolha Nichalas Sparks Novo Conceito 70.183

e ) S |
1{Inferno Dan Brown Arqueiro 282,617

2|A culpa é das estrelas John Green Intrinseca 264.972

13 3|Cinquenta tons de cinza E. L James Intrinseca 176.232]
410 siléncio das mantanhas Khaled Hosseini Globo Livros 134.473

5|Cinquenta tons de liberdade  |E. L James Intrinseca 128313

e Y ) S |
1|A culpa é das estrelas John Green Intrinseca 642.119

2|Se eu ficar Gayle Forman Novo Conceito 168.801

214 3|Cidades de papel John Green Intrinseca 146.443
4|A menina que roubava livros | Markus Zusak Intrinseca 124.374

5|0 teorema Katherine John Green Intrinseca 58.351]

I S AN |
1|Se eu ficar Gayle Forman Novo Conceito 75.510)

2|Para onde ela fai Gayle Forman Movo Conceito 51.253

015 3|Cinguenta tons de cinza E. L James Intrinseca 42.863
4|Cinguenta tons mais escuros  |E. L James Intrinseca 31.516

5[0 irméo alemio Chico Buargue Companhia das Letras 25.792

Tabela 2. Os cinco titulos mais vendidos por ano

Fonte: Elaborado pelo autor

Letras, Santa Maria, v. 26, n. 53, p. 13-43, jul./dez. 2016

A Narrativa
que vende: a
narrativa como
mercadoria

e como

propaganda.

29



Luis Fernando
Prado Telles

30

A partir da tabela acima, podemos verificar que, ao longo dos seis
anos compreendidos pelo levantamento, apenas treze autores se man-
tiveram no topo dos cinco mais vendidos, sendo dez estrangeiros (Dan
Brown; E. L. James; Gayle Forman; George R. R. Martin; John Green; Kha-
led Hosseini; Markus Zusak; Nicholas Sparks; Stephenie Meyer; William
P. Young) e apenas trés brasileiros. No caso dos brasileiros, afora o caso
singular de Eduardo Spohr, que mereceria uma atengao especial, ndo é
dificil de se formular uma hipétese quanto ao fato de Chico Buarque e
J0 Soares estarem entre os nacionais mais vendidos, ambos sdo autores
mididticos e seus nomes ji chegaram aos consumidores de livros por
outras vias. O que quer dizer que, independentemente da qualidade das
obras, portanto, elas s3o apenas mais um item de um grande pacote que
ja foi comprado antes pelos leitores de algum modo.

Quanto as editoras, apenas sete monopolizaram as vendas, sendo
estas: Verus; LeYa; Companhia das Letras; Globo Livros; Novo Conceito;
Intrinseca; Arqueiro. Note-se que tanto Chico Burque quanto Jo Soares
foram publicados ambos pela Companhia das Letras, uma editora que
destoa, juntamente com a LeYa, do perfil das demais, que se caracteri-
zam por se especializarem na edicdo de titulos de massa. Nesse nicho, é
evidente o protagonismo das editoras Intrinseca e Novo Conceito. Me-
rece destaque também a editora Verus, ancorada apenas na edigdo de
um Gnico autor da lista, Eduardo Spohr.

Do levantamento realizado, o que nos interessa aqui é o fato de po-
dermos construir um universo amostral do que seriam os best-sellers dos
ultimos seis anos no Brasil, que sdo exemplares de narrativas que fazem
sucesso de vendas; portanto, sdo narrativas que se vendem bem como pro-
dutos. Pensando ainda naquela proposta de tentativa de inventariar uma
espécie de férmula da narrativa afeita ao consumo de massa, portanto, da
narrativa enquanto mercadoria, seria interessante, para a construcdo de
nosso estudo de caso, considerarmos esse universo amostral no sentido de
tentarmos depreender, a exemplo de Eco em relagio a narrativa de Fle-
ming, das formas de suas narrativas a existéncia de certos padrdes.

Em certo sentido, portanto, a pergunta colocada inicialmente
por Rénai acerca da férmula dos best-sellers procuraremos esbogar al-
guns caminhos de resposta utilizando-nos do modelo critico da narra-
tologia operado por Umberto Eco. Para tal exercicio, consideraremos,
pois, os primeiros titulos de cada ano, em se considerando que nos anos

de 2010 e 2011 o0 mesmo titulo figurou como mais vendido, entdo deve-
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mos considerar apenas quatro, a saber: A cabana, de William P. Young;
Cinquenta tons de cinza, de E. L. James; Inferno, de Dan Brown; A culpa é das
estrelas, de John Green e Se eu ficar, de Gayle Forman.

Antes de passarmos 3 andlise de algumas dessas narrativas enten-
didas como produtos, mercadorias, devemos focar um pouco a atengéo
nos modos de compreensdo da narrativa entendida como veiculadora
de produtos, ou seja, a narrativa como ferramenta do discurso publi-
citdrio. Isso é necessdrio visto que, como dito anteriormente, um dos
pressupostos investigativos deste ensaio é o de verificar se os esquemas
narrativos do discurso publicitdrio podem servir para langar luzes para
entendermos as estruturas narrativas dos best-sellers. Para tanto, faz-se
estratégico depreendermos alguns modelos narrativos que se organi-

zam em torno do termo storytelling dentro do universo publicitério.

A narrativa como propaganda: as histérias que fazem
vender, o storytelling

A conclusdo do ensaio de Umberto Eco, como vimos, termina por apon-
tar para um cardter reaciondrio, conservador, nos romances de Ian Fle-
ming devido ao fato de estes obedecerem a esquemas narrativos que
os aproximam do universo das narrativas préprias do mito e da fabula.
Segundo Eco, o sucesso de Fleming residiria no fato de construir maqui-
nas narrativas funcionais que recorrem aos atrativos mais universais
e seguros ao colocarem em jogo elementos arquetipicos ja aprovados
em fabulas e narrativas ancestrais. O que é revelado por Eco a partir da
analise da estrutura dos romances de Fleming se apresenta no discurso
publicitdrio quando este se debruga sobre o papel da narrativa como
modelo a ser seguido e como horizonte de boa realizagdo de uma his-
téria feita para vender, ou, dito de outro modo, o chamado storytelling.
Este, segundo os “gurus” da publicidade, deve ser construido seguindo
justamente a ldgica de uma narrativa que obedeca a um maquindrio
pré-formatado, capaz de imprimir a uma marca ou a um produto uma
forca arquetipica, prépria das histérias miticas e das fabulas.

Em geral, os manuais de boas priticas sobre storytelling emprestam
do repertdrio da teoria da narrativa, ou narratologia, os conceitos que po-
dem facilmente ser transformados em férmulas ou padrdes a serem redu-
plicados. Basicamente, aquilo que fora criticado por Eco em sua leitura de
Fleming é justamente o que é buscado na chamada arte do storytelling, suas

férmulas, via de regra, organizam-se em torno de caracteres padrdes, que
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devem ser construidos com base nos arquétipos, os quais devem ser dis-
postos numa estrutura de agbes com fungdes previamente delimitadas.
Assim, quando a narrativa é pensada em termos de fungdes, os caracteres
(ou personagens) passam a expressar, por suas acdes, valores predeter-
minados. Adilson Xavier, por exemplo, em seu livro intitulado Storytelling:
histdrias que deixam marcas’, convoca uma série de teéricos, desde Joseph
Campbell, passando por Carl Jung, até Vladimir Propp e considera a nar-
ratologia como a ciéncia do storytelling. Desta ciéncia, portanto, é que o
universo publicitario teria extraido suas aplica¢des sobre a estruturagdo
de narrativas a partir dos arquétipos de herdis.

Segundo Xavier, o livro intitulado O heréi e o fora da lei, de Marga-
ret Mark e Carol S. Pearson, foi o responsavel por empreender tal tare-
fa, tendo aberto as portas das agéncias de publicidade para os encantos
do storytelling. De acordo com Xavier, o mérito das autoras residiu em
conseguirem relacionar todo o contetdo filoséfico e narratoldgico com
o0 universo das marcas, por meio do agrupamento de perfis arquetipicos
por afinidades atitudinais. Basicamente, as autoras delimitaram qua-
tro perfis agrupados em pares que traduzem certos valores encarnados
pelos heréis: 1. Independéncia/Autorrealizagio; 2. Pertenca/Grupo; 3.
Mestria/Risco; 4. Estabilidade/Controle. A partir desses perfis, Mark e
Pearson identificaram os padrdes comportamentais de varias marcas.
Para cada perfil mais geral, ha os arquétipos que servem para enqua-
drar as personagens/marcas. No perfil de nimero um encontram-se os
arquétipos ligados ao individualismo, & reflexdo e ao desejo de alcangar
uma vida idealizada, sdo eles os arquétipos: “inocente”, “explorador” e
“sébio”. Ja no segundo perfil sio elencados os arquétipos que lidam com
situagdes sociais, vinculados ao gregarismo e valorizadores do pertenci-
mento, sdo eles: “cara comum”; “amante” e “bobo da corte”. O terceiro,
por seu turno, relaciona-se com o desejo de enfrentar desafios, lutar
pelos sonhos, buscar conquistas memoraveis, sob o qual se retiinem os
seguintes arquétipos: “heréi”, “fora da lei” e “mago”. O quarto e tltimo
perfil seria aquele que dialoga com a serenidade e o poder, s3o os estru-
turadores do mundo: “governante”, “prestativo” e o “criador”. A cada
um desses perfis e arquétipos, as autoras associam uma série de marcas.
Seria de acordo, portanto, com tais caracterizagdes que as marcas deve-
riam contar suas histdrias.

9 XAVIER, Adilson. Storytelling: historias que deixam marcas. Rio de Janeiro: Best Business, 2015.
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Além das estruturas arquetipicas, a chamada arte do storytelling
também estabelece alguns principios gerais acerca da estruturagdo das
histérias. Conforme orienta Xavier em seu sétimo capitulo, intitulado
“Estruturando a histdria”, toda narrativa deve nascer de uma ideia, a
ideia, contudo, deve diferir do tema no sentido que ela é mais propositi-
va. Citando Milan Kundera, Xavier considera que o tema de uma narra-
tiva seria uma “interrogacio existencial”, j4 a ideia para uma narrativa
deveria servir como uma possivel resposta a essa interrogagao. E nesse
sentido, portanto, que diz que numa histéria cujo tema seja “amores
possiveis”, a ideia pode ser “vale a pena viver e morrer por amor ?”
(XAVIER, 2015, p. 84). Segundo esse raciocinio, portanto, além de um
tema, uma boa histdria publicitiria deve perseguir uma ideia, a qual,
dito de outro modo, deve defender uma espécie de tese e centralizar,
portanto, o poder argumentativo da narrativa. Esta, por conseguinte,
conforme argumenta Xavier, deve portar-se como um jogo, em que se
espera o desenlace final. Toda narrativa deve ser construida no sentido
de expressar uma busca em meio a qual personagens dividem forgas a
fim de completarem ou impedirem a realiza¢do dessa busca. Tal busca
deve, pois, orientar-se em torno da conquista de um objeto de desejo e
a identificagdo desse objeto de desejo do protagonista (herdéi), diz Xa-
vier, “d4 sentido a todos os seus atos e escolhas, e nos faz compartilhar
seus sucessos e frustragdes” (2015, p. 89). Contudo, afirma ainda o au-
tor, “o desconhecimento sobre o que vai acontecer no final é o que nos
faz acompanhar o percurso”, visto que “como 4pice da narrativa, o final
tem que ser marcante, impactante e surpreendente” (2015, p. 87).

Esse caminhar para a realizagdo de um objetivo e a conquista do
objeto de desejo, no entanto, ndo devem vir separados de uma trans-
formagdo, ndo se vai do ponto inicial ao ponto final da narrativa sem
que alguma transformacdo acontega e essa transformagido deve se dar
nio apenas no plano dos acontecimentos, mas, sobretudo, no plano da
caracterizagdo da personagem principal (heréi), que deve sair transfor-
mado das provagBes por que passa no percurso rumo ao seu objetivo
final, isso é o que ensina Xavier ser o “arco da personagem”. Para tan-
to, a narrativa deve encontrar o seu conflito central, em torno do qual
gravitardo as agBes e personagens, polarizando af os protagonistas e
os antagonistas, de onde deve emergir vitorioso, ao final, o herdi. Para
a construcio de tal conflito, portanto, devem contribuir a¢des coadju-

vantes, que devem alternar momentos de tensio e relaxamento, alter-
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nancia esta que deve ditar o ritmo da narrativa, introduzindo varia¢Ges
a uma estrutura ji bem delineada do percurso do heréi. A esse jogo de
alternincia ritmica da narrativa, Xavier designa como sendo o “arco
dramadtico”, o qual pode ser enriquecido, quando da construgio do con-
flito central, da proposigdo de dilemas que coloquem as personagens
frente a frente com as suas escolhas. A proposi¢io de dilemas é um bom
caminho, indica Xavier, para as narrativas que buscam redirecionar o
conflito dramético paro o interior das personagens e, portanto, instau-
rar uma espécie de debate psicoldgico, de alcance existencial, ético e de
promogio de certos valores morais.

Grosso modo, o que faz aqui Xavier, ao tratar da estrutura da
narrativa no processo de elaboragio do storytelling publicitario, é repro-
duzir, em formato de manual, algumas estruturas ji dadas por alguns
formalistas, tais como a proposta por Vladmir Propp no inicio do século
vinte, em 1928, quando estabelece as 31 fung¢des para o que chama de
conto maravilhoso, fungGes estas que seriam depois reduzidas a sete
esferas'®, ou aquela mais simplificada e por isso mais abrangente ela-
borada por Greimas e Larivaille, quando propdem a defini¢do de toda a
narrativa como sendo uma espécie de transformagdo de um estado em
outro estado. Segundo os autores franceses, toda narrativa seria fun-
dada numa superestrutura correspondente a um esquema candnico da
narrativa, chamado de esquema quindrio, organizado em cinco grandes
etapas: Estado Inicial; Complicagdo ou For¢a perturbadora; Dindmica,
Resolugio ou for¢a equilibradora e Estado Final. A transformacio se-
ria, pois, constituida “por um elemento que desencadeia o processo de
transformacio, pela dinAmica que o efetua (ou nio) e por um outro ele-
mento que encerra o processo de transformagio”."

Esse esquema quindrio parece estar na base das férmulas e ma-
nuais destinados ao storytelling que procuram pautar as histérias publi-
citdrias na conhecida “jornada do heréi”, férmula narrativa inicialmente
elaborada por Joseph Campbell e que teria como principio organizar a
estrutura das acdes que seriam comuns a todos os mitos (aquilo que pro-
cura formular como sendo uma estrutura arquetipica do mito, ou o que
denomina de monomito). Essa férmula seria posteriormente adaptada
por um escritor e roteirista de Hollywood, chamado Christopher Vogler,

10 PROPP, Vladimir I. Morfologia do Conto Maravilhoso. Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 2006.
11 Cf. REUTER, Yves. Introdugdo a andlise do romance. Sao Paulo: Martins Fontes, 1996. p.49.
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em um manual de produgio de roteiro que viria a ser editado, em 1998,
como livro sob o seguinte titulo: The Writer’s Journey: Mythic Structure For
Writers (A Jornada do Escritor: Estrutura Mitica para Escritores). Neste livro,
Vogler simplifica um pouco as fases ou a¢des, estabelecidas por Campbell,
pelas quais o heréi deve passar, sendo que estas podem ser compreen-
didas em doze est4gios: 1. Mundo Comum,; 2. O Chamado da Aventura ;
3. Recusa do Chamado; 4. Encontro com o mentor (Ajuda Sobrenatural);
5. Travessia do Primeiro Limiar; 6. Testes, aliados e inimigos 7. Aproxi-
magio da caverna oculta; 8. Provagio; 9. Recompensa; 10. O Caminho de
Volta; 11. Ressurrei¢do; 12. Retorno com o elixir.!? Em geral, essas etapas
sdo bastante simplificadas nos manuais publicitdrios destinados as boas
préticas do storytelling, muitas vezes reduzidas a seis ou sete.

Como vimos, a narratologia, que tem sua origem na construgio de
modelos de andlise da narrativa da fabula, mitoldgica e literdria, passa,
consequentemente, a embasar tanto a produgdo quanto a andlise de nar-
rativas nos mais diferentes Ambitos discursivos. Do mesmo modo, trans-
borda de modo esquemadtico, com um fim bastante pragmadtico, para o
discurso publicitario, oferecendo o instrumental tedrico para uma apro-
priagdo de uma area de conhecimento aplicado deste universo chamado
storytelling. Resta-nos a tarefa de sabermos se e como esse discurso pas-

teurizado tem volta neste outro universo, o das narrativas dos best-sellers.

Em que ponto as narrativas se cruzam?
De acordo com o repertério tedrico e conceitual proveniente da narrato-
logia, seria interessante considerarmos, para efeito de se pensar em que
ponto se cruzam as narrativas que se vendem enquanto produtos e aque-
las feitas para vender algo, os aspectos que apontam justamente para a
caracteristica comum a ambas, ou seja, o fato de serem ambas afeitas a
férmulas. Para tanto, quatro conceitos provenientes da narratologia nos
sdo importantes para considerarmos uma anélise dos chamados best-sel-
lers, a saber, os conceitos de fabula, fung¢des, intriga e herdi.

Conforme nos ensina o Diciondrio de Narratologia de Lopes e Reis,
de acordo com as teorias formalistas, a intriga diferiria da fibula, em sua
origem, devido ao fato de aquela nio seguir necessariamente um formato

pré-determinado e previsivel, a partir do qual seria possivel depreender-

12 Utilizamos, aqui, os titulos das etapas indicados na tradugao brasileira: VOGLER, Christopher. 4 jorna-

da do escritor. Rio de Janeiro: Editora Nova Fronteira, 2006.
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mos estruturas estabelecidas, como € o caso das fung¢Ges de Propp, por
exemplo. A intriga, portanto, seria o lugar do “estranhamento” capaz de
alcar uma narrativa a condicdo de literdria, em oposi¢do a nogio de mito
ou de fabula, no sentido das narrativas primitivas. Contudo, por outro
lado, as fung¢des que podem ser estabelecidas a partir de fabulas ou mitos,
nio ficam impedidas de serem aplicadas a andlise da intriga da narrativa
literria. Muito pelo contrério, quando aplicadas a estas, podem ser re-
veladoras dos valores que nela sio representados, uma vez que a prépria
ideia de fungdo recai na sobreposicdo entre agdes/caracteres e valores;
ou seja, as fungdes sdo as agdes que denotam valores preconcebidos. De-
terminados actantes, por conseguinte, podem ser portadores de certos
valores e, desse modo, podem contribuir para a constituicdo de determi-
nados papéis narrativos, como é o caso da figura do herdi, que pode ser
identificado aqui de modo genérico a figura do protagonista.

O que pretendemos realizar a seguir € verificar se as férmulas
postuladas nos manuais de redagdo publicitaria sobre storytelling, que
foram emprestadas da narratologia, principalmente a de origem for-
malista e estruturalista (Vladimir Propp; Greimas e Larivaille) e aquela
fundada no estudo dos mitos arquetipicos (Joseph Campbell e Christo-
pher Vogler), podem servir de guia para depreendermos as estruturas
narrativas dos best-sellers dos dltimos anos acima referidos.

No que se refere aos titulos indicados como sendo os mais vendidos
entre 2010 e 2015, A Cabana trata, basicamente, do processo de autoconhe-
cimento e de transformagdo interior de um pai que perde sua filha vitima
de um assassino cruel. Em certo sentido, trata-se de uma narrativa de ficcao
que tem um caréter religioso e se aproxima muito do género de auto-ajuda,
sendo, contudo, menos diretivo que este. J4 Cinquenta tons de cinza pode ter
seu sucesso facilmente creditado ao seu caréter de soft pornd; a tematiza-
¢30, de modo um tanto quanto bem comportado, de um tema controverso,
o do sadomasoquismo, rendeu muitos exemplares vendidos. Inferno, de Dan
Brow, constitui-se como uma narrativa mais intelectualizada e repleta de
referéncias a chamada alta cultura e que pode ser alinhado, guardadas as
devidas proporgdes, ao legado de O nome da rosa, de Umberto Eco. A culpa é
das estrelas também focaliza o tema da morte e o processo de transformagio
interior de sua protagonista, uma adolescente portadora de um cincer, que
vé sua vida ser modificada pelo encontro amoroso com outro adolescente,
também portador de cincer. Equilibrando-se entre os momentos pesados

de sofrimento e os mais leves que retratam o caso amoroso do par adoles-
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cente, a narrativa evolui em torno de uma busca empreendida pelo casal
no sentido de descobrir o desfecho narrativo do romance predileto da pro-
tagonista Hazel. Em certo sentido, a revelagéo final acerca do mistério que
perseguiam acaba por dizer muito sobre a vida (e a morte) de ambos. Se eu
ficar segue a linha do romance juvenil de A culpa é das estrelas e foca tam-
bém a problemética da separagdo de um casal de adolescentes pela morte
iminente. Do mesmo modo, a narrativa evolui no sentido de proporcionar
uma transformac3o interior na protagonista, uma adolescente de dezesse-
te anos, que se vé em estado de coma, depois de sofrer um acidente de carro
em que seus pais e irmdo morrem. A narrativa é contada sob a perspectiva
da protagonista, que estd em coma, e que se vé colocada diante do dilema
entre deixar essa vida e juntar-se aos familiares mortos ou, por outro lado,
lutar pela vida e por ficar junto de seu amor.

Mesmo em se considerando os enredos dos titulos acima referidos
de modo sintético, é possivel verificarmos o reflexo da receita de uma boa
narrativa formulada por Xavier ao tratar do storytelling. Afora os casos de
Cinquenta tons de cinza e Inferno, cujas férmulas tém origens peculiares, os
outros trés titulos parecem seguir a risca o que postulou Xavier. Todos
os trés exploram uma situacio tragica, visto que em suas narrativas os
herdéis precisam lidar com algo que é da ordem do destino e é imutavel,
que é a morte. Em todas as narrativas o contato com a morte, seja de um
ente querido, seja a sua prépria, conduz os protagonistas (herdis) a um
processo de modificagdo (transformagio) interior, resultando numa es-
pécie de aprendizado pela dor. Todos realizam uma busca em seu “arco
dramdtico”, por meio da qual acabam por responder a uma pergunta de
ordem existencial que acaba por delimitar o seu “arco de personagem”,
essencial para uma narrativa, conforme postula Xavier. Em certo sentido,
pois, funcionam de acordo com a légica do jogo em que sabemos suas
regras, mesmo que tacitamente, a sua forma de funcionamento; com a
diferenca de que no caso dessas narrativas é mais ou menos previsivel o
seu resultado final. E essa caracteristica de jogo que Xavier aponta como
sendo fundamental na narrativa como instrumento do discurso publici-
tario, o storytelling; por outro lado, é justamente essa caracteristica que
é criticada por Eco quando analisa os romances de Fleming como sendo
prépria da narrativa afeita ao consumo de massa.

O pressuposto, nos dois casos, é o de que, apesar de diferentes na
superestrutura, haveria, contudo, uma estrutura de base que seria co-

mum a elas, estrutura esta que as aproximariam do formato das fabulas
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e dos mitos, o que Eco entende como sendo a caracteristica reaciona-
ria de certas formas narrativas. Se isso pode ser aceito como hipétese,
resta-nos verificar como tais narrativas se portam quando procuramos
enquadré-las (ainda que de modo adaptado) aos esquemas narrativos
provindos da narratologia formalista de Propp ou com as férmulas nar-
rativas propostas por Vogler, por exemplo. Para tanto, a titulo de en-
saio, faremos um primeiro exercicio com A Cabana e, na sequéncia, um
outro com A culpa ¢ das estrelas. Esses dois titulos sdo bem representa-
tivos, visto que o primeiro figurou como o mais vendido em dois anos
consecutivos e o segundo foi o titulo mais vendido em termos absolutos
em se considerando o periodo de tempo compreendido entre os anos de
2010 e 2016, com 642.119 exemplares vendidos.
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Esquema 1
Fungies de Viadimir Propp [ do Enreda
Famgies igie da lancie | A Cabama
INo passsein de férias que farem noma reserva flarestal na cidade
de Joseph, o protapunista Markenzie Allen Phillps, Mark, leva os
1 'um dos ihros da famikia parte ou morre filhos Missy, Kale e Josh Kate e Josh véem-se envolvides mom
acidente com mma canoa, afastados de s, Mack v€ a iminfocia da
imorte dos filhas.
2 - 0 herii se vE intimado por uma endem on [Meack se v timardo a deixar sozinha a filha Missy perto do traller
§ imterdicio [para salvar os outras dais filhos_
3 T _ a interdig3n € transpredida [H wma transgresssdo, o heril precica abrr m3o da seporanca de
E jom dos filhas para salvar as outres dais (dlema)
4 3 o tenta obter infi o - - .
s = o sgressac recebe i P ——— O agressar aproveiia a oportmidadepara agr
[3 Engana 0 agressor tenta enganar 2 vitima. O agressar engana a vifima (pai) kevando sua filha.
. . a vitima se deixa enganar e ajuda sen inimign 2 |A despeito de sua vontade, Mack contribai para o socesso do
e despeitn de simesma [inimigo, deizando a filha sozinha
0 agressor prejodica um dos membros da famikia. | O agressar (desconhecido) rapta a fiha cagola de Mack, Missy.
8 Vilania Estas fimges va0 ntrodozr o micleo central do
contn_
N Mediach a vilania on a falia ¢ conherala, 0 herii parte ou ¢ [Marck d4-se conta do rapto de sua filha e parte em busca de saber o
g enviado para remeiki la que oconren com ela.
" TInivis da aghe o herui areita on decide agr (Mack da policia) besca infi Bes acerca de Missy.
o herui sai de sen lar para compeir szamissio | Fontamene com a Policia, Mack descobre indicios de qoe a filha.
11 Partida ltenia sido assassinaida, hé evidéncias do assassnatn, mas ndo wma
cabal
0 herii passa por uma prova, questionamentns on |0 hexii passa pela prova de ter de i até a cabana onde a filha teria
2 Primeira Fangie da  (alxpe, que o para 30 deon  (sido amaida, passa pelo sofrimentn da anséneia da filha e pela
deadar objetn on de vm anxliar mégico_ dor de sna suposta marte aterradora. Isso prepara a recepgdio do
objeto_
B 30 de hersi o herni supera a prova e € apodado pelo doador :@mmp&mmmnm
- come_
_ B 'nGio precisa ser um objetn migico, mas também  [Mack recebe um bilhete convatando-o a retomar i cabana. O
14 Whm 'om conselho_ bifhete vem assnadn coriosamente comd sendn "Papal™ Seria uma
e suposta armaudiha do assassino’?
0 herii € do ou condozd do [Aproveitandn a emi ansénria da esposa Nan, que iria fazer
15 Deslacaments: Ingar ande se encontra o objeto de ssabosca.  |mma viagem com as criancas, Mack resolver retomar & cabana,
dendo 3 solicitacio do hihete_
0 herui e sen agressor se confrontam [Mack ¢ confrontado com o agressor, mas, aqui, isso se d4
lironicamente, visto que guem ele enconira na Cabana ndo € o
15| Cambate assassinn de sua filha, mas Dens_E Deus quem i confrontar o
[herii com o mal que the affge, o sofrmentn pela marte de soa fiha
dorante a lnta, 0 agressor deiza vmamarcano  |A Jnfa que se desenvolve agui € smbilica, pois Deus faz com qoe
17 Marca heroi [Mack se confronte cam o assassing € com as suas proprias
crengas, it ik miesior no herdd
8 Vitecia: 0 agressor é vencido: o bem vence o mal 0 mal, ou o sofriments de Mack, é vencido pelo encontro com
[Dens._
- a vilania inicial ¢ reparada ou a falta ¢ |A Falia é preenchida pela descoberta da fé_
19 Reparacie preenchida.
2 Ked 0 herai retoma. [Mack retama de sua estad: b A SUA CasA
pal P - 0 herai € alo on agedido. [Mack sofre um acidente de camro_
2 _ 0 herui se salva on € salvo par outrem [Mack fica dias ntemadny em vm hospital, ma< consegne sobreviver.
. . |0heriretnma sem ser identificado_ |Enguantn ests em coma, 2 modificarSo por qoe passara no pode
23| Chegada imcépmita: e ideatificads.
2 Pretemsies algném se far passar peko heral. [Mack descobre que a sua ila alf a cabana pode néio ter sido
i dadeira, mas froto de sen estado de coma.
0 herui precisa comprr uma prova que mostre  [Depais de se recoperar do coma, Mack valia i cabana jonio da
-1 Tarefa dilicll que ele realmente ¢ quem & sex. palicia, local em que se encontrara com Deus, para resgatar o corpo
de Melissa (Missy).
. 0 herai supera aprova. [Enconira o carpo de Missy e ayuta a solncionar o caso da morte de
26|  Tarcla realizada: sua filha, aguda a palicia a encontrar 0
o heroi é dentificads como tal (Mack é identifiradn como herii gracas a0 sen contato cam Deus,
Y| Receahecimentn: que The permite ajodar 2 policia 2 encontrar o assassno de sma.
filha depde no jul do a
=® 0 pretenso herui € d ck O verdadeiro herii ¢ Mack depais de sna fi =
~ 0 hexiii recebe oma nova aparéncia ele moda [Mack deixa de ser alpoém tomado peta dor e pela ncredofidade ¢
B Tramsigmracie: fisi a ser om vilorosa, devido a soa &
I . o agressar, sens ajudantes e/ou o pretenso herai |0 assasssing da filha é identificads, jolpado e condenadn
e s30 punidos_
2 0 herai se casa e sobe a0 trano. O hexii retorna aos bragos de sua esposa e a0 seio de sua familia,
lagora modificadn, pois tal como Nan, agora possui a fé_

Tabela 3. Aplicacio do esquema das fungdes de Vladimir Propp a narrativa de A Cabana

Fonte: Elaborado pelo autor
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Esquema marvative IL

Firmala de Vegler Estrotura do Eareds
AlJormada do Hersi igie da famcle: aghes gendricas de hersi A calpa ¢ drs estrelas
o mndo nonmal antes da histiitia comegar Hazel Grace ¢ uma adalescente de dezessete anos que vive desde
as treze com um clncer_ Ela comvive diariamente: com uma cionla
1 (Munde comum

/as narinas e um tobo de axigénib preso 2 um caminho de ago, o
qual a ajnda a resirar.

2(0 Chamade da avestura

|Um problema se apresenta ao henti um desafio o2 avenia.

(Hazel vé-se deprmida com o solamentn proporcionads pela
doenca. Sua mée decide levd b a participar de um Gropo de Apain.
IE: um desafio para Hazel.

3 Remmsa de chamade

recnsa o0 demara a aceitar o desafio on aventna, eralmente
emmedo

(Hazel relnta em aceitar participar do propo, mas aceita.

Encentre com » menter (ajuda.

enconira um meninr que o fa2 aceitar o chamado e o informa e
[treina para sua aveniora.

[Hazel encontra com Angustes Waters no grapo de apoio, também
o jovem de dezessete anas que também tem clncer. Ambas
conversam sobre suas leitnras , Hazel fila de sua inquietagdo,
descober o final da histiia da personagem Anea de sen fvro
iprefenidlo_ Essa serd a descoberta o rd a agio d
'Serd Angustos que 2 ajndar na procura por uma a resposta.

5 Travessia do primeire Emiar

abandona 0 mndo comom para entrar no mmdo especial ou
..

(Harel apaixona se por Angustos e este realiza o sen desejo,
|programa oma viagem para a Holanda, a fim de conhecer o escritor
de sen lero predieto e de descober o mistério sobre o final de sua

6 |Pravacies, akades ¢ mimires

nife enconira aliados ¢ enffe
que aprende a5 repras do mondo especial

de forma

| Antes da viagem, Hazel sofie com msuficifnica respiratiinia, a qual
quase The leva 3 marte. E. empedida pelos méilicos de viajar para a
Holanda Depais de mnitn insistir ¢ ajodada por oma das médicas
do corpo clnico, ¢ antorizads a swa viagem

7|Apreximacie da caverna ecullz

[tem éxins dorante a< provagiies

(Cansegue viajar para Amsterdam, na Holanda. Aprovedtam a
[viajem, consegnem viver a vida, apesar da eminéncia 2 marte.
Finalmente enconfram o escrir Van Housten, para que podesse
irevelar o mistéria que tanfo perseguia Hazel

mator crise da aveninra, de vida on morte_

0 escritor Vian Honsten reonsa-se arevelar o desfecho da histida
dos personagens de sen fvro. Trata mal Harel e Angustus, os quais
P T o eseritor.

vence o scumedo e ganha vma recompensa:

| Ainda em Amsterdam, Harel ¢ Angustos permitem-se se
eniregarem ao amar, mesmo com a marte rondandn 3 parta, tPm a
meira naiie de amar e perdem a virgindade

10/ Camimhe de velia

deve vullar para o mmndo comom

Retomam da vizgem e retomam a vida cotifana. Angustus revelaal
Hezel que o clncer havia piorado e que ele caminh
marte_ Angustns recebe uma homenagem no Gropo de Apaio antes

de maorrer.

deve usar tndo que foi aprendido em outro teste
(enfrentamenin da marie)

Hazel passa pelo enfrentamentn da marte de Angustus, que more
dhois (Eas depais da homenagem No dia do fimeral, enfim, Hazel
ireencontra o escritnr Van Housten, que insiste em conversar com
(Harel, que refota Van Housten canta, entiio, o final da histia de

Anna, que seria a histivia de sua filka, que teda
moerids de clincer também A histina da personagem Anna era,
'em certo senfidn, 2 pripria hictiia de Hazel e Angustes.

12 Regresse com o Elir

volta para casa com o 2 € 0 usa para ajudar tndos no
mondo comom

[Hazel recebe de Van Housten, o escritor, uma carta que tinha sido
ita por Angustns em que licitava a0 eserifor para que
irevelasse a Harel o final da histisia de sna personagem Namesma

carta, Angusins dertara todo seu amor a Hazd.

Tabela 4. Aplicagdo do esquema da jornada do heréi de Christopher Vogler a narrativa

de A culpa é das estrelas

Fonte: Elaborado pelo autor

A reflexdo desenvolvida até aqui ndo pretende, é dbvio, afirmar

que todos os best-sellers tém uma mesma forma ou base estrutural, que

pode ser reduzida as fun¢des que aparecem descritas no esquema de

Propp e na chamada “férmula” de Vogler, ou que por meio dessa ana-

lise amostral conseguimos chegar a férmula para um best-seller. Algum
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critico mais severo poderia julgar que, ao utilizarmos esses modelos
baseados em fungGes para pensar as narrativas aqui abordadas, o pro-
blema estaria justamente nos modelos que seriam genéricos demais e,
em razdo disso, poderiam ser aplicdveis a quaisquer narrativas. Esta
hipédtese critica pode ser até consideravel, mas muito dificil ou quase
impossivel de ser demonstrada. Em vista desse impasse, ndo seria possi-
vel conjecturar algumas hipdteses quanto ao padrio de expectativa de
leitura dos consumidores de narrativa de ficcio de nossa atualidade?
Se os exemplos vistos aqui parecem seguir uma espécie de roteiro e se
fazem sucesso por isso, a razdo do sucesso ndo poderia estar justamente
no fato de que o consumidor de narrativas de ficgdo teria o seu reper-
tério de leitura formado fora do espago da leitura? Dito de outra ma-
neira, a hipdtese aqui aventada é justamente a de que os leitores desses
best-sellers foram formados por uma experiéncia ficcional provinda de
outras esferas, como a publicitdria, a televisiva e sobretudo a cinema-
tografica de padrdo hollywoodiano. Ndo causa surpresa, pois, que tais
narrativas possam ser esquadrinhadas de acordo como o grande manu-
al de roteiros do guru de hollywood, Christopher Vogler. Alids, dois dos
titulos analisados ja viraram filme (A culpa é das estrelas e Se eu ficar, fo-
ram lancados em 2014) e o outro, A Cabana, sucesso de vendas em 2010 e
2011, tem seu langamento previsto para 2017. Os outros dois titulos que
figuraram como mais vendidos no periodo abarcado e que nio foram
objeto de andlise aqui também foram lancados as telas, o Cinquenta tons
de cinza foi langado em 2015 e Inferno em 2016.

Em alguns casos, é possivel considerar que o fato de alguns livros
virarem filme resulta num aumento de vendas do livro, mas o curioso
é que esse ndo parece ser o caso aqui dos titulos mencionados, visto
que apenas um deles figurou como mais vendido em ano posterior a
sua versdo cinematografica. O fato é que, arriscamos dizer, essas nar-
rativas parecem fazer sucesso pois j4 nascem como grandes roteiros.
De certo modo, portanto, atendem aquela expectativa de leitura a que
nos referimos acima. Essas narrativas parecem funcionar de acordo
com uma certa légica da redundincia formulada por Eco acerca dos
romances de Fleming, quando considera que o prazer do leitor consiste
no fato de reconhecer alguma coisa ja vista e que lhe agradou, em
retornar a um esquema habitual, em “encontrar-se mergulhado em um
jogo do qual se conhecem as pecas e as regras, e mesmo o desfecho fora
algumas varia¢des minimas.” (ECO, 2013, p. 164). No caso dos titulos
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analisados, especificamente, esse prazer vem somado a sensagio de que
tais narrativas oferecem, de fato, a oportunidade de o leitor colocar-se
frente as grandes questdes existenciais e dilemas da vida.

O curioso de tudo isso é que essas sdo narrativas que vendem
bem, como produtos, mas que por se venderem bem também podem
acabar por se converterem em narrativas que vendem outras coisas
quaisquer que a elas se associarem. Nesse caso, portanto, as narra-
tivas que se vendem bem podem se transformar em narrativas que
vendem bem, portanto, invariavelmente sio eivadas de uma fungio
publicitdria também. No causa surpresa, portanto, que o discurso
publicitario e os gurus do storytelling venham beber, como vimos, da
mesma fonte de que parecem beber os best-sellers.

Se tal andlise ndo permite respondermos peremptoriamente a
pergunta inicial proposta por Paulo Rénai se haveria uma férmula Gnica
para os best-sellers; por outro lado, ndo nos impede de dizer que os best-
-sellers, pelo menos no estudo de caso aqui apresentado, permitem-se
serem vistos pela légica de certas férmulas que vendem bem. Se algum
escritor nos perguntasse se ha alguma férmula para escrever um best-
-seller, com certeza diriamos que ndo, mas ndo deixariamos de sugerir a
ele que desse uma lida em alguns desses roteiros sobre roteiros, sejam

os de cinema ou mesmo os publicitérios.
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