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Social cultural characteristics of gymnastic and soccer practices in
the south of brazil at the end of the 20" century.

Abstract

The study of Gym academies and local indoor soccer and soccer locations in Pelotas/RS involved interviews,
observations, values and measurements. A total of 1570 players, 44.8 students/academy, 97% women, practiced
mainly Localized Gymnastics, Aerobics and Step, in 35 locations, in an average area of 205,4 m2. 91.4% are from the
private initiative, and the rest are from social clubs. The highest frequency was in the period before summer, between
17:00 and 22:00 hours. The average cost for exercising twice a week was 4.76% of the monthly per capita income. All
of the 13 soccer courts and 31 of the 38 indoor soccer courts could be rented. There were 9422 indoor soccer players
(98.51% men) and 3851 soccer players (98.05% men). Ten individuals spent 3.81% of the individual average monthly
income playing twice a week, 14 of the sports courts had educational finalities, 10 belonged to social entities and 27
were private/commercial properties. What differentiated the football installations from one another were the revealing
regional characteristics, barbecue areas, sales/consumption of beverages and cigarettes. The physical culture,
inserted into the current capitalistic perspective, also was used as a merchandise-mediation; state initiatives with
relations to installations and gymnastic-sports programs were non-existent; the cost of the physical culture was low
in contradicting terms, and the percentage of players was small, depending upon the seasons and questions of
gender.
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Socio-cultural caracteristico de los gymnasticses practicos del
balompié y en el sur del Brasil a finales del siglo XX

Resumen

Con entre vistas, los comentarios, los quantifications y los metragens, estudiaron a academias de gimnasia y de los
lugares de Futsal y del fiitbol en Pelotas/RS. Un total de 1,570 médicos, de 44.8 alunos/academia, 97 %es de las
mujeres, principalmente gimnasia localizada practicada, Aerébica y paso, en 35 lugares, 205.4 dreas medias del m2.
Pertenecieron a la iniciativa privada 91,4%, y a los clubs sociales del restos. La frecuencia mas grande era en el
periodo antes del verano y de las horas de entre17:00 y de 22:00. EI coste medio, por dos veces semanales de
exercitagao envejece 4,76% per capita de la renta mensual. Los 13 se podian alquilar a todo el cuadrado del fiitbol y
31 de los 38 usted cuadrado de Futsal. Tenian 9.422 médicos de Futsal (98,51% hombres) y 3.851 de fiitbol (98,05%
hombres). Jugando dos veces por los individuos de la semana diez, pasados 3,81% de los ingresos medios mensuales
individuales. De ellos usted ajusta esportivas, 14 tenian propdsitos educativos, 10 estaban de entidades sociables
de privadas/comerciais y 27 de la caracteristica. Divulgando regional caracteristico, los churrasqueiras, vendas/
consumo de bebidas y los cigarrillos distinguieron las instalaciones del balompié. La comprobacién, cultura insertada
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Visibilidade mediada: personalizacio e promocdes na cobertura de
futebol’

LEMOS, Claudia Regina Fonseca*

Resumo

Este artigo faz uma reflexao sobre o lugar da cobertura jornalistica dos esportes no regime de visibilidade mediada
que caracteriza a contemporaneidade. A partir da andlise da cobertura do Campeonato Carioca de Futebol de 1999
pelo Extra e da Copa do Mundo de 1998 por O Tempo, de Belo Horizonte, apresento a personalizagio e as promogdes
como dois modos operatérios caracteristicos da cobertura de futebol nos jornais dos anos 90 e de longa histéria no
jornalismo esportivo brasileiro. Concluo que esse jornalismo contribui para a profusdo de imagens destituidas de
necessidade que € preciso re-significar para construir sentidos no mundo contemporaneo.

Palavras-Chave: Jornalismo-futebol; promogdes; personagens

Introducio

Hoje somos bombardeados por tal quantidade de imagens a ponto de ndo podermos distinguir
mais a experiéncia direta daquilo que vimos hd poucos segundos na televisdo. Em nossa
memdria se depositam, por estratos sucessivos, mil estilhagos de imagens, semelhantes a um
depdsito de lixo, onde é cada vez menos provével que uma delas adquira relevo (Calvino,
1990).

O escritor italiano Italo Calvino conta que inventou as primeiras histérias quando ainda néo
sabia ler, a partir das imagens de comics americanos, publicados pelo semandrio italiano Corriere
dei Picoli. O menino se dedicava a contemplar os quadrinhos e a interpretd-los repetidas vezes, de
maneiras variadas. Evocada na conferéncia sobre a visibilidade, umas das Seis propostas para o
préximo milénio, a experiéncia de Calvino ilustra, a0 mesmo tempo, duas idéias, entre as muitas
ligadas a nogéo de imagem. Em primeiro lugar, remete ao poder das imagens de fazer pensar. Elas
tanto podem ser o ponto de partida para o desenvolvimento de fabulagdes e raciocinios, como “vez
por outra chegam inesperadamente a decidir situagdes que nem as conjecturas do pensamento nem

! Este artigo € uma adaptagdo de parte da tese Seis questoes sobre o jornalismo (Doutorado em Literatura Comparada, UFMG, dezembro
de 200i).
2 Professora Dr. do Iesb, em Brasilia.

Enderego: SHCGN 714, bloco O, apto504, Asa Norte. CEP 70760-775, Brasilia/DF
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os recursos da linguagem conseguiriam resolver™. Em segundo lugar, refere-se ao papel fundamental
das imagens produzidas pela industria cultural. No mundo de hoje, s6 alcanga visibilidade aquilo que
tem uma imagem difundida nos meios de comunicagao. O que esta fora dos meios € tdo invisivel
como se ndo existisse. Por outro lado, o escritor compara o repertério da cultura contemporanea
com o tempo em que a memoria visual do individuo estava restrita a sua vivéncia direta e a um
conjunto bastante limitado de imagens da tradi¢do, para advertir que a profusdo e a onipresenga das
imagens industrializadas podem impedir o individuo de formar combinagdes originais, ou pelo menos
inesperadas. Félix Guattari (1992) constata que a diversidade de imagens nio significa por si s6
riqueza de sentido, j4 que, num mundo globalizado, as imagens, embora sendo muitas, tornam-se
previsiveis. A repeti¢do homogeneizadora leva ao esvaziamento e ao conseqiiente amortecimento
daconsciéncia.

Calvino define a si mesmo como um filho da civilizagio daimagem e recorda a silhueta do Gato
Félix como seu primeiro modelo de elegancia e de sintese. Quando adverte para o risco de perdermos
a capacidade de pensar por imagens, diante do excesso delas, € para propor uma pedagogia da
imaginag 3o, que jamais recusa as caracteristicas do seu tempo. A consciéncia da impossibilidade de
fugir a elas perpassa toda a obra do escritor. No conto “Lua e gnac”, a familia do carregador Marcovaldo
vive numa mansarda que tem a janela dominada por um anincio em néon. A visdo da lua e das estrelas
¢ limitada pelas letras finais da marca Spaak-Cognac e pelos vinte segundos de intervalo entre cada
piscar do letreiro. Uma noite os filhos de Marcovaldo apagam com pedradas as lampadas do antncio
e afamili a, extasiada, vé finalmente o céu sem limite surgir na escuridao. O prazer dura o tempo de o
anuncio ser substituido por outro maior da concorrente CognacSTomawak, que impede completamente
a vista do céu, da lua, das estrelas e das janelas da vizinhanca .

A atragdo pelos produtos da industria cultural e a repulsa simultanea pela sua superabundancia
banalizadora sdo experiéncias comuns aos escritores do século XX. De uma geragdo anterior a Calvino
e de um pais distante, Carlos Drummond de Andrade expde a mesma inquietago diante do jornal, que
o fascinava antes mesmo de saber ler e para o qual escreveu toda a vida, mas que ele vé como
excessivo:

Positivamente, os jornais transbordam. Ha neles demasiadas informagdes. Para que acontecem
tantos fatos? Nés ndo precisamos de fatos. Precisamos, isto sim, de palavras. Words, words,
como 14 dizia o Hamlet... (Carlos Drummond. Noticia elétrica — sobre um livro de Anibal de
Matos. Didrio de Minas, 27.5.1923. Apud Cury, 1998: 58)

As palavras que Drummond reclama séo o veiculo do pensamento defendido por Calvino. Se
¢é impossivel escapar da presenca invasiva da industria da comunicag@o, o escritor italiano propde o
uso da palavra para alcangar e preservar tanto a experiéncia concreta como a fantasia das imagens. Af,
mais uma vez, Calvino vé na escrita o caminho do pensamento, por meio do qual o homem
contemporéneo pode aprender a decodificar o universo de signos em que vive e adquirir um suplemento
de consciéncia. Calvino sugere traduzir por meio da palavra as visoes obtidas pela observagao e pela
imaginag&o, tirando partido da capacidade da escrita de focalizar, e ausando como antidoto contra a
indiferenciac@o provocada pelo excesso de imagens homogeneizadas da cultura de massa. A areia
aparece como simbolo da variedade e da mobilidade, que tornam impossivel totalizar ou cristalizar
realidades ou imagens, em (...) paginas inteiras de sinais alinhados, encostados uns aos outros como
grdos de areia, representando o espetdculo variegado do rgundo numa superficie sempre igual e sempre
diversa, como as dunas impelidas pelo vento do deserto .

Diante da profusio de imagens e de informagdes instantaneas oferecidas pelos meios eletronicos
e digitais, os estrategistas de mercado freqiientemente apresentaram o jornal impresso, ao longo dos
anos 90, como uma alternativa capaz de privilegiar a reflexao proporcionada pelo tempo diferenciado
da palavra escrita e da leitura. A andlise do jornal mineiro O Tempo e do carioca Extra, empreendida
em minha tese de doutorado, mostra, contudo, que em geral os jornais se pautaram pelas mesmas
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caracteristicas — profusao, imediatismo, homogeneizag#o, énfase no entretenimento — dos meios
eletronicos e digitais. A busca de igualar a velocidade e a ubigiiidade alcangadas por esses meios
prevaleceu em relagdo a estratégia da diferenciag@o.

Neste artigo, examino dois modos operatdrios do jornalismo que se destacam nos anos 90,
integrados ao regime de visibilidade mediada: a personalizago e as promogdes. Por personalizagio
entendo a sintese dos fatos em figuras exemplares, que tanto simplificam a complexidade do real como
permitem a identificag@o do leitor . No mundo da midia, como na literatura, as personagens reeditam
clementos de mitos ancestrais, em versoes atualizadas de questdes universais ligadas a formagio da
identidade do sujeito e sua relagdo com o mundo. Calvino conta que comegou a escrever histérias
fantdsticas a partir de imagens que apareciam carregadas de significado, e sobre as quais desenvolvia
as narrativas: um homem dividido ao meio, uma armadura vazia que se movimenta e fala, um rapaz que
vive sobre as arvores .

As promogdes, segundo modo operatério examinado neste artigo, sio a intersecgio do
jomnalismo com o marketing. Abrangem a participagdo das empresas jornalisticas na organizagio de
eventos que serdo objeto do noticidrio € a oferta de produtos jornalisticos e de outros objetos, acoplados
aeles para aumentar a vendagem — CDs, livros, radios, camisetas, bandeiras, ingressos para jogos,
etc. Trata-se, nesse caso, de observar como o campo da midia inclui os acontecimentos e objetos,
transformando sua natureza, que passa a ser mediada.

A andlise € feita por meio da leitura dos cadernos de esportes de O Tempo e do Extra. A
cobertura esportiva vem sendo investigada por diversos pesquisadores, especialmente nos tltimos
vinte anos, como um espago complexo de significa¢do, que ndo se reduz ao fato esportivo, mas
compreende um conjunto de dimensdes sociais, culturais e econdmicas . Aqui a relevancia da cobertura
de esportes se deve, primeiro, ao lugar que ocupa na férmula dos jornais estudados. Em contraponto
a cobertura de politica, por exemplo, o noticidrio de esportes, com destaque para o de futebol, é
considerado de grande atrativo para o puiblico, ainda que nao ofereca prestigio para a publicagdo.
Explica Josué Canda, editor-chefe de O Tempo, em entrevista a autora:

O futebol é uma drea em que a gente sempre quis investir, porque dd
leitura, quantitativa e qualitativa. O empresdrio, o Célio de Castro,
o Itamar, ou o presidente, eles tém um time, eles gostam de futebol.
O empresdrio ou é cruzeirense ou atleticano, e o sujeito semi-
alfabetizado também vai atrds do Cruzeiro e do Atlético. Entéo, o
que dd a leitura mais amplificada, tanto do ponto de vista do padrao
aquisitivo do leitor, como da continuidade do leitor, é o esporte.

A cobertura esportiva é ainda exemplar das tendéncias do jornalismo contemporéneo. Verifico,
aolongo do artigo, como os jornais exploram o calendério de acontecimentos esportivos para produzir
o méximo de material para noticias, colunas e crénicas. Nesse processo, eles constroem personagens
cujas trajetérias alinhavam as historias contadas aos leitores. Além disso, examino a participagdo da
indstria da comunicagdo, de maneira mais ampla, e do jornal, em particular, na promog@o dos eventos
esportivos. Como a ancora do jornalismo € a sucess@o dos acontecimentos no tempo, a existéncia de
um calendério de competicoes torna-se elemento fundamental da cobertura. Ele fornece acontecimentos
para serem transformados em fatos jornalisticos e prové o enredo bésico para a movimentagio dos
personagens nas grandes histérias narradas. Destaco, em O Tempo, o caderno especial langado em
1998 para a cobertura da Copa do Mundo de Futebol. No Extra, é o Campeonato Carioca de
futebol de 1999 que tomo como exemplo da promogao e da personalizago caracteristicas da cobertura

*Na pesquisa do doutorado, analisei 21 edi¢des de O Tempo, entre 19 de maio e 11 de julho de 1998, e 51 edigdes do Extra, entre
4 de margo e 27 de junho de 1999. A amostra foi construida para incluir exemplos de todos os dias da semana e das vdrias fases das
competigdes, além de privilegiar as edigdes em que o esporte ganha maior peso, em fungdo da realizagdo das partidas, em especial

as decisivas.
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esportiva feita pelo jornalismo da virada do século®. A Copa 98 e o Campeonato 99 foram ainda
classific ados, pelos profissionais, como momentos definidores da estratégia de consolidagio das duas
publicagdes. Almerindo Camilo se refere a cobertura de 98 como um “periodo dureo” de O Tempo.
“Do ponto de vista institucional foi um achado, o toque de Midas nosso no Extra”, diz Eucimar de
Oliveira a respeito do Carioca de 99.

Apresentacio e discussao dos resultados
Copa 98: 0 negocio do entretenimento

O século XX foi marcado pela caracteristica cada vez mais mediada da realidade. A presenga
dos meios impressos, do radio, da televisao e da internet, favorecidos pelas tecnologias de comunicag@o
e de transportes, repercutiu na experiéncia de mundo dos sujeitos, ampliada pela possibilidade de ter
acesso a fatos anteriormente fora do alcance e do conhecimento do individuo, restrito a comunidade
local. A disponibilidade desse material simbdlico diminuiu o peso dos contatos locais, j4 em parte
esvaziados em fungdo da segregacdo causada pela profissionalizagdo de dlversos aspectos da vida
cotidiana nas sociedades modernas, principalmente nas grandes cidades” . Assim, ver um vizinho
morrendo ndo faz mais parte do dia-a-dia das pessoas, pois a doenga e a morte deixaram as casas
para serem tratadas em institui¢des especializadas, e os vizinhos, de todo modo, mal se conhecem. Por
outro lado, vemos pessoas desconhecidas ou figuras publicas morrendo pela televisdo, as vezes ao
vivo . Niao faltam exemplos, desde John Kennedy sendo baleado, na década de 60, passando por
Tancredo Neves, Cazuza, Lady Di e Mdrio Covas, até as pessoas se jogando das torres do World
Trade Center no atentado terrorista de 11 de setembro.

Fala-se em realidade e experiéncia mediadas ndo s6 porque a visibilidade depende da midia,
mas também porque a industria da comunicag@o, para sustentar a espiral do consumo, vai buscar
matéria-primaem todas as esferas da vida social. Mais do que colher materiais, os meios de comunicagdo
de massa participam da constitui¢do dos acontecimentos, que passam a se organizar em funcéo da
estrutura medlatlca de produgdo. “O evento, captado pela televisdo desde o seu inicio, torna-se
encenagio” *. 0 caso extremo é do manifestante que atira fogo em si mesmo diante das cameras de
TV, definindo o método, momento e lugar do suicidio pela possibilidade de torna-lo visivel na televiso.
Mas é também a l6gica dos meios de comunicagdo que determina o horério do jogo de futebol,
conveniente para a exibi¢@o ao vivo sem perturbar a grade de programagcao das emissoras.

A histéria da transformag@o do futebol em esporte nacional no Brasil € exemplar da imbricagdo
entre comunicag@o e vida social. Introduzido no Pais como esporte amador de elite, na virada do
século XIX para o século XX, logo comega sua populariza¢do*. Em 1902, engenheiros e técnicos
ingleses criam o Votorantim Athletic Club na fabrica de tecidos de Sorocaba (SP). Em 1904, o Bangu
Athletic Club, fundado por funciondrios ingleses na Companhia Progresso Industrial, em Bangu (RJ),
admite operdrios para completar os times. Rapidamente os times de fébrica se espalham. Em 1910,
artesaos, operarios e pequenos comerciantes fundam o Sport Club Corinthians Paulista, que enfrenta
grande resisténcia para ser admitido no campeonato de 1913. Entre o final da década de 10 e o inicio
da década de 20, as associac¢des de clubes paulistas e cariocas comegam a cobrar ingressos para as
partidas. Em 1923, o Club de Regatas Vasco da Gama vence o campeonato carioca com um time
formado, na sua maioria, por jogadores pobres, mulatos ou negros, e admite que oferece gratificagoes
aos atletas. Depois da primeira Copa do Mundo, no Uruguai, em 1930, os clubes italianos comegaram

4 Registra®® que em 1894, quando foi trazido para o Brasil como esporte de jovens de elite que haviam estudado na Inglaterra, o futebol
havia se difundido entre os operdrios ingleses, visto como alternativa de ocupagdo do tempo livre nas cidades industrializadas. Afirma'
que os clubes de fibrica eram patrocinados também com o interesse de promover a identificagdo de operdrios com a empresa e divulgar
sua marca entre o grande publico. No Brasil das primeiras décadas do século XX, sindicalistas oscilaram entre a condenagio do futebol
como esporte burgués alienante e sua aceitagdo como parte da cultura operdria.
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arecrutar jogadores brasileiros e argentinos, esquentando o debate sobre o fim do amadorismo. Em
1933, a oficializagdo da participagdo nos tlmes de atletas profissionais, assalariados, abre caminho
para consolidar o futebol como jogo popular

Viérios estudos apontam o papel dos meios de comunicagdo nesse processo. Desde cedo o
futebol se transformou em espetdculo, passando a gerar uma série de discursos que, naimprensa, Ihe
atribuiram sentidos ratificados pela autoridade da escrita e por ela tornados conhecidos e
compartilhados . A polémica em torno do amadorismo ¢ um dos temas freqiientes. Nas décadas de
deze vinte, Lima Barreto, por exemplo, denunciava, em cronicas nos jornais cariocas, o carater elitista
do esporte. Em 1917 é formada a Associagdo de Cronistas Esportivos de Sdo Paulo. O jornalista
Mirio Filho, do Jornal dos Sports e de O Globo, é considerado o principal protagonista desse
processo, ao abrasileirar o jargdo, defender a profissionalizagdo e participar da promogo de partidas
¢ torneios, como o Rio-S@o Paulo, primeira competigdo interestadual no Brasil. A introdug@o de
manchetes esportivas na primeira pagina dos jornais € atribuida a ele, que também substituiu as fotos
de jogadores estatlcos posando em roupa social, por imagens de lances das partidas, mostrando os
atletas em movimento .

Nos anos 30, o radio contribui para popularizar o esporte, com a transmissdo de partidaszs5.
Aos poucos, o futebol passa a ser visto como o esporte nacional, representagao do cardter brasileiro .
E no estadio de Sdo Janudrio, na época o maior do Rio de Janeiro, que Getilio Vargas anuncia, em
1940, a criagdo do saldrio minimo, e, em 1943, a consolidac@o das leis do trabalho, procurando
associar-se a popularidade do futebol”’. A década de 40 é também a época do fortalecimento da
intervengdo do Estado na organizagao do futebol e da interrupg@o do fluxo de jogadores para o
exterior, provocada pela Segunda Guerra Mundial. Entre 1950 e 1970, o Brasil vive a epocall de
ouro do esporte. Os times brasileiros e a Selegdo estabelecem uma reputag@o internacional .
Maracand, maior estddio do mundo, € construido para a Copa de 50. A Selecéo é camped do
mundo em 1958, 1962 e 1970. Grandes estadios sdo inaugurados e publicos enormes assistem as
partidas. A conquista do tri-campeonato mundial é usada pelo regime militar como simbolo do
“milagre brasileiro”, o crescimento econdmico acelerado no inicio dos anos 70. Em 1971, promove-
se o primeiro campeonato brasileiro de clubes, dentro do projeto militar de “integra¢@o nacional” e
de constitui¢do de um mercado consumidor também nacional, que passa pela construg@o de estradas
e de redes de telecomunicagdes.

A partir da derrota na Copa do Mundo de 1974, que coincide com o inicio do fim do milagre,
comega a se falar em crise do futebol. A queda do puiblico nos estddios, a violéncia de torcidas
organizadas, a venda de jogadores para o exterior ¢ o endividamento dos clubes sdo apontados como
elementos de decadéncia. Nos anos 90, as dentncias de corrupgao dos dirigentes se somam a esse
quadro. Nem mesmo a vitériana Copa do Mundo de 1994 e a conquista de varios titulos internacionais
por clubes brasileiros afastam a idéia de crise’ Dep01s da Copa de 98, o Congresso Nacional chega
aformar duas comissoes parlamentares de inquérito, uma na Camara dos Deputados, outra no Senado
Federal, para investigar os clubes e as federagdes e suas relagdes com patrocinadores. Jogadores e
dirigentes, alguns deles também parlamentares, sao interrogados e processados. Jornalistas esportivos
como Juca Kfouri (Rddio CBN, Jornal Lance, Rede TV), José Trajano (ESPN Brasil) e Tostdo
(Folha de S. Paulo), a exemplo dos jornalistas politicos, desenvolvem uma linha importante de
reportagem investigativa e de denincia.

O processo percebido como decadéncia é todo ele marcado por mudangas na organizagio do
futebol, que aprofundam seu carater — presente desde a introdugéo no Brasil — de espeticulo e de
negdcio, mediado e globalizado. As placas de publicidade nos estadios sdo introduzidas em 1977 e,
antes do fim da década, videotapes dos jogos comecam a ser exibidos na televisdo. Em 1982, comega
uma onda de venda de jogadores para o exterior e, no ano seguinte, aparece a publicidade nos

* Sustenta™, a partir de Eco e Bourdieu, que a transmiss3o dos eventos esportivos pelos meios de comunica¢o forma um piblico leigo
e cria a demanda por comentaristas para traduzir os aspectos técnicos do jogo. Essa oposigdo sancionaria a profissionalizagao do
esporte, separando produtores e consumidores.
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unifonnes”. Em 1992, a Parmalat firma um contrato de co-gestdo com o Palmeiras. Em 1993, a “lei
Zico” permite a criagdo dos clubes-empresa. Em 1998, a Copa do Mundo da Franga marca uma nova
etapa do futebol, que obedece as regras do negécio globalizado do emretemmento ativando uma rede
gigantesca, complexa e muito lucrativa de patrocinios e venda de produtos . Josué Canda, de O
Tempo, que havia participado da cobertura de Copas desde 1986, traduz a impressdo provocada
pelasua experiéncia naFranga:

Nenhuma Copa serd mais coberta como antigamente, depois de 98.
Mudou tudo. Porque até entd@o nds ndo tinhamos um popstar como
0 Ronaldinho, que é de Madonna para cima. Na Copa vocé ndo
encosta nele. O cara ja néo fala mais. Estd cercado de segurangas,
vocé tem nitidamente uma assessoria ali, o cara decorou o que tinha
de falar, perdeu a espontaneidade, perdeu o acesso do jornalista a
informagao, ficou tudo bloqueado, com uma influéncia decisiva do
patrocinador.

A substitui¢do da percepgdo do futebol como espeticulo, até certo ponto sagrado, pela
compreensdo do esporte como negdcio e entretenimento, e pelo que Josué Canda chama de
“processamento industrial da informag@o” provoca mal-estar. A metéfora nacional perde a forcae
parece faltar alguma coisa . Tanto mais que os antigos herdis brasileiros, transformados em astros,
sdo derrotados em 98. Nesse capitulo da histéria do futebol, o brasileiro ndo tem a auto-imagem
positiva assegurada pela vitdria do seu talento, maior que a falta de disciplina ou preparo. Exatamente
ao procurar se aproximar dos padrdes de profissionalismo globalizado, falha e perde. O desgaste dos
jogadores, que chegam a Copa cansados das temporadas internacionais, divididos entre os mtereises
da carreira nos clubes e na Sele¢do, envolvidos em pesados trabalhos de relagdes pubhcas . Aponta
ainda a mudanga na torcida presente aos estadios, reorganizados para impedir a violéncia e povoados
por clientes e empregados convidados por empresas do mundo todo, torcedores apenas ocasionais.
Esse torcedor-consumidor corresponderia ao jogador-profissional internacionalizado, ambos
substituindo os fas e heréis do esporte, num espeticulo pasteurizado, com menor possibilidade de
liberagdo de emogdes, feito para ser transmitido por profissionais da televisio e de outros meios de
comunicag3o.

A cobertura da Copa de 98 feita por O Tempo vai exemplificar essas questdes. Segundo o
editor-chefe do Extra, da mesma maneira que as elei¢cdes estaduais e nacionais de 98, a Copa do
Mundo néo foi alvo de estratégia especial do jornal, lancado em abril daquele ano e focado nos
assuntos locais. Por isso essa cobertura néo € analisada aqui, ainda que o caderno Jogo Extra tenha,
por exemplo, passado do formato tabléide ao standard durante o periodo da Copa, indicando o
aumento da importancia do esporte em relagio ao conjunto dos assuntos abordados pelo jornal. Em
O Tempo, por outro lado, um ano e meio depois do lancamento do jornal, a Copa € tratada como
oportunidade para diferenciar o jornal dos concorrentes e torné-lo mais conhecido. Um caderno especial
¢ concebido, baseado nos resultados de uma pesquisa de mercado, e uma campanha publicitdria é
langada para impulsionar a venda de assinaturas, oferecendo camisetas da Copa e walkmans como
brindes.®

Os principais autores do projeto do caderno Copa 98 sdo o ex-editor de esportes e entdo
secretério de redag@o Josué Canda, e o editor de esportes Ricardo Balarine. O caderno mantém e
aprofunda algumas caracteristicas buscadas pelo jornal na cobertura didria de esportes. “N6s damos

¢ Depois do 1 > que fund u o projeto editorial inicial, o estudo a respeito da cobertura de futebol € a tnica pesquisa de

mercado sobre o préprio jornal de que tomei conhecimento. Segundo profissionais entrevistados, ndo foi feita outra sondagem para
avaliar o caderno ou seus resultados. A venda de cotas de patrocinio é apontada como indicativo do sucesso da estratégia. Nao tive
acesso a dados comerciais sobre o jornal, porém, a leitura do caderno Copa 98 mostra um nimero de antncios ainda pequenos, mas
nitidamente superior aos demais cadernos e periodos.
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mais noticia, mais matéria, mais paginas e mais diferenciais”, afirma Josué Canda, comparando o jornal
com os concorrentes mineiros. “Caderno da Copa estréia amanha, com tudo sobre o mundial™, diz a
chamada de capa de 19 de maio. Os antincios da campanha publicitdria do caderno também destacam
o volume de informagdes: “Garanta a mais completa cobertura dos jogos. A gente esté louco para
mostrar nosso futebol para vocé”. Nessa linha de buscar oferecer informagdes em profuséo, o caderno
Esporte —Copa 98 comega a circular diariamente na quarta-feira, 20 de maio, 21 dias antes da abertura
daCopa. O niimero de paginas oscila entre oito e doze, incluindo também a cobertura do futebol local
— que chega a ser capa vdrias vezes, no final do Campeonato Mineiro, antes do inicio dos jogos na
Franga — e de outros esportes, com menor destaque.

O jornal investe na compra de equipamentos para enviar a Franga trés profissionais — o
fotégrafo André Brant, o secretario de redagdo Josué Canda e o repérter Paulo Galvio —, com o
objetivo de produzir material exclusivo que diferenciasse a cobertura em relaciio aos concorrentes.
Almerindo Camilo, secretario de redago, relata que a diferenga de fuso horario possibilitava a
produg@o de um caderno bem cuidado visualmente, pois o material estava disponivel com
antecedéncia suficiente para editar fotos e preparar artes. De fato, a aparéncia do caderno é bonita
e sofisticada. Mais ainda do que em outros cadernos de O Tempo, as imagens tém forte presenga.
Sua fung@o € um elemento importante a ser estudado nos jornais. Com a evolugio da tecnologia,
elas ganham lugar de destaque nas paginas. O uso da cor na impressio, disseminado ao longo dos
anos 90, muda a cara dos jornais brasileiros e aumenta o impacto de fotos e artes, cuja transmissdo
e produgdo € facilitada pela tecnologia digital. Surge uma palavra — infografia— para designar a
nova geragdo das antigas “artes” de jornal, que agora combinam fotografia e ilustragdes manipuladas
digitalmente para traduzir informagdes. Eis a caracteristica do uso da imagem no jornal: ela est4
sempre submetida a fungéo informativa e enquadrada por elementos verbais. A foto ilustra o texto
da matéria, com sua leitura devidamente orientada pela legenda, e na infografia a imagem serve
como suporte para a apresentagdo verbal dos dados.

No Copa 98, mais do que as fotos, as infografias marcam a forma do caderno, com sua
propriedade de organizar a informagio num formato de aparéncia técnica, didética, que se presta 2
proposta de jornalismo de servigo. Assim, a pagina dois traz tabelas da Copa, quadros com os
destaques da programagio, e também uma contagem regressiva para a Copa da Franca 98. Em
diversas edigdes sdo publicadas outras infografias, como o “Guia completo das 32 sele¢des”, nas
péginas 10 e 11 da quarta-feira, 10 de junho. Os jogos do Brasil ganham balango em uma grande
arte com a escalagiio e andlise da atuagdo de cada jogador. Na mesma arte, um resumo do jogo,
“minuto a minuto”, complementa a rememoragao da partida, em mais uma comprovagio de que a
midia € dominada pela redundancia: n@o basta a transmissdo do jogo, com todos os replays, a
repetigdo de cenas nos telejornais e a exibigao de compactos noturnos. O jornal acredita que, além
de ver as fotos e ler comentérios e noticias, o leitor vai se interessar pela confirmago escrita dos
lances do jogo. Outras artes listam a infinidade de dados estatisticos de uso disseminado na década
para conferir concretude e caréter técnico a cobertura: posse de bola, faltas cometidas e recebidas,
impedimentos, bolas perdidas, chutes a gol, chutes fora, passes errados, escanteios cedidos, desarmes
completos e incompletos.

No Caderno Copa 98, predominam os textos informativos sobre o andamento do torneio.
Entretanto os textos assinados das colunas e cronicas tém lugar de destaque. No alto da pagina 2,
revezam-se a Coluna do Rei, assinada pelo ex-jogador Reinaldo Lima, as colunas do também ex-
Jjogador Raul Plassman, de Ricardo Dubrscky e a se¢do Coragem para dizer a verdade, do jornalista
esportivo Osvaldo Faria, consagrado pela Rddio Itatiaia, a maior do estado. Faria escreve anélises
dos jogos em tom leve, préximo ao da cronica. A coluna de Willy Gonser, outro nome do radio
mineiro, € publicada na pagina 10. Claide Gosling faz uma espécie de coluna social do esporte mineiro
€ do Mundial. O alto da pagina 4 ou 6 traz o Didrio da Copa, assinado por Josué Canda, as vezes em
conjunto com Paulo Galvao. O Didrio oscila entre a reportagem, o artigo e a cronica. Na mesma
pégina, aparecem ainda, depois do inicio da Copa, as cronicas de Carlos Heitor Cony, publicadas pela
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Folha de S. Paulo, e a coluna Agamenon na Copa, do personagem criado pelos humoristas do
Casseta & Planeta, de O Globo.

A presenca de colunistas e cronistas na cobertura das Copas do Mundo € apontado como um
dos elemientos reveladores do crescimento da importancia conferida a cobertura de futebol pela grande
imprensa brasileira na década de 90™". Ele relaciona os grandes nomes, do esporte € de outras dreas,
convocados para a cobertura das Copas de 94 e 98 em O Estado de S. Paulo, na Folha de S.
Paulo,em O Globo e no Jornal do Brasil, para concluir que os jornais buscaram oferecer ao puiblico
textos “de griffe”, avalizados pela assinatura reconhecida e diferenciados pelo estilo e ponto de vista.

Quanto ao contetido, Hatje, ao analisar a cobertura da Copa 98 em O Globo e na Zero Hora,
conclui que os valores identificados como nacionais foram mais destacados nos textos que as
caracteristicas técnicas das equipes ou dos atletas (Hatje Apud Borelli, 2001). Na mesma linha, a
andlise da transmissdo da final da Copa pelas emissoras de TV empreendida mostra duas abordagens
dos locutores, sempre relacionadas a nacionalidade. Na Rede Globo, Rede Manchete e no SBT, a
derrota € racionalizada por meio da tentativa de descolar o Brasil da sele¢do vencida, e de privilegiar
atorcida como metonimia do povo brasileiro, amadurecido o suficiente para compreender o espirito
esportivo, tirar as ligdes de congragamento do torneio e ndo considerar a segunda coloca¢do como um
rebaixamento da honra nacional. Na Rede Record, destaca-se a superioridade histdrica da nagéo
francesa diante do Brasil para justificar a derrota e encarecer a necessidade de se aprender com o pais
mais antigo e desenvolvido.

A leitura de O Tempo leva a conclusio semelhante sobre o predominio da abordagem
nacionalista, em que a torcida pela Sele¢do dd o tom da cobertura. Essa motivagio € indispensdvel
para atrair o publico e garantir os lucros damidia . Josué Canda afirma ter existido uma tentativaem
O Tempo de “evitar a patriotada”, diferenciando a Selecéo do Pais e praticando um jornalismo critico,
que trocasse os clichés pela analise dos problemas envolvidos na Copa. Porém ele admite que o jornal
deu apenas “o primeiro passo” nesse sentido, limitado ““pela natureza da midia de vender jornal”:

Estava na cara que ndo ia dar certo. Mas o medo de falar “o Brasil
ndo vai ganhar essa porcaria, se continuar com essa estrutura que
eles estao”, o medo de ser o jornal que iria dizer isso foi tdo grande
no pais do futebol, que a gente acabou perdendo a chance de dar
um viés mais critico.

Os titulos oferecem a chave para a leitura das matérias, mantendo no enquadramento patriético
textos as vezes mais criticos. Alguns exemplos mostram o percurso da cobertura de O Tempo, que
refor¢a o tom patriético conforme o Brasil avanga nas etapas do torneio. Aparece também o tom de
representagdo do cardter do povo ou nagéo, adotado na referéncia a outras sele¢des:

Preparo fisico preocupa comissao técnica (23.5.1998, p. Copal)
O velho lobo reage a crise (6.6.1998, p. Copa 1)

Brasil massacra Marrocos (17.6.1998, p. 1)

Brasil € talento e gols (17.6.1998, p. Copa 1)

Nigéria mostra a forga africana (20.6.1998, p. Copa 1)
Argentina mostra sua cara (22.6.1998, p. Copa 1)

Rivaldo salva a pitria (4.7.1998, p. 1)

N6s vamos ganhar (11.7.1998, p. Copa 1)

A conexao local é outro elemento utilizado para fortalecer o vinculo do leitor com o jornal. Na
fase do caderno Copa 98 que antecede o inicio da competi¢do, o mundial divide espago com o
campeonato mineiro e com a defini¢do do calendario do campeonato brasileiro. A edi¢do de 9 de
junho publica pesquisa do DataTempo sobre a escalagdo da selegdo. Na mesma linha adotada na
cobertura das eleigdes 98, o jornal usa a pesquisa de opinido como recurso para acrescentar uma cor
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local a0 tema nacional. “Levantamento feito pelo instituto revela que o torcedor da capital quer Doriva,
Denilson e Edmundo nos lugares de César Sampaio, Giovanni e Bebeto no time titular da selegzio”, diz
achamada. Com a publicagio da pesquisa, o jornal se coloca como porta-voz da vontade de seu
publico. Depois do inicio dos jogos, a exaltagéo da festa da torcida alimenta o clima da Copa. No dia
seguinte aos jogos do Brasil, o caderno circula divido em dois: as quatro paginas finais (9 a 12) ddo
destaque & movimentagio na cidade. Separadas do corpo do caderno, podem ser produzidas de
forma independente do material que vem da Franga. Fotos de multiddes e de belorizontinos conhecidos,
de lugares simbolos da cidade, muitas bandeiras e camisas amarelas povoam as paginas. Dessa maneira,
ndo s6 a Franga e os astros aparecem no caderno Copa 98, mas também Belo Horizonte e seus
moradores.

Campeonato carioca 99 e o jornal promotor

A conexdo local € o fundamento do projeto editorial do Extra. Isso explica, por exemplo, a
menor importancia conferida a cobertura da Copa 98 e o pesado investimento no Campeonato
Carioca de 99. No ambiente de crise e de uma nova profissionaliza¢@o vividas pelo futebol brasileiro
nadécadade 90, a TV Globo e 0 Extra negociam o patrocinio do Campeonato Estadual do Rio de
Janeiro, anunciando que vao promover sua “recuperagio”. A atuacgdo das Organizagdes Globo
continua uma tradigdo que remonta a década de 30, quando o jornal O Globo participava da
promogio de eventos idealizados pelo editor de esportes, Mrio Filho. O futebol profissional e o
jornalismo esportivo se consolidam no Brasil nos anos 30 como “dois aspectos de uma mesma
invengdo”, em que o jz(gmal cria a demanda do puiblico pelo esporte — no estadio e nas suas paginas
—ao tornd-lo visivel .

As empresas de comunicagdo, em especial as televisdes, tém se tornado os principais
investidores no esporte em todo o mundo . O autor aponta trés paradigmas para esse envolvimento:
os clubes tornam-se unidades de negdcio controladas por empresas de comunicag@o (caso do Paris
Saint Germain e do Bordeaux, da Franga, comprados pelos canais Plus e M6); as empresas, proibidas
de comprar clubes, apenas adquirem deles e das federages os direitos de transmissdo dos jogos
(padrdo da Inglaterra e, no Brasil e América Latina, da Traffic, associada a TV Bandeirantes); ou as
empresas de comunicagio passam a promover eventos esportivos. Melo Neto cita 0 Campeonato
Carioca de 1999 como exemplo do terceiro paradigma. O contrato assinado entre a TV Globo, a
Federagdo de Futebol do Estado do Rio de Janeiro e os clubes transferiu para a emissora os direitos
de transmissdo exclusiva, de venda do patrocinio de clubes, da publicidade, dos ingressos e do
licenciamento da marca. Dessa maneira, fundem-se os negécios de promogfo de eventos e de
midia.

Se os fabricantes de material esportivo patrocinam clubes e campeonatos para associar sua
imagem a autoridade dos usudrios vitoriosos de seus produtos, no caso dos veiculos de comunicagdo
aldgica dominante parece ser a de verticalizag@o dos negdcios: a mesma empresa que tem como
produto a transmissao de jogos e de outros programas sobre eles, assume controle também do clube
ou da competicdo, insumos para seus produtos. Isso permite, em tese, otimizar os dois negécios. Na
administragdo do Campeonato Carioca, tratava-se de recuperar uma competi¢éo desacreditada e
deficitdria, transformando-a em produto lucrativo.

Para o Extra, entretanto, mais que um negdcio, o Campeonato Carioca 99 se apresenta como
uma oportunidade de fixar a marca do jornal, langado menos de um ano antes, associando-a ao
esporte nacional dos brasileiros. 80% dos ingressos para as partidas sdo vendidos antecipadamente
em bancas, junto com o jornal, e com desconto de 50%. Apoiado na televiso, o Extra conduz em
suas pdginas uma grande campanha que apresenta o Campeonato Carioca 99 como a virada do
futebol no Rio de Janeiro. Além disso, oferece outros atrativos para fomentar a venda do jornal e dos
ingressos: entrada grétis para mulheres, sorteio de carros no estadio, raspadinha especial, em convénio
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com a Loteria do Estado do Rio de Janeiro, descontos na compra de CDs com o hino dos times
finalistas e de um livro de casos de futebol, escrito pelo diretor do jornal.

A venda de ingressos mais baratos enquadra-se na seqiiéncia de promogdes que fundamenta
aestratégia de marketing do Extra desde antes do lancamento. O préprio nome do jornal foi escolhido
num concurso entre os futuros leitores, que premiou o vencedor com um carro. A partir do langamento,
sempre apoiado em antncios na televisdo, o jornal procura atrair o piblico feminino, considerado mais
fiel, oferecendo conjuntos de panelas e outros objetos domésticos como brinde para quem reunisse os
selos publicados diariamente na primeira pagina. Num segundo momento, de acordo com o editor-
chefe, as pesquisas qualitativas realizadas periodicamente com o publico indicam o interesse das mulheres
das classes populares por bens que ajudassem os filhos a aprender e a melhorar de vida. Seguindo
essas indicagdes, o Extra passa a associar ao jornal produtos como atlas, livros de histéria do Brasil,
CDs corn histérias da Biblia. Assim, comprar o jornal diariamente nas bancas funciona também como
uma forma de poupanca para a aquisi¢ido de um bem valioso. Num célculo de custo e beneficio,
aumentam os atrativos do Extra’.

Para o jornal, a venda de ingressos para os jogos do Campeonato Carioca € uma promogio
de grande peso. Em vez de conquistar o publico feminino e, por meio dele, fazer-se conhecido dos
homens, vai direto a eles. Em lugar da instruc@o, associa o Extra ao esporte mais popular no pais, aos
clubes com suas torcidas, e ao estadio do Maracand, considerado uma das marcas do Rio de Janeiro.
Mais do que isso, liga o jornal a “recuperac@o” ou “‘redenc@o’ do futebol carioca em crise. Na avaliagdo
do editor-chefe, em entrevista a autora, a estratégia € um sucesso:

Se a gente tivesse gasto US$ 5 milhédes para vender a nossa marca,
do ponto de vista institucional ndao conseguiria o efeito que
conseguin com o campeonato carioca. O Extra passou a ser falado
em tudo quanto é lugar, o campeonato jd era do Extra, as torcidas
indiscriminadamente identificavam o campeonato com o Extra.

Nas pdginas do caderno de esportes do jornal, o Jogo Extra, esse esfor¢o de identificacdo
aparece no tom construtivo adotado pela cobertura. O Extra destaca as vantagens do preco do
ingresso e da facilidade de compra nas bancas, incentiva a ida ao estadio, exalta a beleza e o niimero
das torcidas. A capa do Jogo Extra de 7 de margo de 1999 chama a abertura do Campeonato,
realizada na véspera, de “Show na estréia” e registra a participagao da torcida “numa festa bonita e
digna da mais charmosa competic@o do pais”. Na segunda-feira, 8, a cobertura da primeira rodada
do Campeonato prossegue no mesmo tom. Na primeira pagina, a faixa vermelha que vai ser usada
para chamadas ao longo de toda a competi¢do, colocada no alto, sobre quadro reticulado em
amarelo, afirma: “Torcedor lota os estadios e faz a festa”. A chamada de capa do Jogo Extra decreta
que “A alegria voltou — O futebol carioca reviveu seus melhores dias”. E, na pagina 3: “Futebol de
casa cheia — Promog@o do Extra é um sucesso”. Na terga-feira, 9, a suite traz a raspadinha da
Loterj — “mais um atrativo para assistir as partidas do seu clube nos jogos do Estadual” —e a
primeira comparag@o com o puiblico do ano anterior. Segundo o jornal, a boa organizagdo da
competi¢do fez com que o publico dobrasse. Em 22 de mar¢o, o jornal celebra na manchete de
primeira pagina “O dia em que o Maracana ficou pequeno — Mais de 120 mil assistem a vitéria
vascaina”.

7 Ecléa Bosi (1991: 17-18), ao entrevistar operdrias na década de 70, identifica um “fortissimo desejo de instrugdo”, especialmente para
os filhos. Essa necessidade de aprender para enriquecer a vida as leva a assumir pesadas prestagdes para comprar colegdes de livros de
encadernagdo vistosa que ganham lugar de honra na casa, tratados como algo sagrado. Voltaremos a abordar a relagio entre livros e
jornal no capitulo V. Nos anos 90, a estratégia de associar a publicagdo a brindes, em promogdes divulgadas com apoio da televisio, foi
usada agressivamente por outras publicagdes, como a revista semanal Epoca e o jornal Valor Econdmico, langados também na segunda
metade da década pelo mesmo grupo do Extra. Nesse caso, os objetos valorizados, visando outros piiblicos, eram computadores
palmtop, passagens aéreas, pacotes de campeonatos de futebol para assinantes de TV a cabo.
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Eucimar de Oliveira admite a adog@o do que chama de “agenda positiva” na cobertura do
Campeonato, mas ressalva que ela nio afeta o “‘compromisso com a noticia” e no acarretaria, por
exemplo, aomissdo de fatos “graves” que tivessem ocorrido. A leitura dos exemplares mostra, entretanto,
que os fatos negativos sdo apresentados dentro da moldura construtiva adotada para a cobertura.
Assim acontece quando polémicas sobre o nimero de ingressos ou acesso aos estadios aparecem no
jornal apenas de forma indireta. A primeira pagina da edi¢éo de 16 de margo de 1999, terca-feira, traz
um editorial em trés colunas, diferenciado pelo uso de tipos em itélico, com o titulo debochado “A
inveja dos pernas-de-pau”. No texto, o jornal assume postura defensiva e minimiza as acusagdes de
“alguma confusdo em estddio”, apontando como responsavel “o despreparo de algum dirigente
acostumado com o fracasso do passado”, que ndo teria cumprido o dever de planejar o acesso dos
torcedores. O leitor ndo fica sabendo quem fez a acusagiio, nem qual foi ela exatamente. O contra-
ataque do jornal vem no Jogo Extra, que traz na pagina 3 “A forga da torcida” e “Os nimeros do
sucesso”’, completados pelo quadro “O que pensam os torcedores”. s

O Extraindica a maneira como o leitor deve ver o Campeonato Carioca. Chama a atengo
para a circularidade das midias, que dialogam entre si e dirigem-se a um receptor que sabem ser
consumidor de vdrios discursos. Ninguém assiste aos jogos pelo jornal: o texto escrito € sempre um
comentdrio arespeito de um espetaculo assistido em outro lugar. No Jogo Extra, as matérias orientam
aida ao estddio, o comportamento da torcida, o cantar do hino. A promog&o casada com a venda de
ingressos faz com que o estidio se torne o espago privilegiado, mas essa ndo é a tinica alianga possivel
na cobertura de esportes. A mais comum, celebrada com a televiso, ndo aparece no Jogo Extra
durante o Campeonato de 99. Na sexta e sdbado, 19 e 20 de margo, um verdadeiro bombardeio
chama o torcedor do Flamengo para o Maracand, mexendo com os brios da maior torcida do estado,
em ultimo no ranking criado pelo jornal®:

Ingressos para o jogo de amanha ja estdo a venda (19.3.1999, p.1)

Fla quer lotar Maracana (19.3.1999, p. Jogo 1)

Diretoria quer lotar estadio (19.3.1999, p. Jogo 3)

Mengao promete grande exibigao para a torcida — compre seu ingresso pela metade do prego (20.3.1999,

p.1)

O editorial de sabado, 20, completa a argumentagdo anunciando, entre as boas noticias na
chegada do fim de semana:

E o metrd, que andava divorciado do calenddrio futebolistico do
Rio, rendeu-se ao novo e vibrante Campeonato Estadual patrocinado
pelo Extra e funcionard excepcionalmente amanhd. Metré é um
transporte que ndo poderia ficar fora desse renascer do futebol
carioca.

O jornal se coloca indiretamente como agente que atua na cidade, fazendo com que a
concessiondria de transporte atenda os interesses dos cidaddos. Aqui, como na cobertura policial, o
Extra atua no ambito dos servigos, sempre evitando debates no campo da politica. E, mais uma vez,
orienta a leitura do Campeonato, estabelecendo o sentido de sucesso que todos acabam sendo obrigados
areconhecer. Percebe-se tanto a valorizagdo que realimenta a cobertura, como uma postura adotada na
cobertura de entretenimento pelo jornal, que procura incentivar o leitor a consumir no s6 televisdo, mas
outros produtos culturais, considerados pelos jornalistas alternativas mais enriquecedoras.

Fabrica de idolos

Se a exaltac@o do evento esportivo é o maior tema dos jornais, ao longo da cobertura ganha
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espago o €lemento competitivo tanto da Copa, como do Campeonato Carioca. A batalha pela vitéria,
no placar de cada jogo e na classificac@o geral, oferece os elementos draméticosgue sd0 0 pano de
fundo da narrativa dos jornais, do qual podem-se destacar incidentes de todo tipo . Mais uma vez o
jornalismo esportivo adota procedimentos introduzidos nas décadas de 20 e 30, quando Mario Filho
enriqueceu a cobertura, até entdo limitada ao registro do resultado de jogos jé realizados, com a
antecipagio dos preparativos para as partidas, feita por meio de noticias sobre treinos, especulagdes
emtorno daescalagio dos times, 2;comenta’m'os e histérias de jogadores . Quem marca essa narrativa
sdo os personagens. Demonstra que a personaliza¢do € a forma privilegiada de organizagdo da
comunicagdo medidtica. A elei¢do de personagens permite sintetizar os acontecimentos. Os fatos, suas
motivagOes e conseqiiéncias podem ser resumidos, de modo simplificado, nas qualidades e agdes
atribuidas aum personagem exemplar. Esse recurso oferece dois resultados principais. Em primeiro
lugar, é econdmico, pois facilita a exposicdo e compreensdo das informagdes. Apenas os tragos essenciais
sdo coordenados em torno do personagem, o que garante coeréncia ao relato e dispensa outros
dados. Além disso, a personalizag@o permite a identificag@o do leitor com os personagens, criando
lagos afetivos que ndo se estabeleceriam com acontecimentos genéricos e impessoais. Josué Canda,
de O Tempo, percebe as vantagens da utilizagdo de um “caso emblematico” na matéria jornalistica:

Se vocé consegue, dentro de uma historia boa, linkar os seus personagens,
dando uma dimensao mais humana da coisa, menos fria, isso amplifica o leque
de leitura. (...) Entdo o personagem serve como uma ponte que vai unindo os
aspectos todos da edi¢do que vocé fez, do material jornalistico que vocé tinha
na mdo.

Por outro lado, Eucimar de Oliveira, do Extra, expressa uma visdo em que o papel dos
personagens na narrativa ndo € tdo claro. O papel do talento individual na técnica do futebol € convocado
para explicar o destaque dado a alguns jogadores e a nogao do jornal como retrato da realidade se
impde. Admite-se, no maximo, um efeito de realimentag&o do sentimento do puiblico pela imprensa:

Sao as estrelas do campeonato. Mas quem faz isso ndo somos nos.
Quem faz isso é a torcida. Quando vdo 50 mil vascainos para o
Maracand e 50 mil flamenguistas para o Maracand, 50 mil de um
lado gritam Edmundo e 50 mil de outro lado gritam Romdrio. A
idolatria [no jornal] é uma reprodugao da idolatria. Claro que o
cara gosta do clube dele, ele gosta da camisa, da histéria, da
tradi¢do e tem uma ligagdo profunda com o clube. Mas como o
futebol, embora seja um esporte coletivo, é um esporte de
individualidade, em que os melhores sobressaem, é natural que a
idolatria surja.

Note-se que a linha editorial adotada na cobertura policial do Extra demonstra a percepgio
dos profissionais de que o papel do jornal ndo se restringe a reproduzir aidolatria. Naquele caso, uma
diretriz explicita veda acompanhar os passos posteriores de policiais que se destaquem em um caso
(ver o capitulo IT). Fica clara a compreensdo de que o jornal constréi um personagem da midia ao
transformar em noticia todos os seus passos. Mais que isso, no caso da cobertura policial o Extra
decide evitar o movimento tratado como natural na cobertura esportiva. De fato, referindo-se a Gilberto
Velho, observam que a trajetdria do individuo ganha significado constituinte na sociedade ocidental

® Elementos do processo de profissionalizagdo do futebol e do jornalismo esportivo, na década de 30, sdo retomados na estratégia de
marketing e de cobertura. Basta lembrar que quando o campeonato carioca de 1932 comega ameagado pelo abandono de times
tradicionais, inconformados com o fim do amadorismo, Mério Filho, em O Globo, faz uma campanha para atrair o piblico, criando,
por exemplo, um campeonato de torcedores, com prémios para os mais criativos ou numerosos.
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moderna, em que predominam as ideologias individualistas™. No processo de constituigdo de identidades,
os meios de comunicag@o operam como articuladores fundamentais. Ao promover personagens que
se transformam em fdolos no campo esportivo, considerado inofensivo, e evité-los no noticiario policial,
optando por personagens do povo, diferentes a cada histdria, o Extra constréi uma estratégia discursiva
que inova na cobertura policial e mantém a tradigao na cobertura do futebol, que o editor de esporte
do Extra, Gilmar Ferreira, chama, em entrevista, de “fibrica de idolos”.

Os idolos do futebol encarnam, ao longo do século XX, aspiragdes coletivas como a ascensdo
social, em especial dos negros . O mundo do futebol é idealizado como uma meritocracia em que os
mais talentosos vencem, a despeito da origem social oudacor . No estilo de jogo dos craques é vista
amanifestagao de caracteristicas “brasileiras”: a descontragao ou molecagem, por exemplo, consideradas
positivas, e seu contraponto negativo, a falta de disciplina. Os jogadores encenam, dessa forma, a
busca de uma imagem positiva do brasileiro e suas contradi¢des permanentes . Depois da Copa do
Mundo de 1950, a derrota é atribuida a fraqueza que seria resultado da mesticagem. Depois de 1958,
avitéria € argumento de valorizagdo da mesma mesticagem. Os jogadores, dessa forma, néo seriam
apenas celebridades, mas heréis, que tém o encargo de redimir seus semelhantes .

O joralismo evoluiu, ao longo do século XX, em dire¢@o a um noticidrio que procura centrar-se
no relato e andlise dos fatos, com pretensdes objetivas. Essa preocupagdo alcangou a cobertura de
esportes, desde o inicio marcada pela combinag@o da parcialidade do torcedor com argumentos técnicos.
As paginas e programas de futebol incorporaram recursos indicadores de exatiddo, como as estatisticas
abundantes. Mantiveram, contudo, os personagens. Hatje assinala a exaltagdo do jogador como uma das
caracteristicas mais freqiientes nos textos publicados por O Globo e pela Zero Hora sobre a Copa de 98
(Hatje Apud Borelli, 2001). Em O Tempo, essa exaltagdo aparece desde a capa do caderno especial, na
maioria das vezes ocupada por uma foto em formato pdster, que mostra um dos astros do torneio em
aclo, até a Gltima pdgina, que no periodo que antecede o inicio da competi¢éo traz, em cada edigo, o
perfil de um dos Craques da Copa, usado para personificar sua sele¢do. De vinte cadernos da Copa
analisados, onze trazem Ronaldinho na capa, sozinho ou acompanhado de outros jogadores. Em 24 de
maio, por exemplo, domina a capa a foto de um grupo treinando, em que o tinico jogador de cabega
levantada é Ronaldinho. A chamada para as paginas 5, 6 e 7 faz referéncia ao jogador mais destacado na
primeira fase do caderno: “Romdrio foi o grande ausente do treino do Brasil”. No dia seguinte, a foto da
capa mostra Ronaldinho treinando mais uma vez, com a chamada “Ronaldinho estd com fome de bola”.
Na pédgina 12, produzida pela editoria de Arte com material adaptado da agéncia Graphic News, uma
caricatura enorme e colorida apresenta primeiro Djorkaeff, atacante e meio-campista da Franga, depois
Alessandro Del Piero, da Italia. O perfil do craque do dia é tragado em texto e quadro com dados. A
pégina traz ainda o histérico da sele¢éio em copas do mundo, 0 rnapa com as cidades onde vai jogar e a
chamada para o préximo craque. O mesmo esquema se repete diariamente, apresentando ao leitor os
personagens das selegdes da Copa e reforcando a imagem dos herdis brasileiros.

Nao sdo muitos esses heréis. Entre os componentes da delegagdo, o jornal elege alguns
personagens principais. Romdrio, no inicio, Ronaldinho em primeirissimo lugar, Zagalo, Zico, mas
também Dunga, Bebeto, Rivaldo e Edmundo, conforme a atuagfo nos treinos e jogos os coloca em
destaque. Todos os movimentos dos escolhidos para estrelar o espetéaculo sdo acompanhados e
transformados em noticia: desde a participag@o ou n@o no treino, até o passeio na Eurodisney e o
desmentido da mae sobre a briga com a noiva. A prépria celebridade do jogador também vira tema do
jornal, ainda que secunddrio. Em 12 de junho, quando o alto da pagina 3 anuncia que “Ronaldo s6 verd
anoiva no Dia dos Namorados por video”, uma retranca com o selo “Ronaldomania” mostra fis com
fotos do idolo em Beijing, Dhaka (Bangladesh) e Calcutd. A figura morena e forte do jovem fendmeno
brasileiro néo parece estranha pregada nas bancas da Asia. Talvez também ali ele possa ser identificado
como um simbolo de ascensdo. No jornal brasileiro, enquanto isso, 0 nome Ronaldinho é substituido
no titulo por Ronaldo, mais curto e mais internacional.

Naépoca do Campeonato Carioca de 99, os jogadores voltam a ocupar o centro da cobertura,
sendo retratados dentro e fora do campo — em alguns casos, fora também das paginas de esporte.
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Na edi¢io de 3 de margo de 1999, a capa do caderno Sessdo Extra estampa fotos de Vampeta,
jogador do Corinthians, e achamada: “Com tudo de fora— homens bonitos e famosos curtem a moda
de posar totalmente nus”. Em 6 de marco, a chamada principal da primeira pigina do jornal é para o
jogo de abertura do Campeonato, mas o assunto da pagina 3 é “Justi¢a encurrala Animal — Edmundo
é conde nado a quatro anos e meio pela morte de trés pessoas”. Na edi¢do de domingo, 7 de margo,
as paginas centrais do Jogo Extra anunciam a primeira partida do Flamengo no Campeonato langando
um personagem: “O novo candidato a idolo do Fla — Leandro estréia em campeonatos cariocas
sonhando em cair nas gragas da torcida”, diz o titulo. Em 16 de margo, menos de dez dias depois,
outro langamento, dessa vez numa partida da Copa do Brasil, disputada paralelamente ao Campeonato:
“O novo xodé do Fla — Rodrigo Mendes sera titular do jogo amanha, contra a Ponte Preta, em
Campinas”. A afirmagio do editor-chefe, de que o jornal apenas reflete a idolatria da torcida, € duas
vezes desmentida. O lead da matéria do dia 7 esclarece:

O craque do Flamengo é Romdrio. E ninguém discorda disso. Mas
a estréia do time no Campeonato Estadual, hoje, as 17h, contra o
Olaria, na Rua Bariri, é o inicio da trajetéria de um novo candidato
a idolo rubro-negro: o centroavante Leandro.

No futebol, a exposi¢do dos jogadores pela imprensa comega no inicio do século XX, quando
ta11215bém ocinema criava suas primeiras estrelas. Friedenreich foi o idolo do futebol brasileiro nos anos
20 . No final da década, Mdrio Filho j entrevistava os craques e explorava as biografias nos intervalos
dos campeonatos para garantir assunto as paginas de esportes dos jornais. No final dos anos 30, o
Flamen go torna-se time de massa ao reunir os trés grandes jogadores negros da época — Fausto,
Domingos e Lednidas —, herdis das Copas do Mundo de 1930 e 1938. Em 1936, Le6nidas, inventor
da bicicleta voadora, chamado de “diamante negro” numa referéncia a propaganda de chocolate, é
eleito o jogador mais popular do Rio de Janeiro num concurso promovido pelo Jornal dos Sports. A
pelenegra, aorigeme a asc%nsﬁo social, o estilo de jogo e as vitdrias funcionam como elementos de
identificag@o com o publico .

Refletindo sobre a Copa 98, Josué Canda, de O Tempo, identifica uma alteragio profunda no
tratamento dos jogadores, que considera “massacrados pelo consumo”, superexpostos a ponto de se
desgastarem rapidamente diante do publico. Estudos sobre os personagens da midia afirmam haver,
de fato, uma intensificagdo da exposi¢ao e uma acelerac@o da substitui¢do dos {dolos, acompanhando
o ritmo da sociedade de consumo. Essa exibi¢do depende do consentimento dos jogadores, que
adotam comportamentos favoraveis a sua transformagao em personagens, certamente como parte de
um célculo sobre as vantagens proporcionadas a carreira pela construgio de determinada imagem
publica. Mais que isso, um movimento narcisico leva esses sujeitos a se reconhecerem apenas por
meio da midia. Uma vez transpostos para o é:ligg:uito dos meios, entretanto, ndo detém mais o controle
dos personagens em que se transformaram

Trabalha-se com a hipétese de que o conceito de intimidade das classes populares ndo seja o
mesmo das classes de maior poder sécio-econdmico . Construida a partir do século XV, a concepgao
burguesa de esfera intima ndo teria sido completamente incorporada pelos estratos mais pobres, entre
os quais permaneceram residuos de formas de sociabilidade baseadas num conceito de familia ampliado,
que sustenta redes de solidariedade necessdrias para a sobrevivéncia em contextos de escassez de
recursos. Mira defende que a exposi¢ao da vida privada na midia contemporénea pode ser atribuida
tanto a liberalizagdo dos costumes burgueses nas tltimas décadas do século XX como 2 ascensdo de
estilos de vida populares. Apresentadores e publico dessa origem aceitariam com naturalidade a exibigdo
do corpo e de assuntos da esfera intima, tanto de pessoas comuns, nos reality shows, como dos
idolos, que passam a compor uma espécie de familia extensa e mediada, na qual as estrelas sdo pontos
de identificago e funcionam como modelos de consumo.
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Dois personagens se destacam na cobertura da Copa 98 e do Campeonato Carioca de 99:
Romario e Ronaldinho. Além de serem os mais expostos, os dois compartilham o destino da auséncia.
Em 1998, antes da Copa, Romdrio é o principal destaque do noticidrio. Havia sido o vildo e o heréi da
Copa de 1994, quando a Sele¢@o conquistou o tetracampeonato, 24 anos depois da vitéria de 1970.
Cortado do time nas eliminatdrias, por indisciplina, foi reconvocado na tltima hora e terminou escolhido
o melhor jogador da Copa pelaimprensa internacional . Era natural, assim, que se esperasse mais um
grande desempenho. Quando, em 1998, ¢é cortado da Selegdo por causa de problemas de satide,
Ronaldinho torna-se o centro das atencdes e das expectativas. Passa a ser do jovem fendmeno a
tarefa de trazer a taga para o Brasil . Todos os seus movimentos s&o noticia, sejam eles profissionais
ou privados. Em algumas edi¢des do caderno Copa 98 de O Tempo, aimagem do jogador se repete
em mais da metade das paginas.

Durante o Campeonato Carioca de 1999, Ronaldinho estd na Europa, afastado dos campos
em fung@o de problemas no joelho. Nesse periodo, as primeiras paginas do Jogo Extra sdo dedicadas
a cobertura da disputa local e de seus craques, mas Ronaldinho é personagem quase fixo da pagina 9,
em geral dedicada ao futebol internacional. Ali o jornal acompanha todos os passos do tratamento do
Jjogador, torcendo pela sua recuperago. Quando ele vem ao Brasil, a tempo de torcer pelo Flamengo
nafinal, se junta ao enredo que se desenrola nas primeiras paginas do caderno, onde Romario domina
o noticiario. O “Baixinho” € utilizado como uma espécie de personificagdo do Flamengo, campeiio e
time de maior torcida da competi¢ao. Outros jogadores ganham destaque como antagonistas do heréi.
Esse € o caso de Edmundo, contratado pelo Vasco da Gama para disputar a decisdo do campeonato.
O “Animal” chega daItdliaem 26 de maio. O jornal imediatamente o incorpora a trama, mostrando a
recepgdo feita pela torcida e explorando a oposi¢@o a Romadrio. No dia 5, aparece um elemento de
tensdo. A capado Jogo Extra titula: “Festa de Romdrio revolta vascainos”. O jogador havia distribuido
antecipadamente convites para a festa da vitéria do Flamengo na final do segundo do turno, que
garantiria o titulo estadual ao time. Mais uma vez ele é chamado na imprensa de arrogante e tumultuador,
fama que o acompanha durante toda a carreira . O Vasco vence o jogo do dia 6, provocando mais
uma partida contra o Flamengo, campe@o do primeiro turno.

Nos dias que se seguem, o jornal alimenta a rivalidade entre as duas maiores torcidas do Rio,
esquentando o clima para a final de 19 de junho. Romdrio continua a ser o personagem principal. O Jogo
Extrado dia 12 anuncia que “Contusdo de Romario abate o Fla e deixa o Vasco mais animado”. Na
primeira pagina do dia 13, domingo, as fotos de Romério e Edmundo s3o opostas, com as chamadas:
“Animal vai a caga de novo” e “Romdrio é fera ferida”. Na edigdo do dia 14, o tema permanece: <O Fla
ndo € s6 Romério”, afirma a manchete, completada pelo titulo das paginas centrais do Jogo Extra: “Romario
sofre fora de campo”. A edigdo do domingo, 20 de junho, sobre a vitéria do Flamengo na véspera, fecha
ociclonamesma clave. A manchete diz: “Fla é campe&o — Time perde Romario, mas derrota o Vascoe
ojuiz”. A foto maior mostra Rodrigo Mendes, autor do gol que deu a vitéria ao Flamengo por 1 x 0. Mas
quem aparece em dois destaques, sendo carregado e levantando a taga, ¢ Romario. Na capa do Jogo
Extra, com a chamada “Campedo naraga”, mais uma vez as fotos mostram Rodrigo e Romdrio, que
Jjogou apenas 18 minutos na final, sendo carregado com a taga nas méos. Na pagina 4, outras trés fotos
do jogador e matéria com o “Desabafo do craque”. As paginas centrais ficam para Rodrigo Mendes, “O
her6i rubro-negro” com cara de bem comportado, branco, bonito e eficiente que, todavia, ndo se sobrepds
a0 “Baixinho”, figura dominante no noticiario da final carioca, apesar de contundido e polémico.

De maneira semelhante 2 Copa do Mundo, Romario néo estd em campo na hora decisiva, em
que aresponsabilidade pela vitéria € transferida para um jogador mais novo. Curiosamente, todavia, ele
mantém um lugar destacado nas paginas do jornal. Ausentes de campo, machucados e impedidos de
Jjogar para dar a vitéria ao Brasil ou ao time, Ronaldinho e Romério conservam sua posi¢do no Olimpo da
midia. O drama de Ronaldinho motivou estudos que abordaram a construgéo do idolo e o tratamento dos
obstaculos que ele deve superar no seu percurso mitico . A humanidade descoberta no herdi que cai

? Muitas vezes um ex-idolo volta 2 cena em fungdo do sofrimento, que provoca a comiseragdo do publico®.
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e chora o aproxima do leitor comum, consolado de suas fragilidades no cotidiano " Nelson Rodri gues
aponta O papel dramatico do heréi ausente ao escolher Zagalo o personagem da semana por sua atuagio
no Botafogo 2 x 2 Flamengo, em 30 de agosto de 1958. O futuro técnico da Sele¢do ndo joga até o final
da particla e é selecionado por “traduzir o simbolo pessoal € humano da batalha™:

E, sibito, o destino o derruba. Fora ceifado e ndo voltaria mais. Excluido do jogo, Zagalo
passou a ser o grande personagem da noite. Do seu peito pendia o manto do herdi tragico. (...)
Eu escrevi, mais acima, que o jogo teve sangue, suor e ldgrimas. Exato. Mas cumpre especificar
— as lagrimas foram de Zagalo. Atirado no vestidrio, como num tiimulo, ele chorou. Desejaria
voltar a luta, nem que fosse de maca, nem que fosse de rabecdo. Em campo, os outros davam
tudo. Mas eu vos digo: nenhuma presenga tao ativa, militante e obsessiva como a auséncia de
Zagalo, o meu personagem da semana (Rodrigues, 1994).

Depois da final da Copa de 98, Ronaldinho chora abragado ao pai. Durante a final de 99, o
jornal mostra que Romdrio sofre fora de campo, € “fera ferida”, nas palavras do Extra. Em que ele se
diferencia de Ronaldinho? Como ele, ¢ mulato de origem pobre e sem estudo, mais uma encarnagio
da ascensao gragas ao talento, padrdo de inimeros idolos desde as primeiras décadas do futebol no
Brasil. Contudo, Romério ndo e um bom mogo, e passa longe de ser um modelo de disciplina, esforgo,
humildade ou determmagao Venceu, sem se amoldar. Parece ter subjugado ou, pelos menos,
contornado um sistema cujas regras estd continuamente quebrando. Ao mesmo tempo, cultiva os lagos
com a familia e com o bairro de origem, Vila da Penha, subtirbio do Rio, que continua a freqiientar e
onde o pai tem um botequim, dado de presente pelo filho. Apresenta-se como um homem de familia,
companheiro de farra dos amigos, famosos ou néo, e estd sempre ligado a mulheres".

O futebol tem grande forga integradora, por proporcionar ao publico a experiéncia da vitdriae
daderrota altemadas encenando uma regra do mundo moderno, baseado em valores como a igualdade
eoindividualismo' . Além disso, guarda lugar para, sem renegar a disciplina, instituir a malandragem
como arte da sobrevivéncia e 0 jogo de cintura como caracteristica brasileira valorizada. Cria, portanto,
um poderoso espago de elaboracdo da identidade nacional, exatamente pela sua abertura a contradigéo,
assimilada de maneira ora irada, ora afetuosa, como na descri¢ao de Décio de Almeida Prado:

A “administragdo da vantagem”, ou seja, o escamoteamento do tempo, faz parte da arte por
exceléncia brasileira, e como tal devidamente apreciada pelos cronistas. Ao lado do “jogo de
cintura”, compde o patrimdnio mitico do futebol nacional, aquele que nos faz vencer pela
manha ou pelo malabarismo os ingénuos e duros estrangeiros, de espinha dorsal inflexionavel,
que nio possuem nossa maleabilidade de corpo e de carater, também chamada afetuosamente
de malandragem (Prado, 1994).

Assim, uma figura como Romdrio pode manter um lugar especial no quadro simbdlico do
futebol, dando continuidade a uma linhagem de jogadores considerados rebeldes, seja pela agressividade
tradu21da em posturas politicas de contestag@o da disciplina, seja pela preguica e participagdo na vida
boémia . Nio se enquadra perfeitamente no negdcio e na ética profissional que o acompanha, mas
continua a fazer parte dele. O Campeonato Carioca de 99 repete a Copa de 94, quando ele é censurado
pela indisciplina e procurado pelo talento. Veja-se a seqiiéncia das edigdes do Extrade 12a 15 de
margo de 1999:

Flamengo joga duro e vai multar Romario por falta (12.3.1999,p.1)
Romidrio vai jogar (13.3.1999, p. Jogo Extra 6)

Romirio joga hoje (14.3.1999, p. Jogo Extra 1)

Com Romirio fica bem mais facil (15.3.1999, p. Jogo Extra 8 € 9)

A cobertura do Campeonato segue celebrando o “craque sem limites” (28.3.1999), “Romério
infernal” (10.5.1999), “Romario € a diferenga” (16.5.1999). O “Baixinho” se aproxima da imagem
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algo anacronica do malandro carioca, cheio de ginga e esperteza, que se da bem sem fazer muito
esforgo, figura importante na cultura brasileira. Malasartes e Macunaima inspiram o jornalismo esportivo
damesma forma que a ética protestante . De certo modo, Romdrio revela a permanéncia de tragos de
uma imagem nacional macunaimica que a ideologia de modernizagio globalizada dos anos 90 procura
substituir pela seriedade e eficiéncia. Rebela-se, com malicia, contra o destino de trabalho e pobreza.
Encarna uma liberdade que 0 homem comum gostaria de ter, mas de que néo dispde, submetido a um
horizonte onde se vé o esforgo cotidiano, e ndo o triunfo (Travancas, 1999).

Em O negro no futebol brasileiro, Mério Filho produz um livro de memorias do futebol
estruturado em torno de casos de jogadores que personalizam tanto a trajetéria de ascensio, como o
desencaixe dos mulatos e negros, ora heréis brasileiros, ora exemplos da fraqueza nacional'®. A
combinagdo de histdrias de sentidos distintos mostra a complexidade do lugar do futebol na cultura
brasileira. Muito mais do que apenas se divertir, o brasileiro encena, através dos discursos produzidos
pelos meios de comunicag@o a partir do jogo, os conflitos em torno de sua identidade.

A transformag@o do futebol em outro item do composto de marketing de uma industria
globalizada ndo faz cessar esse movimento. Ao contrdrio, a imbricag@o entre informago,
entretenimento e negdcio, materializada durante os anos 90 pela tendéncia de crescimento das
promogdes, € mais um elemento de tensdo. Como nos tempos de Mério Filho, quando o futebol se
convertia em esporte de massa, € na época de ouro narrada por Nelson Rodrigues, o leitor de jornal
continua se identificando com os personagens construidos pelo jornalismo, porque eles encarnam
exemplarmente suas aspiragdes, muitas vezes contraditdrias, e as fissuras por elas adquiridas ao
longo da v1da e da histdria. Na sua ambigiiidade, os idolos do futebol corporificam a multivocalidade
apontada no futebol brasileiro. espetaculo produzido pela industria cultural que ndo s6 atende ao
objetivo de gerar lucro, mas “também orquestra componentes civicos basicos, identidades sociais
importantes, valores culturais profundos e gostos individuais singulares”. Assim a personalizagio,
recurso cada vez mais utilizado pelo jornalismo para potencializar a gera¢do de noticias, ndo tem
como resultado simplesmente o aumento das imagens destituidas de necessidade interior apontado
por Calvino na contemporaneidade. As figuras da midia articulam um conjunto aberto de sentidos
freqiientemente contraditérios, configurando-se como elementos de um processo que gera
simultaneamente ofuscamento e visibilidade.

Conclusao

Calvino encerra cada capitulo das Seis propostas convidando o leitor a guardar consigo uma
imagem proposta como sintese das idéias desenvolvidas: o cavaleiro da cuba voadora, Chuang-Tsé
desenhando o caranguejo, o monstro marinho a sulcar as ondas, as letras alinhadas como gréos de
areia. Seguindo essa sugestdo, termino o capitulo com a imagem do mulato baixinho e forte,
comemorando o gol com um sorriso provocador nos olhos. Quem sabe ela ajude a pensar sobre o que
o amontoado de figuras e palavras do jornal pode dizer ao leitor? A imagem de Romério criada pelos
Jjornais continua a histéria de herdis mestigos do futebol brasileiro, mistos de sucesso e de fracasso, de
adaptagdo e de inadequago as regras do jogo da modernidade. Na inteligéncia das jogadas inesperadas,
“lampejos de criatividade que recompensam o puiblico de sua ljonga espera”, “por entre de milhares de
Jjogadas conhecidas, 6bvias”, revela também o que chama ™ de “a mais alta natureza do futebol”,

“também de cosamentale, como Leonardo da Vinci desejava que fosse a pintura” e o que Calvino
espera que as imagens e as palavras possam ser.

Ao recordar sua experiéncia de expectador voraz de cinema durante a adolescéncia, antes da
Segunda Guerra Mundial, o escritor italiano conclui que as imagens convencionais de Hollywood,
mesmo no seu artificialismo e mistificagdo, lhe proporcionavam distanciamento, numa formulaggo similar
daquele apontado como potencial da fotografia e do cinema:
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Cos’era stato dunque allora il cinema, in questo contesto, per me? Direi: la distanza. Rispondeva
a un bisogno di distanza, di dilatazione dei confini del reale, di veder aprirsi intorno delle
dimensioni incommensurabili, astratte come entita geometriche; ma anche concrete,
assolutamente piene di facce e situazioni e ambienti, che col mondo dell’esperienza diretta
stabilivano una loro rete (astratta) di rapporti'' (Calvino, 1990).

Trata-se do poder daimagem, e também da narrativa, de oferecer ao leitor ou espectador um
campo de elaboragao indireta do real. Esse é o potencial de visibilidade das imagens e palavras que
cumpre preservar no novo milénio, seja na literatura, no cinema ou no jornalismo, protegendo-as da
produg@o excessiva, submetida a 16gica do consumo, que as banaliza e exaure seu poder. “Fazer do
gigantesco aparelho técnico do nosso tempo o objeto das inervagdes humanas” * & atarefa historica
que déd aos produtos da industria cultural seu verdadeiro sentido.
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