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RESUMO: Amidiaenquanto agente politico tem a capacidade de gestar comportamentos,
pensando assim partimos da necessidade de observar o quao influenciaveis sao os jovens
quando pensamos em relag&o a idolatria esportiva. Neste sentido, o objetivo deste estudo
foi analisar a possivel influéncia midiatica na construcédo de idolos esportivos e como sao
percebidos no universo dos jovens. Para tal foram selecionados para a pesquisa alunos
do 1° e 2° ano do Ensino Médio de uma escola publica federal de Sergipe. A partir dos
resultados obtidos, percebemos que, mesmo se tratando de um colégio onde a mediagao
pedagogica é muito importante para entender e discutir as questdes que envolvem a midia,
verificamos um forte poder simbdlico midiatico, incorporando significados mercadologicos
na relacao clube-idolo-torcedor que impactam também na quest&o corporal.

Palavras-Chave: midia; idolos esportivos; espetacularizagédo esportiva; jovens.

Revista Réweses, €d. 32 vol 1, jan-jun de 2014, Santa Maria.



Azevedo et al

Introducgao

A midia € o principal meio de entretenimento e comunicagdo em grande escala do
mundo. Ela é capaz de criar grupos sociais, influenciar no que vestir, comer, assistir, e até
mesmo o que seguir como forma de vida (FAUSTO NETO, 2002). Alem do radio e da TV,
as midias impressas (jornal e revista) e as novas midias (internet, redes sociais) formam as
principais midias existentes.

O poder midiatico necessita sempre estar gerando algo que o sustente e torne lucrativo,
dando continuidade a sua atual situagdo. Influenciar o sujeito € a principal forma de manter
e conseguir que eles nao o esquegam, ele tem a capacidade de criar mudangas que podem
influenciar as pessoas, por isso nada que esteja na midia é ingénuo e totalmente verdadeiro
(FERRES, 1996). Com isso, devemos aprender a entender a midia e as formas como
tendem a produzir e circular as noticias e seus conteudos.

Em geral, a midia acaba gerando uma espetacularizagdo’ para chamar mais atengao
do publico na necessidade de reforgar seus discursos e imagens. O que em uma emissora
€ veiculado como algo normal ou banal, em outra pode dar uma dimensao absurda pela
necessidade de ver a tudo e a todos, ali como uma forma rentavel de se estabelecer uma
relagao (KELLNER, 2006).

Segundo Betti (1998), a criagdo desta espetacularizag&o vinculada ao esporte se deu
devido ao espectador pagar para assistir, mas a partir dos anos 1960 é que inicia o “ao vivo”,
iniciando assim a fase de telespectadores e a necessidade de sempre estar produzindo
para o publico noticias novas, e a falagdo esportiva? é a forma mais perpetuada. Assim,
percebemos que o esporte passa a ter caracteristicas midiaticas, tornando-se o “esporte
da midia” e ndo mais o “esporte na midia”, pois elas acabam reformulando e criando novas
ideias para que o esporte ganhe mais espago, gerando maior visibilidade e lucro (BETTI,
2001).

Ainternet e as novas midias aparecem como as novas formas de perpetuar essa falagao
esportiva. Antigamente era necessario tentar entrar em contato com clubes e atletas para

ter informagdes. Muitas vezes as noticias, hoje, chegam através das redes sociais e, como

' Termo criado por Guy Debord, que afirma: “Toda a vida das sociedades nas quais reinam as modernas
condigcdes de producao se apresenta como uma imensa acumulagao de espetaculos. Tudo o que era vivido
diretamente tornou-se uma representacao” (DEBORD, 1997, p.13).

2 Conceito oriundo de uma crénica de Umberto Eco, escrita em 1969.
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cita Rebustini et al (2012, p. 71), “O esporte, juntamente com o universo do entretenimento,
tem feito uso regular dessas novas tecnologias, inicialmente por meio dos sites dos clubes
ou dos proprios atletas, e nos ultimos anos com a utilizagao sistematica das redes sociais.”

Logo,oseventos passamaterproporgdes e conotagdesgigantescaseaespetacularizagéo
esportiva vé nos atletas formas de perpetuar o esporte com uma rentabilidade enorme para
as empresas e para a midia. A partir disso, existe a necessidade da criacdo de idolos e
atletas que se destacam, os quais acabam tendo uma maior repercussao na midia, gerando
sempre novos idolos para que nao se acabe essa repercussio sobre o esporte e seus
acontecimentos (MEZZAROBA; PIRES, 2010).

A “personificagado” do idolo acaba gerando todo um atrativo para citar a competicao ou
o esporte que tem a ver com ele. Na Copa do Mundo de 2002, além do olhar do técnico
que criou uma “familia” entre os jogadores, a midia criou uma expectativa no “trio de
erres” formado por Ronaldo, Rivaldo e Ronaldinho para que pudessem chamar a atengao
dos telespectadores (ASSIS; VIEIRA, 2003). Essa necessidade de sempre ter um idolo
despontando acaba fazendo com que a midia procure atletas que estdo se destacando
para uma tentativa de “acerto”, muitas vezes chegando a recorrer a ex-idolos.

Entendemos que os jovens também fazem parte desta “globalizacdo midiatica” e que
estdo em constante interagcdo com as noticias produzidas e veiculadas pelo conjunto de
veiculos midiaticos. Portanto, temos como ponto de partida nesta investigac&o: a partir de
um grupo de jovens, qual a possivel influéncia da midia na criagdo dos idolos? Além disso,
o objetivo principal desta pesquisa foi analisar a possivel influéncia midiatica na constru¢ao
de idolos esportivos e como esses possiveis idolos sdo percebidos no universo dos jovens
no contexto escolar.

Sendo assim, fomos a campo investigar duas turmas de jovens do Ensino Médio do
Colégio de Aplicacdo (CODAP) da Universidade Federal de Sergipe (UFS) do campus
de Sao Cristovdo. O Colégio de Aplicagao foi criado em 30 de junho de 1959, ligado a
Faculdade de Filosofia de Sergipe, funcionando somente com séries ligadas ao Ensino
Fundamental, sendo que s6 em 1965 é instaurado no CODAP o Ensino Médio. Em 1968
é criada a Universidade Federal de Sergipe e o Colégio de Aplicagado e a Faculdade de

Filosofia de Sergipe sdo acoplados a ela.
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Atualmente, o CODAP atende cerca de 470 estudantes de Ensino Fundamental e Médio
e, a exemplo da UFS, tem suas praticas ligadas a triade ensino, pesquisa e extensao. O
CODAP tem uma fungao importante no contexto da UFS na medida em que as turmas
do colégio servem como local de estagio dos mais variados cursos de licenciatura que a

Universidade oferece.

Procedimentos Metodolégicos

O presente texto é fruto de uma pesquisa de cunho quali-quantitativo. O viés qualitativo
se justifica pois a interpretacdo dos fendmenos e a atribuicdo de significados dados a eles
sdo centrais em nossa pesquisa quando buscamos identificar como a midia constréi os
sentidos ao “arquitetar” idolos junto aos jovens pesquisados. No entanto, imbricado a isso
manipulamos dados coletados na forma de calculos e estatistica descritiva basica a fim de
quantificarmos os dados analisados.

Sob este viés, Neves (1996, p.2) menciona que a jungdo dos métodos qualitativos
e quantitativos tem como possibilidade “congregar controle dos vieses (pelo método
quantitativo) com compreensdo da perspectiva dos agentes envolvidos no fenbmeno
(método qualitativo)”.

O instrumento de coleta de dados da pesquisa se deu a partir da aplicacédo de um
questionario com onze questdes, com perguntas mistas, a duas turmas do Ensino Médio
(uma do 1° e outra do 2° ano) de uma escola publica federal de Sergipe, localizada em
Sao Cristovao. Neste sentido, compactuamos com Gressler (2007, p.167) quando anuncia
que “o questionario é constituido por uma série de perguntas, elaboradas com o objetivo
de se levantar dados para uma pesquisa, cujas respostas sdo formuladas por escrito pelo
informante, sem o auxilio do investigador”.

No retorno das respostas do questionario com os alunos, entendemos que se
necessitava, ainda, de um maior esclarecimento quanto a algumas questdes e duvidas que
inicialmente ndo visamos encontrar. Por isso, em um segundo momento foi aplicado um
questionario com duas professoras, com seis questdes abertas e de abordagem qualitativa,

por isso entendemos que elas também foram sujeitos da pesquisa.
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Os sujeitos da pesquisa foram escolhidos devido a faixa etaria propiciar um maior
entendimento sobre as caracteristicas midiaticas em relagdo aos seus possiveis idolos.
Por isso escolhemos essas turmas: por terem uma participagao maior nas redes sociais e,
em sua grande maioria, terem acesso a internet.

Os dados foram organizados a partir da descrigdo dos proprios dados encontrados
nos questionarios respondidos pelos sujeitos da pesquisa. Estdo organizados e tratados
a partir da estatistica descritiva basica, neste caso apenas a analise percentual, com a
elaboracao de graficos para visualizar os dados encontrados e, em seguida, realizar uma

analise qualitativa dos mesmos.

Apresentacao E Analise Dos Dados

Organizamos este subtdpico com o intuito de apresentar as relagdes das respostas dos
alunos pesquisados com os objetivos tragados, recorrendo a literatura pesquisada para a
discussdo dos dados aqui apresentados. Participaram da pesquisa 40 (quarenta) alunos,
sendo dezoito alunos do primeiro ano do ensino médio, na faixa etaria entre 14-15 anos (10
meninos, 8 meninas), e vinte e dois alunos do segundo ano do ensino médio, na faixa etaria
entre 15-18 anos (10 meninos, 12 meninas). Os dados aqui analisados foram agrupados,
ou seja, correspondem a uma percepgao do total deste grupo de jovens, ndo sendo feita
diferenciagao entre primeiro e segundo ano.

Dentre os alunos envolvidos na pesquisa, uma aluna afirmou que ndo gostava de esportes
e creditou esta afirmac&o ao fato de n&o assistir televisdo, os outros que mantiveram a
negacao identificaram isto com fato de ndo “se movimentar”, falando sobre ser sedentario
ou nao gostar de exercicios fisicos. Os que afirmaram gostar do esporte citaram que o gosto

pelo esporte se dava pela “diversao”, “faz bem pro corpo”, “identificacéo”, “entretenimento”,

‘porque nasci no Brasil (pais do futebol)”, “bom para o crescimento e a mente”, “vida mais
saudavel’, “exercitar o corpo”, “me sinto feliz”, “distracéo”.

Percebendo isso, entendemos que, de certa forma, a influéncia do esporte moderno
esta cada vez mais associada a saude e ao fisico, pois se credita ao “corpo belo” os bons

desempenhos dos atletas, conforme Bianchi e Hatje (2006). Além disso, uma das respostas
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nos mostrou o que o aluno entende da relagédo esporte x midia, ao definir que gosta de
esporte “porque cria idolos”, o que demonstra estar inteiramente incluso no discurso
midiatico sem a devida percepcéao de tal entendimento.

Logo, identificamos que a relagdo entre o esporte e a televisdo esta cada dia mais
perceptivel, seu crescimento acontece devido ao maior espaco na midia para apresentar
competicdes ao publico e espetaculariza-las para que atraia cada dia mais telespectadores.

A grande maioria dos alunos citou o voleibol como o esporte mais praticado. O segundo
mais votado foi o futebol e, posteriormente, a natacao e o futsal. Outros esportes que foram
mencionados pelos sujeitos pesquisados foram o handebol, o basquete e o atletismo. Andar
de bicicleta, danga, ténis, luta, a GR (ginastica ritmica), MMA (mixed marcial arts), sinuca,
volei de praia, corridas automotivas, pular corda, ciclismo, muay-thai e jiu-jitsu, embora
citados, o foram com menos expressao.

Perceber o voleibol como o esporte mais praticado nos levou a uma inquietagao
em tentar entender o porqué de o futebol ter sido superado por este grupo especifico
pesquisado, ja que o futebol € o mais midiatico e reconhecido como primeiro esporte no
Brasil e no mundo. Ao fazer o questionario com as professoras da instituicdo, uma delas
nos deu como resposta: “Nao existe trabalho especifico com voleibol, em algumas turmas
este conhecimento foi trabalhado, mas em uma unidade de ensino” (PROFESSORA B).

E evidente o crescimento do voleibol no Brasil diante de tantas conquistas recentes.
Essas vitérias acabam por buscar ainda mais espac¢o na midia, percebendo ali uma forma
de entreter o publico, por isso sofrem mudancgas que ocasionam em formatos possiveis
de aparecer, principalmente na televisdo, configurando assim uma “propriedade” dos que
assistem, como percebemos em Marchi Junior (2005, p.159).

Podemos entender também que o voleibol, atualmente, tem sido alvo de mudancgas para
que a referida modalidade tivesse um lugar cada vez maior na midia, concomitantemente
tornando-se mais popular. Como identificamos mais claramente na citagcdo de Pinheiro
(1995) citado por Marchi Junior (2005, p.153-154) ao retratar uma fala do entdo presidente
da CBYV, Carlos Arthur Nuzman: “Eu prefiro um ginasio vazio com transmissao da televisao
a um ginasio cheio, sem televisgdo. O vazio atinge milhdes de telespectadores em todo o

pais”.
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Além disso, uma grande variedade de esportes foi citada. Novamente em contato
com a professora, ela informou que os profissionais de Educacao Fisica (EF) do colégio
visam trabalhar com a maior variedade de esportes possiveis, principalmente com os que
sao “esquecidos” pela midia, visando ndo somente o lado de conhecé-los, mas também
tornar os alunos criticos para ter a percepc¢ao de tudo que os envolve, como preconceitos,
relagdes de poder, o lado financeiro, midiatico. Segundo a Professora A: “buscamos sempre
a tentativa de trazer coisas desconhecidas dos alunos, para se tratar das questbes que
0 envolvem, como a capoeira e suas discussdes. Trabalhamos sempre preocupados na
formagao do sujeito para se inserir socialmente”.

E cita ainda que ficou muito feliz por ver essas respostas, pois entende que o seu
trabalho esta dando frutos, por ndo aparecerem somente os esportes que mais sao
abordados na midia. Em confronto com os resultados anteriormente discutidos, fica visivel
que nem sempre a midia, isoladamente, € capaz de influenciar os alunos; a EF também
tem seu poder de mediagéo e influéncia — na figura do seu responsavel, o professor — com
0 objetivo de trabalhar questdes pedagdgicas com os jovens.

Percebemos que na necessidade de apresentar essa grande quantidade de esportes e
criar esses debates e torna-los criticos com relagao aos esportes em geral, pode-se acabar
caindo na polissemia, como encontramos em Betti (2006), que com a espetacularizagao
midiatica no esporte acabou multiplicando e criando novas praticas corporais devido a
necessidade de apresentar novidades e facilidades de aceitag&o ao publico, gerando assim
praticas que fogem da definicdo classica de “esporte” pela Sociologia do Esporte, como
percebemos na escolha de sinuca e danga como esportes pelos jovens pesquisados.

Concluimos aqui que esta escola é perpassada pelas mudangas que ocorrem na EF
Escolar atualmente. Concordamos com a ideia de Bracht (1999) que, independente de qual
teoria pedagodgica se assemelhe, os professores tentam diferenciar o “esporte moderno” do
“‘esporte educacional”, que busca criticizar o aluno e ndo somente reproduzir o esporte de
rendimento.

Para melhor analise dos graficos que apresentaremos na sequéncia, podemos adiantar
que os valores colocados identificam o valor absoluto, ou seja, do numero de alunos que

responderam ao questionario.
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Grafico 01: Esportes que costumam dedicar atencao
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Entre os alunos, nesta questdo, houve uma inversao das respostas quando comparado
ao esporte mais praticado. Percebe-se que o futebol é o mais citado, com 20 votos, e o
voleibol fica em segundo, com 14. Esse grafico mostra o que encontramos em Sanfelice
(2001, p.2) sobre como a midia influencia nos esportes devido a relagdo de oferta-demanda
existente. Ao indicar e propiciar a ideia de que o Brasil € o “Pais do futebol”, comeca a cada
vez mais tentar manter essa identificacao e disponibilizar mais espag¢o na midia para esse
esporte, pois a cada dia que passa se torna mais lucrativo e rentavel para os principais
envolvidos.

Consideramos essa reflexdo e constatamos que a midia procura cada vez mais atrair
as atengdes do publico, pois, como afirma Gastaldo (2009), ela sempre cria novas formas
de prender a atencao dos espectadores. Com o futebol podemos perceber a evolugao e o
constante aparecimento de novas formas de apresentar o jogo para todos. Na televisao,
principalmente, a cada dia se investe mais, tanto que, na Copa das Confederagdes (2013),
quem assistia pela “TV Globo” percebia o alto investimento colocado ali, principalmente no
quesito “tecnologia” de transmiss&o e de geragao de conteudos nos intervalos dos jogos.

Quando perguntados sobre se tinham algum idolo esportivo, tanto no primeiro quanto
no segundo ano houve mais afirmacdes neste sentido da parte das alunas, em comparagao
os alunos. A principal diferenca que se pode notar € que as meninas escolhem essa idolatria
nao somente pelo aspecto de performance esportiva do atleta, mas também pela “beleza”

e “porte fisico”, entre outras qualidades que fogem do &mbito técnico-esportivo. Mas no
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segundo ano grande parte das meninas afirmou n&o ter idolos e a professora se vangloria
desse resultado identificando que trabalha o lado critico do esporte, para ndo somente

entender o esporte atraveés do idolo, ja que ndo resgataria a verdadeira imagem esportiva.

Grafico 02: idolos femininos
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O grafico 2 demonstra as escolhas das meninas quanto aos seus idolos, em que
Jaqueline (jogadora de vodlei) recebeu 4 votos, Anderson Silva ganhou trés, logo em
seguida vieram Hulk, Kaka, Casillas, Fred, Lucas e Murilo com dois votos (com exceg¢ao
deste ultimo, jogador de vélei, os demais todos jogadores de futebol), com apenas um voto
foram citados Davi Luiz, Piqué, Bruno, Ana Moser, Ronaldo, Daiane dos Santos (ginastica),
Cristiano Ronaldo, Higuain, C. Brait (vOlei), Phelps (natag&o), Messi, Iniesta, V. Valdés, J.
César, Sheila e Adenisia (essas duas ultimas do voélei).

Percebemos o “culto a beleza” quando as entrevistadas citam e indicam figuras
consideradas na midia como icones sexuais e bonitas, como Kaka, Casillas (goleiro da
selecdo espanhola de futebol), Fred, Cristiano Ronaldo e Julio César. Além disso, Hulk
(atacante da selegao brasileira de futebol) foi citado 2 vezes e uma delas diz ter um aprego
pelo jogador devido a sua “bunda”, que anda aparecendo tanto na midia, chegando a fazer
comparag¢des com mulheres que sao consideradas avantajadas.

Identificamos no trecho abaixo como a midia observa a necessidade dos jovens e tenta

transmitir significados em relagao ao “corpo belo™:

E evidente nos ultimos anos, a preocupagdo que 0s jovens tém com seu corpo,
estarealidade atinge ndo uma, mas todas as classes sociais; percebe-se também a
grande influéncia dos meios de comunicagcdo como formadores de opinido desses
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jovens sobre si mesmos. Cada vez mais os programas de televisao, revistas e
jornais tém dedicado um espaco maior para mostrar novidades em setores de
cosmeéticos, de alimentagao e vestuario. Propagandas veiculadas estdo o tempo
todo tentando vender o que n&o esta disponivel em nossos dias: sucesso e
felicidade (CRUZ; NILSON; PARDO; FONSECA, 2008, p. 2).

Existem também os atletas que foram citados devido a relagdo com o esporte que
praticam ou pelo desempenho que tém, como Jaqueline (vélei), Anderson Silva (MMA),
Daiane dos Santos, Murilo (volei), Camila Brait (vOlei), Phelps (natag&o), Messi, Iniesta,
Sheila e Adenisia (essas duas ultimas da selecao brasileira feminina de volei).

Ha, novamente, arelagao de oferta-demanda que existe na midia, os atletas citados, com
excecao de Phelps e Daiane dos Santos, fazem parte dos principais esportes transmitidos
atualmente: futebol, voleibol e MMA. Como encontramos em Sanfelice (2011), além de
perceber 0 que se € necessario e lucrativo a ser consumido para prender o receptor, a
midia cria novas tendéncias a fim de manter e/ou renovar o mercado consumidor, sempre
percebendo a necessidade individual.

Em outra questao investigada, solicitou-se que os sujeitos definissem as caracteristicas
que faziam os esportistas se tornarem idolos para eles. As respostas de algumas meninas

foram que “sdo os melhores”, “ele tém uma aparéncia fisica muito boa”, “séo boas jogadoras,

M

jogam na selegao e ja ganharam varios campeonatos com os seus clubes”, “admiro pela

sua superagao e por ser muito boa jogadora”, “é um dos melhores goleiros da atualidade”,
“sdo atletas com historias de superagéo e amor a profissao que me inspiram”, “tenho grande
admiracao por seu desempenho no ‘Sao Paulo’ e por seu carisma e simplicidade”, “é um
bom jogador, e tem a bunda avantajada. Nao seria um idolo, admiro ele”.

Outro ponto importante que identificamos aqui € a propria relacdo da midia na
diferenciagao de género, mais perceptivel ainda quando se trata das mulheres retratarem os
seus idolos. Concordamos com Teixeira (2011) sobre a diferenciagao entre as abordagens
da Folha de S&o Paulo durante a LM (Liga Mundial) e o GP (Grand Prix), os dois sendo
torneios de volei e respectivamente masculino e feminino. A pesquisa identificou que as
reportagens que retratavam a LM apareciam em sua maioria mostrando fotos individuais e

exprimindo forga; ja ao mostrar o GP, apareciam fotos de toda a selegao ou individualmente

somente para mostrar o que entendiam como corpo belo.
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Grafico 03: idolos masculinos
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No caso dos meninos, identificamos que as escolhas dos idolos se da pela relagao
clubistica ou identificacdo com o esporte que praticam, tanto para se parecerem com seus
idolos informados ou tentando identificar algo que possa ser “imitado”, como identificamos
na fala de Giglio (2007, p. 129): “O idolo desempenha um papel importante na aproximagao
do clube com o torcedor. E ele quem faz o elo, quem aproxima a massa do espetaculo.
Entre as formas que podem assumir essa aproximagéo, uma delas é a idolatria”, e isso
refere-se também ao grafico 3.

No grafico anterior (3) foram citadas 23 pessoas consideradas “idolos” pelos meninos
pesquisados, sendo que os jogadores e ex-jogadores de futebol citados foram: Messi, mais
votado com 3 votos; Gotze, Pelé, Zico e Rogério Ceni, com 2 votos cada; Garrincha, Junior,
Andrade, Léo Moura, Ronaldo e Cristiano Ronaldo com 1 voto. Todos os outros tiveram
apenas um voto: do MMA, foram citados Jon Jones, Lyoto Machida, Anderson Silva e
Minotauro. Com relagéo ao ténis, foram citados: Martin del Potro, Guga, Federer, Djokovic,
Nadal e Andy Murray.

Coloca-se em “xeque” mais uma vez a relagdo midiatica que existe nessa escolha,
mesmo entendendo que alguns ndo foram acompanhados por eles devido a idade, mas
sofrem também a influéncia dos pais ou até mesmo dos clubes que torcem, ao repassar

sempre esses idolos que representam o clube ou esporte de que mais gostam.

Agentes como a familia, a escola, os amigos e a midia, criando idolos em forma de
atletas, sdo determinantes na formagao de demanda. Além disso, fatores como o
conhecimento de oportunidades, custos associados, estatutos sociais do esporte,
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acessibilidade a instalagdes, sdo preponderantes na adequagdo da demanda
(CLAEYS, 1987, apud CANAN; CALEGARI, 2006, p. 41).

Além disso, perceptivel € que ndo foi citada nenhuma atleta como idolo, isso se deve
ao “foco” que dao as mulheres no esporte, dedicando, em sua maioria, a atengcédo ao corpo
feminino e a beleza delas, uma vez que as escolhas dos alunos investigados se d&o pelo
lado esportivo. Outro ponto também é que o espaco midiatico dado aos homens € muito
maior, principalmente no futebol, em que o masculino € milionario e o feminino quase
amador, como ratifica Goellner (2005).

Ja com relagao aos meninos, quando perguntados sobre as caracteristicas que definem
seus idolos, algumas das respostas foram: “para mim o melhor goleiro do mundo, defende
muito, € o cara, mito”, “humildade, habilidades”, “além de ser uma pessoa que joga ha minha
‘selecado’ ‘Sao Paulo Esporte Clube’, € um cara com o6timo carater, honra sua profissao”,

“séo icones nos esportes”, “bom de bola, humilde, contribui para a histéria do Vasco” e “a

dedicacédo pelo seu esporte e a qualidade acima da média”.

[...] Os recordes alcangados pelos atletas, os titulos e as vitdrias (e, mais do que
isso, sua vontade e obsessao pelas conquistas) os tornam também genitores de
uma criagao. [...] Ao entrar em campo, de chuteiras, calgdo e com a camisa do
seu clube, qualquer jogador de futebol parece incorporar uma dimensao mitica
(MARQUES, 2002, p. 12-13).

Dentre as mais variadas respostas dos alunos, o que mais se assemelha aos idolos e
seus esportes, pode-se dizer, sdo as vitdrias e conquistas que eles conseguem, isso que
mais chama atencao para se tornar alvo da midia. Fica assim perceptivel que os alunos

notam esse lado e fazem repercutir essa ideia para configurar os seus idolos.

Grafico 04: Por onde acompanham seus idolos
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Investigou-se, também, por quais meios de comunicagdo de massa os alunos
costumavam acompanhar seus idolos. A partir do grafico 04, entendemos que fica valida a
ideia de que as “novas midias” estdo em crescente aumento. Um ponto a ser especificado
sobre essa questéo é que identificamos que as redes sociais estariam inclusas na internet,
mas quando falamos de internet em si, perguntou-se aos sujeitos quais os sites que
costumam utilizar (sites de buscas, de fofocas, de revistas etc.). A internet foi citada por 21
alunos; a televisao recebeu 19; as redes sociais aparecem com 17 votos; revistas receberam
8 votos e radio apenas 2.

Esse resultado expde que as midias impressas e o radio estdo a cada dia mais
esquecidos e desaparecendo, principalmente em se tratando do publico jovem. A migragao
desses meios de comunicagao para a internet faz com que, simultaneamente, sejam
perdidos alguns adeptos, mas que seja atingida uma nova populagdo. Percebemos que
quem nao faz essa “adaptacdo” acaba ficando para tras, como afirma Kepler (2012). As
revistas, jornais e radios podem ser vistos, lidos e ouvidos pela propria internet, ja que sao
midias que a cada dia mais perdem espaco para as “novas midias”. Além disso, apontamos
a comodidade encontrada para se ter acesso a televisido e a internet, sem que seja preciso
ter de pagar para se ver as noticias, principalmente para este grupo especifico pesquisado,
pois a propria escola dispde de internet (wi-fi).

Outra questao que foi perguntada aos alunos foi se eles acompanhavam seus idolos
através das redes sociais. Houve uma disparidade com relagdo a questao anterior, pois
apenas um aluno negou. Isso mostra a atual relagédo entre os atletas e o publico. Rebustini
et al, (2012) indicam que ferramentas como Twitter, Facebook, Instagram etc. s6 fazem
crescer a idolatria e a possibilidade de acompanhar seus idolos por 24 horas. A todo o
momento surgem novas publicagdes e acontecimentos nas redes sociais desses idolos,
com o poder nao so6 de informar, mas de se manter conectado, em contato com seus fas.

Esse contato acaba gerando ainda mais a espetacularizagdo/mercadorizagao esportiva,
como podemos perceber no caso do proprio futebol, ja que os jogadores, mesmo que nao
as gerenciem pessoalmente, tém paginas em redes sociais para que seus fas possam
acompanhar o dia-a-dia deles. Hoje em dia, um “curtir” se torna mais importante do que

uma opinido gerada em alguma midia! Entdo, como professores de EF, temos que entender
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e auxiliar os alunos no sentido da real compreensé&o do esporte, da midia e do que é gerado
neste “espetaculo”.

Quando perguntamos aos sujeitos dessa pesquisa se eles adquirem ou né&o
produtos relacionados aos seus idolos, 10 alunos afirmaram que adquirem ou ja adquiriram
produtos. Na mesma questdo pedimos que, caso a resposta a pergunta acima fosse
afirmativa, informassem quais produtos eles adquiriram. As respostas foram por produtos
como materiais esportivos, energético, protetor bucal, “Olympikus”. Ja os outros 12 alunos
que afirmam nao possuir nenhum produto relacionado aos seus idolos relacionam isto ao
fato de entender n&o ser necessario gastar com esses produtos (“caros e desnecessarios”,
‘porque consigo discernir idolo e fanatismo”), outros, deste mesmo grupo, se direcionam
ao fato de ndo possuirem o poder aquisitivo, de ndo ter “condicbes” de comprar estes
produtos, o que nos leva a crer que gostariam de adquirir, mas n&o o fazem (“por nao ter
dinheiro”).

Com relagdo ao fato de terem uma ideia contraria ao consumismo, a professora
B comenta que: “Assim tentamos esclarecer e discutir estas questdes em sala de aula.
Sempre discutimos sobre o0 que a midia coloca para que as pessoas consumam, mas isto
associando ao conhecimento que esta sendo trabalhado especificamente”.

Sobre a questdo do consumo esportivo a partir das figuras dos idolos e de suas
paixdes pelos clubes, as vezes beirando certo fanatismo, poderiamos afirmar que confirma-
se a ideia de que o agendamento e a espetacularizagdo dao certo, como afirma Betti (1997,
p.161):

[...] o esporte pode vender qualquer produto, e ndo apenas a si proprio. Por isso
podemos, a principio, dividir a propaganda em dois tipos: a que vende o préprio
esporte, nos anuncios de ténis e outros materiais esportivos [...] € a que usa o

esporte como tema, associando-o a produtos tdo diversos como batatas fritas,
pneus, perfume e equipamentos eletrénicos. (grifos do autor)

A constante aparigao de atletas na midia acaba por veicular produtos e significados para
aqueles que os consideram idolos esportivos. Essa associagao acaba criando no receptor
um “algo mais” por estar veiculado com os seus atletas preferidos e consumindo cada vez
que pode. Isso se da gragas a mercadorizagédo/espetacularizagdo explicitada/denunciada
por Pires (1998), que salienta o esporte e o que mudou devido a comercializagdo do mesmo.

Desde que a “modernizagao” atraiu mais consumidores, maior tem sido a necessidade de
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se veicular produtos e a demanda por tais produtos, sendo os idolos bravos representantes

dessa mercadorizagao.

Consideragoes Finais

A pesquisa teve como objetivo analisar a possivel influéncia da midia na constru¢ao
de idolos esportivos, discutindo como estes sédo percebidos no universo dos jovens. As
respostas dos alunos mostraram que a grande maioria deles gosta de esportes, praticando-
os e/ou acompanhando modalidades esportivas.

Em ambas as turmas investigadas, o voleibol apareceu como esporte mais praticado
— ultrapassando o futebol, que € o mais veiculado na midia brasileira em geral ou até
mesmo o esporte mais praticado em ambito mundial, mesmo nao tendo nenhum trabalho
especifico em torno do voleibol na escola pesquisada, conforme as falas das professoras.
Sobre isso, Marchi Junior (2005) acredita que o fato esta em consonancia com o processo
de ressignificagao do voleibol, tratado assim para expandir a presenga do esporte na midia,
principalmente na televisdo. Muitos outros esportes foram citados entre os mais praticados,
como natacao, ténis, handebol, basquete, futsal, entre outros.

Em relacdo aos esportes que os sujeitos investigados dedicam mais atengéo,
visualizamos uma inversdo quanto ao esporte mais praticado, ou seja, se o voleibol, neste
caso especifico, apareceu como esporte mais praticado, o futebol apareceu como o esporte
que mais acompanham no dia a dia. Segundo Canan e Calegari (2006), isso se da devido
ao maior espacgo midiatico do futebol. Mesmo a midia “modificando” alguns esportes para
que se tornem rentaveis e viaveis quanto a sua veiculagao, no Brasil o futebol é inigualavel
quando se pensa em tempo de transmissao, veiculacdo, relacdo com publicidade e,
consequentemente, lucratividade. A cada dia que passa, mais investimentos aparecem e as
empresas, mesmo as que nao tém vinculo nenhum com o esporte, percebem a oportunidade
que ha ali em vincular suas marcas, seus produtos e seus valores ao universo esportivo,
principalmente ao universo futebolistico.

Os idolos mais citados pelas alunas vao ao encontro dos trés esportes mais veiculados
atualmente, somente dois atletas ndo praticam futebol, volei ou MMA. Dos citados, a grande

maioria foram atletas do futebol, mas os mais votados foram de outros esportes: Anderson

Revista Réweses, €d. 32 vol 1, jan-jun de 2014, Santa Maria.



Azevedo et al

Silva (lutador) e Jaqueline (jogadora de volei). Ndo deixamos de perceber que muitos dos
atletas citados como idolos sao lembrados devido a aparéncia.

Entre os meninos, a maioria informou que tém um ou mais idolos esportivos. Fica
bastante claro entre eles que os escolhidos fazem parte do esporte que praticam ou tém
relagdo com o clube pelo qual os sujeitos torcem. Conforme Kellner (2006), para afirmar
essas ocorréncias, a midia cria um “culto ao atleta”, junta situagbes do esporte para
transforma-lo em verdadeiras celebridades a serem seguidas.

Uma questao que nos chamou aten¢do, mas que logo apds o questionario respondido
pelas professoras compreendemos melhor, foi o fato de Neymar n&o ser citado por
nenhum dos alunos como idolo. Com relag&o a esse grupo especifico e o dado observado,
concordamos com Pires (2007, p.9) ao relatar a necessidade de se ter a midia como objeto
de estudo e que muito se deu pelo trabalho desempenhado pelos professores em transmitir
para os alunos a realidade existente nos esportes, ndo somente passar ao aluno o lado
midiatico ou reforcar o “estrelismo” em torno do atleta Neymar.

Sobre o relacionamento dos idolos com os produtos do qual fazem propaganda, podemos
perceber que houve um trabalho especifico das professoras de EF em tentar transformar
seus alunos em sujeitos “criticos” sobre o universo da cultura midiatica e esportiva atual.
Identificamos que os jovens pesquisados percebem, de certo modo, embora com muitas
limitacbes, a mercadorizacao criada pela midia para satisfazer os seus préprios anseios,
dedicando e identificando estratégias para que, a partir da espetacularizagédo esportiva, a
midia amplie sua influéncia com a imagem e as representag¢des dos idolos (e ndo somente
a eles), com a grande expectativa gerada sobre tais icones esportivos (HELAL, 1999).

Também identificamos nas respostas dos alunos a presenga da mediagédo pedagdgica,
mostrando que muitos acham ter consciéncia para distinguir o que realmente lhes é
necessario quanto as questdes do universo esportivo e seus “valores”, que impactam
na esfera do consumo em torno dos produtos, das necessidades e do que seus idolos
esportivos veiculam. Essa mediagao pedagogica, tdo importante e necessaria, € percebida
na fala de uma das professoras: “sempre discutimos sobre o que a midia coloca para que
as pessoas consumam, mas isto associando ao conhecimento que esta sendo trabalhado

especificamente” (PROFESSORA B).
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Concluimos, assim, que mesmo se tratando de um grupo especifico que venha a sofrer
uma influéncia do préprio colégio ao incitar nos alunos a perceberem a realidade e o que
€ imperceptivel pela midia, os jovens sofrem influéncia midiatica na construgéo dos idolos.
Seja para manter os significados que querem impor por corpo belo, seja para estreitar
a relagao entre o clube e o torcedor, seja para vender produtos relacionados ou nao ao
esporte, seja para ampliar o olhar para determinado evento, o idolo € um dos principais
meios de manter a relacdo entre emissor—receptor quando se trata, principalmente, do

aspecto mercadoldgico e lucrativo que se associa facilmente ao universo esportivo.
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THE INFLUENCE OF MEDIA IN THE CONSTRUCTION OF SPORTS
IDOLS SPORTS FOR YOUTH

ABSTRACT: Media, as a political agent has the capacity of creating behaviors. In that
sense, we felt the need to observe how much young people can be influenced when we
think about the relationship to sports idolatry. Thus, this study aims at analyzing the possible
mediatic influence in the construction of sporting idols and how these are perceived in the
youth universe. In order to achieve that we have selected students of the 1st and 2nd year
of high school from a public school Sergipe (Brazil) for this research. From the results, we
have been able to realize that, despite being a school where the pedagogical mediation is
very important to understand and discuss the matters that involve media, we have been able
to verify a strong media symbolic power, incorporating market meanings in the relationship
between club-idol-supporter which also impact in the physical matter.

Keywords: media; sports idols; sporting spectacle; youth.

LA INFLUENCIA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN LA
CONSTRUCCION DE IDOLOS DEPORTIVOS DE LOS JOVENES

RESUMEN: Los medios masivos de comunicacion como agente publico tienen la
capacidad de gestar comportamientos. Asumiendo esto, partimos de la necesidad de
observar cuan influenciables son los jévenes en relacion a la idolatria deportiva. En este
sentido, el objetivo de este estudio fue analizar la posible influencia de los medios de
comunicacion en la construccion de los idolos del deporte y como se percibe en el mundo
de los jovenes. Para la investigacion fueron seleccionados alumnos de primero y segundos
afos de la ensefianza media de una escuela publica federal de Sergipe, Brasil. A partir
de los resultados obtenidos verificamos un fuerte poder simbdlico mediatico, incorporando
significados mercadoldgicos en la relacién club—idolo—hincha que impactan también en la
cuestion corporal.

Palabras-Clave: medios masivos de comunicacion, idolos deportivos, especta-

cularizacion deportiva, jovenes.
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