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Resumo

A presente pesquisa teve por objetivo analisar os valores e/ou caracteristicas veiculados através do contetdo utilizado
porjornais brasileiros para descrever a participacdo da selegdo brasileira de futebol e seus adversarios na semifinal
e na final na Copa do Mundo de 1998 em Francga. A anéalise de contetdo foi aplicada a cobertura realizada pelos
jornais Folha de S&o Paulo (SP), O Globo (RJ) e Zero Hora (POA), nos dias 6, 7, 8, 11, 12 e 13 de julho de 1998,
periodo em que foram disputadas a semifinal (Brasil x Holanda) e a final (Brasil x Franga). Definiu-se sete categorias,
divididas em subcategorias. No total foram consideradas 962 unidades de anélise (titulos, linhas de apoio, olho e
fotografias/legendas), do género informativo. A discussdo dos dados centrou-se nas analises quantitativa e qualitativa
e na analise comparativa entre os veiculos. A imprensa brasileira analisada veicula e exalta valores e caracteristicas
inerentes ao futebol e ao proprio povo brasileiro em época de Copa do Mundo. Exalta atletas em detrimento do
grupo, explora, promove e estimula os espetaculos esportivos através do uso de linguagem/imagem emotiva e de
expressOes bélicas e militares para estimular a rivalidade. De modo geral caracterizou-se mais como informativa,
do que educativa e/ou formativa.
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Is

Introducao

No Brasil existem inimeros trabalhos sobre o futebol enquanto fenémeno social, especi-
almente no campo da sociologia. No entanto, estudos que privilegiam a relacao entre essa mo-

1Artigo elaborado a partir da tese de doutoramento, defendida em 15 de agosto de 2000, junto ao Programa de P6s-Graduagdo em Ciéncia do Movimento
Humano, Subéarea Comunicagdo, Movimento e Midia na Educacéo Fisica, do Centro de Educagao Fisica e Desportos (CEFD) da Universidade Federal de
Santa Maria (UFSM)- RS.

! Prof Adj. Dr" do Centro de Educagdo Fisica e Desportos da UFSM.
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dalidade, o esporte de forma geral e a imprensa sdo praticamente inexistentes em qualquer area
académica. Atualmente, ainda ndo existe uma teoria ou um modelo de suporte - interdisciplinar4
- para o estudo da linguagem esportiva no Brasil, embora alguns pesquisadores estejam dando
0s primeiros passos nesse sentido, como José Mauricio Capinussu, por exemplo. Entende-se, no
entanto, que a partir de trabalhos realizados no Instituto Nacional de Educacéo Fisica de CatalUnia
(INEFC), Lleida/Espanha e na Subarea Comunicacdo, Movimento e Midia na Educacéo Fisica
do Programa de P6s-Graduagdo em Ciéncia do Movimento Humano (CEFD/UFSM)5 podemos
implementar, de fato, uma tentativa de trazer novos elementos a discussédo do futebol, do esporte
e da prépria imprensa, bem como para as relacdes que se estabelecem entre eles, a partir do
conteddo de sua linguagem.

Vérias questdes, que a alguns anos nos inquietam, motivaram-nos para realizar a pesqui-
sa, ou seja, como a imprensa esportiva brasileira influencia a sociedade? Ela é capaz de mudar
comportamentos e atitudes ao veicular valores e/ou caracteristicas sociais? Quais os valores e/
ou caracteristicas que ela reforca quando esta em evidéncia um evento como a Copa do Mundo
e como ela explicita eles através da linguagem? Sera que a imprensa brasileira estimula a vio-
Iéncia com a linguagem que usa para descrever eventos esportivos? Qual a relacdo entre o
aspecto econémico do futebol e a imprensa? Por que a imprensa brasileira exalta tanto jogado-
res individualmente quando eles integram uma equipe? Além da possibilidade de criar o heroi
ou o0 personagem que outra leitura podemos fazer?

Antes de contextualizar o trabalho, cabe destacar que futebol e esporte se confundem na
imprensa brasileira. Esporte e futebol sdo considerados sindbnimos. Por isso, fica praticamente
impossivel defini-los - principalmente se discutindo as rela¢des historicas entre imprensa e es-
porte (todas as modalidades) e futebol. Os estudos revisados ndo estabelecem essa diferenca e
quando ela existe, ora tratam do esporte, ora do futebol como sinénimos. Ao adentrar-se-a a
pesquisa propriamente dita, utilizar-se-4 a expressao futebol ou modalidade esportiva, pois o0
estudo esta centrado no futebol e ndo no esporte de maneira geral.

As relacdes entre esporte e imprensa ndo sdo recentes, embora sejam raros 0s registros
que documentem essas relagdes. Para Constantino (1992) as relagGes entre a comunicagao soci-
al e o esporte, sobretudo através da imprensa escrita, sdo visiveis a partir de finais do seculo
XIX, embora, segundo Erbolato (1985) boa parte dos noticiarios limitava-se a anunciar as dis-
putas e a dar os resultados em poucas linhas. “Até o inicio da década de 40, o cronista esportivo
ocupava a posi¢ao mais baixa na hierarquia dos jornais, e o futebol mantinha discreto destaque
na imprensa escrita” Marques (apud Carvalho & Hatje, 1998). *

@) esporte brasileiro desenvolveu-se, em grande parte, alicercado na divulgacdo pelos
meios de comunicacdo. Primeiro apoiou-se no jornalismo impresso e depois no radiofénico e
televisivo. A comunicacgdo social, através de seus meios, é parte integrante do espetaculo espor-
tivo, assim como este é parte integrante dos meios de comunicacdo. Espetaculo esportivo é
entendido aqui como o resultado da associacdo entre a comunicacdo social e o esporte que

4Este trabalho foi elaborado sob a premissa de que a interdisciplinaridade acontece quando diferentes areas do conhecimento se unem em torno
de um objeto de estudo comum, ndo negando assim as especificidades, mas respeitando o territorio de cada campo de conhecimento. Deve-se
trabalhar o conhecimento através da interdependéncia e de conexdes reciprocas (HATJE, 2000).

5A Subérea foi implantada no Programa de P6s-Graduagdo em Ciéncia do Movimento Humano, do Centro de Educacédo Fisica e Despor(os da
UFSM/RS, em 1991 pelo professor Dr. Sérgio Carvalho. Em 1994, foi reconhecida como grupo emergente pelo entdo presidente da Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo (INTERCOM), Adolpho Carlos Frangoso Queiroz, em artigo publicado na revista
Comunicacéo Rural. Em 1996, o Laboratério propds a criacdo do GT Midia e Esporte na INTERCOM, implantado neste mesmo ano, durante o
Congresso da entidade em Londrina - PR.7
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fascina e seduz multiddes. Essa associacdo com a comunicacao trouxe conotacdes de espetacu-
lo, direcionado para entreter o publico (Camargo, 1998).

Buscando sustentacdo em Cazorla Prieto, Tubino (1992), entende que os espetaculos
esportivos manifestam a propria importancia do esporte, tomando-se verdadeiros retratos da
sociedade de massas, a0 mesmo tempo que servem também de escapismos do homem moderno.
Ja para Prieto (apud Tubino, 1987), o “espetaculo esportivo exerce uma grande atracdo sobre a
massa de cidadaos, suplantando de forma nitida a maioria dos outros tipos de espetaculos, inclu-
sive, levando os espectadores a processos de identificacdo com os idolos dos estadios, condu-
zindo-os a emocdes fortissimas de sofrimento, stress, alegria, prazer, convivéncia, etc”.

Embora freqlientemente se discuta o futuro do jornal diério, esse trabalho sera elaborado
na premissa de que é um veiculo que se fortalece a cada dia, mesmo com o avango dos meios
eletronicos e que ele ainda tem a funcdo de aprofundar as informacdes veiculadas, diferencian-
do-se assim dos veiculos radio e televiséo.

@) futebol tem significado social para o brasileiro. O futebol faz parte de sua cultura6e
junto com o Carnaval expressa parte dela, constituindo-se ambos nos aspectos que mais identi-
ficam o brasileiro, especialmente no exterior.

@) esporte proporciona a experiéncia do éxito e da vitoria, do fracasso e da derrota. O
futebol é representante legitimo dessa afirmacéo. E nele e através dele que acontecem todos 0s
tipos de emocdes. “As competi¢cBes proporcionam emocdo e drama, porgue o resultado € incer-
to. A emocdo e o drama acarretam a participacdo ativa dos espectadores, que gritam, aplaudem
e identificam-se, pois j& praticaram ou conhecem as regras do jogo. Amam e odeiam na mesma
proporcdo” (Lever, 1983).

Para Damatta (1994), no Brasil, indiscutivelmente, é através do futebol, que o povo pode
juntar os simbolos do Estado nacional (a bandeira, o hino, as cores nacionais). O esporte libera
as emocgBes mais contidas do cidaddo. O esporte “também oferece uma oportunidade para a
demonstracdo de nosso patriotismo (Camargo, 1998). O futebol faz o brasileiro mais patriota,
o faz amar o Pais, especialmente em época de Copa do Mundo. O Brasil tem tradi¢do no futebol
e, sobretudo, no evento. E o Unico tetracampe&o. E através dele que o brasileiro se identifica e se
sente identificado. A identificacdo € um mecanismo de atuagdo inconsciente que se instala entre
0 que seduz e o seduzido. Nesse sentido, o individuo se reconhece ou, ainda, se projeta.

Segundo Pallares (1997) toda competicao esportiva, devido a sua ldgica antagonica, pro-
duz processos de identidade. Esse fendbmeno acontece de forma intensa no futebol, O mecanis-
mo psicoldgico faz com que uma multiddo de pessoas, por exemplofife sente representada pelos
jogadores e a0 mesmo tempo se sente também protagonista d©evento, chegando muitas vezes a
niveis de implicagdo extremas.

Diante da importancia dada ao futebol, quais as atitudes que ele sucita e que sdo veicula-
das pela imprensa? Se o futebol é paixdo, é emocéo, € violéncia; se o futebol é historia e cultura,
como aimprensa se vale desses contetidos em sua linguagem, quando realiza coberturajornalistica
envolvendo a modalidade? Essas manifestacdes ficam claro nas informagdes veiculadas? Con-

6 Para compreender melhor as discussdes e 0s conceitos que envolvem a cultura brasileira, buscamos referéncias em Ortiz (1988), Santos
(1994) e Bosi (1999), Este trabalho, como aborda o brasileiro e, aspectos de sua cultura, achamos oportuno conceituar cultura. O conceito
que sustenta, em parte, o trabalho refere-se as concepgdes de Santos (1994). Cultura para ele sdo todos os aspectos de uma realidade social,
ou seja, é tudo aquilo que caracteriza a existéncia social de um povo, de uma nacdo ou de grupos de uma sociedade. Cultura é também

conhecimento. S&o as idéias e as crencas de um povo.
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siderando esses aspectos, ela reforca os valores ou as caracteristicas inerentes ao futebol? Ela
muda comportamentos?, intensifica os sentimentos?

Assumimos a hipotese que a linguagem da imprensa esportiva impressa brasileira esta
imbuida dos elementos manifestos e expressos através do futebol e que também identificam o
povo brasileiro e a propria imprensa. “O futebol é rico em imagens e mensagens representativas
da comunidade”. A afirmacdo de Helal (1997) ratifica a assercdo, ainda mais quando destaca
que “a imprensa € um importante registro das crencas, valores, contradi¢cdes, dramas e imagens
das sociedades modernas”.

Diante disso e a partir de estudos ja realizados em nivel de mestrado e como docente/pesqui-
sadora em instituicdo de ensino superior, procuramos aprofundar as questdes como, onde, quando e
porque a imprensa trabalha esses valores e/ou caracteristicas numa parcela da sociedade (leitores de
jornais). Depois a partir de inferéncias pretendo destacar os (possiveis) efeitos desse fato. Entende-se
por valor neste trabalho os simbolos como a bandeira, as cores do Brasil, o hino nacional, e como
caracteristicas, aspectos que caracterizam as pessoas, como valentia, coragem, esforgo e esperanca.

O futebol integra o chamado esporte moderno, esporte que pode ser classificado sob
varios aspectos (esporte participacdo; esporte educacao e esporte rendimento, Tubino (1992).
Neste estudo, nos interessa, no entanto, abordar o futebol enquanto competicdo de alto nivel, de
rendimento, esporte performance, aquele que segundo Tubino (1992), exige uma organizacao
complexa e altos investimentos e que é exercido sob regras preestabelecidas pelos organismos
internacionais de cada modalidade. Interessa-nos, portanto, estuda-lo enquanto préatica dos cha-
mados talentos esportivos.

Para analisar os valores e/ou as caracteristicas veiculadas, através do conteudo utilizado
por jornais brasileiros para descrever a participacdo da selecdo brasileira de futebol e seus ad-
versarios na semifinal e final na Copa do Mundo de 1998 em Franca, definiu-se a amostra a
partir dos jornais: Folha de Séo Paulo (SP), O Globo (RJ) e Zero Hora (POA) e o corpus com-
posto dos titulos, das linhas de apoio, dos olhos e das fotografias/legendas das matérias que se
referem a cobertura da selecdo brasileira e seus adversarios nos jogos da semifinal e da final da
competicdo. A anélise do conteddo - em seus aspectos quantitativo e qualitativo - foi 0 método
utilizado ao estudo e observou, basicamente, as orientacdes de Bardin (1977) e Pallarés (1997)7.

Mesmo que os resultados possam servir de subsidios para aperfei¢oar a linguagem utili-
zada para descrever fenbmenos ou eventos esportivos nos meios impressos e eletrénicos, este
ndo é o objeto buscado. Tampouco definir critérios para o aperfeicoamento da cobertura ja
existente. A metodologia utilizada, cré-se, podera sustentar ng.vos estudos, sobretudo os
interdisciplinares, importantes para propor possiveis formas de interferir na qualidade do jorna-
lismo esportivo brasileiro.

A pesquisa

A pesquisa, de carater interdisciplinar, € um estudo no &mbito da Educacéo Fisica/Espor-
te e da Comunicacédo Social, através de seus meios. Envolve o fendmeno futebol e o contetudo da
7Cinco, das sete categorias definidas para esta pesquisa, foram extraidas do estudo Identidad étnica, nacionalismo, emocionesy violéncia en el

fatbol, elaborado pelo autor, em 1997 na Espanha. Além dos aperfeicoamentos necessérios as categorias por ele utilizadas para ajusta-las a
realidade brasileira, criou-se outras duas, com as respectivas subcategorias, para contemplar a proposta do trabalho.
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linguagem no jornalismo esportivo impresso e associa estudiosos das &reas da Educagéo Fisica/
Esporte, Comunicacdo Social, Sociologia, Psicologia e Antropologia, principalmente. O futebol
foi estudado enquanto competicdo de alto nivel, por isso a referéncia a pesquisadores dessas
areas se faz necessaria. Muitos deles atuam na modalidade, seja como professores de escolinhas,
como integrantes de equipes multiprofissionais no treinamento e condicionamento de atletas, ou
como pesquisadores e estudiosos do futebol enquanto fendmeno social, representando parte da
cultura brasileira.

A amostra foi definida a partir dos jornais Folha de S&o Paulo (SP), O Globo (RJ) e Zero
Hora (POA) e o corpus composto dos titulos, das linhas de apoio, dos olhos e das fotografias/
legendas das matérias que se referem a cobertura da selecdo brasileira e seus adversarios nos
jogos da semifial e final da Copa do Mundo de 1998 em Franca.

Elegeu-se a anélise de conteddo como a método para a realizacao do trabalho, com uma
abordagem quantitativa/qualitativa. A primeira porque permite o indice de freqiiéncia e a se-
gunda porque possibilita inferéncias a partir das ocorréncias. Para a analise e as inferéncias
utilizou-se, entre outros, Daolio (1997), Helal (1990), Santos (1998), Lever (1983), Alcoba
(1980,1987, 1999), Berger (s/d), Capinussu (1988 e 1997), Dunning (1990,1992), Gonzalez &
Saavedra (1996), Tubino (1987 e 1992), Rodrigues (1994), Amaral (1978), Beltrdo (1969),
Marques de Melo (1972, 1985 e 1994 ) e Carvalho e Hatje (1998), Erbolato (1981 e 1985).

A analise de conteudo foi realizada a partir de categorias pré-estabelecidas. A
categorizacdo, um processo estruturalista comporta duas etapas: a) o isolamento dos elementos
de anélise e b) a classificagdo, procurando uma certa organizagao as mensagens, tem por objeti-
vo fornecer, por condensagdo, uma representacdo simplificada dos dados brutos. Para a defini-
cdo das categorias utilizou-se, além de Bardin (1997) e Pallarés (1997), estudos realizados por
Gonzéles & Saavedra (1996), Hatje, Carvalho & Palma (1998/1999).

Metodologia
Procedimentos metodoldgicos
Técnica de coleta dos dados ”

Os jornais selecionados, a amostragem e a selecdo das matérias

A unidade de contexto que compés a amostra foi do género informativo e da editoria de
esporte, referente a participacdo da selecdo brasileira na Copa do Mundo de 1998 em Franga,
veiculadas nos jornais Folha de S&o Paulo (S&o Paulo), O Globo (Rio de Janeiro) e Zero Hora
(Porto Alegre). Foram consideradas as matérias publicadas pelos trés veiculos nos dias 6, 7, 8,
11, 12 e 13 dejulho, periodo que compreendeu a disputa da semifinal (7 de julho) e da final (12
de julho) da competicéo.

Do material produzido considerou-se apenas aquele publicado e veiculado nas duas par-
tidas durante trés dias: o dia anterior, o dia e o dia posterior ao jogo em todos os veiculos (edi¢do
normal ou caderno especial), inclusive as capas e as contracapas dos jornais.
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A selecdo dos jornais a pesquisa justifica-se, principalmente, pela sua circulagéo e tira-
gem no Brasil e pela sua importancia no cenario do jornalismo brasileiro.

Foram selecionadas as trés principais matérias de cada pagina dos jornais e dos Cadernos
de esportes nos dias citados. Entendeu-se por principais matérias:

1) A matéria que abre a pagina com ou sem foto;

2) Materias com linhas de apoio, olho e fotos;

3) Matérias mais longas

4) ndo serdo consideradas:

a) colunas assinadas;

b) entrevistas realizadas com jogadores, membros da comissdo técnica ou torcedores,

C) paginas em que séo feitas avaliacdes de grupos de atletas, ou seja, quando aparecem 0s
bonecos8dos jogadores com uma legenda.

d) paginas com publicacdo de fotografias/legendas foram consideradas todas aquelas
vinculadas as duas partidas envolvendo a selegéo brasileira e seus adverséarios;

5) na capa foram considerados os titulos, as linhas de apoio, fotos, e os olhos referentes
aos jogos dois jogos, exceto quando se referiam a colunas ou as entrevistas com jogadores,
membros da comissdo técnica ou torcedores;

6) nas paginas unificadas foi considerada a matéria principal - que caracteriza a unifica-
cdo - e as duas mais importantes de cada pagina.

Selecdo das unidades de registro

Consiste na identificacdo dos titulos, das linhas de apoio, dos olhos e das fotografias/
legendas nos trés jornais a serem utilizados a pesquisa. No total foram selecionadas 962 unida-
des, sendo 425 da semifinal e 537 da final.

“oZEStr &J&EE' «S5ET
O carinho na hora

dos pénaltis > Titulo
Antes das cobrancas. Zagallo conversou . .
com os jogadores para estimula los -» Linha de apoio
Vv
Qlho
0
jH Sarz B e » Legenda

Figura 1 - Pagina modelo com identificagdo das unidades de registo utilizadas ao estudo (ZH, 08/
07/98, p. 6)

8Fotografia de pessoa, para ser publicada em jornal. Semelhante a uma foto 3x4.
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Classificagdo das unidades de registro nas categorias

1) Os titulos, as linhas de apoio, os olhos e as fotografias/legendas foram classificados
numa das categorias definidas a analise;

2) cada um deles foi classificado separadamente, embora fosse procedente classificar titulo
e linha de apoio na mesma categoria, uma vez que a linha de apoio é considerado complemento do
titulo. O procedimento sejustifica porque nem sempre ambos podem ser classificados na mesma
categoria;

3) quando a classificacdo permitiu o enquadramento da unidade de registro em mais de
uma categoria adotou-se 0s seguintes critérios:

3. 1Prioridade para a atuacdo da selegéo brasileira;

3.2 questdo da primazia, ou seja, 0 mais importante em primeiro lugar. Por exemplo:
Comeca a batalha entre Brasil e Franca. Franca é afavorita. Nesse caso, classificou-se o
titulo na categoria como linguagem bélica e ndo como exaltagdo do adversario, como sugere
0 complemento;

3.3 em relacdo as fotografias/legendas - As fotografias serdo analisadas da seguinte for-
ma: a classificacdo nas categorias € quanto aimagem, pois acredita-se que a primeira leitura que
o leitor faz é a partir da imagem (impacto). Nesse sentido serdo explorados os simbolos como a
bandeira, as cores brasileiras, etc e aemocao manifesta pelos envolvidos no Mundial. Quando a
imagem ndo permite uma definicdo/significacdo clara, a classificagdo ocorre a partir da legenda.
Para a foto-legenda, o critério foi 0 mesmo.

As categorias e suas subcategorias

A anélise do conteudo foi realizada a partir de sete categorias, divididas em 81
subcategorias. As categorias foram definidas tomando-se por referéncia estudos realizados na
Universidade de Lleida/Espanha, por Pallarés (1997). No entanto, para adequa-los a realidade
brasileira foram utilizadas, principalmente, pesquisas realizadas no Laboratério de Comunica-
¢do, Movimento e Midia na Educacdo Fisica do CEFD/UFSM, por Hatje, M. Carvalho, S. &
Palma, L. (1998/1999).

Tracos étnicos *

Expressa, através da imprensa brasileira escrita (jomais) os valores brasileiros, holande-
ses e franceses manifestados pelo orgulho patrio, pela denotagdo xen6foba ou pela comparagéo
de uma imagem étnica brasileira, francesa e holandesa em relagdo a outras peculiaridades cultu-
rais e étnicas. E composta de trés subcategorias:

1) Caréter xenofobo-racista

2) Exaltacdo da etnia e do nacionalismo

3) Comparagdo étnica e nacionalista
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Relacdes nacionais e internacionais

Realga a “invasdo” de comentarios, fotografias ou anedotas que tratam de exaltar, de
modo insistente, as caracteristicas e os valores da equipe brasileira e de seus adversarios, saindo
de suas peculiaridades estritamente futebolisticas e entrando em apela¢des emotivas e/ou sim-
bolos patriéticos. Também considerou-se 0s aspectos negativos, tanto através das ridicularizacdes
expressas quanto dos comentarios negativos em relacdo a atuagdo das equipes do Brasil, da
Holanda e da Franca. E composta de 10 subcategorias:

A) Registros relativos a equipe nacional

1 Exaltacdo da selecdo brasileira

2 Exaltacdo do patriotismo emocional

3 Ridicularizacao da sele¢édo

4 Comentarios e valores negativos da selecdo

5 Topicos e metaforas dirigidas a selecdo brasileira e a nacionalidade

B) Registros relativos as seleces adversarias

1 Exaltacao e reforco do adversario

2 Exaltacdo do patriotismo emocional do adversario

3 Topicos e metaforas dirigidas aos adversarios e as nacionalidades paises
4 Ridicularizacdo dos adversarios

5 Comentarios e valores negativos dos adversarios e das nacionalidades

Registros relativos a individualidades na equipe nacional e adversaria

Realca a valorizagdo das individualidades por parte da imprensa brasileira, em detrimen-
to do grupo, ou seja, das selegdes das quais fazem parte os atletas exaltados. Oito subcategorias
a compdem:

1 Exaltacao de jogador da selecao nacional

2 Exaltacdo de jogador da selecdo adversaria

3 Exaltacao do técnico da equipe nacional

4 Exaltacdo do técnico da equipe adversaria

5 Exaltacdo de membros da comissado técnica da equipe nacional

6 Exaltacdo de membros da comissdo técnica da equ%e adversaria

7 Exaltacdo de dirigentes do futebol nacional

8 Exaltacdo de dirigente do futebol no pais adversario

5

Tragos de violéncia

Salienta as condutas, as expressoes e as apelacdes a violéncia que apareceram nos veicu-
los estudados, associados as selecdes brasileira, holandesa e francesa de futebol. Como as noti-
cias e as expressdes de violéncia explicita ou implicita sdo variadas optou-se em manter as sete
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classes para detecta-los em 49 subcategorias. A diversificacdo deve ser levada em conta, pois a
frequéncia de alguns registros € bem superior em relacdo a outros9. As subcategorias que a
compdem séo:

A) Jogadores

1Violéncia entre jogadores

2 Violéncia entre jogadores e treinador

3 Violéncia entre jogadores e comissao técnica

4 Violéncia entre jogadores e meios de comunicacao
5 Violéncia entre jogadores e torcedores

6 Violéncia entre jogadores e dirigentes esportivos

7 Violéncia entre jogadores e arbitros

8 Violéncia entre jogadores e a for¢a da ordem

B) Treinador

1 Violéncia entre treinadores

2 Violéncia entre treinador e jogadores

3 Violéncia entre treinador e comissao técnica

4 Violéncia entre treinador e dirigente esportivo

5 Violéncia entre treinador e arbitro

6 Violéncia entre treinador e torcedores

7 Violéncia entre treinador e a for¢a da ordem

8 Violéncia entre treinador e meios de comunicacgéo

C) Comisséo técnica

1 Violéncia entre membros da comissao técnica

2 Violéncia entre comissao técnica e jogadores

3 Violéncia entre comissao técnica e treinador

4 Violéncia entre comissdo técnica e dirigente esportivo

5 Violéncia entre comissédo técnica e arbitro ,
6 Violéncia entre comissao técnica e torcedores Ny
7 Violéncia entre treinador e a for¢ca da ordem &

8 Violéncia entre comissdo técnica e meios de comunicagao

D) Dirigentes esportivos

1 Violéncia entre dirigentes esportivos

2 Violéncia entre dirigentes esportivos e comissdo técnica
3 Violéncia entre dirigentes esportivos e jogadores

— (
90 grande nimero de subcategorias voltadas ao aspecto violéncia, deve-se ao fato de elas terem sido definidas na Inglaterra e. posteriormente,
adaptados na Espanha, Na Inglaterra, principalmente, existem muitas pesquisas voltadas a violéncia no futebol, com énfase ao comportamento

dos hooligans, varias coordenadas pelo professor Eric Dunning, da Universidade de Leicester.
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4 Violéncia entre dirigentes esportivos e treinador

5 Violéncia entre dirigentes esportivos e arbitro

6 Violéncia entre dirigentes esportivos e torcedores

7 Violéncia entre dirigentes esportivos e a forca da ordem

8 Violéncia entre dirigentes esportivos e meios de comunicagdo

E) Torcedores

1 Violéncia entre torcedores

2 Violéncia entre torcedores e jogadores

3 Violéncia entre torcedores e treinador

4 Violéncia entre torcedores e dirigente esportivo

5 Violéncia entre torcedores e arbitro

6 Violéncia entre torcedores e a forgca da ordem

7 Violéncia entre torcedores e a comissdo técnica

8 Violéncia entre torcedores e meios de comunicagao

F) Meios de comunicacéo

1 Violéncia entre MC

2 Violéncia entre MC e jogadores

3 Violéncia entre MC e treinador

4 Violéncia entre MC e dirigente esportivo
5 Violéncia entre MC e arbitro-

6 Violéncia entre MC e torcedores

7 Violéncia entre MC e a forca da ordem

8 Violéncia entre MC e comissdo técnica

G) Linguagem
1Linguagem bélica

Tracos sexistas

Identifica vocabulos e apela¢Ges machistas, que tém caracterizado a cultura do futebol.
Buscou-se saber se a imprensa refor¢ou a caracteristica ou se ela intercedeu com outras expres-
sBes em consonancia com tempos mais modernos. Duas subcategorias a compdem:

1 Apelacdes de virilidade
2 Ridicularizagdes sexistas

Tracos emocionais

Faz alusdo as expressdes emocionais protagonizadas por jogadores, espectadores, diri-
gentes, treinadores e a propria imprensa. ldentificou-se aquelas manifestagcdes explicitas refe-
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rentes as emocoes: tristeza, alegria, raiva, frustracdo, a tensio, etc. E composta de seis
subcategorias:

1 Manifestagdes emocionais dos treinadores

2 ManifestacGes emocionais dos jogadores

3 ManifestacGes emocionais dos torcedores

4 Manifestagcdes emocionais expressas pela imprensa

5 Manifestagdes emocionais da comissdo técnica

6 Manifestacfes emocionais de dirigentes esportivos

Aspectos adjacentes as partidas

Identifica as referéncias que a imprensa fez ao futebol, enquanto politica, historia e ne-
gocio. E composta de trés subcategorias:

1 Valorizacdo de aspectos politicos
2 Valorizacdo de aspectos de publicidade e de marketing
3 Valorizacéo da historia do futebol

Descricéo e analise dos resultados

O indice geral de ocorréncia das categorias na final e semifnal revela que durante a
cobertura das partidas entre Brasil x Holanda e Brasil x Fran¢a, na Copa do Mundo de 1998, os
conteddos mais veiculados pela imprensa foram aqueles pertencentes as seguintes categorias:

o) RelacBes nacionais e internacionais, com 252 ocorréncias (26,3%). Nessa categoria
destacou-se conteddos, de formas positiva e/ou negativa, das equipes nacional e adversaria. Os
veiculos fizeram referéncias as caracteristicas e/ou valores da selecdo brasileira e de seus adversa-
rios, saindo de suas peculiaridades estritamente futebolisticas e entrando também em apelacdes
emotivas e/ou simbolos patrioticos. Dessa categoria faz parte o registro correspondente ao senti-
mento patridtico (a exaltagdo do patriotismo emocional), que valoriza fundamentalmente as repre-
sentagcBes simbolicas ligadas ao sentimento nacionalista. Muitos de seus registros funcionaram
também como tragos emocionais.

Figura 2 - Exaltacdo do patriotismo emocional (ZH, 13/07/98)
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A partir dos dados é possivel afirmar que a imprensa brasileira dedicou,mais espaco a
selecdo nacional do que as selegbes adversarias em sua cobertura, com indices de 14,6% e
11,5%, respectivamente. No entanto, ela exaltou mais as adversarias (4,6%) do que a selecao
nacional (1,9%), nas duas Ultimas partidas da Copa; consequentemente reforcou aspectos nega-
tivos (6,2% considerando-se comentarios negativos e ridiculariza¢ao) em relacdo a equipe bra-
sileira. Defesa € apior desde Copa de 38 (FSP-13/07/98) é um exemplo.

E FOLHADESPALO

M=

Franca é camped do mundo;
Brasil sofre sua pior derrota

Defesa é a

Copade 38

Figura 3 e 4 - Exaltacdo do adversario e comentario negativo da selecdo nacional (FSP, 13/07/
98, capa)

Durante todo o periodo da cobertura analisada, houve altern&ncia entre a exaltacéo e
0s comentarios e/ou valores negativos. A imprensa brasileira criticou mais a selecdo nacional
do que as adversarias (5,4% contra 2,3%, respectivamente). A ocorréncia de aspectos positi-
VOS ou negativos esta diretamente relacionada ao resultado dos jogos e arivalidade que existe
entre as selecdes, rivalidade essa exaltada antes das partidas, para promover, de certa forma,
0 espetaculo

A imprensa ao publicar frases como “a equipe da Holanda é tfiellior que a do Brasil (01/
07/98), ela aquece o espetaculo, cria expectativa e a rivalidade enfceg as torcidas cresce.

20) Registros relativos a individualidades nas equipes nacional e adversaria, com 213 ocor-
réncias (22,1%), foi a segunda categoria que mais apareceu. Ao exaltar jogadores, técnicos e/ou
membros da comissdo técnica das equipes nacional e adversaria, os veiculos deixam de valorizar
a selecdo enquanto grupo. E dessa categoria que faz parte a subcategoria Exalta¢do de jogador da
selecdo nacional, que mais apareceu nos trés jornais considerados a pesquisa, considerando-se a
semifinal e final, com 44,7%. Osjornais que sustentam o indice sdo Zero Hora, de Porto Alegre, e
O Globo, do Rio de Janeiro.

A exaltacdo de jogadores da selecdo nacional (13,1%) e das selecBes adversarias (6,4%)
foram as subcategorias mais destacadas pela imprensa brasileira na categoria Registros relati-
vos a individualidades na equipe nacional e adversaria. A importancia das exaltacdes aumenta
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na medida em que, boa parte delas, sdo publicadas e veiculadas nas capas dos jornais e dos
cadernos de esportes, espacos considerados nobres na imprensa brasileira.

Ao exaltar atletas, a imprensa reforgca o conflito potencial preconizado por Vogel, ou
melhor, a imprensa atribui os resultados, ou mesmo a esperanca de uma vitéria, a determinados
jogadores e ndo a selecdo, embora em algumas oportunidades o desempenho de alguns jogado-
res seja fundamental para a vitdria. O goleiro Taffarel € um exemplo disso. A exaltacdo eviden-
ciou-se nos trés veiculos: Taffarel pega dois pénaltis e leva o Brasil afinal da Copa (FSP - 08/
07/98); Brasil nafinal pelas méaos de Taffarel (OG-08/07/98); Gaucho de méos santas (ZH-08/
07/98).

A exaltacdo dos técnicos das selegdes foi evidenciada conquistando, porém, um espaco apenas
razoavel (1,9%, nas partidas da semifinal e final). A relagdo entre treinadores e meios de comunicagdo
oscila entre altos e baixos durante um evento como o Mundial de Futebol. A relagdo esta diretamente
relacionada ao desempenho da equipe. Na Copa do Mundo de 1998, arelacao entre Zagallo e aimpren-
sa foi mais cordial do que aquelaentre Carlos Alberto Parreirae aimprensana Copado Mundo de 1994,
nos Estados Unidos10

Ao mesmo tempo que exalta atletas e treinadores, a imprensa critica com veeméncia outros.
Isso, muitas vezes, depende do resultado do jogo e do desempenho deles, principalmente com os
quais a imprensa estabelece um relacdo de simpatia e antipatia. O jornal Zero Hora publicou um
exemplo no dia da partida semifinal contra a Holanda em relacéo a atuacdo de Ronaldinho: Acorda
Ronaldinho (07/07/98).

A relacdo do técnico da Franca Aimé Jacquet, em 1998, com a imprensa de seu Pais, por
exemplo, foi tumultuada e pode ser comparada a que Parreira tinha em 1994 com a imprensa
brasileira, pois os dois deixaram os mundiais como campdes. O treinador campedo, em 1998,
apos a final contra o Brasil afirmou no jornal Folha de S&o Paulo: Jamais perdoarei. Jamais (ao
serindagado se perdoaria a midia de seu pais, que o criticou com veeméncia na fase preparatdria
e na primeira fase da Copa (13/07/98). Outra declaracdo de Jacquet foi publicada no jornal O
Globo: Aime Jacquet, vitorioso, aproveita para mandar recado aos seus criticos: “Esta Copa
nao € deles™ (13/07/98):

30) Tracos emocionais com 176 ocorréncias (17,4%) foi a terceira categoria mais
identificada, ao enfatizar expressdes emocionais protagonizadas por atletas, dirigentes, especta-
dores e pela propria imprensa. Quanto ao conteudo, os dados mostraram que a categoria teve
dois momentos, em funcdo dos resultados das partidas: no primeiro, ¢>conteudo esteve voltado
a vitoria e, no segundo a derrota. Ou seja, a imprensa veiculou todos os tipos de sentimentos
presentes num espetaculo esportivo. Os protagonistas do Mundial, e também a imprensa, vive-
ram momentos de alegria, de éxtase e de tristeza, de frustragSb. A partir da cobertura realizada
percebeu-se o quanto é dificil aos profissionais, que atuam nos veiculos de comunicacéo, sepa-
rarem emocao e razdo, ou seja, fica claro que a imprensa toma posicdo e seus profissionais
também torcem.

Na partida final, entre Brasil x Franca, foi onde a imprensa explorou mais a emocéo (106 ocor-
réncias contra 61 na semifinal), talvez por ser o jogo mais importante da competicao, e aquele que
poderia colocar a quinta estrela no uniforme da selecdo. As maiores demonstraces de emocionalidade

10Ver mais detalhes em Hatje, M. Carvalho, S. e Palma, L. em A linguagem utilizada por trés jornais brasileiros para descrever a atuacéo da
selecéo brasileira na Copa do Mundo de 1994. IN: Revista Comunica¢do, Movimento e Midia na Educagdo Fisica. Santa Maria: UFSM,
1998, V.4, p. 19-30
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aconteceram atraves da imagem de fotografia, onde imperou a tristeza do brasileiro, de norte a sul do
pais, apds a derrota para a Franga

S5RAS IL X KHANGA

CHI

jgaBoJog;raser

O unico pentacampeao

prmzekx é <6mw|h&r

BHtigja, paraerguera  «
| taga pelasecru»«iavez
* Bs-asal, p*m* «mYp*ssxsr z2.!
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* Fraxkeca, paraleva»«m
paisiwtcaroa loucura

Figuras 5, 6 e 7 - A importancia dada pela imprensa ao jogo (O século emjogo) e as expressdes
emocionais protagonizadas por torcedores, ap0ds a final entre Brasil x Franca em 12/07/98 (FSP, 13/
07/98, p. 10 e 11)

A imprensa atodo momento se manifesta emocionalmente, através de seus profissionais.
Zero Hora publicou um exemplo elucidativo: Vai que é nossa, Brasil (12/07/98). O Globo apds
0jogo contra a Holanda veiculou na capa do Caderno de esportes: Vai que é nossa, Tajfarel (08/
07/98).

40) Aspectos adjacentes as partidas, com 127 ocorréncias (13,2%), foi a quarta categoria
mais presente. Ao envolver aspectos politicos, econdmicos e histéricos, mostra e confirma a
importancia do futebol na sociedade e na prépria imprensa. Nessa perspectiva, 0s veiculos
credenciam a Copa do Mundo, como um megaevento e ratificam que o futebol esta se tomando
um negocio cada vez mais rentavel. Durante a Copa, 0s veiculos buscaram integrar o momento
atual vivido pela sociedade, relacionando-o aos momentos historicos, sociais, politicos e econd-
micos que envolvem o futebol.

A valorizagao da histdria do futebol, principalmente o desempenho do Brasil em Copas
do Mundo, foi regra na imprensa brasileira. Nos exemplares analisados, pelo menos 78 vezes,
os veiculos reportaram-se a historia do Brasil nas Copas do Mundo, perfazendo um total de
8,1% em relagdo aos 962 registros. *x

A tristeza que tomou conta dos brasileiros alicercou-se no retrospecto historico do Brasil
em Copas do Mundo, mas também na expectativa criada pela imprensa depois que o Brasil
passou a final. Além de exaltar, principalmente atletas em detrimento da selecdo que poderiam
fazer a diferenca na partida, e a publicacdo de declaragdes, antes da partida final, de pessoas
com retrospecto baseado na confianga e na credibilidade no meio futebol, porque ja foram cam-
pedes em Copas do Mundo (como Carlos Alberto Parreira e Pelé, por exemplo), aumentou
ainda mais a esperanca dos brasileiros.

A XVI edigdo da Copa do Mundo de 1998, ndo fugiu a regra dos investimentos e do
publico que crescem a cada ano. O comité organizador investiu cerca de US$ 400 milhdes de
délares e aproximadamente de 1,7 bilhdo de pessoas assistiram a final, dia 12 de julho.
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A briga no Mundial de 1998 ficou por conta das empresas fabricantes de material
esportivo e comegou bem antes do inicio da competicdoll As duas protagonistas foram a
alemd Adidas, a grande vencedora da Copa, e a norte-americana Nike (13/07/98). A Adidas,
além de patrocinar a camped Franca, forneceu as bolas oficiais do mundial e o material espor-
tivo dos arbitros. Além disso patrocinou mais outras quatro selecdes. A Nike também patroci-
nou cinco selecdes, entre elas o Brasil.12131415

As questdes politicas envolvendo o futebol também ficaram claras nas edic¢des analisa-
das, principalmente os dias que antecederam a partida final e um dia ap6s a derrota para a
Franca. Ha diferencas evidentes na cobertura sobre o retomo da selecdo brasileira, nos jornais
analisados. Muitas vezes as divergéncias entre o veiculo e a CBF estdo explicitas. O jornal
paulista veiculou que a CBF recua e selecdo deve ir a Brasilia (11/07/98) e CBF recua e leva
selecdo a FHC, Ao contrario do que pretendia, Ricardo Teixeira, da CBF, desistiu de desafiar o
presidente FHC (11/07/98).

O jomal O Globo volta sua cobertura mais a figura do presidente da Republica e ndo
tanto a CBF. A volta da selecdo ao Brasil foi noticiada da seguinte forma: FH vai receberjoga-
dores no Planalto na terga-feira (11/07/98). Um dia apos o jogo final, O Globo destaca: FH
pede que a torcida receba bem a equipe (13/07/98). A Folha de Sao Paulo veiculou a seguinte
fala do presidente FHC: Faltou sorte. Pe¢o a todos que recebam a selegdo com carinho. Conti-
nuamos os melhores do século (13/07/98).

A cobertura quando do retomo da selecdo brasileira no jomal Zero Hora é basicamente
informativa, de carater mais objetivo do que os outros dois veiculos. S&o raras as referéncias ao
presidente da Republica e a CBF: Selecdo retoma amanha (13/07/98) e O avido desembarca em
Brasilia as 6h (13/07/98) foram exemplos publicados.

50) Tracgos de violéncia, com 105 ocorréncias (10,8%), foi a categoria que apareceu em
quinto lugar, embora fosse aquela com o maior numero de subcategorias (49), das sete consi-
deras a pesquisa. De forma geral, a imprensa ndo evidencia demasiadamente, aspectos de
violéncia, mas o que chama a atengédo é que das seis subcategorias mais veiculadas, trés en-
volvem os meios de comunicagdo e a que mais ocorreu foi a Violéncia entre Meios de Comu-
nicacdo (MC) e jogadores, com destaque ao lateral Zé Carlosle A relacdo de antipatia, entre
0s MC e o lateral da selecéo ficou evidente, especialmente quando ele substituiu Cafu, contra
a Holanda. Das 31 ocorréncias registradas como Violéncia entre MC e jogadores nos trés
veiculos, 25 dizem respeito ao lateral Zé Carlos. Para exemplificaria aversdo que a imprensa

1 Para saber mais sobre a importancia do marketing no futebol durante a Copa do Mundo de 1 como as empresas que patrocinaram
todas as selegdes ver jomal Folha de S&o Paulo, 2 de junho de 1998).

2 A Nike possui um contrato de exclusividade com a CBF por dez anos, tomando-se”atrocinadora da selecdo brasileira por uma cifra
estimada em 220 bilhdes de ddlares. Através deste contrato ela terd o direito de usar aimagem da selecdo brasileira. Para leitura complemen-
tar sugere-se Brunoro & Afif, 1997.

‘. O mercado esportivo, considerando-se as diversas modalidades, movimentou algo em torno de 20 bilhdes de ddlares em todo mundo. A
Nike, por exemplo, que patrocina a selecdo brasileira de futebol, faturou aproximadamente 6,5 bilhdes de ddlares em 1996 por meio de
vendas em todo mundo, sendo lider das marcas de material esportivo, desde 1997. (Santos, 1998).

4O mercado esportivo brasileiro, o quinto do mundo, tem um faturamento de 6 bilhdes de délares por ano, somando-se todos 0s negécios,
como ingressos, patrocinio, comércio de materiais esportivos, cotas de televisdo, compra e venda de jogadores. O primeiro lugar é ocupado
pelos Estados Unidos com um faturamento de 87 bilhdes de délares ao ano. O basquete, sozinho, responde por 5 bilhdes. (Brunoro & Afif
1997).

BA Nike pretende transformar o brasileiro no herdeiro de Michel Jordan, astro da NBA. Ronaldinho possui contrato vitalicio com a empresa
e recebe 1 milhdo de délares por ano. (13/07/98) <
B0s indices da subcategoria Violéncia entre Meios de Comunicagéo e Jogador, em todo trabalho, devem-se basicamente as criticas dirigidas
pela imprensa ao jogador Zé Carlos. Pela énfase dada, considerou-se as manifestagdes como uma forma de violéncia, pois em nosso enten-
dimento foram veiculadas com o objetivo claro de desqualificar e destruir o jogador. As criticas, destrutivas, podem ser considerados como
uma violéncia intrinseca.
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brasileira ostentou em relacdo a Zé Carlos pode-se destacar: Lateral tampdo deixa defesa
fragil (FSP-06/07/98); Zé Carlos treina mal, mas Zagallo nédo se preocupa (OG, 06/07/98);
Lateral tem o menor saléario (FSP, 07/07/98); o paulista Zé Carlos ndo teve uma atuacdo a
altura do titular, Cafu, e transmitiu inseguranga ao torcedor (ZH, 08/07/98) e O imitador
ganha uma missao séria (ZH- 06/07/98).

As subcategorias Violéncia entre Meios de Comunicagdo (MC) e jogadores, com 3,4%,
(33 ocorréncias) e Linguagem bélica, com 2,6% (25 ocorréncias) foram as subcategorias mais
exaltadas pela imprensa, nas partidas da semifinal e final; seguidas das subcategorias Violéncia
entre MC e treinador 1,2% (12 ocorréncias); Violéncia entre MC e comissao técnica, com 0,9%
(9 ocorréncias); Violéncia entre jogadores, com 0,8% (8 ocorréncias) e Violéncia entre torcedo-
res e jogadores, com 0,7% (7 ocorréncias).

A utilizacdo da linguagem bélica também foi explorada, no sentido de promover o espe-
taculo, através da rivalidade. Como exemplo pode-se destacar: A guerra esta delarada (06/07/
98 - FSP); Copa 98: a guerra esté declarada (06/07/98-OG) e O inimigo é um perigo - Rivaldo,
o matador da Dinamarca, desafia Bergkamp, o carrasco da Argentina (07/07/98, ZH), séo
exemplos.

60) Tracos étnicos, com 98 ocorréncias (10,2%). Os conteldos como 0 racismo e a xeno-
fobia tiveram pouca incidéncia. Mas foi no jornal Folha de S8o Paulo, em que a subcategoria se
evidenciou. A religiosidade (uso de simbolos como o camafeu e a cruz) e a supersticdo (Ritos,
roupas e manias na torcida pelo penta - 12/07/98, OG), (Técnico diz que bola de cristal indica
classificacdo - 06/07/98, FSP) dos brasileiros esteve presente na cobertura. A imprensa fez
alusdo a expressoes religiosas e a fé parajustificar ou projetar possiveis resultados (positivos).
Embora o esporte moderno esteja vivenciando uma possivel transi¢do entre o sagrado e o profa-
no, o sagrado e o mistico ainda estdo muito presentes no futebol e, s&o refor¢ados pela midia.

Durante o periodo considerado na anélise, os veiculos exaltaram o futebol como um
espetaculo que enfatiza a relacdo entre a secularizacdo e a racionalizacdo, caracteristicas do
esporte moderno e que estdo imbuidas de questdes como a religiosidade e a supersticdo que
caracterizam, em parte, também o povo brasileiro. A todo momento, mistico e sagrado se entre-
lacam com o racional, o técnico e o cientifico.

A imprensa também evidenciou a questdo da etnia e do nacionalismo do brasileiro, num
total de 8,73% em relacdo a todas as unidades de registro (962). O racismo e a xenofobia tam-
bém foram mencionados, chegando ao indice de 1,4%. A auséncia da subcategoria Comparacéo
étnica e nacionalista, na cobertura das duas partidas, € interessantgjpois podemos perceber que
a imprensa brasileira adota comportamento diferenciado na cobertura de um Mundial em rela-
cdo a cobertura de campeonatos e eventos nacionais.

70 Tracos sexistas. A imprensa brasileira, no periodo analisado, ndo evidenciou em tex-
tos e/ou fotos tracos sexistas. Aspectos voltados a virilidade e sexualidade das pessoas envolvi-
das com o Mundial, sejam, torcedores, jogadores, treinadores ou dirigentes esportivos foram
desprezados.

O indice geral de ocorréncia das categorias na semifinal, nos jornais, evidencia, que:

Zero Hora exaltou as categorias Registros relativos a individualidades nas equipes naci-
onal e adverséria e Tracos de Violéncia, com 23,3% cada;
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Folha de S&o Paulo e O Globo destacaram a categoria Rela¢Ges nacionais e internacio-
nais, 35,2% e 31,3%, respectivamente.

Em relacdo a subcategoria que somou o maior indice de ocorréncia na partida da semi-
final entre Brasil x Holanda, foi Exaltacdo de jogador da selecdo nacional, com 43,4%. Os
responsaveis pelo indice sdo os jornais Zero Hora e O Globo. O iceberg Emerson brilhou (ZH,
08/07/98) é exemplo elucidativo dessa constatacdo. Particularmente no jomal Zero Hora foi
Exaltacdo de jogador da selecdo nacional 120.6%): no jomal Folha de Sdo Paulo Comentarios
e valores negativos ao adversario e as nacionalidades e Manifestacdo emocional de jogador da
selecdo nacional, com 13,1% cada. A primeira subcategoria ratifica seu indice a partir de exem-
plos como Individualismo desafia Holanda (07/07/98) e a segunda Taffarel grita ao garantir
classificacdo afinal (08/07/98); e em O Globo Exaltacdo de jogador da selecdo nacional (22.8%).

O indice geral de ocorréncia das categorias na final, nos jornais, mostra que:

Zero Hora enfatizou as categorias Registros relativos a individualidades nas equipes
nacional e adversaria e Tracos emocionais, com 28,6 % cada;

A Folha de S&@o Paulo e O Globo destacaram, a exemplo da semifinal, novamente as
Relacdes nacionais e internacionais, com 27,7 % e 24,9%, respectivamente.

A subcategoria que somou o0 maior indice de ocorréncia nos trés jornais analisados na
partida final foi Exaltacdo de jogador da sele¢do nacional, com 45,6%. Os jornais Zero Hora
e O Globo sdo novamente os responsaveis pelo indice. Sdo exemplos dessa constatacdo: O
magico contra o ledo (ZH, 12/07/98); Rivaldo, estrela que sobe, é o term6metro da selecéo
(OG, 11/07/98).

Particularizando, a subcategoria que mais apareceu em Zero Hora foi Exaltacdo de jo-
gador da selecdo nacional (21%): na Folha de Sdo Paulo Comentarios e valores negativos em
relacdo a selecdo nacional (14%). Um exemplo que ilustra a constatacdo no jomal paulista é:
Defesa é apior desde a Copa de 38 (13/07/98); e em O Globo Exaltagdo de jogador da selecdo
nadonal (24,6%).

Quanto ao indice geral de ocorréncia das categorias na semifinal e final, observando-se
ahierarquizacéo da informacéo (local de publicacéo) nos trés veiculos podemos concluir que:

Na capa contra/capa dos jornais analisados, as duas categorias que mais apareceram
foram:

Rela¢bes nacionais e internacionais, com 38,2 % das ocorréncias. Exemplos que ilus-
tram a categoria antes e depois da final: Coracgdes aquecidos (ZHf«i1/07/98) e Franca adia o
sonto do penta (OG, 13/07/98). 0

Tracos emocionais com 21,8 % das ocorréncias.

As subcategorias que mais apareceram na capa e contracapa dos jomais, respectivamen-
te, nas partidas da semifinal e final foram:

Zero Hora: Exaltacdo do patriotismo emocional (22,2%) pode se exemplificado com:
Um brado rutumbante (8/12/98) e Manifestacdes emocionais de torcedores (50%).

Folha de Sao Paulo: Exaltacdo de jogador da selecdo nacional (55,6%) e Exaltacdo da
etnia e do nacionalismo (30%). Essa pode ser exemplificada com Brasil busca openta na “final
do século” (12/07/98).
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O Globo: Exaltacdo de jogador da selecdo nacional (22.2%) e Exaltacdo do patriotismo
emocional da selecdo nacional (20%).

Na capa/contracapas dos cadernos de esporte veiculados nos jornais considerados a
pesquisa, novamente se destacaram as categoria:

RelacBes nacionais e internacionais, com 32,4% das ocorréncias;

Tracos emocionais com 23% das ocorréncias. Um exemplo é Agiienta, coragao! (OG,
7/12/98)

As subcategorias que mais apareceram na capa e contracapa dos cadernos de esporte na
semifinal e final foram

Zero Hora: Ridicularizacio do adversario (22,2%): E hoje. Gomopor Gomo. (07/12/98)
e Exaltacdo do patriotismo emocional da selecdo nacional (21.3%).

Folha de Sdo Paulo: Carater xen6fobo-racista (33.3%) e Exaltagdo de jogador da sele-
¢do nacional (213%).

O Globo: Exaltacdo de jogador da selecdo nacional (44.5%) e Manifestagbes emocio-
nais de torcedores (45.4%).

Nas paginas internas, dos cadernos de esporte veiculados nos jornais analisados, as
categoria mais destacadas foram:

Relacdes nacionais e internacionais, com 25,3%_das ocorréncias;

Registros relativos a individualidades na equipe nacional e adversaria, com 22,4% das
ocorréncias.

As subcategorias que mais apareceram na paginas internas dos cadernos de esporte na
semifinal e final foram

Zero Hora: Valorizacdo da histéria do futebol (42.8%). Exemplos que ratificam o
indice foram publicados, principalmente, antes da partida final: E se o Brasil repetir 1950?
(ZH, 12/07/98); A mitologia dofutebol brasileirofoi consagrada com o titulo inédito de 58 e
com o bi em 62 (FSP, 12/07/98). e Exaltacao de jogador da selecdo nacional (34.4%).

Folha de Sao Paulo: Comentario e valores negativos do adversario e da nacionalidade
(21,4%) e Exaltacdo da etnia e do nacionalismo (28.3%).

O Globo: Exaltacdo de jogador da selecdo nacional (35.1%1 e Exaltacdo de jogador da
selecdo nacional (313%).
m

Conclusoes

A imprensa brasileira, durante a cobertura do Mundial de 1998, exaltou as caracteristicas
e os valores da selecdo brasileira e das adversarias, saindo de suas peculiaridades estritamente
futebolistica e entrando em apelacdes emotivas e/ou simbolos da patria. Também se evidenciou
ridicularizacdes através de comentarios negativos em relacdo a atuacdo ou a promocdo’ dos
jogos entre Brasil x Holanda e Brasil x Franca.
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Diante disso, pode-se afirmar que a imprensa brasileira promove os espetaculos ao exal-
tar e criticar as equipes nacional e adversarias, criando, inclusive, a rivalidade entre os torcedo-
res. Acrescenta-se que a imprensa estimula a agdo competitiva, através da valorizagdo de aspec-
tos historicos das equipes e de valores que as caracterizam, com o uso de linguagem bélica.
Outra forma de promover o jogo é exaltar atletas em detrimento do grupo, principalmente se
este for disputado por sele¢Ges com tradicdo em Copas do Mundo e que possuam jogadores de
destaque em nivel mundial.

A promogcéo dos jogos também esta diretamente relacionada a exaltacdo de valores/sim-
bolos como a bandeira e as cores nacionais. Se toma ainda mais importante se for observada a
passagem da selecdo nacional de uma fase para outra na competicdo e a hierarquizacdo das
informacdes (local de publicacdo). Além de somar os maiores percentuais de ocorréncia, foi a
mais publicada nas capas dos jornais e nas capas dos cadernos de esporte, considerados locais
nobres na imprensa - porque é nas capas onde séo publicadas as informagdes consideradas mais
importantes e/ou interessantes pelos editores - e com os quais o leitor tem o primeiro contato.

SrF EASEOPjisVI

Aguerra esta declarada

Figuras 8, 9 e 10 - Linguagem bélica, ridicularizacao/rivalidade e emogéo: aspectos utilizados
pela imprensabrasileira para apromogcao do espetaculo esportivo (semifinal entre Brasil x Holanda
- 07/07/98)

A imprensa brasileira durante a Copa do Mundo de 1998 foi ¢nuito mais informativa do
que formativa, e suas publicacdes estiveram acompanhadas de gran’\J¢. carga emocional, caracte-
ristica inerente ao espetaculo esportivo. O resultado do uso constante de linguagem emotiva,
contudo, ndo deve ser atribuido apenas a esse fator. Como aemocdo € inerente ao ser humano, o
jornalista esportivo, é antes de tudo também um torcedor. Ao produzir as informacdes a serem
veiculadas, ele nem sempre consegue separar a emocao da razdo. A imprensa promove e incen-
tiva o espetaculo com emocao e, sobretudo, com o uso de linguagem bélica Essa foi, alias, uma
pratica nos jornais brasileiros ao fazerem constantes referéncias aos sentimentos de tristeza e
desespero que tomou conta dos brasileiros com a perda da Copa de 1950, no Brasil, e os senti-
mentos de euforia, éxtase e alegria na vitéria de 1970, no México.

Nos trés jornais analisados, o estilo de cobertura utilizado durante a Copa do Mundo
pouco difere, embora Zero Hora e o Globo (de mesma linha editorial) e Folha de S&o Paulo
apresentam diferencgas nos coberturas dos fatos do dia-a-dia. De um modo geral pode-se dizer
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que todos apelam demasiadamente para a promogdo do espetaculo esportivo, através da emo-
cdo, e ndo ha qualquer preocupacdo em veicular avaliagbes de atletas e/ou equipes, feitas pelos
proprios profissionais. Mesmo que tenha havido um esforco para veicular informacdes objeti-
vas ou neutras, o jomal Folha de Sdo Paulo foi o veiculo que veiculou o maior nimero de
informacdes no estilo informativo. Zero Hora e O Globo, foram mais subjetivos e, conseqiiente-
mente, mais parciais.

Os veiculos dedicaram praticamente todo o espago das capas dos jornais ao futebol,
especialmente nos dias dos jogos da semifinal e da final e ao dia subsequente a cada um deles.
Em Zero Hora, por exemplo, raros foram os espagos a outros assuntos que ndo o futebol nas
edicdes analisadas.

A rivalidade que normalmente se percebe na cobertura de campeonatos nacionais, em
relacdo as equipes e atletas, ndo aconteceu na Copa do Mundo. O bairrismo que caracteriza, de
certa forma a imprensa brasileira, ndo foi registrado nas 18 edi¢des analisadas durante o Mundi-
al. Tanto que ojomal Folha de Sdo Paulo exaltou atletas gadchos, o jomal Zero Hora enfatizou
jogadores paulistas, o que dificilmente aconteceria no cotidiano. Uma das razdes, talvez, seja o
retrospecto favoravel dos jogadores em Copas do Mundo, como € o caso de Taffarel e Dunga,
entre os mais evidenciados.

Outro ponto a destacar é que a imprensa ao utilizar uma linguagem, com caracteristicas
emocionais e bélica/militar, trabalha ora para atender as exigéncias de mercado (ampliar a vendas
dos jornais ou estimular o leitor a consumir a informacéo), ora para atender a questdo envolvendo
aspectos educativos/formativos. Para que ela cumpra sua funcéo educativa, entre elas a de estimu-
lar a pratica desportiva no sentido de buscar uma melhor qualidade de vida, a utilizacdo constante
do vocabulario bélico e a exaltacdo demasiada de atletas devera ser reavaliada pelos profissionais
que atuam na editoria de esporte. Direta ou indiretamente esses podem ser fatores que incitam a
violéncia (principalmente os atos protagonizados por torcedores) e que desvirtuam a funcdo do
esporte e da propria atividade fisica.
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The major press: values and features transmitted by brazilian
newspapers to describe the participation of the brazilian football
team in the World Cup of 1998 in France

Abstract <

This paper had for objective to analyse the values and or features transmitted through he content used by Brazilian
newspapers to describe the participation of the Brazilian football team and its opponents in both the semi-final and
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the final game in the World cup of 1998 in France. The content analysis approach was applied to the covering
accomplished by the newspapers Folha de Sdo Paulo (S&o Paulo), O Globo (Rio de Janeiro), and Zero Hora (Porto
Alegre) on the 6th, 7th, 8th, Ilth, 12th, and 13th July, 1998, during the period of both the semi-final (Brazil x
Holland) and the final (Brazil x France). Seven categories of analysis were defined which in turn were divided into
subcategories. In the total 962 units of analysis of the informative genre were taken into account (headlines, sub-
heads, leads, and photographs/captions). The discussion of the data was centred on the quantitative and qualitative
aspect and a comparative analysis among the newspapers was carried out. The analysed Brazilian press transmits
and highlights values and features inherent to football and to the Brazilian people themselves during the World cup
time. It also highly praises single athletes in detriment of the group, and explores, promotes, and stimulates the
sporting shows through the use of emotional language/images, warlike and military expressions to stimulate the

rivalry. In general the content of the newspapers was characterized as being more informative than educational and
or formative.

Keywords: sporting journalism; communication and sport; physical education and media.
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