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1. INTRODUCAO

O turismo é considerado como um importante fendmeno s6cio-econbmico e
alcangou grande importincia no século atual, quando teve infcio sua socializagéo.

O vocébulo turismo tem suas origens em uma complexa mistura seméntica das
linguas francesa e inglesa e serve para designar tanto uma agio como uma funcio, referindo-se
aos fluxos, as motivacdes e aos tipos de deslocamento pertinentes a atividade. Também diz
respeito as empresas e respectivas agéncias, transferéncias de capitais € aos "aménagements"
espaciais.

Na verificacdo ideol6gica bésica do turismo ele se justifica pela necessidade de
se alcangar novos ambientes e, no propésito da natureza, em especial das unidades especfficas
do litoral que se tornaram o recurso turistico mais explorado pelo capitalismo. E a partir daf
que a natureza se tornou mercadoria e foi vendida como imagem capaz de trazer ao homem
descanso, prazer e recreagdo.

O reconhecimento e caracterizagdo da prética turfstica abrange a tendéncia e as
relagdes desenvolvidas para atrair turistas, como também o esforgo que alguns pafses realizam
para receber ou restringir a atividade do turismo.

O direcionamento do estudo analisou a atividade turfstica desde o seu processo
de desenvolvimento e apds a Segunda Guerra Mundial quando teve infcio grande demanda
turfstica principalmente na década de 80 e infcio de 1990.

Convém salientar que para comegar qualquer estudo turfstico deve-se levar em

conta o tipo de pessoas que irdo atuar nos possiveis servigos e as tendéncias que fundamentam
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a demanda, evidenciando-se os aspectos geograficos e enfatizando a intensidade do fendémeno

com o meio.

2. ORIGEM E EVOLUCAO DO TURISMO

A origem do turismo aconteceu na Gra-Bretanha e comegou a ser utilizado no
século XVIII para designar uma pessoa que realiza uma viagem de cardter recreativo por
motivos culturais e lazer. Nasceu nesta época a figura do turista.

As atividades que realizam os turistas é denominada "turismo", e sua aparigdo
identificar-se conforme a funcfo e sua procedéncia. Alguns autores abordam a histéria e o
significado de turismo e do turista., outros aprofundam-se no estudo chegando ao seu
significado atual e, sobretudo, a evolugdo de sua importincia no século XIX e XX.

Em pleno século XIX os turistas constituiam-se em membros da aristocracia e
- por alguns burgueses enriquecidos em suas atividades empresariais formando as classes
previlegiadas.

As guias turisticas aparecem pela primeira vez antes dos meados deste século e
e convertem em primitivas instrutoras dessa atividade organizada e planificada.

Em 1851, com a criagdo da agéncia de viagem Thomas Cook & Son, surgiu um
novo horizonte que sedimentou as bases para um turismo moderno. A agéncia introduziu
viagens a pregos fixados e globais, incluindo transportes, hotéis e restaurantes e fazendo com

(que desaparecesse O componente aventureiro que teriam as primeiras viagens no princfpio do

Os primeiros turistas se sentiram at_afdos pelos balnedrios e luxuosos centros de
1, sendo a Costa Azul francesa o lugar preferido da aristocracia européia.

A pritica turfstica e o desenvolvimento da consciéncia social das massas
anas determinou o turismo como um fendmeno de massas sem precedentes, sobretudo a
ir da Segunda Guerra Mundial, quando as municipalidades, juntamente com uma série de

iagBes, questionavam os servigos turisticos que dependiam de mio-de-obra.
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Durante a década de 60, a Europa abriu caminho para a qualidade de vida das
comunidades cujo desenvolvimento propiciou o consumo 2s classes sociais as despertando a

prética do turismo, traduzido no deslocamento em fim de semana e durante as férias.

3. REFERENCIAL TEORICO DO TURISMO

Para a Geografia o turismo & mais do que estudar as linhas e a intensidade do
fluxo de pessoas em direciio a um ponto no espago(lugares), interessa conhecer 08 processos
que o envolvem como meio pelo qual se compreende a apropriagio do espago efetivando sua
importincia e revelando suas tendéncias espaciais.

Alguns autores sugerem a delimitacdo dos espacos(lugares) turfsticos,
classificando as 4reas turfsticas:

- espagos cOm recursos geoturisticos;

- espagos com infra-estrutura bisica;

- espagos com infra-estrutura turistica(estes sdo considerados como verdadeiros
espagos turfsticos).

Em pafses desenvolvidos essa atividade tercidria € relevante por ser um
fendmeno com influéncias no espaco que, além de sua importéncia econdmica se constitui em
um grande transformador da paisagem. O trabalho nesta atividade permite refletir sobre as
diversas formas: como as redes de transportes, a ordenag@o territorial das zonas turfsticas e ag
polfticas urbanfsticas propiciando ao turista um meio paisagfstico de alta qualidade.

Qualquer parcela do espago geogrfico é em potencial um espago turistico,
consequentemente deverd ter a capacidade de oferecer certos servicos e desenvolver i
infraestrutura necessdria para absorver volume suficiente de turistas que os qualifique, a0
menos, como lugar de turismo. .

O estudo dos lugares turfsticos procura contemplar aspectos que serveim pard
delimits-los e valoriz4-los em sua dimensdo, determinando geoestratégias da demanda e danda

preferéncia a alguns lugares em detrimento de outros.
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Definit uma parcela do espago como eminentemente turfstico exige uma
disposicio da sociedade do lugar pois muitos servigos dependem da sociedade que habita este
lugar, zona ou mesmo espago, com a respectiva pratica do turismo, onde algumas categorias
geogréficas devem ser analisadas, como:

- 0s deslocamentos espaciais, 0 movimento e a mobilidade. As mudangas sociais
e culturais, politicas e econdmicas alteram a légica e as formas dos deslocamentos e, em
conseqiiéncia, as percepgdes dos "outros" lugares e das "outras" paisagens;

- hoje, a viagem é o negécio de um turismo organizado e produz as suas
paisagens especificas, onde a oferta dos cendrios turfsticos reproduz o turista como
consumidor, conduzindo a uma nova dinimica das paisagens do "desconhecido";

= 0 deslocamento surge como signo de diferenga entre espagos € tempos e se
manifesta na pratica cultural corriqueira que se define através da viagem e do tutismo;

- viagem e o turismo sdio, portanto, préticas culturais e signos de valores
distintos e divergem, quando analisados, das categorias de espaco/tempo que virtualizados,
permitem re-ver, re-interpretar o deslocamento e suas diferencas;

- a viagem corresponde ao deslocamento espacial capaz de demarcar diferencas
concretas a partir das paisagens que revela e, sobretudo, pela visibilidade que produz. Esse
deslocamento revela dimensBes distintas do espago e permite apreender a viagem, enquanto
dimensio simbélica, mediada pela visibilidade t4til.

Enquanto prética institucional e organizada, o turismo que iniciou na Europa,
no século XIX separou a cidade do campo e apontou locais que favoreciam a permanéncia
para fins recreativos ocupando a estagio do verdo e uma parte do outono. Os pequenos
Povoados do interior ¢ as povoages junto aos balnedrios, apareceram como prética para o
envolvimento do turismo nas metrop6lis.

O turismo atual apresenta-se diferente ao do século XIX por conter seu
mponente organizacional ¢ econdmico. O turismo para povoados no interior e cidades

Inedrios se apresemtam como uma versio contemporinea da antiga cidade

balnedrio(vilegiatura) onde ainda se distinguem alguns aspectos bisicos;

1) o tempo de 88 vida mals (ntenaa corresponde a estagin da "temporada";
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explorando o seu potencial com novos lugares de atrag#o, definindo-se como um turismo mais
b) o tempo livie se constitue em uma preocupagdio social devendo ser livre;

izado de forma a evitar a ociosidade do cotidiano formado no perfodo chamado de "fora - a vertente critica que dialeticamente levanta questdes sobre pontos como as
organiza

¢ da vantagens, as possibilidades e as potencialidades, agregando, as probleméticas ambientais e
e temporada';

¢) o turismo para as povoagdes no interior € cidades balnedrios contém uma s6cio-culturais que o turismo possa conter, principalmente nos pafses subdesenvolvidos como

diferenca essencial a0 cotresponder a uma atividade privada e, muitas vezes, andnima enquanto € o caso brasileiro,

daver anizado, pablico € comercial A abordagem aplicada ao espago rural, muitas vezes, provoca implicagdes
everia ser org v ;

Desse modo s¢ enfatiza o turismo rural como uma nova proposta de um préticas do turismo em apenas uma temporada; os efeitos negativos sobre o emprego ao
S5

tencial que oferece alternativas para as diversas atividades e sob uma politica aplicada que abranger um volume de mfo-de-obra por curto tempo constitui problemas que devem ser
po

id uestdo "social” freqiientemente vista de maneira negativa. resolvidos com a elaboragdo de planos de agfio para o perfodo de "fora de temporada". Estes
considere a q

O turismo no meio rural se torna interessante a medida que os rendimentos planos deverdo conter uma forte dose piiblica e comercial.

btidos com a atividade turfstica formam uma renda que beneficia os proprietdrios rurais. Argumentando sobre as questdes ambientais alguns ecologistas dizem que a
oDt

C xiste a falta de ajuste tanto do grande com do pequeno proprietdrio para se chegar ao atividade turistica apesar de sua importancia causa algum tipo de degradagdo ao meio natural.
omo €

ilibrio, tem-se como elementos importantes a competéncia e o investimento representado Com isso, espera-se que a propria demanda turistica organize os ambientes naturais,
equilibrio,

) ivall Bristends m, a necessidade de ampliar os investimentos nio diretamente preservando-os e através da valorizagdo permita desenvolver a importancia dos espagos como
pelo capital. Existe, també

k " . X, 3 "
destinados ao turismo, mas que se constituem em infraestrutura, como é o caso das estradas. cendrios de recreacdo ambiental ",

Desse modo, e.pra-se que o turismo venha promover os espacos verdes,

4, REFERENCIAL METODOLOGICO DO TURISMO combata a degradaciio dos solos e mantenha seu prestigio para satisfazer novos consumidores.

Do ponto de vista s6cio-cultural, a demanda turfstica tem seguido o fluxo

D ltados das andlises teéricas verificou-se que as influéncias econdmicis modernizado da sociedade em sua estrutura. Convém salientar os servios oferecidos a
0s resulia

lientam e valorizam o fendmeno turismo, ressaltam os aspectos que fundamentar populagdo e o entrelagamento das culturas regionais, passando a preservar os valores que tem
no espago salien ,

ividade turistica, sua expansio no meio, 0 que poderd propiciar maior e melhot imagem turistica como a inovagdo da urbanizagiio, as arquiteturas antigas e o despertar da
a atividade turistica, }
desenvolvimento e a organizagio adequada ao espago geografico. nsibilidade das pessoas inclinadas ao estudo do belo.

pata detepmil o turiSmo em um lugar, zona Ou Mesmo €m espagos s Enquanto nas metrépoles, destituidas de cendrios naturais, sio criadas reservas,
ara determinar ’

1 vém considerar 0s aspectos deste fendmeno que OCOLre nas grandes cidades e s ques ECCiﬁgiCOS, jaxdms' Z.OO]égiCOS, dreas de montanhas ou sitios pl’Opl’C.iOS para esportes e
amplos con
T, 1O setor rural estas belezas estdo a (ll‘S[K)Sigﬂ() do homem sem ter que recorrer a cendrios

tendéncias e vertentes de andlise geogréfica:
rtente ufanista que assume os predicados das metr6poles, as vantag ados. Devido a isto, a zona rural pode se constituir em lugar privilegiado para a exploracio
- a verten

as possibilidades para aquecer o mercado de trabalho, as potencialidades de intercAmblo 8 atica e possibilitar a criagdo de atividades paralelas.
ambito das relagGes entre os povos, Quanto a oferta turistica no meio rural se busca aprineias
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5. CONSIDERACOES PRELIMINARES

Os resultados apreciados até agora permitiram a compreensio deste fenbmeno:
o que ¢ turismo ¢ a valorizagdo do espago a partir dele, otimizar a continuidade do trabalho
fornecendo subsfdios para a investigagdo desta linha de estudo.

Evidencia-se a necessidade de estudos sobre as vantagens e desvantagens
referentes 20 consumo turistico, pois as preferfncias turisticas determinam algumas

consideragGes, como:

- a importincia s6cio-econdmica da atividade turistica adquire valor no século
atual, criando a necessidade de investimentos 2 sua prética;

- a nova proposta que surge para o turismo rural, oferecendo alternativas €, sob
a ago de uma politica aplicada, podendo dar infcio a0 desenvolvimento de dreas;

- as perspectivas dependentes da dindmica do desenvolvimento ¢ das condi¢bes

de seu surgimento;

- a diregiio das politicas de incentivos ligadas a prética turfstica que devem
indicar suas transformacgBes e/ou mudangas, sempre procurando as melhores medidas para

evitar 0s impactos negativos.

- 0 crescimento da atividade turistica decorrente de novas tecnologias adotadas
vem provocando mudangas estruturais nos planejamentos e na orientagdo dos fluxos de
pessoas envolvidas com viagens, lazer e recreagio e que sdo traduzidos como consequéncias

do turismo sobre 0 espago.

Finalmente dos estudos desenvolvidos até o momento, destaca-se: a atividade
como alternativa para a atividade rural e complementar da produtividade; a valorizagdo dos
espagos cénicos que permite redescobrir as potencialidades dos lugares introduzindo a prétici

turistica com mais intensidade e a transformagdo do espago em mercadoria.
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RESUMO: ESTUDOS DE PAISAGENS CENICAS: TURISMO RURAL

O turismo considerado como um importante fendmeno sécio-econbmico,
alcangou grande importincia no século atual, quando teve infcio a socializagio deste
fenémeno. O reconhecimento e a caracterizagio da prética turfstica abrange a tendéncia e as
relagdes para atrair turistas e o esforgo, a partir das politicas, que alguns pafses desenvolvem
recebendo ou restringindo a atividade do turismo. A énfase a0 turismo rural aparece como uma
nova proposta, como um potencial que oferece alternativas para as diversas atividades e as
perspectivas para as préximas décadas visa a sua expansdio valorizando novas paisagens

~ebnicas. Convém salientar que a atividade surge como alternativa da atividade produtiva e

complementar da produtividade; a valorizacdo dos espagos c&nicos permite redescobrir novos
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lugares que conduzem e introduzem a prética turistica com intensidade e acabam vendendo o
espago como uma mercadoria.

Palavras-Chave; Paisagens Cénicas, Turismo Rural e Renda Adicional,

ABSTRACT: SCENIC LANDSCAPES STUDY: RURAL TOURISM.

The tourism as an important social-economic phenomenum has reachead great
relevance in this century when its socialization began. The importance and the characterization
of the touristic practice include the tendency and the ability in order to atract tourists and the
effort, from politicians, in a way which some countries have developed concerning the activity
of tourism itself.

The emphasis in the rural tourism shows itself as a new proposition, which
offers alternatives to the various activities and the perspectives to the next decades envolves
special consideration to the new scenic landscapes. It is helpfull to add that the activity appears
as an alternative to the product ativity and complementary to the production; the scenic space
valorization allow us to rediscover new places which conduct and introduce the tourism
practice with intensity and finish up selling the space as a merchandise.

Key Words: Scenic Landscapes, Rural Tourism and Aditional Income.




