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INTRODUCAO

Tanto o mundo social como o conceitual pas-
sam por uma ampla e profunda remodelacio
e ressignificacdo de seus tratados e caminhos 6nticos, com
vistas a desvelar os conteudos, relagdes e interseccoes que
se desdobram na contemporaneidade. Neste sentido, estas
transformagdes que acontecem por meio das praticas de
convivéncia e de segregacio cotidiana presentes nas cida-
des, manifestam-se nas formas de distin¢do entre grupos e
individuos localizados em diferentes esferas da hierarquia
social. Esses processos ja se estabeleceram com grande in-
tensidade e de forma hegemonica nos grandes centros ur-
banos e cada vez mais abarcam realidades menotes, como
no caso das cidades médias, conformando novas dinamicas
no modelo centro-periferia. E o caso da cidade de Novo
Hamburgo, localizada na regido metropolitana de Porto
Alegre, capital do Estado do Rio Grande do Sul (figura 1).
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Figura 1: Localizagao de Novo Hamburgo, na Regido Metropolitana
de Porto Alegre, (RMPA) Estado do Rio Grande do Sul e localiza-
¢do da nova centralidade de consumo da Avenida Mauricio Cardoso
e suas ruas limitrofes no interior da cidade de Novo Hamburgo.
Fonte: Fernando Benvenutti Schaab e Eder Luis Rodrigues (2015)

Novo Hamburgo caracteriza-se por ser uma cidade
brasileira de porte médio, tanto em termos demograficos,
concentrando uma populagio superior a 248.000 habitan-
tes (IBGE, 2014), assim como pelas funcoes que estabe-
lece em sua rede urbana, ja que se destaca como um dos
polos de atragdo populacional do vetor norte da Regido
Metropolitana de Porto Alegre (RMPA). Histoticamente

a producio social do espago urbano local esteve vinculada
ao crescimento da industria cal¢adista na regiao, sobretudo
ap6s a segunda metade do século XX, o que a induziu a
um rapido processo de urbanizacio naquele perfodo, con-
vergindo diretamente na produgdo da segregacdo urbana
como caracteristica marcante na estruturaciao do tertitotio
interurbano.

Seguindo os moldes do urbanismo fordista, o zone-
amento funcional do espaco, otientado pelos interesses da
industria e das classes dominantes locais, acabou por afas-
tar das areas mais valorizadas e centrais aqueles individuos
oriundos das classes sociais subalternas, sobretudo ope-
rarios da industria calgadista, consolidando a segregacio,
tanto nos padroes de localizagdo residencial, como nas pra-
ticas cotidianas da cidade. A segregacio espacial registrada
desde a origem do municipio foi acentuada por prerroga-
tivas étnicas e sociais, dividindo a cidade em grandes areas
que carregavam, em suas toponimias, a referéncia, por ve-
zes pejorativa, da origem étnica dos seus residentes. Essas
grandes areas eram denominadas: Elite, local de residéncia
dos mais ricos que, em sua ampla maioria, eram de origem
alem3; Mistura, local de tesidéncia tanto de individuos de
origem alema como mesti¢os e constituida, sobretudo, por
operatios das oficinas calcadistas; e Africa e Limpeza, lo-
cais de residéncia dos negros e pobres A existéncia dessas
areas marcava uma cidade com fortes fronteiras sociais e
étnicas.

Atualmente, o municipio apresenta um aumento
significativo do setor terciario em detrimento do secunda-
tio (industtia), evidenciando um processo de desindustria-
lizacao relativa do espago e da economia, acompanhado da
expansio do setor de comércio e servicos. Frente a nova
composi¢ao econdmica, cada vez mais o terciario torna-se
referéncia na incorporagao da for¢a de trabalho local, bem
como intetlocutor dos comportamentos e relagdes sociais
engendradas no espaco urbano, historicamente marcado
por praticas segregatorias e distintivas. Nesse cenatio, as
relagdes socioespaciais se complexificam ao sinalizarem
mudangas profundas em seus conteudos, pois os padroes
de segregacio e diferenciagdo social se realizam, cada vez
mais, mediante o acionamento de signos e de praticas de
€ONSUMO € NO ESPago.

Tendo como premissa tal complexidade, a presente
pesquisa analisa os processos contemporineos de produ-
c¢do de novas centralidades de consumo por intermédio de
um estudo de caso focado na Avenida Mauricio Cardoso
e suas ruas limitrofes. Tendo surgido no final da década
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de1990 e localizada a alguns quarteirGes do centro tradi-
cional de Novo Hamburgo (RS), esta centralidade tem um
forte valor simbdlico, presente em suas formas e signos e
capaz de produzir uma segregacio espacial percebida no
depoimento dos seus consumidores.

Seguindo esta orienta¢do, o presente ensaio esta es-
truturado em duas partes. A primeira apresenta o referen-
cial tebrico-conceitual sobre a produgdo de novas centra-
lidades no espaco urbano em um contexto sécio-historico
propicio a intensificacio do encontro e da intimidade entre
membros do mesmo grupo social e distanciamento dos di-
ferentes. A segunda parte faz, de inicio, um breve histérico
sobtre a formac¢ao da nova centralidade de consumo sut-
gida na Avenida Doutor Mauricio Cardoso e uma andlise
dos signos e simbolos presentes nas suas formas e na sua
estimativa tipolégica comercial, para posteriormente anali-
sar a fala de alguns consumidores dessa espacialidade com
o intuito identificar seus discursos e representacdes sobre
a mesma.

1. AS CENTRALIDADES DO CONSUMO, DA
INTIMIDADE, DOS ENCONTROS E DESEN-
CONTROS

A interpretacdo do conceito de centralidade va-
riou muito desde as primeiras pesquisas realizadas so-
bre a tematica no ambito da Geografia. Tais pesquisas
tinham, em sua maioria, o objetivo de compreender
os padrées de formacdo e propor modelos de analise
e delimitacdo dos centros urbanos. Essa preocupagiao
surgiu ainda no final do século XIX, tendo relevante
destaque a teoria dos lugares centrais proposta por Wal-
ter Cristtaler, em 1933. A teoria de Cristtaler propos um
modelo de andlise que procurava descrever a disposi¢ao
geografica das atividades, fungdes e servicos no interior
de uma espacialidade, atentando-se para a racionalidade
dos agentes sociais, a otimizagao da localizacio dos ser-
vicos e comércio, assim como na reducio de custos e
tempo através dos deslocamentos racionais. (CORREA,
1995).

Villaca (1998) destaca os deslocamentos espaciais
como fatores essenciais na constituicio e manutencio
de uma centralidade. Contudo, lembra que, na atualida-
de, com o avan¢o dos meios de transporte individuais
e consequente aumento de autonomia em relagdo aos
deslocamentos, as classes mais abastadas tém maiores
possibilidades de acesso continuo aos novos centros de

consumo do que aqueles grupos sociais que nao pos-
suem transporte individual e residem em bairros afasta-
dos da area central da cidade. Nessa perspectiva, a dis-
puta entre as diferentes classes sociais produz o centro
e o “naocentro”, sendo o aparato estatal voltado para
os interesses das classes mais abastadas que procuram
conservar os seus privilégios, perpetuados nio apenas
no campo material, mas também no simbdlico.

Corroborando com a perspectiva sobre a in-
fluéncia dos deslocamentos na constituicio do centro
e também na formacdo de novas centralidades, Maria
Encarnacido Beltrdo Sposito (2007) destaca que, histo-
ricamente, nas cidades médias brasileiras, a circulacao
interurbana articulou-se “em torno do centro principal,
compondo estruturas monocéntricas fortemente in-
tegradas”. (SPOSITO, 2007, p.18). Esta concentragiao
monocéntrica permitiu, conforme lembra Claval (2000),
a atuacgdo de diferentes grupos econdmicos interessados
nas vantagens que a concentracdo de mercadorias, ser-
vigos, informagdes e individuos podem ofertar. Entre-
tanto, estas vantagens nao se limitam apenas ao campo
economico, tendo em vista o grande potencial de socia-
bilizacao' que os centros representam, o que faz com
que as barreiras cotidianamente construidas entre os di-
ferentes grupos sociais tendam a ser atenuadas pela pro-
ximidade fisica entre os individuos nas areas centrais.

Sobre as funcdes e atividades predominantes nas
areas centrais, Barreto (2010) destaca a predominancia
do setor terciario e seu poder polarizador de grande flu-
x0 de pessoas que passam a utilizar tal area para fazer
compras e tratar de negdcios pessoais. Além disso, o
autor ressalta a intensidade no uso do solo e o signi-
ficativo numero de empregos ofertados pelo tercidrio
como atributos essenciais a2 formacao ou manutencao
de um centro.

Observando o modelo europeu, Nicolas Leblun
(2002) atenta para duas diferentes abordagens na pet-
cepgao e classificagio de um centro: a geométrica, do
chamado centro extrovertido; e a funcionalista, do cen-
tro introvertido. Para o gedgrafo, a abordagem do cen-
tro extrovertido concebe um centro a partir de sua aces-
sibilidade. Assim, o acesso torna-se a condi¢ao primaria
para efetivagdo de uma centralidade, sendo sua locali-
zagdo privilegiada pelo fator que a coloca em posicao
de prestigio na hierarquia urbana. Ja na abordagem do
centro introvertido ameniza-se a importancia da acessi-
bilidade global de pessoas como condigao fundamental
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de sua existéncia, para focar nas funcdes, habilidades e
atividades de estruturagdo de uma espacialidade que se
julga central.

Nesse contexto, Leblun (2002) aborda a distin-
cdo conceitual entre centro e centralidade. O ponto de
partida desta abordagem ¢é a percepgao do centro como
o lugar passivel de constituir-se como tal e a centrali-
dade como o conteudo necessario para a afirmacio e
manuten¢ido de uma espacialidade como uma area cen-
tral. Desta maneira, o centro é percebido através de seu
contexto espacial, enquanto sua acessibilidade e posigao
central — em relagdao a um determinado espago — s6 exis-
tem a partir de suas qualidades visiveis. Ja a centralidade
nao pode ser percebida unicamente através da aparén-
cia, pois se caracteriza pela compreensiao do conteudo
detalhado desta espacialidade. Assim, a abordagem que
visa analisar a centralidade de um determinado espago
deve levar em considerac¢io, além do seu estado atual, a
sua potencialidade, ja que se diferencia como uma vati-
avel continua. (LEBLUN, 2002).

Seguindo este ponto de vista, Tourinho (2007)
salienta o surgimento de “novas centralidades” como
resultantes de novos processos frente a uma “sistemati-
ca tradicional de producio de centralidade, associada a
uma determinada forma fisica da cidade que era depo-
sitéria dessa centralidade: o Centro da cidade”. (TOU-
RINHO, 2007, p.23) Para a autora, o centro tradicional
da cidade possui aspectos simbolicos e formais que vao
além da sua funcionalidade. Nas palavras da autora:

A centralidade tornou-se independente do Centro, distan-
ciou-se dele, conceitual e fisicamente falando. Deixou de ser
atributo, como qualidade capaz de exprimir a substancia do
central, para passar a ser ela mesma um substantivo adequado
para identificar um espago urbano que pode conter em si as
condigdes necessarias para que exista a concentragio de flu-
xo0s diversos- riquezas, informacoes, decisdes, mas também,
pessoas e bens materiais — atividades as mais variadas ou espe-
cializadas, com independéncia de qualquer relagao hierdrquica
referida necessatiamente ao Centro da cidade. (TOURINHO,
2007, p. 25).

Assim as novas areas de centralidade podem surgir
n2o apenas a partir da apropriacdo de lugares preexisten-
tes, produzidos pela propria configuragio urbana, mas
também através dos interesses de outros agentes como,
por exemplo, os imobilidtios que, ao criarem espagos de
simulacros na cidade, procuram gerar novos polos de
atragdo de lazer e consumo. Do mesmo modo, a compre-
ensdo de que o centro é um espaco de grande concentra-
¢ao de fluxos de individuos, mercadorias e informagdes

se torna limitada se nio for considerado também o seu
papel simbolico na preservagao e consolidagao das estru-
turas que se realizam através de seu principio organizador
e que acolhe as funcdes de coordenacio e controle da
cidade, pois, a0 se caracterizar como espago de concen-
tracdo de altas densidades populacionais, converge e es-
timula os processos politicos e culturais de escala local e
global.

Para Corréa (1999), o centro ou area central com-
poe a cidade e sua hinterlandia, através de terminais intet-
-regionais e interurbanos que ligam a populagio as ativi-
dades concentradas naquela espacialidade. Entretanto, no
decorrer do século XX, a area central deixou de possuir
a mesma relevancia que representava em tempos ante-
riores. Entre os diversos motivos para esta mudanca, o
autor destaca o alto preco dos impostos, da terra urbana e
dos aluguéis; o crescente congestionamento dos meios de
transporte e de circulacdo; a limitada expansio horizontal
e as perdas ou auséncias de amenidades. Nesse contexto,
Corréa também destaca o surgimento de nucleos secun-
darios, estimulados por empresas que procuram espacia-
lidades mais malhaveis e econémicas do que a tradicional
area central, visando a beneficios especificos destes espa-

¢Os como:

[...] terras ndo ocupadas, a baixos precos e impostos; infraes-
trutura implantada; facilidade de transporte; qualidades atra-
tivas do sitio, como topografia e drenagem; possibilidades de
controle do uso da terra; amenidades. (CORREA, 1999, p.
45).

Esta nova morfologia urbana, inserida no proces-
so de producio espacial capitalista, é o resultado e o meio
de intervencdes de atores publicos e privados, preocupa-
dos em estimular novos polos de atracdo de individuos,
servicos e informagdes, com o intuito de ampliar e re-
produzir o capital. Assim sendo, estas centralidades sao
produtos de a¢bes orientadas por atores hegemodnicos
especificos que as projetam e planejam, juntamente com
os atores comuns que ou reproduzem as ideologias dos
primeiros,ou atribuem novos significados a estas espacia-
lidades.

Assim, torna-se importante frisar que as centra-
lidades urbanas nio sio somente concretas e fechadas,
mas sentidas e representadas como tal. Elas s6 existem
enquanto parte do imaginario social e como locus da in-
teracdo entre individuos, sendo esta interagdo progressi-
vamente mediada pelo consumo (servigos e comércio).
Assim, as espacialidades de consumo assumem um papel
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reprodutor de ideologias que, além de reiterar as ideolo-
gias capitalistas contemporaneas, fragmentam e segregam
cada vez mais os individuos de diferentes estilos de vida.

Herculano Cachinho (1999) destaca o papel do
consumo na descentralizacdo dos espagos de comércio
tradicional, uma vez que influenciados pela manifestacao
de novos estilos de vida, os consumidores procuram no-
vas centralidades, consideradas mais aptas para o atendi-
mento de demandas especificas, orientadas pelas novas
formas e tendéncias do consumo global, voltando-se
para a criacio de um ambiente agradavel, com arquitetu-
ra e simbolos preocupados em conceber sensa¢es que
estimulem a escolha de consumo nestas novas espaciali-
dades. Esta andlise, realizada pela perspectiva cultural da
Geografia, identifica o consumidor como um ator que se
comunica e se manifesta através do consumo. O simbo-
lismo do ato de consumir, conforme o autor, diz respeito
tanto “as mercadorias como aos lugares erigidos em seu
nome (os diferentes tipos de empreendimentos comet-
ciais), que no fundo lhe servem de contexto e de mon-
tra”. (CACHINHO, 1999, p. 168).

Nesse sentido reitera-se a definicao conceitual de
centralidade de Maria Encarnagdo Beltrdo Sposito para
quem a centralidade ““|...] ndo é um lugar ou uma area da
cidade, mas, sim, a condi¢io e expressdao de central que
uma area pode exercer ou representar” (2013, p.73). Para
a geografa, os espacos, que sao dados como centralida-
des, vio além da sua condicio material, pois necessitam
ser representados e percebidos por determinados grupos
de individuos como tal.

As centralidades possuem uma condi¢io espago-
-temporal que pode acarretar na sua permanéncia ou tér-
mino como um lugar de grande concentracio de fluxos e
fixos. Assim “a centralidade é redefinida continuamente,
inclusive em escalas temporais de curto prazo, pelos flu-
x0s que se desenham através das pessoas, das mercado-
rias, das informacgdes, das ideias e dos valores”. (SPOSI-
TO, 2001, p. 238, apud SPOSITO, 2013, p. 74).

Dessa maneira, abre-se a possibilidade de analisar
determinados lugares a partir da sua condigdo atual de
concentra¢io nio apenas de individuos, comércio e ser-
vico, mas também de sua influéncia na constituicio de es-
pagos onde as praticas, formas e valores sdo classificantes
e classificaveis. Trata-se, portanto, de analisar a condicio
que possuem determinadas centralidades de se tornarem
espacos relativamente segmentados no que concerne ao
compartilhamento espacial e interacdo de individuos com
proximidade de capital simbdlico e, consequentemente,

estilos de vida.

Torna-se relevante a analise dos discursos daque-
les individuos que rotineiramente utilizam determinadas
centralidades, assim como a analise de como o consumo
nestes — e destes — espagos acabam por gerar uma apro-
priacdo espacial, seletiva e diferencial. (SERPA, 2013).
Isso ocorre devido a propensio intimista a que os indivi-
duos sdo estimulados a exercer, o que acaba por abrir os
caminhos para a formacio de territorialidades segregaté-
rias e segregadas.

2. O SURGIMENTO DE UMA NOVA CENTRA-
LIDADE NA AVENIDA DOUTOR MAURICIO
CARDOSO

A nova centralidade surgiu em uma area tradicional-
mente residencial, localizada no bairro Hamburgo Velho que,
no infcio do século XX, era conhecido por “Elite” e que, com
o passar do tempo, valorizou-se ainda mais pelas agGes de in-
corporacao e especulacao imobilidtia, em vista da construgdo
de diversos edificios de alto padrio, voltados para um seg-
mento de alta renda, preocupado com valores relacionados
ao conforto, seguranca, exclusividade e mobilidade espacial.
A verticalizacao do bairro deu-se de maneira desordenada, o
que fez com que se tornasse um lugar de grande densidade
populacional, logo necessitando de uma infraestrutura rela-
cionada a0 consumo didrio dos seus habitantes. (SCHUTZ,
2001).

A nova centralidade, concentrada na interseccio entre
os bairros Centro e Hamburgo Velho, tem como principal
eixo a avenida Dr. Mauricio Cardoso, limitada em suas ex-
tremidades pelas ruas Guia Lopes e Santos Pedroso, sendo
interseccionado por trechos de ruas paralelas a ela. Os logra-
douros identificados pelo presente estudo como detentores
das caracteristicas descritas antetiormente da nova centralida-
de sdo: rua Gomes Portinho, rua Joaquim Anténio Silveira,
rua Augusto Jung, rua Almirante Barroso, rua Heller e rua
Joaquim Nabuco (até o trecho paralelo a rua Silveira Martins)
(figura 2).

De acordo com o Plano Diretor do Municipio, uma
expressiva parte da drea, correspondente a nova centralidade,
insere-se no corredor de densificagdo, em fungio da amplia-
¢ao das cotas altimétricas de construgao, o que permite uma
alta taxa de ocupacio dos empreendimentos na area. Do
mesmo modo, se evidencia principalmente em ruas como
Augusto Yung e na Av. Dr. Mauricio Cardoso, um nicleo de
alta valorizacio composto por muitos edificios (alguns ainda
em fase de construcao ou venda (figura 3), com mais de vinte
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andares, voltados para segmentos de alta renda). (OLIVEI-
RA, 2009, p. 91).

Al #

A Y,

Figura 2: Mapa com a localiza¢do das principais ruas que compSem
a Nova Centralidade ’
Fonte: Fernando Benvenutti Schaab e Eder Luis Rodrigues (2015)

Nesta perspectiva, a tendéncia a grande verticalizagio
da drea é comprovada pelo expressivo numero de prédios
em construcio, voltados para um publico de maior poder
aquisitivo, sendo as amenidades e o valor estético do lugar
ressaltados pelos agentes imobilidrios ao promover a venda
dos novos empreendimentos, conforme se observa no se-
guinte anuncio:

Arquitetura singular, no endereco perfeito para a sua morada.
Junto a Av. Dr. Mauricio Cardoso, em uma das regides mais
charmosas e valorizadas da cidade. Edificio Residencial com-
posto de 28 apartamentos, sendo 2 apartamentos tipo por pa-
vimento, um do tipo suite, e dois do tipo de minissuite. Possui
3 boxes de estacionamento para cada unidade. O empreendi-
mento possui drea construida total de 7.409,78m2. Incorpora-
¢io registrada sob R2 - 104.945 - Livro n°® 2 - Registro Geral
do Registro de Iméveis de Novo Hamburgo. IMOBILIARIA
MOSMANN, 2014 2.

A proximidade com o antigo centro histérico da ci-
dade, localizado no bairro Hamburgo Velho ¢, segundo o
diretor da ACI® , um fator a ser destacado e valotizado para
o aumento de atracao de consumidores no comércio da area.
Segundo ele, em entrevista realizada em 2014:

Existe um esfor¢o nosso do grupo de estender o conceito que
hoje se tem de Mauricio Cardoso, propriamente do sentido da
continuidade da via, porque ela é Mauricio Cardoso até que na
curva se chega ao centro histérico de Hamburgo Velho. A ideia
¢ trazer todo esse alinhamento, ou seja, toda essa parte histérica
junto com o comércio da Mauricio Cardoso. Entdo, seria um
consumo de bom padrdo em conjunto com a qualidade histéri-
ca ¢ artistica, pois ali temos o museu da Fundagio Scheffel. Nos
acreditamos que “linkando” essa mesma via, podemos trazer
mais valor agregado.

E importante destacar que o trecho da avenida Dr.

Mauricio Cardoso, sobte a qual faz mencao a fala do diretor
da ACI, nio foi analisado nesta pesquisa, tendo em vista as
diferencas paisagisticas e de uso social que ainda se sobressa-
em na area. Apesar das intencoes de incorporagio e extensio
da nova centralidade nas areas de edificagio antiga de Ham-
burgo Velho, ela ainda encontra limites em func¢io do patri-
monio histético construido no lugar, o que impede o avango
do capital imobilidrio e comercial em fungio das restrigdes de
construcao e alteragdes arquitetonicas na area. No entanto,
nos ultimos anos, alguns dos seus casardes tém sido alvos
de interesse por parte de governantes e setores da sociedade
civil com vistas a apreciacio de projetos de requalificacio e
incorporacio de novos usos e fungdes no lugar. Ainda que
em curso, este ¢ um processo que se desenrola lentamente e
que, na dinamica da nova centralidade, ainda no apresenta
complementaridade imediata.
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Figura 3: Anincios de iméveis residenciais, ainda na planta, nas Aw.
Dr. Mauricio Cardoso e Augusto Yung Fonte: Imobilidria Mosmann
(2014)

Fonte: Disponivel em: <http://www.mosmann.com.bt/site/em-
preendimento.php?id=8>.Acesso em: 10/12 2014

Com o intuito de identificar e caracterizar as funcses
e formas de uso predominantes na nova centralidade foi
confeccionado um grafico com a composiciao do aparelho
comercial das principais ruas e avenida que conformam esta
espacialidade, conforme a figura 4.

No que concerne a composi¢do comercial, ob-
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serva-se que a figura 4 apresenta, de forma quantitativa,
os principais usos comerciais e de servicos encontrados
nas ruas que conformam esta espacialidade. Ao obser-
var sua distribuicdo entre as diferentes ruas, percebe-se
que a grande maioria dos estabelecimentos comerciais
estd concentrada na avenida Dr. Mauricio Cardoso e
na rua Joaquim Nabuco (trecho que parte da avenida
Dr. Mauricio Cardoso até o trecho paralelo a rua Sil-
veira Martins). Isso porque é nesses logradouros que
se observa a maior ocorréncia de fluxo de automoveis
durante o dia. Outro motivo é por serem areas densa-
mente ocupadas, especialmente a avenida Dr. Mauricio
Cardoso.

Iméveis fechados | — 7
Galeria comercipl jmm 1
Clinica dentaria ou MEdica | 3
Servigo financeire | 2
Agéncia de turismo  jem 1

Caff  |— g

es g
Confeitarias jmm 1
Bebidas jmm 1
Telefonia
Farmadcia
Perfumaria
Gtica
Joalheria

I»-I-I»-
&

Bazar

Roupas masculinas
Calgados

Roupas jovens
Roupas de festa
Roupas femininas

e e

Lojas de informatica
Movéis de decoragao 18

Figura 4: Grafico com a estimativa da composi¢io do aparelho co-
mercial e de servicos na Nova Centralidade ,em 2014.
Fonte: Elaboracio do autor

Sobre a composicao do aparelho comercial das ruas
Gomes Portinho, Joaquim Anténio Silveira, Augusto Jung,
Almirante Barroso e Heller é perceptivel o pequeno nime-
ro de estabelecimentos comerciais. O alto valor do solo e a
pouca disponibilidade de vagas para estacionamento so al-
guns dos motivos pelos quais possuem um parco comércio.
Entretanto, os estabelecimentos destas ruas tendem a ser es-
pecializados no atendimento ao publico de alta renda ali re-
sidente, pois sio encontrados estabelecimentos com espagos
gourmet, cafetetias e lojas com mercadotias e servigos muito
especificos para determinados gostos como, por exemplo,
armazéns com produtos alimenticios importados (especia-
tias, vinhos, secos € molhados).

O nimero de estabelecimentos voltados a venda
e/ou prestagao de servicos e no ramo de méveis e decora-
¢do, na nova centralidade, é proporcionalmente acentuado
em relagio ao centro tradicional. As principais justificativas
para tal fenémeno sdo a grande quantidade de novos edifi-

cios residenciais na area — recém-construidos ou ainda em
fase de construcio — e o consideravel poder aquisitivo dos
seus moradores, 0 que atrai os comerciantes do ramo para
esta centralidade, conformando certa especializacio na area
a partir da coesdo deste segmento comercial e seu nicho de
mercado exclusivo.

A paisagem observada na nova centralidade, confor-
me figura 5, é essencialmente composta por formas contem-
poraneas, com tragados homogéneos e que contribuem para
assinalar o carater distintivo da 4rea. Lojas, projetos paisagis-
ticos e a preocupagio com a boa aparéncia dos espagos pi-
blicos fazem desta espacialidade um lugar frequentado por

aqueles que ali residem e por muitos que ali desejam viver.

AT

Figura 5: Trecho da Av. Dr. Mauricio Cardoso, com seus edificios
residenciais de alto padrio e estabelecimentos comerciais especia-
lizados.

Fonte: Fernando Benvenutti Schaab (2014)

Nas ruas transversais e perpendiculares a avenida Dr.
Mauricio Cardoso também se pode notar um processo in-
tenso de verticalizacao. Nelas, novos edificios compartilham
espago com sobrados, mansdes e casardes construidos entre
as décadas de 1960 e 1980. Estas residéncias sdo resquicios
de um petrfodo em que a producao de calcado vivia o seu es-
plendor e muitos industriais e membros da classe dominante
escolheram a drea para fixar residéncia.

Em seu conjunto, trata-se de uma espacialidade
cuja paisagem, reformulada ao longo das tltimas décadas,
serviu para ctiar um ambiente que comunica bem-estar aque-
les que ali residem e consomem. Sua paisagem ¢é dotada de
codigos, simbolos e signos como, por exemplo, fachadas de
prédios e lojas que buscam referéncias distintivas de arquite-
tura, legitimados nao apenas pela classe dominante, mas tam-
bém por toda uma multiplicidade de individuos da diferentes
classes que compartilham dos mesmos gostos e juizos esté-
ticos sobre 0 que ¢ harmonioso e belo. Sobre esta reflexdo,
Ortigoza (2011, p. 85) destaca: “A cidade do capital revela,
em sua paisagem, uma articulacio definitiva com a dinamica
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do consumo. Sua arquitetura é também veiculo de troca, seus
signos permitem uma simulacao da cultura e da vida urba-
na.”.

A arquitetura dos novos empreendimentos comet-
ciais segue tendéncias globais (figura 6), em que as vitrines e
o intetior das lojas compGem, cada vez mais, a paisagem do
lugar. Neste sentido, nota-se a preocupagio dos lojistas em
conceber espacos carregados de significados, preocupados
em transmitir sensagOes de exclusividade, seguranca e pres-
tigio.

Também é muito comum visualizar lojas e estabe-
lecimentos comerciais com a porta trancada, onde o consu-
midor s6 pode adentrar com permissio do funcionario. Este
fator pode remeter, de forma imediata, a um sentimento de
inseguranca por parte dos cometciantes, porém, consideran-
do que tais estabelecimentos sio voltados a um publico mais
exclusivo, também ¢ plausivel acreditar na intencionalidade
dos lojistas em fazer das “portas fechadas” um instrumento
— matetial e simbolico — para selecionar a sua clientela.

Os nomes e imagens presentes nas fachadas dos
estabelecimentos retratam o esfor¢o dos lojistas em transmi-
tir uma mensagem que os distinga do comércio popular a0
escolher nomes e padroes graficos mais “sofisticados” como,
por exemplo, “emporio” em vez de peixatia ou “armazém”,
para se refetir aos mercados de secos e molhados.

Figura 6: Fachadas de lojas da Nova Centralidade. Observa-se um
desenho arquiteténico padrio, com formas retas e funcionais, onde
a vitrine (e por sua vez, o ambiente interno) é o elemento mais des-
tacado em sua fisionomia

Fonte: Fernando Benvenutti Schaab (2014)

O ordenamento paisagfstico na nova centralidade ¢
um fator de grande importincia. Observa-se a composi¢io
arquitetdnica que busca harmonizar as edificagbes com as
arvores e plantas ali encontradas. No canteiro central da ave-
nida Dr. Mauricio Cardoso, assim como na frente das lojas,
prédios e casas, ha uma diversidade de arvores e plantas or-
namentais que conferem a paisagem uma sensagao de ameni-
dade. Os espagos publicos, calgadas e ruas costumam ser lim-
pos e bem cuidados. Em fun¢io da apropriagio, a circulagao,

a permanéncia e o uso destes espagos passam a set vigiados
e controlados, mesmo que indiretamente, por comercian-
tes, segurancas particulares, cameras de vigilancia e portarias
dos edificios, representantes dos grupos que se aproptiaram
social, simbolica e economicamente da area. Cita-se, como
exemplo ilustrativo deste controle, a auséncia de moradores
de rua e vendedores ambulantes (informais) nos espagos pi-
blicos desta nova centralidade. Este aspecto higienizador aca-
ba por ratificar um consumo segmentado da paisagem que
passa a remeter a expetiéncias sensotiais, estéticas e simboli-
cas, de acordo com os padrdes legitimados como agradaveis
pelos grupos sociais dominantes, ao lado de uma crescente
recusa por experiéncias negativas, causadas por tudo aquilo
que foge do padrio estético ambicionado naquela paisagem.

Com a observacio dos usos e compartilhamentos
dos espacos desta centralidade, foi possivel perceber a relagdo
entre os horarios e os dias da semana com as caracteristicas
dos usuarios que, por diferentes fins, utilizam esta espacialida-
de. Apesar da orientacio comercial e residencial estar voltada
para um padrio de consumo elevado, a temporalidade? faz
com este espaco apresente diferentes perfis, pois, em deter-
minados momentos, aparenta ser um lugar de uso predo-
minantemente residencial e, em outros, uma proeminente
centralidade.

Durante os dias uteis, é elevado o numero de auto-
méveis que transitam pelas ruas desta espacialidade. F abun-
dante também a circulagio de pedestres pelas cal¢adas, sendo
que a maiotia aparenta estar apenas transitando sem interesse
em consumir no comércio local. Situacio diferente se pode
visualizar no final das tardes, quando um consideravel nime-
ro de individuos utiliza esta espacialidade para praticar cami-
nhadas ou cortidas, ou consumir nas suas lojas, cafetetias e
bares.

O lazer noturno da nova centralidade se destaca pelo
petfil dos estabelecimentos e frequentadores. A maiotia dos
bares e restaurantes procura ressaltar sua localizagdo nesta es-
pacialidade ao construir as fachadas apenas em vidro, com
o intuito de relacionar o design interior com o prestigio do
lugar. A procura pela ctiacio de ambientes tematicos, que es-
tejam relacionados a tendéncias globais, como as culinarias
japonesa ou mexicana e decora¢bes que emitam sinais de
“sofisticacio”, é notoriamente visivel nos estabelecimentos
ali encontrados.

Contudo, ¢ durante o dia, nos finais de semana, que
esta centralidade se destaca como ponto de grande com-
partilhamento de individuos que a utilizam para transitar e
consumir nos espagos carregados de signos de exclusividade
e segmentacio. Lojas, cafeterias e restaurantes recebem um
publico consideravel nos sabados e domingos a tarde. O au-
mento de concentracio de individuos, no final de semana,
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vem sendo incentivado por promog¢des como o “Domingo
na Mauricio” (figura 7) onde, nesse dia, rua e calgadas sdo
ocupadas por uma diversidade de atividades de lazer, voltadas
a estimular o consumo na area.

Figura 7: “Domingo na Mauricio”. Observa-se grande concentragio
de pessoas, de diferentes idades, utilizando a avenida como espago
de lazer, de consumo e de encontro.

Fonte: Jornal NH (2014)

Comerciantes locais, interessados em incentivar o au-
mento do uso dessa centralidade se reunem periodicamente
para definir estratégias e promogdes atrativas para o publico.
Percebe-se também a busca pela fidelizacao dos clientes atra-
vés de promogoes e a preocupac¢ao em criar uma relacio de
proximidade e seletividade entre o consumidor e a marca.

Neste sentido, as motivacbes dos comerciantes, a0
abrirem um estabelecimento em determinada espacialidade,
podem servir como base para compreensao da produgio das
formas e simbolos que compdem esta paisagem de consu-
mo. Segundo o gerente de um estabelecimento comercial
especializado em “chocolates finos”, na Av. Dr. Mauricio
Cardoso, conhecida como “Avenida charmosa”, o “publico
alvo A-B reside nas imediagdes. F. um tipo de publico que
gosta de consumir perto de casa. Equivale a Padre Chagas de
Porto Alegre”. Outro comerciante local confirma a atual cen-
tralidade desta area a0 denominar a relevancia da paisagem da
avenida Dr. Mauricio Cardoso como um “cartdo de visita da
cidade”. Hsta parece ser a percepgao hegemonica entre 0s co-
merciantes e empresarios locais. Uma entrevistada, respon-
savel pela gestao de negocios de uma empresa publicitaria,
localizada nesta centralidade, ressalta: “Consideramo-na uma
vitrine. A prépria Mauricio Cardoso divide o comércio e o
residencial, perto dos empresarios.|...] ¢ um fluxo qualificado
de pessoas e empresarios”.

Neste contexto se petcebe, através de um dos enun-
ciados dos comerciantes locais, 0 uso da paisagem como
estratégia de atragdo comercial. Para Nathalie Lemarchand
(2008), ¢ através da criacao de marcadores e sinais visuais que
se gera uma identidade espacial dos locais e areas comerciais.
Assim, a “encenacio comercial” é conquistada por sinais de
decoragdo, painéis e mesas alusivos ao estilo do comércio
local. Esta “encenacao” é gerada através da associacdo dos

simbolos do comércio local em conjunto ao equiparato, pet-
tencente aos seus espacos publicos, tendo como  finalidade
conceber uma imagem e identidade espacial propria do lugar.
Outra visio importante sobre a paisagem desta cen-
tralidade é a percepcio daqueles que transitam, frequentam e
consomem. A partir de pergunta feita a transeuntes e consu-
midores pode-se analisat, inclusive, a distin¢io de percepedes
entre individuos de diferentes volumes de capital (econémico
e escolar) sobre a leitura da paisagem desta centralidade.
Para uma das entrevistadas, a paisagem da nova cen-
tralidade se destaca por ser “visualmente aprazivel, com
iméveis de bom padrio e arborizada. Ha ainda comércio de
produtos e prestagdo de servicos de boa qualidade.” Outra
entrevistada relata: “Area nobre, lojas diferenciadas, exis-
te muito lazer. Aqui vocé consegue ver amigos e ver bons
produtos nas lojas. Eu me identifico muito com a Mauricio”.
Desta maneira, as percepeOes sobre a paisagem da nova
centralidade seguem uma tendéncia homogeénea, pois dificil-
mente fogem daquelas ditadas pelas agéncias e empresas de
moda, publicidade e arquitetura de escala global. Os padrdes
de pensamento que constroem a percep¢io dos individuos
sobre as formas e conteudos desta espacialidade estdo int-
mamente vinculados aos valores simbolicos neles incutidos.

3. CONSIDERACOES FINAIS

Por meio de observagbes e pesquisas empiricas foi
possivel vetificar, na nova centralidade de consumo polari-
zada pela avenida Doutor Mauricio Cardoso, uma paisagem
homoggnea, tanto em termos de arquitetura padronizada, de
acordo com tendéncias estéticas globais, como dos grupos
sociais com menor diversidade de estilos de vida e um co-
mércio especializado e voltado para segmentos de média e
alta renda. Além disso, nesta espacialidade, observa-se o uso
misto entre comércio segmentado e habitacdes de luxo, em
expressivo processo de verticalizacio.

O perfil dos entrevistados, identificados na nova
centralidade, distinguiu-se tanto pelo volume global de ca-
pital (econémico, social e cultural), quanto pela intensidade
e variedade dos consumos praticados na espacialidade. Em-
bora os estilos de vida com maior capital econémico, social
e escolar predominem nas praticas de consumo, moradia e
aproptiacio dos espagos publicos e privados da nova centra-
lidade, foi possivel reconhecer também que muitos dos indi-
viduos que frequentam este centro para praticar caminhada
ou cortida, consumir ocasionalmente em alguma cafeteria ou
pub e usufruir de eventos como o “Domingo na Mauricio”,
possuem um capital econdémico, escolar e social infetior a0
primeiro grupo. Também foi possivel reconhecer outros esti-
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los de vida presentes na nova centralidade, porém em menor
nimero, formados por individuos que trabalham ou sim-
plesmente transitam pela drea e demonstram a auséncia de
vinculo e pertencimento com o lugar. Para a maiotia deles,
de acordo com suas falas, esta espacialidade ¢ algo apreciavel
e desejavel, mas a falta de capital econdmico e de identifica-
¢a0 com as praticas e costumes, relativos aos individuos que
consomem e residem na 4rea, faz com que eles a considerem
improptia as suas praticas de lazer e convivio social.
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Notas de Fim:

1- O centro como lugar de proximidade, reconhecimento e con-
vivio entre individuos pertencentes a diferentes culturas, crencas,
valores e classes sociais (LEFEBVRE, 2008).

2- Disponivel em: <http://www.mosmann.com.bt/site/empreen-
dimento.phprid=8>.Acesso em: 10/12/2014.

3- Associa¢do comercial, industrial e de servicos de Novo Hambur-
go, Campo Bom e Estancia Velha.
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4 - A partir das observagoes, pode-se notar uma diferenga de intensi-
dade e tipo de uso nesta espacialidade. Enquanto no inicio da manha
e final da tarde ¢é possivel visualizar uma quantidade expressiva de
individuos, caminhando e correndo nas calgadas, ou fazendo um
happy hour nas cafeterias ou bares, nos outros horatios é percepti-
vel que a maioria dos individuos utiliza esta espacialidade para uma
atividade mais funcional como, por exemplo, ir ao trabalho ou fazer
uma compra pontual
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