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POPULACOES RURAIS E ESTUDOS SOBRE A
COMUNICACAO NA RECEPCAO MIDIATICA

Ricardo Duarte®

Resumo

No cenario de expansédo da eletrificagdo, da cobertura de internet e
do crédito para familias rurais de contexto popular, os meios de
comunicacdo eletronicos (internet, celulares, radio e televisao)
aumentam o consumo de midias no meio rural. Este artigo tem o
objetivo de mostrar os principais aspectos tedricos das pesquisas em
comunicagdo articuladas ao meio rural brasileiro, na tentativa de
nortear as pesquisas em extensao rural interessadas em desenvolver
estudos de recepcdo das midias. Apresenta de que maneira a
comunicagao foi vista dentro dos estudos rurais, 0 estagio atual dos
estudos de recepgdo e propde uma abordagem comunicacional da
recepcdo. Neste sentido, encaramos os meios de comunicagdo
eletrénicos longe tanto da percepgdo da midia como subjugadora
dos sentidos das populagGes rurais quanto do foco de analise da
comunicagao apenas em torno do polo do receptor.

Palavras-chave: Ciéncias Sociais Rurais, Estudos de Recepcéao,
Midia e Processos Interacionais, Comunidades Rurais no Brasil.

RURAL POPULATIONS AND
COMMUNICATION IN MEDIA RECEPTION STUDIES

Abstract

In the scenario of expanding electrification, the internet coverage and
credit to poor rural families, the electronic media (internet, mobile,
radio and television) increase the consumption of media in the
country. This article aims to show the main theoretical aspects of
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research in communication that link the Brazilian countryside in an
attempt to direct the extension of research interest in the studies of
media reception. The paper presents how communication was
viewed within rural studies, presents the current stage of “Reception
Studies” and proposes a communicational approach the reception.
Therefore, we discuss the electronic media away from the perception
of the media as oppressive sense of rural populations and the focus
of analysis of communication just around the pole receiver.

Key-words: Social Sciences Rural, Reception Studies, Media and
Interactional Processes, Rural Communities in Brazil.

1. INTRODUCAO: ARTICULACOES DA COMUNICAGAO COM O
RURAL.

Quando se fala de midias e populagdo rural um dos
cendrios brasileiro que se apresenta & o proporcionado pela
expansdo da eletrificacdo rural através de programas
governamentais, a cobertura ainda deficitaria de internet no meio
rural e o crédito para a habitacédo rural que tem melhorado a infra-
estrutura elétrica das propriedades. Com crédito na praca e energia
elétrica em casa, as familias podem adquirir computadores com
internet, celulares, mais de um aparelho de radio e de televisdo. Com
isto, parece existir a possibilidade de um aumento do consumo de
contetdos midiaticos no meio rural.

Este artigo tem o objetivo de mostrar os principais aspectos
tedricos das pesquisas em comunicacao articuladas ao meio rural
brasileiro, no esforco de contribuir para nortear os estudos em
extensdo rural que desejam trabalhar com o campo da recepgéo.
Nosso ponto de aterrissagem serd o estagio atual das pesquisas de
recepcdo e as possiveis linhas gerais de uma abordagem
comunicacional da recep¢éo. Para tanto, sobrevoamos um pouco a
historia da comunicagéo na rela¢gdo com os estudos rurais.

As primeiras experiéncias de articulacdo da “comunicagéo”
com o “meio rural brasileiro” parecem se inscrever no inicio do século
XX, quando aporta no Brasil a politica de difusao de informacdes do
projeto de modernizagdo do campo brasileiro. A auséncia de um
dialogo junto com as comunidades rurais, caracteristica do projeto
modernizador e de suas formas verticais e instrumentais de
transferéncia de informacdes tecnologicas do emissor onipotente
para o receptor passivo, configurou o cendrio de debates na historia,
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na teoria da extensdo rural e da comunicacdo rural no meio
académico brasileiro.

Antes do projeto modernizador, o Brasil precisava de
informagdo para os imigrantes recém chegados ao pais e aqueles
gue seguiam para as regides rurais. Nisto se justificam as produc¢des
informativas realizadas pelas instituices aos novos trabalhadores do
campo, que de certa maneira explicavam também a necessidade de
aumentar a producéo agricola em funcdo da demanda por alimentos,
motivada pela nova populacdo urbana que se formava. A parceria
“ciéncia & tecnologia” ja era tradigdo na pauta da imprensa
especializada brasileira’. Em 1938 o Ministério da Agricultura criou o
Servico de Publicidade Agricola ou Servico de Informacéo Agricola3.
Até 1950, enquanto o Servigo informou o agricultor sobre tempo,
lavoura, plantio e colheita, os meios de comunicacdo se
encarregaram das noticias sobre agricultura em geral e os lideres
sindicais e comunitarios entravam em contato com o agricultor
(BORDENAVE, 1983).

A chegada da politca de modernizagdo do campo,
financiada por organismos internacionais, foi encarada pelas
instituicbes brasileiras como positiva ao pais, considerando a
necessidade do aumento da produtividade agricola através da
adogao de “novas” maquinas e técnicas. Mas o descompasso entre 0
grande projeto e 0 pequeno agricultor — que desenha o fosso
socioecondmico e cultural entre o moderno/urbano e o
tradicional/rural, nos anos de 1940 e 1950 — impediu uma politica de
proximidades que possibilitasse a troca de saberes entre 0s
conhecimentos técnico-cientificos e o senso comum. Tal politica
vertical do projeto ndo levou em conta as alteracdes nas tradi¢des,
nos saberes da cultura do plantio, nos habitos da familia da pequena
agricultura. Tanto a difusdo das inovacdes tecnoldgicas quanto a
imposicéo da adogdo de novas maquinas agricolas provocavam um
contraste abrupto com o saber popular desta maioria da popula¢éo
rural em suas tradigfes técnicas e costumes proprios de sua forma
de vida rural, pois ndo levou em conta a heterogeneidade do rural

2 A Revista Imperial do Instituto Fluminense de Agricultura (IIFA), vinculada ao Império
em 1869, proclamou a utilizacdo da ciéncia para melhorar a produgdo agricola. Mais
tarde, com a chegada dos estrangeiros ao pais, a revista “O Immigrante”, publicacéo da
Secretaria de Agricultura de Sdo Paulo, editou a revista em 1908 em seis idiomas e em
1917 alcancou a soma de 415 mil publicagbes (BORDENAVE, 1983).

® No Brasil, em 1935, durante o governo Getulio Vargas, surge o programa de radio “A
Hora do Brasil”, que em 1971 no governo militar passou a se chamar “A Voz do Brasil”.
O programa é considerado o mais antigo em veiculagdo no radio brasileiro. O programa
foi um dos primeiros exemplos de difusdo de informacgdes, pois era transmitido
diariamente pelas radios para todo o territério nacional.
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brasileiro. As maquinas modernas norte-americanas, a forca politica
das instituicBes financiadoras do projeto modernizador (como a
Fundacao Rockefeller4) e a dependéncia do Brasil a esta
transferéncia de tecnologia dos EUA para dar inicio ao
desenvolvimento da produtividade rural, impactou a vida destas
pessoas, que viviam naquela época em meio ao desamparo
econdmico, social e educacional.

Uma politica de proximidades com a vida rural dos sujeitos
de contexto popular rural ndo interessava aos institutos promotores
do projeto modernizador. Assim o projeto foi politico tanto pela
espetacular mensagem da tecnologizacdo que pré-definia uma
ordem imposta a forma de vida simples das pessoas do campo como
pelo aspecto da distancia que Ihe era inerente (o chamado “visivel
desencontro” salientado por Luis Ramiro Beltran) em relacdo ao
espaco publico cotidiano do agricultor, um lugar onde deveria ser
configurada e legitimada a politica de modernizacdo. Como se vé, a
politica & qual nos referimos néo esta restrita ao exercicio do poder
pelos organismos internacionais, governos e associagdes ou a luta
por esse poder, mas se concretiza essencialmente na esfera onde se
partiham as experiéncias, os afetos, as decisdes deliberadas e
objetos comuns. A inexisténcia desse espaco (tanto pré-politico
quanto politico) produziu no terreno da recepcdo deste projeto
pessoas sem uma palavra comum, oficializando linhas de discursos
institucionais sobre as tecnologias para o0 campo como Unico
caminho a ser seguido para o desenvolvimento rural, deixando as
esferas de autoridade com a palavra e o agricultor sem voz.

A politica vertical dos organismos internacionais tem origem
no pragmatismo politico dos EUA, que desenvolveu a estratégia de
transferéncia do projeto politico-econdmico estadunidense no pos-
guerra® a partir do envio do seu excedente tecnolégico para os
paises da América Latina.

Os grandes patrocinadores da Extensdo Rural no Brasil foram o Instituto
Interamericano para Assuntos da América (IIAA/EUA), a Fundacéo Ford, OEA, Bird, Fao
e em especial a Fundagdo AlA, da familia Rockfeller e maior exportadora de café do
Brasil, responsavel pela criagdo da ACAR Minas Cereais, a Ancar no Nordeste e a
Abcar. A AIA criou a Agroceres e a Cargill (Sdo Paulo e Parand) e patrocinou a maior
experiéncia em extensédo rural no Brasil em Santa Rita do Passo Quatro e Sdo José do
Rio Preto/SP, entre 1947 a 1956. Essa experiéncia ocorreu sob a coordenacgéo do prof.
John B. Griffing, da ESAV, que trabalhou com a participacdo comunitaria dos pequenos
Erodutores dessas regides (FIGUEIREDO, 1981).

Durante a Il Guerra os EUA desenvolveram no Brasil alguns programas destinados a
area da agricultura, por conta da prépria economia de guerra: o Programa de Producéo
de Alimentos e o Programa da Borracha. A Guerra Fria proporcionou um
desenvolvimento cientifico e tecnolégico consideravel na agricultura brasileira em fungéo
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As bases tedricas que fundamentaram esta difusdo de
tecnologias para o campo estavam na chamada Mass
Communication Research (MCR), escola que foi hegemdnica na
pesquisa em comunicacdo nos EUA, entre 1920 e 1960. Em especial
a area da “comunicacao e persuasao”, que constituiu o fundamento
tedrico da campanha de adogéo das tecnologias no campo brasileiro.
A corrente tedrica dos “Estudos dos Efeitos” do MCR adotava o
modelo da “Teoria Hipodérmica”, que olhava a sociedade industrial
do século XX como uma grande massa disforme de individuos sem
relagdes interpessoais, sob a influéncia das teorias behavioristas de
estimulo-resposta. Dai a ideia disseminada sobre os meios como
sendo onipotentes na sua funcdo de provocar efeitos de acéo direta
na sociedade, sem a interferéncia de outros fatores, como uma
“agulha hipodérmica”.

A partir dos anos de 1940, a “abordagem da persuaséo”
superou a “teoria hipodérmica” e promoveu estudos empirico-
experimentais sobre fendmenos psicoldgicos individuais. Enquanto a
“hipodérmica” falou em manipulagao, a “persuasao” abordou mais a
influéncia que se definia por processos psicologicos entre a agao dos
meios de massa e seus efeitos na estrutura do sistema social. No
entanto, esta abordagem ainda carregou consigo a concepcdo de
causa-efeito, bem como a mesma negligéncia quanto as relagdes
interpessoais dos individuos (ARAUJO, 2001).

Em 1958, as pesquisas sobre “Comunicagdo para o
Desenvolvimento” de Daniel Lerner e Wilbur Schramm (1973), e De
Sola Pool (1963), visualizam a saida do subdesenvolvimento por
meio da passagem linear da sociedade tradicional (selvagem,
primitiva e com todos os seus defeitos) para a moderna (civilizada,
tecnolégica e com todas as vantagens). Essas pesquisas
conceberam o0s meios de massa como estratégicos para o
desenvolvimento urbano e rural e estiveram de acordo com a nogéo
de transferéncia de informac&o desenvolvida por Harold Lasswell, da
“Corrente Funcionalista” da MCR. Tal corrente caracterizou a
comunicagdo enquanto um processo de transmissdo de ideias,
emoc0es, habilidades pelo uso de simbolos e palavras, quadros e
cifras (BERELSON e STEINER, 1964); a comunicagdo persuasiva
como uma fonte que influencia o destinatario mediante manipulagéo
de sinais alternados, transferidos pelo canal que os liga (OSGOOD,
1961).

do chamado plano “Ponto 4” na América Latina: uma estratégia de presenca dos EUA na
regido (FIGUEIREDO, 1981).

48



POPULAGOES RURAIS E ESTUDOS SOBRE A COMUNICAGAO NA RECEPGAO MIDIATICA

Entre as orientacbes dos efeitos (LAZARSFELD e
MERTON) ° e das funcdes (Laswell) existiu uma coeréncia minima
em torno da eficacia da propaganda politica, da utilizagdo comercial-
publicitaria e da influencia dos meios de comunicagdo nos
comportamentos e no quadro de valores sociais. Em especial, a
orientacdo das fungdes concebeu a comunicagdo como transferéncia
de informacd@o e processo de persuasdo (no caso, das ideias do
desenvolvimento a partir da adocdo das novas tecnologias), e filiou-
se a perspectiva da “Comunicagdo para o Desenvolvimento”. O
processo psicologico compreendido entre a acdo dos meios e seus
efeitos, restrito a um sistema de signos da modernidade, obedeceu a
uma ordem 6tima da mensagem de forma a atender as finalidades
persuasivas do projeto modernizador e interferir nas estruturas do
sistema social. O que menos importou nisso tudo foi o0 sujeito que
recebia essas mensagens.

A teoria da comunicagdo do MCR foi testada na préatica no
meio rural brasileiro, mas revelou seu insucesso quanto ao aspecto
sociocultural. Ela foi utilizada em novas pesquisas sobre estratégias
de difusdo de tecnologias para 0 homem do campo, enquanto a
extensdo rural produzia a transferéncia de informagdes e o agricultor
aplicava o modelo. Aos poucos, junto com a falta de continuidade
gue marcou o insucesso dos projetos de modernizagdo do campo
brasileiro, o agricultor também comegou a ser visto como “mal-
educado”, ‘“resistente”, '"refratario" e ainda com defasados
conhecimentos sobre agricultura. A pesquisa norte-americana da
MCR se desenvolveu também por conta da presenca de uma
posicédo subalterna assumida pelos governos latino-americanos, pois
0s paises em desenvolvimento, antes dos anos de 1970, ja sabiam
gue suas vidas politica e econdmica eram dependentes dos paises
desenvolvidos (BELTRAN, 1981).

As criticas ao difusionismo, nos anos de 1970, surgiram em
especial do Centro Internacional de Estudios Superiores de
Periodismo para América Latina (Ciespal), alertando para a
transferéncia vertical e hegeménica dos conhecimentos, geradora de

® Nos anos de 1940 e 1950, o sociblogo Paul Lazarsfeld, partindo do paradigma

funcionalista, comecou a identificar que as pessoas vivem em relagcdes nos grupos, nas
categorias sociais, enfatizando as mediagBes que caracterizam o consumo dos meios de
comunicacdo. A midia ndo atua diretamente, como na teoria hipodérmica da
manipulacéo, pois a influéncia dos meios é filtrada pelos grupos intermediarios e pelos
“lideres de opinido”, configurando o conceito de fluxo em duas etapas, two-step flow: tais
pessoas seriam os melhores canais para influenciar a massa disforme. O importante, af,
é que as pesquisas de Lazarsfeld sublinhou que os receptores se relacionam nos
contextos sociais e a influéncia da midia ndo pode prescindir da incorporagéo dos fatores
extra-midia (FRANCA, 2003).
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conflitos nas sociedades por conta da forma autoritaria de adogéo
das praticas extensionistas vinculadas as formas de controle e poder
(BELTRAN, 1976, BORDENAVE, 1976, NUNES, 1977). Em resposta
aos relatérios preconceituosos dos organismos internacionais em
relacdo ao agricultor brasileiro, os pesquisadores do Ciespal
afirmaram que o difusionismo, em parceria com a comunicagao
instrumental mercantilista e mecanicista, servia a manutengdo do
status quo. Comecam a denunciar 0s meios de massa como
domesticadores da realidade e subjugadores dos sujeitos. Mas por
apenas desenvolver uma visdo anti-difusionista e denunciar o vinculo
dos meios de massa com o poder politico, as pesquisas de critica
ideolégica ndo apresentaram uma saida a visdo instrumental e
representacionista dos meios de comunicagéo.

A primeira grande critica ao difusionismo partiu do
pesquisador norte-americano David Berlo, no texto “Communication
theory and audiovisual instruction”, quando contrapés o difusionismo
a “teoria do balde”™: as ideias codificadas dentro de um “balde” eram
derramadas, até esvaziar, diretamente no ouvido do receptor
(BELTRAN, 1981). A critica de Berlo (1963) fez Daniel Lerner rever a
concepgdo linear da comunicagdo e Wilbur Schramm apontar
equivocos no modelo da transmissdo de informacGes (LERNER e
SCHRAMM, 1973), embora sem abrir m&o do paradigma tradicional
unilinear R-M-C-R. A segunda grande critica surgiu no Brasil, em
1969, por Paulo Freire e sua compreensdo da educagdo como
instrumento de libertacéo das massas da opresséo das elites. Freire
trouxe novos olhares para velhos problemas, a partir do paradigma
dialdgico-participativo. Apesar da visdo de Freire ter sido um divisor
de 4guas na pesquisa e na pratica da comunicagdo em contextos
populares, o novo paradigma requenta a visdo anti-difusionista das
pesquisas de critica ideolégica, sem apresentar saida a visdo
instrumental e representacionista dos meios de comunicagdo. Com
isto, a comunicacao vertical das instituicBes foi apropriada por visbes
partidérias da esquerda politica e pelos pesquisadores, que nao
souberam olhar criticamente para o modelo participativo’, aplicado
aos estudos de comunicacgdo, e Ihe oferecer outras alternativas ao
longo do tempo.

" A natureza da comunicacgado horizontal, para Beltran (1981), estd em um processo de
interacdo social inerentemente democratico, onde se trocam simbolos e experiéncias de
maneira livre e sob condig8es igualitarias de didlogo e participagdo. Tais consideracdes,
na prética, ndo se concretizam: a atuacédo controladora do Estado e a influencia dos
grupos de advocacys nos “didlogos politicos” pdem em duvida a existéncia de condigdes
igualitarias de didlogo e participacéo dentro do processo de comunicagéo horizontal.
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Aos poucos, algumas pesquisas comecam a se interessar
por esse “‘campo da recepg¢do” das informagdes dos meios de
comunicagdo. A partir dos anos de 1970, trabalhos surgiram na
sociologia e na antropologia, sob influéncia da teoria critica, da
semiologia e da teoria dos efeitos, dando muita énfase a ideologia
das mensagens; na comunicagdo, sob influéncia da participacéo
dialégica freireana através do programa de Leitura Critica da
Comunicagdo (LCC), organizado pela Unido Catdlica Brasileira de
Comunicacéo Social (UCBC) (JACKS, et al, 2010).

Nos anos de 1980, as crescentes criticas ao difusionismo e
o0 crescimento do modelo horizontal incorporaram o conceito de
“hegemonia”® e influenciaram estudos sobre comunicacdo balizados
em investigagBes sobre “contra-informacao”, algo bem especifico a
visdo de mundo da época. Por volta de 1987, Jésus Martin-Barbero
langa a antologica obra Dos meios as mediagdes, sugerindo uma
passagem do instrumental dos meios de comunicacdo para analises
gue vinculassem comunicacao e cultura. Esta obra influencia toda a
pesquisa em comunicacdo e os estudos de recep¢do, nos anos de
1990 em diante.

No éambito da comunicagdo articulada ao meio rural,
Bordenave (1993) chamou a atengdo para uma comunicagdo nao
somente vinculada a didlogos instrumentais (técnicos ou educativos),
mas associada a “didlogos politicos”. Em tais didlogos, a
Comunicacdo Rural seria responsavel por levar as demandas dos
agricultores a producdo de politicas publicas; no plano mais
horizontal, continua o didlogo com os agricultores sobre assisténcia
técnica e extensdo rural; e no plano instrumental e vertical, cursos de
educacdo a distdncia. Na pratica, enquanto as organiza¢des nao-
governamentais e entidades utilizaram os tais “didlogos politicos”
para disseminar ideologia politica institucional, a assisténcia técnica
e extensdo rural continuaram a enxergar 0s meios de comunicagéo
de massa como instrumentos para suas praticas assistencialistas e
extensionistas.

Por essa alca, o campo da pesquisa em comunicacao
articuladas ao meio rural® adentrou um complexo e indeterminado

5 A Comunicacdo Rural, ainda sob influéncia da forca dos discursos de dominacéo
politica e econdmica, comeca nos anos de 1980 a considerar o conceito de hegemonia,
na perspectiva dos estudos culturais de Antonio Gramsci. O enfoque da preocupacéo de
Gramsci nas pesquisas em Comunicacdo e Cultura estd na compreenséo da tradigdo e
da modernidade no Terceiro Mundo a partir dos movimentos das classes sociais e dos
governos na contemporaneidade, pois 0 que estaria em jogo era a comunicagao
humana, particularmente nos setores sociais em que o autor chama de “subalternos”.

° Entre os anos de 1968 e 1975 surgiram os primeiros cursos de pds-graduacdo em
Extensdo Rural na UFV (antiga Esav), na UFSM/RS e, em 1979, na UFRPE (em 2003, o
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espaco de questdes incompletas, pautadas sempre nas discussdes
sobre o tradicional e sua relagdo com o moderno, ancoradas no
modelo da comunicacéo freireano de visdo anti-difusionista e que,
quando utilizava os estudos de recepcdo, buscava produzir
compreensdes instrumentais e representacionais acerca da relacdo
dos meios de comunicacdo e o desenvolvimento rural. Um dos
problemas que impediram o avanco além destas armadilhas tedricas
e metodolégicas estaria nas discussGes sobre comunicacao rural e
extensao rural sempre descoladas dos debates sobre recepcédo dos
meios de comunicacédo desenvolvidos por féruns avancados como a
Compods (Associacdo dos Programas em Pos-Graduacdo em
Comunicacéo). Isto fez com que, até hoje, houvesse uma indefinicdo
ou pouca atualizacdo sobre o conceito de comunicagé@o rural,
fazendo com que os estudantes de pds-graduacdo recorram ao
conceito classico de Bordenave (1983). As poucas definigbes mais
atuais ndo ddo conta de explicar os atuais fenbmenos comunicativos
em face da atual mediatizacéo tecnolégica.

No entanto, vale salientar que os anos de 1990 foram
importantes para as pesquisas em comunica¢cdo com o objeto de
estudo na populagdo rural, pois algumas investiga¢des langaram
nova luz sobre o campo. A consolidagdo do conceito de “acéo local’
promovido pelas ONGs ajudou nas discussdes posteriores sobre a
guestdo ambiental, tema da pauta atual dos programas institucionais
para o desenvolvimento rural, como também de algumas pesquisas
em extensdo rural”®. Também os tais “didlogos politicos” de
Bordenave (1993) foram criticados com relagéo a efetiva participagdo
dos agricultores, o que abriu espag¢o para uma preocupagdo com a
producdo de sentidos dos agricultores (TAUK SANTOS, 1994)™,

Mestrado em Comunicacdo Rural se transforma em Extensdo Rural e Desenvolvimento
Local). A primeira tese doutorado sob a perspectiva freireana foi produzida por Luis
Ramiro Beltran, em 1972. Outras pesquisas importantes foram surgindo: Jodo Bosco
Pinto (1980), José Graziano da Silva (1981), Juan Diaz Bordenave (1983) e uma das
primeiras teses de doutorado na ECA/USP sobre comunicagéo rural, em 1988: “Questéo
Agraria e Comunicagédo Rural no Brasil’, de Walmir de Albuquerque Barbosa (Callou,
2001). Nesse mesmo periodo, vale a pena salientar que trabalhos vindos das Ciéncias
Sociais viraram classicos nos cursos de comunicacéo ao abordar o tema da televiséo:
Sérgio Miceli, “A Noite da Madrinha” (1971); Luiz Augusto Milanesi, “O paraiso via
Embratel” (1977); e Carlos Eduardo Lins e Silva, “Muito além do Jardim Botanico” (1984).
1% Sobre essa preocupacao das pesquisas em comunica¢cdo com a comunicagao rural e
com a questdo ambiental, confira Braga e Kunsch (1993) e artigos que balizaram as
discussdes do 11° e do 13° Congresso Brasileiro da Intercom (Revista “Comunicagéo e
Sociedade - Ecologia”, ano XI, n°® 19, Sdo Bernardo do Campo/SP: Editora do Instituto
Metodista de Ensino Superior — Edims/IMS, 1993,140p).

' Nos anos de 1990, Maria Sallet Tauk Santos (UFRPE) orientou alguns estudos de
recepcdo para analisar a produgdo de sentido dos sujeitos de contextos rurais
(receptores) em face das propostas dos programas governamentais (emissores),
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percepcdo auxiliada pela visdo do receptor como sujeito ativo no
processo comunicacional (Sousa, 1995) que se juntava ao contexto
das “novas ruralidades” ou “o novo espago agrario” brasileiro
(CAMPANHOLA e GRAZIANO, 2000)1 . Estes aspectos
desenvolveram tendéncias de debates no ambito académico e na
discusséo sobre politicas publicas, ganhando espaco nos media.

A guestdo do meio ambiente e das atividades nédo-agricolas
(o crescimento do setor de servicos no meio rural) motivaram as
discussfes dos pesquisadores e dos extensionistas, pois havia a
necessidade de empoderar o0s sujeitos a promocdo do
desenvolvimento rural sustentavel, tendo em vista um rural que se
esvaziava de agentes promotores da preservacdo ambiental e
desenvolvimento local'®. Cresceram, entdo, as criticas a efetiva
participacdo da comunidade nos projetos, a ndo ocorréncia do
“dialogo” entre instituicdo e comunidade, a falta de continuidade dos
projetos e o descompasso de expectativas. Neste sentido, os
estudos de recepgdo™ nos anos de 1990 foram utilizados no meio
rural para entender a produgéo de sentidos dos sujeitos e, com isso,

indagando se os tais “didlogos politicos” dariam conta das expectativas simbdlicas dos
agricultores nos encontros com os extensionistas e técnicos.

2" A pesquisa influenciou sobremaneira a perspectiva dos estudos em Comunicago
Rural e Extensdo Rural. Nasceu da parceria entre os estudos tradicionais desenvolvidos
por 6rgdos técnicos econdmicos e as investigacdes de perspectiva académica produzida
pelos institutos de economia nas universidades brasileiras, atualizando a questdo do
meio rural brasileiro na contemporaneidade. A nova caracterizagdo da populag@o
residente no meio rural brasileiro sugeriu pensar o meio rural brasileiro para além das
atividades estritamente agricolas e agropecudrias. Graziano (1993, p.11) sugere ampliar
“a velha nogdo de rural para além das atividades produtivas tradicionais (tais como
culturas e criagdo de animais) e incluir no espago agrario a produgdo de servigos (tais
como lazer, turismo, preservacdo do meio ambiente, etc) e de bens néo-agricolas, como
por exemplo moradia, artesanato, incluindo ai também as formas modernas de trabalho
a domicilio, tdo comuns nos paises desenvolvidos”.

Este esfor¢o dura até hoje, mas o Censo IBGE 2010 mostrou que a populagéo rural
ainda é significativa (29 milhdes de pessoas) e o que preocupa seria a redugdo do
numero de jovens rurais (hoje em 7.807.627). Os nimeros sdo maiores que em paises
como México, Chile e Argentina, onde as indlstrias e as grandes &reas rurais
abandonadas se multiplicam. Isto mostra que a realidade brasileira sempre se
caracterizou pela heterogeneidade das propriedades rurais, da diversidade da producao
agricola, dos investimentos e dos costumes de vida dos sujeitos de contextos rurais
gNAVARRO, 2012).

“ Os estudos de recepcdo se dedicam a investigar o lugar do receptor no processo
comunicativo na perspectiva de um sujeito ativo, ndo indefeso, diante da mensagem do
emissor, a partir do paradigma das mediacdes culturais e do conceito de hegemonia dos
estudos culturais britanicos. Tradicionalmente sdo estudos midiaticos, ou seja, estudos
de audiéncia e da recepcgdo de programas de radio, tevé e publicos de jornal impresso.
Para uma viséo sobre os estudos de recepcéo nos anos de 1990 até 2010, confira os
trabalhos da pesquisadora Nilda Jacks (2008, 2010, 2011, 2012).
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funcionaram como instrumento de pesquisa importante as politicas
publicas mais adequadas as suas expectativas.

Em meio a este cenario problematico e as importantes
discussfes e questionamentos sobre o papel da comunicagdo no
meio rural, nos anos de 1990 a academia discutiu o conceito de rural
em fungdo da perspectiva trazida pela nogdo do chamado “novo
espaco agrario”. Tal perspectiva trouxe de volta o debate em torno
da homogeneizacdo do rural, mas também dos antagonismos
dicotémicos e da heterogeneidade do rural. Esses debates trouxeram
novos olhares a comunicacéo articulada ao meio rural.

1.1. O rural e sua condicao rurbana

Em geral, o rural sempre foi percebido pelo senso comum a
partir da comparagdo com o mundo urbano, enquanto que as visdes
académicas e institucionais observaram o rural pelas delimitagbes
analiticas e normativas. As instituicbes sempre enquadraram o
conceito em sistemas terminolégicos e classificatdrios de acordo com
os interesses e objetivos do uso pratico dos termos. O Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), por exemplo, considera
area rural toda a regido externa ao perimetro urbano legal, e utiliza
para tal argumento uma grande fonte de dados, de conteddos
estatisticos e contagem populacional. Nas universidades, onde o
conceito de rural se desenvolveu, algumas correntes de pensamento
ajudaram no debate e nos delineamentos tedricos.

No inicio do século XX, a sociologia norte-americana (que
tomou como referéncia os estudos classicos sobre comunidade e
sociedade de Ferdinand Tonnies) definiu o rural em oposicdo ao
urbano (teoria dicotémica). Esta perspectiva foi questionada por
autores que defenderam a homogeneizac¢édo do rural com o urbano
na teoria do continuum (SOROKIN; ZIMMERMAN; GALPIN, [1929]
1986).

O rural passou a ser encarado como auto-explicativo, uma
percepcdo que brotou das defini¢cdes classicas que caracterizaram a
sociedade rural: territério com dimensdo especifica restrita as
atividades agricolas e & economia; lugar da producdo de alimentos
através da criagcdo de plantas e de animais. A esta atividade
econOmica se vincularam todos os outros tragos de um rural visto
enquanto o contato constante com a natureza. Por conta deste
contato prOximo com 0s organismos naturais, o rural adquiriu a
caracteristica de ser um ambiente instavel das forcas da natureza.
Sua populacdo seria mais tradicional do que urbana, com pouca
mobilidade social, menos lazer e mais pessoalidade entre seus
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moradores (SOLARI, 1979). As definicdes do rural, nos anos de
1970, estiveram atreladas as estruturas organizacionais agrarias da
sociedade rural.

Nos anos de 1980, a producdo académica no campo da
sociologia rural foi marcada por estudos esparsos e pela dificuldade
de definir melhor novos conceitos. Varios estudos se debrugaram
sobre a realidade dos sem-terra, dos atingidos por barragens, dos
assentados rurais, sempre na busca da compreensdo dos processos
e dos movimentos sociais em curso naquele periodo. Nesta fase, os
pesquisadores sociais identificaram problemas e questbes comuns
em diversas areas do conhecimento, o que fez surgir outras
tematicas, novos conceitos e categorias, permitindo diferentes
recortes empiricos, propostas epistemoldgicas, metodoldgicas e
outras discuss0es, tais como identidade social, cidadania, relagdes
de género, violéncia e ecologia (SIQUEIRA; OSORIO, 2001).

Em especial, os temas marcados pelos discursos
relacionados ao meio ambiente e a ecologia produziram um
pensamento em torno da sociologia ambiental que representou um
campo de especializagdo oponente da sociologia rural. Enquanto se
desenvolveram as questdes em torno da interacdo sociedade e meio
ambiente, as discussbes cresciam sobre o desenvolvimento
sustentavel, tanto na academia quanto entre 0s movimentos sociais
(SIQUEIRA; OSORIO, 2001).

Nos anos de 1990, voltou a ganhar forca a teoria do
continuo rural-urbano, a ideia de que as demarcacdes territoriais
entre as areas tendiam a se dissolver por causa do avangco da
urbanizagdo. Por conta do desenvolvimento tecnolégico, das
atividades nédo-agricolas, da transmissdo de informag&o, dos meios
de transporte e do processo geral da globalizagdo, a urbanizagédo
dos rurais transformaria em “uma coisa s6” os universos do rural-
natureza e do urbano-industrial (GRAZIANO DA SILVA, 1993,1996,
1997; TOLEDO, 1998).

Em oposicao a esta perspectiva, outros estudos observaram
as dindmicas da pluriatividade, as novas sociabilidades e as
identidades que questionaram a submissdo do rural ao urbano
(CARNEIRO, 1998, 2005; WANDERLEY, 2001; PONTE, 2004). A
ideia de continuo rural-urbano mereceu reflexdo, dada as realidades
rurais altamente distintas uma das outras (CARNEIRO, 1998),
especialmente no Brasil.

Outra perspectiva mais atual, o estudo do rural pela
abordagem territorial, também defendeu a ideia contraria ao fim do
rural (VEIGA, 2002, 2004; BLUME, 2004), questionando a
classificacdo normativa dos institutos de pesquisa: a cada censo
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demografico, os institutos apresentaram dados percentuais sobre a
populacdo rural, indicando um suposto esvaziamento do campo. No
entanto, nestes levantamentos estatisticos havia alguns equivocos:
as ocas indigenas no Brasil, por exemplo, foram consideradas como
“area urbana”, pois algumas se situavam no interior do perimetro
urbano da sede do municipio (VEIGA, 2002).

Longe destas classificagfes arbitrarias, dos antagonismos
dualisticos, bem como das perspectivas apocalipticas sobre o rural,
este texto se filia a perspectiva da pesquisadora Maria José Carneiro
(1998), mas prop8e como percepcdo assessOria que cada cultura
rural seja vista também na sua relacdo com a area urbana mais
proxima ou o urbano-referéncia. Com isto, abrimos espaco para
observar as mesclas do rural “tradicional” de uma comunidade com
os tracos do mundo urbano moderno, bem como enxergarmos uma
condicao rurbana no meio rural.

As distancias entre o campo e a cidade ja ndo sdo tédo
largas como antigamente por conta de um fluxo de informagdes cada
vez mais intenso entre as regides. Por isto que a informag&o nos
parece ter sido o combustivel a formacao deste rurbano. A condicéo
rurbana significa uma forma de vida rural que ja diminuiu bastante
seu estranhamento na relagdo com o mundo urbano. Cremos,
portanto, que talvez ndo exista condi¢do rurbana no rural sem a
presenca e a influéncia da informacdo do mundo urbano. Neste
sentido, ndo seria dificil pensar que a midia tem um papel importante
na aproximacéo do rural com o urbano, na construcdo de uma
mescla rurbana nos costumes, nos comportamentos, na economia,
na sociedade.

Foi este fluxo de informagbes (via transferéncia oral de
informag0es, relagbes face a face, por cartas, telefone, etc) que
permitiu a troca de experiéncias entre as pessoas, transformando o
rural tradicional em um rural mais contemporaneo, permitindo mais
visibilidade do rural além das representacbes do “velho” e do
“atrasado”, mas igualmente como bucdlico, sossegado, lugar do
contato com fauna e flora, lugar da medicina natural, dos spas
relaxantes junto a natureza, do lazer rural (pescarias, esportes de
montanha), da cura espiritual (através da energizacao pelas pedras,
dos banhos de ervas, da meditagdo em contato com a natureza) e da
alimentacao saudavel. A fuga dos citadinos da cidade e o retorno dos
migrantes para o rural valorizaram aos olhos da midia o proprio
ambiente rural, que mostrava o estilo de vida urbano como
estressante e de pouca qualidade de vida. Por outro lado, as
atividades ndo-agricolas, em algumas regides, mudaram algumas
regides rurais para um aspecto “moderno”: o trabalhador rural
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também trabalha como guia turistico; o ordenhador de leite virou
recepcionista do hotel rural; o vaqueiro passou a garcom de
restaurante pesque-pague. E alguns cenarios também mudaram: a
plantacdo de milho foi substituida por um parque recreativo; o lugar
de pastagem do gado substituido por um parque tecnolégico; o
comeércio local se ampliou, novos sujeitos circularam e cresceu o
emprego no setor de servigos tipicamente urbanos.

Essa aproximagdo do rural com o urbano produziu areas
rurais urbanizadas, crescimento das atividades n&o-agricolas,
transformacdes parciais no mundo rural, industrializacdo, mas
igualmente resisténcia das tradicdes e modos de vida rurbanizados.
Em alguns lugares, apesar das pessoas valorizarem o rural, ter
vontade de continuar as atividades agricolas ou empreender alguma
atividade ndo-agricola em sua propriedade, a condi¢édo
socioecondémica empurra esses individuos para trabalhar e estudar
na sede urbana do municipio. A falta de motivacéo pelo trabalho na
roca, a insegurancga da atividade na agricultura, as linhas de crédito
gque ndo atendiam suas expectativas, aliados aos problemas
familiares, ao relevo da propriedade, ao manejo inadequado de
culturas e a extingdo da escola rural foram alguns fatores que
contribuiram para o surgimento de uma condigédo rurbana do jovem
rural *°.

O jovem rural que ja passou da idade escolar e nédo
ingressou em alguma universidade ou instituto tecnolégico continua a
morar na roca e trabalha, por exemplo, como motoboy na sede
urbana do municipio. Para melhorar a propriedade ou sair
definitivamente do rural, o jovem adota uma condicdo rurbana

'* O conceito de “rurbano” foi acionado pela primeira vez pelo socidlogo Gilberto Freyre
(1982) que, através de varios escritos — “Palavras as Professoras Priméarias de
Pernambuco em 1956”, “Novas Reflexdes em Torno de uma Reorientacdo para o
Desenvolvimento Brasileiro: a Rurbana” e “Da Ecologia a Rurbanizagéo: Consideragdes
Gerais um Tanto Desordenadas” — procurou desenvolver a tese do estilo de
desenvolvimento a partir da paisagem de equilibrio interpretativo dos extremos do
atraso/rural e do moderno/urbano, sendo possivel de realizagdo a partir da vontade
politica dos homens publicos engajados no social (SANTOS, 2001). Mas a “condigdo
rurbana” na qual nos referimos parece ser diferente do pensado por Freyre, pois reflete a
trajetéria de vida das populag@es rurais que sempre dependeram do urbano para vender
0s produtos, adquirir conhecimentos, comprar mercadorias e, em muitos casos, ter
salde, emprego e renda. A urbanizagdo de areas rurais e o crescimento das atividades
néo-agricolas também ocorreram de maneira desigual, mas no geral os povoados, as
vilas e os distritos e municipios rurais ainda conservam problemas de infra-estrutura
urbana, de salde e acesso a informagdo: entre um distrito rural e outro de uma mesma
micro-regido, existem varias discrepancias de classe social; em uma mesma vizinhanga,
uma familia rural pode possui bom sinal de internet e a outra ndo; de um vilarejo para o
outro, o sinal do celular ou de uma emissora de radio pode ser forte ou inexistente.
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temporaria, em que mora no rural e busca renda na area urbana, ou
permanente, quando o0 jovem ja se acostumou nesta vida entre o
rural e o urbano.

Pensando, portanto, a importdncia das midias como
fomentadora de informag8es que diminuem o estranhamento do rural
na relacdo com o mundo urbano e, consequentemente, alimentam
esse ambiente rurbano, lembramos que as telenovelas e os
telejornais (dois géneros preferenciais entre os habitantes do rural)
pautam assuntos e temas sociais que, em certa medida, estimulam a
adocao de regras, padrdes e valores entre as populacdes rurais. Os
programas televisivos (a televisdo ainda seria o veiculo mais
consumido no meio rural) alicercam todos os dias um espago
semantico de compreensédo do mundo, mas também um campo pré-
politico, onde temas publicos fazem as pessoas pensarem, por vezes
temas que posteriormente alcangam o universo do campo politico
das deliberacdes locais. E as pessoas comentam 0s assuntos das
midias ou pelo menos emitem opinido sob influéncia de tais
contetdos, nos espacos de sociabilidade. Por este caminho se
desenha a importancia dos estudos no campo da recepcao.

2. ESTUDOS DE RECEPCAO NO DIVA

Sob a influéncia politica e tedrica dos autores fundadores
dos estudos culturais britanicos™ e a penetracdo do conceito de
hegemonia os estudos de recep¢éo no Brasil, entre os anos de 1980
e 1990, desenvolveram algumas abordagens teérico-metodolédgicas
com énfase na perspectiva latino-americana.

Destacam-se as correntes conhecidas como Consumo Cultural,
desenvolvida por Néstor Garcia Canclini; Frentes Culturais,
coordenada por Jorge Gonzélez no Programa de Estudios sobre las
Culturas Contemporaneas (Colima/México); Recepgdo Ativa,
desenvolvida no Centro de Indagacién y Expresion Cultural y
Artistica (Ceneca/Chile) sob a coordenacgéo de Valério Fuenzalida e
Maria Elena Hermosilla; Uso Saocial dos Meios, concebida por Jesus
Martin-Barbero; e Enfoque Integral da Audiéncia, proposta teérico-
metodolégica de Guillermo Orozco, desenvolvida no Programa

® Nos limites deste artigo ndo iremos dissertar de forma mais minuciosa sobre os
estudos culturais britanicos, apenas ressaltando que a importancia politica dos estudos
se vincula as origens de um aldedo (Raymond Williams), de um filho de operéario (E. P.
Thompson) e do filho de um ferroviario (Richard Hoggart), fundadores do Centre for
Contemporary Cultural Studies nos anos de 1960. Posteriormente, os estudos culturais
britanicos influenciaram teoricamente a abordagem dos estudos de recepgdo na América
Latina, nos anos de 1990, a partir do receptor enquanto sujeito ativo do processo
comunicacional.

58



POPULAGOES RURAIS E ESTUDOS SOBRE A COMUNICAGAO NA RECEPGAO MIDIATICA

Institucional de Investigacion en Comunicacion y Practicas Sociales
(Universidad Iberoamericana, México. (JACKS, 1993, p.44).

A preferéncia pelos autores latino-americanos ocorreu por
eles postularem a existéncia do emissor e do receptor em uma
relacdo mediada pelo contexto, pelas instituicbes e pela cultura,
abordando o receptor a partir de suas mediacdes. Dentre esses
autores, trés correntes ganharam mais espago que as outras: 0
“consumo cultural” (Néstor Garcia-Canclini), o “uso social dos meios”
(Jestis Martin-Barbero) e o “enfoque integral da audiéncia”
(Guillermo Orozco Gomez). A primeira se baseou em uma teoria
sOcio-cultural do consumo para abordar os processos de
comunicacao e recepcdo de bens simbdlicos. A segunda articulou as
praticas de comunicacdo aos movimentos sociais, tendo o foco no
popular em seu convivio com o processo de modernizagao e 0s usos
do receptor em face do massivo. E a terceira perguntou quais as
mediagdes surgem na producdo de sentidos do receptor engquanto
audiéncia televisiva, imerso em determinado contexto (JACKS et.al.,
2008).

Tal perspectiva aporta no Brasil sob uma conjuntura de
critica tedrica e politica do difusionismo, que apregoava a
comunicagao vertical do polo do emissor para o polo do receptor. Os
estudos de recepcao de viés latino-americano procuraram desvendar
0 sujeito oculto nesse receptor, pois o mesmo se definia
anteriormente pelo ponto de vista do emissor. Contudo, os estudos
de recepgdo — na tentativa de se contrapor ao modelo politico
instrumental dos meios de comunicacdo da época — apenas
inverteram o polo, agora partindo do ponto de vista do receptor e
mantendo o modelo vertical de comunicagdo: “Linearidade ao
inverso, uma énfase excessiva no receptor, uma valorizagao
indiscriminada dos usos, assim como uma fragmentacdo da
abordagem e uma sociologizacdo dos estudos de recepg¢do em
detrimento da apreensdo do processo e do proprio enfoque
comunicacional (FRANGCA, 2004, p.35).

Este foco no sujeito se deve a influéncia dos pesquisadores
do Ciespal, que conceberam a recep¢cdo como uma terceira via a
partir de processos “de baixo para cima”, na busca de identificar a
resposta dos receptores em sua cultura subalterna popular, na
articulagdo complexa com o massivo e com a cultura hegemdnica
situadas em um contexto macro. A chamada “chave para a
recepgdo” tinha como missdo apenas libertar o sujeito oculto no
receptor. Em nome dessa visdo politica, Martin-Barbero (1984) néo
se incomodou em ser visto como um culturalista no meio académico
e propOs “perder o objeto para ganhar o processo”. Alguns autores
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advertiram sobre os riscos desta pulverizacdo do objeto da
comunicacgdo e do escletismo tedrico-metodoldgico nos estudos de
recepcao (LOPES, 1997).

Em um trabalho exaustivo de levantamento das pesquisas
em recepgcdo no Brasil, Jacks et.al. (2008) apresenta ftrés
abordagens dos estudos: dois se destacam na década de 1990 (as
abordagens sociocultural e a comportamental) e outra surge nos
anos 2000 (a abordagem sdcio-discursiva). A primeira permitiu
associar cultura e comunicagdo em complexidades de nivel macro,
onde 0s sujeitos e seus grupos se articulam em varias relacbes
sOcio-culturais além da recepcdo dos meios em si; a segunda
considerou o produto midiatico um estimulo, motivando variadas
respostas dos publicos, como por exemplo, estudos de formagéo de
opinido, dos efeitos cognitivos e dos usos e gratificagdes, que levou
em conta a audiéncia, dentro da tradicdo funcionalista de entender
os “efeitos” da midia sobre os sujeitos.

Estas abordagens dos anos de 1990 permitiram estudos do
sujeito receptor em seu cotidiano, metodologias etnograficas da
audiéncia, analise da identidade cultural, das classes sociais,
identificacdo de mediagfes culturais e das diferencas de género. O
receptor no final dos anos 90 era apreendido por uma leitura menos
ideologizada”, e entendido como um sujeito mais ativo e negociando
em seu cotidiano com outros significados instituidos na sociedade
antes e depois do contato com as mensagens midiaticas,
interpretando e fazendo uso das mensagens e permitindo pactos de
recepcdo; as mediagcbes eram mudltiplas, assim também os
emissores, as articulagfes e os diferentes receptores; e muito pouca
pesquisa em recepg¢do havia sido produzida sobre o publico do meio
rural (JACKS et al., 2008; JACKS E SOUZA, 2006; ESCOSTEGUY e
JACKS, 2006).

Mas por outro lado, a complexidade da coleta e da
inferéncia nos dados para o estudo da recepcdo, o desgaste de
pesquisas que reproduziram sem critica 0S mesmos autores,
algumas sem fazer referéncia as pesquisas dos principais autores
brasileiros, parecem ter sido causas do arrefecimento das pesquisas
em recepcao na Ultima década.

A visdo ideologizada do receptor surge vinculada a critica ideolégica do Ciespal ao
difusionismo nas décadas anteriores, que enxergou o foco das pesquisas no receptor
como uma visdo parceira da perspectiva da “terceira via” em face de processos politicos
“de cima para baixo”. Até os dias atuais, alguns movimentos sociais ainda observam os
veiculos de comunicagdo de massa como subjugadores da cultura subalterna e popular,
conservando receptores ideologizados dentro de processos comunicacionais
“horizontais” que servem para as suas proprias causas politicas.
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Se ao iniciar a década de 90, no contexto académico brasileiro,
detectava-se um entusiasmo com a problematica da recepgéo, a
entrada neste novo milénio possivelmente indicaria uma retrag&o.
N&o héa ainda levantamentos que comprovem tal tendéncia, apenas
sintomas. Depois de estar em evidéncia, por um curto periodo, a
energia que atravessava os estudos de recepcdo arrefeceu
(ESCOSTEGUY, 2008, p.1).

A perspectiva da recepgdo contribuiu para a compreensao
dos processos culturais e comunicacionais, mas ndo se desenvolveu
além de suas proprias teorias e autores, deixando um pouco de lado
as condicbes de producdo do texto midiatico em relacdo aos da
recepcdo. Além do problema de negligenciar o proprio texto, os
estudos de recepgdo encontraram desafios diante das crescentes
situagBes sociais mediatizadas tecnologicamente (a presenca e a
influéncia mais intensa das diferentes midias eletrénicas)
proporcionadas pelo aumento e melhoria das malhas de
telecomunicacdes e acesso as redes sociais na internet.

Essa conjuntura gerou uma recepgédo difusa ou dispersaw:
no campo da producdo, ampliaram-se as opc¢des de programas,
telenovelas, telejornalisticos, transmissdes esportivas; no campo da
recepcdo, cresceram outras formas de complementacéo de midias,
surgiram as conversagOes mididticas, novos gostos e costumes
mediatizados tecnologicamente. Borram-se as fronteiras entre
receptor e emissor, ganham em importancia as rela¢des horizontais
da comunicacao e, nisto, importam as intensas trocas comunicativas
entre os sujeitos e a possibilidade de fazer circular informacgdo da
televiséo as redes sociais.

Buscando talvez uma saida, Rocha e Marques (2006)
propuseram destacar os didlogos dos estudos de recepgdo com as
I6gicas e os modos de operar no d&mbito da produgéo, apontando a
possibilidade de investigacdo dos significados entre producdo e
recepgdo no processo comunicativo. Ao lembrar o lugar da produgéo
no estudo de recep¢éo, as autoras iluminaram o caminho rumo a
intersecdo entre os campos da producdo e da recep¢do. “Por isso
consideramos a interse¢cdo um lugar mais rico de andlise, pois além
de podermos evidenciar os conflitos de informag8es, as diferentes

motivagfes, veremos que tal processo € complexo, pois envolve

18 Segundo José Luiz Braga (2010), na mediatizagdo as midias se oferecem dispersas
(ou difusas) em possibilidades informacionais. Isso permite observar também uma
recepgdo mais difusa (ou dispersa) nas varias possibilidades do sujeito em experienciar
multiplas mensagens midiaticas. Mas as interpretacdes e os usos mediatizados levam
em consideragdo o olhar do receptor: o olhar do publico pode estar preparado ou nédo
para oferecer aos produtos da midia uma formagéo prévia reflexiva.
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varios atores, um cendrio contextual, um texto [ou varios textos] e
multiplas interpretagées” (ROCHA; MARQUES, 2006, p. 37).

No ambito dos textos publicados no GT da Compés
“Recepgao: processos de interpretagdo, uso e consumo midiaticos”
° ainda sao timidas as iniciativas em direcdo a uma reformulagéo
dos velhos conceitos atrelados aos estudos de recepgdo, bem como
poucos os artigos que propdem aos estudos uma abordagem
comunicativa. Natansohn (2007) indagou até onde velhos conceitos
importantes aplicados nos estudos da recep¢do ddo conta de
explicar o consumo de novas midias hoje: “Podemos continuar
utilizando os esquemas conceituais que desde 1980 norteiam o0s
estudos sobre audiéncias, voltados, principalmente, para o publico
da televisdo e preocupados com questdes vinculadas ao sentido, as
identidades e ao poder?” (p.3).

Outros autores, como Adriana Braga (2008), ao mostrar as
interatividades em um weblog e a circulagdo das mensagens por
meio de diferentes articulagbes e complementaridades com outras
midias, pée em duvida o préprio termo “recepgéo”. No ano seguinte,
resumindo temas e conceitos propostos por autores da Escola de
Chicago, Braga e Gastaldo (2009) explicam que a perspectiva
interacional pode auxiliar o estudo da recepgdo a partir de
fenbmenos comunicacionais, onde 0s meios de comunicag&o
ganham destaque®.

Jacks etal. (2012) classifica de “abordagem soécio-
discursiva” os trabalhos em recep¢éo produzidos na década de 2000.
Tais pesquisas mostram alguns aspectos significativos: a tematica
das identidades ndo tem grande destaque e desaparecem as
citagbes a autores como Garcia-Canclini e Orozco; crescem temas
relacionados & participacdo do leitor e a relagcdo entre emissdo-
recepc¢édo via teorias do discurso e da semidtica; aumenta o nimero
de cita¢Bes de outros autores (como Foucault, Bakhtin, de Certeau,
Bauman, Orlandi, J.L. Braga e Lucia Santaella), que juntas superam

10 Pesquisamos no site da Compds os artigos do GT “Recepg¢do, Usos e Consumo
Midiatico” do ano de 2007 até 2011 e nao identificamos nenhum artigo com o objeto de
estudo o “rural” ou “juventude rural”. Ressaltamos apenas que Coelho (2011) apresentou
trabalho sobre a apropriagcdo das interfaces digitais na ambiéncia juvenil urbana,
problematizando  sentidos de pertencimento, subjetividades e formacdes
socioecondmicas no processo de midiatizacdo e na transformacdo das relagbes de
cotidiano. O primeiro trabalho neste GT sobre midia e juventude rural é o de Duarte e
Soares (2012).

2 Aqui é importante salientar algo que parece fugir aos conhecimentos dos autores: a
abordagem praxiolégica da comunicagdo de Luis Quéré (1991), que é uma perspectiva
interacional na qual leva em conta basicamente uma comunicag&o no centro da vida das
pessoas; e a linguagem dos meios se constitui na relagdo dos sujeitos na/da
comunicagdo (FRANCA, 2006).
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0 numero de vezes em que Martin-Barbero é citado nos trabalhos.
No geral, os estudos de recepcéo da ultima década nao trouxeram
novidade quanto a uma saida epistemolégica para os estudos de
recepcdo, sem problematizar os conceitos advindos com as novas
midias e a nova realidade sociocultural trazida pela internet, também
sem enfrentar os processos de interacdo fora da web e a logica da
convergéncia midiatica. “Ainda quando a interagdo é apenas uma
possibilidade, as praticas de recepgdo podem estar sendo
transformadas, o que implica na reconfiguracdo dos estudos como
um todo, em termos tedrico, metodoldgico, tematico, politico, etc”
(JACKS et al., 2011, p.94). Para Jacks et.al. (2012), torna-se
inadiavel a discussdo sobre a nomenclatura do termo “recepgédo” em
fungdo da urgéncia no enfrentamento da nova realidade de
producéo/circulagdo/consumo dos contetidos midiaticos.

3. A GUISA DE UMA CONCLUSAO: EM BUSCA DE UM OUTRO
LUGAR TEORICO-EPISTEMOLOGICO

No grupo de trabalho sobre “Recepcdo: processos de
interpretagdo, uso e consumo midiaticos”, que se reline anualmente
nos encontros da Associagdo Nacional dos Programas de Pds-
Graduagé@o em Comunicagdo (Compc’)s)21, a perspectiva que apontou
uma saida mais interessante do poélo da recepgao na direcdo de uma
“abordagem comunicativa” foi a de Fausto Neto (2012). As
mensagens circulam pelas bordas do consumo de midia, dando
existéncia a novos desenhos de organizacdo e funcionamento dos
processos de circulagéo, objetos centrais da comunicagdo (FAUSTO
NETO, 2010, 2012). Para o autor, os impactos dessas novas
disposi¢bes mididticas da mensagem sobre o &mbito da recepcéo
suscitam uma revisao do termo “recepgao”, pois 0 mesmo se vincula
ao resultado dos efeitos ou a confirmacgao das expectativas dos polos
emissores. A agao “tecnosimbdlica” do campo da producéo sobre o
campo da recepcao ndo se efetiva de modo causal, de acordo com a
intencdo dos sujeitos nesta relagdo, como se essa intengdo
determinasse por si a ocorréncia de comunicag&o .

As relacdes entre producdo e recepg¢do estavam situadas
fora da ocorréncia do ato de comunicacéo, sem levar em conta a

2 Grupo de Trabalho dos encontros anuais da Associacdo dos Programas em Pés-
Graduag&o em Comunicagdo (www.compos.org.br).

2 Ressaltamos que Jacks e Silva (2011) fizeram um levantamento das pesquisas em
recepgdo entre os anos de 2000-2002 revelando a tendéncia em alguns trabalhos em
buscar uma relacdo da mensagem midiatica com a vida cotidiana das pessoas, apesar
da maioria das pesquisas terem o foco mais no receptor do que em uma relacédo da
mensagem com o receptor.
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complexidade e a incerteza do processo comunicativo. A énfase
estava na consciéncia do receptor no processo, colocando fora de
cena a circularidade da informacgédo. O que existe € uma area de fluxo
producdo/recepcdo que foi visto anteriormente como uma mera
passagem automatica do processo (FAUSTO NETO, 2010).

Portanto, trazemos o0s estudos das interacdes
comunicativas para o0s estudos rurais propondo que 0s
pesquisadores interessados no estudo dos sujeitos no territério da
recepcao observem a perspectiva da abordagem comunicacional que
leva em conta esse lugar da circulacdo das mensagens chamado por
Fausto Neto (2010) de “zona de interpenetragdo” ou o instante da
ocorréncia de comunicagdo quando populacdes rurais sdo afetadas
pelo conteddo da midia, seja reverberando os assuntos em seus
espacos de socializagéo, mudando habitos de consumo, jeitos de ser
e indumentaria ou produzindo mensagens nos meios sob a influéncia
das midias.

Nesta perspectiva interacionista — ja adotada por
importantes pesquisadores no campo da comunicagdo (FRANCA,
2004a, 2004b, 2006, 2008; BRAGA, 2010, 2012; PINTO e SERELLE,
2007) — os territérios da recepgéo e da emissao se posicionam lado a
lado e, com o foco nesta “interpenetragdo”, importa menos o ajuste
de lentes no sujeito do discurso ou nas representacdes da linguagem
do que, em primeiro lugar, na ocorréncia da comunicagéoz. (0]
intercruzamento de sentidos no espago conflituoso da
“interpenetracéo” constr6i a comunicacdo por meio de instantes que
se fazem e se refazem na experiéncia dos sujeitos na situagdo, ora
como emissores ora como receptores. “Em suma: uma perspectiva
interacional e situacionista ndo permite analisar uma fase do ato
social sem levar em consideracdo seu encadeamento numa
sequéncia de outras fases” (FRANCA, 2008, p.85).

Trata-se de outro lugar epistemoldgico em relagdo aos
atuais estudos de recepcéo. A consolidagdo deste lugar ndo significa
rompimento nem se arvora em apresentar-se enquanto uma
possibilidade de transformacgé&o dos estudos. Dentro do espectro das
epistemologias que sdo adotadas nas pesquisas em recepgdo, O
lugar das interacBes comunicativas torna visivel uma matriz tedrico-

B As interacOes sociais s&o o lugar de ocorréncia da comunicacgéo, por isso néo se trata
apenas da decodificacdo e do convencimento do sujeito no territério da recepgédo, mas
sim da producdo de sentidos no momento da relagdo. A comunicacdo se faz como
resultado de um trabalho social e humano na dire¢éo de produzir algo que nédo esta dado
de forma prévia a interagcdo (BRAGA, 2010). Se desenvolvimento rural significa
mudanca, a mudanga ocorre através de processos comunicacionais.
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metodoldgica prépria, ampla e eficaz que procura explicar aquilo que
interessa a area da comunicacgdo, a abordagem comunicativa.

Observa-se o nivel macro da complexa relagdo entre os
territérios da recepgdo e da emissdo, mas igualmente o universo
micro das relacBes situacionais que constituem as interacdes dos
sujeitos com os conteddos midiaticos e suas formas de reverberagéo
nos espacos de socializagdo. Por essa saida, tratamos a
comunicagédo situada no centro da vida e ndo de forma instrumental
e representacionista. Os discursos se entrelacam na experiéncia dos
sujeitos no cotidiano, em ambos os territdrios; a interacéo se faz e
refaz na base da sociedade e permite que as linhas de forca dos
discursos da midia sejam reconfigurados, atualizados e
resignificados no cotidiano, a partir das experiéncias dos sujeitos no
contato social.

Ao deslocarmos as preocupagfes da comunicagdo para a
relacdo no centro da vida, temos que mudar nossa forma de pensar
0 objeto de estudo e a vida social. Temos que observar como as
pessoas do rural estdo engajadas e se mobilizam em uma agéo de
se comunicar a partir do contato social e uma comunica¢ao na vida.
O processo comunicacional seria tanto o lugar de constituicdo dos
espacos e dos fendmenos sociais quanto a produgdo da
comunicagao entre seus membros e “dos quadros institucionais que
garantem sua identidade e sustentam sua ac&o” (QUERE, 1991).

A comunicacdo na vida das pessoas atua enquanto
construgdo social da realidade e, neste sentido, interessante os
atravessamentos: da forma (a objetividade) com o sentido (a
subjetividade); da atividade dos sujeitos com seus engajamentos na
realidade comum; da funcéo representativa da linguagem com sua
funcdo expressiva e constitutiva. Se a comunicacdo esta em todas as
atividades praticas cotidianas da vida, entdo implica em uma
mudanca de paradigma com relacéo as pesquisas.

O esforgo, entdo, estd na substituicdio do modelo
representacionista-informacional da comunica¢cdo por um modelo
propriamente comunicacional. Quéré (1991) sugere uma concepgao
praxiol6gica da comunicacéo, articulada ao problema da realidade
gue se constréi a partir da intersubjetividade e da constituicdo da
linguagem, da expresséo e da cogni¢do no plano situacional.

N&o importam as intengbes prévias no projeto politico de
comunicacgado ou do programa de radio e televisdo. Nem as intencdes
gue se encontram no territério da emissdo, nem as que se alocam no
territério da recepgdo, determinam o que vai acontecer. Importa, sim,
ter a construcdo na relagdo, no momento da fala e da agédo, instante
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do intercruzamento de sentidos neste espaco semantico e pré-
politico da recepgao.
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