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RESUMO

O artigo busca compreender os sentidos mobilizados, tensionados e disputados em manifestacdes
sobre um caso de polémica, transcorrido entre maio e junho de 2024, em torno do uso de Inteligéncia
Artificial (IA) pelo canal no YouTube de jornalismo independente Meteoro Brasil. Articulando conceitos
de Braga (2017) e Motta (2013), analisa-se o circuito interacional estabelecido em torno do episédio em
foco, com destaque para comentarios no espago do préprio canal.
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RESUMEN

El articulo busca comprender los significados movilizados, tensados y disputados en las manifestaciones
sobre un caso de controversia, ocurrido entre mayo y junio de 2024, en torno al uso de Inteligencia
Artificial (IA) por parte del canal de periodismo independiente YouTube Meteoro Brasil. Basado en
conceptos de Braga (2017) y Motta (2013), se analiza el circuito interaccional que se establece en torno
al episodio en foco, destacando los comentarios en el espacio del propio canal.
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ABSTRACT

The article seeks to understand the meanings mobilized, tensioned and disputed in demonstrations
about a case of controversy, which took place between May and June 2024, around the use of Artificial
Intelligence (Al) by the independent journalism YouTube channel Meteoro Brasil. Articulating concepts
from Braga (2017) and Motta (2013), the interactional circuit established around the episode in focus is
analyzed, highlighting comments in the space of the channel itself.

Keywords: Artificial intelligence; Independent journalism; Circulation; Interactional circuit; Meteoro
Brasil Channel

1 INTRODUCAO

O uso de inteligéncia artificial (IA) compreende um campo de conhecimento
relativamente novo cujas recentes aplicacdes acessiveis a um publico ndo especializado
em linguagem de programacdo tem se convertido em palco de polémicas. Conforme
estudo de Barbosa e Bezerra (2020), as disputas em torno do uso da IA que
desencadeiam questionamentos sociais, politicos e culturais articulam-se a partir da
contraposicdo entre dois argumentos principais, quais sejam: de um lado, a defesa
de que essas novas ferramentas representariam um avanc¢o tecnolégico necessario
para a humanidade; de outro, a denuncia quanto ao risco de conduzirem a ac¢des
eticamente questionaveis, as quais podem, inclusive, colocar em risco o entendimento
quanto ao papel e a natureza do humano.

No campo jornalistico, o avanco do uso de ferramentas de inteligéncia
artificial ja é perceptivel: dos 45 finalistas do Prémio Pulitzer de 2024, por exemplo,
cinco utilizaram ferramentas de IA em alguma etapa do processo de producdao das
reportagens. Em coluna na Rdadio USP, Carlos Eduardo Lins da Silva (2024) destaca,
como objeto destacado de preocupacao entre profissionais de imprensa, a questao do
direito autoral, ja que, sem mediacdo humana, o uso de inteligéncia artificial podera
tornar mais frequentes casos de plagio e erros factuais. Vale lembrar que, no inicio de
2024, o jornal Folha de S. Paulo publicou reportagem que levantava suspeita de uso
de inteligéncia artificial pela revista Bebé, da editora Abril, apds o site da publicagdo

veicular, em 25 dias, 311 textos assinados por uma Unica pessoa - que nao constava
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no expediente do veiculo. A denuncia apontava também a presenca, nos textos
da revista Bebé supostamente criados por IA, de trechos plagiados de matérias
publicadas por outros veiculos jornalisticos (Teixeira, 2024).

Embora a relacdo entre jornalismo e IA ndo seja novidade - para se ter
uma ideia, o site jornalistico Aos Fatos, dedicado a checagem de informacdes,
lancou ainda em 2018 o robd apelidado de “Fatima”, que alerta usuarios de redes
sociais sobre noticias falsas (Aos fatos, 2018) -, a popularizacdo de aplicacdes
de inteligéncia artificial generativa - capazes de criar conteddos novos a partir de
padrdes aprendidos em grandes volumes de dados -, a partir do final de 2022,
colocou novos desafios as redacdes. Isso porque, segundo Moisés Costa Pinto, em
artigo publicado na newsletter do projeto Farol Jornalismo, o rapido avanco das IAs
generativas esta associado a aceleracao da plataformizacao das IAs jornalisticas,
“gue deixam de ser baseadas em cddigos abertos para adotarem AP| e cddigos
fechados das big techs” (Pinto, 2024, online). A possibilidade de barateamento de
producdo jornalistica pela substituicdo da mao de obra humana por IA generativa,
ao lado do custo relativamente baixo do uso de IAs plataformizadas (Pinto,
2024), coloca desafios e dilemas éticos e politicos particularmente sensiveis no
caso de veiculos independentes, que frequentemente enfrentam dificuldades
para sustentar-se economicamente, ao mesmo tempo em que prop8em praticas
e processos editoriais muitas vezes alternativos aos adotados por grandes
corporacdes de midia.

E neste cendrio que se encontra o objeto de estudo deste artigo, a saber: os
sentidos mobilizados, negociados, tensionados e disputados em manifesta¢des de
usuarios do YouTube em torno da polémica instaurada, entre os meses de maio
e junho de 2024, entre membros do publico, atores midiaticos e produtores do
canal jornalistico Meteoro Brasil em caso recente de utilizacdo de imagens artisticas
geradas por IA pelo canal. O episdédio teve inicio com criticas direcionadas ao canal

na rede social X em decorréncia do uso de imagens provenientes de |IA generativa,
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como thumbnails, também conhecidas como thumbs', em suas publica¢des rotineiras.
O processo de circulagao da polémica nao ficou restrito a rede social, tendo alcancado
espacos de interacdo do préprio canal do Meteoro, através de comentarios do publico
e videos de resposta por parte do lugar de producdo, e gerado repercussao em outros
canais midiaticos, a partir do YouTube.

Como veremos, 0s questionamentos levantados pelas criticas feitas ao
canal e os argumentos apresentados por seu criador, o jornalista Alvaro Borba,
revelam a multiplicidade de significados suscitados pelo uso de recursos de IA na
contemporaneidade. Se, por um lado, os sentidos que circularam a partir do caso
em foco no artigo indicam que ha curiosidade e desejo de experimentar novas
ferramentas, por outro, evidenciam a existéncia de profundo temor, entre diferentes
atores sociais e midiaticos, em torno de potenciais impactos negativos, decorrentes
do uso de inteligéncia artificial, para produtores culturais e artisticos - no caso em
tela, as manifesta¢des revelam preocupag¢dao com a situacao de profissionais do traco,
como designers graficos e ilustradores.

Arelevancia e pertinéncia do presente estudo justifica-se a luz de duas questdes
principais. Primeiramente, destaca-se a necessidade de compreender as diferentes
percepcdes em circulagdo na cultura midiatica em torno de conteudos gerados por
|A. Por serem ferramentas que passaram por ciclo recente de populariza¢do, recursos
de inteligéncia artificial generativa encontram-se no centro de debates acalorados
que mobilizam posicionamentos apaixonados acerca de aspectos éticos, estéticos
e politicos de processos e praticas comunicacionais, dado amplificado pelo fato de
teoriza¢des no campo da Comunicacdo frequentemente ocorrerem a reboque de seu
desenvolvimento pratico (Franca; Simdes, 2016).

A exemplo da multiplicidade e carater controverso dos sentidos mobilizados
por diferentes atores sociais em torno de IAs generativas, vale citar polémica ocorrida

em 2023, por ocasidao da selecdo dos indicados ao Prémio Jabuti, promovido pela

' A expressdo “thumbnail”, do inglés, decorre da juncdo das palavras “thumb”, que se refere a “polegar”, e “nail’, que significa
“unha”. Na cultura digital, refere-se a imagens reduzidas utilizadas como prévias para o conteldo a ser apresentado em
publicacBes online.
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Camara Brasileira do Livro (CBL). O autor Vicente Pessba foi indicado ao prémio pela
ilustracao da capa de uma edicao de Frankenstein, de Mary Shelley. Embora ele mesmo
tenha afirmado na ficha catalografica do livro que as ilustra¢gdes seriam de sua autoria
em parceria com a ferramenta de inteligéncia artificial generativa Midjourney, sua
indicacao ao prémio foi desqualificada. A controvérsia foi gerada pela auséncia de
consenso sobre uso de IA no concurso, que considerou a necessidade de reformular
suas regras em edic¢des futuras?.

Em segundo lugar, ressalta-se a caréncia de pesquisas académicas sobre o
canal Meteoro Brasil. Nos ultimos anos, canais brasileiros de jornalismo independente?
tém sido criados em plataformas digitais - e, aqui, vale observar que a palavra “canal”
ganha sentido mais amplo, uma vez que esses produtores de conteudo jornalistico
existem para além do YouTube, migrando facilmente para outras plataformas e midias
sociais. Pela natureza dos espa¢os que ocupam e por ndo estarem inscritos em espacos
hegemonicos de producdo, esses canais evidenciam maior liberdade e flexibilidade em
relacdo a convencdes discursivas do jornalismo tradicional, ao mesmo tempo em que
buscam estabelecer maior proximidade com seu publico, de modo que a possibilidade
de estabelecimento de interacBes mais frequentes e mais estreitas entre instancias
de producdo e recepg¢dao imprime um sentido mais pronunciado de participacao as
textualidades engendradas.

Considerando tais pontos de partida, o presente artigo busca mapear os sentidos
mobilizados, tensionados e disputas em manifestacdes produzidas por parte do publico
e pelos produtores do canal Meteoro Brasil, além de outros atores midiaticos, em torno
de polémica gerada pelo uso de IA pelo canal. Entendemos polémica, conforme Ruth
Amossy(2017),comoum conjuntodeintervenc¢des antagdnicaseminteracdes publicas,

2 Para mais detalhes sobre o caso, ver reportagens dos jornais O Globo (“Prémio Jabuti desclassifica edicdo de 'Frankenstein'
ilustrada por inteligéncia artificial”, de 10/11/2023) e CNN (“Entenda a discussdo sobre uso de IA para criar imagens”, de
27/11/2023), disponiveis em: https://oglobo.globo.com/cultura/livros/materias-em-capitulo/2023/11/premio-jabuti-desclassifica-
edicao-de-frankenstein-ilustrada-por-inteligencia-artificial.ghtml; e https://www.YouTube.com/watch?v=2IBNecDDX0OE. Acesso
em: 04 mar. 2025.

3 Neste trabalho, consideramos “jornalismo independente” como aquele que ndo possui as amarras comerciais préprias do
modelo de negécios do jornalismo tradicional. Conforme Batista e Patricio (2019), o jornalismo independente se caracteriza pela
vinculacdo a ideias de liberdade e autonomia jornalisticas, podendo ser definido por aspectos como independéncia editorial,
autonomia financeira e demarcac¢do de identidade a partir de componentes de territorialidade, tensionamento de fronteiras
comunicacionais e participacdo de atores sociais.
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de carater dialogal, que constitui uma forma singular de circulacao de discursos.
Tais manifestacfes serao consideradas como um conjunto de sucessivos “episodios
interacionais” que constituem um “circuito interacional” (Braga, 2017), na medida
em que dizem respeito a interacdes sociais que integram diferentes processos
e participantes inseridos como parte de um mesmo fenémeno comunicacional.
Assim, articulando conceitos de Braga (2017) e Motta (2013), propomos realizar
uma analise da narrativa de circulacdo das manifestacdes em torno do uso da IA
pelo canal Meteoro Brasil, com destaque para a categorizacao e identificacdao de
sentidos recorrentes em comentarios apresentados no chat ao vivo de entrevista
realizada pelo canal, em resposta as criticas recebidas, com a artista visual Ursula
Dorada no dia 06 de junho de 2024.

Considerando essa proposta analitica, o artigo estrutura-se de modo a
contemplar os seguintes objetivos especificos: a) breve contextualizacdo do
canal Meteoro Brasil, considerando seu histérico como veiculo de jornalismo
independente; b) descricao do fato desencadeador da polémica em torno do uso
de IA pelo canal Meteoro Brasil - a saber, publicacdo de trés videos, entre maio e
junho de 2024, cujas “capas” exibiam imagens produzidas por meio de inteligéncia
artificial generativa - e reconstituicdo do circuito interacional estabelecido a partir
desse episddio; e ¢) mapeamento e analise dos sentidos mobilizados e tensionados
por diferentes atores midiaticos no circuito interacional, incluindo postagens
criticas na rede social X, manifestacdes do jornalista Alvaro Borba, criador do
canal Meteoro Brasil, e, de forma destacada, comentarios publicados no chat da
transmissao ao vivo de entrevista, realizada pelo canal, com a ilustradora Ursula
Dorada, em resposta a polémica. Em relacdo a anadlise de comentarios no chat,
foram categorizadas manualmente 2.732 manifesta¢des de usuarios/participantes,
tendo sido possivel identificar dezesseis eixos argumentativos recorrentes durante

toda a conversa.

Cadernos de @@@@
Comunicagdo Cadernos de Comunicagao, v. 29, 90016, 2025 « https://doi.org/10.5902/2316882X90016 BY_Ncsa


https://periodicos.ufsm.br/ccomunicacao
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/

7 | Sentidos em disputa sobre o uso de Inteligéncia Artificial pelo canal jornalistico...

2 O CANAL METEORO BRASIL E O POLEMICO USO DE IA

A sucessao de episodios interacionais desencadeado pelo uso de IA no canal
Meteoro Brasil deve ser entendida a luz das caracteristicas do dispositivo interacional
representado pelo canal em questao. Os dispositivos, como explica Braga (2017),
sao modelos socialmente reconhecidos e acionados para um tipo de interacao. Mas
ndo devemos presumir que o “dispositivo interacional” signifique apenas o “meio de
comunicag¢do”. No caso do Meteoro Brasil, como nos casos de outros canais de jornalismo
independente, o alcance do dispositivo ndo esta limitado ao YouTube. Esses canais
existem para além de plataformas ou redes sociais especificas. Cada um deles possui
um site, uma conta oficial no Instagram, perfil na rede X, além da publicacao constante
de videos no YouTube. Dessa forma, esses canais costumam transpor conteddo de um
meio técnico para outro, de acordo com suas especificas necessidades interacionais.

O canal Meteoro Brasil foi fundado em 2017 pelos jornalistas Ana Lesnosviski
e Alvaro Borba. Em seus primeiros anos, a iniciativa era descrita como “um canal
sobre cultura pop, ciéncia e filosofia”, e os videos contemplavam apenas esses temas,
em forma de video-ensaio - ou “video-colagem”, nas palavras de seus criadores. Os
apresentadores ndo apareciam nos videos, que contavam apenas com suas vozes em
off para guiar as narrativas apresentadas. Recentemente, a proposta de jornalismo
cultural empreendida pelo canal foi ampliada a medida que os apresentadores, tendo
acesso a um estudio de gravacdo, passaram a cercar também noticias consideradas
hard news e, de forma cada vez mais intensa, o jornalismo politico. No entanto, o
conteudo cultural ndo deixou de existir. Os produtos em forma de video-ensaio
continuaram a ser divulgados, coexistindo com conteudos mais propriamente
noticiosos, embora adaptados a nova linguagem, que adicionou a apresentacao dos
produtores no cenario.

Assim, o que marca a diferenca entre a producdo inicial e aquela realizada em
2024 pelo canal, para além da construgao do cenario, é o numero de apresentadores/

comentaristas fixos, que agora formam uma equipe de dez pessoas, além de outros
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participantes ocasionalmente convidados como entrevistados/comentaristas. Essa
integracdao com uma equipe maior resultou na percep¢ao do canal como uma pequena
emissora de jornalismo independente alocada no YouTube. No momento de producdo
deste artigo, a descricdo presente na propria plataforma descreve o Meteoro como
“um canal sobre noticias, cultura pop, ciéncia e filosofia. Nossa abordagem é critica
e nosso trabalho é diligente”. Como essa breve apresentacao evidencia, a cobertura
de pautas culturais foi mantida, mas ressignificadas pelo olhar combinado para um
noticiario de relevancia politica e social mais evidente.

Em 2024, os produtores perceberam a necessidade de estabelecer uma secao
especifica para abarcar o conteudo cultural produzido pelo canal, cujos videos foram
abrigados sob o rétulo de “TV Cringe”. A inspiracdo para o nome surgiu no inicio de
2024, a partir de um video-ensaio sobre a TV CRUJ, programa de TV infantojuvenil de
grande sucesso nos anos 1990. O nome “TV CRUJ” foi associado a expressao “cringe”,
popularizada em 2021 em redes sociais digitais para designar o que é “ultrapassado”
ou “fora de moda”, indicando um descompasso geracional. Em diversos videos, Alvaro
Borba explica que o nome “TV Cringe” seria um anagrama para “Comité Revolucionario
da Intentona Geriatrica”. Apés meses como sec¢dao dentro do canal Meteoro Brasil, o
nome “TV Cringe” passou a designar um segundo canal criado e gerido pelos mesmos
jornalistas no YouTube.

Estudar a forma como se materializam interacdes entre instancias de producdo
erecepcdo no caso do canal Meteoro Brasil, a partir de um caso de polémica envolvendo
0 uso de IA, é relevante como forma de refletir sobre o0 momento politico-social e
comunicacional vivido atualmente no Brasil. Com a forte tendéncia a radicalizagao
de discursos politicos dos Ultimos anos, entender como meios de comunicacdo
considerados independentes dialogam com seu publico pode contribuir para a
compreensao tanto das diferentes narrativas do cotidiano quanto de transformacdes

nos modos de fazer e pensar a producdo jornalistica como um todo.

4 Disponivel em: https://www.YouTube.com/@MeteoroBrasil. Acesso em: 24 nov. 2024.
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Deve-se considerar, ainda, a identidade politico-editorial do canal Meteoro,
assumidamente orientado por uma perspectiva progressista no desenvolvimento
de suas pautas: trata-se de dado relevante na medida em que permite levantar a
hipétese de que seu publico, que presumidamente compartilha, ao menos em parte,
da orientacao editorial do canal, possa ter manifestado posicionamentos recorrentes
entre debatedores alinhados ao campo da esquerda no debate publico sobre
inteligéncia artificial, tais como postura critica quanto a questdes éticas e trabalhistas
decorrentes do uso de IA por produtores culturais e denuncia quanto as intencdes
pouco transparentes por parte de empresas globais de tecnologia®.

Por tais razdes, dificilmente encontramos, no presente momento, outro
exemplo tao significativo de polémica causada pelo uso de IA generativa como o
do canal Meteoro Brasil. Mesmo se considerarmos outros lugares de producdo de
jornalismo independente no YouTube, o caso em tela parece constituir exemplo
singular em funcdo ndo apenas da linha editorial e da proximidade buscada pelos
produtores do canal em relacdo a instancia de recepc¢do, como também pelo fato de
ter suscitado, como veremos adiante, um conflito de sentidos que nasce de uma visao
compartilhada de mundo: politicamente a esquerda, consciente das precarizagdes
trabalhistas e muito préxima do campo das artes visuais, incluindo parte significativa
de seu publico formada por profissionais da area. Em relacao a este ultimo aspecto,
acreditamos que a origem do canal, orientado inicialmente a cobertura de jornalismo
cultural, pode ter cativado um maior niumero de artistas como seguidores de seu
conteudo. Por esse motivo, desconhecemos outros casos de polémicas causadas pelo
uso de IA generativa que tenham chegado as mesmas proporc¢des entre veiculos de
jornalismo digital e/ou produtores de conteudo independentes.

Nesse sentido, compreender o canal Meteoro Brasil como dispositivo interacional

nos permite afirmar que ele constitui seus préprios processos e modos de acao

> Embora fuja as nossas possibilidades, na extensdo deste artigo, realizar uma recuperagdo sistematica e uma discussao
abrangente das discussdes académicas sobre as relagdes entre IA e trabalho digital, observa-se que os impactos da automacao
na producdo jornalistica tém recebido crescente aten¢do de pesquisadores do campo da Comunicacdo, a exemplo dos estudos
recentes de Saad e Santos (2023), Paranhos Neto (2024) e Canavilhas e Biolchi (2024). Para além do caso especifico do jornalismo,
destaca-se ainda o trabalho de Grohmann e Araujo (2021) sobre trabalho digital descreve a geopolitica que organiza o trabalho
em plataformas de IA, denominado pelos autores de “chdo de fabrica da inteligéncia artificial”.
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solidificados pelas estratégias e experiéncias dos produtores com praticas sociais com
0 publico. Assim, verificamos ali presentes os c6digos comunicacionais compartilhados
neste dispositivo, constantemente atualizados/ aperfeicoados a partir de inferéncias, isto
é, processos em que os participantes oferecem solucdes para problemas praticos. Assim,
a anadlise de manifesta¢des produzidas em torno do uso de inteligéncia artificial pelo canal
pode revelar pontos cruciais de inferéncias e a alteracao de codigos. Revela também como
o fluxo adiante vai alterando os sentidos, a medida que a polémica circula em diferentes
espacos midiaticos. Como as interacbes ndo se encerram em si, ja que, onde um “episodio
interacional” termina, outro é iniciado, temos uma circulacdo que alimenta sucessivos
“episodios interacionais”. Nao podemos constatar onde comecou, por exemplo, o debate
sobre artes produzidas por IA na internet - apesar de a criacdo de uma hashtag sobre
o tema, presente no X e no Instagram, ser uma provavel pista; mas podemos concluir
que esse “episédio interacional” provém de outros “episédios interacionais” relacionados,
de modo que essa reiteracao de conexdes entre diferentes “dispositivos interacionais”
caracteriza-se como circuito, passando o fluxo comunicacional adiante.

Obviamente, o circuito sobre o qual nos debru¢camos neste artigo esta restrito a
um recorte que propomos como forma de abarcar pontos fundamentais da circulagao da
polémica: as thumbs publicadas para os videos da TV Cringe (que provocaram as primeiras
manifestacdes); as interacdes entre o apresentador Alvaro Borba e o publico na rede X:
o video-resposta de Alvaro Borba no YouTube (que expde e responde imediatamente 3
polémica); o video em que Alvaro entrevista a ilustradora Ursula Dorada (transmitido ao
vivo e publicado no dia posterior); os comentarios produzidos no chat ao vivo durante
essa entrevista; dois videos do canal Meio (sendo que o primeiro apenas analisa a
polémica, enquanto o segundo apresenta entrevista realizada pela jornalista Flavia
Tavares com Alvaro Borba); e, finalmente, o video publicado pelo canal Quadrinhos na
Sarjeta, que comenta o episédio e a producao de imagens por IA. A Figura 1 apresenta
uma representacao esquematica do circuito interacional que constitui objeto de aten¢ao

deste artigo.

Cadernos de @@@@
Comunicagdo Cadernos de Comunicagao, v. 29, 90016, 2025 « https://doi.org/10.5902/2316882X90016 BY_Ncsa


https://periodicos.ufsm.br/ccomunicacao
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/

11| Sentidos em disputa sobre o uso de Inteligéncia Artificial pelo canal jornalistico...

Figura 1 - Circula¢do da polémica em torno do uso de IA pelo canal Meteoro Brasil

Ordem cronolégica das manifestagcdes em 2024:

. Comentarios
Video do chat 20 vivo
Periodo das manifesta¢des na rede X entcrg\Tista Video do
I | com ; canal Entrevista
Ursula Video do Quadrinhos Thumb para canal
Thumb Thumb Thumb Video-resposta Dorada canal Meio na Sarjeta substituida Meio
29/05 01/06 03/06 05/06 06/06 07/08 08/06 11/06 12/06
Thumb: Video:
Thumb: “Vai pra “Um Thumb: “Este Video: “Usei ia e Video: “Gerar Video: “Meteoro « A « . i~
Cubal” homem || video é para vocé” coloquei toda a imagens com IA Brasil tem AS\Q’E;:;EE Th(t:jfgg.sil::se Video: “Criador do
ridiculo” comunidade artistica | | é roubo? | com thumbs feitas o o _ Meteoro Brasil,
A de art e INTELIGENCIA barbas’ Alvaro Borba, conta
Video: “Um Video: “Vocé ja contra mim, vejano | | Ursula Dorada” | | porIA, e dai? | P 2
. w P " N ARTIFICIAL! Por Video: “Quase I
video para vocé | | Video: “Se| chamou alguéem que deu’ Curadoria e estio tudo sobre barba”  geleuma com
que ja mandou vocé se de comunista de Thumb: “Ursula cangelando em udo sobre barba Maméae Falei” e
alguém para sente iphone? | TV Thumb: “a arte ndo Dorada - Thumb: “Tem usa IA’7? Thumb original uso de IA | Conver-
Cuba | TV sozinho Cringe” compensa” ao vivo” problema usar : apareciagno sas
o TV o
Cringe Crlin ge” Ao Youtube? Thumb: “IA t4 video-resposta e Thumb:
liberado. Artista foi substituida por “Alvaro Borba, IA e
Obs: Estao destacadas em vermelho as manifestagdes que ocorrem fora do canal de Youtube Meteoro Brasil. outra. MBL”

Fonte: Elaboragdo dos autores (2024)

3 DO CIRCUITO INTERACIONAL A NARRATIVA DA CIRCULACAO

Considerando o circuito interacional que constitui foco de nossa atenc¢do neste
trabalho, propomos, articulando conceitos de Braga (2017) e Motta (2013), realizar
uma analise da narrativa de circulacdao das manifestacdes em torno do uso da IA
pelo canal Meteoro Brasil. Como Motta (2013) explica a respeito dos estudos sobre
analise critica da narrativa, conhecer inicio, meio e fim da narrativa é fundamental
para nos aproximar dos elementos que a constituem e entender a conexdo entre
seus componentes.

Para entender as diversas camadas de significados gerados a partir do
fluxo adiante, tomamos como referéncia e inspiracdo o protocolo desenvolvido
por Miranda (2020) para a analise de narrativas midiaticas. Esse protocolo propde
gue cerquemos nossos objetos de estudo de forma mais ampla, ndo separando a
dimensao das textualidades de sua audiéncia, considerada como parte de circuitos
comunicacionais, tendo a critica de midia como orientacdo e considerando as
especificidades dos objetos empiricos. Em relagdo ao protocolo, podemos destacar
dois aspectos fundamentais para a pesquisa proposta neste artigo: as dimensdes do

contetdo e da circulagdo.
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Em relacdo a analise da dimensao do conteddo, propomos mobilizar a analise
critica da narrativa desenvolvida por Motta (2013), que, em uma perspectiva mais
cultural e antropoldgica, destaca, principalmente, a coconstrucao desenvolvida entre
os interlocutores. Sdo consideradas as influéncias dos interlocutores, uns sobre os
outros, mesmo em situa¢des em que o destinatario € visto apenas como receptor.

Trata-se de perspectiva pertinente a este trabalho na medida em que um
sentido de coconstrucdo permeia toda a narrativa da circulagdo das manifestacdes
aqui analisadas. A partir das inferéncias do apresentador, seu publico e demais atores
midiaticos, os significados presentes na polémica sobre o uso de IA pelo canal Meteoro
Brasil, bem como as resolug¢des que dela podem surgir, sdo construidos coletivamente.
Os comentarios exercem uma contrafor¢a que potencializa ou diminui o poder de
persuasao do lugar de producao.

Assim, uma performance de proximidade que marca a relacdo estabelecida pelo
publico em relacdo aos apresentadores do canal Meteoro Brasil ndo apenas colabora
para a coconstru¢dao da confiabilidade dos conteudos apresentados, como também
ajuda a definir o que é aceitavel ou ndo, do ponto de vista ética e politico, nessa
interacdo. Trata-se de uma coconstru¢do dos codigos que serdo compartilhados,
como veremos mais adiante.

Como Motta (2013) explica, de forma reiterada, “o significado é uma relacao”.
Assim, o contexto em que os elementos da narrativa sao desenvolvidos € de suma
importancia para a pragmatica proposta pelo autor. Neste ponto, acionamos também
as contribuicdes de Martin-Barbero (1997) e Hall (2013; 2016).

Os estudos de Martin-Barbero (1997) lancam um olhar para a circulagdo como
parte essencial da comunicacdao como cultura, sendo util, para a compreensao de seus
processos, as mediacBes descritas pelo autor, das quais destacamos, neste artigo, as
dimens@es da institucionalidade e da socialidade. A institucionalidade, que revela a
media¢do entre as légicas de producdo e as matrizes culturais, pode ser vista como

dizendo respeito, no caso do canal Meteoro Brasil, aos valores profissionais, éticos e
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morais recorrentemente defendidos pela dupla de jornalistas que criou e produz o
canal.AtrajetériadeAlvaroBorba, comojornalistaquetrabalhounamidiahegemaénica
e faz frequentes criticas a ela, assim como a trajetéria de Ana Lesnosviski, doutora
em Comunicacdo, os conduzem a um modo de fazer mais critico do jornalismo.
Em relacdo a socialidade, entendida como dimensao que medeia entre as matrizes
culturais e as competéncias da recep¢do, encontramos a coconstru¢cdo em pleno
desenvolvimento. As matrizes do jornalismo cultural, da produc¢ao independente e
do hard news sao tensionadas pela instancia de recepcdo a luz de uma construcao
coletiva de cédigos do dispositivo.

A contribuicdo de Hall (2013) para este trabalho, por sua vez, deve-se
fundamentalmente a proposicdo do modelo codificacdo/decodificacéo, cujos
processos parecem operar no processo de circulacdo das manifesta¢des que integram
o0 circuito interacional em foco. De forma simplificada, esses momentos tratam das
intencionalidades e das possiveis interpretacdes nas praticas discursivas. Como o
autor explica, “ndo ha discurso inteligivel sem a operacao de um codigo”. Os cédigos
empregados por uma cultura ou por um “dispositivo interacional”, como no caso
do canal Meteoro, podem parecer naturalizados para os participantes envolvidos
nestas praticas sociais, mas sao construidos a partir de convencdes partilhadas entre
codificador e decodificador. Como veremos, no episédio interacional aqui estudado,
encontramos, primeiramente, “codigos de oposicao” e, posteriormente “codigos
negociados”, de acordo com os conceitos do autor.

A narrativa dessa circulacdo se inicia quando os codigos de oposicao ocorrem:
0 usuario/participante do dispositivo compreende o sentido literal das thumbs (que
funcionam como capas de mais um conteudo a ser assistido), mas decodifica a
mensagem de forma “globalmente contraria”. Conforme exposto a seguir na Figura 2,
as trés thumbs que iniciaram a polémica entre as instancias de producao e recepc¢ao do
canal Meteoro Brasil correspondem a trés video-ensaios que tratam de temas comuns

ao canal: percepcbes sobre a visdo politica de esquerda; consequéncias sociais do
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sistema capitalista; e aspectos histéricos apagados por este regime. Os temas dos
videos, bem como os titulos (sejam os titulos das thumbs ou os titulos das publicacbes

no YouTube), ndo receberam criticas na rede X.

Figura 2 -Imagens produzidas a partir de IAgenerativa em “capas” de videos publicados

pelo canal Meteoro Brasil

UM VIDEO PARA VOGE QUE JA MANDOU
ALGUEM PARA CUBA | TV Cringe
Ve S

29/05/24: primeira thumb alude ao estilo dos
animes japoneses. O cendrio e a personagem
remetem (principalmente através do uniforme e
das bandeiras) ao periodo da revolugéo cubana

(1953-1959).

Contetido do video: a apresentadora Ana
Lesnosviski inicia explicando que a expressao “vai
pra Cuba!” é recorrente em mensagens de ataque

que o canal recebe por seu direcionamento a
esquerda. Na sequéncia o video ganha dimens&o
histérica, explicando aspectos da revolugéo
cubana e de que forma, a partir de interesses
estadunidenses, as percepgdes sobre o lider Fidel
Castro foram alteradas ao longo do tempo. A
concluséo do video remete a necessidade de
conhecer informagdes antes de formular opinides.

IMAGENS DAS THUMBNAILS QUE INICIARAM A POLEMICA NO CANAL METEORO BRASIL:

SE VOCE SE SENTE SOZINHO | TV Cringe

VOCE JA CHAMOU ALGUEM DE COMUNISTA DE
IPHONE? | TV Cringe

01/06/24: a thumb mostra o desenho de um homem
semelhante ao apresentador Alvaro Borba com semblante
triste. Ao fundo, em estilo de desenho pixelado, aparecem

elementos da natureza.

Conteuido do video: a apresentadora Ana Lesnosviski
inicia com o tema sobre soliddo, citando o filme Naufrago
(Robert Zemeckis, 2000). Depois o video faz uma andlise
de memes que representam conversas entre seres huma-

nos e macacos, relacionando o conteido com a obra O
idiota (Dostoiévski, 1869). A seguir, fala-se do Hikikomori,

transtorno mental que conduz ao isolamento social na

cultura japonesa. A reflexdo conecta-se a ideologia eugenis-
ta da segunda Guerra Mundial e evolui até a presenga de
eremitas modernos nos EUA. A conclus&o conecta-se com o
conceito de capitalismo tardio.

03/06/24: a thumb em estilo de anime apresenta uma moga
segurando um celular moderno e vestindo uma camiseta
com simbolo que remete ao comunismo.

Conteudo do video: a reflexdo sobre a expressao “comu-
nista de iphone” inicia com a apresentagéo de Steve Jobs do
primeiro celular com tecnologia touch screen. Ana faz uma
retrospetiva da historia desta tecnologia (cujo conceito foi
iniciado em 1965). Aos poucos, ela revela como tanto a
tecnologia, quanto o financiamento desta, dependeram de
instituicdes publicas e agdes estatais. Em seguida, aborda
os sentidos sobre o0 que seria ser comunista a partir de uma
entrevista do Ministro do STF, Flavio Dino. A conclus&o
questiona a forma como o marketing de grandes empresas,
como a Apple, modificam as percep¢des do que deveria ou
poderia ser compreendido como avancgo publico e suas

devidas recompensas para a sociedade.

Fonte: Elaboracdo dos autores (2025)

Nos termos de Hall (2016), temos ai um processo de denotacdo do sentido das
thumbs como algo criativo atrelado ao sentido do contetdo do video. Ao analisarmos
0 quadro desenvolvido na Figura 2, podemos perceber coeréncia entre os sentidos
articulados nas imagens das thumbs com os titulos e conteddos propostos pelas
publicacbes. J& em um segundo momento, durante a conotacdo, o signo é ligado a
outro conjunto de significados, e o sentido torna-se mais amplo e ideoldgico. Neste
caso especifico, a partir da estética proposta pelas imagens que evidenciou o uso de
|A generativa, vemos claramente a mobilizagdo de um conjunto de aprecia¢des que
determinam os sentidos e valores do uso da IA, em perspectiva social e politica. Como
se trata de sentidos que entram em contradi¢ao em relacdo a discursos publicizados

anteriormente sobre inteligéncia artificial pelo canal - que, aquela altura, ja havia
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produzido videos apresentando perspectiva critica a respeito do uso de IA® por outros
setores da sociedade -, produz-se um sentido/sentimento de traicdo da confianca
depositada no produtor/apresentador pelo usuario/participante do dispositivo.

Ao nos atermos a esse sentido de traicdo, encontramos uma espécie de contrato
social firmado entre as partes, que, a partir da publicacdo das thumbs, resultou na
percepc¢ado - especialmente dos membros da comunidade artistica - de um rompimento
imediato de contrato.

Podemos compreender mais profundamente esse contrato implicito a partir das
concepcdes de Motta (2013), que estabelece dois contextos: o contexto cognitivo - que
guarda as intencbes da narrativa atreladas as situa¢des praticas do ato comunicativo - e
o contexto cultural - que, para além de questdes socioculturais, revela o que Hall (2016)
denomina“mapas conceituais”. Os “mapas conceituais” sdo os sistemas derepresentac¢ao
que possuimos em nossas mentes e compartilhamos culturalmente. E exatamente
neste ponto, na medida em que sentidos passam por nossos sistemas de representac¢do
(“mapas conceituais”) e fixam-se como cédigos, que se encontram as varia¢des entre os
pontos de vista de Alvaro Borba e demais participantes das manifestacdes da polémica.

No segundo momento da narrativa da circulacdo da polémica, encontra-se a
mobilizacdo de um “cédigo negociado”, em que, apds as inferéncias dos participantes,
os elementos que constituem os cddigos compartilhados sao adaptados. Apds receber
as manifestacdes criticas e tentar confronta-las com suas perspectivas, o criador Alvaro
Borba opta por trés decisfes: divulgar um video-resposta em que esclarece seus pontos
de vista e expde o percurso das manifestacdes até ali; produzir um video de entrevista
com uma representante da classe artistica que poderia dar voz ao discurso ideoldgico
que teria fornecido os codigos para a critica; e alterar a imagem da quarta thumb,
que seria publicada em 11 de junho de 2024, originalmente produzida a partir de IA

generativa, assim como as trés que anteriormente desencadearam a polémica.

6 Caso dos videos “XADREZ E INTELIGENCIA ARTIFICIAL”, de julho de 2022; “INTELIGENCIA ARTIFICIAL E DIREITOS AUTORAIS”, de
outubro de 2022; “ARTE ALEATORIA COM INTELIGENCIA ARTIFICAL”, de novembro de 2022; e “INTELIGENCIA ARTIFICAL ChatGPT
MENTE PARA REALIZAR TAREFA”, de marco de 2023, nos quais se buscou discutir os impactos e necessidade de regulagdes
a partir do uso de IA em varios campos. Os videos estdo disponiveis, respectivamente, em: https://www.YouTube.com/
watch?v=Ngdj0BQ6gbo, https://www.YouTube.com/watch?v=CVcHGnvKduU; https://www.YouTube.com/watch?v=EDtdeAp)mp0;
e https://www.YouTube.com/watch?v=G5_vONKSjIQ. Acesso em 04 mar. 2025.
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No video-reposta e na entrevista, Alvaro anuncia que o canal, em respeito a
comunidadeartistica,ndoiriamais publicarimagens produzidasporinteligénciaartificial
(mesmo que suas percepcles pessoais continuassem conflitantes). O apresentador
exemplifica 0 assunto ao mostrar no decorrer do video a imagem da quarta thumb
que ainda seria publicada (referente a video intitulado “Quase tudo sobre barbas”) e
afirma que faria a substituicdo da imagem antes do lancamento. Estabelece-se, assim,
a partir da instancia de producado, o sentido de que, mesmo que ndo houvesse plena
concordancia das percep¢des sobre o uso da IA generativa, as posi¢cdes apresentadas
por manifestacdes da instancia de recepc¢do seriam respeitadas e passariam a orientar
a pratica do canal em relacdo ao (nao) uso de inteligéncia artificial. A partir dessa
negociacdo, atravessada por contradic¢des, publico e produtor, além de outros atores
midiaticos envolvidos, geram um novo codigo compartilhado quanto ao uso de artes
geradas por IA.

Podemos perceber, neste ponto, outra contribuicdao da abordagem discursiva
de Hall (2016) em torno da noc¢ao de regime de representac¢éo. A producdo de imagens
por IA, enquanto objeto cultural extremamente novo, carrega subjetividades e
constréi identidades, com diferentes valores e significados atribuidos. Dentre esses
valores, encontram-se questionamentos sobre o que é arte, quais sao os maleficios
e beneficios de novas tecnologias e como estas impactam as diferentes esferas
da sociedade - sentidos estes que, como veremos a seguir, foram mobilizados na
circulacao do episédio interacional desencadeado pelo uso de inteligéncia artificial

pelo canal Meteoro Brasil.

4 SENTIDOS EM DISPUTA

O ponto de partida adotado para organizar uma linha cronolégica das
manifestacdes que circularam foi o video-resposta de Alvaro Borba, publicado em 05
de junho de 2024. A partir da narrativa de Alvaro, somada as pesquisas produzidas

para este artigo, foi possivel identificar as trés publicacbes anteriores do canal
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utilizando imagens artisticas geradas por IA como thumbs. As trés imagens relacionam-
se exclusivamente ao conteudo dos videos a que se referem.

As primeiras manifestacbes criticas ocorreram na rede X. Os sentidos
expostos nestas primeiras criticas revelam uma comunidade artistica extremamente
insatisfeita com o uso da IA para a geracao das imagens, compreendendo que tal
ferramenta seria uma “maquina de plagio automatizada”, como comentou a artista
visual Ursula Dorada. Em seguida, os sentidos das criticas foram alterados, a partir
do momento em que Alvaro comecou a debaté-las diretamente com usuérios da
rede X. Em uma entrevista posterior para o canal Meio, Alvaro Borba avalia que
teria agido de forma ingénua. Do ponto de vista dele, as interacdes proporcionadas
pelo Meteoro Brasil sempre levaram a debates mais saudaveis, no sentido de uma
cocriagdo entre publico e produtor.

Aorebater as criticas, defendendo seu ponto de vista, Alvaro afirma terimaginado
estar diante de uma criacdo coletiva entre as partes. Ele apresentou o conceito de
“colagem”, que percebe enquanto uma arte experimental. A perspectiva do jornalista
era a de que todo o “espirito” da forma de trabalho do Meteoro Brasil gira em torno de
aspectos de mistura e colagem - e nao apenas em sua producdo imagética, mas em
toda a producdo de video-ensaios de cunho cultural e mesmo no préprio jornalismo
diario. Ao comentar as noticias a partir de diversos meios de comunicac¢ao, destacando
falas da imprensa com suas diferentes percepc¢des, questionando fontes e a forma de
producao das noticias, o0 Meteoro apresentaria uma espécie de mosaico de diferentes
vozes sobre um mesmo tema.

Porém, mesmo nas primeiras tentativas de explicar sua posicdo, Alvaro Borba
recebeu criticas cada vez mais severas do publico, que, aquele ponto, ja manifestava um
tom de édio. O sentido original das criticas, que questionavam o que seria ou nado arte,
e se o usodalAseriaoundoumaformaderoubo das criagdes dos artistas, foi desviado
para um ataque direto ao jornalista. As manifestacBes resultaram na percep¢do de

que Alvaro, embora filiado a uma visdo politica de esquerda, agiria da mesma forma
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que outros chefes de corpora¢des de midia: diminuindo ou precarizando os empregos
de artistas por meio do uso da tecnologia orientado para ganhos financeiros.

Alvaro refuta essa critica, afirmando: “eu sou s6 mais um precarizado, mais um
uber do conteudo”. Em seu video-reposta, o jornalista explica de forma detalhada a
narrativa das manifestacdes, defendendo seu ponto de vista, mas concluindo que, se
a comunidade artistica que ele admira e respeita ndo se sente bem com o uso da |IA
para a geracao de imagens, o Meteoro Brasil ndo usaria mais esse recurso’. No mesmo
video anunciou que entrevistas que seriam realizadas com representantes da classe
artistica que pudessem compartilhar suas percepcdes.

No dia seguinte, o canal Meteoro Brasil realizou uma entrevista ao vivo com a
ilustradora Ursula Dorada. O chat dessa transmissdo ao vivo, por abrigar uma forma mais
dindmica de interacdo entre os usuarios, foi considerado como forma de categorizar
as diferentes manifesta¢des dos usuarios/participantes do dispositivo. Por meio da
categorizacao manual de 2.732 comentarios extraidos do chat ao vivo do programag, foi
possivelidentificar dezesseis eixos argumentativos recorrentes durante toda a conversa®,
apresentados na Tabela 1 por ordem decrescente de quantidade de manifestac¢des.

Em relacdo aos comentarios, a categoria mais frequente, representando 23,35%
das manifesta¢des no chatda transmissdo ao vivo da entrevista, evidencia que a escolha
da ilustradora Ursula Dorada como entrevistada foi fundamental para a abertura de
dialogo com a comunidade artistica diretamente afetada pela polémica. Ao longo de
toda a conversa, mais de 600 comentarios no chat a elogiam diretamente, seja por seu
trabalho ou por suas posi¢des sobre o tema em foco. Ela € chamada de “mae” diversas
vezes em alusdo a seu papel como “madae dos artistas”. A Figura 3 exemplifica algumas

manifestacdes ligadas a essa categoria.

7 Como mostra a Figura 1, a quarta thumb com imagem produzida por IA, que estava pronta para ser publicada no dia 11 de
junho, foi substituida por outra, desenvolvida sem a utilizacdo desse recurso.

8 O YouTube disponibiliza a repeti¢do das principais mensagens do chat que ocorrem ao longo do tempo de duragdo do video,
de acordo com critérios proprios da plataforma. Nao se pode desconsiderar, nesse sentido, em relagdo as limitagdes do estudo
proposto, a influéncia, sobre o corpus analisado, dos préprios critérios automatizados adotados pelo YouTube na apresentacdo
e hierarquizacdo dos comentarios, assim como o impacto do contexto digital na interpretacdo dos comentarios, uma vez que a
definicdo de categorias que os abarcassem e sua inclusdo nessas categorias depende da apreensdo de elementos préprios da
situagdo concreta de interacdo que extrapolam o mero sentido posto das mensagens.

° Para cada uma das categorias de manifesta¢8es analisadas, foram produzidas figuras a fim de destacar comentarios, extraidos
de diversos momentos do chat ao vivo, que ilustram o teor do eixo argumentativo que representam. Embora organizados em
blocos, os comentarios preservam sua forma original.
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Tabela 1 - Categorizacdo de comentarios extraidos do chat ao vivo de entrevista com

Ursula Dorada (Meteoro Brasil)

QUANTIDADE DE

DESCRICAO DA CATEGORIA COMENTARIOS PORCENTAGEM

ELOGIOS A URSULA 638 23,35%
QUESTIONAMENTOS A GRANDES EMPRESAS E PRODUTOS 401 14,68%
PEDE DESCULPAS 384 14,06%
IA E ROUBO 269 9,85%
INTERACOES ENTRE S| 213 7,8%

NAO PEDE DESCULPAS 180 6,59%
COMPORTAMENTO NEGATIVO DAS PESSOAS DO CHAT 118 4,32%
TECNOLOGIA INEVITAVEL 116 4,25%
O QUE E ARTE? 97 3,55%
NAO E ROUBO 86 3,15%
PRO-MOVIMENTO DOS ARTISTAS 83 3,04%
REGULAMENTACAO 59 2,16%
ODIO A ALVARO 43 1,57%
ELOGIO A ALVARO 21 0,77%
QUESTOES DE PRIVACIDADE 14 0,51%
CRITICAS A URSULA 10 0,37%

Fonte: Elaboracdo dos autores (2024)

Figura 3 - Exemplos de manifestacdes da categoria nomeada como “Elogios a Ursula”

EXEMPLOS EXTRAIDOS DA CATEGORIA NOMEADA COMO “ELOGIOS A URSULA”:

=l Iiton Dias Sula é uma das melhores pessoas e artistas que eu pude ver pela internet. Eternamente grato por todas as ligdes que ela oferece ao publico.
i Rafael Assungao MINHA MAE, QUE LINDA

|| Tom Fernandes Souza Cara, amo o trampo dela!!

Gabriela Antonia Rosa todo mundo aqui conhece a mamiii

Johnny Ciocca SULAAAAAAAAA ‘ eu to6 muito fanboy aqui kkkkkkkkkk

- |

sunny art. SULA MAE DE TODOS OS ARTISTAS

Fonte: Elaboragdo dos autores (2025)

Em segundo lugar, representando 14,68% dos comentarios, temos
guestionamentos sobre as a¢des de grandes empresas do mercado da producao de
imagens, sobretudo detentoras de softwares utilizados pela comunidade artistica,
como a Adobe, por exemplo (Figura 4). Seus servi¢os, produtos e inten¢bes sdo

questionados pelos comentarios dos participantes quanto as questdes de privacidade
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e légicas mercadoldgicas que resultam em uma relacdo injusta com os usuarios.
Em contrapartida, ainda neste segmento, os participantes indicam alternativas de
softwares gratuitos ou que se apresentam ao publico como nao alimentadores de

bancos de imagens para inteligéncias artificiais.

Figura 4 - Exemplos de manifestac6es da categoria nomeada como “Questionamentos

a grandes empresas e produtos”

EXEMPLOS EXTRAIDOS DA CATEGORIA NOMEADA COMO “QUESTIONAMENTOS A GRANDES EMPRESAS E PRODUTOS”:

B Gustavo Se as empresas gastassem investimentos em ferramentas éticas que utiliza IA e nao generativas que usam do trabalho dos outros, seria mais bem aceita, mas elas
buscam somente o lucro e a exploragéo.

¥ Gustavo A prépria Adobe que diz que sua IA é usada com base no seu banco de imagens, tinham artes de artistas que ndo permitiram o uso no seu banco de dados.
TiagoJapones Esta muito dificil confiar em qualquer software de cédigo fechado no momento
& Badiiin A confianga na Adobe ja foi quebrada

Will Lima mudar de software € um tapa buraco, porque a maioria dos estudios ja tem uma pipeline bem definida. O lugar onde eu trampo j& tem plugins que a gente precisa
usar no dia a dia e ndo tem alternativas

Carlos Eduardo A Adobe é uma gigante monopolista do mercado. Tamos ferrados
< Tiago Coutinho BigTechs passariam e passam por cima de sindicato.....

. SouDeoRabisk @Tiago Coutinho quando o sindicato é presenca, fi passa fi. pode ver o exemplo da Tesla tomando banho frio dos sindicatos da Escandinavia.

® Rodrigo Cadorin A Adobe enxerga a IA como inevitavel e por isso ta sendo agressiva no posicionamento pra continuar lider de mercado... usando o quase monopdlio para
extrair o maximo para treinar sua propria IA

Victor Penachio As acoes da adobe estdo caindo por causa disso, 16% de queda nos ultimos 6 meses,.

® Marcelo Souza o problema ¢ o chefe, as empresas que contratam arte, e a maquina capitalista. eles querem dispensar os artistas. & sobre isso.

I Phil_White a adobe conseguiu ser contra os seus proprios clientes

& Wauricio Leal a Adobe ta apostando em nZo artistas

@ MadMaryXD na europa adobe vai tomar bonito

. Droid Manifesto bora pra alternativa de software livre

I3 Adeniran Balthazar Bora de Krita e Inkscape, ta mais que na hora de fomentar software livre e de codigo aberto

Fonte: Elaboracdo dos autores (2025)

A terceira categoria (Figura 5), com 14,06% dos comentarios, refere-se a
exigéncia de um pedido de desculpas por parte de Alvaro Borba. A ansiedade
por um pedido de desculpas levou a insinuacdes de que ele estaria estendendo
intencionalmente o preambulo da entrevista, antes de comeca-la de fato, como se
houvesse um embate inevitavel do qual o apresentador estaria fugindo. Revela-se
a percep¢ao de que, logo no inicio da transmissao, as pessoas deveriam escolher
um lado. Mais do que criticar, estas manifestacdes torceram pela derrota do

apresentador no debate.
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Figura 5 - Exemplos de manifestacfes da categoria nomeada como “Pede desculpas”
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EXEMPLOS EXTRAIDOS DA CATEGORIA NOMEADA COMO “PEDE DESCULPAS”:

Mel Rodrigues Comega logo

Matheus Pio ndo vai comegar saporra

paulo renato CADE A DESCULPAS

RootShaw ele ta fazendo é papel de faustao

Claresina MEU DEUS QDO Q A SULA VAI FALAR

Pedro Henrique deixa a mulher falar, professor xavier

Leonardo Oliveira SO PEDE DESCULPAS

Ana PEDE DESCULPAS PELO USO DA IA POR ROUBAR O NOSSO TRABALHO

Isaias “Isaiah Mesq” Junior moral da historia: Pediu ou Nao desculpas?

René Ferrari vai continuar usando ia safado?

Igor cheguei agora, o careca pediu desculpa? ou ainda acha q tava certo?

Lucas Emanuel Pode chamar artista que for ou enrolar no papo que for, sr Meteoro, mas se nao se desculpa n&o tem perddo. Sua cagada ta gravada
Gaia_Psyche 30min de live, o Arvro ja pediu desculpas pra comunidade de artistas?

Replai pedir desculpas n&o € voltar no tempo € reconhecer o erro e dar um exemplo pro futuro. se ele usa ia e ndo enderega isso, da passe pra que outros usem achando que
ndo d4 em nada e ta tudo bem
Tataih a conversa ta sempre indo "pros outros resolverem " mas falar sobre o seu uso nas thumbs n&o né kkkkk ele € muito superior a tudo

René Ferrarido que adianta vc concordar com absolutamente TODOS os pontos da sula e ainda continuar sem pedir desculpas por toda a dor de cabega que vc gerou?

Fonte: Elaboracdo dos autores (2025)

Com9,85% do total de manifesta¢des, encontram-se comentarios que expressam

0 ponto de vista, defendido pela comunidade artistica, de que IA seria uma forma

de

roubo e que nao haveria forma ética de utiliza-la (Figura 6). Essas manifestacdes

entendem que a nova tecnologia ndo € benéfica do ponto de vista da democratiza¢ao

da arte, uma vez que atende aos interesses das grandes empresas que a produzem,

levando, portanto, a precarizacao do trabalho artistico.

Figura 6 - Exemplos de manifesta¢fes da categoria nomeada como “IA é roubo”
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EXEMPLOS EXTRAIDOS DA CATEGORIA NOMEADA COMO “IA E ROUBO”:

Pedro Henrique ia é treinada roubando!!!!

aaaaaaaaa |A é uma ferramenta de regurgitar a criagéo de outras pessoas. Se vocé "pode comer” gragas a A, é apenas porque ela esta roubado de outros artistas pobres iguaizinhos a vocé.
Yago 777 Tecnologia parasita. Sem artistas n&o ha contetdo pra |A roubar, mas o unico prejudicado nessa relagéo € o hospedeiro (artista).

Ricardo Takeda falta ALMA, como todo resto que IA faz

Barbara Rezei nao da pra usar ia de forma etica

Mox ja tem dois anos g TODOS os artistas tao gritando contra a parede por causa de IA, € demissao em massa, € |A nos termos de uso, chega dessa porra

Xuaum @Vini Cavin quando tu apoia uma ferramenta que é caracterizada pelo roubo e pela precarizagéo do trabalho, me passa uma sensagéo de que o liberalismo ja tomou
Mox a esquerda precisa ser CONTRA a IA, € uma tecnologia q na realidade material ja resultou na precarizagdo de TODOS os trabalhadores do setor criativo

José Neto @Meteoro Brasil por favor, muda o titulo, sim é roubo

Le Cardinalli N&o tem como ser de esquerda e defender IAll!

Laise Y. |A nunca vai ser arte, quem faz arte € uma pessoa, é esséncia humana, é estudo, arte ndo é s6 algo a ser produzido em segundos e em larga escala. IA é roubo!

Fonte: Elaboracdo dos autores (2025)
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Logo apds as interacbes entre os usuarios sobre outros assuntos nao
relacionados ao video, elogios e cumprimentos uns aos outros e ofensas trocadas
entre si, que correspondem a 7,8% do total de intera¢fes, estdo os comentarios
gue evidenciam a compreensdo de que o apresentador teria aberto um espaco de
dialogo com a classe artistica (Figura 7). Correspondendo a 6,59% dos comentarios
mapeados, essas manifestacdes percebem como dispensavel um possivel pedido de
desculpas por parte de Alvaro e explicam aos mais ansiosos do chat sobre a estrutura

habitual do programa.

Figura7 - Exemplos de manifesta¢cdes da categorianomeada como“Nao pede desculpas”

EXEMPLOS EXTRAIDOS DA CATEGORIA NOMEADA COMO “NAO PEDE DESCULPAS”:

‘ Vitor Antunes Ecary a galera que ta pedindo que ele se desculpe nao quer saber da discussao sobre i.a s6 quer g o cara seja humilhado msm

[d Douglas Floriano @Pagoca Reluzente vocé ndo consegue enxergar o que eles estéo proporcionando trazendo a Sula para explicar muita coisa? O que importa é s6 a
palavrinha desculpa?

Muriel Borges Gente, o alvaro machucou ves? que porra de pedir desculpas, o alvaro nao inventou a |A nao, gente louca
Vitor Antunes Ecary PORQUE Q VCS QUEREM Q ELE FALE "DESCULPAS" SENDO Q ELE JA MOSTROU ARREPENDIMENTO

Ollievemsart eu acredito que o meteoro chamou ela pra esclarecer as coisas sobre |A, o que é muito bomm

¥ aeEH

Pzmax_91 Acho q a esquerda deveria analisar mais as situagdes e se for possivel, perdoar a quem tentar fazer certo depois de errar. Todos nés erramos. Se a esquerda
apedrejar toda pessoa q peca, ficaremos sés

o Renan Dias Pessoal ficando maluco por causa de thumbnail de youtube. Como se o contetudo do Meteoro fosse dedicado a thumbnail. Videos que ficam datados em uma
semana

n Wiady k O Alvaro esta sendo justo, abriu espago para ela falar "em sua casa"
E Douglas Floriano esses intervalos séo para os cortes, calma twitteiros
E JLX véi, vcs tem g entender g o meteoro ta assim faz tempo, esses mini cortes e intervalos .... relaxa

consciencia gente CALMA todas as lives sdo assim, o chat td completamente emocionado kkkkkk

Fonte: Elaboracdo dos autores (2025)

Atuando como espécie de moderadores do debate, 4,32% dos comentarios do
chatpedem mais paciéncia e educacao detodos, comparando asrea¢cdes mais exaltadas
a comportamentos infantis. Pedem, sucessivas vezes, que as pessoas ou¢gam com
mais calma antes de tirarem suas préprias conclusdes. Em semelhante porcentagem,
encontram-se comentarios que refletem apoio em relacdo a/ou conformagdao com o
avanco tecnoldgico. Para estes, 0 avanco tecnoldgico e suas consequéncias negativas
sdo inevitaveis (Figura 8). Os autores desses comentarios percebem o risco de
precariza¢do de diversas profissées em decorréncia do uso de IA, mas ndo acreditam

em solu¢des apontadas na entrevista e/ou em outros comentarios.
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Figura 8 - Exemplos de manifesta¢des da categoria nomeada como “Tecnologia inevitavel”

EXEMPLOS EXTRAIDOS DA CATEGORIA NOMEADA COMO “TECNOLOGIA INEVITAVEL”:

Og Kelmer n tem como, ¢ inevitavel assim como foi com a internet VS as revistas/jornais/radio..

n Wilady k Em minha area de pesquisa usamos muito IA, e sera provavelmente o pessoal da minha linha de pesquisa que dara o préximo passo em termos de velocidade de
processamento para IA. Perigoso é mas...

z Luam Souza Eu acho uma luta perdida, o carro tbm tirou 0 emprego de muitos cocheiros e agr a IA vai tirar o emprego de todos nés kkkkk

Rafael Gaiani concordo totalmente com a questao dos direitos autorais e protecao de dados, mas acho que o a evolugéo tecnologica nao vai ser freada pq tem gente que nao
apoia, sinto muito é o espirito do tempo

_h;f Pedro Ramos Entendam: todo o trabalho cognitivo como conhecemos hoje vai ser substituido por software um dia. O que existe hoje é um feto mal formado.

zubalu ficar contra a A invariavelmente é praticamente neo ludismo

Fonte: Elaboracdo dos autores (2025)

Em seguida, representando, cada uma, cerca de 3% do total de comentarios,
encontram-se trés categorias que redunem questionamentos sobre diferentes
concepcdes de arte; reflexdes sobre o uso da IA generativa como uma pratica
distinta de roubo das artes; e estimulos para movimentos politicos e sociais, como
formacao de sindicatos, por exemplo, a favor dos artistas (Figura 9). Percebe-se,
nestas manifestagdes, um constante questionamento sobre a forma como a IA se
inspira em producgdes artisticas que ja existem. Porém, o sentido mais recorrente
entre as trés categorias diz respeito a denuncia de uma constante e crescente
precarizacao do trabalho artistico, em especial, no Brasil.

Ainda ao longo do chat, 2,16% dos participantes manifestaram desejar que
venha a existir uma regulamentacao das acdes de inteligéncia artificial generativa,
enquanto0,51% manifestaramreceiosobre possiveisabusosporpartedasempresas
gue ndo respeitam a privacidade dos usuarios (Figura 10). Muitos participantes
descobriram ao longo do video que empresas como a Adobe reformulam suas
praticas a partir dos “termos de uso” assinados pelos usuarios. A percepc¢do de
que trabalhos confidenciais (orientados por contratos de exclusividade) podem
alimentar o banco de dados da IA, assim como fotos pessoais de usuarios, foi

esclarecida a partir da entreuvista.
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Fig

ura 9 - Exemplos de manifestacdes das categorias “O que é arte?”, “Nao € roubo” e

“Pré-movimento dos artistas”
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EXEMPLOS EXTRAIDOS DA CATEGORIA NOMEADA COMO “O QUE E ARTE?":

EXEMPLOS EXTRAIDOS DA CATEGORIA NOMEADA COMO “NAO E ROUBO”:

EXEMPLOS EXTRAIDOS DA CATEGORIA NOMEADA COMO “PRO-MOVIMENTO DOS ARTISTAS”:

Raildo GameArt A arte é expressao humana, entao a ferramenta pouco importa

Ana Rodrigues A discussao ta ficando puramente dentro da ideologia capitalista. Arte nem devia ser comércio, é pra expressao propria. plagio é besteira pura

Maoki D. Luffy ndo concordo que arte tem que passar mensagem

fael silva todo artista é construido treinando com arte de outros artistas. mas o preconceito &€ por uma maquina fazer o mesmo.

Vini Cavin Vcs artistas negam que precisam de inspiragéo para fazer arte? Como vai ser arte sem inspiragédo? Como vc desenha algo de One Piece (por ex), sem assistir One
Piece? N faz sentido

Raildo GameArt todo mundo ja pode fazer arte, nao é algo exclusivo

fael silva nao existe direito autoral de estolo artistico, isso € como patentear um estilo musical. E loucura.

Elton Almeida Mandar uma maquina fazer é criar?

Leo entdo n&o é artista quem tem imaginacéo, idéias, mas tem limitagbes motoras para se expressar, e por isso faz uso de ferramentas alternativas?
Fioravante Junior sou ilustrador, acho muito legal o uso de ferramentas com IA, penso que os ilustradores se colocam num pedestal que imaginario ridiculo.

Juan Gabriel usar |A & direito a liberdade

fael silva como a |A vai tirar trabalho do artista br. se nao tem trabalho para o artista br ? monte de artista que passa fome achando que vive de arte.
Meowstic No fim, nem esquerda nem a direita enxergam artistas como trabalhadores. escarnio geral

Esmeraldina Castro sindicato ja sindicato ja sindicato ja sindicato ja sindicato ja sindicato ja sindicato ja sindicato ja sindicato

Font

e: Elaboragao dos autores (2024)

Figura 10 - Exemplos de manifestacfes das categorias “Regulamentac¢ao” e “Questdes

de privacidade”
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EXEMPLOS EXTRAIDOS DA CATEGORIA NOMEADA COMO “REGULAMENTAGAO™:

EXEMPLOS EXTRAIDOS DA CATEGORIA NOMEADA COMO “QUESTOES DE PRIVACIDADE”:

Arthur Gomes @Vini Cavin exato, e o STJ tem decisdo no sentido de que estar na internet ndo enquadra a obra como aberto ao uso publico... 0 que precisamos € legislar
sobre.

Victor Penachio Tem que abrir o banco que foi usado pra treinar, ndo tem transparéncia nenhuma nisso. Por isso que estdo tomando processo de carreta.

dmsigurd @Thayna Fernandes eu concordo, acho que com a lei, deveriam mudar como uma IA pode ser feita, o problema é agora que o bonde ja foi. Dai tem que controlar
as novas versdes e os futuros usos.

SouDeoRabisk a IA deve, assim como toda outra ferramenta, ser regulamentada. se ajuda ou n&o os artistas, essa discussédo sé pode ser tida depois de direitos basicos de
proteg&o autoral e transparéncia no uso.

ZntH Gameworks O grande problema da IA € ela ter chegado antes da queda do capitalismo. Nao ha cenario possivel dentro da estrutura capitalista para o uso SEGURO e
ETICO da IA.

Tigas acho que o mais basico era ia s6 ser treinada em imagem que foi vendida pro open ia
René Ferrari uma ferramenta que precisa ser regulamentada que alem do roubo digital ela tom alimenta o disseminagéo de fake news

Thayna Fernandes @zubalu a parada é que a |A atualmente s6 funciona sem consentimento, a gente é contra a |A atual, ndo a ideia dela.

Bionime ¢ imagina vocé ser Youtuber e ver Microsoft usando SUA IMAGEM e SUA VOZ junto de varios outros Youtubers pra fazer um Youtuber feira por inteligéncia artificial
e comegar a fazer videos, triste né

H e rvalnominimo, |IA deveria utilizar desenhos que os artistas CONSENTIRAM de serem utilizados na base de dados.

aaa bbb @Mauricio Leal vocé ja trabalhou tendo assinado um contrato com termos de néo divulgagéo?

__Farlyn quando utilizarem sua voz e sua face pra fazer um video sobre algo que vocé ndo concorda voce vai parar de apoiar ia
AnaK nossa sim, tem trabalhos que exigem CONFIDENCIALIDADE e ai como faz vei

dnacaroline gente a ia ndo coleta sé nossas artes, tem as suas fotos, seus documentos

Bionime ¢ 0 pessoal vai ser contra IA quando fizerem um video deles cometendo um crime feita por IA

Fonte: Elaboragdo dos autores (2025)
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Finalmente, as Ultimas trés categorias dizem respeito a comentarios que
expressam, respectivamente, manifestacbes de ofensas ao apresentador (Figura
11); elogios ao apresentador e ao canal; e, em menor numero, criticas a ilustradora
convidada. Os ataques dirigidos diretamente ao apresentador Alvaro Borba mostram
que os participantes do chat se sentiram traidos pelo canal Meteoro Brasil e sentem-
se revoltados com o uso de IA generativa, especialmente por um veiculo que costuma

assumir posicionamentos progressistas no debate politico.

Figura 11 - Exemplos de manifestaces das categorias nomeadas como “Odio a Alvaro”

EXEMPLOS EXTRAIDOS DA CATEGORIA NOMEADA COMO “ODIO A ALVARO”:

L+

Will Lima FUBANGO VELHO
Tidal Tempesto Alvaro de 6 anos atras seria mais humilde
Fernando Cardoso Personagem novo, O Homem mais Coitado.

baratinodealmeida Esse cara é um manipulador emociona, ele se faz de coitado quando comete erros

B E W3

René Ferrari para de capitalizar a live careca

2

Tataih a conversa ta sempre indo "pros outros resolverem " mas falar sobre o seu uso nas thumbs n&o né kkkkk ele € muito superior a tudo

Gaia_Psyche Baixissimo se esconder atras e manipular a opinido da Sula a seu favor Arvro

icaro Brandio A queda do cavaleiro da moral

B =B

8 careca reluzente da porra

Fonte: Elaboragdo dos autores (2025)

Em relacdo ao restante do circuito interacional, ap6s a transmissdo da entrevista
com a artista Ursula Dorada pelo canal Meteoro Brasil, os demais elementos narrativos
identificados na circulacdao de manifesta¢cdes dizem respeito a posicionamentos de
outros atores midiaticos. Assim, em publicacdo do dia 07 de junho de 2024 no YouTube,
o canal de jornalismo independente Meio apresentou uma sintese da polémica a partir
da frase mais controversa de Alvaro Borba na rede X: “Quero que a A lave a roupa e a
louga enquanto eu fago arte e escrevo. Nao quero que a IA faca arte e escreva enquanto
eu lavo a roupa e a lou¢a”. A partir de uma breve contextualiza¢gdo do caso, a jornalista
Bruna Buffara expds as perspectivas dos dois lados da polémica e levantou questdes
sobre a regulamentacdo da IA. O propésito do video ndo parece ter sido o de gerar uma

critica direta ao canal Meteoro, mas sim, de desenvolver uma reflexdo sobre o tema.
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Além disso, como dito anteriormente, o canal Meio também produziu uma
entrevista com Alvaro Borba, publicada no dia 12 de junho de 2024. A entrevista tratou
de duas polémicas envolvendo o canal Meteoro transcorridas no mesmo periodo:
a producdao de imagens por IA e a realizacdo de uma entrevista com o YouTuber
responsavel pelo canal Mamde Falei’®. Trataremos aqui apenas do primeiro caso,
considerando o recorte proposto. A jornalista Flavia Tavares conduziu a entrevista de
forma quase intimista, tentando compreender os pontos de vista de Alvaro e o que
teria desencadeado uma resposta tao intensa por parte do publico. Na percepcao da
entrevistadora, Alvaro reagiu de forma mais emocional do que racional na rede X.

Ja a repercussao da polémica envolvendo o Meteoro Brasil em video do canal
Quadrinhos na sarjeta oferece elementos interessantes para a compreensdao do
circuito interacional em foco por se tratar de canal voltado para o meio artistico,
com foco em discussdes de cultura e politica. Além disso, em situa¢des anteriores, o
canal de Alexandre Linck ja havia trocado criticas sobre outros assuntos com o canal
Meteoro Brasil, conferindo nuances singulares a discussdao por nao se tratar de um
espaco que integra o dispositivo interacional do canal ou abertamente apoiador de
Alvaro Borba. Ap6s informar sobre seu doutorado em Artes, Alexandre Linck iniciou
o video considerando contraproducentes os questionamentos sobre o que é ou nao
arte. Para o apresentador, as questdes éticas e autorais, assim como a privacidade dos
usuarios, resumem os pontos fundamentais da reflexao. Ele defende que as empresas
responsaveis por ferramentas de |A generativa agiram de forma “covarde” com artistas
visuais, usando suas artes sem permissao, enquanto, em relacdo a gravadoras e
produtoras de cinema, haveria uma postura mais respeitosa.

O video também problematiza as concep¢bes de colagem defendidas
anteriormente por Alvaro Borba, explicando que, em processos desse tipo, o artista
se apropria de pedacos de outras artes para mistura-los a sua producao, sabendo de

fato sua origem. Ja no caso do uso da IA, a mistura seria feita tecnologicamente, sem

© Mam&e Falei é o nome do canal de YouTube do ex-deputado estadual de Sdo Paulo Arthur do Val, que defende posicionamentos
alinhados a extrema-direita neoliberal.
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qualquer controle ou reconhecimento dos autores originais. Além disso, Alexandre
Linck também descreve as manifestacdes no X como ineficientes para combater o
problema representado pela inteligéncia artificial para artistas visuais, ja que sdo
necessarias acdes de /obby para que a politica regulamente essa nova tecnologia.
Apesar das nuances observadas em cada momento da circulacao da polémica,
pode-se ressaltar, como sentido transversal a todo o circuito interacional, um
posicionamento critico em relacdo as grandes empresas produtoras de IA, com a
defesa de que devam agir com maior transparéncia e de que haja uma regulamentacao
justa do setor, visando ndo apenas contemplar os artistas, mas, também, proteger a

privacidade dos usuarios desses softwares.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Nota-se, a partir do elo entre usuarios/participantes e produtores do dispositivo
interacional representado pelo canal Meteoro Brasil, que a cocriacdo desenvolvida
entre as partes vai além de um pacto entre narrador e leitor baseado em cddigos de
validacao da veracidade ou factualidade das noticias, aspecto primordial no caso do
jornalismo comercial hegemonico. No caso em tela, € perceptivel que as intera¢des
engendradas carregam também componentes de afetividade - como evidenciam as
reacBes emocionais de ambas as partes - e expectativas éticas e politicas explicitas.

Enxergamos, nesse aspecto, enquanto elemento potencialmente presente em
outras experiéncias de jornalismo independente, um indicio de mudancas ocorridas
nas rela¢des entre publico e jornalistas nos ultimos anos. Nesta forma de vinculacao
entre produtor e publico, o contrato estabelecido permite que a instancia jornalistica
seja cobradando apenas quanto averacidade dos conteddos que veicula, mas também,
e sobretudo, quanto a fidelidade a seus discursos ideoldgicos.

A principio, o episédio polémico transcorrido entre maio e junho de 2024 em
decorréncia do uso de inteligéncia artificial pelo canal Meteoro Brasil poderia ser visto

como apenas mais uma controvérsia trivial no cotidiano das redes sociais; porém,
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um olhar mais atento permite compreender o caso em questdao como fenémeno
comunicacional indicial das incertezas geradas pela implementacdo abrupta de uma
nova tecnologia, que leva a uma revisdo e restabelecimento de pactos éticos entre
produtores e consumidores de midia.

Como parte desse processo, estabeleceu-se um embate entre diferentes
concep¢des de arte. A perspectiva expressa por membros da comunidade artistica
relaciona-se diretamente a uma compreensdo da cria¢do artistica como processo
individual, centrado na autonomia criadora do artista-autor, a0 mesmo tempo em
que as imagens geradas por IA sdo percebidas como producdo mecanica/industrial,
desprovida de autoria.

Dessa forma, pode-se imaginar que a primeira perspectiva, a dos artistas, se
identificaria facilmente com o discurso do Meteoro Brasil, que, além de manifestar-
se politicamente a esquerda, com posicionamentos afeitos a uma visdao mais
questionadora de grandes corporac¢des e defensora de direitos trabalhistas, também
relaciona-se com o sentido de “producao artesanal” proposto por esse ponto de vista
sobre a arte: trata-se de um jornalismo independente, que, apesar de alocar-se em
uma grande plataforma, como o YouTube, é concebido e produzido de forma quase
“caseira”, a partir do trabalho de jornalistas em um porao.

Nao é dificil concluir que a colisdo de sentidos no episédio analisado envolve,
por um lado, uma visao de producao cultural desenvolvida de forma autoral e critica,
e, por outro, uma visao de producao cultural mercantilizada e orientada pela obtencao
de lucro. No limite, tal embate revela sentidos que sempre permearam o debate
sobre o uso de novas tecnologias: 0 humano vs. a maquina, a autoria individual vs. a
reproducdo técnica.

Ndo obstante, no caso da IA como fonte geradora de imagens, dado seu
potencial de alcance e possibilidades técnicas, refletir sobre as disputas travadas em
torno de seu significado e valor na sociedade é tarefa urgente, na medida em que,

como evidenciam algumas das manifestacdes examinadas neste trabalho, para além
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de um beme-intencionado, porém insuficiente, debate sobre a natureza da arte, é
preciso construir um debate ético e politico que alcance outras esferas sociais.

Para pesquisas futuras, acreditamos que um caminho proficuo para o
adensamento do debate social sobre uso de inteligéncia artificial por comunicadores e
jornalistas passe pelo olhar critico para circuitos interacionais como o que examinados
neste artigo. Dessa forma, espera-se ser possivel contribuir para a compreensao das
configuracbes do debate publico sobre o tema e 0 consequente encaminhamento de
demandas as esferas politica e juridica, incluindo a necessaria regulamentacao das
empresas de plataformas digitais - a exemplo do proprio YouTube, que, ironicamente,

parece ter saido ileso da polémica envolvendo o uso de IA pelo canal Meteoro Brasil.
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