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INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA: CARMEN MIRANDA NO MUNDO DA
ARTE E DO CONSUMO

Resumo: Pensando no cinema arte, que existiu ou ndao, consideramos que
ele nunca deixou de ser comercializado. As ideias do cineasta Francois Truf-
faut sobre o cinema na sua expressao e sentido nos permitem exemplificar
a comercializacao dos filmes com Carmen Miranda, figura que colaborou
para alavancar a industria cinematografica com alto indice de aceitacao dos
filmes norte-americanos em diversos paises. Analisamos as atitudes e con-
sequéncias dos cineastas buscando a preferéncia do espectador e do consu-
mo, sobretudo, tratando a questao da estética.

Palavras-chave: Arte; Carmen Miranda; indUstria cinematografica; consumo.

FILM INDUSTRY: CARMEN MIRANDA IN THE WORLD OF THE ART
AND CONSUMPTION

Abstract: Thinking in cinema art, which existe dor not, consider that he ne-
ver ceased to be traded. The ideas of filmmaker Francois Truffaut about the
film in its expression and direction allow us to exemplify the marketing of
movies with Carmen Miranda, who collaborated figure to boost film indus-
try with high acceptance of U.S. films in various countries. We analyze the
attitudes and consequences of filmmakers seeking viewer preference and
consumption, particularly, treating the question of aesthetics.

Keywords: Art; Carmen Miranda; film industry; consumption.

INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA: CARMEN MIRANDA EN EL MUNDO
DEL ARTE Y EL CONSUMO

Resumen: Pensando en el arte del cine, que existid o no, tenga en cuenta
que él nunca dejo de ser comercializados. Las ideas del cineasta Francois
Truffaut en el cine en su expresién y la direccidn nos permiten ejemplificar
la comercializacion de las peliculas con Carmen Miranda, figura la coopera-
cion para impulsar la industria del cine con un alto nivel de aceptacion de
las peliculas americanas en diferentes paises. Analizadas las actitudes y las
consecuencias de los cineastas que buscan la eleccidon del espectador y el
consumo, sobre todo por el tratamiento de la cuestidn de la estética.
Palabras clave: Arte; Carmen Miranda; industria del cine; consumo.
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INTRODUCAO

O cinema passou a ter sua arte a oficio da estética, ou mesmo, podemos
dizer, aservi¢o da industria de entretenimento. As técnicas no cinema dis-
tanciam a incorporagao do personagem interpretado pelo ator. Existe um
aparato de técnicas de reproducao e de manipulacao. Carmen Miranda sou-
be representar e transcender seu personagem e ganhou sucesso internacio-
nal sem dispor desses recursos tecnoldgicos. Em certo momento temos o
impacto dos filmes na sua visao estética e em outro temos a visdao no mer-
cado consumidor.

Nesse periodo, o mercado brasileiro foi invadido pelos Estados Unidos
que afastou muitos paises concorrentes como Franca e Itdlia. Nossa acei-
tacao, ou mesmo, a imposicao dos produtos americanos modificou nossos
habitos. O cinema foi um dos meios de comunicacdo de maior forca para
atrair a simpatia dos brasileiros pelos produtos americanos. Mas, a cantora
e atriz Carmen Miranda também soube aproveitar os interesses da chamada
politica de Boa Vizinhanca criada pelos estadunidenses para os paises lati-
no-americanos. Assim, as primeiras formas de globaliza¢ao surgiram com o
cinema hollywoodiano.

A ARTE DE SE COMERCIALIZAR CINEMA COM CARMEN MIRANDA:
TECNICAS DE ATRACAO A PARTIR DE FRANGOIS TRUFFAUT

O mecanismo ocidental, que impulsionou a globalizacdo, gerou trans-
formacgdes de conceitos culturais mundialmente. A identidade de cada pais
passou a ser discutida como meio cultural e comercial. Por mais que a glo-
balizacdo tenha sido impulsionada por interesses econémicos e politicos
nao temos como deixar de relacionar as causas a efeitos histdricos. Nesse
sentido, buscar o cinema na arte e no consumo, na visao de Francois Truf-
faut, é uma alternativa apropriada para tratarmos dos valores estéticos e
da comercializacao da imagem de Carmen Miranda no cinema. Isso é o que
faremos agora.

Com o inicio da Segunda Guerra Mundial houve grande influéncia do ci-
nema norte-americano aos cineastas franceses. Truffaut (1989) expde sua
opinido sobre os filmes americanos, de acordo com o autor, era grande a
expectativa europeia quanto ao seu lancamento a partir de 1945 nos EUA.
Ele comparou produc¢des cinematograficas de diretores entre as décadas
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de 1940 a 1950 com seus filmes de 1975. Ndo era o caso de ndo existir no
mercado “diretores inteligentes, mas eles eram levados a mascarar sua per-
sonalidade a fim de preservar a universalidade dos filmes que realizavam.”
(p-18). Ndo existia a preocupacdo de se confirmarem na tela, pois atrds das
cameras mostravam sua inteligéncia. Nao ha como ser preciso ao conceituar
o autor. O “sonho” é algo que carece ser materializado para que seja possi-
vel 0 autor de alguma forma demonstrar sua sensibilidade.

Truffaut (1989) considera necessdario sentir, ter gosto e nocdo do que
se faz. Nos anos 50 existia muito mais o imaginativo ou mesmo o sonho no
conteldo dos filmes. Por isso, sempre procurou ser fiel a obra e foi um dos
maiores criticos nessa época quanto a producao literaria no cinema. Tratou
de realismo psicolégico, o que nao era possivel adaptar do livro para a fil-
magem, cenas que acabavam sendo inventadas pelo cineasta. Uma caracte-
ristica curiosa de suas pesquisas foi ter comparado a direcao de um filme a
escrita de um livro. As criticas em torno de seu trabalho estavam centradas
no fracasso de bilheteria.

No entanto, ao cineasta 0 que mais importava era que a personalidade
do filme revelasse o seu autor, sendo necessario ir além do sentido comum,
empregar a verdadeira arte ultrapassando os sentimentos. Mesmo que fos-
se preciso buscar o simbdlico da obra de arte para se expressar, o cineasta
tenta juntar-se aos demais expressando o que existe dentro dele. Se pensar-
mos no sentido de autor, quanto a ideia de Truffaut, podemos afirmar que
nao esta na certeza absoluta, e sim em uma crenca. A arte do cinema é um
gosto pessoal. Mas, ele, o0 autor, nao sera autdbnomo, pois estara ligado a um
lugar e a um tempo.

Nesse sentido, a histdria serve de inspiracao. Existe percepcao do cine-
asta entre coisas e objetos. A questdo do estilo influencia na linguagem, algo
que vem do universo cinematografico. Truffaut filmou em estudios com co-
res, mas tinha uma preferéncia pela filmagem ao natural em preto e branco,
como podemos notar no seu filme de 1960 Atirem no pianista (TirezsurlePia-
niste). Dos seus 25 filmes produzidos nem todos foram rodados ao publico
francés, que o considerava representante do “espirito’” do modo de ser da
populacdo francesa. Truffaut (1989) assegura ser necessdrio ousadia para se
fazer um filme; afirma faltar ousadia nos filmes franceses.

Truffaut' (1990) fala do primeiro filme que lembra ter tido contato, O

1 Francois Roland Truffaut (1932-1984) cineasta, roteirista, produtor, ator e conhecido pela
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paraiso perdido (ParadisPerdu),de Abel Gance de 1939, que devido as coin-
cidéncias histdricas emocionava. Os cinemas ficavam cheios de soldados li-
cenciados que estavam voltando ou partindo da guerra. O enredo retrata a
Guerra de 1914 e foi um sucesso de bilheteria na Francga. Truffautgarante ter
gostado mais dos filmes franceses e que pOde assistir a eles durante a guer-
ra. Filmes como O Corvo (Le Corbeau) e Os visitantes da Noite (LesVisiteurs),
comenta té-los revisto varias vezes.

O Roteirista considera ainda ser possivel produzir filmes para distrair e
esquecer a tristeza que a guerra causava. Logo, podemos buscar filmes que
tiveram alto destaque nesse periodo, tanto pelo consumo quanto por ter
virado marco histdrico, principalmente no Brasil e EUA, como, por exemplo,
os filmes musicais de comédia que Carmen Miranda participou.

Da carreira em Hollywood, o sucesso veio com o seu primeiro filme nor-
te americano Serenata tropical (DownArgentine Way) de 1940. Quem assistiu
a versdo recentemente restaurada no Brasil ndo consegue perceber que o
filme tem 70 anos. Podemos pensar ser um filme de época, por causa das
roupas, cortes e pentidados de cabelos, mas ndao produzido ha tanto tempo.
A musica SouthAmerican Way é cantada por Carmen Miranda em inglés no
inicio do filme, depois em outras cenas ela canta Mamde eu quero e Bambu,
bambu. Em 1941, participou do filme Uma noite no Rio (Thatnight in Rio).

As fotografias, em cores, impressionam. O que também surpreende é o
fascinio que ela despertava no publico; todos cantavam suas can¢cdes como
se estivessem em um show. Assim, seus filmes contribuiram para comerciali-
zagao e serviam de entretenimento para esquecer o momento dos conflitos
entre os paises. O filme Uma noite no Rio mostra o poder do comércio ame-
ricano. Nele hd o destaque da latina Carmen Miranda, no entanto colocam
um bardo brasileiro que nao fala portugués no intuito de manter o dominio
dalinguainglesa. Os norte-americanos sentem-se avancando na exporta¢do
de seus produtos e preferem esquecer-se da violéncia da guerra.

Ambos os filmesforam originados nos EUA. De género musical, foram diri-
gidos por Irving Cummings>. Ja o filme Aconteceu em Havana (Week-End in Ha-
vana) também lancado em 1941 foi produzido por Walter Lang; é de um colori-

influéncia critica do cinema. Foi um dos fundadores da Nouvelle Vague Francesa e traba-
Ihou em mais de 25 filmes. Gosta de melodramas e relata seus filmes como conto de fadas,
fundamentado na numerac¢do.(FRANCOIS TRUFFAUT, 2011).

2Fonte: Los Angeles Times — The awards and industry insider. <Disponivel em: http://projec-
ts.latimes.com/hollywood/star-walk/irving-cummings/> Acesso em: 07 dezembro de 2012.
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do natural que parece ser reproduzido com montagens. O colorido destacado
pela decoracdo de fundo de palco denota a referéncia brasileira da atriz.

Analisamos o filme Serenata tropical, que foi pensado desde a producao
como técnica de atracdo e comercializacdo. Segundo Truffaut, este foi um
filme para “distrair” a tensdo das lutas armadas. O longa-metragem procu-
ra mostrar o modo de vida dos argentinos, tanto que o personagem Die-
go Quintana (Henry Stephenson) vive um criador de cavalos na Argentina.
Nesta producao, colocaram Carmen Miranda como uma figura associada
ao sexo, tendo a sensualidade transpassada por meio da extravagancia das
roupas. Quando comecava a dancar e cantar existia destaque para os ges-
tos. A danca configurava-se sensual para os padrdes da época.

Figura 01-07 - Fotos tiradas do longa-metragem Serenata Tropical(Down Argentine Way).
Fonte:Serenata Tropical. Direcao: Irving Cummings. EUA,20th Century Fox, 1940.1 DVD
(89 min), color.Comédia Musical. Titulo original Down Way Argentina.

Como podemos observar nas gravuras, o filme inicia com Carmen Miran-
da (fig.01) cantando e dancando no palco, representando a cultura latino-a-
mericana. A atriz aparece outras vezes, sempre vestida de baiana. No decor-
rer do filme, aparecem imagens (fig.02) de pontos turisticos da Argentina,
como o Obelisco em marmore erguido naPracada Republica. Em seguida
partem para um hipédromo, onde a americana Charlotte Greenwood (fig.
03-07) no papel de Binnie Crawford consegue a vitdria na corrida de cava-
los. Na préxima cena hd uma comemoracdo, a atriz (fig. 04) canta com o
acompanhamento, personagem argentino — que nesta cena toca piano -, e
outros amigos.
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O filme segue com mais comemoracdes. Binnie ganha destaque pela be-
leza. A personagem sempre bem vestida, em situa¢des ligadas ao luxo, co-
notativamente pode ser entendida como a superioridade cultural branca e
norte-americana. A atriz, que na vida real é conhecida em varios paises e ad-
mirada pelos americanos, apresenta, nesse filme, Carmen Miranda aos EUA.
E como se ela estivesse apadrinhando o inicio da carreira da brasileira. Um
modo de aumentar as chances de aceitacdo frente ao publico americano.

Os argentinos fazem os papéis mais desfavoraveis, exceto no caso do
personagem Diego que contracena com Binnie. Nesse momento os EUA re-
forcam a aceitacao do pais latino. O filme mostra os EUA no controle e que
0s americanos nao tém preconceitos, porque sua atriz faz par romantico
com um ator sul-americano. Durante todo o filme mostraram a danca e a
musica dos argentinos (fig. 05 e 07), porém na apresentacdo de tango os
dancarinos (fig. 06 e 07) sdo vulgares e misturam ritmos diferentes a danca
tipica da cultura argentina.

No tango realmente ha vestimentas sensuais como foi mostrado no fil-
me, contudo com elegancia. Por outro lado, podemos levar em considera-
cao a pouca experiéncia dos americanos referente a cultura latina e o fato
dos atores norte-americanos ndao conhecerem os passos de danga do tango.
Nesse sentido, pode ter havido falta de experiéncia ou de tempo da produ-
cao. Por outro lado, também pode ter ocorrido exagero na interpretacao o
que nos induz a entender que a intencao era o destaque para os america-
nos, que sao mostrados sempre com beleza e sedu¢ao com forte descricao
nas falas e nas roupas. Ja os personagens brasileiros e os argentinos eram
representados com vulgaridade. O Brasil, como foi representado por uma
brasileira, conseguiu aproximar a atuacao da realidade nacional, mostrando
o ritmo das raizes brasileiras, mesmo porque Carmen Miranda tinha suas
exigéncias de contrato na vida real.

Carmen Miranda dancava de forma sensual, sem exageros. Essa volup-
tuosidade geralmente despertava ciumes nos outros personagens femini-
nos. Por um lado, as roupas e os apetrechos a vulgarizavam, contrapondo-a
a elegancia da figura feminina americana. Por outro lado, a atriz atuava so-
mente em lugares nobres onde 0s americanos saiam para comemorar Vvi-
tdrias ou se divertirem. Nesse caso, ela incluia-se na sociedade americana,
representando a aceitacao do latino na cultura estrangeira. Lembrando que
essa aceitagao estava relacionada a sua cor, uma vez que ja comentamos
que a populacao de modo geral era preconceituosa quanto a cor de pele -
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tanto o publico norte como o latino-americano. Mas, nao podemos deixar
de relatar que a atriz foi um personagem criado visando a descontracdo, o
intuito era fazer o publico rir. Assim, o exagero, que em alguns momentos
ridicularizava o Brasil, justificava-se.

Seus filmes eram comédias musicais, o elemento risivel aparecia por
meio da extravagéncia dos figurinos. Quanto a Serenata Tropical, podemos
afirmar que foi o tipico filme de comédia hollywoodiano feito para se ga-
nhar dinheiro. Os filmes em que Carmen Miranda atuou fizeram um sucesso
inesperado. Com falhas e acertos, buscaram melhorar o modo de expressar
a cultura dos paises latinos, alavancaram, com isso, a industria cinematogra-
fica e conseguiram outros negdcios comerciais com varios paises.

Voltemos ao critico e cineasta Truffaut (1990), que pensa ser sempre
possivel melhorar um filme. No caso de Atirem no pianista, segundo ele, o
filme poderia ter sido feito sem flashback; de modo a narrar a histdria linear-
mente, o que tornaria dificil quanto ao prdéprio trabalho alcancar a objetivi-
dade. Talvez o filme nao tenha tido sucesso como Os incompreendidos pelo
seu exagero em buscar fidelidade ao livro.

No filme de 1962, Uma mulher para dois (Jules et Jim), hd uma cancdo que
o tomrevela a chave do filme, a Le Tourbillon de | avie. O longa, sob a tensao
da Primeira Guerra Mundial, mostra o conflito de dois homens apaixonados
pela mesma mulher. Os personagens sao muito puros, porém insatisfeitos;
o filme é moral e com cenas inocentes, retratando a polémica do triangulo
amoroso de modo muito sutil. Truffaut (1990) comenta que houve um gran-
de lapso marcado com o nascimento dos filhos dos personagens, mas que
também foi cortado pela guerra e morte, marcando uma existéncia inteira,
0 que permitiu transmitir uma no¢do melhor ao espectador. Tinha as raizes
mais profundas do que o prdéprio cineasta Truffaut poderia imaginar, afirma
o proprio autor.

Hoje percebemos a ligacao profunda do filme com sua prépria identida-
de. O filme leva o espectador a sonhar com o amor definitivo, todos sofrem
com o aspecto provisério do amor. Truffaut (1990) afirma que em filmes
como A noiva estava de preto (La MariéeEtait em Noir), de 1967, foi uma ideia
que teve de adaptar o romancelrishque concorreu determinada época com
a Série noire. Havia histdrias que se assemelhavam ao pesadelo ao invés de
um meio social bem definido com gangsters. A ideia de Irishera de fatalidade
e amor proibido com histdrias pavorosas.

O roteirista acredita que sempre tenta fazer um produto francés, par-
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tindo de um produto inglés ou americano. “Tenho certeza de que os ameri-
canos nao teriam feito A noiva estava de preto com o0 mesmo espirito, mas
tentariam tornar a noiva mais simpatica. O estilo europeu costuma arredon-
dar os angulos, ao invés de reforcar o drama, € a tentativa constante de
atenua-lo” (p.183), diz Truffaut (1990). No enredo do longa citado, uma mu-
lher — movida pelo desejo de vinganca porque teve seu parceiro morto logo
apos a cerimdnia do casamento —decide matar os homens que estavam en-
volvidos no assassinato do marido. Embalada pela trilha sonora de Bernard
Hermmann, a histéria é marcada por uma atmosfera de suspense e densa
construcgdo psicolégica.

Para Truffaut (1990), a musica faz toda diferenca, o jazz que quase nao
se adequou aos filmes pode virar uma linda melodia no roubo da maquina
de escrever e a imagem duplica seu tempo de duracdo. Caso o filme seja
todo decorativo, a musica diante da imagem irda combinar, como no filme
Aconteceu em Veneza (Sait-on jamais)de 1957. A musica deve reforcar e aju-
dar a imagem. E ndo ilustrar a imagem. Truffaut (1990) considera Georges
Deleuze o mais “cinéfilo” entre os musicos, por buscar a perfeicao na arqui-
tetura de um filme.

O produtor ainda acredita que se necessita de uma linha que direcione
de forma sdlida; preocupa-se muito com a coeréncia do filme. Afirma que
Jean-Luc coloca a coeréncia do conjunto no final, segue muito dos impetos
do momento, correndo o risco de uma lacuna existir no meio da histodria. De-
pende pouco do roteiro como é o caso dos italianos. Truffaut diz aproximar-
se de Hitchcock por prender-se muito ao movimento ascendente e aproxi-
mar-se do espetdaculo. Acredita que esta associado a direcao e a vocacao do
espetaculo, como Fellini e Welles.

Considera também que, muitas vezes, falta o essencial nos filmes: o ci-
neasta. De forma geral, tentam imitar Godard, tornando-se insuportaveis.
Imitam os jogos de palavras, mas ndo conseguem imitar a crueldade. Truf-
faut fala do seu filme o Garoto selvagem (L’enfantsauvage), de 1970, que para
conseguir perceber se o garoto tinha consciéncia moral — se conseguiria se
comunicar — era preciso realizar um roteiro com Jean Gruault que fizesse
“funcionar” e depois o dividia em duas partes. As variedades constituiam
a primeira parte, a floresta, o intuito de surdos-mudos, a captura, a curio-
sidade dos parisienses, quando o garoto tem como responsavel o Itard. A
reeducagao era a segunda parte, os exercicios, reduzindo a “variedade”.
Truffaut (1990) percebeu que somente na relacdo entre Victor, o garoto e
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Itard, quem o retirou do meio selvagem, poderia realmente comecar o fil-
me. Considerava positiva a fuga e o retorno do garoto de forma voluntaria,
apresentando acontecimentos auténticos. J4 em seu filme de 1970, Domici-
lio Conjugal (Domicilo Conjugal), feito como certo tipo de comédia america-
na, tem impressao de ter denegrido Antoine Doinel. Exemplo dessa visao
seria o filme Um sé pecado, com o personagem Pierre Lachenay.

O cineasta Turffaut (1990) nunca realizou nenhum projeto cinematografi-
co com regra absoluta, encomendado ou por motivo publicitario. Seus filmes
sempre foram escolhidos por vontade prépria. O filme de 1973, A noite Ameri-
cand (La NuitAmericaine), foi como um documentdrio. “Com o surgimento do
cinema falado houve certa perda de qualidade, mas a introdu¢ao do som nao
permitiu que um filme como King Kong fosse muito bonito em sua concepg¢ao
e bastante ambicioso visualmente” (p.427), que sdo combinacdes diferentes.

Truffaut (1990) assegura que nos filmes americanos “tudo o que Hen-
ry Fonda ou Montgomery Clift fazem, nds acreditamos. Ao sair de um filme
com Humphrey Bogart, ndo conseguimos dizer que o filme é ruim” (p.319). A
producao foi tao bem realizada que mesmo que tenha sido ruim nao perce-
bemos seus pontos fracos. Considera-o tradicional; ndo gosta dos filmes que
proporcionam nas pessoas um olhar de surpresa no momento do desfecho.

Agora busquemos como exemplo os filmes de Carmen Miranda, norte-
ando a discussdo a partir das teorias de Francois Truffaut. Nao fazendo ju-
izos de valor, sabemos que muitas vezes os interesses sao voltados para a
comercializacdo. Dessa forma, arte e estética fazem com que o plano da
beleza, ilusao e conquista seja algo que muitas vezes deixamos de trabalhar

para atender a demanda de quem paga para produzir o filme.

Figura 08-09 - Fotos tiradas do longa-metragem Entre a Loira e a Morena (The Gang’sAllHere).
Fonte: Entre a Loira e a Morena. Direcao: Busby Berkeley. EUA, 20th Century Fox, 1943.1
DVD (103 min), color.Comédia Musical. Titulo original The Gang’s AllHere.
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Figura 10 - Foto tirada do longa-metragem Serenata Boémia (Greenwich Village). Carmen
Miranda e o Bando da Lua
Fonte: Serenata Boémia. Direcao: Walter Lang. EUA,20th Century Fox, 1944.Telecine
Classic, 02 de agosto de 2009 as 21:00h. 82 min, color. Comédia Musical. Titulo original
Greenwich Village.

As fotos mostradas acima sao do americano Entre a Loira e a Morena
(The Gang’sAllHere) dirigido por Busby Berkeley, em 1943, com participacéo
de Carmen Miranda. Como melhor direcdo e arte (fig.08-09) o filme foi indi-
cado ao Oscar. Carmen Miranda (fig.08) era personagem importante para
politica de bom relacionamento e a aceita¢ao da comercializacdo de produ-
tos de outros paises no Brasil. O espetdculo foi sucesso naquele periodo e
agradava ao publico devido ao numero de danc¢a e musica que apresentava.
Carmen Miranda era a morena brasileira que causava suspiros nos homens.
Carmen era engracada, das roupas as falas, enquanto a americana (fig.09)
era a elegante e requintada que canta na lingua inglesa acompanhada pelo
batuque do samba. A roupa de Carmen traz a lembranca de que faz parte
do seu mundo a nacionalidade americana. As cores da bandeira americana
(fig.08) azul, vermelho e branco estdo estampadas em sua roupa.

A atriz tem seu rosto com foco mostrado em sequéncia, vdrias vezes,
ao cantar. Destacam sua presenca. Surgem dancarinas que lembram a atriz
americana, que faz o papel principal, passando-nos a impressao de que no
cenario ha varias cdpias da atriz americana. No filme ha mistura de ritmos e
linguas. Parte do intuito também era provocar no espectador associa¢bes
de ideias na busca de objetos, personagens e musica que referenciassem a
cultura norte-americana e, ao mesmo tempo, acolhessem outras.
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Esse era o tipico estilo de filme musical que agradava a populagao, pas-
sava seguranca para os brasileiros, abrindo as portas do pais para os EUA e
vice-versa. Em 1944, Serenata Boémia (Greenwich Willage), figura 10 acima,
foi produzido por Wlater Lang, filme que americanizou o personagem de
Carmen Miranda conforme podemos perceber na figura 64. A meta era a
promocdo dos EUA, o contexto era de vitdria — pela Segunda Guerra Mun-
dial. Detalhes como plumas e pirulitos foram colocados no lugar dos tur-
bantes de frutas caracteristicos da atriz. Um filme animado e com tipicas
canc¢des americanas. Independente de ser o filme ruim ou bom soube ser
persuasivo, cumpriu seu objetivo e trabalhou aspectos culturais tanto lati-
nos quanto norte-americanos.

Ambos os filmes podem passar a impressao de histdrias dbvias, ou mes-
mo futeis, mas sao, na verdade, bem pensados e produzidos. Nesse periodo
de guerra a ideia de filmes musicais foi a melhor opcao comercial. O género
comédia trouxe ao espectador entretenimento e novidade. Afinal, culturas
diversas foram apresentadas nesses filmes, independente se estavam corre-
tas ou nao, se tinham de fato uma representacdo proxima ao real, passavam
uma mistura de glamour e comédia.

Aintencao de conquistar paises latino-americanos apresentando suas cul-
turas limitava-se a apresentar os EUA, eles eram o destaque. Também existia
uma mescla nos jogos de palavras a fim de buscar atores americanos cantan-
do em inglés em ritmo de musica latina ou mesmo danca latina associada a
letra da musica americana. Eram esses cuidados que envolviam o espectador
quanto a vantagem de ser americano ou ser amigo, parceiro dos EUA.

Analisemos, pois, outras ideias de Truffaut (1990). Em 1946 foi filmado
Sonhos de Estrela (Doll Face), comédia musical dirigida por Lewis Seiler. Arte
do inicio ao fim, o objetivo da producdo era encantar. Alguns filmes pro-
duzidos em Hollywood passam a impressao da ingenuidade dos anos 40 e
50, no entanto foram feitos de forma muito inteligente. Exemplos de filmes
intelectuais que podem ser considerados ingénuos sdo Forja de herdis (Air
force), O Rio vermelho (Rede River) e O rio da aventura (Big Sky), de Hawks
que estava preocupado em agradar ao grande publico.

Truffaut considera existir filmes que contribuiram para decadéncia do
cinema, o primeiro: James Bond, O satdnicoDr. No foi uma parddia narrativa
que o publico gostou, porque eram histdrias com tradic6es narrativas que
pudessem acreditar. Certa época os filmes eram respeitosos sem liberdade
fisica. J& em o Pimpinela escarlate do ponto de vista sexual é convincente.
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O filme realizado em cores, como A histdria de Adele H poderia ter sido em
preto e branco, porque a maior parte do longa-metragem € filmado a noite
e a tonalidade escura quase faz parte do cendrio. Nesse sentido a cor nao
seria considerada um problema.

Truffaut (1990) entende que para se fazer um filme o prazer deve ser
superior ao dever, por isso nao se rendia a filmes encomendados. O publico
precisa querer compartilhar desse prazer; ndo se deve tentar agradar ape-
nas certo segmento do publico.

Variados modos de producdo cinematografica mostram-nos a diversida-
de artistica e tecnoldgica disponiveis atualmente. Pensando na manipulagao,
buscamos o estudo de Roxo (2006), que menciona que os EUA souberam
usar instrumentos de poder politico e econémico, além de conhecimento
para internacionalizar seus costumes através do cinema. Da mesma forma
0s meios de comunica¢ao, de entretenimento e a publicidade de modo ge-
ral funcionaram como recursos para popularizar conceitos americanos. As
criticas e temores globais sao variados porque, querendo ou ndo, toda pro-
ducdo pode ter valores incutidos implicita ou explicitamente.

Roxo (2006) considera que para fazer cinema ingénuo ou espetdaculo in-
telectual técnica e montagem sdo determinantes. Talvez pensar na liberda-
de de se fazer cinema, mostrar suas identidades culturais de forma veridica
e alcancar consumo global ao mesmo tempo pareca quase irreal. O cinema,
ainda que injusto na apresentacao dos dados, é uma forma de catarse. Sendo
assim, torna-se uma producado artistica que nao tem compromisso com o real.

A busca por uma vida melhor para os imigrantes ou a expansao de indus-
trias americanas contribuiu para uma sociedade multicultural com forte pro-
ducdo de servicos e produtos destinados as massas. Os EUA conseguiram
globalizar seus bens de consumo e de servico. O cinema foi o instrumento
de comercializagao e interesses politicos. Carmen Miranda foi figura de su-
cesso que inicialmente era um “produto’” de interesse politico e demonstra-
cao de aceitacao dos povos latino-americanos pelos Estados Unidos.

A ARTE DE SE FAZER CINEMA INDUSTRIALIZADO: HOLLYWOOD NA
LUTA

No inicio da Segunda Guerra Mundial e também no inicio da Guerra da Co-
reia, Hollywood pode ser considerada uma histdria sociocultural de glamour,
sonhos, fortuna e beleza. O cinema hollywoodiano é o imaginario, as pes-
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soas vivem no mundo da fantasia. As versdes de Hollywood sobre a guerra
foram tao importantes quanto ela. As ideias de Otto Friedrich? - anos 40 em
Hollywood - contribuiram para lembrar os grandes filmes produzidos pelo
império americano, como#*: Cidaddo Kane, Reliquia macabra, Pacto de sangue e
A malvada. Friedrich menciona que com a decadéncia dos grandes estudios,
quem passou a fazer filmes foram as universidades. Jovens com gravadores
na mao entrevistavam sobreviventes de cabelos grisalhos da época de ouro.

Friedrich (1988) assegura que atualmente é utilizada matéria plastica
ndo inflavel, ao contrario do que foi para o rosto de “cera” de Ronald Rea-
gan, a perplexidade fica nitida na expressao cordial, além da roupa para co-
loca-lo de forma monumental. Seu olhar vai além das trevas por tras do seu
brasdo presidencial. E 0 museu de cera de Hollywood. Parece que vai além
das fronteiras da incoeréncia interpretar essa escultura de cera.

A “Trust” contra todos os possiveis piratas vivia acumulando processos
em Nova York; considera o engenho dos fundadores de Hollywood. Friedri-
ch (1988) afirma que Bertold Brecht anos antes de ter estado em Hollywood
havia escrito algo semelhante na abertura de Ascensdo e queda da cidade de
Mahagonny, algo na imaginacao de Brecht em um caminhdo danificado que
quebrou com trés fugitivos da justica em uma regiao deserta. Local que re-
solveram fundar a Mahagonny, ou seja, “cidade das redes”. Ele tinha visdao
de futuro, assim como o conselho administrativo de Hollywood. A justica de
Los Angeles cancela a proibicao dos cinemas em 1910, pois nao concordava
com a restricao dos empreendimentos dos recém-chegados.

O autor ainda comenta que talvez os estudios também ornassem um
cartel ilegal que de um lado ficavam distribuidores e exibidores e de outro,
escritores e atores em processo porque nao podiam perder. Existiam, em
1939, duas vezes mais cinemas do que hoje, eram 15115 no total. Por ano,
uma média de quatrocentos novos filmes era exibida. Em termos de volu-
me, eles eram os responsaveis pela décima quarta industria e em termos de
patriménio era a décima primeira maior, superando as cadeias de supermer-
cado e maquinas para escritdrio.

3 Otto Friedrich Mdiller (1730-1784) nasceu em Copenhagen sendo educado para igreja.
Formou-se em Harvard em Histdria. Trabalhou na Stars&Stripes (Alemanha-Europa) e na
Unitede Press (Paris e Londres). (HARPER COLLINS PUBLISHERS, 2012).

4 Cidaddo Kane de 1941 por Orson Welles. Reliquia macabra de 1941 por Warner Bros.Pacto
de sangue de 1944 por Billy Wilder.A malvada de 1950 por Joseph L. Mankiewicz. Ver: FRIE-
DRICH (1988).
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Para Friedrich (1988), “criar fantasias enriquecia os criadores. Embora
Hollywood nao estivesse entre as dez maiores industrias americanas, co-
locava-se em segundo lugar na percentagem de vendas e lucros com que
premiava seus proprios executivos”. (p. 27). Apesar de vdrios escritores re-
clamarem, pagavam muito bem. Os contratos curtos eram ainda mais lucra-
tivos. E interessante quando o autor relata que esses senhores da criacdo
ainda lembravam-se do leste da Europa como emigrantes de infancia pobre.

Friedrich (1988) explica que Hollywood teve como um dos primeiros re-
fugiados politicos, Arnold Schoenberg. No inicio eram Mayer, Warner e Cohn.
“Tinham sido os pobretdes sem oficio”, mas, em seguida, fizeram sucesso em
Londres e Berlim os diretores, atores e cosmopolitas. Friedrich acha espanto-
so que nao foram criados filmes de oposi¢ao ao nazismo com tantos talentos
refugiados de Hitler. Considera que o medo fosse uma das razdes, além disso,
o desemprego e a fome. Hollywood nao tinha desejo de se opor ao nazismo.
Existiam, em 1936, vdrios figurdes esquerdistas e liberais da Liga Antinazista
que foi fundada com intuito de boicotar os produtos alemdes. Com o pacto
Hitler-Stalin a Liga acabou mudando seu nome para “Liga Hollywood”, que
apoiava uma politica de neutralidade pela Acao Democratica.

Em 1933, por outro lado, o Duce da Columbia Pictures, Harry Cohn, fez
um documentario: Mussolini Speaks. Em 1940 o antissemitismo era intenso
e estava disseminado na América. Os judeus tinham nimeros de cotas para
clubes, corporac¢bes e universidades. Eram excluidos dos melhores bairros e
da maioria dos cargos executivos. No fundo, Hollywood somente prevenia-
se a qualquerintimidacao dos desonestos e estranhos que ndo agiam contra
eles com violéncia, preconceito que ainda era menor do que com os chine-
ses, mexicanos e negros. O importante para América era o negdcio, nada
abalou Hollywood, nem mesmo os problemas politicos e as guerras.

Fabricar qualquer coisa era o foco dos grandes estudios desde que virasse
sucesso de bilheteria ndo importava se era “Dallas ou Indianépolis”. “A convo-
cacao de uma celebridade para o servico militar era um grande acontecimento
no departamento de publicidade do esttdio e nas revistas para fas (p.113)”.
““Assim Hollywood comecou a ir a guerra. O exército entrou no novo estudio
de Walt Disney, em Burbank, com um pouco mais do que um ‘da licenca’ e
instalou ali uma bateria de holofotes para proteger a fabrica da Lockheed, vizi-
nha.” (p.111). Em Hollywood eram cerca de 2.700 pessoas até outubro de 1942.

Os astros nao tinham esfor¢os no intuito de “alimentar canhdes”, e sim
de entreter as tropas fazendo filmes de propagandas e vendendo bdénus de
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guerra. Friedrich menciona que HedyLamarr chegou a arrecadar em papéis
do governo 17 milhdes de ddlares em um Unico dia, apenas oferecendo bonus
no valor de 25 mil délares para homens que os comprassem em troca de seu
beijo. Os jovens recrutas queriam combater no Pacifico, gostavam de visitar
0s pontos turisticos — o principal era Hollywood que gostava de divulgar seu
patriotismo — e encontrar outros combatentes para partida em Los Angeles.
Sao varios os episddios individuais além da Hollywood coletiva que ti-
nha fome de sucesso e dinheiro. Do outro lado, a indUstria conquistava a
comunidade que buscava tecnologia, estilo e qualidade de vida. Um conjunto
de prédios no norte de Los Angeles. Hollywood foi beneficiada pela guer-
ra, trouxe grandes lucros e faturamento para os EUA. Enfrentou problemas
como todos que produziam filmes nas décadas de 1940. Os enredos de filmes
subitamente ficaram obsoletos. Além disso, o autor afirma que os japoneses
ameacavam o estrelado musical por Eleanor, Parker: J’lltakemanila, nada po-
dia fazer a MGM. A guerra era uma ameacava ainda maior, pois aumentava
seus esforcos com as exigéncias materiais, como a celuloide usada na produ-
cao de filmes que passou a ser muito requisitada na producao de explosivos.
Desde 1932 que o servico secreto do FBI e os agentes militantes vinham
investigando a comunidade nipo-americana, ja existia grandes volumes de
material considerado subversivo, referente ao cidadao do pais e também a
estrangeiros. “Formadores de opinido”, jornalistas e professores eram in-
cluidos na lista de investigacao da mesma forma que as liderancas reconhe-
cidas. Aumentava a “pressao para a remocao em massa’”’. Em uma rua de
Los Angeles uma nissei foi morta a facadas. Friedrich (1988) ainda afirma
que Japoneses eram apedrejados e espancados em incidentes esporadicos.
A confusao nao parou por ai, foram varios relatdrios publicados a partir
de individuos como fonte de pressdo antinip6nica. Porém, apenas lembran-
do que Hollywood perdia um grande nimero de seus habitantes. O primei-
ro campo de redistribuicao de japoneses foi em Manzanar em um deserto.
Mas, nosso objetivo aqui ndao é aprofundarmos esse assunto. “Tal como De-
troit, Hollywood agora produzia filmes de guerra em série. Por isso, requi-
sitou-se a volta de Ronald Reagan do centro de filmes de treinamento do
exército, conhecido como Fort Roach, para estrelar o filme de Irving Berlin:
ThisistheArmy (Forja de heréis).” (p.136).
Friedrich (1988) comenta que os pilotos americanos foram homenagea-
dos por Hollywood em Air Force (Aguias americanas) e DestinationTokyo(Ru-
mo a Téquio). Da mesma forma que homenagearam as enfermeiras em
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Soproudlywehail (Legido Branca) e marinheiros mercantes em Action in the-
northatlantic (Comboio para leste). Alguns dos filmes produzidos eram realis-
tas, contra as hordas japonesas. Mesmo sem muito realismo os produtores
de Hollywood, os mais espertos, sabiam que os filmes de guerra de maior
sucesso eram 0Os que mexiam com essas emoc¢des. Havia uma expressao de
patriotismo que como outras tantas realidades dificeis a guerra era também
simbdlica e sem o horror do sangue. Um novo valor a histdria que profere
o grito da guerra. A industria hollywoodiana enxergava os problemas como
certo tipo de solucao para si.

Em 1943 iniciaram os tumultos antimexicanos, que eram embaracosos
para Washington ja que buscava a Politica de Boa Vizinhan¢a com o presiden-
te Roosevelt em relacao a América Latina na tentativa de “recrutar os lati-
no-americanos para o combate ainda perigoso contra os Estados fascistas,
que muitos sul-americanos consideravam patrias: a Itdlia, a Alemanha e, em
certa medida, a Espanha.” (p.151). A situacdo também era incdmoda para
Hollywood, que tentava substituir ou resgatar as vendas perdidas na Europa,
mas que vinha, por outro lado, aumentando as vendas na América Latina.

The Ox-Bow incidente (Consciéncias mortas), filme de 1943, foi o Unico
que trabalhou com seriedade o assunto dos mexicanos. Um romance que
trata a respeito de um linchamento sem mencionar a vitima, que era um
mexicano. Muitas das figuras que vestiram farda em Hollywood foram lu-
tar; outros, em bom ndmero, dedicaram anos de guerra a fazer filmes. Al-
guns desses filmes alcancaram consideravel distincago mesmo concebida
apenas como propaganda.

O exército encontrava entretenimento no cinema. Em 1945, uma das
principais producdes era fazer o tour dos acompanhamentos militares.
Friedrich considera que talvez fosse publicidade de Hollywood pela grande
producao de filmes de guerra e seu mais importante cliente eram as forcas
armadas, quica fosse apenas patriotismo. Eram 12 milhdes de soldados, um
publico cativo nessa evolucao tradicional do monopdlio hollywoodiano, que
ficava cada vez mais rico.

Otto Friedrich menciona que Hollywood fazia contratos de sete anos
com diretores e pessoas consideradas de valor. Colocando-se como um dos
pilares do monopdlio. A justificativa era o tempo e o dinheiro gastos ao lon-
go da carreira dos artistas. O estudio tinha direito as decisGes profissionais
dos atores. Caso alguém recusasse alguma ordem, tinha o direito de ndo
aceitar, porém seria demitido sem pagamento, indefinidamente ou até que
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concordasse em aceitar o papel que lhe fora destinado e nas condicfes ne-
gociadas pelo estudio.

Entdo surge Franckenstein, por James Whale, através da Universal. O
cineasta ja havia feito o filme Waterloo Bridge (A ponte de Waterloo) por
Hollywood. Nao foi o realismo de Frankestein que o fez tornar um classico
popular, mas sim a qualidade de uma fabula que conseguiu inocéncia com
“fabuloso exagero”. Friedrich (1988) considera que foi um sucesso mereci-
do. Logo apds, em Hollywood, surgiu Drdcula por Logosi. As imita¢des nas-
cem e surge, assim, um ciclo de filmes de terror.

No ano de 1935 estreou BridofFrankestein e, em 1939, SonofFrankestein.
Filmes que ndo foram feitos para serem terriveis, os classicos eram de terror,
estes eram contos de fadas ligeiramente simbdlicos. O filme ganhador do
prémio de melhor filme estrangeiro, em 1948, dos Criticos de Cinema de Nova
York “nao so¢ tratava do nazismo como realmente comecou a ser rodado em
Roma enquanto o exército alemao ainda estava em processo de evacuacao
da cidade” (p.362). Roberto Rossellini, em 1944, sem nenhum cenério de es-
tudio teve de fazer Roma: cidade aberta, usando pedacos de filmes de atores
amadores, em sua maioria, do mercado negro. Até entdao a maior parte de
seus trabalhos eram filmes de propaganda. Para os senhores de Hollywood
faltavam “valores de producao” em seu filme, o que os deixava indiferentes.

LegiGes catdlicas e guarnicdes da América Legion(Legido Americana) po-
diam opinar no comité da Camara de investigacao do FBI, o que sé veio a
ocorrer em 1951. Aconteceram varias expulsdes, principalmente dos empre-
gados de Hollywood, ja que ndo tinham tanta autoridade. Friedrich (1988)
garante que ficou a encargo dos estudios de Hollywood fazer suas punicdes,
pelos mais variados motivos, como morais, financeiros e politicos. Nos anos
de 1940 talvez os filmes tivessem producao barata ou os produtores tives-
sem pouco retorno financeiro, o que gerava menor investimento em altas
producdes, sem concorréncia.

Agora tratemos do sucesso de Carmen Miranda nos filmes norte-america-
nos, a partir das ideias de Otto Friedrich. A atriz fez sucesso nos palcos e no
cinema nesse periodo de guerras. Hollywood também utilizou Carmen Miranda
na arte de se fazer dinheiro em um periodo de crescimento da industria cinema-
tografica. O Brasil, como toda a América Latina, demorou a fazer seus prdéprios
filmes. Mas, Carmen Miranda virou estrela de Hollywood bem antes disso.

Gatti (2004) afirma que os produtores encantaram-se com o desempe-
nho da atriz. Ela conseguia cantar e interpretar, além de ser coredgrafa e
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figurinista. O filme Al6, al6 carnaval, conforme aparece a seguir na figura 13,
e ainterpretacdao da musica Que é que a baiana tem?,no filme Banana da Terra
(fig.14), foram sucesso. Os turbantes e frutas ficaram tdo famosos que em
seguida veio Entre a loura e a morena (fig.12), uma producdo que apresenta-
va toneladas de seus apetrechos que saiam de um navio em uma das cenas
na cidade do Recife em Pernambuco no Brasil. Filmes como este tiveram
Carmen Miranda em destaque com tempos maiores nas apresentacdes de
algumas das cenas filmadas. Foram realizadas vdrias divulgac6es (fig.11-14)
dos filmes e comentarios da imprensa e publico.

“"BANANA DA TERRA"”
O FILM FOLIAO DE 19391
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Figuras de 11 a 14- Cartazes de filmes com Carmen Miranda®
Fonte: Carmen Miranda Homepage (2011).

O Bando da Lua foi o grupo musical de exigéncia de Carmen Miranda
ao ser convidada para trabalhar nos EUA. Dessa forma, seu trabalho foi ga-
rantido com qualidade musical ja que os americanos nao conheciam samba.
Nesse momento Hollywood percebeu que era melhor acatar tais exigéncias
ja que também seriam favoraveis aos seus interesses. Carmen Miranda, em
seu estilo de danca, teve forte presenca portuguesa e africana.

Gatti (2004) estudou o género musical do bolero hispano-americano e
percebeu que teve influéncia no lirismo do chorinho, que esta nas raizes dos
anos 40 e 50 do samba-cancao brasileiro. Por outro lado, ha influéncia dos
desfiles de carnaval do Rio de Janeiro. A letra de Chattanooga choochoo,can-
tada em portugués no filme, levanta questdes étnicas especificas; a letra
altera ritmos de samba para as interpretacdes dos brasileiros.

Ja para o publico norte-americano o jazz ultrapassa fronteiras. O filme
Minha secretdria brasileira (fig.11), usado de exemplo para ilustrar o que es-

5 Fig. 11: Minha secretdria brasileira (Springtime in The Rockies), Fig.12: Entre a loura e a
morena (The Gang’sAllHere), de 1943. de 1942, Fig. 13: Al§, al6 carnaval, de 1936, Fig. 14:
Banana da Terra,de 1938.
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tamos falando, é revisto pelo “miscigenado” Bando da Lua, que antes era
formado apenas por brancos; nasce uma conexao negra do jazz e do samba,
uma representacdo étnica nao branca feita por personagens latino-america-
nos. Gatti (2004) afirma que o publico brasileiro considera Carmen Miran-
da e os integrantes do Bando da Lua como brancos, o que ndo os permite
enxergar as evidéncias, assim como a propria auséncia afro-brasileira. Mas,
mesmo assim, Carmen Miranda teve representacao nacional, ndo existiram
apenas questdes de rela¢bes raciais.

Gatti (2004) assegura que a trajetdria da atriz foi infinita para o Brasil e
os Estados Unidos, criando sua prépria identidade imaginada. O filme Minha
secretdria Brasileira foi marcado pela presenca da atriz e o Bando da Lua re-
presentando os nao brancos que tinham fala brasileira; mesmo Carmen com
suas origens europeias nao seria descrita como white. A identidade étnica e
cultural faz parte de seus personagens. O filme representa toda uma cultura
idealizada, seja pelo real ou imaginario, alguns cineastas criticam e outros
sao persuadidos pela arte de fazer cinema, que cada vez mais é direciona-
da aos interesses de comercializacdo, tendo de deixar em segundo plano a
questdo estética.

INTERESSES RECIPROCOS: PERMANECE O COMERCIO

Analisemos os interesses do artista e do contratante quanto a comercia-
lizacdo. Martes (2001) afirma que atualmente sdo varios os imigrantes que
vivem nos EUA, usufruindo do “sonho americano”. Os americanos exercem
um antigo fascinio sobre a emigracao brasileira, ndao é apenas interesse fi-
nanceiro, desde a década de 40 que existe certo “jogo de seducdao’” envol-
vendo ambos os paises (Brasil X EUA).

De acordo com Martes (2001), através dos relatos de pesquisa de Tota,
um professor da Pontificie Universidade Catdlica de Sao Paulo, em andlise
de arquivos brasileiros e norte-americanos, pode verificar que os meios de
comunicacao foram artificios bem-sucedidos, lembrando que a politica de
Boa Vizinhanca usou o radio e o cinema durante o governo Roosevelt. “Sob
a ameaca da conquista dos tropicos pelos nazistas, tentou-se atrair a simpa-
tia pelo estilo de vida norte-americana, configurando uma estratégia mais
segura e eficaz do que a ameaca aberta de intervencdo bélica.” (p.79).

O professor Tora considera o Brasil o pais mais fragil em seu processo de
americanizagao. O jogo de atrair os brasileiros pelo estilo moderno de vida
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norte-americano tirou nossos olhares da Europa. Carmen Miranda com suas
musicas e nosso café foi elogiada na busca de atrair simpatia pelos EUA. Ain-
da assegura que a preocupacao era colocar seus produtos e valores demo-
craticos na América Latina, sendo de interesse maior pelo Brasil. A OCIAA®
foi um plano que promoveu a producao de filmes e cinejornais americanos
onde Walt Disney e Carmen Miranda foram os principais responsaveis pela
aceitacao dos EUA em outros paises. Afirma que Carmen tirou a 20th Cen-
tury Fox do negativo com seu primeiro filme.

Mitos norte-americanos como o filme Cidaddo Kane, de Orson Welles,
foram usados por Hollywood para atrair o mercado brasileiro. Martes (2001)
afirma que durante a ditadura do Estado Novo a influéncia americana foi
disseminada no Brasil. Os filmes invadiram o pais e alavancaram a superiori-
dade industrial americana. Com o apoio da DIP ideias para atrair a simpatia
de aliados foram produzidas em grande escala nos EUA e apresentadas atra-
vés de programas de radio e divulgadas também para os brasileiros. Martes
menciona ainda que o presidente do Brasil, na época Getdlio Vargas, tam-
bém conseguiu que nossa imagem passasse a ser positiva, o café foi um dos
produtos relacionados mundialmente a imagem do pais.

O Brasil tinha interesse nos produtos manufaturados dos americanos e
os EUA tinham interesse em nossa matéria prima. O autor garante que as
propagandas dos noticidrios norte-americanos eram realizadas saudando o
café brasileiro e solicitando sua aceitacdo como meio para garantir a unido
da politica de Boa Vizinhanca. A midia era usada pelos americanos com intui-
to de americanizar o Brasil. Os meios de comunicacao e o cinema norte-ame-
ricano continuavam atraindo cada vez mais o publico brasileiro.

A boa recepcao que Carmen Miranda teve nos Estados Unidos foi inicial-
mente pelo interesse de bom relacionamento que os americanos buscavam
com outros paises, principalmente latino-americanos. Para Martes (2001),

6 OCIAA - Office oftheCoordinatorofinter-AmericanAffairs — foi criada como plano de “se-
dugdo” na drea de comunicacao e informagao por Nelson Rockefeller, com ideologias na
producao de empatias reciprocas entre Brasil e EUA no processo da Politica de Boa Vizi-
nhanga desenvolvida pelo governo Roosevelt dos EUA, os meios de comunica¢ao foram
0s mais usados, particularmente radio e cinema. O milionario Rockefeller que “capitanea-
va’” essas estratégias achou prudente que americanos fossem tao trabalhados quanto
brasileiros, pois os empreendimentos norte-americanos dependiam da simpatia para con-
seguir sucesso em ambos os paises. Fonte: TOTA, Antdnio Pedro. O imperialismo sedutor:
a americanizacao do Brasil na época da Segunda Guerra. RAE - Revista de Administracao
de Empresas/FGV/EAESP, Resenha, v.41, n.2, abr./jun., Sdo Paulo: 2001.
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a talentosa Carmen ndo esperdicou a oportunidade e soube fazer fama in-
ternacional com seu estilo, levando o samba de suas raizes brasileiras aos
palcos e telas estadunidenses.

A musica Na batucada da vida’ foi analisada por Gelamo e Chacon (2006)
em duas diferentes interpretacdes do samba-can¢ao em sua limitacdo da
frase entonacional (conjunto de frases fonoldgicas). Escolheram Carmen
Miranda e Elis Regina?® para verificar a interpretacao destas figuras no fazer
cancdo dessa musica. Puderam comprovar que sao diversos efeitos de sen-
tido em cada interpretacdo e que a frase entonacional de cada intérprete é
organizada segundo a percepc¢ao de juizes, sendo trés individuos para cada
formacgao em: linguistica, musica e fonoaudiologia.

O momento que julgavam existir pausa, concordancia inferior a 70%, era
marcado por cada um deles. Surgiram diferentes interpretac6es de acordo
com a entonacao. A musica envolve toda uma cultura e identidade indivi-
dual. Os autores afirmam que as interpretes sao orientadas por possibilida-
des de exploracao da musica de diferentes formas em suas organizacdes
e a reestruturacao que vem de natureza linguistica. Marcas de subjetivida-
de dessas cantoras foram uma questao de estilo individual. Dessa maneira,
independente da época, souberam mostrar suas raizes e individualidades
através da voz, ainda que utilizando-se da mesma melodia musical.

Esse “jogo de seducao” e a voz da cantora Carmen Miranda sao fatores
ainda associados a sua imagem. Notamos que atualmente os meios midia-
ticos, como sites e pesquisas mesmo estrangeiras, ainda se utilizam da ima-
gem de sucesso da atriz em relacdes de entretenimento e comercializa¢ao
de produtos. Tratemos, pois, dos dois casos.

7 Na Batucada da Vida foi uma musica composta em 1934 por Ary Barroso e Luis Peixoto.
Gelamo Os autores escolheram essas intérpretes por terem gravado a musica em épocas
distintas. Carmen gravou no ano de 1934 e Elis Regina em 1974. Houve alongamento e
siléncio, transcritas melodicamente e harmonicamente, breve tanto nas caracteristicas
acusticas de Carmen Miranda quanto de Elis Regina, obtiveram alta concordancia superior
a 70%. In: GELAMO E CHACON (2006)

8 Elis Regina (1945-1982) foi intérprete brasileira e surgiu dos festivais de musica nos anos
60. Sua voz e personalidade marcaram presenca de palco histridnico. Demonstrava me-
lancolia e alegria ao mesmo tempo nos espetaculos musicais. Grande sucesso de Falso
Brilhante e Transversal do Tempo. Adentrou em diversos géneros musicais, como: MPB,
Bossa Nova, Samba e do Rock ao Jazz. Fonte: SILVA, Vinicius R. B.. “O doce & o amargo
do Seco & Molhados: poesia, estética e politica na musica popular brasileira”. Dissertacao
(Mestrado em Letras) Niterdi: Universidade Federal Fluminense, 2007.
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Figura 15 — Foto da pagina do site Kaboodle
Fonte: Kaboodle (2011).

A pagina acima da internet da Kaboodle, site de relacionamento e ten-
déncias, conforme a imagem acima, tem um espaco de vendas com diver-
sos produtos como roupas de fantasias tipicas de diferentes nacionalidades
para festas, brincadeiras ou outros tipos de comemoracdes. O traje de baia-
na intitulado Carmen Miranda esta vinculado a descri¢ao:

MIRANDA Brazilian samba singer and actress most popular in the
1940s and 1950s. Miranda’s enormous, fruit-laden hats are iconic
visuals recognized around the world. Often spoofed, Carmen Mi-
randa will always be remembered best for her outrageous outfits
and “bowl of fruit” hat. Although she was Brazilian, Carmen was
actually born in Portugal. Her family immigrated to Brazil when
she was a child. (KABOODLE, 2011)

Aroupa € vendida apresentando a atriz Carmen Miranda como forma de
vestir do brasileiro. O traje proporciona todas as lembrancas de sua histdria
no cinema. O consumo de artigos ligados a personagem ainda é comum en-
tre a popula¢ao americana.

No que diz respeito a imagem de Carmen Miranda buscamos também o
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resultado das pesquisas de Balcetis e Dunning?® a partir da avaliacdo social da
autoimagem em estimativas de probabilidade estatistica. Em seus estudos
descobriram que os julgamentos humanos podem ser afetados através da
dissonancia cognitiva. O intuito foi saber se o sistema de percepc¢ao do ho-
mem pode ser afetado por ela. Queriam buscar uma forma desconfortavel
para o sujeito ao medirem a distancia. No Estudo 1, alunos da Universidade
de Ohio vestiram-se de Carmen Miranda durante um dia e percorreram uma
pequena distancia a pé (thequadswereactually more 365 feetlong). A roupa
usada foi sutia de coco e um enorme chapéu com frutas e flores. Alguns dos
estudantes foram informados que o experimento era para testar a reacao
quanto a sua vergonha. Outros poderiam escolher entre as roupas de Car-
men Miranda ou outras tarefas; todos preferiram vestir a roupa de baiana.

O resultado da pesquisa mostrou que os estudantes que acreditavam
estar escolhendo as roupas de Carmen Miranda realizaram a distancia em
tempo menor do que aqueles que nao tiveram op¢ao de escolha. Os pesqui-
sadores Balcetis e Dunning afirmam que essa diferenca ocorreu por causa da
dissonancia cognitiva da falsa percepc¢do da distancia. Os individuos em con-
di¢bes de alta escolha, presumivelmente para resolver a dissonancia, perce-
beram o ambiente menos aversivo do que os sujeitos que nao tiveram esco-
lha, tendo baixa condi¢ao de controle e sendo maior a distancia a percorrer.

Os pesquisadores realizaram um segundo experimento, Estudo 2. Neste
estudantes tiveram que ajoelhar-se em um skate e subir uma colina. Nessa
segunda tarefa mais uma vez o resultado foi o mesmo. Os estudantes que
acreditavam ter escolhido, no caso a opcao de um angulo de desenho em
uma folha de papel e um transferidor grande com um braco mdvel, afeta-
ram menos o seu desempenho do que os que ndo tiveram escolha da tarefa.
Mesmo manipulados, o fato de pensarem que podem decidir algo afeta me-
nos a percepcao das propriedades fisicas do individuo. A inclinacao tornou-
se maior para aqueles que nao tiveram percepc¢ao visual do ambiente fisico
a percorrer. A tarefa torna-se facil ao acreditar que se conhece o trajetoe o
modo como sera realizado.

Assim, o estudo sugere que o impacto dos estados motivacionais esten-
de de julgamento social para baixo em processos perceptivos. Se buscar-
mos o site Kaboodle, referente a venda de fantasias de Carmen Miranda, e a

9 BALCETIS, Emily; DUNNING, David. (2007). Cognitivedissonanceandtheperceptionof na-
tural environments. Psychological Science, n. 18, p.917-921, 2007.
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pesquisa de Balcetis e Dunning, referente aos trajes de Carmen Miranda em
situacdo “embaracosa” no corpo de estudantes modificando suas percep-
cdes, podemos notar que Carmen Miranda € uma figura relacionada as lem-
brancas na vida dos americanos tanto quanto na dos brasileiros. Essa per-
cepcgao da figura baiana — independente do contexto geral ou motivos que
usam sua imagem através dessas fontes — nos fez verificar que a atriz € uma
figura histdrica nos EUA e permanece na avaliacao social dessa sociedade.

O cinema foi o responsavel por relacionar EUA e Brasil entre os anos
de 1940 a 1950. Atualmente, a internet tem o papel de manter esse rela-
cionamento, mesmo apds a morte da atriz sua imagem de baiana pode ser
resgatada no conhecimento da popula¢do. Investimentos e negdcios ainda
acontecem com o uso de sua imagem, musica ou ambos (audiovisual). Sua
identidade é um marco na cultura dos EUA.

Tratando da cultura popular, verifiquemos as analises de Roxo (2006).
No caso dos Estados Unidos tornaram-se hegemodnicos por serem um sim-
bolo com icones como o fastfood e os meios de comunicacdo. A musica e a
cinematografia sao identificadas pela populacdo mundial, globalmente exis-
te uma identidade cultural fortemente reconhecivel. Carmen Miranda teve
sua imagem impulsionada pelos EUA e mesmo com suas raizes americani-
zou-se adotando as perspectivas internas americanas e em seguida gerando
um multiculturalismo em torno de si.

CONSIDERACOES FINAIS:

Finalizamos compreendendo que sao poucas as op¢des teatrais dispo-
niveis no cinema e notamos, nas ideias de Francois Truffaut, que existem
filmes demais. O cinema estd condenado a um mesmo filme, sempre existi-
rao novas versdes desses mesmos filmes, ou seja, remake. Apenas espera-se
que as novas versdes sejam melhores que as originais. Atualmente existem
varias versdes de filmes que sdao cdpias modernizadas para a comercializa-
cao, utilizando a moderna tecnologia e a refilmagem, muitos contam a mes-
ma histdria inserindo atores famosos e técnicas modernas de filmagem.

A imagem de atores como Carmen Miranda permanece nos arquivos e
tem toda uma simbologia que marcou a histdria de Hollywood, produzindo
como fonte de inspiracao novas formas de consumo. O publico para quem
Hollywood produzia os filmes com Carmen Miranda aceitou “compartilhar
do mesmo prazer” de quem fazia o filme. Carmen Miranda conseguiu, nesse
periodo em que atuava, levar alegria e desviar o pensamento do sofrimen-
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to de muitas sociedades que viveram em uma época tao tumultuada pelas
guerras ou mesmo por buscar desenvolvimento social, cultural e econémi-
Co que outros paises “pareciam” oferecer. Os EUA viviam um momento de
guerra — procuravam distracao — e industrializacao era o que o Brasil queria.

Carmen Miranda contribuiu para a comercializacao de filmes norte-ame-
ricanos no Brasil. Mesmo que ela pareca uma figura exagerada, sempre esta
como personagem “ingénuo” e “engracado”. Isto acontecia porque os fil-
mes de Hollywood aproximadamente entre os anos de 1940 a 1950, como
foi dito por Francois Truffaut, preocupavam-se em agradar ao publico mos-
trando sempre um espetdculo com uma mistura de ingenuidade.

Ela virou “estrela” de Hollywood com identidade brasileira e tornou-se
uma figura americanizada admirada em todo o mundo. O intuito era associar
a felicidade global ao lucro. Discursos individuais em nivel global. O individu-
alismo nos filmes passou a ter novos valores que passaram a ser discutidos;
as influéncias culturais foram refletidas como liberdade pessoal; os filmes
buscavam modernizar a narrativa usando técnicas para facilitar a aceitacao
global. Nesse sentido, faziam algo de escala mundial para sobreviver, visio-
nando a busca pela distincao nacional e global. Imagens comuns edificadas
em amplitude global passam a ser prioridade nos filmes cujo objetivo é o
lucro, uma vez que a alta producao tecnoldgica torna-se cada vez mais cara.

Os estudos tratados no texto levam-nos a considerar que o filme virou
produto de consumo. Foi possivel verificar que Carmen Miranda foi alicerce
de relacionamento entre paises distintos e inseriu no mercado um pouco da
identidade brasileira, tornando sua imagem comercializavel internacional-
mente. O cinema foi 0 meio de comunica¢ao que melhor soube divulgar a fi-
gura de Carmen Miranda e que modificou habitos no mundo. Independente
se os filmes eram “mal’ escritos, em sua maioria, tiveram uma boa estética
e surpreenderam com o alto nimero de espectadores nos cinemas.

A figura cinematografica da atriz modificou o comércio da moda (EUA) e
alimentacdo (Brasil). A producdo cinematografica foi o principal meio que fez
da imagem de Carmen Miranda um bem de consumo para as massas. Associa-
da ao dinamismo da vida social dos norte-americanos, a atriz transmitiu deter-
minados valores sem abandonar as raizes brasileiras. Ademais, influenciou o
comportamento do publico com sua maneira de ser desinibida e engragada.
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