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La Construccion de Simbolos en la Contemporaneidad y las Relaciones
de Pertenencia Territorial en el Consumo de la Experiencia Religiosa:
Ensayo Tedrico

Eluniverso de simbolos es vasto, abarcando desde el intercambio de bienes, la escritura, los signos
de orientacion hasta los signos de propiedad intelectual, pasando por los simbolos religiosos,
reflejandose en una préactica sociocultural compleja, caracteristica de la sociedad contemporanea.
El objetivo es comprender las relaciones entre la construccion de simbolos en tiempos contem-
pordneosy la conciencia territorial en el contexto de la experiencia religiosay la religiosidad. La
metodologia de investigacion se basa en la investigacién exploratoria, de caracter cualitativo,
desde el formato de ensayo tedrico hasta abordar las discusiones propuestasy su entrelazamiento.
La conclusion lleva a la comprension de que los simbolos (religiosos) se construyen para cumplir
un cierto papel social, en el que la conciencia territorial también cumple una cierta funcion,
sacralizando, a través de la cultura y la memoria, territorios considerados “santos”.

Consumo de experiencia religiosa, simbolos religiosos, cultura.

The Construction of Symbols in Contemporaneity and Territorial
Belonging Relations in the Consumption of Religious Experience:
Theoretical Essay

Symbols range from the exchange of goods, writing, orientation signs, and intellectual property
signsto religious symbols. The aimis to understand the relationships between the construction of
symbolsin contemporary times and territorial consciousness. An exploratory method of research
is used, qualitative in nature, from the format of a theoretical essay to address the proposed
discussions and their intertwining. The conclusion leads to the understanding that (religious)
symbols are constructed to fulfill a certain social role, in which the territorial consciousness also
fulfills a certain function, sacralizing, through culture a memory, the territories considered “holy”.

Consumption of religious experience, religious symbols, culture.
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1 INTRODUCAO

A relacdo entre simbolos religiosos e consciéncia territorial tem sido objeto
de estudo de diversos pesquisadores, como apontado por Almeida (2015), Rocha
(2018) e Santos (2020). Esses estudos indicam que os simbolos religiosos podem
contribuir para aformacdo de umaidentidade territorial, e que o comércio religioso
pode ser uma forma de reforcar essa identidade e promover o desenvolvimento
regional. No contexto contemporaneo, o comércio religioso tem assumido novas
formas e ganhado uma dimensao global, como destacam Rocha (2018) e Santos
(2020). Essa tendéncia pode gerar desafios para a preservagdo das identidades
territoriais e para a promocao do desenvolvimento regional, especialmente em
regiGes mais periféricas. Dessa forma, é importante compreender a relacdo entre
simbolos religiosos, consciéncia territorial e comércio religioso, e a apropriagao
pelo mercado de certos territérios sagrados ou sacralizados como forma de vender
uma experiéncia religiosa especifica.

O universo dos simbolos é vasto, indo desde a troca de mercadorias, a escrita,
0s sinais de orientacdo aos signos de propriedade intelectual (CONSOLO, 2015),
simbolos nacionais (NICOLAU NETTO, 2021) e simbolos religiosos (ARAUJO JUNIOR).
Eles sdo reflexo e refletem numa prética sociocultural complexa, caracteristica da
sociedade contemporanea. O signo s6 é chamado dessa forma quando substitui
ou representa algo diferente dele proprio (SANTOS; ANTUNES, 2015). Os simbolos
encontrados na histéria da humanidade remetem as diferentes culturas existentes,
compreendida como uma heranca social da humanidade, as quais se readequam
aos novos tempos por intermédio da globalizacdo (ENGEL; ALMEIDA, 2015). No
entanto, na teoria dos signos, existe uma distin¢cdo entre os termos “simbolo” e
“sinal”. Um signo pode ser indice, icone ou simbolo, dependendo de sua relacao
com o objeto que representa. Esses sao termos usados pelo filésofo Charles Sanders
Peirce (2011) para descrever diferentes tipos de signos. Embora “simbolo” e “sinal”

sejam frequentemente usados como sindnimos, um “sinal” pode se referira qualquer
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coisa que represente algo, enquanto um “simbolo” é um tipo especifico de signo
que representa algo por convencdo social ou acordo. Destaca-se que simbolos e
sinais agem no imaginario coletivo (CONSOLO, 2015), conforme a forma com que
sao usados pelos atores sociais.

Para Da Silva e Oliveira (2020) o campo religioso altera os imaginarios dos
povos, disseminando uma ideologia que vai ao encontro dos anseios da Igreja.
Os elementos identitarios dos territorios integram estratégias mercadologicas
(FELIPPI; ALMEIDA, 2014) e o fazem por meio de um conjunto de simbolos e dina-
micas. Tem-se, segundo Consolo (2015), uma combinacdo sistémica de sinais
que geraram (e continuam gerando) outros sinais na tentativa de apreensao do
mundo e das relacdes que o ser humano estabelece ao longo do tempo. Passa-se,
gradativamente, de sinais (representativos de algo) para simbolos na medida em
que se exercem funcdes, como, por exemplo, 0s simbolos de propriedade intelec-
tual (marcas) ou os simbolos religiosos (CONSOLO, 2015). Observa-se que com o
passar do tempo, as funcdes dos simbolos foram ampliadas pelo mercado e seu
consumo. Estruturas representativas foram relatadas também em fragmentos do
espaco, tais como: territério, paisagem, lugar e regido (BERG, 2014) mediadas pelo
elemento cultural e seus simbolos (ENGEL; ALMEIDA, 2015).

A logica mercadolégica é apropriada pelo campo religioso, e como simbdlico,
tem sido inserida nas relacdes de oferta e demanda - desenvolvendo o consumo
de experiéncia religiosa (ARAUJO JUNIOR, 2020). Alguns conceitos acerca da cons-
tituicdo de bens simbdélicos sdo articulados e sustentados por meio da crenca
(BOURDIEU, 2011), sendo que esses bens simbdlicos ndo parecem intervir, neces-
sariamente, em tradi¢des religiosas, mesmo com muitos sintomas reconhecidos
pelas instituicdes como fonte propagadora da religiosidade (ARAUJO JUNIOR,
2020). Os bens simbdlicos intervém na constituicdo e sustentacdo de conceitos,
sendo que ndo necessariamente estdo presentes em tradicdes religiosas, apesar de
serem reconhecidos como fonte propagadora da religiosidade pelas instituicoes.

Destaca-se que a cultura fomentaigualmente o consumo de experiéncias em varios
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niveis e com diferentes intensidades (ENGEL; ALMEIDA, 2015). A cultura, para Hall
(2001), apresenta certo dominio social (e mercadolégico) expandido pela indUstria
cultural desde a década de 1930 (ENGEL; ALMEIDA, 2015).

Segundo Guerra (2003), alégica mercadoldgica, sob a qual religido opera, inclui as
necessidades e desejos das pessoas. Essas necessidades sdao criadas e fomentadas
na definicdo dos modelos de praticas e discursos religiosos oferecidos no mercado.
Concomitantemente, essa situacao demanda das instituicdes religiosas mais flexi-
bilidade em termos de mudanca de seus "produtos”, no sentido de adequa-los, da
melhor maneira possivel, para a satisfacdo da demanda religiosa dos individuos
(GUERRA, 2003). O atendimento dessa demanda mantém relacao com a consciéncia
sobre um determinado territério, podendo considera-lo, por exemplo, como um
territério sagrado (ARAUJO JUNIOR, 2020). Outra forma de atuac3o da consciéncia
territorial esta ancorada na meméria a partir de um repositorio de simbolos, no qual
se ergue, por exemplo, a memoria nacional ou a meméria cultural de um povo ou
pais (NICOLAU NETTO, 2021), bem como os lugares de memoria (QUADRAT; SILVA,
2022). Destaca-se que os lugares de memdria estdo em constante transformacao
de suas significacoes (QUADRAT; SILVA, 2022; COELHO, 2022). Como exemplo,
alude-se ao caminho descrito na Biblia denominado Terra Santa, sendo distinto
dos roteiros turisticos contemporaneos (ARAUJO JUNIOR, 2020).

Salienta-se que a memoria relacionada a territorialidade se refere ao conjunto
de experiéncias e informacdes que moldam a relagcdo das pessoas com um determi-
nado territorio, contribuindo no consumo da experiéncia religiosa. Isso pode incluir
memorias afetivas, culturais, histéricas, econémicas e sociais que se acumulam ao
longo do tempo e contribuem para a construcao da identidade territorial. Por sua
vez, a consciéncia territorial pode ser definida como a percep¢ao que as pessoas
tém do seu entorno territorial, ou seja, a compreensdo de como o territério em
que vivem afeta e é afetado pelas atividades humanas. Isso inclui a compreensao
das caracteristicas fisicas, culturais e socioeconomicas do territorio, bem como a

consciéncia das relagoes e interacdes entre as pessoas e 0 espago em que vivem.
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A consciéncia territorial é, portanto, um elemento importante na constru¢do da
identidade territorial e na gestdo do territorio de forma sustentavel. Assim, a cons-
ciéncia territorial, religido e os simbolos religiosos se caracterizam como uma
mercadoria no mercado religioso que age no uso e apropriacao dos territorios,
criando certa consciéncia dessa dinamica, bem como um mercado especifico.

A problematizacdo que envolve a consciéncia territorial e a memoria, abrange
a necessidade de o ser humano registrar seus momentos de existéncia, crencas e
conquistas (CONSOLO, 2015) por meio de sinais e simbolos, envolvendo ainda as
crises de memoria (CORDEIRO; LIEBEL, 2022). Além disso, a memoria construida
internamente num dado territorio (como um pais) pode ser contraria a memdria
compartilhada globalmente (NICOLAU NETTO, 2021), interferindo na formacao da
consciéncia territorial. Esse cendrio pode ocorrer na cultura do consumo por meio
de experiéncias, como visitar o Brasil e ndo comer sua tradicional feijoada (NICOLAU
NETTO, 2021), ou visitar a Terra Santa e nao refazer o percurso que Jesus Cristo
teria feito (ARAUJO JUNIOR, 2020). A consciéncia territorial, portanto, ndo s6 parte
da relacdo da cultura com o consumo mediada pela experiéncia, como é formada
pelo repositério mental construido ao longo do tempo sobre e no territorio. Para
Nicolau Netto (2021), as memdrias (globalizadas e ndo globalizadas) se comunicam
entre si, criando a necessidade do que Consolo (2015) chamou “registro simbélico”.
Além disso, ha de se considerar os processos de ressignificacao simbdlica (como
dos Monumentos, por exemplo) que agem como lugares de memoria, envolvendo
diversas estratégias discursivas e visuais (COELHO, 2022). Enquanto Coelho (2022)
chama de lugares de meméria e Consolo (2015) de registros simbélicos, Scaraffuni
(2021) chama de paisagens de memdria. Percebe-se, portanto, que o acionamento da
memodria possui diferentes nomenclaturas, sendo todas relacionadas ao ativamento
de certo repertério mental-cultural, no qual areligido e a religiosidade estao presentes.

A pergunta-problema enfatiza: quais as relacoes entre a construcao do simbolo
na contemporaneidade e a consciéncia territorial no contexto da experiéncia

religiosa e da religiosidade? Entende-se que os simbolos sempre exerceram certo
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fascinio na humanidade, sendo a sociedade erguida a partir de simbolos e seus
significados. Nesse sentido, a consciéncia territorial contempla em sua construcao
certo arcabouco de simbologias que forma um discurso visual, narrativo e persua-
sivo sobre os lugares, em especial, os considerados sagrados, como a Terra Santa.

O objetivo é compreender as relagdes entre a construcao do simbolo na contem-
poraneidade e a consciéncia territorial no contexto da experiéncia religiosa e
da religiosidade. Para isso, aborda-se a discussdao conceitual sobre simbolos e
consciéncia territorial a partir de seus entrelacamentos culturais e regionais.

As justificativas da pesquisa se dirigem aos simbolos enquanto provas da evolu-
¢do do raciocinio abstrato, evidenciando que o ser humano possui a capacidade
de analise e reflexdo sobre si mesmo, gerando a consciéncia de sua identidade
(CONSOLO, 2015), inclusive a do territério (RODRIGUES, 2006; MORAES; SANTOS,
2017; TARSI, 2019; ARAUJO JUNIOR, 2020). A consciéncia territorial se refere auma
forma de pensar e conceber o territorio, construindo certa “consciéncia” (nacional,
maritima, ético-religiosa, de posse, etc.) sobre as por¢des territoriais (RODRIGUES,
2006; MORAES; SANTOS, 2017). Envolve ainda modelos de desenvolvimento territo-
rial e regional que levam a insercdo do pensamento e fortalecimento das culturas
locais e regionais, tornando-as singulares (ENGEL; ALMEIDA, 2015), bem como o
surgimento de marcas territoriais organicas ou planejadas (ALMEIDA, 2018). O
referido cenario abarca ainda a “[...] reapropriacdo da consciéncia dos valores e
problemas do proprio territdrio e, a0 mesmo tempo, uma oportunidade de imaginar
e desenhar um futuro possivel e desejavel” (TARSI, 2019, p. 154).

Destaca-se que a consciéncia territorial tem relacdo com a necessidade de
certo arcabouco estrutural (e estratégico) que faga sentido paraa comunidade em
que esta inserida naquele espaco produzido coletivamente. Um desses “sentidos”
pode ser 0 uso de recursos como 0s simbolos postos no territério, tornando-o
reconhecido por meio de marcas territoriais (ALMEIDA, 2018). Nesse sentido, o

simbolo se transforma numa pratica social e discursiva (BERG, 2014), gerando
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certa consciéncia territorial por intermédio do mercado de consumo, do qual a

religido também faz parte (ARAUJO JUNIOR, 2020).

1.1 Metodologia

O presente texto é resultado de uma pesquisa qualitativa, exploratoria e
bibliogréfica, erguida em cima da inquietacdo inicial: por que os individuos na
contemporaneidade tém fé em seus materiais simbdlicos? A vista disso, a pergun-
ta-problema é a seguinte: quais as relagcdes entre a constru¢do de simbolos na
contemporaneidade e a consciéncia territorial? Tenta-se, portanto, compreender
as relacdes interpostas no territorio por meio de sinais (simbolos) que formam
por si, uma consciéncia acerca daquele espago construido. Paraisso, adotou-se o
formato de ensaio tedrico que discute essas relacdes e seus entrelacamentos no
consumo de experiéncia religiosa. Enfatiza-se que o ensaio tedrico visa a reflexdo e
interpretacdo de uma dada realidade para produzir conhecimento (MENEGHETT],
2011). Assim, fez-se uma pesquisa bibliografica que traz a referida reflexdo apontada
por Meneghetti (2011), sendo as técnicas de pesquisa de natureza qualitativa. A
pesquisa foi desenvolvida no periodo de outubro/2021 a outubro/2022. O texto
esta dividido em quatro partes. Apresenta-se o cenario em que a discussao do
estudo esta posta, incluindo sua metodologia para, na sequéncia, avancar-se para
o referencial tedrico da pesquisa. Porfim, séo apresentadas as consideracoes finais,
evidenciando-se as relacdes entre simbolos e consciéncia territorial, discussao na

qual o consumo de bens religiosos esta inserido.
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2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 Simbolos, experiéncia religiosa e religiosidade

Os simbolos podem ser considerados registros graficos de uma interpretacao
do mundo, convertendo o mundo tridimensional em bidimensional, assim como
reduzindo o tempo a uma experiéncia vivida em cena. E uma forma de criar sinteses
visuais como representacdes que tém a funcao de codificar o mundo, registrando
amemoria e a propria existéncia humana (CONSOLO, 2015). Para Consolo (2015, p.
30),0simbolo “[...] ¢ um signo visual que representa e é reconhecido em determi-
nada cultura”. Percebe-se que os simbolos possuem o papel também de elemento
comunicacional e persuasivo entre culturas e os distintos povos existentes.

Aorigem dos objetos considerados “poderosos”, rituais e mitos do cotidiano parece
se situar num plano mais profundo, como no da religiosidade. Esta é identificada
ao suscitar bem-estar, harmonia, protecao, prosperidade, gratuidade, alteridades,
sendo mais experimentada como sentida (“quando essas coisas deixaram de
fazer parte de mim, parei de usa-las”) do que como conceito (“ndo sei porque uso

» G

iss0”, “ndo sei a origem dessas coisas”). Na contemporaneidade, o simbolismo
é construido mais a partir da sua relacdo afetiva com o objeto do que da sua
relacdo ontoldgica. Mesmo nas instituicdes religiosas tradicionais, como a igreja,
nota-se que a unido de cristaos se da mais pela afinidade de sentido do que pela
congregacdo fisica. A partir da defesa do “crer sem pertencer” (HERVIEU-LEGER,
2001), o conceito de “crer sem necessariamente compreender” representa um
deslocamento fundamental na relagcdo simbdlico-religiosa, ampliando a discussao
paraalém do pertencimento religioso. Isso implica que ndo é mais necessaria uma
compreensdo intelectual profunda dos simbolos e conceitos religiosos para que
haja uma relacdo de crenca e significado. (ARAUJO JUNIOR, 2020). Essas relacdes

pressupOem ainda certa utilidade, consumo e experiéncia numa espécie de triade

do pensamento contemporaneo vinculado a religido e a religiosidade.
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2.2 Utilidade da experiéncia religiosa, consumo e
experiéncia religiosa

/

O campo religioso é um espaco de articulacdo de elementos, assim como os
simbolos, organizados de forma a corroborar com um dado discurso cultural
(FONSECA, 2007; LEMOS, 2007; SIQUEIRA, 2007). Trata-se, portanto, de algo que a
sociedade consome. Bourdieu (2011) exp&e que a cultura de consumo ‘negocia’
com o religioso por meio da constituicdo do que se convencionou chamar bens
simbdlicos-religiosos, género do qual se destacam os produtos e servicos religiosos
em que a movimentacgdo econémica da oferta e da demanda desses bens se da por
meio da vinculacdo de valores e significados alheios, a partir de um conjunto de
significados que lhe sdo atribuidos no mercado. Esse conjunto de valores simbé-
licos anexados aos produtos/servicos faz parte do capital simbdlico, dos quais
sdo detentoras as instancias produtoras do sagrado (igrejas) e, por conseguinte,
encontram espaco no mercado de consumo por intermédio das instdncias promo-
toras de bens religiosos (por exemplo, as agéncias de turismo religioso). No turismo
religioso, o deslocamento das pessoas é motivado pela fé (VAZQUEZ DE LA TORRE
et al., 2019; GIUMBELLI, 2021), transformada em uma experiéncia de consumo
e, posteriormente, o roteiro turistico é configurado como bem simbdlico a ser
mercantilizado sob a demanda de um dado mercado, o religioso. Para Giumbelli
(2021), “[...] a promocado do turismo religioso envolve a mobilizacao de recursos e
competéncias que ativam outros sentidos da ideia de cultura”, portanto, expande-se
a atuacgdo da religido por meio do turismo. Araujo Junior (2020) destaca que por
meio do turismo é dado certa permissdo aos turistas/visitantes que os residentes
locais nao possuem, como, por exemplo, circular por certos trajetos em Israel ou
Jerusalém, na visitacdo a Terra Santa.

No mercado capitalista contemporaneo ndo circulam somente coisas conside-
radas exclusivamente pelo critério de utilidade préatica ou pelo custo de producao.

Na medida em que cada coisa tramita com certa simbologia propria se observa
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que o peso que se leva em conta na circulacao de produtos e servicos sao 0s
simbolos agregados as coisas negociadas. Os simbolos, portanto, assumem funcdes
especificas ampliadas pelo mercado para gerar consumo (CONSOLO, 2015), como,
por exemplo, é o caso das marcas territoriais (ALMEIDA, 2018), os simbolos origi-
nados da propriedade intelectual (CONSOLO, 2015) e o préprio mercado de bens
religiosos originados pela experiéncia religiosa (ARAUJO JUNIOR, 2020). As funcdes
mencionadas por Consolo (2015), geram, por sua vez, o que Berg (2014) chamou
de estruturas representativas em fragmentadas porcdes territoriais (MORAES;
SANTQOS, 2017), concomitantemente, aproximando religido e referéncias culturais
(GIUMBELLI,2021) da area do turismo e da experiéncia proporcionada pelos roteiros
turisticos (ARAUJO JUNIOR, 2020).

Bourdieu (2008) sustenta que os produtos se transformam em bens simbdlicos
por meio da crenca que lhe serve como fundamento. O publico-alvo passa a adqui-
rir o produto/ servico a partir das instancias promotoras de bens religiosos que
constroem (a partir de um constructo religioso), e determinam o valor simbdlico
e ainda o preco do objeto/servico. Como exemplo, Bourdieu (2008, p. 27-28), cita
a relacdo da obra de arte com o artista: “Essas instancias na obra de arte sdo as
galerias, os prémios a elas atribuidos, a publicidade/marketing, os criticos e todos
aqueles que participam legitimamente da divulgacdo da obra”. No contexto de
instancias promotoras de bens religiosos, ganha espago também a assinatura
do artista que, dependendo de sua posicédo, podera atribuir um valor simbdlico
significativo ao produto artistico oferecido no mercado de consumo.

Uma forma evidenciada da instancia de producdo ¢ a oferta das agéncias turis-
ticas por meio de pacotes, tendo como lider espiritual, celebridades do mundo
gospel, por exemplo, pacotes no qual o cantor evangélico Leonardo Gongalves
viajaria com o grupo, sendo o lider espiritual e cantor de musicas em hebraico em
sitios especificos dos trajetos, promovendo o bem simbélico (nesse caso o roteiro
turistico), ainda mais “sacralizado” - quase livre de criticas e distor¢des devido ao

simbolismo agregado a coisa. Em outra situacdo, depara-se com a oferta de um
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pacote especifico para a Terra Santa com a possibilidade do individuo participar
da celebracao de uma missa conduzida pelo papa Francisco durante uma visita
em Jerusalém. Assim, o religioso transmite a sua un¢do sobre uma pessoa ou uma
coisa, promovendo ainda, situacdes memoraveis e “Unicas”™ (ARAUJO JUNIOR, 2020).
O bem sagrado pode ser, nesse caso, uma garrafa com a dgua do mar vermelho
ou do Rio Jorddo, ou uma imagem, ou um texto considerado sagrado pelos fiéis,
ou outra motivacao simbdlica da fé. A fé contida ou refletida num determinada
bem simbdlico passa a ser comercializada num mercado especifico, o religioso,
valendo-se dos fiéis como consumidores.

No mercado de consumo, com efeito, ndo se adquire somente a coisa/objeto/
servico, mas, sobretudo, o simbolo (sua representatividade) de que foi agregado
por meio da crenca. Nesse sentido, afirma Bourdieu (2008, p.34) que “[...] o que
caracteriza o bem cultural é que ele é um produto como os outros, mas com uma
crenca que ela propria deve ser produzida”. Todavia, a cultura, segundo Dias (2023)
ndo pode ser planejada ja que é sedimentada ao longo do tempo, ajudando no
compartilhamento de certos significados e praticas sociais e comunicacionais
para dar sentido ao mundo e a prépria existéncia humana. Desta forma, o bem
religioso comercializado precisa do endosso do tempo e do grau de fé nele posto,
como uma afirmacao da fé do proprio fiel. Por exemplo, a Terra Santa é endossada
pela Biblia como sendo um lugar sagrado, portanto, o tempo ja sedimentou sua
sacralizacdo; sendo diferente de um bem simbdlico recente que ainda ndo possui
um endosso dessa natureza. Para os roteiros turistico-religiosos é importante o
endosso do sagrado, daquilo que é intangivel, e de certa forma inquestionavel
pelo fiel, ao contrario de um bem simbdlico mais recente em que irad haver certo
questionamento para seu endosso, como sendo algo sacralizado. O sagrado é

mediado pela fé e, para isso, precisa de simbolos culturais que comuniquem a

! Unicas no sentido de oportunidades exclusivas, ou seja, nem todas as agéncias podem oferecer pacotes com
tais especificidades, por alguma limitacao orcamentaria ou estratégica.
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presenca do sagrado, do transcendente, sem isso 0 sagrado nao se materializa e
nao pode também ser consumido enquanto experiéncia individual.

Hé& assim, algo a mais no produto ou servico adquirido no mercado de consumo
simbdlico, sendo certo que esse algo a mais é produzido pela crenca que, por
sua vez, agrega a coisa (produto, servico), aos simbolos, sejam de poder, status,
utilidade, generosidade, funcionalidade social, dentre outros. Essas crencas podem
jafazer parte dos individuos, como um fator identitario social axiolégico, podendo
serressignificadas (a partir da légica mercadoldgica) pelas instancias promotoras
de bens religiosos. Trata-se de um ciclo guiado pelo consumo. Um consumo que é
particular de cada individuo porque depende da experiéncia vivenciada, bem como
do repositorio mental e cultural do individuo. Assim, para um cristdo a experiéncia
no roteiro turistico a Terra Santa terd um valor diferente de um ateu que vivencia
0 mesmo roteiro. Para o primeiro, o repositério mental-cultural embasara sua
experiéncia, mas para o segundo, a experiéncia seré diferente e terd um carater
mais turistico do que religioso.

A partir do entendimento do sentido simbdlico dos bens, entende-se que ha
certo valorsimbolico para alcancar qualquer interesse na sociedade. Diante disso,
observa-se que os valores religiosos também séo alvo de uma (re)significacdo
simbdlica no mercado capitalista, de modo que, em larga medida, depara-se com
uma manifesta mercantilizacao da experiéncia no campo religioso. Nessa condicao,
a religiosidade passa a circular no mercado de consumo por meio de produtos e
servicos religiosos oferecidos no campo religioso. Genericamente, Bourdieu (2011)
defende que os produtos/ servicos religiosos adequam-se a compreensao de
bens simbdlicos que, por serem oferecidos no campo religioso, sao identificados
como bens simbdlicos de religido exatamente para determinar o campo em que
sdo postos a disposicdo. Assim, o religioso sacraliza os bens, exercendo certa
funcdo na consciéncia do sagrado. Da mesma forma, as narrativas e memaorias que

envolvem os conflitos territoriais desenvolvem uma dindmica funcional (LOBERA;
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TORRES-ALBERO, 2021), como os conflitos existentes na Terra Santa (ARAUJO
JUNIOR, 2020) e em Israel-Palestina (LOBERA; TORRES-ALBERO, 2021).

Os bens simbdlicos de religido séo produzidos em espacos especializados de
producao cultural identificados como instancias promotoras de bens religiosos
(SILVA, 2012). Sdo elas que, em constantes atritos entre si, produzem os bens de
religido e, conforme a demanda construida trata de oferecé-lo e distribui-los ao
seu pUblico-alvo previamente determinado. Essa situagdo, como se vé, é tipica do
mercado de consumo religioso, evidenciando os tracos que delimitam o que se
pode chamarde ‘consumo religioso’. Desde a década de 1980, quando o estudo de
grupos e comportamentos religiosos levava em conta suas dimensoes econdmicas,
considerava-as quase sempre como um aspecto extrinseco que podia serisolado
da dindmica e das logicas propriamente espirituais (SILVA, 2012).

Na esteira de pensamento de Marx (1989) existem duas propriedades dos produtos/
servicos: valor-de-uso e valor-de-troca. Portanto, nem tudo com alguma utilidade
pode ser considerado mercadoria. Paraisso, faz-se necessaria a sintese entre ambas
as propriedades. Complementando a fala de Marx (1989), Bourdieu (2008, p.101)
diz que “[...] transformar algo em mercadoria é realcar o seu valor-de-troca em
detrimento de seu valor-de-uso. Em nossa sociedade, as coisas de maiorimportancia
sdo aquelas com pequeno ou nenhum valor-de-uso”. Essa producdo é simbdlica,
intangivel e ancorada na cultura dos grupos sociais no que é considerado como
sendo algo sagrado. O sagrado, entdo, é convertido em um produto que possa nao
somente serconsumido, como também uma mercadoria comercializada num dado
mercado. Almeida (2018) destaca que ha diferenca entre produto e mercadoria. O
primeiro se refere a algo advindo de uma producao (individual ou coletiva), mas
o segundo termo, relaciona-se especificamente ao mercado de consumo. Assim,
“[...] a mercadoria é um produto a ser vendido” num dado mercado, neste caso,

o mercado religioso.
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Delimita-se o conceito de consumo religioso a partir dos estudos de Bourdieu
(2008), traduzido da relagdo do individuo com a mercadoria intermediada por
uma atividade econdmica (uma das principais, ao lado da producéo, distribuicao,
reparticdo dos rendimentos e acumulacdo) que consiste na utilizacdo, destruicao
ou aquisicao de bens ou servicos religiosos. Nesse sentido, a designacao ‘consumo
religioso’ pode ser proposta para cobrir tracos ja relativamente comuns em diversos
coletivos e experiéncias religiosas e que possuem implicagdes fundamentais para
a sua conformacdo. De um lado, temos ‘mercadorias religiosas’, ou seja, bens e
servicos que se vinculam a determinado rétulo religioso e que se tornam acessiveis
através de estruturas mercantis (instancias promotoras de bens religiosos). Ha casos
em que, do ponto devista dos individuos, o pertencimento religioso passa a ser, em
boa medida, delimitado pelo acesso a tais ‘mercadorias religiosas’. De outro lado,
tém-se as experiéncias religiosas, nas quais o recurso economico desempenha papel
crucial. Aquilo que, de um ponto de vista religioso, define o ‘sagrado’ ou permite a
‘salvacao’, vinculando-se, de alguma forma, as contribuicdes monetarias por parte
doindividuo. De um lado, comoditizacao; de outro, monetarizacao (CAMPQOS, 1997).

E possivel reconhecer tracos que correspondem ao ‘consumo de experiéncia
religiosa’ em diversos segmentos do campo religioso brasileiro, mas o que existe de
mais efervescente e provocativo nesse campo sao os carismaticos catolicos, deno-
minacdes reconhecidas como pentecostais, também os chamados neopentecostais
e certos grupos da Nova Era. Nesses casos, encontram-se de forma mais explicita
inimeros exemplos de comoditizacdo, quer na forma de produtos/mercadorias e
servicos associados a um pertencimento religioso (por exemplo, os cruzeiros gospel,
entre carismaticos e pentecostais), quer na forma de objetos de que depende a
prépria experiéncia religiosa (como os “cristais”, comuns em grupos Nova Era).
Indicadores de monetarizacdo das relacdes religiosas estdo também presentes
nesses segmentos. Muitos grupos religiosos, ou a servico deles, estruturam-se
como servicos profissionalizados, cujo acesso depende de pagamento por parte

do usuario. Entre carismaticos catélicos e neopentecostais, ocupam lugar impor-
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tante, ou mesmo fundamental, nas contribuicdes materiais dos fiéis. Os temas da
‘prosperidade’ e do ‘bem-estar’ adquirem, nesses casos, relevancia central no nivel
doutrinério ou das expectativas dos individuos (ARAUJO JUNIOR, 2020).

Usando o conceito de Campos (1998) de atuacdo das estratégias (comoditizacdo
e monetarizacao) no consumo religioso, entende-se que 0s pacotes de viagens
ofertadas pelas agéncias de turismo especializadas no segmento religioso abrangem
duas conducdes conceituais do consumo. Os individuos influenciados pelos servi-
cos (ofertados pelas instancias promotoras de bens religiosos) associados ao seu
pertencimento religioso (simbolos, crencas, ndo necessariamente uma denominacao)
escolhem roteiros de viagens de cunho religioso como um meio para uma possivel
experiéncia religiosa, ndo isentando o carater de servico religioso da coisa ofertada.
Nesta perspectiva, defende-se que na estratégica do consumo religioso acontece a
comoditizacdo (consumo de servico: pacote de viagem religiosa) e a monetarizacao
(valor monetario como meio para a experiéncia religiosa, ofertada como servico).

Alacuna que Araujo Junior (2020) enfatiza sobre o consumo religioso é que sua
dimensdo ainda foi pouco estudada e tem sido abordada por uma perspectiva
que a subsume, no plano conceitual, a nocdao de “mercado”. Destaca-se que a
expressao “mercantilizacao da religiao” nao deve somente ser acompanhada de
um juizo de valor (quanto mais mercantil, menos religioso e/ou de uma aplicagao
seletiva, pois apenas alguns agentes religiosos se comportam segundo as leis do
mercado), mas também pensado como uma possivel tendéncia social do consumo
de experiéncia agora vivenciada pelo campo religioso.

Até o momento foi aludido acerca do consumo como fenémeno social que traduz
sua capacidade relevante no contexto religioso, promovendo o que se denomina,
como consumo de experiéncia religiosa, a partir do conceito de experiéncias extra-
ordindrias promovidas pelas instancias promotoras de bens simbdlicos (BARBOSA,
2008). Duas vertentes sinalizam as construcdes dessas experiéncias extraordinarias:
uma, promover a descontinuidade em relagdo ao cotidiano; a outra, o deslocamento

e consciéncia territorial. Essas vertentes recebem um esforco na invencao de periodos
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deruptura e de entrada de consciéncia territorial. A referida consciéncia se desdobra
a partirdos constructos simbdlicos, histéricos e geograficos tomados pelo individuo
nesse deslocamento. Numa esfera do extraordinario, as férias, periodos discricionais,
ou periodos de possiveis experiéncias “extra-ordinarias”, em determinados territérios
alusivos, seriam exemplos que configuram esse deslocamento, fora do ordinério,
que quebram a ordem territorial do cotidiano (ARAUJO JUNIOR, 2020). Ahola (2006)
aponta ainda que a categoria do extraordinario pode ser comparada as experiéncias

de pico, tematizada por Maslow (1962).

Distinguindo-se da experiéncia cotidiana, do fluxo diario de estilo casa-trabalho,
a experiéncia extraordinaria tem dois tracos: o primeiro € a sua ativacao, que
acontece por meio de eventos descontinuos ou ndo usuais; o segundo, a sua
caracterizagdo, uma vez que é preenchida por niveis mais altos de intensidade de
sentimentos e emocdes pautadas, quase sempre, por uma transmutacdo territorial
real ou simbélica (AHOLA, 2006, p.45).

Existe ainda uma distin¢do Util realizada por Ahola (2006), segundo a qual existem
experiéncias limiares e limindides, considerando-se que, etimologicamente, um
limiar é a divisa, um estado entre dois pontos, como o normal e o além do normal.
No caso das peregrinacoes religiosas na Terra Santa, por exemplo, existem estados
ou momentos preliminares da experiéncia, como a preparacao até o Monte Sinai
ou a via dolorosa; estados limiares, nos quais o peregrino experimenta a fronteira
territorial entre o sentido cotidiano da sua vida e a partir de uma consciéncia
territorial real (estar de fato na Terra Santa); ou simbdlica (estar em um memorial
que represente aquela realidade extraordinaria).

Assim, partindo de estudos de situagdes limiares, mas comumente referidos ao
estudo de experiéncias religiosas, no ambito do turismo, as experiéncias teriam
caracteristicas limindides. Trata-se aqui, de ficcoes de experiéncias, ndo em sentido
depreciativo, mas estritamente técnico, apontando para o fato de que as experiéncias
sdo criadas artificialmente (a partir dasinstancias que a promovem e ndo daquele
que a vive), ou seja, produzidas com o objetivo claramente estético-sensorial se

tornam extraordindrias por si mesmas, como produtos/mercadorias, ndo mais
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tratadas como subprodutos de um sistema de vida, qual o religioso e o mistico.
Trata-se de um deslocamento territorial real ou simbdlico importante, porque o
desejo que orientava para a experiéncia do religioso continua alimentando a busca,
formalmente ainda a mesma, o que talvez explique porque o nivel de expectativa
é sempre muito alto. A construcdo da experiéncia limindide é caracterizada por
um contrato que precisa de diversas formas e camadas de trabalho, tendo de
prever situacGes de risco, problemas, desisténcias, compensacdes monetarias,
nem sempre previstas no sistema mais tradicional, ligado a esfera do religioso ou
do mitico, trabalhando em outros termos essa ideia de deslocamento territorial
(ARAUJO JUNIOR, 2020).

3 CONSIDERACOES FINAIS

O universo dos simbolos utiliza-se de um repositorio mental-cultural (re)afirma
avivéncia do consumo religioso, proporcionando uma experiéncia ‘Unica’. A expe-
riéncia proposta por meio da religiosidade em que a religiao, simbolos religiosos e
aapropriacao dos territorios estdo inseridos se tornam mercadorias num mercado
especifico, o religioso. Assim, as experiéncias religiosas podem ser interpretadas
como um tipo de consumo simbdlico, ou seja, como uma forma de as pessoas
consumirem simbolos religiosos e de construirem suas identidades religiosas
através dessas experiéncias. Essa forma de consumo simbodlico pode ser vista
como um aspecto da religiosidade, que é entendida como um fendmeno complexo
que envolve ndo apenas crencas e praticas religiosas, mas também experiéncias
subjetivas e construcdes sociais e culturais.

As experiéncias religiosas podem ter diferentes utilidades para as pessoas, tais
como o alivio do sofrimento, a busca de sentido e propdsito na vida, o fortalecimento
das relacOes sociais e a construcao de identidades pessoais e coletivas, incluindo
a formacdo de um re-pertério dirigido a consciéncia territorial. As implicacoes

desses resultaos podem ser diver-sas, dependendo do ponto de vista e dos inte-
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resses envolvidos. Por exemplo, para os estudio-sos da religido, podem fornecer
insights importantes sobre o papel da religido na sociedade contemporanea e
sobre as relagdes entre religiosidade, consumo e cultura. Ja para as pessoas que
vivenciam experiéncias religiosas, pode ajudar a compreender melhor seus proprios
sentimentos e motivacdes, bem como a lidar com os desafios e oportunidades
que surgem em sua vida religiosa.

Assim, o objetivo foi alcancado na medida em que permitiu a compreensao das
relacdes entre a construcao de simbolos na contemporaneidade e a consciéncia
territorial, sendo essa relacao complexa e endossado pelo tempo. De fato, o artigo
nao problematiza diretamente o fendmeno comunicacional que envolve a relagado
entre simbolos religiosos e consciéncia territorial. No entanto, € possivel inferir que
essa relacao pode ser entendida como um processo de construcao e transmis-
sao de significados que se da por meio da comu-nicacao simbdlica. Os simbolos
religiosos, nesse caso, funcionam como elementos que agregam significado a
territorialidade e contribuem para a formacao da identidade cultural e social de
um determinado lugar.

Assim, a relacdo entre simbolos religiosos e consciéncia territorial pode ser
conside-rada um fendbmeno comunicacional na medida em que envolve a produ-
cdo, circulacdo e re-cepcao de mensagens simbolicas que constroem e reforcam
determinados valores e signifi-cados relacionados a territorialidade. Nesse sentido,
acomunicacao pode desempenhar um papel fundamental na promocao da cons-
ciéncia territorial e no desenvolvimento regional, uma vez que é por meio dela que
os valores e significados simbdlicos sdo compartilhados e internalizados pelos
membros de uma comunidade.

Contudo, éimportante destacar que a relacao entre simbolos religiosos e consci-
énciaterritorial também pode ser entendida como um problema econdémico, social
e antropoldgi-co, uma vez que esta intimamente ligada as dindmicas de poder,
exclusdao e desigualdade que atravessam as relacoes sociais em determinados

contextos. Assim sendo, a abordagem desse fendmeno deve considerar também
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essas dimensdes, em uma perspectiva interdisci-plinar, na qual a comunicagao
também esta inserida.

O artigo traz ainda algumas novidades interessantes para o entendimento da
relacdo entre a experiéncia religiosa e o consumo. Em primeiro lugar, os resultados
indicam que a experiéncia religiosa pode ser um recurso para enfrentar situacdes
de estresse e incerteza, o que pode explicar por que algumas pessoas recorrem a
elaem momentos de crise. Em segundo lugar, o estudo sugere que a experiéncia
religiosa pode ser considerada uma forma de consumo simbélico, uma vez que
os individuos consomem bens e servicos religiosos com o objetivo de satisfazer
necessidades simbdlicas, como a busca de significado e pertencimento. Além disso,
o artigo destaca aimportancia da compreensdo do papel dos simbolos religiosos
na construcao da experiéncia religiosa e da religiosidade, o que pode ajudar a
compreender a forma como as pessoas se relacionam com a religido e como elas
consomem bens e servicos religiosos. A discussao proposta envolveu as vivéncias
do ambiente social contemporaneo e como este transforma as possibilidades da
experiéncia religiosa crista. Essas formas foram descritas e caracterizadas pelas
estruturas sociais seculares ou religiosas, que se consolidam em uma época em que
o encantamento do mundo também se da pelas praticas religiosas. Evidenciou-se
igualmente o papel das instancias produtoras do sagrado e, por consequente,
as instancias promotoras de bens simbodlicos que, nesse caso, sdo os agentes de
turismo religioso. As instancias produtoras de bens religiosos ganham forca na
medida em que h& uma bricolagem no espaco social secular ou profano para o
religioso intermediado pela cultura e globalizacao.

Aconclusdo leva ao entendimento de que os simbolos (religiosos) sao construidos
para cumprir certo papel social, no qual a consciéncia territorial também cumpre
certa funcdo, sacralizando os territérios considerados ‘santos’. No processo de
sacralizacdo territorial, a consciéncia sobre o territorio sagrado é gerada de forma
que a cultura remodela aquele espaco. Essa remodelagem ocorre igualmente
porque a globalizacdo e a mundializacao fazem parte deste processo, concomitan-
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temente, em que a cultura se aproveita desses elementos para se manter ativa local
e regionalmente. Nesse ciclo de transformacdes e conversdes proporcionado pelo
consumo, a fé é a matéria-prima que sustenta os bens simbodlicos transmutados
ou coisificados em produtos comercializados no mercado religioso. Sacralizam-se
esses bens, especialmente, aqueles intangiveis por meio da experiéncia religiosa,
vivenciando o sagrado endossado pelo tempo e pela prépria referéncia cultural.
Ndo se trata apenas de mercantilizar uma vivéncia espiritual-religiosa, mas de
transformar essa vivéncia (ou até mesmo a reputacdo de um dado territorio) em
uma consciéncia territorial mediada pelo simbélico que é comunicada a sociedade,

transformando-se em prética social e comunicacional.
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