EDITORIAL

E com alegria que brindamos aos nossos leitores com uma edicdo que traz textos
sobre diversas tematicas e autores nacionais e internacionais. Informo que estamos
tendo sucesso na implantacdo do nosso periddico na plataforma SEER, como pode ser
observado desde a edi¢do 14 (v.15, n.1, jan-jun de 2011), e que ja estdo disponibilizadas
as versbes digitais das edigfes compreendidas entre 05 (2001) e 13 (2005).
Recentemente, procedemos a indexacdo do “Cadernos de Comunicacdo” no indexador
“Sumarios.org” ¢ fizemos a solicitacdo também ao “DOAJ”.

A 162 edicdo — correspondente ao v.16, n.1, jan-jun de 2012 —, traz artigos que
versam sobre pesquisas em: audiovisual e identidade, com abordagem de cinema,
televisao e dualidades; jornalismo pelo angulo dos esportes e da histéria, por meio de
objetos que se contextualizam na Argentina; publicidade e propaganda, a partir de
reflexBes sobre a construcdo identitaria nos andncios e o ensino da profissao; e relagdes
publicas no ambito da comunicacdo publica. Ja na se¢do dossié apresentamos quatro
trabalhos da area de producdo editorial, que trazem desde charges a fanzines,
tensionando politica, cultura, historia e literatura.

O texto “Marcas da mutagdo: violéncia e identidade no cinema de cronenberg”,
de autoria de André Gustavo de Paula Eduardo e de Deborah Cunha Teodoro,
mestrandos da Universidade Estadual Paulista, proporciona reflexGes acerca de
identidade, do cinema de David Cronenberg e do que se entende por p6s-modermo. Ja
em “A estética do desconforto em 21 gramas’: entre a redencdo e o inferno”, Claudio
Rodrigues Coracdo, doutorando da ECA/USP, se questiona quanto as dualidades da
referida pelicula com base na desintegracdo dos personagens e de suas trajetorias.
Marcelo Rocha, doutor em teoria da literatura, e Luciano Costa, jornalista, em
“Simulacdo e simulacro: a realidade do Big Brother Brasil” discutem a televiséo e seus
hibridismos por meio de um reality show que ganhou popularidade no pais e conquistou
grandes audiéncias. Algumas ideias de Platdo e de Baudrillard sdo apresentadas no
artigo.

O contexto argentino esta presente em analises jornalisticas de, pelo menos, dois
estudos. Ximena Carreras Doallo, doutora e professora da Universidad Nacional de
Quilmes, em “Perdn en el Congreso: un analisis discursivo de las aperturas de sesiones
ordinarias durante el peronismo historico (1946-1955)” nos propde uma reflexdo sobre

conceitos de representacdo a partir da analise da nacdo Argentina e sua relagdo com as
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demais regides do pais nas sessdes ordindrias do Congresso Nacional. J& o jornalista
Eduardo Covalesky em “Esporte na sociedade midiatizada: o futebol argentino sob as
l6gicas politicas e midiaticas”, tensiona aspectos da midia, da politica e de sua
influencia na cobertura esportiva através da analise semioldgica de alguns titulos de o
Clarin e discursos de Cristina Kirchner e Julio Grondona disponibilizados em sites
especificos.

A érea de publicidade e propaganda, nesta edigdo, tem suas discussdes calcadas
no ensino da profissdo, presente no texto “O papel pedagdgico da propaganda”, de
Meérli Leal Silva, doutora em Educacéo e professora da Universidade Federal do Pampa,
que traz como pressuposto o fato de que a publicidade de massa representa valores
hegemonicos da sociedade e auxilia na construcdo dos papéis sociais. Nesta vertente,
porém com outro viés, o publicitario e mestrando em Comunicacdo, Filipe Bordinhdo
dos Santos, discute a representacdo da masculinidade em andncios por meio de
categorias como sexualidade, familia e trabalho — tudo situado no contexto da
contemporaneidade, em seu texto “Identidade de género: anotacbes sobre a
masculinidade contemporanea na publicidade”.

Em “Comunicacdo publica digital: reflexdes tedricas para a analise de portais
governamentais”, do doutorando Bruno Kegler e da professora doutora Maria lvete
Trevisan Fossa, por meio de revisdo da bibliografia existente e de uma discussdo
tedrica, podemos pensar sobre as relacBes publicas no que tange ao relacionamento
entre Estado e cidaddos, mediados pelos portais digitais de governo.

No dossié tematico sobre “Producdo Editorial” temos duas contribuicdes
estrangeiras e outras duas nacionais. As internacionais refletem sobre objetos de
nacionalidade argentina, enquanto que nas nacionais discute-se sobre a histéria da area e
a literatura de fanzine.

Amadeo Gandolfo, doutorando da Universidad de Buenos Aires, no artigo “El
laboratorio de los dibujantes: sociabilidad y politica entre los caricaturistas argentinos
(1930-1960)”, por meio da analise do humor em produtos editoriais de uma época
procura identificar filiagbes, o desenvolvimento e possiveis vinculacbes que certos
autores possuiam. Isto serve para pensar sobre sua sociabilidade e organizagcdo em torno
de uma rede ou circulo de produtores. Em “Colecciones editoriales de la década de 1960
y principios de 1970 en Argentina. Las colecciones sobre comunicacion”, o professor
Bruno De Angelis da Universidad Nacional de Quilmes, reflete sobre questbes politicas

a partir de colecGes editoriais de seu pais datadas dos anos 1960 e70.
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A professora doutora Marilia de Araujo Barcellos, no texto “Producdo de
Editorial e inicio do Século XXI” discute sobre mudangas, posturas ¢ inovagdo no
campo editorial e sua profissionalizacdo a partir do livro digital e as perspectivas que ele
traz para o trabalho na area. O artigo “A virdtica contaminacdo burroughiana na
literatura de fanzine” da académica Luciane Bernardi de Souza discute sobre fanzine, a
técnica literéria cut-up e as possibilidades de intertextualidades neste meio.

Desta forma apresentamos a edi¢do n.16 dos “Cadernos de Comunicagdo”, que
foram retomados a partir da edicdo de janeiro-junho de 2011. Ressaltamos que artigos
podem ser enviados em regime de fluxo continuo para avaliacdo de nossos pareceristas

e possivel publicacdo. A proxima edicdo deverd estar disponivel em dezembro de 2012,

Flavi Ferreira Lisbhoa Filho
Editor

Esta obra esté licenciada sob uma Licenca Creative Commons
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