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ARQUEOLOGIA DA MIDIA E “ESCAVA(;AO" NO TWITTER: O NASCI-

MENTO DA HASHTAG #RI102016

Resumo: A arqueologia da midia € um conceito que visa entender os proces-
sos culturais por meio da escavacao de registros midiaticos. Esse artigo se
prop0s a identificar como ocorreu o surgimento da hashtag #Ri02016. Para
isso, por meio de um “agir arqueoldgico”, foram utilizadas ferramentas que
buscam registros digitais em sites para determinar quando o termo surgiu
no Twitter. A partir dos conceitos de arqueologia da midia e dos levanta-
mentos realizados foi apresentado o processo de resgate dos registros, as-
sim como uma reflexao acerca os dados recuperados.

Palavras Chave: Arqueologia da midia; hashtag; Twitter; #Ri02016.

ARQUEOLOGIA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION Y "EXCAVACI-

ON" EN TWITTER: EL NACIMIENTO DEL HASHTAG # R102016
Resumen: La arqueologia de los medios es un concepto que busca entender
los procesos culturales a través de la excavacion de registros mediaticos.
Este articulo propone identificar, por medio de un “actuar arqueolégico”,
como ocurrid el surgimiento del hashtag # Rio2016. Para ello, utiliza herra-
mientas que buscan registros digitales en sitios web para determinar cuan-
do el término surgié en Twitter. A partir de los conceptos de arqueologia de
los medios y de los levantamientos realizados, se presenta el proceso de res-
cate de los registros, asi como, una reflexion sobre los datos recuperados.
Palabras Clave: Arqueologia de los medios de comunicacidon; hashtag; Twit-
ter; #Ri02016.

MEDIA ARCHEOLOGY AND "EXCAVATION" ON TWITTER: THE BIR-

TH OF #R102016 HASHTAG

Abstract: The media archeology is a concept that aims to understand the
cultural processes through the excavation of media records. This article
aims to identify how the hashtag #Ri02016 was created. Tools were used in
an "archeological action" that sought digital records on websites to de-
termine the sequence of appearance of the hashtag on Twitter. Based on
media archeology concepts, the records retrieval process is presented, as
well a reflection about the recovered data.

Key-word: Media Archeology; hashtag; Twitter; #Rio2016.
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1 INTRODUCAO

De acordo com o blog oficial do Twitter (2016¢) foram contabilizados
mais de 187 milhdes de tweets relacionados ao Jogos Olimpicos Rio 2016,
com visualiza¢bes sobre este assunto superando a marca de 75 bilhdes. Des-
sa forma, inimeros sao os trabalhos e pesquisas académicas relacionadas as
redes sociais, focando prioritariamente nos assuntos que estao em evidén-
cia mididtica, por vezes desconsiderando um entendimento de como esses
processos sao iniciados. Nao é raro observar que a velocidade e o imediatis-
mo da propagacao de conteudo na internet podem levar a constante volati-
lidade dos assuntos veiculados na midia.

Esse artigo visa percorrer um caminho contrario ao recorrentemente
utilizado. A partir de um levantamento retroativo na internet, foi propos-
ta uma descricdo do resgate do nascimento do termo #Ri02016 no Twitter,
buscando encontrar os primdrdios e a origem de sua disseminagao na rede.
O processo de propagacao e utilizacao de termos na internet possivelmente
é um longo processo que pode ter iniciado muito antes dos registros que
sao coletados e explorados na atual pauta midiatica. Portanto, amparan-
do-se nos conceitos de arqueologia da midia, através de um processo de
‘““escavacao” nainternet, foi realizado umresgate de como surgiu a principal
hashtag referente a dltima edicao dos Jogos Olimpicos de Verao, realizados
pela primeira vez em um pais sul-americano, na cidade do Rio de Janeiro.

2 ARQUEOLOGIA DA MIDIA E “ESCAVA(;AO” NO AMBIENTE DIGITAL

O termo “arqueologia da midia”, apesar de nao poder ser considerado
uma disciplina académica e ndo possuir uma definicao consensual, vem
sendo utilizado de maneira crescente em diversos estudos nos campos das
ciéncias sociais e da comunicacdo. A proposta da arqueologia da midia pode
ser resumida como a busca pela escavacdao de fendmenos midiaticos, re-
mexendo arquivos textuais, visuais e sonoros, assim como colecdes de ar-
tefatos, enfatizando suas manifestacdes discursivas e materiais da cultura,
podendo transitar através de todos os campos das ciéncias humanas, sociais
e artisticas (HUHTAMO; PARIKKA, 2011).

Os avancos tecnoldgicos e conceituais das midias se apresentam como
ponto inicial em sua arqueologia. De acordo com Zielinski (2006), com o sur-
gimento e o desenvolvimento de diversas técnicas de reproducao, foram
possibilitadas inimeras formas relevantes de representacao do mundo, con-
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sequentemente, é praticamente impossivel que o pesquisador tenha acesso
a todas elas, o que acaba por limitar suas experimentacdes. Tais pesquisas
ocorrem por meio de interfaces, que, ao serem conhecidas e moldadas,
podem simular o mundo em modelos computacionais, por exemplo. O autor
(ibidem) define essas técnicas de reproducdo dos mundos existentes e da
criagao de novos mundos como “midias do tempo”. Ao citar fotografia, tele-
grafia, vitrola, camera cinematografica, entre outros aparatos tecnoldgicos,
Zielinski (2006) enfatiza o poder de armazenamento desenvolvido nesses
aparelhos, que acabam tornando-se “técnicas culturais avancadas”.

Minha arqueologia apela no sentido de manter o conceito de midia
tdo aberto quanto possivel. [...] Tudo que podemos fazer é reali-
zar certos cortes na consciéncia para adquirir acesso operacional.
Esses cortes podem ser definidos como constructos; no caso da
midia, como interfaces, dispositivos, programas, sistema técnicos,
redes e formas midiaticas de expressao e realizacdo, como filmes,
videos, instalacdes de maquinas, livros ou websites. Encontramos
tudo isso entre um e o outro, entre a tecnologia e os seus usua-
rios, entre diferentes lugares e tempos. Nesse dominio da media-
cao, a midia processa, modela, padroniza, simboliza, transforma,
estrutura, expande-se, combina, vincula. Realiza isso com a ajuda
de simbolos, acessiveis aos sentidos humanos: nimeros, imagens,
textos, sons, designs e coreografia (ZIELINSKI, 2006, p. 51-52).

A midia apresenta um comportamento parecido com o do tempo na
relacdo estabelecida por Zielinski (2006), ambos sdo constantes e infinitos,
sendo impossivel serem analisados em sua totalidade. Nesse contexto de in-
finidades midiaticas a arqueologia da midia, conforme Ernst (2011), emerge
como uma ferramenta analitica, um método de analisar e de apresentar as-
pectos da midia que escapariam do discurso da histdria cultural. Por outro
lado, Huhtamo (1997) defende uma aproximacdo arqueoldgica para a midia
relacionada a uma evolugao ciclica e nao cronoldgica do desenvolvimento da
cultura midiatica. De qualquer forma, o autor destaca a importancia da “es-
cavacao”, pois, é através dela que se possibilita o encontro e identificacao
desses comportamentos em ciclos.

Com a chegada do computador, assim como da televisao, Zielinski
(2006) salienta o surgimento de uma sintetizacdo das tecnologias em uma
“monomidia”, e com a internet todas essas midias se relacionam, apesar de
existirem individualmente. Contribuindo com esse pensamento, Manovich
(2001) destaca o papel das “interfaces culturais”, definido-as como inte-
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racdes que acontecem entre a relacdo humano-computador, onde por meio
da tecnologia dos computadores a cultura é distribuida e armazenada, e se
passa a acessar todas as midias através de uma Unica “maquina universal de
midia”. Assim, a interface humano-computador se amplia para a interface
humano-computador-cultura. O autor (ibidem) enfatiza que vivemos em
uma cultura onde a producao, distribuicao e recepcao da maior parte dos
contetidos é mediada por softwares. No mesmo caminho, Ernst (2001, p.
253) considera que com a arqueologia da midia é possivel expor “a tecnica-
lidade da midia nao para reduzir a cultura a uma questao tecnoldgica, mas
para revelar momento tecno-epistemoldgico da prépria cultura”.

Tais processos tiveram sua relevancia amplificada com a internet, que
relacionada com computadores e softwares, permitiu que a arqueologia da
midia obtivesse significancia e possibilidades de aprofundamento, “[...] o
cientista social de hoje se encontra diante de uma oportunidade magnifica.
A internet coloca o mundo social, em todo seu desarranjo e complexidade,
na soleira da sua porta” (FRAGOSO, RECUERO, AMARAL, 2011). E dessa
forma que Gustavo Fischer (2013) aborda a arqueologia da midia, inves-
tigando fragmentos da internet, coletando e “escavando” informac¢des na
rede visando estabelecer um método de pesquisa capaz de definir aproxi-
magoes possiveis acerca das observacdes encontradas. O autor chama esse
movimento de “agir arqueoldgico”, citando o interesse em “[...] pensar
sobre os percursos feitos e os processos de escavacao, partindo da premissa
que estamos agindo arqueologicamente” (FISCHER, 2013, p.11). O autor en-
fatiza que ao pesquisar artefatos digitais online, a web pode ser considerada
um sitio (site) arqueoldgico, onde o pesquisador realiza um processo de
busca de pistas para compreender determinado comportamento dentro de
uma midia digital. Os artefatos desse “sitio” podem ser comparados aos
registros estudados por Ernst (2011) nas midias analdgicas. Ao pesquisar a
influéncia de aparatos tecnoldgicos na cultura, o autor afirma que ao assistir
ou ouvir registros sonoros e visuais, nao estamos nos comunicando com
os mortos, mas sim “lidando com o passado como uma forma de presenca
com delay, preservada em uma memdria tecnoldgica” (ERNST, 2011, p. 250).
Dessa forma, a arqueologia da midia pode ser colocada entre os extremos
do humano e do tecnoldgico:

A cultura humana ndo perde, mas ganha com esse desafio do ndo-
-humano. Vamos usar a arqueologia da midia para suspender nos-
sas interpretacdes sujeito-centradas por um momento, enquanto
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ao mesmo tempo admitindo que essa aproximacgao tecno-ascética
é s6 outro método para chegarmos perto do que amamos na cul-
tura (ERNST, 2011, p. 253).

Chun (2011) critica essa relacdo tecnoldgica entre materiais e registros
online com a memdria e 0 arquivamento na internet, apresentando outra
perspectiva arqueoldgica da midia. Com as maquinas digitais atuando dire-
tamente na nossa experiéncia de tempo e de repeticao, o conceito do que é
novo pode ser considerado “escorregadio”, ja que os dados podem circular
para sempre e serem redescobertos como novos, especialmente pela ndo
equiparacao entre a ideia de memdria e armazenamento na internet.

Considere videos antigos do YouTube ou antigos e-mails que circu-
lam “para sempre” e redescobertos como novos. Esta constante
repeticao, ligada a um reldgio incessante e inumano, aponta para
algo mais importante que velocidade — a ndo-simultaneidade do
novo, o qual argumento que sustenta as novas midias como tal.
[A] memdria, com sua constante degradacdo, ndo equivale a ar-
mazenamento, embora a memdria artificial tenha historicamente
combinado o transitdrio com o permanente (...), as midias digitais
complicam essa relacao ao fazer o permanente ser um efémero
durante, criando rela¢des degenerativas nunca vistas entre huma-
nos e maquinas (CHUN, 2011, p. 184).

A internet pode ser considerada um arquivo digital infinito de possibi-
lidades arqueoldgicas mididticas, porém a relacdo entre memdria, arma-
zenamento e dados realizada pelas maquinas, a partir da criacao de con-
teudos pelos humanos, indica uma certa estranheza e desorganizacao.
Segundo Fischer (2012, p. 47), “ndo hd um sistema coerente de estocagem
das paginas, nao ha bibliotecarios oferecendo uma ficha catalografica ou
um indice baseado em conteudos”. Logo, a arqueologia da midia na internet
pode se revelar como um processo que permite um entendimento e apro-
fundamento acerca das caracteristicas, evolu¢bes e iniUmeras utilizacdes
das midias digitais na atualidade. Entender o comportamento desse campo
é fundamental, Fischer e Grebin (2012. p. 10) destacam que o exercicio de
resgate e recuperacao como metodologia para estudar sites e softwares
na internet por meio dos elementos levantados em investigacdes, rastre-
amentos e ‘“escavacdes”, permite “um acompanhamento progressivo e
regaste de vestigios e um didlogo sobre as caracteristicas das midias, na
evolugao das interfaces culturais, com a contribuicao de uma reflexdo in-
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fluenciada pelo conceito de arqueologia das midias”.

Para melhor explorar o “sitio” proposto é importante inicialmente en-
tender, mesmo que resumidamente, seu funcionamento. Considerando a
proposta de apresentar uma ideia inicial de “agir arqueolégico” por meio da
escavacao da hashtag #Rio2016, a partir da rede social digital Twitter, faz-se
necessdario uma breve contextualizacdo de seu funcionamento.

3 TWITTEREA UTILIZAQAO DE HASHTAGS

A internet, de acordo com Fischer (2012), do ponto de vista da sua ma-
terialidade, pode ser caracterizada por duas propriedades principais: a pre-
senca de sites (webpages) e sua possibilidade de insercdo de veiculacées
associativas (links). Com a agregacdo de imagens, textos, videos e sons em
conexdes “hipertextuais” e “hipermidiaticas”, os sites permitem a execu-
cao de diferentes processos acessiveis ao usuario, e os links possibilitam a
vinculagao entre diversas paginas ou conteddos, tornando-os localizaveis
nos inumeros bancos de dados ligados a internet.

Ao abordar sites de redes sociais e redes sociais na internet, Recuero
(2015) enfatiza que estes sdo conceitos diferentes. A autora ressalta que
“redes sociais” na internet sao extensdes das redes sociais offline formadas
pelos individuos, se diferenciando por deixarem rastros publicados online, e
desse modo, recuperaveis e buscaveis. Essas redes, sao representadas atra-
vés de sites de rede social, que sao a ferramenta que viabiliza as relacées
entre seus usuarios.

E preciso que se diga, ainda, que o site ndo € a rede. Trata-se de
um suporte, que é apropriado de diferentes formas pelos grupos
sociais e cujos efeitos sdao construidos pelo complexo universo de
negociacdo de normas e formas de interacdo. [....] Sites de rede
social correspondem a um tipo especifico de site voltado para a
criacdo e manutencdo de redes sociais (RECUERO, 2015, p. 24).

Fundado em 2006, o Twitter é um site de rede social que permite que
0s usuarios publiquem e troquem mensagens de até 280 caracteres através
de computadores, telefones celulares, entre outros dispositivos com aces-
so a internet (JAVA, et al, 2006). Ele também pode ser definido como um
“microblog”, que, de acordo com Murthy (2013), é um servico baseado na
internet onde: (1) usudrios possuem um perfil pdblico em que transmitem
algum tipo de mensagem publica ou atualizacdo; (2) as mensagens se tor-
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nam publicamente relacionadas através dos usuarios; (3) os usuarios podem
decidir quais mensagens querem receber, mas ndo necessariamente quem
recebe suas mensagens.

Segundo seu site oficial (TWITTER, 2016b), até julho de 2016 a platafor-
ma contava com 313 milhdes de usudrios mensais ativos e 1 bilhdao de visi-
tas mensais Unicas a sites relacionados a tweets, e foi considerado uma das
primeiras plataformas a utilizar a hashtag (representada pelo simbolo “#”)
como forma de marcacao, definido oficialmente da seguinte maneira:

A hashtag, escrita com o simbolo #, é usada para indexar palavras-
-chave ou tdpicos no Twitter. Esta funcao foi criada no Twitter e
permite que as pessoas sigam facilmente os tdpicos de seu inte-
resse. [...]

Palavras com hashtag que passam a ser muito populares sao, mui-
tas vezes, Assuntos do Momento (TWITTER, 2016¢).

Ademais, Tsur e Rappoport (2012) argumentam que a hashtag é um ca-
ractere especial utilizado nos sites de redes sociais como marcador para in-
dicar um contexto ou ideia central de uma determinada publicacdo. De acor-
do com Costa-Moura (2014, p. 150):

[...] a utilizacdo de uma hashtag passa a fornecer um meio de agru-
pamento instantaneo de mensagens e metadados — os quais, a
partir dai podem ser acessados, ao alcance de um clique, de qual-
quer lugar do planeta, juntamente com o conjunto todo (stream-
ming) de mensagens que circulam na rede com a mesma # (COS-
TA-MOURA, 2014, p. 150).

A utilizacao das hashtags foi um processo paulatino e, ha indicios que
apontam que sua utilizagao se amplificou através do Twitter. Segundo o
Twitter (2017), o primeiro registro oficial de publicacdo de hashtags na rede
foi em agosto de 2009, pelo usudrio Chris Messina (@chrismessina). No mes-
MO ano, a partir do anudncio dos tdpicos mais abordados na rede, ocorreu a
disseminacdo das hashtags, que, segundo Chang (2010), se estabeleceram a
partir de sua presenca entre as palavras mais utilizadas da plataforma.
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Figura 1: Trending topics Twitter 2009

TRENDING TOPICS 2009
NEWS EVENTS PEOPLE |

#iranelection Michael Jackson

Swine Flu susan Boyle

Gaza Adam Lambert

m Kobe (Eryant)

Tehran Chris Brown

Wi nfly Chuck Nams

AIG Joe Wilson

#uksnow Tiger Woods

Earth Hour Christian Bale

#inaugl9 A-Rod (Alex Rodnguez)

Fonte: Chowdhury, A. (2009) apud Chang (2010).

Nesse periodo foi indicada a possibilidade das hashtags serem efetiva-
mente apropriadas pelos usuarios. Consequentemente elas comecaram a
apresentar relevancia dentro das postagens e das conversacdes nos sites
de rede social, servindo como um sistema de marcacao e agrupamento de
assuntos, possibilitando que tdpicos especificos fossem relacionados, disse-
minados e resgatados constantemente na internet.

4 #R102016: A BUSCA PELO SEU SURGIMENTO

O Twitter foi o site escolhido para este artigo por ser considerado uma
“plataforma livre”, que disponibiliza ferramentas flexiveis de pesquisa, pro-
porcionando um “agir arqueoldgico” mais completo em relacdo a outros
sites de redes sociais. Diferentemente dos demais, sua ferramenta de busca
avancada possibilita o resgate de postagens por meio de filtros especificos
como: usuario, data ou local, permitindo um exercicio de escavacao mais
aprofundado.

Paraidentificar o ponto de origem e de proliferacao da hashtag #Ri02016,
foram realizadas buscas manuais retroativas, onde os primeiros resultados
encontrados datam do final de 2008 e inicio de 2009, com apenas trés ocor-
réncias esporadicas. O primeiro registro encontrado foi dia 25 de janeiro de
2008. Antes dessa data, ndo foi encontrada nenhuma a utilizacao do termo
no Twitter.
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Figura 2: Primeiros Tweets da hashtag #Rio2016 encontrados

#Ri102016 since:2008-01-01 until:2009-03-30

TOP ULTIMAS PESSOAS FOTOS VIDEOS MAIS v

B Samuel Pereira @Samuka3000 - 16 de fev de 2009
#ri02016 putzlllll o g ki esse povo tem na cabega??7??? #0MG

("A alexborba @alexborba - 8 de ago de 2008
= #pequim08 esse cara voando com a tocha e o imenso teldo de fundo ta bem

fodal inflacionoul #rio2016 tem que fazer o cristo dancarl

Thiago Velloso (@riotemporada
gm Rio com tudo em cima para a #Rio2016 segundo entidade especializada:
http:/itinyurl.com/2y3iqu

25 de jan de 2008

Fonte: Twitter.com — Busca avancada: #Ri02016, de 1° de janeiro de 2008 até 30 de mar-

co de 20009.

Em abril de 2009 (gréfico 1 - ponto A) foram encontrados registros mais
frequentes de postagens, que comecaram a diminuir gradativamente nos
trés meses posteriores, retomando seu crescimento em agosto do mesmo
ano. A partir do dia 28 de setembro de 2009 (gréafico 1 - ponto B) constatou-
-se um aumento geométrico do termo. A evolucao foi tao grande que im-
possibilitou a continuacao de uma contagem manual, que foi interrompida
depois de atingir a marca de trés mil tweets.

Grafico 1: Tweets com #Ri02016

N&o mensurado

Fonte: Elaborado pelos autores a partir da busca avangada do Twitter.
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Com a identificacdo de dois momentos de amplificacao das postagens
de acordo com o grafico 1, partiu-se para uma analise de quais seriam os
acontecimentos que possivelmente influenciaram essas movimentacdes na
rede. Ao analisar a listagem das postagens de abril (gréfico 1 — ponto A), foi
constatado o aparecimento do perfil oficial @Ri02016", com o primeiro twe-
et ocorrendo no dia 5 de marco de 2009 - vale ressaltar que a utilizacao da
hashtag #Rio2016 pelo perfil aconteceu somente no dia 13 de abril, apds di-
versas postagens. Provavelmente o surgimento do perfil oficial, mesmo nao
sendo o criador do termo #Ri02016, pode ter influenciado no crescimento
constatado no més de abril.

Figura 3: Primeiros Tweets do perfil oficial @Rio2016

Rio 2016

’ #Ri02016 Rio de Janeiro recebe Gran Slam de Judd. Leia em

Rio 2016 2 de abr de 200
Campanha Rio 2016 da a volta ao mundo em uma semana

120 http:/inyurl.com/cl7fjb 6° Confira: hitp:/iwww.rio2016 org.br/pt/Noticias/Notficia.aspx?idConteudo=809
Rio 2018 6 - 13 de abr de 200 Rio 2018 6 - 26 de mar de 20
’ #Rio2016 Confira a mensagem de apoio do nadador Thiago Pereira ’ Delegacdo da candidatura no sportaccord conta com autoridades.
112 hitp:#tinyurl.com/c5132q 50 representantes do Comité Rio 2016 e a medalhista olimpica Adriana Behar.
' Rio 2016 016 - 8 de abr de 2009 'S Rio 2016 Rio2016 le mar de 200
) 4 Eike Batista abraca a campanha Rio 2016 & faz doacao ) 4 Rio 2016 participa da abertura de nova sede da OCA & inauguracio do
o hitp:/tinyurl.com/c554kr o Congresso Esportivo da entidade
10 &
' Rio 2016 Rio2016 - 6 de abr de 2009 ' Rio 2016 02016 de mar de 200
o )y Sedes do Projeto Rio 2016 recebem competicdes de vela & maratona aguatica o b 4 IMatéria com Lula sobre a economia brasileira no site Rio 2016
9 hitp:fiwww.rio2016.org.br/pt/Noticias/Noticia.aspx?idConteudo=8138 3 hitpz/tinyurl.com/cevyrt
N Rio 2016 Rio2016 e abr de 200 'S Rio 2016 2016 - 10 de mar de 20
’ Misita do Comité de Avaliagdo do COIl ao Rio de Janeiro ocorrera no fim de ’ Promog&o com o Globo On-line. concorra a 30 kits Rio 2016
80 abril 20 hitps:/fseguro2.oglobo.com.briquiz/rio2016/
Chicago, Madri e Téqui também receberao o grupo.
N Rio 2018 2016 le mar de 200
N Rio 2018 e abr de 2009 ’ Video sobre o efeito "Obama" na candidatura Rio 2016, no UOL. Entrevista
7o Lula defende Projeto Rio 2016 em Londres. com o diretor de marketing Leonardo Gryner.
http:ffwww 02016 org br/ptNoticias/Noticia aspx?idConteudo=816
N Rio 2018 102016 - 5 de mar de 200
’ Ajudem a candidatura Rio 2016
1° Até amanha |

hittp-/tinyurl.com/9nge7j

Fonte: Twitter.com — Busca avangada: Rio2016, de 1° de janeiro de 2008 até 30 de mar¢o
de 2009.

O momento relevante de disseminacao foi verificado ao final de setem-
bro e inicio de outubro de 2009 (grafico 1 - ponto B). Com a aproximacdo
do resultado final da cidade sede vencedora (anunciado dia 2 de outubro de
2009), surgiram movimentos e enquetes na web que possivelmente mobi-
lizaram e propagaram o termo #Ri02016 no Twitter. Na figura 4 é possivel
identificar alguns tweets dos movimentos mais recorrentes na analise.

1 Disponivel em: <https://twitter.com/rio2016>. Acesso em: 20 mar. 2017.
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Figura 4:Tweets mais repetidos identificados

INSIDE THE GAMES.BIZ TWIBBON

Rio2016_QuemFaz (Ric2016 |

iodai6 Estamos na frente na enquete do v
R seu apoio no site www.insidetheg

****** 0 f ) Raphael Almeida (raphaclalmeic de out de 2009
gamesmds com, mas precisamos de | guem guer ta ai.... dica do @\mr’ose RT Suppol’l #Ri02016. add a #wibbon to
s.biz. Vote agora e divulge #Rio2016 your avatar now! - hitp://twibbon.com/join/Rio2016-2

~ Rio 2016 Rio2016 - 22 de s 009 Ma Matt
’ Estamos na frente na enguete do www.gamesbids.com, mas precisamos de . Vithor César vithor ou
Seu apoio no site www.insidethegames.biz. Vote agora e divulge #Ri02016 queria saber se esse pessoal que esta aderindo ao #twibbon do #Ri0o2016(
hitp-//bit.ly/UsTEp ) vai ficar com isso até 20167
Ly Augusto Kuarupp @AugustoKuarupp - 22 de set de e 2009
RT Vocé gue & da torcida #Rio2016, faca a sua parte entre em Heber Dias @prosapolitica - 2 de out de 2009
www.insidethegames.biz e www.gamesbids.com, vote no Rio e divulgue em sua &' Apoio ao #R|02D1E and a w:twmbon tn yuur avatar now! - hitp //bit ly/2twsKp -
rede {3: Até que ficou bacanal
JOSE RAND @JOSERAND - 22 Jorge Caminha @caminha - 2 de ot de
RT @vivasuapaixao: Vocé que é da C\da #R|02IJ1S faca a sua parte: entre “ Support Blanka #Rloznﬂi add a #t\mbbon to your avatar now!
em www.insidethegames.biz e www.gamesbids.com, vote noRio e ... hrtp /twibbon.com/join/Blanka-2016
0 inglés
Pedro Porto @drao_pe - 22 de set de 2009
RT @vivasuapaixao Vocé que é torcida #Ri02016. faca a sua parie: enire
em www.insidethegames biz e www.gamesbids.com, vote no Rio . S
Bruxa
*s @fernandfreitas Apowar#no201s & tdo 13:57 de 2/10... #twibbon
#bicha_calendario

Ri02016_QuemFaz (2Ri02016 QuemFaz - 22 de sel de 2009
Rindaié Vocé gue € da torcida #Ri02016. faga a sua pane emrs em
Q www insidethegames biz & www.gamesbids com, vote no Rio € divulgue em sua

rede vt ;\ Daniela Cerqueira (@DanyCerqueira - 30 de set de 2009
SV nao estou conseguindo add rrtwmbon apmando o walo2D1s porque?? Ja

tentei varias vezes e nao funciona.. #Rio2016

N Rio 2016 Rio2016 - 22 de set de 2009
’ Vocé gue é da torcida PRI02|]15 raca a sua parte: entre em
www insidethegames.biz & www.gamesbids.com, vote no Rio & divuigue em sua
rede

insidethegames @insidethegames - 23 de set de 2009
games| Rio are 218 votes ahead of Chicago in our 2015 pnl\ IMake your vote count now
at www.insidethegames.biz #olympics #ro2016 #chicago2016

@ Traduzir do inglés

Fonte: Elaborado pelos autores a partir da busca avangada do Twitter.

A enquete do site Inside the Games’ teve ocorréncia destacada na cole-
ta a partir do més de setembro. Com a proximidade do anuncio da cidade
sede, o portal realizou uma pesquisa perguntando quem seria a vencedora,
que acabou se disseminando entre os usuarios brasileiros do Twitter, com
a intencao de colocar o Rio de Janeiro na lideranga. Através da ferramenta
Wayback Machine? foi possivel resgatar uma das interfaces do site, referente
ao dia 5 de setembro de 2009, com a enquete que provavelmente teria im-
pulsionado #Ri02016 no Twitter. E possivel observar a pesquisa na figura 5,
que no momento era liderada pela cidade de Chicago.

2 O site Inside the Games é um portal que apresenta as ultimas e mais atualizadas
noticias e entrevistas do mundo dos Jogos Olimpicos e Paraolimpicos. Disponivel em:
<http://www.insidethegames.biz/about-us>. Acesso em: 20 mar. 2017.

3 O Wayback Machine é uma ferramenta disponibilizada pelo site Internet Archive
para a realiza¢dao de busca de resquicios e imagens de sites que ndo estao mais no ar. Dis-
ponivel em: Disponivel em: <http://web.archive.org/web/20090905133024/http://www.
insidethegames.biz/index.php?option=com_poll&id=16:which-candidate-city-should-win-
-the-right-to-host-the-2016-olympic-summer-games#content>. Acesso: 15 jan. 2017.
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Figura 5: Enquete 05/09/2009: Qual deveria ser a cidade sede dos Jogos Olimpicos 2016

Which Candidate City should win the right to host the 2016
Olympic Summer Games?

X

~yw
‘- Select Poll | Which Candidate City should ' ¥

CHICAGO 2016
canpanE e Number of Voters

2950

First Vote

Saturday, 22 August 2009
Last Vote

Saturday, 05 September 2009

Which Candidate City should win the right to host the 2016 Olympic Summer

Games?
Hits | Percent Graph
Chicago
1757 || 59.6%
Rio
858 | 29.1% e
Tokyo
270 || 92% —

Madnd

65 22% -

Fonte: Internet Archive — Wayback Machine: Site Inside the Games

Também foram encontrados, em menor quantidade, tweets recorrentes
com as palavras “Twibbon” e “Ri02016”. O Twibbon é um site gratuito de
criagao e adesao de campanhas para apoiar causas, marcas ou organizagoes
em redes sociais, como Facebook e Twitter, com um filtro tematico para
foto de perfil, onde qualquer usuario pode criar sua campanha e divulga-la“.
Esses foram os primeiros movimentos nao oficiais com maior frequéncia en-
contrados. Algumas das campanhas #Ri02016 ainda estavam disponiveis no
site, conforme figuras 6 e 7.

4 Twibbon. Disponivel em: <http://twibbon.com/About>. Acesso em: 10 jan. 2017.
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Figura 6: Campanhas #Ri02016 no Twibbon

Find a Campaign Start a Campaign
G -

“I@ibbon

4@ | causes  entertainment technology @ sport lifestyle other

search results - #1ri02016

=i] I'ma #Rio20..
57,445

We already have
the names of the

&

rioz0y5

#Rio2016

31,630

Rio & cidade
candidata & sede

#Rio2016
) 202

‘ | Rio&cidade
rio:

5] candidata a sede

» e

“VAL BRASIL...
149

Mostre suporte
ao pais, que

firs... das Oli. das Oli... mesmo des..
#Rio2016 #ForaTemer #Rio2016 \ | #Rio2016
022 i [AS) a1 % 5
" e 018 s - Bl e
# #rRio2018 £ 00 Campanhaem rioz o;b, Rio & cidade
- o & onia ey <17 @ 2
= M Fora Temer! apoio as candidata a sede
Olimpiadas Rio dasoli...
2.
#Ri02016 I'ma #Rio20... v Tom - Parali... #Ri02016
B 1 #lereTemer
a1 \ a1 a1 40
Show your Approved to be O Vinicius G,wg.fig #ForaTemer
support for your part of the first conquistou o - #Rioc2016
country JJOO.. Brasile o mu...
#Rio2016 Tea...
0
Team Belarus in
Rio 2016

Fonte: http://twibbon.com/search - Busca por #Ri02016

Figura 7: Principal campanha #Ri02016 no Twibbon

#Rio02016

¢} support | ¢ discuss

How would you like to support this Campaign? Campaign Details

by Pbicalho awhile ago

[ resources

Support this campaign by adding to your profile picture (?

Rio & cidade candidata a sede das
Olimpiadas de 2016. Mostre seu suporte
Viva Sua Paixdo. Rio is city candidate to
host the 2016 olympic games. S...

more —

1,530
supports

Fonte: http://twibbon.com/support/rio2016-2

Com uma pesquisa no site Google Trends® foi possivel visualizar um qua-

5 O Google Trends é um site de busca que permite visualizar tendéncias de popu-
laridade de termos buscados na web, onde 100 equivale a maior forca de busca da pala-
vra-chave pesquisada. Disponivel em: <https://www.google.com.br/trends>. Acesso em:
9jan. 2017.
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dro geral da evolucao da utilizacdo do termo. Naturalmente, apds o anun-
cio oficial do Rio de Janeiro como sede dos Jogos 2016, a hashtag #Ri02016
se popularizou na rede e foi impulsionada, atingindo seu dpice durante as
competicdes. Resgatando o periodo entre 2009 e 2016 (grafico 2), agosto
de 2016 apresentou o pico de relevancia do termo, seguido pelos meses de
setembro e outubro de 2009, data do surgimento da hashtag, enquete, cam-
panha e anuncio oficial do Rio de Janeiro como cidade sede.

Grafico 2: #Ri0206 no Google Trends

= GoogleTrends  Explorar

® #Rio2016

Termo de pesquisa + Comparar

Todo o mundo * 01/04/2009 — 31/12/2016 ~ Todas as categorias ¥ Pesquisana Web ~

Interesse ao longo do tempo @

ago 2016
fev 2014
set/out 2009 A §
abr de U 1 de nov de 2011 de ji e2014 \/

Fonte: https://www.google.com.br/trends

5 CONSIDERAQ()ES FINAIS

Ao explorar a internet através de uma atitude baseada na arqueologia
da midia, escavando a hashtag #Rio2016, foi possivel identificar a riqueza
e possibilidades do campo dentro das pesquisas em comunicacao. Fischer
(2012, p. 11) ressalta o desafio da evolucdo de procedimentos para um agir
arqueoldgico em materiais online, além da necessidade de uma “maior ex-
ploracao dos autores e conceitos relacionados as praticas de arqueologia
da midia e de uma retomada, acompanhada dessa constante reflexao, das
acOes de escavacao e dissecacao para avancgo nas percepcdes da web como
midia”. O exercicio de resgate e recuperacdao por meio de escavacdes como
metodologia para estudar comportamentos culturais dentro da internet
possibilitam um didlogo sobre as caracteristicas das midias, conforme Fis-
cher e Grebin (2012), representando a relevancia, potencialidade e influén-
cia que os estudos em arqueologia da midia podem acrescentar no campo
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E crescente o nimero de ferramentas e sites que possibilitam um res-
gate e escavacao profundos dentro da internet. O que pode ser observado
ao longo do trabalho foi que ao desenvolver um processo inicial de esca-
vacao pautado em um “agir arqueoldgico” dentro do ambiente digital, as
possibilidades de pesquisa e de andlises do nascimento e da disseminacao
de assuntos dentro da internet sao diversas. Ao resgatar os primeiros regis-
tros do termo #Ri02016, foi possivel identificar que seu surgimento acon-
teceu quase que de forma aleatdria e randémica. Porém, alguns fatores
podem ser destacados como relevantes para sua disseminacao e apropria-
cdo. Primeiramente, o nascimento do perfil oficial @Ri02016 e sua utilizacao
do termo #Ri02016, podem ter influenciado em uma “propagacao inicial”.
Entretanto o que possivelmente indicou um inicio de dissemina¢ao massi-
va dos registros da hashtag no Twitter foram os movimentos e campanhas
de mobilizagdo em torno da “causa” Rio de Janeiro como sede dos Jogos
Olimpicos 2016, que surgiram com a aproximac¢ao do anuncio final da cidade
vencedora. Nao se pode desconsiderar que esse fato também foi explorado
nas pautas midiaticas de outros meios, que provavelmente também tenha
influenciado na propagacao do termo na rede.

Essa pesquisa é uma entre as inumeras possibilidades de arqueologia mi-
didtica enfatizadas por Zielinski (2006), tendo como intuito explorar e bus-
car aprofundamentos a respeito da arqueologia da midia e das escavacbes
dentro da internet. As alternativas de resgate de registros digitais, assim
como suas anadlises, sdao diversas. O fundamental é ressaltar a importancia
do agir arqueoldgico dentro da velocidade de propagacado e efemeridade da
internet. Cabe aos pesquisadores a tarefa de entender, ou ao menos recu-
perar, como 0s processos mididaticos acontecem e se desenvolvem dentro
da volatilidade e imediatismo da cultura digital. A quantidade de registros
online é continua e crescente, mas por vezes, faz-se necessario resgatar
suas origens para um entendimento mais completo do contexto atual. Esse
artigo se propds a iniciar uma analise do comportamento cultural dentro
das midias digitais, que pode ser vastamente aprofundado.
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