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NOTAS INTRODUTORIAS SOBRE A RADIO JOVENS HAITIANOS
PROGRESSISTAS NO BRASIL

Resumo: Apresenta-se a Radio, criada pelos haitianos, como espaco de
trocas e socializacao de conteudos, visando a¢des concretas para se ter
acessos aos bens, servicos e direitos. O estudo é de cunho qualitativo,
apoiado em entrevistas. Constata-se o uso criativo das tecnologias e a ne-
cessidade de se ampliar o sentido de comunicacdo destinado a esses imi-
grantes, possibilitando estratégias na constru¢ao da rede migratoria.
Palavras-chave: Haitianos; Juventude; Migracao; Radio.

NOTAS INTRODUCTORIAS SOBRE RADIO JOVENES HAITIANOS
PROGRESISTAS EN BRASIL

Resumen: Se presenta la Radio, creada por los haitianos, como espacio
de intercambios y socializacidon de contenidos, buscando acciones concre-
tas para acceder a los bienes, servicios y derechos. El estudio es de cufio
cualitativo, apoyado en entrevistas. Se constata el uso creativo de las tec-
nologias y la necesidad de ampliar el sentido de comunicacidn destinado
a esos inmigrantes, posibilitando estrategias en la construccion de la red
migratoria.

Palabras clave: Haiti; Juventud; Migracion; Radio.

INTRODUCTORY NOTES ON RADIO HAITIAN YOUNG PROGRESSI-
VES IN BRAZIL

Abstract: The Radio, created by the Haitians, is presented as a space for ex-
changes and socialization of contents, aiming at concrete actions to have
access to goods, services and rights. The study is qualitative, supported by
interviews. We can see the creative use of the technologies and the need
to broaden the sense of communication destined to these immigrants,
enabling strategies in the construction of the migratory network.
Keywords: Haitians; Youth; Migration; Radio.
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1 INTRODUCAO

O objetivo desse artigo é descrever a Radio Jovens Haitianos Progres-
sistas como espaco de socializacao de conteudos aos haitianos que estao
em processo de adaptacao em solo brasileiro. Os ouvintes haitianos, na
sua grande maioria, chegam ao Brasil sem o dominio da lingua portuguesa
e precisam se informar dos acontecimentos, verificar as oportunidades no
pais, principalmente as ofertas de emprego para recomecarem a vida.

A Radio trata-se de um protagonismo dos jovens haitianos que se
uniram para planejar, organizar e colocar em funcionamento a emissora
radiofdnica, com a possibilidade de baixar o aplicativo na plataforma an-
droid. Para compreender o protagonismo dos nove jovens haitianos que
se uniram para criar a emissora, foi preciso aproximar-se da abordagem
conceitual, articulando com as dimensdes da teoria e da linguagem radio-
fonica, os quais nos ajudam a entender a radio como espaco sociocultural
e simbdlico.

Considera-se também o debate a respeito da dimensao informacional
e praticas de solidariedade e ajuda mutuas através da radio, enquanto es-
paco de trocas, compartilhamentos e acbes concretas para se ter acesso
aos direitos, isto é, a comunicacao radiofoénica pode agilizar o processo
de tomada de consciéncia dos ouvintes, conhecendo a si mesmo no fluxo
migratdrio e o ambiente onde esta inserido.

Metodologicamente foram realizadas entrevistas com a equipe direti-
va da emissora e observacao da programacao radiofénica, buscando com-
preender o protagonismo, as lutas, os desafios na instalacao da emissora e
os resultados preliminares. Dentre as maiores conquistas estao o trabalho
coletivo dos haitianos e a construcao do estidio da emissora, localizado
no Jardim Utinga, municipio de Santo André, estado de Sao Paulo.

Nessa dimensdo do protagonismo, evidencia-se que o uso criativo das
tecnologias para socializar informacdes e conhecimentos garantem aces-
so a bens, servicos e direitos, bem como as oportunidades de interacoes,
uma vez que o ouvinte pode escutar as informacdes e falar das suas de-
mandas, isto &, ouvir e ser ouvido sao dimensdes que fortalecem as prati-
cas concretas e a rede migratdria solidaria.
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2 TEORIA E A LINGUAGEM RADIOFONICA

Antes de se fazer presente em 91,4% dos lares brasileiros', nao pode-
mos esquecer que o radio nasceu em berco de ouro e se restringiu ao uso
das chamadas ‘sociedades’ compostas por intelectuais, empresarios e po-
liticos. Foram esses grupos os primeiros a se apropriar desta tecnologia
com o objetivo de atender as suas demandas econdmicas, educativas ou
culturais.

Interligado a isso, decorreu a popularizacao tecnoldgica; a disposicao
de ser compreendido por um publico cada vez mais plural e a intensifica-
cao do mercado publicitario fez, e continuam fazendo, do radio um eficaz
meio a servico da transmissdao ao vivo dos fatos atuais. O radio trouxe a
possibilidade de dirigir-se a uma multidao, como o fez, em um dos mo-
mentos marcantes na histdria brasileira, “a primeira demonstragdo publi-
ca” (FERRARETTO, 2001, p. 93) durante a exposicdo internacional do Rio
de Janeiro, que comemorava o centenario da independéncia, no dia 7 de
setembro de 1922, com a transmissao do discurso do presidente da Repu-
blica Epitacio da Silva Pessoa. Por outro lado, o Radio também foi se po-
pularizando e tornou-se um instrumento para se escutar nos lares, com a
familia ou a sés. Ou seja, aos poucos, o radio passou a ser o companheiro
de todas as horas; a comunicacdao com os mais vulneraveis, trabalhadores
rurais, com pouca formacgao.

Porém, de tao préoximo e companheiro, muitas vezes diminuimos as
causas e as consequéncias do ouvir e do fazer radio. Quando tratamos da
comunica¢ao em cidades do interior, nao podemos desconsiderar o po-
tencial do radio nessas localidades, pois estamos tratando de uma regiao
onde a informacao oficial sempre esteve dependente de algumas emisso-
ras de radio. Nunca foi possivel saber imediatamente o que acontece em
outra cidade ou mesmo no outro canto do nosso préprio bairro apenas
saindo a rua, folheando jornais, revistas ou abrindo a janela da nossa casa.
Podemos ter uma breve no¢ao da complexa realidade através de boatos,
atualmente muito mais acelerados por conta dos chamados fake news e
dos conteldos transmitidos pelas plataformas digitais. Mas estamos en-
volvidos apenas por informacdes, as quais, para se constituirem em co-

1 Dados divulgados em 30/03/2012 pelo Instituto de Pesquisa Economica Aplicada
(Ipea) e pela Federacdo Brasileira das Associacdes Cientificas de Comunicacdo (Soci-
com).
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municacdo e conhecimento, necessitam de legitimacao e de credibilidade.

Nesse sentido, o radio deve ser analisado nao apenas como um simples
instrumento de comunicacdo, mas como um campo social (BOURDIEU,
2001), com regras historicamente definidas, as quais legitimam informa-
cbes, constroem a credibilidade, como a realidade da realidade (FRANCA,
2001). A diferenca é abismal entre receber uma informacao do seu vizinho,
ou de um site, do que ouvi-la ao vivo na radio, pela voz do locutor que ad-
miramos. Castells (2009) alerta-nos que mesmo com a diversidade de fon-
tes informacionais possibilitadas pela rede virtual, a credibilidade da noti-
cia ainda esta dependente dos veiculos tradicionais de comunica¢do. Para
ele, a ampliacdo de veiculos de autocomunicacdo de massa (CASTELLS,
2015, p. 102) possibilita emissores e receptores de produzir e transmitir
informacdes globais, “como é caso de um video divulgado no youtube,
um blog com links para varias fontes na internet, ou uma mensagem para
lista de e-mail”. Nessa dimensdo, os veiculos de comunicacao atuam como
catalisadores das informacdes com grande visibilidade.

A legitimidade das informacdes e das noticias da comunicagao virtu-
al ainda busca afirmagdao e complementaridade nos grandes grupos mi-
didticos ou nos veiculos de comunicacao de referéncia. Mesmo em uma
grande cidade como Sao Paulo, as mensagens veiculadas na midia sobre
os imigrantes contam com titulos assistencialistas, fome e desemprego,
violéncia e até uma pergunta capciosa publicada no dia 21 de janeiro de
2016, pela Revista Isto é: “o que fazer com os haitianos?”

Os canais de comunicagdo reforcam uma imagem negativa dos imi-
grantes, dai aimportancia dos proprios imigrantes produzirem contetdos
com afirmacao das suas lutas e vivéncias. Nesse contexto, cabe ao radio
ser o veiculo de comunica¢ao mais eficiente e com maior alcance, poden-
do ser sintonizado por brasileiros, familiares que vivem no Haiti, na Fran-
ca, nos EUA, no Canadd, com transmissao ao vivo, informacdes imediatas,
sem a necessidade de edicdo textual ou de diagramacao (WOLTON, 2007).

Através do radio, os acontecimentos, bem como as rela¢des sociais,
sdao deslocados de seus contextos locais e reestruturados “[...] através de
extensdes indefinidas de tempo-espaco” (GIDDENS, 1991, p. 29). Ou seja,
um acontecimento pode ser transmitido/recepcionado em tempo real ou
reeditado e retransmitido posteriormente. A presenca massiva do radio
também se deve a sua praticidade tecnoldgica. Trata-se de um veiculo de
comunicacao de facil acomodac¢ao como, sob o armario, ao lado da cama,
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dentro do carro, pendurado em uma arvore, no computador, no Ipad ou
no celular, na palma da mao. Por esses e tantos outros motivos, o radio
é um meio de comunicacao que se ajusta ao ouvinte e que se deixa reger
pelo cotidiano de seus receptores (MATA, 2006).

O radio deixa de ser apenas um instrumento e passa a se constituir
como espaco de inter-relacdes humanas, de contato, de afetividade. Efe-
tiva-se como um espaco mididtico dotado de potencialidades que, atra-
vés da intervencdao humana, ganha rumos, e orienta novos caminhos para
aqueles que dele se apropriam.

Além disso, o radio é um produtor de projetos de vida para espectado-
res. Em outras palavras, a tecnologia radiofénica atua ndao apenas como
mediadora, mas como um produtor de sentidos entre os processos de
producdo e de recepcdo. Mas para isso, salienta Balsebre (1984), o esta-
belecimento, ou nao, da comunicac¢ao depende da proximidade sociocul-
tural entre emissor e receptor, o que nos leva a definir que a constituicao
da linguagem radiofénica é construida na medida em que se estabelecem
outras tentativas de comunicacao, que no inicio do radio era considerada
apenas verbal e nao sonora.

A pronuncia da palavra e, posteriormente, de outros sons, puseram
em curso a edificacao da complexa trama da linguagem radiofénica. O de-
senvolvimento tecnoldgico da producao sonora radiofénica - com a pro-
fissionalizacao dos roteiristas, sonoplastas, editores, diretores e locutores
- possibilitou a abertura de um novo contexto perceptivo e imaginativo:
com o radio inaugura-se um modo distinto de ouvir o som.

Para Bachelard (1985), todo o planeta estd ocupado em falar. Por sua
vez, o radio entra em cena e se constitui como a primeira e mais perfeita
realizacdo dessa necessidade humana. No entanto, Brecht (1981), no tex-
to sobre teoria do radio, alerta que uma pessoa que tem algo a dizer e
nao encontra ouvintes estd em ma situagdo. Também estda em ma situagao
ainda os ouvintes que ndao encontram quem tenha algo para lhes dizer.
Brecht (1981) profetizou as potencialidades do radio para além da capaci-
dade de emitir mensagens, como também de receber, se conseguisse nao
apenas se fazer escutar pelo ouvinte, mas também pdér-se em comunica-
cao com ele. Este aspecto é fundamental para compreendermos a diver-
sidade de sentidos produzidos pela linguagem radiofénica, sobretudo os
sentidos advindos dos processos de produc¢ao de contelddos e nao apenas
da escuta ou da recepc¢ao.
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2.1 O RADIO COMO ESPACO DEMOCRATICO

O campo radiofénico necessita de uma producado orientada por um
aprendizado a partir da sociabilidade. Esse espaco midiatico é dotado de
potencialidades e, mediante a intervencdo humana, ganha rumos, como
também orienta novos caminhos para os que dele se apropriam. Cogo
(2012, p. 25) afirma que o espaco radiofénico possui suas ldgicas, “[...] ao
mesmo tempo em que também esses atores e movimentos se apropriam
e reelaboram tais légicas, transformando a esfera das midias em um espa-
co simbdlico de conflitos, disputas e negociacdes.”

O radio se afirma como estrutura/espaco de producao simbdlica com
um extraordinario poder de construir sentidos como a prdépria realidade.
No entanto, alguns discursos e até mesmo pesquisas académicas consi-
deram o radio como instrumento técnico, delegando-lhe uma posi¢ao
secunddria nos processos comunicacionais contemporaneos, onde o im-
pressionismo tecnoldgico ocupa grande parte das nossas emocdes e pre-
ocupacoes.

Por esse caminho, o processo de comunicacao como um todo - enten-
dido como aquele que ocorre na relagao entre emissor e receptor para
transmissao de uma mensagem - € alterado pela evolu¢ao das midias digi-
tais on-line, as quais possibilitam que o receptor também produza e trans-
mita o seu proprio conteudo.

No cendrio multimidiatico, as praticas radiofénicas web, livres ou al-
ternativas também devem ser apropriadas ou desenvolvidas, tendo em
vista os novos avancos e facilidades da producao tecnoldgica e da trans-
missdo virtual. Segundo Guattari (1987), aintervencdo de uma inteligéncia
alternativa, de praticas sociais inovadoras, como é o caso das radios web,
comunitarias e livres, € indispensavel para a vida das pessoas que vivem
em condi¢des de exclusdo, de vulnerabilidade e invisiveis na sociedade.
Estes espacos de comunicacdo, assegura Guattari (1987), sdo locais consa-
grados dos que ndo podem acessar 0s espacos oficiais e mercadoldgicos
da comunicacdo. Tratam-se, ainda, de um instrumento de experimentacao
de novas modalidades de resisténcia, de preservacao da memoria, acionar
as lutas em prol do acesso aos direitos, incluindo, no caso dos haitianos,
no direito de informar e de ser informado. Essas situa¢bes contribuem
para aperfeicoar a democracia, ou seja, criar e garantir direitos aos sujei-
tos. Para Guattari (1987), as praticas radiofénicas podem ser consideradas
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como parte integrante das transformacdes midiaticas, ainda mais com a
presenca e avanco da tecnologia.

Isso esta ocorrendo com a ampliacao exponencial das radios comuni-
tarias e, mais ainda, com o0 avanc¢o da radio web. Através da internet, a ra-
dio web pode incluir além da dimensao verbal, outros cddigos, tais como
a escrita e o visual. Com isso, possibilita que os ouvintes facam as intera-
cOes a partir de compartilhamentos, manifestacao em tempo real, ou seja,
as informac¢des sao ampliadas pelos contatos que se formam em rede. A
abordagem sobre rede se baseia na definicdo de Castells (2015, p. 65)

As redes nao tém limites estabelecidos; elas sdo ilimitadas e tém
vdrias bordas, e sua expansao ou contracao depende da compa-
tibilidade ou competi¢ao entre os interesses e valores progra-
mados em cada rede e os interesses e valores programados nas
redes com os quais elas entram em contato em seu movimento
de expansao.

E 0 que Castells (2015) denomina de sociedade em rede, isso significa
que as redes globais estao em sintonia com as redes nacionais e locais
em um espaco de propagabilidade (JENKINS, GREEN, FORD, 2015) e inte-
racdes sociais. Para Castells (2015, p.66), as redes sdo conjuntos de nds
interconectados, de modo que “todos os nds de uma rede sao necessarios
para o seu desempenho”.

As emissoras de radio tém funcionado nessa Idgica, pois sdo estru-
turas comunicativas com a possibilidade de atuarem em cooperacao ou
competicdo. O fato é que, as emissoras radiofonicas atingem diretamen-
te as experiéncias de vida cotidiana das pessoas a partir de trés elemen-
tos fundamentais: flexibilidade, adaptabilidade e autoconfiguracdo (CAS-
TELLS, 2015).

O que se define aqui é estabelecer um novo olhar na comunicacao me-
diada (THOMPSON, 1998), atraindo atencdo de jovens e de todas as clas-
ses sociais, por isso, as emissoras radiofonicas devem ter a capacidade de
serem aceitas, propagar novas vozes, fazer ouvir e gerar engajamento.
Com o firme propdsito de agir criticamente, produzir conteddos capazes
de despertar nos produtores e ouvintes o reconhecimento enquanto cida-
daos comprometidos com as urgéncias de seus contextos sociais.
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Mesmo que nos refiramos ao fazer radiofénico a partir da atual con-
juntura tecnoldgica, a utilizacdo do radio enquanto espaco de protagonis-
mo juvenil ndo é um fen6meno contemporaneo. Rouquete-Pinto, idealiza-
dor da Radio Sociedade Rio de Janeiro, preconizou a fun¢ao educativa do
radio e, com isso, diversos jovens aprenderam a ler e a escrever, falando
através das ondas do radio especialmente nos anos 60 e 70 com a propos-
ta dos Circulos de Cultura, iniciativa do educador Paulo Freire.

Na década de 70, o Movimento de Educacdo de Base (MEB)? realizou
vdrias praticas educativas a partir do espaco radiofénico. O trabalho de
alfabetizacao do MEB, através do radio, é considerado um marco histdrico
na possibilidade de dar voz aos vulneraveis e excluidos. O radio funcionou
como um espaco de mediagao social entre educandos e educadores e, de
certo modo, exigiu uma compreensao diferenciada ou uma dedicagdo ex-
clusiva dos sujeitos envolvidos no ato de ouvir e falar. Nao apenas enquan-
to espaco de transmissao, mas de producdo de sentidos, o radio foi se
constituindo como lugar para o debate, a construcao de ideias e reivindi-
ca¢bes dos sujeitos envolvidos e essa experimentacao, muito se deve aos
jovens e adultos que se predispuseram a aprender novos conhecimentos
a partir e através do radio.

Deste periodo até os dias atuais, o uso do radio no ambiente escolar
e universitario nao tem sido apenas objeto de apropriacao, mas sobre-
tudo de aprendizagens e protagonismos, visto que em diversas escolas,
0s jovens criam e montam as radios que funcionam nos quinze minutos,
durante o recreio, por exemplo. A apropriacao do espaco radiofénico é o
primeiro passo para garantir a socializacao da informacao. Entretanto, é
preciso ir além da dimensao instrumental do meio, pois a tecnologia por
si s0 ndo garante a comunicacao e muito menos um processo de engaja-
mento e protagonismo (WOLTON, 2007). Prova disso sdo os instrumentos
tecnoldgicos que entram em desuso sem que a populacao tenha acesso,
devem ser substituidos para que o contetddo da comunicacao tenha o po-
tencial de ser difundido para o conjunto da sociedade.

Os jovens haitianos, ao planejar, montar e transmitir a emissora ra-
diofénica, utilizaram o protagonismo, a dedicacao e a criatividade, com-

2 O Movimento de Educagao de Base — MEB - organismo vinculado a Conferéncia
Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB) comemorou, no dia 21 de mar¢o, 56 anos de cria-
cdo. http://www.meb.org.br. Acesso em: 28/03/2017.
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preendidos aqui a partir da abordagem de Masi (2000, p. 206), “ndo é
so ter ideias, mas saber realizd-las”. Nessa concretizacdo, esbarraram nos
desafios relacionados a falta de um ambiente que se pudesse estruturar o
estudio, os recursos financeiros para adquirir os equipamentos e as buro-
cracias sobre a documentacdo. Nesse sentido, Masi (2000, p.208) consta-
ta que “educar um jovem para a criatividade hoje significa ajuda-lo a iden-
tificar sua vocacao auténtica, ensina-lo a escolher os parceiros adequados,
a encontrar e criar contextos mais propicios a criatividade” .

Nessa perspectiva, um imigrante, provisério ou duradouro (SAYAD,
1998), que utiliza o protagonismo e a criatividade enquanto processos
mobilizadores para produzir e divulgar informacdes através do radio, gera
desenvolvimento individual e contribui ativamente para a afirmacao e re-
conhecimento dos demais imigrantes. Isto é, sdo pessoas com capacidade
de criar, construir e realizar a leitura de mundo (FREIRE, 2005), uma vez
que a midia tradicional reafirma narrativas depreciativas, negativas e re-
forcam as situac¢des de vulnerabilidade dos imigrantes.

Por isso, Freire (2005, p. 181) adverte que “a formacao técnico-cien-
tifica ndao é antagodnica a formacao humanista dos homens, desde que a
ciéncia e tecnologia, devem estar a servico de sua libertacao permanente
de sua humanizacao”, como forma de expressar a heterogeneidade, as
desigualdades e as diferencas que atravessam as experiéncias humanas.

Nesse contexto, a criagcdo de uma emissora radiofonica pelos imigran-
tes haitianos tem o potencial de se configurar como uma ac¢do de cida-
dania, que Mata (2006) considera como o ato de agir concretamente no
ambiente onde o sujeito estad inserido. Neste caso, a participacdo comu-
nicacional e ativa dos haitianos contra o processo informacional que os
apresentam como ‘invasores’, ‘quem rouba trabalho dos brasileiros’, dis-
cursos dominantes desencadeados pela midia tradicional. Desse modo, a
forca do ato criativo, participativo e cidada faz com que os imigrantes sin-
tam-se capazes de reagir a este processo cultural dominante, socializando
assuntos que edifiquem a vida e o viver das pessoas que optam pelo deslo-
camento como forma de melhorar as condicdes de vida e das pessoas que
deixaram o pais de origem.

O espaco radiofénico possibilita a integracao direta entre locutores e
ouvintes, aproximando os contextos e as realidades de vida. Essa aproxi-
macao facilita a comunicagao, as trocas e envolve o exercicio de didlogo,
debate e interacdes em torno dos mais diversos temas e conteudos abor-
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dados na programacao radiofénica.

3.1 PROTAGONISMO DOS JOVENS HAITIANOS: A CRIAQAO DA
EMISSORA

O protagonismo e a criatividade empreendedora dos haitianos ini-
ciaram de modo simples, utilizando uma lista de contatos no aplicativo
WhatsApp. O idealizador da lista conta que sentiu a necessidade de ajudar
as pessoas socializando informac¢bes sobre como obter a documentacao
para fazer o visto, inclusive se prontificando a realizar a traducao dos do-
cumentos, quando necessario. Além disso, gravava audio de até um mi-
nuto com informacgdes sobre oportunidades de emprego. Esses assuntos
uniam-se com a questao de onde ser acolhido, quais compatriotas podiam
receber os haitianos em suas residéncias. Eram esses 0s assuntos que me-
reciam ser compartilhados, pois, em 2013, no auge do fluxo migratdrio hai-
tiano, as preocupacdes de quem chegava em Sao Paulo eram: acolhida,
documentacdo e acesso ao mundo do trabalho.

Com o passar dos meses, 0 haitiano percebeu a boa receptividade dos
integrantes do grupo do WhatsApp e comecou a postar informacdes em
francés e créole, uma vez que os imigrantes recém-chegados ndo domi-
navam o portugués. Atento ao dinamismo e agilidade do aplicativo, ele
comegou a gravar informacdes de interesse dos haitianos em francés e
créole. O haitiano relata que com o tempo percebeu: eu jd tinha iniciado
uma rddio no WhatsApp. A aceitac¢do foi muito boa, os haitianos gostavam
porque informava sobre fatos que eles jamais iriam saber pela midia brasi-
leira.

Da experiéncia do aplicativo, o haitiano montou a radio web3 Power
Love. O haitiano Neerwnder fala seis idiomas: francés, créole, espanhol,
inglés, alemao e portugués, com isso, ele produz conteudos para serem
divulgados na radio, com intuito de comunicar com os compatriotas dos
paises: Haiti, Republica Dominicana, Cuba, EUA, Canada, Franca e Alema-
nha, locais onde existem maior presenca de imigrantes haitianos. E, os
ouvintes passaram a corresponder, solicitando musicas, enviando recados
e noticias a serem socializados através da emissora radiofénica.

3 A emissora pode ser acessada aqui: http://radiopowerlove.radiostream321.com/
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O jovem produz os conteudos nas horas vagas de trabalho, ele ven-
de passagens aéreas. O trabalho que ele desenvolve facilita o contato e
as interacdes com os haitianos que chegam e saem do Brasil, porque “os
meus compatriotas me procuram para comprar passagem, porque sou um
deles, falo a mesma lingua, realizo as explicac6es e eles se sentem seguros”.
Esse contato, tanto de quem chega no pais quanto de quem sai, em des-
locamento a outros paises é fundamental para realizar a rede migratdria.
E, sdo eles os potenciais ouvintes da emissora, uma vez que no cartao de
visita do haitiano consta os contatos pessoais e o link da radio web.

Na radio web, criada pelo jovem haitiano, é possivel perceber a media-
cao da comunicacdao que ganha forca tanto na producdo, circulacao dos
conteddos quanto nas acbes que valorizam as informacdes de interesse
dos imigrantes e essas mensagens também servem como espaco de uniao,
solidariedade e de resisténcia, uma vez que os haitianos potencializam as
suas narrativas, reforcam as suas lutas, ajudam a superar as dificuldades
do cotidiano. Essas acbes podem ser articuladas com o pensamento de
Ricoeur (1998, p. 3), para o autor, a unido, a solidariedade e a resisténcia
“[...] ganham sentido no intercambio das memodrias, das vivéncias e dos
projetos de vida em comum”.

3.2 A RADIO JOVEM HAITIANO PROGRESSISTA

O haitiano James, ha cinco anos no Brasil, também montou uma radio
web, em Cuiab3d, estado de Mato Grosso. Ele relata que sentiu a neces-
sidade de criar uma emissora, em 2013, “para ajudar nossos irmdos com
informacao e formacdo no dia a dia”. Ele optou por Cuiabd por conta das
informacdes sobre as oportunidades de emprego na area da construcao
civil, pois, havia procura de mao de obra para atuarem na Arena Pantanal,
instalacao do VLT, viadutos, centro de treinamento, entre outros.

O haitiano James, ha cinco anos no Brasil, também montou uma radio
web, em Cuiabd, estado de Mato Grosso. Ele relata que sentiu a neces-
sidade de criar uma emissora, em 2013, “para ajudar nossos irmdos com
informacgdo e formacdo no dia a dia”. Ele optou por Cuiaba por conta das
informacgdes sobre as oportunidades de emprego na drea da construcao
civil, pois, havia procura de mao de obra para atuarem na Arena Pantanal,
instalacao do VLT, viadutos, centro de treinamento, entre outros.

James conta que nao tinha experiéncia com locucdao e nem atuacao
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em radios. O interesse surgiu porque ele é programador de web. Ele cria
websites, desenvolve sistemas e aplicativos para a plataforma android. Do
trabalho de programacao, ele percebeu que poderia criar uma radio web
para facilitar a comunicagao entre os haitianos. No inicio, mesclava musi-
cas haitianas e brasileiras, porém, posteriormente, ele comecou a receber
solicitac6es dos ouvintes pelo WhatApp, pois ele disponibilizou o nime-
ro para verificar a aceitacao. Diante disso, decidiu inserir, na programa-
cao, informacdes de interesse da comunidade haitiana, ao vivo, tais como:
ofertas de trabalho, direitos trabalhistas, salide, cultura e educacao.

Com o tempo, os proprios haitianos manifestaram interesses para am-
pliar os horarios ao vivo. Com isso, ele precisou incluir mais dois jovens
haitianos para auxilia-lo tanto na selecao musical, informacdes e edicao de
conteudo. Essa reorganizacao foi importante porque James conta que “os
irmdos compatriotas queriam noticias, saber o que estd ocorrendo aqui. As
noticias brasileiras eles pouco entendiam e eram distantes da nossa realida-
de, menos o futebol e as novelas, esses eles gostam”.

Diante dessa necessidade de ampliar a programacao, 24 horas no ar,
o jovem haitiano que mora em Cuiaba conheceu Neerwnder que vive na
capital paulista. Dois jovens, em cidades distantes, mas com os mesmos
objetivos, tornaram visiveis as lutas e as demandas dos haitianos no Bra-
sil. Por isso, a partir de atividades em prol da imigracdo haitiana, eles co-
mecaram a editar programas e socializar pautas a serem divulgadas nas
emissoras.

O resultado desse trabalho em conjunto e solidario fez com que, em
dezembro de 2016, nove jovens haitianos se unissem entorno da elabo-
racao, montagem e lancamento da Radio Jovem Haitiano Progressista. A
estrutura organizacional ficou da seguinte forma: Rigand Robert, diretor
geral; Neewender Joseph, diretor de Marketing; David Georges, diretor
de programacdo; Ryan James, porta voz; Woodny Mompremier, adminis-
tracao; Jacky Mix e Michelin, apoio; Billy Murielle e Jose Ketty Delice, se-
cretarias da radio.

A emissora ja esta no ar4, com o objetivo de “revolucionar a cultura
haitiana no Brasil e no mundo”. A emissora conta com uma pagina no fa-
cebook para divulgar as suas a¢des. A pagina tem avaliacdo de 4,8, consi-
derado muito bom pelos internautas, além dos compartilhamentos, cur-

4 Acesse aqui: http://radiojhp.com
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tidas e comentadrios que as postagens recebem. Por exemplo, o video,
publicado no dia 23 de fevereiro, sobre o lancamento da emissora tem
quase mil visualizacdes e 36 compartilhamentos. Isso demonstra que est3
ocorrendo engajamento dos ouvintes e trocas comunicacionais através
das plataformas.

RADIO

JOVENS HAITIANOS
PROGRESSISTAS

YA Porta voz da comibnidade
Haitiana wo Beasil”

intonize - i P

Em nosso site
www. radiojhp.com

‘\w"l\ eNn Aplicativa Android

e No Aplicativa Tunein
coloque “Radio JHP"

nien Hijan ou ka telechaje
aplikasyon Radio jhp.

o MNOSID e tem maes o 0000 aceszos

@ artre Nom *Play Store’
L shdwi

© ciri*Radio e © somos 3 urics Rads Hators no B

o Kike sou "Baiar ou Downicad”

o NOoSdns Guwinies 80 espalhacios Do
Bramil @ NO mun m

=,

Radie THP, Nou ule' Nou 'ma‘o'

Endere;o: Rua Mo v 71 Vil Metaridégice Utingas Santa André - 5@

e rmcic T gh=l-g T =t
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B +S5N1 2379 -0107 @Racko IhpBrasi|

Figura 1: Divulgacao da emissora
Fonte: https://www.facebook.com/RadioJhpBrasil/

O Diretor técnico e porta voz da emissora relata que a radio web ainda
é musical e noticiosa, entretanto, os jovens haitianos estao se estruturan-
do para inserir uma nova grade com: musica, informacdes, arte, cultura e
outros temas de interesse dos ouvintes. O diretor técnico e porta voz da
emissora comenta ainda que o estudio estd “pronto, recebemos um espa-
¢o fisico do padre da paréquia de Utinga. Ele, a comunidade e os haitianos
estdo ajudando e empenhados nesse projeto”. Ou seja, 0 maior desafio dos
haitianos era ter um lugar fixo para montar o estudio e o padre Duckson
disponibilizou uma sala na pardquia aos haitianos. A pardquia conta com
salas de reunides, de catequeses, além de uma quadra coberta para ativi-
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dades culturais e esportivas. E, o padre, que também trabalha na acolhi-
da de imigrantes, cedeu esse espaco para abrir o estudio da radio Jovem
Haitianos Progressistas, localizado na rua Montevidéu, 71, Utinga, Santo
André/SP, por compreender que a comunicacao ajuda no fortalecimento
das causas do migrante.

Com a formalizacdo do projeto da radio, James decidiu morar em Sao
Paulo para “ter tempo para o projeto da rddio”. Ele estd desde fevereiro
na capital, mora na regiao de Tatuapé com outros companheiros haitianos
e diz com orgulho que ja produziu o sistema aplicativo da radio web e o
ouvinte pode baixar o App na plataforma android para acompanhar a pro-
gramacao, “jd colocamos no ar e o sistema estd dando super certo”.

Ele revela alguns dados da emissora, como por exemplo, o numero
de acessos: mais de mil ouvintes regulares e os comentarios dos ouvintes
com incentivos e manifestacao de “desejo de que a emissora avance, cada
vez mais”’; ““0s haitianos sempre se organizam entorno de uma rddio, isso é
muito bom”, este ultimo da ouvinte Meine Anny. Os comentarios resultam
em informac¢bes de como podem ajudar, apoiar e contribuir com a emis-
sora.

James comemora o incentivo e a participacao dos ouvintes “porque
sdo eles que nos motivam a fazer melhor”. De acordo com ele, os ouvintes
que mais acessam o site da emissora e baixam o App da emissora estao lo-
calizados no Brasil, EUA, Venezuela, Haiti, Equador, Chile, Canada, Franca,
México, Grécia, Bélgica e Turquia.

Os dados preliminares sobre a radio web criada pelos haitianos reve-
lam o protagonismo e o engajamento dos imigrantes. Essas acdes possi-
bilitaram a apropriacao de técnicas radiofénicas, do processo de escolha
e socializacao dos conteddos e o dominio do portugués, mesmo que as
informagdes sejam traduzidas para o créole e francés, a selecdo das infor-
mac¢des depende do dominio da leitura do portugués. Outra questdo im-
portante € a unido dos jovens entorno da construcdao da emissora. Inicia-
ram individualmente, mas se uniram num trabalho coletivo para enfrentar
os desafios, aqui elencadas, auséncia de recursos, estrutura fisica, docu-
mentacao, para em seguida, tracar estratégias para supera-las, ampliar o
alcance e a presenca da emissora no Brasil e no exterior.

O protagonismo dos jovens haitianos por meio da atividade radioféni-
ca, articula-se com o pensamento de Kaplun (2001, p. 47), ao afirmar que
‘“se aprende de verdad lo que se vive, lo que se recrea, lo que se reiventa
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y no lo que simplemente se lee y se escucha”. Ou seja, a veiculacdao de in-
formacao na emissora, por si s, ndao tem sentido, ela precisa ter reflexo
na realidade cotidiana das pessoas. As informacdes quando fazem senti-
do ao sujeito, podem auxiliar nas transformacdes através da conquista da
moradia, do emprego, do acesso a saude, a educacao e, também podem
contribuir com a construcao de sujeitos criticos, livres e autébnomos.

3.3 AVOZ DOS HAITIANOS

A Radio Jovem Haitianos Progressistas esta no ar 24 horas ao dia e
quando tem programacao ao vivo, aborda temas ligados a cidadania, edu-
cagao, cultura, saude, direitos sociais e trabalhistas. No radio, que contém
esse mix de mensagens, recebe um nome técnico. Alguns autores, como
é 0 caso de Ferraretto (2001), classifica como programa de variedades.
As emissoras que combinam informacdes e entretenimento, ou seja, para
Ferraretto (2001, p. 57) “engloba da prestacdo de servicos a execucao de
musicas, passando por temas diversificados”.

Para o diretor geral, Montalais Pierre, a experiéncia radiofonica serve
como oportunidade para o desenvolvimento pessoal e coletivo e, reafir-
ma: “é possivel crescer em todos os sentidos”. O protagonismo de criar e
colocar em funcionamento uma emissora radiofénica, bem como a possi-
bilidade de dizer a palavra, mesmo em um pais que os acolhe, provisério
ou duradouro (SAYAD, 1998), mostra a conviccdo dos imigrantes em se
inserir num sistema de midia que amplifica a sua voz, através de cone-
xdes, formacbes de redes migratdrias para informacao, diversao, servicos
publicos, religiosidade, acao cultural e politica. Por exemplo, no més de
mar¢o e abril, o tema amplamente debatido foi a nova Lei de Migragao®,
aprovado pelo senado no dia dezoito de abril de 2017, tratando o imigran-
te em condi¢bes de igualdade com direitos e deveres. Dai a observacao
de Kaplun (2002, p. 57), “los sectores populares no quieren seguir siendo
meros oyentes; quieren hablar ellos también y ser escuchados. Pasar a ser
interlocutores.”

5 Revogou o Estatuto do Estrangeiro, Lei de 1980, oriunda do regime militar que,
dentre outras coisas, trata das condi¢des de entrada, impedimento, deportacao, expul-
sdo e extradicao de imigrantes no Brasil, quando pegos, por exemplo, em movimentos
politicos, manifestacdes e organiza¢des sindicais.
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As vozes dos haitianos emergem da realidade cotidiana, com intuito
de superar os desafios, enfatizando e incentivando as lutas, a criatividade,
a invencao e a valorizacao da cultura. Na pratica, os jovens haitianos de-

senvolvem, como diz Freire (2005, p. 82):

[...] 0 seu poder de captacdo e de compreensdo do mundo que
Ilhes aparece, em suas rela¢gdes com ele, ndo mais como uma
realidade estatica, mas como uma realidade em transformacao,
em processo.

Eles relatam que um dos maiores desafios esta sendo a montagem da
estrutura fisica e a aquisicao dos instrumentos tecnoldgicos para opera-
cionalizar o trabalho radiofénico. James fala que desde a aquisicao dos

equipamentos até

a construcao do estudio “tivemos que pagar do nosso

proprio bolso”, e, acrescenta ‘“mantemos a rddio no ar com o pouco de re-

cursos que temos”.

[...] a dificuldade estd sendo enorme. Mas com ajuda de um e de
outro estamos superando. Mesmo assim, o que nds ndo temos é
medo de enfrentar os desafios e nem de falar e informar a comu-
nidade haitiana. Somos insistentes e queremos fazer bem feito. O
nosso povo merece o melhor de nés. (JAMES, 11/04/2017).

Neewender compartilha desse pensamento e entusiasmo, ainda mais
quando recebem retorno e participacdao dos ouvintes. Percebem que es-
tao no caminho certo e que podem avancar com informagoes construtivas

para a vida das pessoas. O haitiano explica:

[...] fico pensativo porque ndo sabia na prdtica se o qué a gente
estava fazendo tinha resultados. Ler os depoimentos dos ouvintes
e a gente se ouvir também foi muito importante. Agora sei que as
pessoas estdo ouvindo e aceitando o nosso trabalho.

A importancia do trabalho unificado e coletivo é que um motiva o ou-
tro, a pesquisar, ler, escrever, organizar reunides, participar de cobertu-
ras de eventos promovidos pelos haitianos, realizar o processo de gestao
e sistematizar os fatos e acontecimentos na linguagem radiofénica. Isso
significa que a Radio Jovens Haitianos Progressistas cumpre o seu papel
de ajudar os imigrantes a se informar, a criar um contexto mais propicio
de acesso aos direitos e, de algum modo, os imigrantes podem construir,
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coletivamente, iniciativas que os atendam na sua integralidade.

4 CONCLUSAO

A criacao da Radio Jovens Haitianos Progressistas deve-se levar em
conta que, antes de ser um caminho acertado, a partir do protagonismo
dos jovens haitianos, trata-se também de um processo de aprender e de
ensinar, coletivamente. Por isso, ndao se pode adotar a concep¢ao de que
os haitianos possuem pouco ou quase nada de conhecimento sobre a
midia. Uma postura pessimista poderia incorrer no erro de que o radio é
distante do cotidiano dos imigrantes e sem sentido para as pessoas que
estao em deslocamento. Pelo contrario, os imigrantes, com base na expe-
riéncia cotidiana, demonstram sintonia com as necessidades vividas, com
a realidade da realidade (FRANCA, 2001) e facilidade com a linguagem ra-
diofbnica.

A criacdo e manutencao no ar da emissora radiofénica evidencia a ne-
cessidade de se ampliar o sentido de comunicar aos imigrantes que che-
gam em solo brasileiro, criando processos informacionais de interesse
desses sujeitos, abrindo-o para novas oportunidades, as quais oferecam
praticas concretas e socialmente comprometidas com o acesso a bens,
servicos e direitos.

Portanto, a veiculagao de conteuddos pela emissora radiof6énica tam-
bém oportuniza espacos para as trocas comunicacionais, a construcdo da
autonomia e de postura de sujeitos criticos que, com auxilio informacio-
nal, pode considerar as expectativas atendidas, bem como os desafios e as
insuficiéncias que precisam ser aperfeicoadas ou melhoradas. A producao
sonora nao deve ficar presa a escuta dos resultados técnicos e estéticos,
mas os imigrantes devem aproveitar o conteddo para o debate politico,
sociolégico, cultural ou mesmo de ordem existencial.
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