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A MIDIATIZAQAO DO ATIVISMO E OS ELEMENTOS CONSTITUTIVOS
E DE ANALISE DO CONCEITO DE COLETIVO MIDIATICO

Resumo: O texto apresenta o conceito de coletivo midiatico, central no
projeto de pesquisa que identifica transformacdes, elementos e continui-
dades do jornalismo digital. Os passos relatados no artigo mapeiam gru-
pos e esbocam critérios iniciais de andlise das fases posteriores da pesqui-
sa, como um exercicio de reconhecimento do campo.

Palavras-chave: jornalismo digital; midiatizacao do ativismo; coletivos mi-
diaticos.

LA MEDIATIZACION DEL ACTIVISMO Y LOS ELEMENTOS CONSTI-
TUTIVOS Y DE ANALISIS DEL CONCEPTO DE COLECTIVO DE MEIO

Resumen: El texto presenta el concepto de colectivo medidtico, central en
el proyecto de investigacion que identifica transformaciones, elementos
y continuidades del periodismo digital. Los pasos relatados en el articulo
asignan grupos y esbozan criterios iniciales de analisis de las fases poste-
riores de la investigacion, como un ejercicio de reconocimiento del campo.
Palabras clave: periodismo digital; mediatizacion del activismo; colectivos
de medios

THE MEDIATIZATION OF ACTIVISM AND THE CONSTITUTIVE ELE-
MENTS AND ANALYSIS OF THE CONCEPT OF MEDIA COLLECTIVE

Abstract: This text presents the concept of media collective, central to the
research project that identifies transformations, elements and continui-
ties of digital journalism. The steps reported in the paper map groups and
sketch initial criteria for analysis of the later phases of the research, as an
exercise of field recognition.

Keywords: digital journalism; activism mediatization; collective media.
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1 INTRODUCAO

Este texto é parte de uma pesquisa que tem inicio em agosto de 2015
e que estuda producao e circulagao de conteudos por coletivos midiati-
cos em contexto de movimentos em rede (Scherer-Warren, 2006; Castells,
2012; Toret, 2012; Malini e Antoun, 2013). O principal objetivo do projeto
é identificar transformacdes, elementos e continuidades do jornalismo
digital num cendrio em que interesses de movimentos sociais, cidaddos,
ativistas e jornalistas estimulam diversas apropriacdes jornalisticas. Os da-
dos aqui apresentados reiinem referencial tedrico e critérios de observa-
cao para lidar com o corpus definido neste texto para mostrar o trabalho
do grupo durante o processo de elabora¢ao do conceito de coletivo midi-
atico. Utilizamos como exemplo para ilustrar o conceito e os critérios de
andlise construidos, o coletivo mididtico Midia Ninja, pois é um dos grupos
estudados no projeto que mais aciona dados e possibilidades de investiga-
cao acerca dos processos que nos interessam sobre producao e circulagao
de conteudos acerca dos movimentos em rede.

O aporte tedrico é construido a partir do conceito de midiatiza¢ao
(FAUSTO NETO, 2008; BRAGA, 2012; HAJRVARD, 2014) para pensar o en-
trelacamento entre as nocdes de convergéncia mididtica (JENKINS, 2008;
AQUINO BITTENCOURT, 2012) e espalhamento (JENKINS, GREEN & FORD,
2013). A reflexdo sobre midiatizacdo do ativismo e sobre producéo e cir-
culacao de conteudos sobre protestos guia a pesquisa pela expansao de
apropriacbes mididticas feitas por jornalistas, cidaddos, ativistas, movi-
mentos e pela prépria midia de massa. Refletimos sobre a conjuntura de
producao e circulacao de conteudos no cendrio dos movimentos em rede
e esbocamos um quadro de observacao inicial, tentando captar, a partir
de uma categorizacdo inspirada em Arquilla e Ronfeldt (2001) e Malini e
Antoun (2013), caracteristicas e praticas de um coletivo selecionado para
essa etapa inicial do projeto, que consideramos mais representativo do
entendimento desenvolvido.

2 O CONCEITO DE COLETIVO MIDIATICO

A expressao tem origem quando de observacdes sobre as manifesta-
cOes de junho de 2013, no Brasil, inicialmente contra o aumento da tarifa
do transporte publico e, posteriormente com uma lista de reivindica¢des
ampliada. Naquele momento, alguns grupos, apropriando-se principal-
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mente sites de redes sociais e de dispositivos mdveis de comunicacdo mo-
vel iniciaram a cobrir atos de rua. As apropria¢des tecnoldgicas por esses
grupos e a motivacao de gerar conteudo através de processos orientados
por légicas diferentes das empreendidas pela midia de massa sao duas ca-
racteristicas que compdem nosso entendimento sobre um coletivo midia-
tico. E necessario, nesse caso, expor o que consideramos midia de massa.

Autores como Beltrdo (1972), que abordavam a comunica¢do massi-
va antes da popularizacao da internet, sugeriam que num modelo mas-
sivo as conversas sao pautadas pelo que é veiculado nos meios, além da
submissao aos poderes burocratico e técnico exercidos pelos detentores
dos meios sobre produtores de conteudos, o que acaba padronizando as
mensagens. Num momento em que a internet ja fazia parte do cotidiano
de um numero consideravel de individuos, a caracteristica da padroniza-
¢cao novamente aparecia em abordagens sobre a comunicacao massiva.
Dizard Jr. (2000, p. 23), no inicio do século XXI, entendia a midia de massa
como ‘“produtos de informacao e entretenimento centralmente produzi-
dos e padronizados, distribuidos a grandes publicos através de canais dis-
tintos”. Para ele, as novas tecnologias ndo se adequavam a essa definicao
de massa, pois, por ndao possuirem uma fonte central de emissao, tinham
capacidade de modificar essas condicbes. O desenvolvimento dessas tec-
nologias provocava uma corrosdo dos estilos operacionais da midia antiga
pela nova, principalmente em funcdo de mudancas no modelo de distri-
buicdo.

Os dois autores comentam caracteristicas do modelo de massa basea-
do na detencdo do poder sobre os meios, fortalecendo a concentracao dos
mecanismos de producao e a unilateralidade da distribuicdo. No entanto,
sao apontamentos feitos em momentos distantes do presente. Beltrdo
(1972) tece suas consideracdes numa época em que a internet estava dan-
do seus primeiros passos, restrita ao campo militar e académico. Dizard Jr.
(2000) aborda o assunto com a internet ja popularizada em certo sentido;
recém iniciava a ser povoada com ferramentas de publicacao de conteudo
de facil manuseio, como os blogs, por exemplo. Em 2006, Jenkins (2006)
fala em cultura da convergéncia, concluindo que se antes se pensava que
as novas midias tomariam o lugar das midias antigas, o paradigma da con-
vergéncia coloca midias antigas e novas em convivéncia. Logo, mais do
que pensar em substituicao, entende-se o presente momento como um
periodo de experimentacao e transicao, no qual o modelo de massa nao é
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substituido, mas deixa de ser exclusivo para contracenar com novas pra-
ticas que destoam, e em alguns momentos nem tanto, de légicas unidire-
cionais e padronizadas. Por mais que a internet permita a ocorréncia de
modelos e praticas fundamentados na horizontalidade da producao e da
circulacao, ainda assim atividades pautadas pela verticalidade de condu-
tas acontecem mesmo no ambiente online. E o que acontece com alguns
coletivos, como exposto adiante.

Diante de tais considera¢des, o conceito de coletivo midiadtico engloba
grupos que através de sites redes sociais, plataformas digitais, aplicati-
vos e dispositivos mdveis de comunica¢ao produzem e promovem o es-
palhamento de contelddos sobre protestos decorrentes de mobiliza¢des
organizadas dentro e fora das redes digitais, e que buscam atuar de for-
ma desvinculada da midia de massa, com base na participa¢ao e na con-
vergéncia, ainda que reproduzam ldgicas massivas em seus processos de
producao e circulacao de conteudos. Sao grupos que podem ou nao parti-
cipar da organizacdo de protestos de rua. Sobre o carater comercial, cole-
tivos midiaticos ndo almejam o lucro, o que ndo os impede de estabelecer
mecanismos de contribuicdo para a realizacao de atividades diversas, que
envolvam a producao e circulacao de conteudos e a organizacdo de mobi-
lizagbes. Esses mecanismos variam entre o envio de quantias em dinheiro
através de contas bancdrias ou sistemas de pagamento online, venda de
produtos e também projetos de crowdfunding para causas e acbes mais
especificas.

3 MIDIATIZA(;AO, CONVERGENCIA E ESPALHAMENTO COMO CON-
CEITOS NORTEADORES

Pautadas pela convergéncia e pelo espalhamento, iniciativas de co-
letivos midiaticos se apropriam da comunicacdo digital na tentativa de
instituir e fortalecer novos formatos e dinamicas para informar sobre as
causas que defendem e os acontecimentos nas ruas, oriundos de mobili-
zacdes populares. A midiatizacao € o conceito de fundo que ampara nosso
entendimento sobre essas apropriacdes pelos coletivos.

Para Braga (2012), a midiatizacdo provoca situa¢des indeterminadas e
experimentac¢des correlatas em funcao do atravessamento entre campos
sociais especificos. Nesse sentido, a apropriacao baseia o argumento de
Fausto Neto (2008) sobre a disseminacdo de novos protocolos técnicos
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pela organizagdo social; ele menciona a intensificagdo de processos que
acabam transformando tecnologias em meios de producao, circulacao e
recepcao de discursos. Devido a tais apropria¢des, a midiatizacao ultra-
passa o dominio dos meios em si, conferindo novas dinamicas a organiza-
cdo social. Hjarvard (2014) estuda a midiatizacdo a partir do entendimento
de que a influéncia da midia vai além das sequéncias comunicativas en-
tre atores e mensagens, ampliando seu espectro para a relacdo entre os
meios e outras esferas sociais.

Quando falamos em midiatiza¢ao do ativismo questionamos como co-
letivos midiaticos se apropriam das tecnologias para organizar e reportar
acOes e demais acontecimentos, sem mais depender de veiculos de massa
para alcancarem visibilidade. Essa midiatizacdo do ativismo também im-
plica no repensar sobre como a sociedade se relaciona com esse conteu-
do e como a prdpria midia tradicional enxerga, e se apropria ou nao, de
praticas baseadas na participacdo. Essa relacao entre meios, sociedade e
cultura é foco dos estudos de midiatizacao quando os meios, ao mesmo
tempo em que modificam estruturalmente a cultura e a sociedade, tam-
bém adquirem maior autoridade sobre a realidade e padrées de interagao
social (HJARVARD, 2014).

Através de um comparativo entre a nocao de circulacdo e o contex-
to das audiéncias de massa, Jenkins, Green & Ford (2013) falam sobre uma
“midia de espalhamento”, que funciona a partir de um modelo hibrido de
circulagdo ainda emergente, que mescla for¢as de cima e de baixo e que
regem o compartilhamento do conteddo através de culturas diversas e
de formas mais participativas, pelas quais os consumidores criam, com-
partilham e remixam conteddos mididticos. As noc¢des que regem essa
ideia tém origem na discussao sobre circulacdo, e autores como o pro-
prio Jenkins (2006), Bradshaw (2008), Recuero (2009), Zago (2009, 2010),
entre outros, discutem praticas que provocam além da circulagao, uma
recirculacao de informacdes, impactando diretamente no jornalismo digi-
tal. Esse modelo de espalhamento pressupde a interligacao de formatos
diversos em um cenario marcado pelas relacdes entre diferentes meios,
compondo um processo de convergéncia atrelado a efetivacao deste mo-
delo.

O conceito de convergéncia se destaca nos estudos sobre o jornalismo
digital em meio a diversidade de apropriac6es tecnolégicas, demandando
uma atencao especial aos aspectos que o comp&em. Aquino Bittencourt
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(2012) mapeia as origens do conceito com base na premissa de que aspec-
tos técnicos, ainda que nao possam serignorados, ndo podem ser determi-
nantes para o seu entendimento. Assim, compreende o fendmeno como
composto de categorias que podem ser analisadas a partir da relacdo en-
tre diferentes meios de comunicacao sempre levando em consideragao as
dimensdes técnicas, sociais e culturais do processo de convergéncia.

4 PRODUCAO E CIRCULAGCAO DE CONTEUDOS POR MOVIMENTOS
EM REDE

Ainda que a adocao de ferramentas de comunicacdo seja pratica incor-
porada ao ativismo antes da internet, como lembra Tufte (2013), frisa que
é a partir da Primavera Arabe que esses usos sdo ampliados. Para Scherer-
-Warren (2006), a partir da segunda metade do século XX, os movimentos
sociais se diversificam e se complexificam, em funcao da globalizacao e da
informatizacdo da sociedade. Gohn (2010) indica que o uso de tecnologias
digitais fortalece articulacdes e estratégias de visibilidade, reconfigurando
formas de organizacao e de acdes.

No Brasil, Malini e Antoun (2013) observam praticas de adocdo da in-
ternet por movimentos sociais ja ha algum tempo, e refletem sobre a per-
da do monopdlio pela midia de massa sobre a narrativa dos fatos. Nao
se trata de um abandono completo da midia convencional, mas do for-
talecimento da midia independente provocado pela diversidade de apro-
priacdes. Antoun e Malini (2010) elencam a atuacdo social, a mobilizacdo
e 0 engajamento como valores da rede para abordar a noticia como algo
que escapa das maos daqueles que antes detinham, de forma exclusiva,
o poder de irradiar informacao, e passa a se fazer presente em multiplos
lugares virtuais, os quais chamam de midias de multid3o. Toret (2012), ao
estudar o movimento espanhol 15M, identifica um sistema multicamadas,
que confere sentido ao que ele entende como narrativa coletiva transmi-
didtica. Trata-se da sobreposicao entre rua e rede através das diferentes
manifestacdes (de organizacdo do movimento e de trocas informativas)
que acontecem nesses espacos, reportando a rotina do movimento e o
andamento das mobilizacdes. Nesse sentido, é importante ressaltar o pa-
pel que espacos abertos como o Twitter e plataformas de publicacao de
conteddo como o Medium, por exemplo, entre outras, diferente do Face-
book que funciona através de filtros de personalizacdo (PARISER, 2012)
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possuem na atividade desses coletivos durante mobiliza¢des e rotinas de
ativismo. Tentativas de controle de trafego e de centralizacao de fluxo de
contetdo afetam a producao e a circulacdo de informacdes desses grupos
(AQUINO BITTENCOURT, 2015) que buscam reportar atos e protestos de
rua. As barreiras impostas por limites e configuracdes de privacidade, por
exemplo, impedem que os dados circulem de forma mais livre e acessivel
do que em sistemas que nao impdem esquemas de limita¢ao de visibilida-
de de conteudos.

Diante desse panorama, a midiatizacdo do ativismo se da na medida
em que cada vez mais a apropriacao de tecnologias de comunicacao fa-
zem parte do cotidiano de movimentos em rede, como recupera Castells
(2012). Nesse sentido, a apropriacdo se torna conceito central para pensar
processos de producdo e circulacao. Ao liberar ativistas das amarras da
midia tradicional, abrindo-lhes oportunidades mididticas (CAMMAERTS,
2013), 0 uso da internet e das tecnologias digitais na rotina de coletivos
ilustra como a busca pela independéncia é motor desses processos de
producao e circulacao. O que nao quer dizer, obviamente, que o trabalho
desses coletivos seja livre de praticas baseadas em modelos unilaterais de
comunicag¢ao. Entendemos que alguns possuem objetivos direcionados
para a constru¢ao de novas praticas e modelos de producao, circulagao
e consumo de conteddos, mas também que esses objetivos fazem parte
de um processo de busca ainda em desenvolvimento, sujeito a habitos e
atitudes ainda presos a modelos anteriores, bem como secundarios em al-
guns grupos, cujo foco principal é uma ou um conjunto de causas politicas.

5 O COLETIVO OBSERVADO E A DEFINICAO DOS CRITERIOS DE
ANALISE

Para dar inicio ao projeto fizemos um levantamento sobre os protes-
tos que iniciaram em junho de 2013 no Brasil. Diante da multiplicidade de
grupos envolvidos na producao e circulacao de conteddo sobre os mais
diversos temas e diante de vadrios atos e mobilizacbes espalhados pelo
pais, entendemos que, desde o final de 2014 e, principalmente, em funcao
dos protestos de margo de 2015, esse contexto propiciou uma polarizagao
entre pessoas e movimentos a favor e contra o governo de Dilma Rous-
seff. A partir dessa polarizacao optamos por realizar um levantamento de
coletivos mididticos que estivessem produzindo e fazendo circular conte-
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udo a favor e contra o governo da presidente. Posteriormente, o projeto
procedeu a um mapeamento dos coletivos, que foi realizado através das
fanpages do Facebook, considerando que o site de rede social tem sido a
principal ferramenta utilizada pelos grupos de maior representatividade
que vem sendo observados desde o inicio da pesquisa. Neste momento
definiu-se como recorte de coleta grupos que tivessem mais de 5 mil likes
em suas fanpages, o que permitiu a identificacdo de uma rede de coletivos
que recomendavam uns aos outros. Jornalistas Livres, RioNaRua, Demo-
cratize, R.U.A Foto Coletivo, BH nas Ruas, foram alguns dos coletivos que
mais se destacaram pela intensidade das publica¢bes. Ainda assim, mui-
tos dos grupos observados deixaram de publicar ja em 2013, sendo que
em 2016 coletivos que mesmo tendo mais de 5 mil likes ja ndo eram mais
ativos em termos de producao. Nessa lista também apareceram grupos
como o Movimento Brasil Livre (MBL) e o Vem pra Rua, que posteriormen-
te foram excluidos do projeto pelo seu foco em atividades de mobilizacao
politico-partidaria, com objetivos que destoavam do entendimento cons-
truido no projeto sobre o conceito de coletivo midiatico.

Importante notificar aqui que no fechamento deste texto o proces-
so de impeachment contra Dilma estava em andamento, de modo que
um dos coletivos em observacdo que gerava grande quantidade de con-
teddos em diferentes canais de comunicacdao neste momento, e também
desde as primeiras observac¢des, quando das manifesta¢bes de 2013, era o
Midia Ninja. Definiu-se no grupo que o coletivo era adequado parailustrar
o conceito gerado no ambito do projeto, permitindo exemplificar os exer-
cicios exploratdrios e as atividades que permitiram a geracao dos primei-
ros critérios de analise da pesquisa.

5.1 A DEFINICAO DOS CRITERIOS DE ANALISE

Durante as leituras acerca de movimentos em rede, nos deparamos
com um procedimento investigativo elaborado por Arquilla e Ronfeldt
(2001) que consideramos Util aos nossos objetivos. No capitulo introduté-
rio de Networks and Netwars: the future of terror, crime, and militancy, os
autores reiinem aspectos sobre o conceito de netwar (guerra em rede) em
que trabalhavam desde 1993, destacando dois aspectos: o fortalecimento
das formas de organizacdao em rede, que estaria favorecendo a migracao
de poder para atores nao-estatais, com mais capacidade de se articular
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em redes multiorganizacionais; e a dependéncia da circulagao de informa-
cdo que a conducao e os resultados dos conflitos da época ja mantinham
por causa do aprofundamento intenso da revolucdo da informacdo. Nesse
sentido, o que apontavam era como os conflitos cada vez mais giravam
em torno do conhecimento e do conceito de soft power, de Nye (1990),
de modo que cada vez mais operacdes de informacao e gerenciamento de
percepcdao baseavam medidas orientadas para a midia, fosse com foco em
atrair, desorientar ou coagir. Os autores referem-se aos comportamentos
dos adversarios envolvidos na guerra em rede, uma diversidade de ato-
res responsaveis pela reformulacao dessas dinamicas, grande parte deles
desvinculada do Estado. Assim, entendem que ha um padrdo que atraves-
sa essa diversidade de atores, e que permite analisar as redes da guerra
emrede. Esse padrao pode ser verificado pelo design organizacional, pelo
nivel narrativo da histdria que esta sendo contada, pelo nivel doutrinario
a partir de um olhar para os métodos e estratégias de colaboracao, pelo
nivel tecnoldgico referente aos sistemas de informacao e pelo nivel social,
referente aos vinculos estabelecidos entre os envolvidos.

Recuperando os niveis de andlise de Arquilla e Ronfeldt (2001), Malini
e Antoun (2013, p. 71) compreendem o nivel tecnoldgico como o “padrao
e capacidade dos fluxos de informacdao e comunicacdo da rede e pelas
tecnologias de suporte deles”. O nivel social compreende “o quao bem e
de que modos os membros sao pessoalmente conhecidos e conectados
uns com os outros”, sendo necessario identificar vinculos que assegurem
a confianca e a lealdade entre os membros”. Sobre o nivel da doutrina,
Malini e Antoun (2013, p. 71) entendem como aquilo que melhor orien-
ta a organizacao em rede, “o que capacita aos seus membros agirem es-
tratégica e taticamente sem precisar necessariamente se reportar a um
comando central ou a um lider.” Trata-se da aceitagao mutua e coletiva
entre os membros da rede de principios e praticas condutoras, o que ga-
rante “coeréncia central ideacional, estratégica e operativa que permite a
descentralizacdo tatica.” Sobre o nivel do design organizacional, Malini e
Antoun (2013, p. 73) apontam como questionamentos a extensdo em que
““um ator ou grupo de atores estd organizado como uma rede? O que faz
a rede ter sua disposicao?”. A questao que orienta o nivel narrativo, para

1 Soft Power, em traducao livre Poder Brando. Termo criado por Joseph Nye,.
Descreve como um corpo politico é capaz de influenciar outros através de estratégias
culturais e ou ideoldgicas.
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esses autores, é sobre o motivo de os membros de uma rede assumirem
uma posicao e permanecerem na mesma, isso por que as histdrias sao
como elos que conectam e mantém as pessoas unidas, além de possibi-
litarem um sentido de identidade e pertencimento. Segundo eles, “elas
sao capazes de dizer quem somos, porque estamos juntos e o que nos faz
diferentes dos outros” (MALINI E ANTOUN, 2013, P. 74).

Dessa forma, enquanto Arquilla e Ronfeldt (2001) concentram suas
analises na estrutura de redes ativistas e Malini e Antoun (2013) recupe-
ram a historiografia e os conceitos envolvidos na rotina de ativistas e se
debru¢am sobre o enfrentamento entre a midia corporativa e a midia li-
vre, apoiamo-nos nesses autores para pensar os processos de produgao
e circulacdao empreendidos por coletivos mididaticos com o objetivo de
produzirinformacdo sobre acontecimentos nas ruas ao mesmo tempo em
que defendem uma causa, um ponto de vista. Estruturamos a andlise dos
coletivos a partir da seguinte interpretacao dos niveis propostos por Ar-
quilla e Ronfeldt (2001):

e Organizacdo dos coletivos: referente ao nivel do design, trata-se da
maneira como o grupo € estruturado para produzir e fazer circular
contetdo. S3o analisadas a forma de manutencao dos coletivos e
as dinamicas de producao e circulacao dos conteudos disponibiliza-
dos nas ferramentas que utilizam.

e Formato e linguagem: identifica formatos e linguagens nas publi-
cacdes, para pensar o nivel narrativo empregado pelos coletivos.
O conceito de convergéncia serve de aporte para a avaliagao desse
critério.

e AcgOes estratégicas: pensa o nivel doutrinario dos coletivos, olhan-
do para as estratégias focadas no aumento de seguidores e da visi-
bilidade dos conteudos, baseando-nos no conceito de espalhamen-
to.

e Aparato tecnoldgico: compreender a base técnica dos coletivos faz
parte do nivel tecnoldgico. Aqui o foco € na identificacdo dos tipos
de ferramentas e dispositivos utilizados e na descricao dos usos e
apropriacdes desses aparatos, com base na no¢ao de midiatizacao
do ativismo.

e Relagbes, usos e apropriacbes: correspondendo ao nivel social,
esse critério volta-se para a relacao entre os membros dos coleti-
vos, e que gerenciam as ferramentas de comunicacao utilizadas,
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com os consumidores dos conteudos produzidos. Entender essas
relacbes e identificar como esses consumidores se apropriam dos
conteddos é o objetivo desse critério.

5.2 ANALISE DO COLETIVO

Neste artigo desenvolvemos a analise do coletivo a partir dos crité-
rios estabelecidos para entender sua atuacao e desempenho em proces-
sos de producdo e circulagao de conteudos. Os dados sobre nimeros de
seguidores sao de agosto de 2016, , quando o Midia Ninja contava com
mais de 972 mil fas na fanpage no Facebook e mais de 102 mil seguidores
no Twitter. Seu posicionamento é considerado neste artigo como a favor
da ex-presidente Dilma Rousseff, considerando os contetdos publicados
contra as manifestac6es convocadas a favor do impeachment, por exem-
plo, entre outras mensagens que demonstravam apoio ao governo daque-
le momento. O meio mais atualizado é o Facebook com publicacdes que,
embora sejam esporadicas, sao mais frequentes. No Twitter, constatamos
que ha intervalos de dias entre publica¢bes prdprias, quando ndo ha nada
de novo ou apenas retuites de outros perfis...

5.2.1. ORGANIZAQAO DO COLETIVO

O Midia Ninja (Narrativas Independentes, Jornalismo e Acdo) se defi-
ne como uma rede aberta e sem fins lucrativos. Baseia-se em colaboracao
para criagao e compartilhamento de conteddos na construc¢ao de repor-
tagens, documentacdes e investigacdes nao sé no Brasil, mas em outros
paises também. Teoricamente qualquer pessoa pode ser um Ninja, produ-
zindo e fazendo circular contetudo pelo grupo — mas ha uma negociagao
interna entre os coordenadores do coletivo e potenciais Ninjas. O coletivo
se mantém através do investimento de seus colaboradores, com estrutura
fisica e pessoal da rede de coletivos culturais Fora do Eixo e com o apoio
de organiza¢fes internacionais interessadas em financiar novos agentes
de comunicacao. No site, declara-se independente de poderes econdmi-
cos e politicos. Esse formato nao impede o grupo de explicitar seus po-
sicionamentos sobre diferentes questdes politicas, sociais e econémicas.

Na rede, possui perfis no Facebook, no Twitter, no Medium e no Insta-
gram, além do site que funciona como um portal de noticias. A circulacao
dos conteldos esta condicionada a uma dinamica de compartilhamento
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de informacao entre as redes sociais, dependendo da atividade de seus
colaboradores diretos e também de seu publico, para o espalhamento dos
conteldos. As caracteristicas das plataformas auxiliam nestas processua-
lidades. O compartilhar do Facebook, o retuitar do Twitter e o recomen-
dar do Medium sdo a esséncia do mecanismo que impulsiona a circulagao
das informacdes. Nesse sentido, além de pessoas interessadas em atuar
produzindo conteudo para o coletivo, o Midia Ninja precisa de seguidores,
pessoas que compartilhem e retuitem seus conteddos para que ganhem
visibilidade e cheguem a potenciais novos seguidores.

Em agosto de 2016 o Midia Ninja contava com mais de 972 mil fas na
fanpage no Facebook e mais de 102 mil seguidores no Twitter. Seu posicio-
namento é considerado neste artigo como a favor da ex-presidente Dilma
Rousseff, considerando os conteudos publicados contra as manifestacdes
convocadas a favor do impeachment, por exemplo, entre outras mensa-
gens que demonstravam apoio ao governo daquele momento. O meio
mais atualizado é o Facebook com publicacdes que, embora sejam espora-
dicas, sao mais frequentes. No Twitter, constatamos que ha intervalos de
dias entre publica¢des proprias, quando ndao ha nada de novo ou apenas
retuites de outros perfis...

Ao entrarmos no site em dezembro de 2015, constatamos que o artigo
mais recente era do dia 2 de outubro de 2015. Em 2016 0 espaco foi reto-
mado. Com cerca de 6.3 mil seguidores no Medium, o Midia Ninja ainda ex-
plora pouco as possibilidades oferecidas pela ferramenta. Faz publica¢des
esporadicas e pouco interage através de respostas aos textos publicados.
A publica¢gao no Medium acaba sendo apenas mais um suporte para dispo-
nibilizagdo de conteudo do coletivo, como uma vitrine, sem pouca intera-
cao entre os leitores e o coletivo, 0 que se percebe na baixa quantidade de
recomendacdes na maior parte das publica¢bes 1a disponiveis - algumas
delas sem nenhuma recomendacao.

5.2.2. FORMATO E LINGUAGEM

Entendemos que a linguagem do Midia Ninja apresenta especificida-
des em cada em meio. Os formatos das publica¢des seguem as possibi-
lidades ofertadas por cada ferramenta, e em alguns casos nao exploram
todas as potencialidades interativas e técnicas. O site busca construir con-
versacdes complementares ao que € publicado em sites de redes sociais.
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A linguagem das matérias (Fig. 1) segue um tom jornalistico, de cobertura.
Os textos sao mais completos do que as publicacbes no Facebook e no
Twitter, e buscam construir uma contextualizacdo narrativa em torno dos
casos que sao relatados. Ha titulo, linha de apoio, fotografias em destaque
ao longo da matéria e subtitulos. No Facebook sao compartilhados textos
e imagens proprios e também de outras paginas, ao mesmo tempo em
que sao trazidas narrativas menos detalhadas que sao complementadas
por imagens e hashtags. O material do coletivo em outras ferramentas é
compartilhado na fanpage e no Twitter, onde as hashtags e o compartilha-
mento de imagens surge como principal linguagem de comunica¢ao com
os publicos: hd um texto descritivo, seguido de uma imagem que busca
demonstrar um recorte de um acontecimento. O Instagram constroi nar-
rativas com textos que se assemelham ao Twitter, embora as imagens,
devido as estruturas do aplicativo, aparecam em destaque e, por isso, sao
mais atrativas esteticamente através de filtros e efeitos. No Medium a ex-
ploracao de textos, fotos e videos é ampliada em alguns casos, mas ha
reproducdo de conteudos publicados no site do coletivo e também em ve-
iculos de comunicacao, tornando o espaco um repositdério ou um arquivo
do que € publicado em outros espacos e por outros atores.

I'rente Brasil Popular articula saida a
esquerda para a crise
par NINJA B | & Tweetar | ] Gosto | Partihar |

Langada em Belo Horizonte no ditimo sibado, frente agrega organizagdes de 22 estados e
reline principais movimentos tradicionais do pais.

Fig. 1- Cabecalho de matéria no site
Fonte: site do Midia Ninja

5.2.3. ACOES ESTRATEGICAS

Uma das principais estratégias para promover o espalhamento e au-
mentar a visibilidade dos conteddos do Midia Ninja, além das compartilha-
mentos via Facebook, retweets pelo Twitter e recomendac6es no Medium,
é a motorizacdo dos conteudos através de hashtags (Fig. 2). No Facebook
atores sociais sao convocados para participarem das narrativas e da cons-
trucdo dos acontecimentos a partir da utilizacao de hashtags, como #Fora-
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Cunha, #VemPelaDemocracia, entre outras. O uso, no entanto, ndo é feito
em todas as publicacbes, além de que algumas hashtags nao auxiliarem
adequadamente na indexacao de informacoes, por utilizarem palavras ou
expressdes muito especificas e particulares como, por exemplo, #Feliz-
NatalSemCunha ou #VergonhaAlheia. No Twitter e no Instagram também
aparecem, mas nao ha um posicionamento politico evidente através de-
las, como no Facebook. No portal de noticias, ha, no layout da pagina, uma
area para colaboracdo: é possivel fazer um cadastro e desenvolver artigos
tornando-se, como o site diz, um Midia Ninja. Nao verificamos os detalhes
desse processo, no entanto. Também é possivel o financiamento do cole-
tivo através de doacdes que, como eles colocam, ndo visam publicidade
nem insercao no mercado, pois reconhecem a importancia da inovacao e
do combate aos interesses corporativos dentro e fora das redac¢des. No
Medium o uso das hashtags ndo é frequente e em alguns casos levam para
debates promovidos pelo coletivo em grupos no Telegram, aplicativo para
troca de mensagens via celular. Nesses casos, mais do que organizar con-
teudo, o objetivo talvez seja o de estimular a discussao em torno dos te-
mas levantados nas publicacdes.

NINJA
'Nao sera facil chegar ao poder na marral Para chegar ao poder tem que ganhar nas
urnas.” Tico Santa Cruz esteve hoje na Camara, acompanhado de dezenas de artistas
e intelectuais, apos se reunirem com a presidenta Dilma para expressar seu apoio
contra o golpe.

Leia a Carta ao Brasil e assine tambem contra o golpe: hitp://goo.gl/6CQbZg

#MaoVaiTerGolpe
#ForaCunha

Curtir - Comentar - Compartilhar

&Y Tico Santa Cruz e outras 1616 pessoas curtiram isso. Principais comentarios -

& 1.035 compartilhamentos

Fig. 2 - Publicacdo do Midia Ninja
Fonte: Facebook

Rev.Cad.Comun. Santa Maria, v.22, n.1, art 3, p.72 de 78, jan/abr.2018



CADERNOS DE COMUNICAGAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA

5.2.4. APARATO TECNOLOGICO

O aparato tecnoldgico do Midia Ninja engloba dispositivos mdveis, im-
portantes para as coberturas nas ruas. A partir das caracteristicas ja per-
cebidas, constatam-se algumas particularidades relacionadas ao formato
que resultam da apropriagao desse aparato, como imagens produzidas,
muitas vezes, com boa qualidade, o que leva a crer no uso de cameras de
celulares com alta resolucao ou na utilizacao de cameras digitais. Outro
movimento, principalmente através do Instagram, € a utilizacdo de filtros
e recortes de imagem para melhorar a qualidade e a estética dos conteu-
dos (Fig. 3). Assim, ha uma preocupacao com o conteudo imagético que
€ consumida pelo uso de aplicativos. No Facebook, existem imagens que,
aparentemente, foram construidas em softwares de edi¢ao. O mesmo cui-
dado com as imagens aparece no site e no Medium. Nos acontecimentos
retratados nas midias analisadas, algumas vezes surgem videos que bus-
cam contribuir para a constru¢cao da narrativa, o que nos mostra nova-
mente que esse aparato tém um papel determinante para a construcao de
conteudos pelo Midia Ninja.

Bolker s
e HVE VI

RUL L

¥ 327 curtidas
Fig. 3 - Midia Ninja no Instagram

Fonte: Instagram

Rev.Cad.Comun. Santa Maria, v.22, n.1, art 3, p.73 de 78, jan/abr.2018



CADERNOS DE COMUNICAGAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA

5.2.5 RELACOES, USOS E APROPRIACOES

A interacao entre o coletivo e seus seguidores é pouco perceptivel
nas ferramentas analisadas. Com isso, entendemos que o Midia Ninja nao
se relaciona visivelmente com os publicos que os acompanham. Nao ha
respostas frequentes a comentdrios em nenhuma das redes sociais. No
entanto, o debate através da drea de comentarios no Facebook possibili-
ta visualizar questdes sociais que entram em pauta através de diferentes
perspectivas expostas: um ator x comenta algo, um outro ator y concorda
ou discorda e a conversacao se desenvolve ali. H3, também, em publica-
¢des com muitos comentarios, termos que sugerem um posicionamento
politico dos publicos do Midia Ninja, como, por exemplo, a utilizacao da
palavra “coxinha’” para se referir as pessoas que apoiam o governo de
partidos e politicos especificos, como o PSDB. Os compartilhamentos das
imagens e textos utilizam, em sua maioria, as hashtags levantadas pelo
coletivo midiatico. No Twitter, o Midia Ninja retuita publicacdes que tra-
zem os acontecimentos e, mais uma vez, as hashtags que sao utilizadas
funcionam como filtro de relevancia. O potencial de discussao oferecido
pelo Medium aravés dos destaques e comentarios ao longo do texto sao
ignorados pelo coletivo. A prdpria caréncia de recomendacdes das publi-
cacdes (Fig. 4) naquele espaco deflagra a pouca exploracdo do Medium
como canal de relacionamento com os seguidores.

QOutros Belo Monte’s

Na regido da bacia do Tapajds—entre os estados do Pard e Mato Grosso -estdo

sendo planejadas a construcdo de 29 Usinas. .

Fig. 4 - Publicacdo sem recomendacao do Midia Ninja no Medium
Fonte: Medium
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6 CONSIDERACOES FINAIS

O Midia Ninja atua com notavel visibilidade, o que provoca reflexao
sobre a nogao de jornalismo, em fun¢do de seu foco permanecer, ainda
que de forma menos explicita, no trabalho pela cobertura de forma dife-
renciada da midia de massa. A partir das manifestac6es de 2013 no Brasil,
se fortaleceu e ganhou representatividade no cenario da comunicacao al-
ternativa, deflagrando um fazer jornalistico que entrou em choque com
praticas de massa tradicionais: enquanto havia a cobertura habitual, em
grandes telejornais, por exemplo, o Midia Ninja passou a cobrir os protes-
tos em sites de redes sociais, através de textos, videos e imagens, entran-
do na cena mididtica instantaneamente. Na pratica, enxergamos algumas
limitacbes desses ideais de participacdo e colaboracao, assim como no-
tamos que em determinados momentos o Midia Midia Ninja, assim como
outros grupos acabam se fortalecendo mais como movimentos ativistas
do que coletivos midiaticos. Vai depender das pautas a serem defendidas.
O fato é que o que serve como forca motriz para embasar a definicao do
conceito de coletivo midiatico é o objetivo de produzir e colocar em cir-
culacdo conteudos que abordem os acontecimentos nas ruas acerca das
questdes politicas e sociais sobre o pais, questdes marginalizadas pela mi-
dia de massa e que sejam, ou ao menos haja esforco para tal, pensadas
de formadas diversas do modelo distributivo, e ja esgotado, que exclui a
participacdo e o envolvimento do pélo consumidor dos conteudos.

O corpo social que compde o Midia Midia Ninja nao somente visualiza as
publicacbes, mas pode vir a fazer parte da sua construcao e é capaz, através
dos sites de redes sociais, de participar mais visivelmente nos debates e na
construcao de uma pauta em mutagao. Diferente do modelo de massa, as ati-
vidades de comunicacao de coletivos midiaticos mostram que uma informa-
cao pode estender-se através de uma mensagem no Twitter, um video no Fa-
cebook, uma imagem no Instagram, um texto no Medium e atravessar todos
esses canais, deflagrando ainda mais o papel da circulacdo no atual momento
do jornalismo através das internet. As limita¢cbes denunciam ao apego a prati-
cas ainda bastante presentes do campo da comunicacao, ainda que em rede,
de forma que para o jornalismo digital essas permanéncias ainda demandam
um exercicio didrio de reconfiguracao que aproveite as oportunidades midia-
ticas que surgem tanto pelo desenvolvimento da tecnologia quanto das apro-
priaces da diversidade dispositivos de comunicacdo digital. E em rede.
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