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UMA ANALISE INTERSEMIOTICA DAS POSTAGENS DA REVISTA COS-
MOPOLITAN NO INSTAGRAM

Resumo: Neste artigo, apresentamos um estudo sociossemidtico da rela-
cao entre linguagem verbal e visual em postagens da Revista Cosmopolitan
no Instagram. Os resultados revelam o uso da intertextualidade, da ancora-
gem entre texto visual e verbal, e de arranjos visuais que representam acao,
como algumas das estratégias semidticas empregadas para reafirmar senti-
dos de senso comum e produzir novos sentidos em torno da vida cotidiana.
Palavras-chave: Semidtica; Multimodalidade; Impresso-Digital; Instagram;
Cosmopolitan

UN ANALISIS INTERSEMIOTICO DE LAS PUBLICACIONES DE LA RE-
VISTA COSMOPOLITAN EN INSTAGRAM

Resumen: En este articulo, se presenta un estudio de la relacion entre los
lenguajes verbales y visuales en los puestos de la revista Cosmopolitan en
Instagram. Los resultados muestran que el uso de la intertextualidad, el aco-
plamiento entre el texto visual y verbal, y los arreglos visuales que repre-
sentan la accidn, ya que algunas de las estrategias semidticas empleadas en
los textos publicados por Cosmopolitan para reafirmar el sentido comun y
producir nuevos significados en torno a la vida cotidiana.

Palabras clave: Semidtica; Multimodalidad; Impreso-digital; Instagram; Cos-
mopolitan.

AN INTESEMIOTIC ANLYSIS OF COSMOPOLITAN MAGAZINE’S POSTS
ON INSTAGRAM

Abstract: This article presents a socio-semiotic study of relationship betwe-
en verbal and visual languages in Cosmopolitan Magazine’s posts on Insta-
gram. Results reveal use of intertextuality, anchoring between visual and
verbal text, and visual arrangements that represent action, such as some of
the semiotic strategies used to reaffirm common sense and produce new
meanings around daily life.

Keywords: Semiotics; Multimodality; Printed-Digital; Instagram; Cosmopoli-
tan.
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1 INTRODUCAO

As relacdes econdmicas e socioculturais se alteraram sensivelmente
ao longo do tempo, criando as condi¢bes para a consolidacao da atual so-
ciedade da informacao, cuja principal moeda de troca sao os bens simbdli-
cos em detrimento dos bens materiais. Essas novas rela¢bes de producao
e de consumo impulsionaram investimentos significativos no campo das
tecnologias de informacdo e de comunicacdo (p. ex.: rede de computado-
res, banda larga, telefonia mdvel) (BRAGA, 2016). Assim, cada vez mais as
plataformas digitais de comunicacao vém sendo aprimoradas, propician-
do o aparecimento “dos primeiros portais de noticias, em seguida o sur-
gimento dos blogs, e mais recentemente, das redes sociais e microblogs,
como o Facebook e o Twitter” (VIRGINO; BEZERRA; NICOLAU, 2011, p. 3).

Inserido na era da informacao e do conhecimento, o jornalismo im-
presso vive um momento de transformacao, uma vez que a web, antes
vista como um complemento para os meios de comunicac¢ao, passou a ser
considerada um recurso indispensavel para a imprensa, ja que a tecnolo-
gia digital permite a distribui¢ao continua e em tempo real da noticia, mul-
tiplicando a capacidade de transmissao de conteudo e de participacao do
publico, conforme definem Silva, (2012) e Mattos (2013). Ao aderirem aos
meios digitais, os meios impressos evitam o risco de perder leitores por
nao se adequarem as novas tendéncias, podendo, inclusive, aumentar seu
publico consumidor por meio do refinamento de suas relacdes de consu-
mo, estreitadas pelo rapido feedback que as plataformas digitais possibili-
tam (SANTOS; GOMES; PELLEGRINI, 2015).

A expansdo dos servicos de telefonia e de internet mdvel estimula-
ram o surgimento de redes sociais exclusivas para aparelhos celulares e
tablets. Uma dessas redes é o Instagram ‘“que funciona como uma rede
social mével de fotografias [e, mais recentemente, de videos curtos], na
qual é possivel produzir, editar e compartilhar imagens [e videos] de uma
sé vez” (ARAGAO, 2012, p. 8). O Instagram oferece uma variedade de “fil-
tros especiais, fazendo com que a imagem tenha, aparentemente, tracos
artisticos e diferenciados” (OLIVEIRA, 2014, p. 5). Os usudrios do Instagram
também podem compartilhar suas postagens do microblog em outras re-
des sociais nas quais possuam uma conta.

Meios de comunica¢do tradicionalmente impressos, como jornais e
revistas, cada vez mais vém aderindo ao Instagram. Um exemplo a ser
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citado é a Revista Cosmopolitan, que diariamente divulga informacdes por
meio de seu perfil no Instagram. Lancada no Brasil em setembro de 1973,
a Revista Cosmopolitan é distribuida pela Editora Abril e traz como conte-
udos editorias temas voltados para a mulher, enfatizando questdes sobre
moda, sexo, beleza, relacionamento, carreira e entretenimento, englo-
bando em seu escopo a proposta de incentivar uma representacao forte,
poderosa, independente e ousada da mulher (PUBLI ABRIL, 2016). Com
44 anos de existéncia, a Cosmopolitan, anteriormente chamada de Revista
Nova, passou por uma remodelacdo grafica e editorial em abril de 2015.

Uma questao central no que concerne as novas midias e formas de ex-
pressao no meio digital diz respeito a linguagem. Assim como no Whatsapp
e no Facebook, por exemplo, a linguagem usada no Instagram combina
diferentes modos de producdo de sentido (verbal, visual, sonoro, p. ex.).
Por isso, podemos afirmar que a linguagem usada no Instagram é multi-
modal, visto que “a multimodalidade no discurso implica o uso de vdrios
modos semidticos” (FONTE; CAIADO, 2014, p. 3).

A era da informacao é principalmente marcada pela troca de repre-
sentacdes que “resultam da prdpria interacao social, sendo comuns a um
grupo social, em determinado tempo e espaco, ou seja, em determinado
contexto” (MORAES, et. al, 2013, p. 2-3). Antes de comprarmos um produ-
to, adquirimos o valor simbdlico que ele representa no contexto em que
nos inserimos e, da mesma forma, estamos constantemente construindo
valores simbdlicos em torno da nossa existéncia, o chamado “emitir para
existir” (GONCALVES, et.al, 2016, p. 4). Sob essa 6tica, o Instagram possi-
bilita que os individuos demonstrem suas representacdes de mundo ao
depositarem parte de sua cultura, seus pensamentos e crencas em um es-
paco digital, ao mesmo tempo em que consomem representacdes feitas
por outras pessoas, empresas e instituicbes no mesmo ambiente, eviden-
ciando, desse modo, as rela¢des de consumo subjacentes a essa platafor-
ma digital e que asseguram a sua existéncia e continuidade.

O Instagram trabalha principalmente com imagens, algo caracteristico
das midias digitais (VIEIRA, 2015). A forca de atracdo e de sintese das ima-
gens (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006) fazem dessa rede social um espaco
propicio para a construcao de identidades e para a captac¢ao do publico
(SANTOS; GOMES; PELLEGRINI, 2015). A relacdo entre os individuos e a
imagem nunca esteve tao em evidéncia, atribuindo outros sentidos para
as dinamicas da comunicacao e também para a disseminacao de informa-
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cOes e de noticias. As imagens em geral, e a fotografia especialmente, tém
poder estético e informacional, elas geram um mundo onde tudo esta co-
nectado (VIEIRA, 2015).

O Instagram atingiu a marca de 10 milhdes de usuarios ja em 2011, um
ano apds sua criacdo (OLIVEIRA, 2014). Contando com mais de 600 milhdes
de usuarios espalhados pelo mundo, o Instagram, disp6e de uma variada
gama de recursos e funcionalidades, como a postagem de fotos e videos
(OLIVEIRA, 2014), adicdo de filtros e, mais recentemente, transmissao de
videos ao vivo e Instagram Stories'. Além disso, essa rede social possibilita
0 uso de hashtags’ e de legendas nas postagens de fotos e videos.

Conforme Salazar (2014, p. 8), as hashtags funcionam como uma espé-
cie de conector entre uma publicacao e outra, “formando bancos de da-
dos mutdveis e pouco estaticos”. Por funcionarem como legendas, esses
recursos sao considerados textos verbais que, unidos aos textos visuais,
produzem textos multimodais.

Na pesquisa que relatamos neste artigo, investigamos processos de
construcdo de sentido em textos multimodais oriundos das postagens da
Revista Cosmopolitan em seu perfil no Instagram. Com base em uma pers-
pectiva sociossemidtica de linguagem (HALLIDAY, 1978; HODGE; KRESS,
1988; KRESS; VAN LEEUWEN, 1996; 2006; VAN LEEUWEN, 2005), averigua-
mos a linguagem de tais postagem em termos: i) funcionais: atos de fala
materializados pela linguagem; ii) semanticos: quanto aos sentidos que
produz; iii) contextuais: averiguando como os sentidos sdo influenciados
pelas situacfes sociais e culturais em que sdo produzidos; e iv) semidti-
cos: investigando os recursos linguisticos potencialmente significativos
empregados no processo de producdo de sentido.

Contamos com um corpus de pesquisa que engloba imagens divulga-
das na conta mantida pela Revista Cosmopolitan em seu perfil no Insta-
gram. As imagens foram coletadas tomando como base sua popularidade,
medida por meio de curtidas. Essa investigacdo procura elucidar, ainda
que parcialmente, como o texto verbal e o texto visual encontrados nas

1 Também conhecida como “histdria do Instagram”, permite a postagem de fotos
e videos curtos que desaparecem depois de passadas 24h de sua publicagao.

2 Comando com fun¢do de agrupar imagens relacionadas a um determinado as-
sunto, facilitando a disseminagdo e organizando o acompanhamento de um conteudo.
As hashtags aparecem sempre acompanhadas do simbolo bemol “#”. (FERREIRA; PADI-
LHA, 2014).
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postagens feitas pela Cosmopolitan em sua conta no Instagram se inter-
-relacionam semioticamente e como essa inter-relacao produz sentido.

A seguir, apresentamos alguns estudos prévios importantes para o
desenvolvimento desta pesquisa em virtude de aportarem informacdes
sobre a gramdtica dos recursos visuais (estaticos) e sobre como tais recur-
sos se concatenam aos verbais (escritos) e, assim, produzem sentido em
textos multimodais.

2 A PRODUQAO DE SENTIDO NA ERA DIGITAL

Segundo Fonte e Caiado (2014, p. 2), “os desafios impostos pela cultu-
ra digital envolvem praticas diferenciadas de leitura e de escrita”. Todo e
qualquer sistema que apresente recursos sistematicos para a producao de
sentido pode ser considerado um modo semidtico. Assim, podemos falar
em modo semidtico verbal, que possibilita produzir textos orais e escritos,
modo semidtico visual, que possibilita a producdo de imagens estaticas e
em movimento, modo semidtico musical, entre outros.

A comunicacao pela congregacao de diferentes modos semidticos ndo
é uma novidade, pois a linguagem é inerentemente multimodal (KRESS;
VAN LEEUWEN, 2006). O que vem ocorrendo, atualmente, é a valoriza¢do
de outros recursos que nao somente o verbal escrito no processo de pro-
ducao e de leitura de textos.

Barthes (1964, p. 38) faz um questionamento sobre a relacdo que tex-
to e imagem constroem: “Sera que a imagem é simplesmente uma dupli-
cata de certas informacdes que um texto contém e, portanto, um fenéme-
no de redundancia, ou serd que o texto acrescenta novas informacdes a
imagem? ”. A reflexdo de Barthes € bastante pertinente, pois questiona a
relacdo entre texto verbal e texto visual, sua composicao, bem como sua
disposicao espacial nos meios em que estao inseridos. Tudo isso reflete na
mensagem que é repassada e também na forma como isso acontece.

2.1 ANCORAGEM E RELAIS: A RELAQAO VERBO-VISUAL

Especialmente no que concerne ao estudo da inter-relacao entre lin-
guagem verbal e linguagem visual, Barthes (1977, 1990) pode ser conside-
rado um precursor pelas investigacdes que desenvolveu com fotografias
e anuncios publicitarios e das quais decorrem sua teoria de que, em um
texto, visual e verbal podem estabelecer umarelacdo de dependéncia (an-
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coragem) ou de complementaridade (relais). No caso da ancoragem, tam-
bém chamada de fixacao, a linguagem verbal delimitaria o sentido polis-
sémico da linguagem visual (BARTHES, 1990) de modo que o texto verbal
serviria como uma espécie de base, uma legenda, que guia o leitor para
que este possa realizar a leitura do texto visual, pois “direciona o leitor
para o significado da imagem, ajudando-o a identificar os elementos dela”
(FONTE; CAIADO, 2014, p. 478). No caso do relais, termo em francés que
pode ser traduzido como alternancia, a linguagem verbal e a linguagem
visual seriam fragmentos de uma unidade semantica superior resultante
da complementaridade semantica entre esses dois modos de producao de
sentido (BARTHES, 1990).

Em termos de analise sistematica, a Gramatica do Design Visual
(KRESS; VAN LEEUWEN, 2006) é um aparato tedrico-metodoldgico que
permite analisar imagens como se fossem textos verbais, isto é, possuido-
res de uma gramatica e de rela¢des de coesdo e de coeréncia. A Gramatica
do Design Visual, inspirada nos estudos de Halliday e Matthiessen (1994;
2004) sobre a linguagem verbal pela perspectiva da Linguistica Sistémico-
-Funcional, descreve e sistematiza as bases linguisticas dos habitos visuais
consensualmente estabelecidos nas sociedades ocidentais.

2.2 GRAMATICA DO DESIGN VISUAL

A Gramédtica do Design Visual (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006) é impor-
tante nesta pesquisa, pois, conforme esse construto tedrico-metodoldgi-
co, o texto visual e o texto verbal possuem semelhancas entre si, visto que
as imagens teriam o equivalente a um [éxico e uma gramatica na lingua-
gem verbal. Segundo Hendges, Nascimento e Marques (2013, p. 242), “en-
quanto que na linguagem verbal o [éxico se realiza por meio de palavras,
nas imagens, ele equivale aos diferentes volumes e formas que podemos
distinguir na imagem” e que se materializam “no modo como esses vo-
lumes e formas retratados se combinam em oracdes visuais de maior ou
menor complexidade e extensdo”.

Segundo Kress e Van Leeuwen (2006), as escolhas realizadas pelos
usudrios do modo semidtico visual nas mais diversas situacées comunicati-
vas resultam em redes de significados que, simultaneamente, tém relagao
com: i) o conteldo e as experiéncias que o falante pretende representar
(metafuncdo representacional); ii) com as relacdes interpessoais que se
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estabelecem entre os participantes representados e os participantes inte-
rativos — produtor e consumidor da imagem - (metafuncdo interativa); e
iil) com 0 modo como o texto é construido como uma unidade semantica
ordenada e significativa (metafuncdo composicional).

Na presente pesquisa, enfatizamos a investigacao dos processos de
materializacdo da metafunc¢ao representacional nas amostras que com-
pdem nosso corpus. Como a prépria nomenclatura indica, a metafuncao
representacional desempenha o papel de representar a realidade sensi-
vel, em virtude do potencial que “as imagens em geral tém para repre-
sentar visualmente a experiéncia humana (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006).
A metafuncdo representacional é realizada por: i) estruturas de acdo (es-
truturas narrativas); ou ii) estruturas que classificam, revelam a composi-
cdo ou conferem significado aos participantes representados (estruturas
conceituais). Conforme Kress e Van Leeuwen (2006), a representacdo da
realidade acontece por meio de trés elementos distintos pertencentes a
essas estruturas: participantes, processos e circunstancias.

Os participantes dividem-se em dois tipos: interativos e representa-
dos. Os interativos sao os atores envolvidos no ato comunicacional, os
produtores e leitores da imagem. Ja os participantes representados sao
o assunto desse ato (pessoas, coisas, lugares). Os processos podem ser
de dois tipos: narrativos ou conceituais. Nos processos narrativos, existe
a presenca de um vetor, ou seja, “linhas diagonais formadas por bracos,
pernas, ou a linha do olhar” (HENDGES; NASCIMENTO; MARQUES, 2013, p.
245), que atua como conector entre os participantes representados e suas
acdes uns para com os outros. Os tipos de vetores sao variados, assim
como os tipos de processos narrativos, que sdo seis: a) acao, b) reacdo, c)
verbais, d) mentais, e) de conversdo e f) simbolismo geométrico (Quadro

1).
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Tipos Participantes Conceitos Exemplos
Acio; Alor-meta Ator realiza uma acio em diregdo a uma meta. :
Transicional
M- Ator Agio do ator nio & direcionada para
transicional algo/alguém.

Reagio: Reator- Reator ¢ quem olha e o fendmeno é o foco do
Transicional fendrmeno olhar,

M- Reator Olhar do ator em diregdio ao participante

transicional interativo, que ¢ quem estd vendo a imagem,
provocando empatia

Verbais Dizente Possuem um dizente, que é um vetor gque
conecta os participantes aos conteddos por
meio de um balio de dialogo.

Mentais Experenciador | Participantes representados sio conectados aos

contetdos por meio de um balio de
pensamento, chamado de vetor experenciador.

Eeometrco

participantes

Conversio Ator-meta Meta de um processo se torna o autor de outro,
realizando uma agio a0 proxmimo participante
Simbolismo Sem Acontece por meio de flechas e setas que

exploram o valor simbélico dos elementos.

Quadro 1- Exemplos processos narrativos
Fonte: Elaborado pelas autoras

As circunstancias envolvem participantes considerados secundarios
na realizacdo das a¢6es, mas que, conforme Kress e Van Leeuwen (2006),
mantém relacdo com os participantes primarios por meio de trés formas:
circunstancia de lugar (cendrio onde acontece a acdo), de meio (ferramen-
tas usadas para realizar a acdo) e de acompanhamento (apresentacdo dos
participantes).

Além dos processos narrativos, existem os processos conceituais. Se-
gundo Hendges, Nascimento e Marques (2013, p. 246), esses processos
“enfatizam o que os participantes sao, nao as atividades que realizam. Ne-
les, pessoas, objetos e seres sao captados por alguns de seus atributos e
pelo conceito que representam”. Existem trés tipos de processos concei-
tuais: classificacionais, analiticos e simbdlicos (Quadro 2).
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Tipo Participantes Conceito Exempilos
Superordenado | Participantes sio representados de _
Classificacionais maneira simétrica, de forma a focar
Subordmado |em suas caracteristicas enguanto v - s

mtegrantes de um grupo/categoria,
A classificacio pode ser implicita -

ou explicita
Portador Os participantes sio representados o o
Analiticos na sequéncia parte-todo, em que os o Q
Atributos aiributos pessoais representam as : "
Possessivos | partes e o portador representa o
todo.
Referem-se ao significado
Portador atribuido a determinado
Simbélicos S participante representado. Para
Atributos tanto, o0s processos simbolicos
podem  ser atributivos  ou
Portador sugestivos. Sio atributivos quando 50U 0 TIPO DE PESSOA
o portador possui atributos de outro QUE CONFUNDE
participanie representado, [

sugestivos quando o portador ja
tem um significado, tido como um

: BNSIED FOME
Signo. 15 (N FOME TEDID
T W ENE M FiE

Quadro 2- Exemplos processos conceituais

Fonte: Elaborado pelas autoras

Os efeitos de sentido produzidos em um texto, normalmente, tém ori-
gem na fusdo de uma informagdo nova com conhecimentos trazidos de
outros textos, ao que autores como Kristeva (2005) e Koch, Bentes e Ca-
valcante (2008), com base nos estudos e descobertas de Bakhtin (1997),
denominaram intertextualidade.

2.3 A INTERTEXTUALIDADE: OS TEXTOS POR DETRAS DO TEXTO

Neste trabalho, ao tratarmos sobre a relacao entre texto verbal es-
crito e texto visual estatico foi praticamente impossivel ignorar as ques-
toes ligadas a intertextualidade, uma vez que elas sao notaveis nos posts
da Cosmopolitan no Instagram. O filésofo russo Mikhail Bakthin foi quem
inicialmente trabalhou com o conceito da intertextualidade, tratando-a
como dialogismo (FREITAS, 2011). O dialogismo bakhtiano é definido como
as diferentes vozes que estdo presentes em um enunciado e que se mani-
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festam por meio da interacao textual, uma vez que leitor e o produtor do
texto sao agentes sdcio historicamente situados que compartilham um
espaco de interacao.

O termo intertextualidade apareceu de fato na década de 60, a partir
dos estudos da semioticista Julia Kristeva, que teve por base o conceito
bakhtiniano de dialogismo. Conforme Kristeva (2005, p. 68), “todo texto
se constrdi como mosaico de cita¢des, todo texto é absorcdo e transfor-
macao de um outro texto”. A visdo da autora trata ainda da questao do
intertexto produzido pelo leitor, peca chave para que a intertextualidade
aconteca.

Para que ocorra a intertextualidade, é necessario que o leitor
possa reconhecer a presenca de outro texto ou de fragmentos
produzidos anteriormente, que estabelecam relacao com o tex-
to lido. Em outros termos, é preciso que haja a presenca de um
“intertexto” (FREITAS, 2011, p. 31).

Unindo-se aos pesquisadores interessados na intertextualidade, fi-
guram Koch que, em 2008, juntamente com Bentes e Cavalcante, apro-
fundam e criam novos vieses para o termo, propondo separa-lo em “dois
grandes blocos: intertextualidade stricto sensu e intertextualidade lato
sensu” (FREITAS, 2011, p. 32). Na intertextualidade lato sensu, a materiali-
zacao do intertexto ndo € obrigatdria, uma vez que ela é “constitutiva de
todo e qualquer discurso” (MATOS, 2008, p. 4), ou seja, aparece em “sen-
tido amplo” (SANTOS, 2013, p. 301).

Ja no bloco stricto sensu, inserido em um texto estd outro, o chama-
do intertexto, previamente produzido e que “faz parte da memdria so-
cial de uma coletividade ou da memdria discursiva (...) dos interlocutores”
(KOCH; BENTS; CAVALCANTE, 2008, p. 17). Aqui, o didlogo entre os tex-
tos é estabelecido com a “materializacdo do intertexto” (SANTOS, 2013
p. 301). Dentro da intertextualidade stricto sensu, existem quatro catego-
rias: tematica, estilistica, implicita e explicita.

A intertextualidade tematica é encontrada entre textos per-
tencentes a uma mesma area do saber ou mesma corrente de
pensamento, que partilham temas e se servem de conceitos e
terminologia proprios. A estilistica ocorre nas repeticdes, imita-
¢Oes e parddia de alguns estilos ou variedades linguisticas. Na
intertextualidade explicita é feita, no préprio texto, mencao a
fonte do intertexto, como ocorre, por exemplo, nas cita¢des,
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referéncias, mencdes, resumos, resenhas e traducdes. Ja na in-
tertextualidade implicita ndo ha qualquer mencao a fonte doin-
tertexto alheio, ainda que o produtor do texto espere que seu
interlocutor reconheca a presenca do intertexto pela ativacao
do texto-fonte em sua memdria discursiva (MATOS, 2008, p. 5).

Essa categorizacao da intertextualidade sinaliza o quanto a intertextu-
alidade é fundamental nos textos verbais e, também, de outras naturezas,
mesmo que, por vezes, ocorra de forma subentendida, “em que o locu-
tor apresenta seus atos de linguagem como um enigma a ser decifrado”
(KOCH, 2008, p. 25). As imagens coletadas do Instagram da Cosmopolitan
nao fogem aregra e se encaixam nesse enigma.

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Antes de iniciarmos a explicacao dos processos envolvendo a meto-
dologia desta pesquisa, recordamos a pergunta que norteia este trabalho:
como acontece arelacdo entre o texto verbal e o texto visual encontrados
nas postagens feitas pela Cosmopolitan em sua conta no Instagram e como
essa inter-relacao semidtica produz sentido? No intuito de respondé-la,
passamos, nas proximas secdes, a apresentacao de nosso corpus, dos pro-
cedimentos e categorias que empregamos em nossa analise e, finalmente,
dos resultados que encontramos.

3.1 O UNIVERSO DE ANALISE

Segundo dados extraidos do site oficial da Editora Abril (2016), a revis-
ta Cosmopolitan abrange um publico de 86% de mulheres e 14% de homens,
totalizando a marca de 686 mil leitores. A tiragem média liquida de exem-
plares da revista gira em torno de 69.213 mil copias. Desse total, 58.811 mil
sao assinaturas e 9.402 mil s3o exemplares comprados de forma avulsa.
Arevista conta ainda com perfis nas redes sociais Facebook, Twitter, Snap-
chat e Instagram.

Quanto ao conteuddo divulgado em seu Instagram, conforme deta-
lharemos em nossa andlise, a Cosmopolitan publica textos que abordam
questdes universais da existéncia humana por meio de representacdes vi-
suais e verbais de temas da vida cotidiana, como alimentacao, cansaco/
sono, motivacao e comportamento, com destaque para imagens retira-
das de filmes ou de obras culturais conhecidas. Algumas dessas postagens
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combinam texto verbal escrito e texto visual estatico, outras apresentam
predominantemente texto visual estatico e outras ainda apresentam pre-
dominio do texto verbal escrito.

3.2 O CORPUS

O corpus desta pesquisa é constituido por 12 posts publicados no perfil
da Cosmopolitan no Instagram entre marco de 2015 e fevereiro de 2016.
O critério de sele¢ao usado foi o da imagem mais curtida em cada més.
Para isso, observando a data de postagem e também quantas curtidas
cada foto possuia, fizemos um print? na foto mais curtida, uma vez que o
Instagram nao oferece a opcao de copiar ou mesmo salvar as imagens. A
seguir, apresentamos uma tabela com as imagens capturadas, ja codifica-
das* e também com o ndmero de curtidas que cada foto recebeu. As ima-
gens desse corpus podem ser consultadas em tamanho maior no Anexo A
deste artigo.

3 Tecla de computador que “fotografa” tudo que estiver na tela no momento em
que é pressionada.

4 Para fins de organizagdo, cada imagem recebeu um cddigo de identificagao,
composto pela letra “C”, de Cosmopolitan, as trés primeiras letras do més no qual foi
postada, o ano da postagem, um sinal de #, a ser lido como nimero, seguido do nimero
que corresponde a ordem de coleta (1,2, 3.. até o 12, pois sdo doze fotos).
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Cadigo Imagem Curtidas Codigo Imagem Curtidas
CFev16#1 1780 CAgol 5#7 2274
—
Clanl6#2 LA 2258 Clull5#8 2114
g— -T'
r— A.U.‘..ﬁl
CDezl 5#3 ",‘_l' Sz 2268 Clunl5#9 1811
CNovl5#4 1940 CMailS#10 2007
COutl5#5 1890 CAbri15#11 2180
CSetl5#6 1695 CMarl5#12 1822

Quadro 3- Imagens coletadas do Instagram da Cosmopolitan
Fonte: Elaborado pelas autoras

3.3 PROCEDIMENTOS E CATEGORIAS DE ANALISE

Tendo coletado o corpus deste trabalho, passamos a etapa de anali-
se. Primeiramente, analisamos as imagens coletadas a luz da metafuncao
representacional (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006). Também agrupamos as
imagens em categorias tematicas, uma vez que observamos um padrao
de temas recorrentes presentes nas imagens.

Em seguida, fizemos uma analise da relacao existente entre o texto
verbal escrito e o visual estatico, lancando mao das categorias de anco-
ragem (fixacdo) e relais (alternancia), propostas por Barthes (1990). Para
finalizar, ainda quanto a relacao linguagem verbal-visual, observamos a
presenca da intertextualidade (KOCH, BENTES, CAVALCANTE, 2008) e o
seu papel para a construcao do sentido.

4 RESULTADOS E DISCUSSAO

A fim de facilitar a descri¢ao, agrupamos os resultados obtidos a partir
da investigacdo das imagens em um quadro (Quadro 4). Esse quadro traz,
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primeiramente, os codigos das imagens e, posteriormente, os resultados
segundo a ordem dos procedimentos de analise: metafuncao representa-
cional, relacao entre linguagem verbal e linguagem visual e intertextuali-
dade.

Como ja foi mencionado, os textos escolhidos sao compostos por um
texto visual que vem acompanhado de um breve texto verbal. O texto
visual foi o primeiro a ser analisado, em termos daquilo que representa,
ou seja, de como a metafuncdo representacional (KRESS; VAN LEEUWEN,
2006) se realiza.

Das 12 imagens selecionadas, seis (50%) apresentam processos nar-
rativos de acdo transacional (COut15#5, CAgo15#7, CJul15#8, CJun15#9,
CAbri5#11 e CMar15#12). Tomamos como exemplo a imagem COut15#5,
nela, a personagem Alice, do filme “Alice no Pais das Maravilhas” configu-
ra-se como o ator que possui 0 pao como meta. O braco da personagem
forma um vetor em direcdao a meta, caracterizando, por isso, um processo
narrativo transacional. Nessas imagens, os participantes estdao desempe-
nhando a¢bes que “constroem a experiéncia como um evento que se de-
sencadeia no espaco e no tempo” (FONTE; CAIADO, 2014, p. 534), € que,
por isso, trazem um esboc¢o da realidade na percep¢dao do produtor da
imagem.
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Imagens

CFev16#1

Clanl6#2

CDezl5#3

CNov15#4

COutl15%#5

CSetl 546

CAgol 5#7

Clull548

Processo

_(dclicadcza. fofura, etc).

| possivel identificar.

Processo

Vetor: mio da Alice.

Processo

: Metafungio representacional Relacio texto-imagem

. ) . Relais - a mensagem 50

P'mc:sls:u conceitual s1mb6hcom omndids qundo o leitor
sugestivo- o ando, Soneca do ¥ . .

- s .. Observa texto e imagem, pois &
filme “A Branca de Neve”, ji .
ossui sienificad r. Preciso olhar para ambos para
P § en P compreender a mensagem. O
definido. . . .

sintagma maior aqui ¢ o sono.

conceitual  simbolico Ancoragem - o texto vai direcionar o
sugestivo porque a representagio leitor para elementos da imagem.
ja tem significados intrinsecos Ex: Roupas sem passar remetem o
leitor para as dobrinhas do cachorro.

Processo narrativo de reagdio ndo- " L
transicional- o olhar ds atriz|\NCOAPSM - O dexbo w

N - remete o leitor a imagem da atriz
Maité Proenca estd l:lLfEl::lD]lﬂ.dl':l Maité Proenca somrindo,

para algo/alguém que ndo & funcionand . ——

Ancoragem - o texto direciona o
Processo narrativo de a¢lo ndio- leitor para os elementos visuais que
transicional- agio ndo € se referem ao ato de dormir, neste
direcionada para alguém. caso, para a mulher que aparece

dormindo na imagem.

narrativo  de  agiio
transicional- Ator: Alice,
personagem do filme “Alice no
Pais das Maravilhas”. Meta: pdo

Ancoragem - o texto trata da questio
da fome e direciona o leitor para a
imagem da Alice comendo um
pedago de pdo.

Ancoragem - assim Ccomo  na
imagem CNovI5#4, o texto
novamente direciona o leitor para a
imagem de uma moga dormindo.
narrative  de acgdo

transicional- Ator: Driss (homem Relais - o leitor precisa observar
Negro, personagem do filme texto e imagem para entender a
“Intociveis). Meta: cadeira de mensagem.

Processo narrative de agio
transicional- agiio ndo é realizada
em diregdo a alguém.

rodas. Vetor: mios.

Processo  narrative de agio
transicional- Ator: Julia Roberts
(cena do filme “Comer, Rezar,
Amar”. Vetor: mio da atriz. Meta:
pizza.

Ancoragem - ao ler o texto, o leitor &
direcionado de imediato para o
pedago de pizza que a atriz Julia
Roberts esta comendo.

CADERNOS DE COMUNICAGAO
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Intertextualidade

Stricto sensu implicita- ha o uso de uma
imagem do Soneca, personagem do
filme “Branca de Neve e os Sete
Andes” no texto e, ao passo que ¢la nio
¢ referenciada, pressupde-se que o leitor
ird entender o que esti subentendido.

Stricto senso implicita- nas “dobrinhas™
do cachorro usado para ilustrar o texto,

que aborda a questdo do uso de roupas
SEM passar.

Stricto sensu implicita- apresenta a atriz
Maité Proenga, mas nio identificamos o
contexto ao qual ela se encontra (cena
de novela, de filme..).

Stricto sensu explicita- aborda a questio
das maravilhas do mundo modemo, que
sdo sete, mas no texto o sono é
considerada a oitava.

Stricto  sensu  implicita- traz a
personagem Alice, do filme “Alice no
Pais das Maravilhas” comende um

pedago de pdo para ilustrar o texto
referente 4 fome.

Stricto Sensu temdtica- tanto o texto
verbal quanto o visual trabalham com a
temdtica sono, traduzida no ato de
dormir.

Stricto sensu implicita- traz a imagem
de uma cena do filme “Intociveis™ para
ilustrar o que & dito no texto.

Stricto sensu implicita- traz a atriz Julia
Roberts em uma cena do filme “Comer,
Rezar ¢ Amar”, fazendo uma analogia
com a palavra “comer”, presente no
texto verbal,

Clun15%9

CMail5#10

CAbris#11

CMarlS#12

nio & possivel identificar.

narrative  de  agiio
transicional- ambos [
personagens do filme “Meia
Moite em Paris” estio olhando um
para © outro, constituindo-se
como ator e meta
simultaneamente.

Processo

Ancoragem - o texto verbal cria uma
legenda, uma espécie de caminho de
leitura da imagem que poderia trazer
sentidos variados.

Processo narrativo de reagio nio- Relais - sintagma maior é a mulher.
transicional- olhar da moga E preciso fazer a leitura do texio e
direcionado para algo/alguém que da imagem para entender a

 mensagem.

Ancoragem - o leitor pode
identificar o0 consumismo do qual
fala o texto ao olhar para os virios
sapatos que a atriz Anne Hathway,
em uma cena do Filme * Diabo
Veste Prada’, segura.

Processo narrativo de  agio
transicional- Ator: Andra ( Anne
Hathway, “O Diabo Veste
Prada™). Meta: sapatos. Vetor:
mios,

Processo narrativo de agdo Ancoragem - o ato de comer do qual
transicional- Ator: Julia Roberts fala o texto estd representado com a
(filme “Comer, Rezar, Amar™). atriz Julia Roberts comendo um
Meta: pizza. Vetor: méo. pedago de pizza.

Quadro 2- Resultados de andlise

Stricto sensu implicita- traz a palavra
“Paris™ no texto que remete para uma
cena do filme “Meia Noite em Paris”,
usada para ilustrar o texto.

Stricto sensu implicita- apresenta uma
atriz famosa, mas ndo identificamos
quem & a triz ¢ a qual filme a cena da
imagem se refere ¢ se é de algum filme.

Stricto sensu implicita- traz referéncias
do filme “0O Diabo Veste Prada”, ao
usar uma imagem da personagem
Andra, interpretada pela atriz Anne
Hathway, para ancorar o texto.

Stricto sensu implicita- novamente traz
a atriz Julia Roberts em uma cena do
filme *“Comer, Rezar e Amar”,
estabelecendo uma relagdo com a
palavra “comer”, presente no texto
verbal.
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Especificamente nas imagens que apresentam processos narrativos
transacionais, as mensagens compreendem questdes pontuais da vida co-
tidiana, como alimentacao, cansaco, desejo e comportamento, estado de
espirito, externadas no texto visual por meio daimagem de atrizes, atores
e personagens famosos. Uma vez que a Cosmopolitan é uma revista vol-
tada principalmente para o publico feminino, isso demonstra que ela usa
seu perfil no Instagram para provocar uma aproxima¢ao maior com seu
publico, pois, por exemplo, ao trazer uma foto com a atriz Julia Roberts
(CJul15#8 e CMar15#12) comendo um pedaco de pizza em uma cena do
filme “Comer, Rezar, Amar”, desnaturaliza uma série de sensos comuns
em torno da vida das celebridades e demonstra que a fome é algo comum
para qualquer tipo de mulher, até mesmo para as atrizes. Dessa forma, a
revista consegue criar um elo com seu publico, atingindo mulheres “reais”
(donas de casa, profissionais de outros segmentos) com as quais busca es-
tabelecer uma relacao empatica e de identificacdo com icones conhecidos
no mundo cultural.

De acordo com nossos resultados, duas imagens (16,6%) (CFev16#1 e
CJan16#2) apresentam processos conceituais simbdlicos sugestivos. Na
foto do més de janeiro, o texto visual traz um cachorro da raga Shar-pei
consorciado ao texto verbal: “A sociedade precisa comecar a aceitar rou-
pas sem passar’”’. Como caracteristica da raca, o cachorro possui dobras
em sua pele. Consensualmente, essa caracteristica fisica da raca remete
a representacdes como fofura e delicadeza, que sao acionadas pelo pu-
blico da Cosmopolitan no ato da leitura do texto. Na fotografia do més de
fevereiro, o texto visual é composto de um anao, o personagem Soneca
do filme “A Branca de Neve e os Sete AnGes”’, que vem acompanhado do
texto verbal: “Seja corajosa o suficiente para enfrentar a realidade que
chega com a quarta-feira de cinzas”. O ando esta com uma expressao de
sono e demonstra cansaco. Esses indicios, juntamente com o texto verbal,
fazem com que os leitores da Cosmopolitan se identifiquem com o estado
de espirito “pds-carnaval”, pois, depois de noites de festa, o sono e o can-
saco sao naturais.

Aleitura de textos visuais que apresentam processos simbdlicos suges-
tivos, demanda, de maneira especial, o acionamento de conhecimentos
prévios do leitor. Tais conhecimentos precisam ser identificados e decodi-
ficados para que o processo de recep¢ao das mensagens e de produgao
de sentido ocorra conforme pretendido pelo produtor da imagem. Essas
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duas imagens trabalham com questdes bastante conhecidas pelo publico
em geral: as caracteristicas dos caes de raca Shar-pei, ao que se associam, a
uma série de valores ideoldgicos gerais (cdo de companhia, relativamente
caro, de raca) e as caracteristicas do personagem Soneca, que remetem a
valores como o “preguicoso do bem”, desnaturalizando a no¢ao do sono/
preguica como algo negativo. Assim, de uma forma muito sutil, sem deman-
dar conhecimentos altamente elaborados, pelo contrario, decorrentes da
experiéncia em nossa sociedade, a Revista Cosmopolitan produz sentidos
em torno de questdes cotidianas vivenciadas pelas pessoas em geral.

Temas como sono, fome e relacionamentos estao presentes também
nos textos verbais que acompanham os textos visuais que acabamos de
analisar. Neste trabalho, os textos verbais fazem parte da segunda etapa
da nossa analise, realizada a partir das categorias de ancoragem e relais
(BARTHES, 1990). A relacdo entre o texto verbal e texto visual se da por
meio do recurso de ancoragem em nove (75%) das doze imagens analisadas
(CJan16#2, CDez15#3, CNov15#4, COut15#5, CSet156, CJul15#8, CJunis#9,
CAbr15#11 e CMar15#12). Como exemplo temos a imagem CJul15#8, cujo tex-
to verbal diz “Gente que desconta a ansiedade na comida: tamo junto” e
traz o texto visual de uma cena do filme ‘“Comer, Rezar, Amar”, em que a
atriz Julia Roberts estd comendo um pedaco de pizza. Ao ler o texto verbal,
o leitor é direcionado para o pedaco de pizza e o0 ato de comer ilustrado na
imagem, pois a ancoragem desempenha o papel de legenda do texto visual,
““guiando o leitor” (FONTE; CAIADO, 2014, p.478) para o significado da ima-
gem, ou seja, para sua mensagem, “logo, o texto serve de base para aleitura
da imagem” (FONTE; CAIADO, 2014, p.478). O nivel mais coloquial expresso
pela linguagem verbal (“tamo junto”), e que é recorrente em outros textos
analisados, reforca o empenho do produtor do texto em criar uma relacao
de identificacao com o seu leitor por meio de questdes da vida diaria.

Em trés (25%) das 12 imagens analisadas, a relacdo entre texto visual e
verbal ocorre por meio de relais, o que significa que tais imagens demandam
uma leitura particularizada da mensagem visual e da mensagem verbal para
atingir um sentido maior, que se constréi na complementaridade do visual e
do verbal. Como exemplo, temos o texto verbal “Mulheres esquecem onde
guardam suas chaves, mas ndo o que o boy disse ha 7 meses, as 20h22...”
(CMai15#10). Junto dele, a imagem de uma mulher compde o texto visual.
Para que a mensagem seja compreendida, o leitor precisara observar ambos
os textos, pois ao olhar apenas para a mulher sera levado a crer que ela saiu
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para uma festa ou jantar, no entanto, ela ilustra uma situacao geral: a boa
memoaria feminina nas questdes sentimentais e de lembranca afetiva, fato
que estd presente nas linhas do texto verbal. Nas trés fotos, a relacdo ima-
gem-texto é semelhante, uma vez que os sentidos da mensagem estao dis-
tribuidos ao longo do texto verbal e do texto visual. Por isso a necessidade
de se observar ambos os textos.

Como nossos resultados ja vem apontando, no ciclo emissor-mensa-
gem-receptor, a producdo efetiva do sentido depende da bagagem cultu-
ral e de conhecimentos prévios do leitor, que Ihe permitam compreender
o conteddo das postagens da Cosmopolitan, pois “os conhecimentos das
formas, das intera¢Oes e rela¢des sociais podem ser transmitidos pelas ima-
gens, mas o leitor s serd o ideal caso compartilhe desses valores ou, en-
tdo, opte por atualizar seus valores a partir daquela imagem ou situacao
comunicativa” (SANTOS; MEIA, 2010, p. 308). Essa citacdo de Santos e Meia
(2010) nos remete a ultima etapa da nossa andlise, que traz a tona a questao
da intertextualidade (KOCH; BENTES; CAVALCANTE, 2008), encontrada na
forma implicita em dez textos (83,3%) do nosso corpus (CFev16#1, CJan16#2,
CDez15#3, COut15#5, CAgo15#7, CJul15#8, CJun15#9, CMai15#10, CAbri15#11
e CMar15#12), de forma explicita em um exemplar de nosso corpus (8,3%)
(CNov15#4) e de forma tematica em mais um exemplar (8,3%) (CSet15#6).

Em CFev16#1, a intertextualidade se configura como stricto sensu impli-
cita ao se relacionar ao texto verbal “Seja corajosa o suficiente para enfren-
tar a realidade que chega com a quarta-feira de cinzas”, e ao texto visual
representado pelo personagem Soneca do filme “A Branca de Neve e os
Sete Andes”, referindo-se ao fato de voltar para realidade apds as come-
morac¢Oes de Carnaval e a quarta-feira de cinzas. Isso mostra que a inter-
textualidade ndo se restringe somente ao texto verbal, mas “podemos ter
uma intertextualidade entre uma imagem e um texto verbal, por exemplo”
(SANTOS, 2013, p. 306).

Em nosso corpus de pesquisa, a teoria proposta por Koch, Bentes e
Cavalcante (2008) em torno das categorias da intertextualidade tem uma
leitura um pouco diferente. A intertextualidade, inicialmente tida como im-
plicita, passa a ser explicita a partir do momento em que o leitor, ao reme-
morar outros textos visuais e verbais que tenha lido/visto anteriormente,
consegue reconhecer as cenas famosas presentes nos posts, uma vez que,
ao que parece, a Cosmopolitan, produtora do contelddo, almeja que seu pu-
blico “reconheca a presenca do intertexto pela ativacao do texto-fonte em

Rev.Cad.Comun. Santa Maria, v.22, n.1, art 8, p.189 de 197, jan/abr.2018



CADERNOS DE COMUNICAQAO CADERNOS DE COMUNICAQAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA

sua memoria discursiva” (MATOS, 2008, p. 5).

No caso das postagens da Cosmopolitan, o corpus de pesquisa foi cole-
tado levando em conta o critério de selecdo da imagem mais curtida, o que
levanta a possibilidade de que um grande numero de leitores possa ter se
identificado com esses posts em especial. Isso nao significa que eles tenham
reconhecido o intertexto ali presente de forma imediata, mas nao se descar-
ta a possibilidade de que, ao acionarem suas memdrias, tenham identificado
outros elementos, como uso da cor, diagramacao, luz, etc., que os direcio-
naram para personagens de filmes famosos, o que, de certa forma, fez com
que notassem a presenca de intertextualidade.

Foi exatamente esse processo que aconteceu com duas imagens do
nosso corpus. Na CDez15#3, a intertextualidade ocorre na forma stricto sen-
so implicita, em que o texto visual é composto pela atriz Maité Proenca, con-
tudo, ndo identificamos se ela estd em uma cena de algum filme ou novela,
ou se o texto verbal “T6 rindo, mas t6 preocupada” é um bordao famoso
ou algo que se popularizou na internet. No entanto, ao ativarmos nossos
conhecimentos prévios e reconhecermos quem esta representado na ima-
gem, produzimos sentido. E preciso levar em conta também o oficio do ator/
atriz, que é justamente o de interpretar, porisso o paradoxo entre os textos
verbal-visual, em que externamente a atriz esta rindo, mas, em seu interior,
esboca preocupacdao. O mesmo ocorreu com a imagem CMai15#10, em que
temos o conhecimento prévio de que a moca presente no texto visual € uma
atriz. No entanto, o contexto no qual ela esta inserida é, para nds, desco-
nhecido.

Os discursos estdo em constante processo de producdo e atualizagao
de sentido, pois cada sujeito que se coloca em contato com eles ira inter-
preta-los de formas relativamente distintas, produzindo novas significa-
¢des. Essas formas relativamente distintas de produzir sentidos geram uma
polissemia discursiva que € “justamente a simultaneidade de movimentos
distintos de sentido no mesmo objeto simbdlico” (ORLANDI, 2009, p. 38).
Logo, cada um dos leitores da Cosmopolitan que entrou em contato com os
textos CDez15#3 e CMai15#10, e com os demais textos analisados em nossa
pesquisa, inclusive nés mesmos, independentemente de ter identificado a
presenca da intertextualidade de forma completa ou ndo, produziu novos
sentidos em cima de sentidos ja existentes.
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5 CONSIDERA(;GES FINAIS

Ao analisarmos de forma mais aprofundada as imagens publicadas pela
Cosmopolitan em seu Instagram foi possivel identificar como acontece a re-
lacao entre o texto visual estatico e o texto verbal escrito presente nessas
imagens. De acordo com nossos dados, podemos avaliar que o ponto chave
dessa relacdao se encontra na intertextualidade manifestada por meio das
atrizes, atores e personagens famosos que sdao usados nas fotos divulgadas
pelarevista. Eles aparecem realizando a¢des que sao comuns para a maioria
das pessoas, como comer, dormir, sentir-se cansado ou motivado. Intrin-
seca a essas agdes, esta a estratégia usada pela Cosmopolitan para atrair
O pubico, pois, ao tratar de assuntos que estdao presentes no cotidiano da
maioria das pessoas, a revista cria uma identidade para suas postagens, dis-
semina valores e acaba por se tornar uma espécie de porta-voz dos leitores.

Além disso, o fato de a Cosmopolitan utilizar o Instagram para disseminar
esse tipo de conteddo mostra que ela esta seguindo a tendéncia de expan-
sao dos meios de comunicacao para o ambiente digital e se voltando para
um publico que é capaz de expandir a marca Cosmopolitan e o conteudo por
ela veiculado. Isso ocorre quando, por meio do uso de figuras conhecidas
e da abordagem de temas vivenciados pela maioria das pessoas, a revista
provoca a identificacao dos leitores com a mensagem das imagens ao ponto
desses leitores compartilharem as postagens em outros ambientes, como
Facebook e Twitter, por exemplo, fazendo com que mais pessoas tenham
contato com essas imagens e, consequentemente, elevando a abrangéncia
do publico-leitor da Cosmopolitan.

O referencial tedrico-metodoldégico empregado neste estudo nos possi-
bilitou uma analise sistematica das caracteristicas do texto multimodal. Por
meio das categorias de andlise ofertadas pela Gramatica do Design Visual de
Kress e van Leeuwen (2006), pudemos investigar a natureza da representa-
cao visual, diferenciando imagens narrativas de imagens conceituais, o que
nos levou a perceber como as postagens da Cosmopolitan no Instagram se
apropriam de personagens e cenas amplamente difundidas para narrar his-
tdrias ou mobilizar e difundir conceitos subjacentes. Por um lado, narrar ou
conceituar implica fazer escolhas e tomar decisées em prol da construcao
de sentidos especificos. Por outro lado, saber identificar tais estratégias é
essencial para uma leitura eficiente e critica o suficiente para desnaturalizar
certas crencas ou valores. A teoria de Barthes nos ofereceu mecanismos de
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compreensao sobre a inter-relacao entre verbal e visual, sobre como esses
dois modos semidticos se reforcam ou complementam no processo de pro-
ducao de sentido. Uma sugestao para pesquisas futuras seria o aprofunda-
mento do estudo das rela¢bes intersemidticas em textos como os do corpus
dessa pesquisa. O conceito de intertextualidade, especialmente conforme
definido por Koch, Bentes e Cavalcante (2008), nos levou a olhar para “além
do texto” de modo sistematico, observando os modos recorrentes como
o intertexto é mobilizado para a producao de sentido em textos como os
investigados.

Por fim, acreditamos que esta pesquisa contribui para promover uma re-
flexao sobre o papel dos veiculos impressos inseridos em um novo ambien-
te, qual seja, o digital. Desconstruir e revelar a mecanica das postagens da
Revista Cosmopolitan traz a tona as estratégias das quais se valem os meios
impressos para levar a informacao até seu publico e como esses meios de
comunicacao estdo se adaptando ao modo de manifestacao dos sentidos
cada vez mais multimodal, comportando, por conta disso, diversos forma-
tos (texto, fotos, videos, dudios e a combinacdo de todos esses formatos).
Nos dias atuais, estar engessado em um unico formato de disseminagdo de
sentido ja nao supre as necessidades da informacao e é com essa nova re-
alidade que os veiculos de comunicacao bem como os leitores estao tendo
que lidar.
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