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COBERTURA ELEITORAL E VISIBILIDADE DOS CANDIDATOS NO JOR-
NAL GAZETA DO POVO E AS ELEI(;GES DE 2012 EM CURITIBA

Resumo: Este trabalho apresenta os resultados da pesquisa sobre a cober-
tura eleitoral do jornal Gazeta do Povo sobre as eleicdes de 2012 em Curi-
tiba. Os dados coletados mostram a visibilidade dos candidatos durante o
periodo eleitoral. A metodologia adotada é quantitativa. Identificou-se que
a visibilidade dos candidatos € relacionada com os resultados das pesquisas
eleitorais, comisso € estabelecida uma dependéncia entre as duas varidveis.
Palavras chave: Jornal impresso; Cobertura eleitoral; Eleicbes 2012.

COBERTURA ELECTORAL Y VISIBILIDAD DE LOS CANDIDATOS EN EL
PERIODICO GAZETA DO POVO Y LAS ELECCIONES DE 2012 EN CURI-
TIBA

Resumen: Este articulo presenta los resultados de la investigacion sobre la
cobertura de las elecciones do periddico Gazeta Povo en las elecciones de
2012 en Curitiba. Los datos recopilados muestran la visibilidad de los candi-
datos durante el periodo electoral. La metodologia adoptada es cuantita-
tiva. Se identificd que la visibilidad de los candidatos esta relacionada con
los resultados de las encuestas, es establece una dependencia entre las dos
variables.

Palabras clave: Papel impreso; Cobertura de las elecciones; elecciones de
2012.

ELECTORAL COVERAGE AND VISIBILITY OF THE CANDIDATES IN THE
NEWSPAPER GAZETA DO POVO AND ELECTIONS OF 2012 IN CURITI-
BA

Abstract: This paper presents the results of research on election coverage
from the newspaper Gazeta do Povo on elections of 2012 in Curitiba. The
data collected show the visibility of candidates during the election period.
The adopted methodology is quantitative. It was identified that the visibility
of the candidates is related to the results of the polls, it is established a de-
pendency between the two variables.

Keywords: Printed paper; Election coverage; 2012 elections.
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INTRODUCAO

A relagao entre a politica e a comunica¢ao tém se firmado como um
tema relevante dos estudos da atualidade. Compreender os atuais poderes
da politica e da comunicacao, suas mutacdes e conexdes, suas inscricdes na
sociabilidade contemporanea, passa a ser algo essencial, que orientada por
um horizonte democratico e ganha efetividade na critica da sociedade e na
construcdo de uma sociabilidade mais justa (RUBIM, 2000, p. 7-9).

E a relagao entre as eleicbes e a midia aparece hoje como um tema
dos mais significativos para a compreensao das novas configuracdes assu-
midas pela politica nos tempos contemporaneos. Para a elucidacdo desta
pertinente tematica, uma anadlise minuciosa do momento eleitoral e uma
tentativa de explicitar as ressonancias da nova circunstancia comunicacio-
nal e societdria sobre o processo eleitoral se faz necessaria (RUBIM, 2000,
p. 90-91).

As eleicdes funcionam como procedimento social e fundamental de
distribuicao do poder de governar, todavia sempre periddico e de carater
momentaneo, pois, a rigor, essa distribuicao transcende o episddio eleito-
ral, ocorrendo no cotidiano por meio da persistente disputa do poder de
governar, das condicdes de governabilidade (RUBIM, 2000, p. 92).

Visto isso, o objetivo deste trabalho é verificar e refletir sobre a cober-
tura eleitoral do jornal Gazeta do Povo frente as eleicbes para prefeito de
Curitiba em 2012. Os dados aqui apresentados sao oriundos da coleta de da-
dos do jornal a partir das suas edicdes didrias no periodo eleitoral. Esta pes-
quisa possibilitou quantificar e comparar o nimero de matérias publicadas
sobre a cobertura eleitoral e em qual periodo os candidatos tiveram mais
visibilidade no jornal. Inicialmente aborda-se a relacao entre as eleicbes e a
midia, com énfase para o jornal impresso. Nesta parte do texto apresenta-
-se o referencial tedrico para discussao posterior dos dados empiricos. Em
seguida expbe-se a metodologia adotada. Logo apds apresenta-se o contex-
to eleitoral em 2012 de Curitiba e os candidatos que disputam a prefeitura,
onde os principais nomes sdo: Gustavo Fruet (PDT), Ratinho Junior (PSC),
Luciano Ducci (PSB) e Rafael Greca (PMDB). Posteriormente exp6em-se par-
te dos dados coletados onde é discutida a comparacao da visibilidade dos
candidatos no jornal com os resultados das pesquisas de intencao de voto.

Este estudo justifica-se pela investigacao sobre como os veiculos de
comunicacao informam o publico sobre temas pertinentes em periodos es-
pecificos. “Quem exercita com responsabilidade a critica das midias jornalis-
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ticas geralmente mira horizontes que, se analisados em perspectiva compa-
rativa, trazem licdes importantes” (ROTHBERG, 2011, p. 7).

Na préxima secdo apresentamos como referencial tedrico algumas
abordagens dos autores que debatem a relacdo da midia com a politica.
Neste trabalho discutimos brevemente o conceito de comunicagao e politi-
ca no segundo tdpico; na terceira secao apresentamos o contexto eleitoral
em Curitiba de 2012, a importancia das pesquisas eleitorais e o cenario das
pesquisas de intencao de voto em Curitiba; na quarta apresentamos a meto-
dologia adotada; na quinta secao discutimos os resultados do estudo empi-
rico e depois finalizamos com as consideracdes finais.

MIDIA E POLITICA

““Pensar a comunicacao e o jornalismo em suas conexdes com a drea
da politica é um desafio constante para a necessaria reflexao sobre o papel
fundamental dessa atividade na vida social, como elemento da mais eleva-
da importancia para nossa jovem democracia” (SOMMA NETO, 2011, p. 7).
Neste aspecto, a relacdo no jornal impresso da comunica¢ao com a politica
é apresentada como um amplo tema para pesquisa (QUADROS et al., 2010,
p. 2). Os jornais constituem um exemplo da chamada midia impressa e tem
como uma limitac¢do o fato de atingir diretamente um segmento populacio-
nal menor do que o radio e a televisdo. Os jornais sao prejudicados ainda
pela crénica falta de habito de leitura, comum a maioria dos brasileiros. Ou-
tra desvantagem dos jornais com relacao a midia eletrénica é o fato de que
a leitura exige atencao do leitor, enquanto que o radio permite atividades
paralelas e a televisdo apresenta as informacdes em blocos objetivos e de
curta duragdo. Todavia, o jornal impresso atinge a classe média, formadora
da opinido publica, por ter em seu poder a influéncia junto as classes que
lhe sdo imediatamente subordinadas (KUNTZ, 2000, p. 143-144). Os leitores
de jornais sao mais informados do que os nao leitores e, com isso, tém me-
lhores condicGes de participar das deliberacdes civicas (PUTNAM, 2009, p.
106). Assim, o jornal pode ser definido como um importante agente politico
e com elevado poder de intervencao no cotidiano politico e social do pais,
pois os periddicos produzem e impdem uma visao particular do campo po-
litico, selecionando também o que pode ser publicado ou ndo (SILVA, 2009,
p. 36-37).

A primeira edicao da “Pesquisa Brasileira de Midia” traz um retrato
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representativo e preciso sobre o uso que os brasileiros declaram fazer, atu-
almente, dos meios de comunicacdo social (A pesquisa foi realizada em ou-
tubro e novembro de 2013 pela Secretaria de Comunicacdo Social (SECOM)
da Presidéncia da Republica). Continua sendo predominante a presenca da
TV nos lares do Brasil, apesar do rapido crescimento da internet. Nada me-
nos que 97% dos entrevistados afirmaram ver TV, um habito que une pratica-
mente todos os brasileiros, com independéncia de género, idade, renda, ni-
vel educacional ou localizacdo geografica. A internet e o radio sao meios de
comunica¢ao também muito presentes na vida das pessoas, ainda que em
menor grau: 61% tém o costume de ouvir radio e 47% tém o habito de acessar
ainternet. Ja a leitura de jornais e revistas impressos sao menos frequentes
e alcancga, respectivamente, 25% e 15% dos entrevistados (SECOM, 2014, p. 7).

Quanto ao jornal impresso a maioria dos brasileiros nao costuma con-
sumir esse meio de comunica¢do: enquanto 75% dos entrevistados afirma-
ram ndo ler jornal, apenas 6% o fazem todos os dias. Se considerados os
respondentes que leem jornal ao menos um dia por semana, o percentual
de leitores sobe para 24%. Dessa forma, entre os meios estudados nesta pes-
quisa, apenas a revista impressa tem uma presenca menor que o jornal nos
habitos de consumo de midia da populacao brasileira. A frequéncia de uso
do jornal tende a aumentar conforme o foco da analise se desloca dos estra-
tos sociais de menor renda para os de maior renda familiar. O mesmo ocorre
quando se observam recortes feitos a partir da escolaridade e do porte do
municipio. Ou seja, quanto maior a renda, a escolaridade ou o porte do mu-
nicipio, maior tende a ser a frequéncia de uso do jornal impresso (SECOM,
2014, p. 64).

Importante observar também que nesta pesquisa, os entrevistados
foram interrogados sobre seu nivel de confianca nas noticias e publicidades
veiculadas por diferentes meios de comunicacdo: TV, radio, jornais, revistas,
sites, blogs e redes sociais. As informacdes que apresentam maior nivel de
confianca sdo as noticias veiculadas pelos jornais impressos (53% dos entre-
vistados que utilizam esse meio dizem confiar sempre ou muitas vezes), se-
guidos pelas noticias do radio e da TV, tecnicamente empatadas com 50% e
49%, respectivamente (SECOM, 2014, p. 82). Ou seja, o jornal impresso é um
veiculo de comunicacdo que possui uma credibilidade acima dos demais ve-
iculos de comunicacgao. E este fato torna pertinente para analise os estudos
e resultados apresentados nesta pesquisa sobre cobertura eleitoral.

A andlise do periodo eleitoral é pertinente, pois ha um compromisso
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em saber o que os meios de comunicacdo de massa estao inserindo em de-
bate para a esfera publica. Entende-se que a cobertura tende a apresentar os
candidatos envolvidos na disputa pelo poder e suas propostas bem os por-
tos que necessitam de atencao dos politicos para a melhoria do bem-estar
dos eleitores (HEDLER; GADINI; CERVI, 2011, p. 80). As elei¢cbes impdem-se
como pauta pelo prdprio calendario pré-definido e cada jornal pode atribuir
0 espaco aos candidatos e aos temas (ALDE; MENDES; FIGUEIREDO, 20073,
p. 3)-

As mudancas na cobertura mididtica reordenam a consciéncia das pes-
soas e 0s meios de comunicacao influenciam a projecao de acontecimentos
por meio da opinido publica de modo que “do impacto jornalistico sobre o
publico advém condutas passiveis de influéncia sobre a politica” (RODRI-
GUES, 2002, p. 25). “Na sua selecdo didria e apresentacdo das noticias, os
editores e diretores de redacao focam nossa atencao e influenciam nossas
percepcOes naqueles que sdo as mais importantes questdes do dia” (Mc-
COMBS, 2009, p. 17-18).

A midia é quem cria a realidade social. Os fatos chegam aos individuos
por meio da midia e s@ao construidos por meio de sua realidade discursiva
(RODRIGO ALSINA, 2009, p. 46). A midia ndo reflete a sociedade, mas a re-
presenta. Nessa representacdao nem todos os atores sociais recebem o mes-
mo tratamento jornalistico em qualidade nem em quantidade. Todavia tam-
bém é necessario considerar que, segundo as caracteristicas sociopoliticas
onde a midia estiver inserida, serao dadas umas rela¢bes diferentes também
na producao da noticia. De fato, a midia, na maior parte das cidades é, con-
forme as caracteristicas do sistema, homogénea ou complexa (RODRIGO
ALSINA, 20009, p. 65).

METODOLOGIA

A metodologia utilizada é quantitativa de analise de contetido (BABBIE,
2005) que permite testes a fim de observar as relaces entre as varidveis
em estudo. A pesquisa com uso do método quantitativo seleciona a variavel
como categoria para descrevé-la em grandes popula¢des, buscando regu-
laridades e generaliza¢Oes tedricas para determinado universo (LINHARES;
ALVES, 2014, p. 29). A andlise de conteldo é somente um método de andlise
de texto desenvolvido dentro das ciéncias sociais empiricas. Esta anadlise de
texto faz uma ponte entre um formalismo estatistico e a andlise qualitativa
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dos materiais (BAUER, 2003, p. 190).

A planilha de coleta de dados aplicada ao conteudo diario de jornais
consistiu em: quantificar a visibilidade dos candidatos a prefeitura de Curi-
tiba na eleicdo de 2012 pelo nimero de cita¢6es ou de apari¢bes do nome
foto ou imagem dos candidatos no texto de cada matéria, nas edicbes do
jornal impresso Gazeta do Povo. Essa variavel possibilita identificar o volu-
me da cobertura eleitoral de cada edicdo do jornal e a presenca nas matérias
para cada candidato. Os candidatos selecionados para a coleta da pesquisa
foram: Gustavo Fruet (PDT), Ratinho Junior (Carlos Roberto Massa Junior)
(PSQ), Luciano Ducci (PSB), Rafael Greca (PMDB), Bruno Meirinho (PSOL),
Alzimara Bacellar (PPL) e Avanilson Aradjo (PSTU). Também avaliamos a va-
|éncia para a candidato no texto levando em conta seu efeito positivo, ne-
gativo, neutro ou equilibrado (DOXA, 2008) para a campanha em questao

(sempre que hd citacdo de um candidato).

A manipulacdo dos dados desta pesquisa foi realizada com o pacote
SPSS (Statistical Package for Social Sciences), que é o software mais utili-
zado em ciéncias sociais, oferece as possibilidades de calculo estatistico e
informes cientificos como: resumir frequéncias, elaboracao de tabelas per-
sonalizadas, séries temporais e graficos (BISQUERRA ALZINA; SARRIERA;
MARTINEZ, 2004, p. 35-36).

No préximo tdpico é apresentado o contexto eleitoral de 2012 em
Curitiba, relacionando os candidatos envolvidos na campanha eleitoral para
prefeito, a importancia das pesquisas eleitorais e os resultados das pesqui-
sas de inten¢do de voto no decorrer do periodo eleitoral.

CONTEXTO ELEITORAL DE CURITIBA EM 2012

Na campanha eleitoral para prefeitura de Curitiba em 2012 a disputa co-
mecou acirrada ja nas primeiras pesquisas de intencao de voto. Os principais
candidatos que concorreram ao cargo de prefeito e que predominaram nas
preferéncias dos eleitores das pesquisas de opiniao, foram: Ratinho Junior
(PSC), Luciano Ducci (PSB), Gustavo Fruet (PDT) e Rafael Greca (PMDB). Os
outros candidatos que também participaram do pleito foram: Bruno Meiri-
nho (PSOL), Alzimara Bacellar (PPL), Avanilson Araujo (PSTU), Carlos Mora-
es (PRTB)' .

1 O Tribunal Regional Eleitoral do Parana (TRE-PR) indeferiu a candidatura de Carlos
Moraes (PRTB) a prefeito de Curitiba (Fonte: Assessoria de Comunicacdo Social do TRE-
-PR). Para a coleta de dados desta pesquisa as citacdes no jornal sobre Carlos Moraes ndo

133



Cobertura eleitoral e visibilidade dos candidatos no jornal Gazeta do
Povo e as eleicoes de 2012 em Curitiba

As pesquisas de opinidao na cobertura eleitoral também fazem parte
do cendrio eleitoral para os profissionais da imprensa. Os principais veicu-
los, normalmente, contratam pesquisas exclusivas, as quais representam
um atrativo a mais no produto que fornecem ao publico. O mais importante
é que elas organizam a visao que os proprios jornalistas tém do processo
eleitoral, determinando quais sao os candidatos que devem ser levados em
conta e quais os movimentos da ‘opinido publica’ (BIROLI; MIGUEL; MOTA,
2011, p. 68).

E importante observar que neste trabalho foram consultadas pesqui-
sas do Datafolha. Instituto de Pesquisas. E o Datafolha foi criado com o ob-
jetivo de oferecer conteudo e servir como ferramenta de planejamento para
o jornal Folha de S.Paulo e outros veiculos e servicos da empresa. E que boa
parte das pesquisas eleitorais de 2012 em Curitiba foram contratadas pela
RPC-TV, Radio CBN - Curitiba e Sociedade Radio Emissora Paranaense S/A.
Todos estes veiculos de comunicacdo fazem parte do Grupo Paranaense de
Comunica¢ao - GRPCOM, o qual também faz parte o jornal Gazeta do Povo.
Ou seja, as pesquisas eleitorais sao importantes para a construcao de conte-
udo da midia na cobertura eleitoral, todavia é a prépria midia que solicita e
contrata estes servicos. Entao a cobertura jornalistica e as pesquisas de opi-
niao estao pautadas pela midia. Para efeitos deste trabalho consideramos
preferenciais os resultados das pesquisas de opinido para a construcao da
noticia, embora seja possivel também o contrario, uma analise da constru-
cao da noticia com efeitos sobre os resultados das pesquisas de opiniao.

A pesquisa realizada nos dias 19 e 20 de julho de 2012, do Datafolha
Instituto de Pesquisas, indicou 27% das inten¢bes de voto para Ratinho Ju-
nior, enquanto que Luciano Ducci e Gustavo Fruet ficaram ambos com 23%,
configurando um empate técnico, ja Rafael Greca atingiu 10% das mencdes.
Os outros candidatos foram citados, mas estes nao alcangaram 1% das in-
tencles de voto, fato este que praticamente nao se alterou até o final da
campanha do primeiro turno.

foram consideradas para este trabalho.

2 Dados de pesquisas eleitorais s&o, antes de tudo, informacées para os eleitores. E
perfeitamente I6gico que um eleitor pode desistir de seu candidato preferencial em favor
de outro com mais chances de vitdria, para evitar que um terceiro que ele rejeita venca.
Entdo, as pesquisas sdo essenciais para esse eleitor. A pesquisa é também sinénimo de
consumo de midia. A utilizacdo de dados de pesquisa nos grandes noticiarios (TV, radio,
jornais e revistas) é consequéncia desse crescente interesse (MENDES, 1991, p. 32).
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Entre os quatro principais candidatos este cenario continuou seme-
lhante até o final do primeiro turno nas pesquisas de intencao de voto. Con-
forme a pesquisa realizada pelo Datafolha Instituto de Pesquisas, nos dias
02 e 03 de outubro de 2012, o0 candidato Ratinho Junior mantinha a lideranca
com 34% das inten¢des de voto, Luciano Ducci tinha 25%, Gustavo Fruet 18% e
Rafael Greca 10%. No entanto, os candidatos que avancaram ao segundo tur-
no foram Ratinho Junior e Gustavo Fruet, ao contrario do que indicavam as
pesquisas eleitorais ao final do primeiro turno, que apontavam o ex-prefei-
to Luciano Ducci como adversario de Ratinho Junior. Este cenario se altera
no segundo turno com a inversao da lideranca nas pequisas de intencao de
voto, onde o candidato Gustavo Fruet passou a figurar em primeiro lugar,
com 52% das intencdes de voto, a frente de Ratinho Junior, com 36%, de
acordo com a pesquisa realizada pelo Datafolha Instituto de Pesquisas, nos
dias 17 e 18 de outubro de 2012.

Entdo os percentuais de intencao de voto obtidos pelos candidatos
no primeiro e no segundo turno foram de 23%, em julho, e 52%, em outubro,
para Gustavo Fruet e de 27%, em julho, e 36%, em outubro, para Ratinho Ju-
nior. Para fins deste trabalho pressupde-se que os resultados das pesquisas
de intencao de voto podem refletir na visibilidade dos candidatos no jornal.
Ou seja, um aumento no percentual de intencao de votos para certo can-
didato pode representar um aumento da cobertura eleitoral para o mes-
mo. Essa hipdtese possui aderéncia pelo fato de que em eleicbes anterio-
res esta tendéncia ja foi observada (ALDE; MENDES; FIGUEIREDO, 2007b, p.
75), COMO em 2002 e 2006 quando a midia impressa nacional proporcionou
maior visibilidade aos candidatos a frente nas pesquisas a presidéncia.

A VISIBILIDADE DOS CANDIDATOS NA GAZETA DO POVO

A cobertura eleitoral apresentada nesta pesquisa foi realizada sobre a
Gazeta do Povo, que é o jornal impresso de maior circulacdo do Estado’. O
acompanhamento foi durante o periodo eleitoral do dia 1° de julho ao dia 31
de outubro de 2012 4. O objetivo principal desta pesquisa € identificar como

3 De acordo com a Associacdo Nacional de Jornais (ANJ) a Gazeta do Povo obteve
em 2012 uma média de circulacdo de 42.786 exemplares por dia, sendo o 1° lugar do Para-
nd em jornais de circulacdo paga, por ano, e o 24° do Brasil.

4 Coleta de dados realizada pelo Nucleo de Pesquisa em Comunicacgdo Politica & Opi-
nido Publica (CPOP-UFPR), da Universidade Federal do Parana.
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a Gazeta do Povo deu cobertura ao tema de campanha eleitoral para prefei-
to de Curitiba em 2012 e qual a visibilidade no jornal dada aos candidatos. A
partir dos dados quantitativos poderdo ser identificados padroes de com-
portamento sobre o jornal pesquisado.

A visibilidade dos candidatos a prefeito em Curitiba, nas elei¢bes de
2012, dado pelo jornal impresso Gazeta do Povo foi distribuida de certa for-
ma correspondente as preferéncias dos eleitores demonstradas nas pesqui-
sas eleitorais de intencdo de voto. Pois os candidatos Gustavo Fruet (PDT)
e Ratinho Junior (PSC) foram os que avancaram ao segundo turno nas elei-
cOes e também foram os que tiveram maior visibilidade no periodo eleitoral,
com 465 entradas (citacGes ou fotos/imagens nos textos das matérias) para
Fruet e 438 para Ratinho Junior, como apresenta a Tabela 1.

Candidato / Partido Entradas ' %

Gustavo Fruet (PDT) 465 20
Ratinho Junior (PSC) 438 26,18
Luciano Ducci (PSB) 374 22,36
Rafael Greca (PMDB) 217 12,97
Alzimara Bacelar (PPL) 56 3.35
Avanilson Araujo (PSTU) 50 2,99
Bruno Meirinho (PSOL) 73 436

Tabela 1 - Cobertura eleitoral de 2012 dos candidatos realizada pela Gazeta do Povo
Fonte: Niicleo de Pesquisa em Comunicagdo Politica & Opinido Publica (CPOP-UFPR)

O nudmero de entradas que indica a visibilidade dos candidatos na Tabe-
la 1 demonstra que os candidatos Alzimara Bacelar (PPL), Avanilson Araujo
(PSTU) e Bruno Meirinho (PSOL), que tinham baixa intencdo de voto nas
pesquisas eleitorais, também foram os menos citados na cobertura jorna-
listica sobre as eleicdes. Os candidatos Luciano Ducci (PSB) e Rafael Gresca
(PMDB) que protagonizaram na disputa eleitoral entre os quatro candida-
tos com maior preferéncia entre os eleitores tiveram 374 e 217 entradas res-
pectivamente. O nimero de entradas de Ducci e de Greca ficou abaixo do
numero de entradas de Fruet e Ratinho Junior, pois os dois ultimos foram os
que avancaram ao segundo turno, entdo a cobertura jornalistica continuou
sobre os candidatos que permaneceram na disputa eleitoral. Todavia, Greca
e Ducci ainda tiveram entradas na cobertura eleitoral apds o dia da eleicao
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de primeiro turno em 07 de outubro, até o final do segundo turno de 2012.
Consideramos pertinente também observar a visibilidade nos titulos

das matérias’. Titulos, antetitulos e subtitulos, em conjunto, compdem a
manchete, principal ou secunddria, um lugar narrativo de onde se informa
sobre o enredo da matéria: assunto, tema principal, pertinéncia e afinidades
(BEZERRA, 2005, p. 52). Por meio desta variavel podemos verificar ndo ape-
nas os candidatos que tiveram mais cita¢bes no texto, mas os que o jornal
proporcionou mais destaque com aparicdo nos titulos das matérias.

A distribuicao de citacdes aos candidatos nos titulos das matérias seguiu
o padrao esperado de maior cobertura aos lideres das pesquisas eleitorais.
Conforme a Tabela 2 observamos que os candidatos Fruet e Ratinho que
avancaram ao segundo turno tiveram cita¢des nos titulos muito similar e
muito equilibrado quantitativamente. Isso demonstra que a Gazeta do Povo
adotou um critério de cobertura eleitoral, ao menos em citacdes, ndao consi-
derando os enquadramentos sobre cada candidato.

Candidato Entradas %
Gustavo Fruet (PDT) 180 17.24
Ratinho Junior (PSC) 184 17.62
Luciano Ducci (PSB) 113 10,82
Rafael Greca (PMDB) 53 5.08
Alzimara Bacelar (PPL) 13 1.25
Avanilson Aratjo (PSTU) 10 0,96
Bruno Meirinho (PSOL) 14 1.34

Tabela 2 - Visibilidade dos candidatos nos titulos das matérias na cobertura eleitoral de 2012 realizada
pela Gazeta do Povo
Fonte: Nucleo de Pesquisa em Comunicagdo Politica e Opinido Publica (CPOP/UFPR)

Para ilustrar esta cobertura e visibilidade faremos uma comparacdo por
volume de citacdes no decorrer do periodo eleitoral com os candidatos Gus-
tavo Fruet, Ratinho Junior, Luciano Ducci e Rafael Greca, pois foram os que
tiveram maior destaque na cobertura eleitoral da Gazeta do Povo, conforme

5 A visibilidade no titulo da matéria consideramos se cita ou ndo o candidato no titu-
lo da entrada. Por titulo entende-se o conjunto de “chapéu”, titulo e “gravata”.
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os graficos a seguir.°
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Figura 1 — Grafico de visibilidade de Gustavo Fruet (PDT) durante o periodo eleitoral na Gazeta do Povo
por niimero de citagfes didrias
Fonte: Nticleo de Pesquisa em Comunicagdo Politica & Opinido Publica (CPOP-UFPR)

A cobertura da Gazeta do Povo sobre o candidato Gustavo Fruet man-
teve uma constancia no jornal durante o periodo eleitoral, mas é possivel
analisar pelo Grafico 1 que no final da campanha a visibilidade foi alta, uma
vez que Fruet foi um dos candidatos que disputaram o segundo turno da
eleicao de 2012 para prefeito de Curitiba. O adversario de Fruet na dispu-
ta foi Ratinho Junior, que apresenta uma visibilidade semelhante a qual foi
apresentada no Grafico 1, por Gustavo Fruet, conforme demonstra o Grafico
2. E possivel constatar na comparacédo da visibilidade de Fruet e de Ratinho
pelos graficos, que houve periodos em que o jornal deu mais visibilidade
para ambos os candidatos e que a cobertura no final do periodo eleitoral,
mais precisamente proximo a decisao do segundo turno, nos ultimos dias
de outubro, hd um aumento consideravel de cobertura jornalistica sobre as

6 A disposicao dos graficos tem no eixo X(horizontal) a linha temporal, que corres-
ponde ao periodo eleitoral e o eixo Y (vertical) ao nimero de citac6es dos candidatos por
dia.
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eleicdes, no que envolve a decisdo do pleito para os candidatos. E possivel
identificar também na comparacao entres os graficos 1 e 2 a visibilidade de
Fruet e Ratinho Junior, apds a decisao de segundo turno. Verifica-se que
Fruet teve mais visibilidade (por volume de citacdes) que Ratinho, visto que
os resultados da eleicao corroboraram com os resultados das pesquisas elei-

torais.
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Figura 2 — Gréfico de visibilidade de Ratinho Junior (PSC) durante o periodo eleitoral na Gazeta do Povo
por nimero de cita¢bes didrias
Fonte: Nucleo de Pesquisa em Comunicacdo Politica & Opinido Publica (CPOP-UFPR)

A visibilidade da cobertura sobre o candidato Luciano Ducci, do PSB, no
jornal impresso Gazeta do Povo foi similar a cobertura de Gustavo Fruet e
Ratinho Junior, conforme demonstra o Grafico 3 em comparac¢ao aos Grafi-
cos 1 e 2. Todavia, esta semelhanca é observada do periodo de 1° de julho até
a decisao do primeiro turno em 7 de outubro. Uma vez que Ducci ndo avan-
cou para o segundo turno a cobertura jornalistica diminuiu, mas continuou
constante durante o més de outubro, pois Luciano Ducci era o atual prefeito
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com mandato até o final de 2012. Ou seja, apesar de sair da disputa eleitoral
Luciano Ducci, por ter o cargo de prefeito, permaneceu como tema para
cobertura jornalistica da agenda publica e governamental’ .
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Figura 3 - Gréfico de visibilidade de Luciano Ducci (PSB) durante o periodo eleitoral na Gazeta do Povo
por nimero de cita¢bes didrias

Fonte: Ndicleo de Pesquisa em Comunicag¢do Politica & Opinido Publica (CPOP-UFPR)
Com relagdo ao candidato Rafael Greca a visibilidade apresentada foi se-
melhante a de Luciano Ducci (comparar Grafico 3 e Grafico 4), tendo cober-
tura no primeiro e no segundo turno, com pouca visibilidade mas constante,

7 Pesquisadores norte-americanos de comunicagdo investigaram os efeitos dos
meios de comunicacao, comparando-se ao longo de um periodo de tempo, as questdes
destacadas pelos meios de comunicacdo com 0s processos sociais refletidos nas estatis-
ticas e as opinides da populacao sobre a tarefa politica mais premente, eles descobriram
que os meios utilizados para ir a frente dos outros dois fenémenos. Parece, portanto, que
aqueles que levantam questdes e coloca-los sobre a mesa. Os pesquisadores americanos
inventaram para descrever este processo, a expressao agenda-setting function [funcdo
de estabelecimento de ordem do dia] (NOELLE-NEUMANN, 1995, p. 137). Com base nos
autores destes estudos Paulo Liedtke (2007, p. 3) expde a seguinte classificacdo entre
agendas: 1- agenda mididtica (media agenda-setting), estudos dos contetiidos da midia;
2- agenda publica (public agenda-setting), estudos que conceituam a relativa importancia
dos fatos por parte dos membros do publico; e 3- agenda governamental (policy
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apesar de ter sido o0 4° lugar nas preferéncias de intencdo de voto pelos elei-
tores, com percentual de intencao de voto de 10% em julho e em outubro de
2012. O nimero de entradas de Greca na cobertura eleitoral também foi o
4° lugar com 217 entradas, logo abaixo de Luciano Ducci com 374 entradas,
conforme a Tabela 1. Rafael Greca, assim como Ducci, é ex-prefeito de Curi-
tiba, entdo pressupbe-se um certo prestigio publico para a continuidade da
cobertura jornalistica sobre o candidato.
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Figura 4 — Grafico de visibilidade de Rafael Greca (PMDB) durante o periodo eleitoral na Gazeta do Povo
por nimero de cita¢Oes didrias
Fonte: Nucleo de Pesquisa em Comunicacdo Politica & Opinido Publica (CPOP-UFPR)

O volume de cita¢bes é uma varidvel importante para mensurar qual o
padrao de cobertura que o jornal Gazeta do Povo proporcionou aos can-
didatos no periodo eleitoral. Todavia, quando analisamos qual a atribuicao
que os candidatos recebem pelo jornal podemos identificar diferencas sig-
nificativas na cobertura. Conforme o Quadro 1 observamos que o candidato
Fruet esteve presente em das entradas (matérias) 58,91 e Ratinho Junior
em 54,98%%. E relativamente equilibrada esta cobertura da Gazeta do Povo,
no entanto observamos uma significativa diferenca de atribuicao de visibi-

8 O percentual somado dos candidatos é superior a 100%, pois as matérias podem
citar apenas um candidato, ou todos os candidatos em uma Unica matéria.
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lidade positiva e negativa entre os dois candidatos. Gustavo Fruet recebeu
maior percentual de visibilidade positiva 12,74%, enquanto que Ratinho Ju-
nior recebeu 9,87%. E Fruet recebeu um menor percentual de visibilidade
negativa com 5,65% e Ratinho recebeu 6,70% de visibilidade negativa. Impor-
tante destacar também que o candidato Luciano Ducci concorria a reelei¢ao
a prefeitura e foi o unico candidato entre os quatro lideres das pesquisas
eleitorais a receber uma atribuicao de valéncia negativa superior a positi-
va na visibilidade. Pois Ducci recebeu 8,24% de valéncia negativa e apenas
6,90% de valéncia positiva na visibilidade da cobertura eleitoral proporcio-
nada pela Gazeta do Povo.

Valéncia (Gustavo Fruet | Ratinho Junior Lucia.no Rafael Greca
(PDT) (PSC) Ducci (PSB) |(PMDB)
Frequéncia |Positiva 133 103 72 60
Percentual 12,74% 9,87% 6,90% 3,73%
Negativa 59 70 86 21
Percentual 3,63% 6,70% 8,24% 201%
Neutra 397 378 319 21
Percentual 38,03% 36,21% 30,36% 2021%
Equilbrada 26 23 22 T
Percentual 2,4%% 2,20% 2,11% 0,67%
Total 613 574 499 299
Percentual 3891% 34,05% 47.81% 28,64%

Quadro 1- Visibilidade e valéncia para as candidaturas na Gazeta do Povo durante o periodo eleitoral de
2012
Fonte: Ntcleo de Pesquisa em Comunicac¢do Politica e Opinido Publica (CPOP/UFPR)

Com relacdo aos candidatos Bruno Meirinho (PSOL), Alzimara Bacellar
(PPL) e Avanilson Aratjo (PSTU) estes ndo foram mais citados apds a eleicao
do primeiro turno, em 7 de outubro. Como demonstramos neste trabalho
estes candidatos nao se destacaram nas pesquisas eleitorais, consequen-
temente tiveram pouca visibilidade no primeiro turno, conforme demons-
tra-se na Tabela 1, e nenhuma visibilidade no segundo turno. No entanto o
percentual de visibilidades destes candidatos foi até acima do percentual
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de intencdo de voto obtido durante o periodo eleitoral. Pois nas pesquisas
de intencao de voto os candidatos atingiram no maximo 1% da preferéncia
dos eleitores, enquanto que no percentual de entradas no jornal Bruno Mei-
rinho (PSOL) obteve 4,36% de visibilidade, Alzimara Bacellar (PPL) 3,35% e
Avanilson Araujo (PSTU) 2,99%.

CONSIDERA§6ES FINAIS

Este trabalho teve a proposta de identificar a visibilidade na linha do
tempo do periodo eleitoral, no jornal Gazeta do Povo, dos candidatos a pre-
feito de Curitiba nas Eleicdes 2012 e comparar esta com os resultados das
pesquisas de intencao de voto para verificar qual a relacao destas duas vari-
aveis durante o periodo eleitoral. Também verificamos a atribuicao da visibi-
lidade aos principais candidatos.

Como hipdtese inicial em que os resultados das pesquisas de intencao
de voto podem refletir na visibilidade dos candidatos no jornal, consideran-
do as pesquisas de intencdo de voto como varidvel independente e a visibili-
dade no jornal como varidvel dependente, identificou-se que os candidatos
com maior percentual de intencao de voto também foram os com mais visi-
bilidade no jornal. Foi possivel, também, identificar um outro resultado, que
o jornal da maior visibilidade aos candidatos nos ultimos dias de campanha
eleitoral, no caso de 2012 um periodo correspondente a semana da decisao
do 2° turno.

Pode-se constatar uma outra caracteristica do jornal Gazeta do Povo
na cobertura eleitoral de 2012, que o jornal mantém um padrao equilibrado
de visibilidade aos candidatos, com resultados significativos nas pesquisas
de intencdo de voto. Pois a cobertura eleitoral oferecida no 1° turno é pré-
xima em relacdo aos trés candidatos lideres nas pesquisas, Ratinho, Ducci
e Fruet e com menor intensidade para Rafael Greca. Entao pelas evidéncias
encontradas pode-se concluir que a visibilidade da cobertura eleitoral pro-
porcionada pela Gazeta do Povo tem uma relacdo proporcional com a pre-
feréncia dos eleitores nas pesquisas de intencao de voto. Todavia a Gazeta
do Povo adota diferentes critérios na valéncia positiva e negativa para os
candidatos. Estes critérios foram observados na comparacdo entre Fruet,
Ratinho e Ducci, em que o primeiro prevaleceu em visibilidade positiva e os
dois ultimos em visibilidade negativa. Embora os percentuais sejam proxi-
mos sdo pertinentes para a diferenciacdao e para observar o critério de pa-
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drao de cobertura que a Gazeta do Povo adotou.

Entao, presume-se que o jornal ao propiciar visibilidade aos candida-
tos com maior interesse pelos eleitores considera estes candidatos como
parte dos temas mais pertinentes para divulgacdo de informac¢bes sobre a
campanha eleitoral. Com isso aponta-se a pesquisa eleitoral como uma fer-
ramenta essencial para o periodo de campanha eleitoral e para os meios de
comunicacgao, levando em conta que a cobertura eleitoral também é realiza-
da pela TV, radio e internet, além da prdpria midia impressa. Por este moti-
vo também os meios de comunicacao contratam pesquisas de opinido para
poder depois divulga-las.
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