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se encasula nos espagos de sua cidade e de seus Milton José Pinto
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Enunciacao e Imagem
Milon Jose Pinio®

enunciagio nos ltimos anos foi a distingfo feits entre as

diferentes especializaghes dos sujeitos de representagio —
comum. portanto, aos sujeitos da enunciagio, do enunciado, e no sujeito
falado — conforme sua atividade seja de ordem verbal, produtor de faln
oni escrita, de ordem cogmitiva, extbidor de comeados de percepedio ou de
pensamento, ou de ordem emotiva efou passional. promotor de adesoes ¢
rejeigies. Se nos discursos verbais, orais oo escritos, a distingdo € por
veres sutil, 14 que as rés atividades se realizam sempre por meio da palavra,
nagueles discursos em gue 3 imagem tem um papel de destaque, como é o
cose da midia em geral, ela € de bom porte. De fato, a distingdo é

indispensivel para se pensar a problemitica dos dispositives de enunciagio
nesses vefenlog

l ] m dos mais interessantes desenvolvimentos da teona da

A tomada em consideragio de niveis de especializagio na atividade

*Frofessor Dowror na Ercola oy Comumicagde da UFRS & no Mesirada
fretermmrmine donal een Cosnunicupde e Culnerg dia EACOSTENM,
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8 Milton José Pinto

de um sojeito parece ter sido feita pela primeira vez pela narmatologia.
principalmente guando, no inicio da década de T, Gerurd Genette postu-
bou & distingio entre Narrador (quem fala?) e Focalizador {guem pereebe™
refinando a antiga nocio de “ponto de vista” da critica literiria. Realmente,
2 voi que narra uma histdria nem sempre coincide com a instancia gue
pereche ou perccbe os aconlecimentos ou outros conteddos cognitives
narrados, Mesmo quando as funges de namador ¢ focalizador séo exercidas
pelo mesmo personagein, existitd sempre um lapso de empo maior ou
menor entre o perceber ¢ o namar, como € o caso por exemplo das
autohiografias e similares, mostrando gue se trata de instincias diferentes
do processo nurrativio

Qutra distingdo, que aponla no MEsmo sentido que esti, € & que a
teora polifdnica do discurso de Oswald Ducrot estabelece entre Locutor
— o emissor que s¢ manifesta pelo discurso direto — e Enunciadores —
vozes gue um Loculor pressupde ou subentende no intenior do seu discurso,
de forma indireta, ¢ que cle atribui a'sh mesmo, &0 $eU receplor, & lerceins
ot & opiniio pdblica, como contetidos de pensamento que ndo necessi-
riamenie foram verbalizados ou, se o foram, que ele transcreve seim dar a
palavra dqueles agentes. Por exemplo, alguém que diz “A dda do homem
& Lua fof wma farse™ eolocs ow subentende duas vozes: a primeim que
acreditn que o homem chegou & Lua. stribuida conlorme o8 participantes
no didlogo ao receplor o i terceiros ou i opinifio pdblica (como se disse )
¢ & sepunda que polemiza com o primein, @ gue o emissor ainbu a s
MESIT.

Nenhuma das teomas acima resumidas parece dar lugar a uma ter
ceirn especializagdo do enuncisgio, comuo distribuidora de afetos posii-
vos o negativos, atividede no entunto fundamental do discarso humano,
no qual afetividade e valores justificam a produgio e organizam i recepgo,
Na teorin de Ducrot, os conteddos de pensamenio alribuidos aos
enunciadores sdo indistintamente conleddos cognitivos ou afelivo-
idenldgicos, A teona nimratoligica trata primordialmente, ao nstmr &
instinein do focalizador, de contelidos cognitivos, nias no intervalo entre
a percepgio e a narragio, de que se falou acima, se insinug u terceira
especializagio do sdjeito, pois el € responsivel em grunde parte pela
“diferenga” entre o percehidio e o narmado.

A primeirn leoria @ tratar dos rés especializagbes dos sujeilos
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discursivos parece ey sido a Teoria Semidiica do Marrativo de A, . Greimus,
no inicio da década de 80, principulmente através dos trabalhos de J
Fontanille, gque distingue os sujeitos gue se definem pela fala (dimensdo
pragmitical, por comeidos cognitives {dimensio cognitiva) e por valores
afetivos efou passionais (dimensdio imica), ¢ sua combinatdria. 05 sujeitos
da dimensiio cognitiva recebem diferentes denominagies conforme o
substincia significante em goe se manifestum: s os conteddos cognitivos
sfio gprescntados verbalizados, sio denominados fnformantes; se
apresentados por imagens, Ohservadores. As categoriss da semidlica
norrativa gremmasiang, como & sabido, estio epistemologicamente situadas
num alto nivel de abstragio e sdo independentes da substincia significante
em que s¢ manifestam como significados. A obra de Fontanille pode sssim
tratar di tikla uma gama de discursos que incluem o teatro nd japongs, 4
nurratologia, & pinturn @ o cinema,

LOMOSTRADOR

Uma interessante proposti gue toma como panto de partida o prd.
prio processo de produgdo do filme. foi feita para @ nmamativa ci-
nematogrifica pelo canadense Gaudreault A, em 1989, embora ele 546 se
detenha no Marrador (verbali e no que chama de Mostrador (de imagens),
equivalente, guardadas as especificidades de cada autor, do Focalizador
de Genetie, do Enunciador de Ducrot e do sujeito na dimensio cognitiva
de Fontanille. A proposta de Gaudresult pode ser estendida e adaptucda o
outres formas de manifestagio discursiva que utilizam imagens. O autor
trats ele mesmo do teatro. além do cinema. sempre em comparagko corm a
narrativa verbal. ol e escritn.

Craudreanit compara, inicialimenic, & narrativa escrita & a narrativa
filmica quanto ans niveis narralivos que podem apresentar. Res-
Pectivamente. na primeini o autor, o foco narmativo principal, que alguns
Sutores chamam de Autor Implicito (embori nem sempre hija concordineis
Enire os narratologistas quanio & necessidade de postular este nivel
RarTativo) e o narrador-personagem. Na segunda, o grupo de produgdio
thaveri um autor da politica, o focn nomrativo principal, denominado de
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Grand lmagier na terminologia de Alben Laffay (e sobre cuja necessidade
ninguém parece discordar| ¢ o narmador-personagen (que nama verbalmente)
Refere-se em seguida aos dois processos que se sucedem ni produgdo de um
filme, o filmogem dos plonos (em francés, fowmage) € & mosiagem cm
seqidncin, F adoia a terminologia de L Lotinan so distinguir a uniponiualidacke
(filmes sem montagem, isio €, com um dnico plano como no teatro) dos
primibreios do cinema, da pluripontualidede (Almes com montagem, it e,
com virios planos) do cinema postenor a 1910, sproximudamente. Retoima,
de E. Souriin, a designagio de profilmico pura designar “udo o gure exisie o
it | . hmas que & destinade especialments ao use fflmico; especiaimenie
fudo o que se encontra dignte da cédmera e impressionmi a pelicula”

Reponando-se ao teatr, discute & dificuldade que msmeros especialisias
em nirrmiologia Bm em reconhecer-lhe um estauio namtivo, que chtretinto
seredita que possun, postulando o existéncia de um foco namative principil
implicito. em tudo semelhante a0 da narmiva escrita e o do ciema. Mesme
referindo-se so fain de gue ests insERCE NUTAIVA DO 1CAR0, SO Cm Cerns
romances € contos, nio ¢ antropomorica € quse Procur apagar-sc, LOmisr-Se o
s invisivel possivel, insiste em reconbecer o necessidiade de se postular um
foco narrativo principal tanto para o cinema {grand imagier) quinio pari o
teatro (grand représeniileir) & parn o namativa escrita {gramd éoriveant), o
contririo de muitos sulores.

Retomando, como exegeta, 04 exlos originus de Platio e Ansidteles
sohre Mimese ¢ Didgese, mostra, de um modo que parece encerrar de-
finitivamenie & questio, como estas dups categorias da literatura oral, longe
de constituirem wma oposicio iredutive] (imitagho x narmagio), comeo slo
habitualmente consideradas pela eritica literdna contemporine, estio
intimamente associndas nos dogs fikisofos gregos. Disingue, assimn, & nurativa
sem imitagio/personificacio — a didgese nio mimélics — caracteristicn do
discurso indireto e do género poético grego ditirambso, da narrativa com imi-
tagdolpersonifica;io — a didgese mimeélics — caractenisticn do discurso direto
e do teatro (tragédia e comédia). A epopéia ¢ spresentada como um géneno
narmative que recorre is duss formas de diégese, pels altemiancia entre ©
discurso do poete-nurmador | didgese nio mimética) e o dos personagens (didgese
i),

Antes de apresentor sups andlises do dispositivo de enuncisgiv
cinematogrifico, comenta sinda a famosa distingéo dos criticos iteranos
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anglo-saxios ligados a Heary James enire os dois regimes de narmagio: o
telling. o narrar em grandes trugos, sem detalhes, ¢ o showing, o narmar
com abundincia de detalhes, procurando um efeito de realidade. gue ele
pssocia o qiroting (citagdo no discurso direto, mostrando que entre essas
ditas (o trés) formas de norrar se exerce a atividade da naragio escritural,
Mostra que, na realizaglo cénica de uma pega teatral, o relling cor-
responderia i diégese nio mimétca dos gregos, ¢ o par showing/guoning,
por sua vez. & diégese mimética. Propdc entdo a denominagiio de mos-
tragiio cénica para designar o que seria o equivalente testral de atividade
de norregiio escritural.

Para o cinema, postula gue o que chama de meganarmador (grand inna-
gier) agumula as fungdes de mosirador {fimico, na etapa de filmagem
(tentrmage) — em que sio articulados cntre st os fotogramas para formar
os planos, que se caraclerizam pela unipontualidade - e de narrador (71
miico, na etapi de montagem - em gue sio articulados entre 5108 diversos
planos para compor o filme, que se caractenza pela pluripontualidade.
Comparando o mostrador filmico ao teatral, mostra que suas fungdes nio
a0 exatamente |guas. O segundo é tipicamente o responsdvel pela ence-
NECAO [mise-evi-rosne ), enquanto o primein realizs sup atividade cm duas
fases: manipula inicinlmente o dispositivo profilmico, equivalente exato
da miise-en-scéne tearal, mas sua intervengio continua na manipulagio
do dispositivo de tomada de vistas (mise-en-cadre ) durante & filmagem.
Nessa fase, pelos movimentos de cimera, 0 meganamador ji desenvalve
sua tendéncia a narrar, que ird desembocar na fase scguinic do processo die
realizagio do filme, o montagem (mise-en-chaine), esss sim, @ lase nar-
ritiva por exceléncia do cinema. Para Gaudreault, o filmogrifico, squilo
fue senia carscteristicon do atividade cinematogrifica por opostgio ao
profilmice, que essa atividade compartilha com outras formas de produgio
de discurso por imagens, compde-se du segunda fase da mostragho, a fil:
magem, ¢ de uma fase de namagio. o montagem.

A tendéncia a narrar, ji na fase de filmagem, pelo utlizagio dos
movimentos de climera, associada i tend@ncia a apagar as marcas da fase
de montagern — para que “a histdria se conte por s mesma”™ - 580 caracte-
tisticas quase universais do cinema na sua verienie “realista”, de longe 4
mais significativa, quantitmiva ¢ gualitativamente, no decorrer de sun

Isidria. O exermplo pamdigmitico dessa atinade apontada por Gaudreault
Parece ser o famnso The Rope (' Festim Diabolico™), de Hitchcock, fillme
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desenvolvido em poncos plancs ¢ sem montagem

Como se comporta um narmador propriamente dito. aguele gue narra
apenas por palovras, no dispositive de enunciagdo do cinema? Para res-
ponder a esta pergunta. Gaodreault comegn avaliando ax diferengis entre
o8 dispositivos da norrutiva oral e escrita. No primeirn, o narmador estid
presente em caime ¢ 0550 diante dio puiblico, é a pessoa gue tomou o pala-
vra pera narrar. Na segunda, o narrador ou narradores sdo delegados como
tais pelo foco namativo implicito principal, sio personagens de papel. E
preciso deixar bem claro que o autor, ele, de came e 0sso0, na narrativa
esenita, nlo & um nerador, O papel de namador se define pela co-presenga
com o pablico ¢ pelo exercicio da fala, condighes gue os auores ndo preen-
chem, a ndo ser que tomem a palavra para narrar suias obras em piiblico.

No cinema, mo infcio do século, foram utilizados verdadeiros nar-
madores, que se postavam diante do pdblico para narrar oralmeme o gue se
passava na tela, que sem cle, era incompreensivel para os espectadores. A
evolugio seguinte se deu no mesmo sentido da passagem da literatura oral
para a literatura escrita: o narrador verbal se desantropomarfizouw, deixando
lugar aos entretitulos escrinos do cinema modo das décadas de dez e vinte,
Drepois disso, além do foco narrativo principal, apurecem apenas no cinera
nurmadores-personagens delegados, MEsmo QUE SEjam apends U voz em
aff. Mas o narradores delegados no cinema, como no teatro, guardam
uma importante diferenga com os narradores da literaturs oral ou escrita:
no fim de alguns segundos o minutos de narmagio verhal, eles sio
substiluidos pelo meganarmdor (grand imagier ou grand représentatenr,
respeclivamente ). nas suas fungdes de mostrador prafilmico ou
lilmografico ¢ de nanrador filmograficoe, 1810 €, como == viu antes, wm
nirmdor especinlizado em narmar por imagens, que néo pode ser confundido
Lom 0 personagem que nurra, Este € o caso, entre muitos outros, do velho
camponés que narra O Clrewlp de Gz Cancasiano, de B, Brecht, ou do
personagem Romano, interpretado por Marcelo Mastrodant, no (ibme Cfos
Negros, de N. Mikhalkov, que, logo apés tomarem a palavra como
narradores proprigmente dites, que contim wma histdria, sio substimidos

por imagens de teatro o cinema produzidas pelo meganarrador, que
mistram a hisiona aconiccendo.
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2.0 MOSTRADOR NA MIDIA IMPRESSA

Além dos discursos ielevisivos, nos guus se aplicariam guase
sem adoptagio, as categorias instituidas por Goeodreanlt parecem-me
pinda guardar sua operacionalidade se aplicadas & midia impressa,
refinando bastante n andlise da enunciagio. MNa produgcio de um jornal
ot revista, o Grande Editor (para guardar o denominagio de Albert
Laffay}), no seu papel de mostrador, manipula os imagens gue sio
mostradas igualmente em trés nivels, como no cinemia: o do prefilmico,
o fotogrifico (uiilizagio dos recorsos da técnica l'utugriﬁcn] e oda
edigho (diagramacdio e trabalho pas-fotogrifico, hoje ¢m geral reahizado
em tm compulador).

Como ja foi dito muitas vezres, cada vez menos o midia impressa
utiliza aquele género de foro que foi o predominante anos atrds ¢ que
fazia a gloria dos reporieres fotogrificos ou de amadores com sorfe: a
foto do acontecimento em curso, que Verdn {1982} chama de foio
testemunhal, Em seu lugar predomine a {oto trabalbada pars passar
mais a opiniio do veiculo sobre pessoas ou fales do que as proprias
pessoas ou acontecimentos que elo descreve. Do instantineo
testemunhil, que sé aparece quando um fare importante ¢ inegsperado
toome o scidente com um avido de passageiros em Sae Paulo) acontece,
Passamos cada vez mais para a fotografia com tendéncia expressionista,
de cardter fortemente discursivo, Nas capas da midia impressa semanal
o mensal, especialmente nos news, as fotos testemunhais s§o ainda
mais rares, ¢ mesmo a folo expressionisia, que parece ter marcado as
capas destes veiculos na década de B0, aparece cadia vez menos em suas
Capas, que hoje sdo dominadas por desenhos e montagens graficas de
diversos tipos, acentuando-se assim seu cardter discursivo,

O trabatlho de mise-en-discours das fotogralias da imprensa comega

escolha enue wés espécies de folos com caracteristicas cnunciativas
muito diferentes: a foto instantinea. arrancada do acontecimento ou
personogem pela objetiva indiscretn da climera: o foro posada, em que
ambientes on pessons soooferccem despudoradamente oo consume
alheio; e a foro de Eruive, que poderd ser wim aniigo instantinec ou
Pose, mas que por uma operagio enunciativa de naturesa retdrica,
fparece apenas como fundo semintico genérico de certos fexios, Nos
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irés tipos, o trabalho da enunciagio sobre o profilmico é marcante.
No instantdneo, pelo enguadramento do cendrio (inclusiio ou emissio
de ceros detalhes): em nilmeros recentes a foto principal da primeirs
pdgina do Jorna! de Brasil e de 3 Globo, em um mesmo dis, mostrava
i bebé de menos de dois anos que fora atingido por um bala perdida, As
fatos foram tradas no mesmo cendro. A crianga estava sentada sobre wma
miesa de enlermuria, com o brago atingido pela bals enfaixado, depois dos
curativos. Mas em € Globo, o cenino aparecia mais e um segundo
personagem era mostirado, 4 avd da criangs, enguanto no Jornal do Brasil
5 a mesa e a crianga apareciam. Depois gue o dingramagio do jornal foi
reformulacda no final de 1995, O Globo tem o tend®ncia de HRFESCATIT em
primeira pdgina fots em que a vida privada de personagens piblicos é
mostrads, humani zindo-os, No Jornal do Brasil vemos a vitima inocente
da violéneia (o publico); em 0 Globo a vitima tem uma familia que cuida
dela (o privado),

Um hom exemplo do trabalho sobre o profilmico em poses
{evidentemente € na foto posada gue o rmbalbe sobre o profilmice - arno
do cendrin, roupa, maquiagem, sorrisos, olhar para a cAmers torma-se mais
visivel) foi uma capa da revista Manchete, de 6/4/85, em que o Presidente
Tancredo Neves aparece de roupiio em dupls com sui esposa (o privad
da figura pdblica). sentados no quarto do hospital, poucos dias antes de
sen falecimento, ambos sorrindo para o leitor. Como se soube
posteniormente o profilmico foi todo manipulade para que niio sparecessem
os sinais da gravidade da sitacio por que passava o presidente, escondendo
se quaisquer detalhes do cendrio (a folo parecia tirada em ums sali de
visitas). das marcas do tratamento pis-operatirio que estavi sendo aplicado
isoro, fins) e a dor. Com as téenicas de retogque e a computacio, mesme
uma foto de arguive pode ter seu profilmico alterade, com inclusio e
::u:!uain de personagens e apagamento de detalhes (a famosa foto da cuipuli
sovictica em que Trotski foi apagado). Veron (1978) mostra que ums mesm
foto de wm criminoso serial, utilizads por duas publicaghes semanais
n.rrEEI_'Ilinns- dn década de 60, uma para piblico classe A ¢ B, outra para
piblico C e D. além do recorte na edigiio (na PrimEis apenis um rosio, ns
segunda o personagem jogado numa poltsona), foi retocads no primeiro
case, apagando-se a5 marcas de individuslidade do rosto do persOndgern
para transforma-lo em prowtipo social (passagem do privado ao plblico
genérico). $iio também comuns em todos os 1185 cisos, as fotos com dubiés
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e sémias, como uma recente Tolo da imprensa marrom inglesa que
supostamente mostruva a Lady [ em situagiio constrangedor.

O rrubalbo do flmogrifico & também importante na transformagio da
fotografia de imprensa em discurso. Entre as técnicas mais otilizadas esii
evidentemente o enquadramento {que também pode ser oblido por recone
ni edigio), Como nos ensing o Cinems, MosIrar Apenas o rosto, a parie
gupenior do corpo (plano amenicano, o compo inteiro ou todo om cendrio
{grande anguler) sdo tragos de opersgdes enunciativas que podem
diferenciar o discurso de dois veiculos. A profundidade do foco,
igualmente, pode ser trago de operagoes de enunciagho. Dentro da tendéncia
de fazer umn iconografia dos personagens piblicos que aparecem na
midia impressa, a revista e E, de 18/11/81, apresenta em sua capa Jorge
Amado em close. vendo-se o parte de cima de sua camisa com folhagens
& flores tropicais, gue s¢ misturs com o fondo em gque folhagens e flores
aparecem desfocadas. Fica evidente a conotagio de escritor dos trapicos
associada no romancista. [gualmente, o uso de filtros prra ressaltar @l ou
tel objero de acordo com sua cor ¢ igualmente relevanie ni passagem
da foto a discurso na midia. O processo de revelagio do filme € também
ofigem de tragos enunciativos. Uima foto de amador em preto e branco do
assassino do presidente egipeio no momenio em gue atirava, publicads
ma revista frto £, em 14710781, perde bastante de seu cardter testemunhal
peln ampliagho sofrida, que mostra 08 griios de prata, com um resultado
que lembra ima pintura pontilhista.

A [aze da edigio, comparive] i montagem no cinema, € talvez aque
deixn mais tragos de enunciaghio na passagem da folo (signe ichnico) para
o iconogrifico do discurso Totogrifico. As capas das revistas @ a8 primeims
plginas dos jomais (que s30 4 “vitrine”’ da publicagio) sio alvez o melhor
exemplo deste ratamento, Como j& se disse. a caraterizagho de personagens
pliblicos, ohiida por meio da escolha da foto, recorte, escolha de bordas
eoloridas, colocagio de iexios e legendns com determinadas carcteristicas

, pira criggdo de iconografias é uma constante na midia, Uima
foto de Lula cabeludo ¢ barbado, entiio lider sindical, discursando rivoso
S Um comicio, com os dedos em riste diante dos microfones, boca aberia.
Vestindo uma camiseta com uma charge em que a cericaur de um provivel
lider sindical aparece com balio de guadnnhos dizendo “Hafe en ndo rou

™, & cortady por uma faixa vermelha inclinada na sua parte inferior
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Milton fosé Pingo

com a Ieg:a-ndu vazada em branco que diz “Lula, o governo e a crise”, na
primeira linha, ¢ *(} prege da itransigéncia”, na sepunda, Eparcce fd capa
q:ln revisia bejo, em 94/80, A Jeitura ¢ indisfargdvel no contexio politica da
epoca: pengo vermelho, comunista comedor de criancinhas. Ou uma foo
recortada e amplinda do rosto do General Walter Pires, entio Ministro do
Exército, com o quepe de general se sobressaindo, com os alhos virados
para o lado direito, sem encarar a ciimera, e uma cercadura verde-oliva,
publicada na revista Viga, em 18/2/81, sem divida apresenta o “aorila mor™
do pais naépoca.

S0 igualmente freqiientes as montagens de fotos. criando-se Uma
metifora visual: dos candidaros & sucessio do govemno de Sio Paulo
aparccem em fotos lado a lado, um de perfil com o dedo em riste, outro de
Ir:pn: Com & mio cspalmada, como se estivessem dialogando, na capa da
Vefer, em 31/3/82, com a legenda “A dura campanha paulista”, Este tipo
de operagio enunciativa sobre fnos é muito comum também €M jomads
didrios, em que fotos colocadas lado a lado se semantizam ML AT e,
com efeitos metafdricos semelhantes ao descrito. As vezes a metilora ¢
acentuada por um desenho superposto is fodios @ pode mesmo ter segliéncia.
Em 3/12/80, u Veja mostra as fotos dos cinco ministios que sairam di
governo Figueiredo aré entiio moniadas em cartas de baralho, ilustrando
visualmente a expressio “cartas fora do baratho™. Uma ultima carta aparece
cum um ponta de interrogagio. No dia 24 de dezembro, coma queda de
Mals UM minisire, a revista retoma o metdfors apresentando & folo do
TOVO ministro que saim do governe, mais uma vez montada numa carta de
baralhe, com o mesme fundo verde ¢ novamente & cana com o ponto de
Inierrogacao.

A revista Vega apresenion, por acasido do falecimento da cantora Elis
Regina. em 27/01/82, uma capa com edicio de folo, que na época ol
muito eriticada pelos (s du cantora, que ndo scharam ético wsar suu
lografia para falar de drogas, Nio obstante, est capa permanece, de um
ponto de 'lur'llila estético, como uma das mats belos capas da imprenss
brasileira. Em fundo negro, a foto da cantors caniando dromaticamente
em um show foi recortada de 1l forma que & figura da personagem parece
estar deslizando pela borda inferior da foto, com o braco estendido ¢ 4
cabeyy deitnda para ids, boca aber, como se estivesse caindo e gritandu
A sensagio de moste € flagrante, O texto varado em brinco fo meio da
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pigina aparece centrado em trés linhas A morte de Elis Regina”, ¢ em
tipos maiores A TRAGEDIA™, “DA COCAINA"

BIBLIOGRAFIA

DUCROT, 0. La Notion de Sujet Parlant. In: Recherches sur Lo Phi-
losoplie of fe Langage. Grenoble { Universidade de Grenoble), n, 2.

1982,

FONTANILLE, |, Les Espaces Subjectifs: Inrraduction a la Sémio-
tigue de I'Chheervatenr. Paris: Hachene, 1989,

CGAUDREAULT, A Du Littéraore an Filmugue: Syaréme di Reécir, Pa-
ris; Méridiens Klincksieck, 1989,

GENETTE. G. Figaures I, Paris: Seuil, 1972,
VERCON, E. Le hibou, In; Communications, Pars {Seuil), n. 28,
1978.

. L'espace du soupgon. [n: DUBOIS, Ph, & WILKIN, Y. (eds..
Langage e ex-communication. Cabay, Louvain-la Meuve, 1982,

s Ot vodt-om du monde? Images danz e discours de 1 information.
In; La recherche photographique - Histoire - Exthénigae. Pans
(Editions Hazan), n. 7, 1989,

L



A Ultima Vida
do Jornal Impresso
A falta de credibilidade € o grande inimigo

do mais tradicional veiculo de comunicagin
Ciaspar Bianor Misio®

Por que ¢ bomito visualmente oo por que acredita na informa

gio que ele oferece? Esie Toi nma das principais questies Je-
vantadas por estudiosos da comunicag@o e por jornabistas durante o Semi-
nario Imemacional sobre o future do jomal didno, realizado na cidade de
Belo Horizonte cm abril de 1997,

Um dos palestrantes foi o polémico Andrew Lippman, do Masa-
chuxsers Institute of Tecnedogy (MIT), centro gue nos EUA pesquisa as
tendéncias da comunicagio. Sua visdo excessivamente téenica e futurista
desconcenau o piblico quando disse pressentir para breve a morte da pa-
lavra impressa. O jormal, como é apresentdo ammlmente, vai durar pou-
€0, segundo ele. Os Stomos sobre os quais se assenta 2 informagdo escrita

logar aos bits. disse ele. anunciando que o papel-jormal em breve serd
m produto dispensdvel.

Pur gue vocd compra o exemplar de um determinado jornal”

* Dawuroir e Cowtirticapdo Sociel ¢ proferior de Somalisme Impresss ma FACOS
LFxas

=
Cadermen de Commmicagio - FACOSAUFSM - Amo 10 2, des. 1997
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Cadernos de Comunicapio 2 I

arte de produzir noticias,

O famoso hiliondrio e presidente da Microsoft, Bill Gates {1597),

Para produzir suzs previsdes. cosiuma afestar-se du roting do escritériy,
durante uma semani inteire. Ele chamg esse procedimento de “semana do

pensamenio”. Acredits que as idéias sphee o luturo teenoldgico, em sug
maioria, aparecem Quando aind 580 completamente impraticiveis, "Th.
daas as mensapens-chaves ifre e oei fom
fodo mundo  estard conectiudo ® de que os computadares vio poder

ERLETRAR tvir ¢ aprender - Joram ditas por ourras PESSINLE antes gy
mm”, adverte Bill Gares.

A preocupagio maior dos especialistas ¢ futurdlogos, QU particip
ram do Semindsio sobre o futur do jomal, aponta para veiculos concar.
rentes, como o ridio, a TV ou g informdtica como sendo os possivers
responsdveis do fim préximo do jormal impresso, A fnterier e 0% 10 R
on-line foram cxaustivamente apontados como os muires Concorrentes
o atual momento histdrico. No entanto, ninguém langou um olhar para
dentro do prapria Jornal onde, acredilo, reside o muior pengo.

LA ULTIMA VIDA

Causou efeito de espelaculo a colocacho de Lippman relacionands
a5 Seis “mores” gue o jormal impresso jd enfrentou, Comparando o jomal
It bm galo que gradativamente vaj perdendo falego, ele refacionoy HE e
guintes vidas i perdidas pelo "pato-jomol™

@k com o aparecimento do telefone, no final do séoulo piissado,
anunciado que o palaves Lmpressa desapareceria:

b) o infcio deste sévulo, 2 segunds morte od cavsada com o
cdo do radio:

fin
inyen-

Choutra morte veio porvolia de 1910 com & popularizagio do cipe-

Parque como o risco de cair oo ridiculo, Apenas ma;
pretendo colocar mew ponto de vista sceren de om lema gue preocups
quem vive no melo jornalistico, especialmente quem se dedica a CIISIMEY |

d) com o advento da televisdo, na década de 40, ninguém acreditova

gue o jomal sobreviveria, Mas apenas perden outra vida;

e) b aviagdo, que facilitou a integragio entre os povos, levou uma

qﬂ-ﬂlﬂ vida;

I'h & sextn vida estd sendo perdidn para o computador. |
Sobra somente uma vidn para o jornal impresso. E, segundo Lippman,

- : i i o selima e ilnma vida do
mmmmmmmmsmnwmﬂmmq ; Mg
relagde ao futiro - de guie jormal impresso shita em definitivo este gue & considerado o mais resistente e

slide dos veiculos de comunicaglio,

2 TECNICA SEM ETICA

O eslorgo de marketing que algumas empresis ;mnhsmF|f$$
para gue o leitor acredite que seu rmm:uipué v:n:ln:lu_:nr_n_. lmparLB;;n A o
to, nem sempre ¢ recompensado. Os indices de credibilidade hl'jl':;?mu
stualmente nao € satisfutorio. E nao é por falta de cimpanhis publiciidnias
para convencer o lenor do contrano, o
Ucorre que o leitor estd percebendo que ndo exisie o necessdria se-
(] m:n -I:'D:I::II mfmml::'in Hoje temos scesso 3 uma gl.'l.l'l-lil!-dJ:
versidade de veiculos informativos. Com isso, podemos comparar as -..:J;.
sbes de um mesmo fato apresentado por miis de um veiculo, desmase
mando os que fulsamente se apresentam como imparciais " e
hegaram a causar surpresa os ndmeros apresen us pelo insti-
mﬂd[: ﬁ;;uigﬁa Vox Populi, durante o ﬁfninﬁmr ﬂ furun?liu_'} ;nr;:::f;:i
rio. Duis mil pessoas foram ouvidas em oito capitais brasileirs. : 2
de entrevistados, 43% admite que nio 1€ jomal, O _rl:sl.u-ﬂt:@:m:?ltu ;Is 2
dos elege o 1elevisio como sen principal vefculo 1‘n!'m1muvu_ ]ET;:.._ o
Jomal impresso com um honroso segunde lugar E quando rl:_'fjpﬂg u%
sobre o qualidade da cobertura do tema '|I.1.|:ﬁ:5.u do consumi 1:|r1.] i
ficon com 51% da preferéncia contra 22% do ridio e somente 3
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. - Guspar B. Mipn,
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) Quando o assunto Independéncia do veiculo

a ]:Ir:.:t:rénl:la dos entrevistados coniry 28% do .
do veiculo, o sspecto mais importante, a TV re
Vas vontra apenas 26% da jornal,

_E-M' fendmeno de falts de credibilidede nia oo
Jomalismo brasibeiro, Um estudo feito em 1995 pej 3 T
ter for the People and the Press, dos Eunui::s: End e
Ammericancos lmbém nio Tty
J:nm-.:s.. 0F jormais ¢ a televisio nap melhoraram nads e
anteniores; | 5% achem que eles Ploraram. As razies d

gundo os pesquisadores devem-se I ]
0% pes ; -5 W
dendo” noticias negativas Erm—

& estarum °

i mm;:ml}m SEMAPOr gue os jornais estatiam muito longe dos |¢i
Silo suaves no alamenta reservida aos pirliticos

A pesquisa do Instituto Vox Populi ng
o a o opuli ndo
indices de credibilidade do Jomal brasileirg

e s '
que a8 jornalistas perderam o contate CONI Sia audidnein”

3 O JORNAL IDEAL

publicar noticias nompletis,
Esse ndo seria 0 masor problema. A |

aTV fica com 56t

jornal. E na credibi lidatyyps wiitida ainda hope.
m A% de respostus ity

MTE SOMENTE co |

EEC0-

analisa as causas dos baixos
Mas os analisias SusPEilam
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Sobre isso o fildsofo Karl Popper { 1972:252) faz ums comparngéo inte-

essanie, que ilustm como deve ser o empenho em busca da objetividade, Com-
_ anra  atividade do jornalista com o alpinista, que procur chegar no ponto mais
Mirrer Cenglio de uma cadeia de montanhas envoltas em nuvens, O alpinista ndo somente
I i . MAOSIra que oyer dificuldade cm atingir o cume, oo vsiherd quando o akcang Vi

acreditam muito na sy imprensa. Pura l?q'?r Llu-:?jjigmm msimurnft 17 rEIm;.E:;EIi':;]‘mjs plrl:;]ﬁ . S
m relagdo aos ano
adesconfliangs, se

Noentanto, o alpimista estd constanternente em busci do pomto mas alo

‘do montanha, mesmo sabendo que dificilmente chegand 1, Para ele, agindo com
£35c Mesmo espiriio, o jormalista podend chegar cada ver mais proximo de
descrever of acontevimentos com meaor gran de ohjetividide,

Nilin conhego nenhuma fdrmula sobre comio deveria ser o jomal ideal. 1

cefn, o entanto, que o jomal wdeal ¢ aguele que é bom par o leitor ¢ nio
necessaniamente para o jornalists ou pan o empresa. E o melhor espago pam
velcubos de comunicagio se entontra o intenon. Deve-se voltur a valonzor o
jomalismo local. Com o desenvolvimento de tecnobogins que facilitim o aces-
s0 & informagiics distantes, 05 pequenas jormais procuram passar a falsa ma-

gemide gue o grandes. Esquecem dos assunios locais e priorizam o noticiino
dios prandes centros. Através dos agéncies de noticizs, buscEm o gue acontece mo
oo lado do mundo e esquecem o que ocorme m sue cidade. Entio batem de
frente conn o veicubos nscionals, com os. quais mie podem concormer,

4. VIDA NOVA PARA O JORNAL

Estn banalha entre 2 palavra e 0 computador estid apenas comegandn.
Muita coisa precisard mudar para que possamos dispensur a palavra im-
Pressa. No entanto, o jornal ndo tem chance de continuar sendo o que for
hestes Gltimos cem anos. Terd de evoluir e, fazendo agora o jogo da previ-
S0, pode-se pressentic gue o primetno aspecto desta evolugio ser dispen-
Sar o papel. Tenho convicgiio de que parn ocorrer isso levard alguns anos,

£883 mudanga ndo serd tio lenta como os fabricantes de papel ou de
impressoras desejam. Nem o rapida quanio esperam as empre-
588 jornalisticas que pagam altos pregos pelo papel importedo,
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it tecnoldyico, em vua maipria,

30 anos ¢ na época nio podia imaginar que a arte de fazer jormal evoluiri

fanto ¢ Lo dupr:.tisa_u. Niio passou um tergo de século e os recursos lecno.
kigicos mudaram significativamente. Lembro dos primeiros jormdis-labo.-

ratano da Faculdide de Comunicagio Social da LIFSM. no infcio dos anos
70, Eram compostos em modemas (para a época) Linarypes I pressos
£m uima antiga rotoplana do jornal A Razin, '

_ .Emre 0 processo de produgio da noticia e sun veiculagio passpvam
diversas SEMNAs, pois os lextos, além de passarem pelo criterioso olho de
HIM CENsOr, precisavim ser compostos. revisados, emendados, paginad
prensados nas "ramas”. i N

As pesadas calhandras repletas de linhas de chumbo, os tpos maves
que compunham os titulos, os grossos clichés que pouco mostravam de
nossas I'n_tugml'r.ﬂ:., na época. eram considerados avancados, Hoje tosda essa
Enmniu;laj.i estd no fundo dos museus. Onde estario, dagui a 3D anos, 0.
instrumentos que hoje wiilizamos para produsir nossos Jormms? I

. Nu-::t-i_sariummlt, 0 jornal teri que comegar a trilhas, num fiture
muito p-?ixlmq, uma nova via. E claro que nesse nove caminho ests o
informdtics O jormal Empresso nido tem grandes chances de continuar sen
do o gue foi até agora. Precisard buscar novos suportes para leviar as
noticias, O papel-dtomo, como diria Nicols Negroponte, esti tomando-se
;n;:::::;::fcsadu iR servir de suporte & informagio fugae que um

0 professor Antoninhe Conzulez, na década de 70, nas primeiras
aulas do Curso de Jornalisme da LIFSM. sempre dizia que o jornal & am
prodivo sltamente perecivel. Na primeira hora da tarde de cada dia ele jié
um produto velho, vencido. Todos passam a esperar 4 edigio do dia se-
Euinte, renovida em seu contedda.

Mas "falar de futur, cada ver mais [rETENGG, Sempre & wm riven, ¢
i risco de coir em ridiculo”, disse Al Khammel, editor-chefe do le.m.ﬂl
0 Globo, em conferéncia proferida no 11 Congresso de Jomalistas de
Lingua Portuguesa, que acontecen em abril de 1997 em Lisboa. Segundo
cle. as novas recnologias atopelam-se com anta velocidide que, a0 furer
qualquer previsio, come-se o sco de s¢ ver desmentido num curto peric-

Craspar B. Miot:,
Cadernos de Comunicagio ¥

Bill Gates (1997 tem ragio quando diz que "ax idéins sobre o [Tt
! _ - aperecent guande atnda sdo complete-
menlte impraticdveds”. Ingressei nas lides jornalisticas hib poUco menos de

s

do'.

Quem se dedica ao ensino do Jomalismo deve pensar no funero, lan-

ar o olhar para a frente, mesmo correndo risco de errar. Os estudimies

gue es1i0 sendo preparados hoje vEo ingressar nd mercada de trabalho
daqui & s ou quatra anos, E & necessirio prever como serd este merca-
do, Além dos tradicionais vefculos de comunicagio, das agéneias de noti-
cims & assessonias, outros mercados estardo disponiveis. O principal deles,
possivelmente, serd o jomalismoon-line,

Esse certamente nio vird substituir o jomalismo impresso nuam eur-
10 espago de tempo, Serd um novo veiculo, com caracteristicas grificas e
com linguagem proprins, Para alguns, serd a manewra mais adequada para
informar-se sobre o que acontece no mundo. Para outros, o praticidade do
tradicional jomal impresso serd insubstituivel como forma de atualiza-
g0, B0 menos por mais ol pum tempo.

5 A UREDIBRILIDADE

O jornalismo impresso, na sua tarels didris de construir a realidade
socinl através da produgio de acontecimentos, enfrenta hoje uma nova
crise. Ndo é a primeira, mas segundo as previsdes de Andrew Lippman,
esta poderd ser n "altima vida do gato”
~ Lippman nio ousou prever guermn levard a sétima e Gltima vida do
Jomal. Temo dizer, mas pressinto que esta podera ser levada pelos pro-
Prios joralistas e pelas empresas jormalisticas. Nio por estarem as profis-

is mal preparados ou por que os dificuldades fingnceiras levem as
Efpresas i faléncia

D professor porugués Nelson Traquing (1993:168) escreveu que
. istas ndo sdo simplesmenie observadores PULSST VS, TS portici-
pantes ativos no processo de construcdo da realidade. Para ele, as noti-
CiaK nio podem ser vistas como emergindo naturalmente dos aconteci-
Mentos do mundo real: “ay moricias geontecem na conjungdo de aoonfe-
€ de texton, Enguanio o acontecimento cria a notfeia, a noticia
Crid o acontecimentn”, escreve o professor da Universidade Nova




dhe Lisbwo,

No processo de comunicag o sem
namente manipulagio no sentida pej
medianio enire o acontecimento e o
de certa forma ele o manipula e, ai
nas entrelinhas de suas descricdes
Clals.

pre i manipulagio. Nio necessy
orativo. O jornalista € um intes

8] d:.*-_rj&w:l distanciament
0 precisaria manter para salv
do seu relato é comprometido

0 e o constror do discurso jornslig

. por alguns procedimentos ermineos.
medindor ¢ um manipelador e nio hi [
noticias. Mas isso é bom, uandio o S
PiS53 4 ser um protugonista que
de construglo da noticia.

B .
-, ud-'-_rfa.rum:rrntrur fambeém no campo &ico e discutir as razdes Qe

ceros mediadores o distorcer i narrative, Exag @ LIME CHIlr canesg
de eredibilidude dos jormais. Talver

de constrig

4 .A h::sm da verdade, escrevia o filésofo Karl Popper (1982:51 ), "yt
JIj_J'--::.lr.h ivel xe _Fa!.:.r:inrm.-r de maretra simpler ¢ claramente, evitando .ru-;r-
plicagoes ¢ lecnicismos desnecessdrioy”.

Nas conclusdes de minha tese de doutorada { Mioto, 1993, spono
algumas razdes pelas quais os jornalistas nao con nq.m:n; upfr.mlimF:::-ac
rr;m da ohjetividade possivel Quando o jomalista (relelabora declarn
goes de uma fonte, com freqiiéncia omite partes que serizm importanics
para a compreensdo da idéin inicia) do enunciador primdnn, & i

Geralmente hd pontos de vist disti
ﬁbﬂ: i |.||_1_: deve ser publicado ou o que deve ser omit o de um conjuite
pﬁﬁrswm;:‘h:-s- Quando transforma as enunciagies de outro em sey pai

ISCUrS0, up:lnmuhsta UINIEE, dorcseenta, roca, substineg oo recombi-
T proposigdes, Nesse processo, geralmente feito sob i pressdo dos hori-
nos de fechamento, ocomem distorgoes, o

Fara o leitor comum, verdade, objetividade. imparcialidade <50 1er

nios cntre o jormalista ¢ a fonle

Craspar 8. Miomn,

Jormalista esta preparado para isso ele
participa ativa e liviemente do processe mcko social
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mos cujos significados se confundem. A ele ndo imeressa os fatores que
interferem no processo de produgio do discurso jomalistico. Ele quer a

leitor. As teeserevero sconiecimentocerteza e que as noticias puhln:ad.u 540 redlmente as mais imporiantes e
nda que de ;,;,nm inconsciente. colocade que & forma como estio apresentadas € a mais correta, Também. a
@ b ideologia. seus valores ¢ preferén certeza de que o jomalista nio tente esconder aspectos considerados cs-

spnciais para que cle possa fazer um julgamento cormeto dos fatos,
Enfim, o leitor nio quer ser enganedo, quer um jornal atraente ©

aguardar a imparcialidisde ¢ 5 objetividad: escrito em linguagem simples e acessivel. E também escrito em lingua-

gem gramaticalmente corretn. (Juer noticias significativas para ele e nio
aguelas que sdo importantes para o jomalista ou editor, Caso contrino,
otitras alternativas para se informar sobre o gue aconlece no seu

Novas tecoologias (4 estdo disponiveis em todas as redagdcs, nié
miesma dos pequenos jorms, pant auxiliar no processo de informar, Mas
nem todos estio preparados para novegar nesse aindn confuso mar iecno-
lgico, sob o qual se procurs esconder o despreparo profissional.

As vezes fico imaginando o gue aconteceria num jomal se o apare-
Iho de fax fosse desligado por 24 horas; se na redagiio nfo chegassem mais
as noticias das assessorias, Bm muilos casos Ncaramos sem jormal, por-
que muitos jornalistas ja nfo sabem mads Buscar infommasgoes, Comeo dis-
$¢ 0 palestrante Carlos Peres. muitos jornalistas sao empacotadores de
imformacoes de segunda mio.

Acredito, no entanto, que nenhuma defas substituird o talento do
cespecialmente seu empenho na busca da verdade dos fatos.
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e coorridos mais de 40 anos dos pnmerros estudos de
inspiragio socioldgica voltados para a questio dos efeitos
das mensagens junio i audigncias dos mass medios, cons-

tatn-3¢ o abertura de longo paréntese no gqual velhos e novos paradigmas

sio lematizados sob nova definigko de estudos de recepgdo,

Nosso interesse, neste breve espago de tempo, € privilegiar a lista-
gem de alguns pontos, visindo & discussiio sobre a eventual incidéncia
que possa (er, por exemplo, no eleigio de objetos/temas e de procedi-
mentos/estratégias relacionados com o perspectiva da andlise qualitati-
"'_«'-‘ll pesquisa do campo mediitico, Propositalmente, abandonamoes, por
exemplo, o desafio de refletir sobre o que seria a histdria da producio dos
Procedimentos teanico-metodolégicos, alga que possibilite, por exemplo.
entender os passos dados no percurso da orientagio di research comnti-
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r il

objelos. notadamente o jm i g o de construgiio dongs urm, o de Orson Welles, pars pssinalar  imponincin dada s repercus-

eslrutiragio da pripria pﬁqPL:iqn::::Irhu: :E:mm;ﬁ ¢ tecnologicas para 5es do dispositivo radial sobre os uswirios,

[as com o tlematizacy TR Ehooias; as vinculagdes desg

lando-se, de certa [m::?ﬂl:f:ﬁ: problemas pesquisaldos/veis: etc, assjy, A retomada, via aberturs de parénteses, para os estudos gualita-
N s drigo amalitico, ivog, sugede um longo debate que se inicia logo depois do esgota-

" u;n. OSSO Propoasito & bem migis modesta, pois visa, ao lado dy St nento tedrico do paradigma foncionalista, quando, grosso modo, dois
Ceno numern de questoes relacionadas com o & yrandes eixos sc constituiram, a0 mesmao lempo, em velores Wdricol

estics AR el )
L e e il ﬂhErTﬁ']:aLfﬂr_: pn?-.;:::nﬂl::ﬁldﬂ“ da pesquisa: de um lado, o pessimismo apocaliptice ¢, de ou-

tro, & exortagdo apologética sobre os media. E num cendrio de no-
R ¥ € PEMMANCCET o ponto eipecifica: ~ yos inventos, de novos ambientes técmicos, de disponibilidade de no-
tnlErmos i propria conduta da Pesguiss de cap;:rrquiﬁfﬂiﬁrﬂﬁinmﬂvu técnicas devidamente dotades de novos protocolos discursivos e
P nterativos que se retoma o debate apocalipticos x apologéticos, que
marcou posighes, instituiu uma reflex@o sistemdtica sobre as poten-
cinlidndes dos media mas, de certa forma. pode-se dizer hpotetica-
1.0 DES - mente, gue paralisou o avango da pesguisa porgue, em muitas silua-
DOBRAMENTO DE PROTOCOLO cies, serviu apenas como estratégia de auto-referenciagin dos seus
pressupostos ¢ dos seus antores. Também porque, muitas vezes, foi
caracterizado pela injunglo dos modelos sobre os ohjetos, no senti-
do de que ou descreviam oo faziam falar o objeto, a panir de premis-
sas guie cstavam previamenie defimidas no circulo fechado de gaveta
tedrica. Nesse aspecto caberia oma discussdo mais longa, pois ex-
St ShisE ple, por exemplo. o perigo que representa o processo de imposicio
i O Pru: com medingdes de certa formulag@io tedrica a um objeto em estudo
: piristas e ohjetis: Ficamon apenas nesse registro em face da especificidade desie sim-
| . : Junio & sudidncias, Aip- : pe E e
¥Ie8Nem a se consolidar oo nio, hipdteses At posio.

ristalizavam posturas pel i
. _ - 45 quas s entendiam pire- A .
ﬁhh mmzmlﬁ-diirumlm‘b : F Fnﬂﬂh'tn, num caso ¢ noulro mos POIMeEITos ands ilt L"lilﬁﬂflu

lienanies e desedi  das técnicas medidticas ¢, especialmente. na consalidagio da socie-
e A ERmer dade industrial, os media impdem-se ndo apenas como um campo
vizagao do papel absoluto dos media, tira-se, contud UL apomis 3 pela s também como uma problemdtica a ser transformada em objeto
clusio dessa empreitada: 4 Introducao das denic P e rlnecta whl' SO Am it T e LoV NCR RO AL T RDes
- O campo dos usudrios,

dit comunicacio

- mE'IhImIHEH:IE de reabertura de paréniese g refomay,

- B inferesse do campo da pesquisa pelo desdobrame
"I'-E-I:l':l'ﬂ'JIJl'Ile'ﬂ.ﬂﬂ- seus diferentes usudrios, Também, o d
::_::r::;ddc:l cjl; que € a emergéneia de uma cultury tﬁ:n:il:;-l. p
e intfn?g:::mg:ieﬁfqut Provoca os socidlogos em
et i sobre ok efeitos dos media

sib niowos mode-
it das agtes dis
esdobramentao no
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2. BUSCANDO A RATIFICACAO DOS POSTULADOS D

UTILIDADE

Em gue pese » d:su‘:pfmuga de pesquisadores sobre 3 gualidade diy,

Precisa. para o desenvolvimento de Instrumentos que pudes
ma Jm_u!:ue-_upcn.us conlerir a executahilidade dos protocolo
Proprio regime técnico-disc ursiy

w de CMHH-“‘IIFE“

dominante das metodalogias se valiou, de |
sem, :?ﬂ?vﬂ de mensagens € questionido seja pelos caminhos que a reflexdo so-

% increntes 5 clolégica travow, mediante o debate entre as corremes objetivas ¢ fﬂ"_"'
o dos media, Por outras palavras,  pes menologicas, cnometodolégicas, elc., seja pelo aporte gue a sdcio
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JLASDESREGULAGENS ENTRE POSTULADOS DE UTILI-
DADE E LOGICAS DE USO

Este modelo binério de ajuste entre campos de produgiio ¢ de produ-

QUS4 procurava aclarar o funcionamento, em recepyin, de postulados oy, Semidticn impds i teorin da comunicaciio, questionando & 1Ggica de ex

rord caracterizados como s de [€. que neste caso
C‘ﬂ‘lﬂ-ﬂ-l-[l','l_:llﬂ-"r. O proprio dispositiva, que modelizova a
milmicity lidade do suporte, construfs tambem seus bragos de verifjc i,
mmilnnb:lms.u'urnnnms de pesquisa nos QuAis il estuvarm coti 3
nis a ldgica do priprio avalindor, mas ys YuEsites 4 sepem
rqu.lj]r:udus. Nada se passava fora destas hipiteses e de ey F'I:;l.'l.-‘ﬂj VIS que
‘raziam em seu bojo, dentre outras COisas, 45 estratégias de pcr[r:tuﬂﬂilﬂ
ju :.-iu da 1EChica, seguindo certa pedagogia; ou imagindrio de reeu g io

0 desequilibrio entre emussiofrecepedio; a oferta de uma comunhiio es-
truturads pela téenicn & nao Pela instincia simbdlicy.

pedugana de o

Fm.u!rr_-crnn_r.-. o PSS Conmin ins.i.inn;:u.da:urailmgén_ tm regimie fechs:
::h_:l. do prﬁpnp sistema de comunicagin, Enquants sgente fundador de poyvis
vinculos socinis. Os procedimenios de imvestigucio nada mais sio da cpue
d::m:lnbranmm:— de paradigmas para e 015 quadros de experiéncia di guin
JIHILI-.H'.*LTIH?-II tusm numa alteridade, mas um Prolengamento regulada dos
Seus protocolos de mono-di ursividade, 0 r|1uc||:-!nd.nq.'urrmni::a:,-iiu * e
sl nema grande fusio dos s

referente ap Campo dg mndu;infmliﬁum;nﬁ das estratégias e dos seys res-

Pectives postuladios discursivos, Fog assim que, alé entiio, o modela (o

bevado em conta, s€)a para explicar sincronicidagdes ® ajustes nas relages i

e aJustﬂ?ch;nut u_r:lc.f.. 1 primeia hipdiese, questio facilmente resolyida pela
presumndn aceitabilidyide der codigo em oferta; na segunda, pela caréncia
e campo da recepcio, em manejar o cidigo ém oferig

“CUs Componenies pela ex pans@o do circul)

ransformi-se eq PRSI0 do mono-discurso, fuzendo-the ver a pertinéneia de uma comple

maior para dar conta, em termos de descrigio e de interpretagio
atos discursivos, notadamente, daqueles agen-ciados pelas estratégios

das niio ape- medidticas. Aqui se pode dizer que varios sutores efou escolas olerece-
finalmenie ™moonribuiches distintas no sentido de dotar o fendmeno comunicati-

vode uma complexidade bem mais crucial do que o funcional-mecanis-
mo adetado pela research communication. Pretendemos apontar sobre as

incidéncias desses conselhos e pistas o modema pesguisa sobre 8 recep
oo,

Tanto algumas sociologins especiais como oulras sécio-semidticas
Apontam para a existéncia do gue chamam o campo das experiéncias oo,
Por outro kado, das interdiscursividades {ou polifonia, como queiram), O
que subjaz a essa idéin ¢ o fxio de que o significanie € sempre multidi-
mensional ou, como querem outros, derrapante. Isso quer dizer gue, em
Primeirs lugar, o mundo da linguagem preexiste ao mundo do sujeito no
Sentido de que hi wm infinito tecido - 4 semiose - do qual sio retirados,
constituidos o entrelagados todos vs discurses. E wina especie de tesourn
wﬂqﬂ v sendo recortado pela transformagio da maréria signifi.

- Em segundo Ingar, o mundo da linguagem impde oo mundo do su

% para uma determinada performance, vicando i transformagio
H em discursos. Esse trabalho & singular, mas igualmente social
8 desenvolvido pelo sujeilo que. contudo, nio controla @ prior,
SHHOE manifestos, todos os niveis de estrutragiio e determinagio do
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liml.:!-;]'ﬁ:n‘.. E:II seja, II':-:I‘-UJ{‘HU nde controla @ MENSAZEM, Somo supée

leonia instrumental da comunicacd ST y

troke da ordem da hﬂﬂﬂi;&::ﬂ:uﬁwﬁﬁ fato dele ado dispor de CONihaido 208 seus alos discursivos niio se doa, num passe de migica. Pelo

que se impde & um e, dai s célehre assertiva I-n_.m:: a S um n s siririo, resulta do trabalbo singular, como assim € definida o enuncia-

dono de sua pripria mord,_ ‘thmlf‘ml"m‘[;lm E. a0 mulmu tempo solitino, mesmo gue s¢ busgue no cutre uma
fonte espetacular.

Em tercein Jugar, im i . . _
05 fivers de mﬁ;;ﬂqu:;:n;:]ﬁ;t 3 ml“t‘:['.::ﬂﬂ comtrela, o pron, todos O que tais digresstes teriam a ver com a aberura do paréniese & gue
de expansdo o campa A parao campo B no se efetiva ﬁwmfﬁﬂﬂmﬁrm alusio no 1nlin;|u desta comunicagdo ou, mais especificamente,
e e e s 9 P e s

PIETIRAE Como resposta provisiria, podemos dizer apenas quais sio 05 no-

Em quarto 1 i b : . VI rs0s que, de um lado, desdobram antigas preocupagies e, de ou-
icordo contratunl ﬁﬁrm;timmmwd;mmgm de: ury mmlm madelos tednco-analiticos até entio em vigéncia, que
certamente, um certo idealistio dos pragmaticistas que t,m"u’:n“mﬁ- Did epvem pira apontar sobre o desafio que representa esta estrutural disjun-
emunciado a possibilidade i estabiliclade dis aties com g 'DM Ortuts clo glo entre os pOlos da comunicagio concebidos enguanto instancias que
micscional & constinuido de linces de om mod TI-ﬁﬂ'id:lid_'n_nﬂ_nnl JOEOCOMEL c50 levadas a uma situagio de convergéncia, Tais postulados reformulam,
plies dos jogadores, em lermios de cena social, serem clarms o “t"““m“‘ Pt adiealmente, os caminhos dos estudos da recepglio, afastando temariza-
miixima, U € Ol Sujeito, em processo de com :Hr':;“ thas. No gies clissicas expressadas pelo imstrumentalismo da teoria extensional
0o processo da comunicago, mas mio dizem m“““ﬁ‘-‘# e o I Shizs rlnnl':::u da comunicagio, e também, pelos pontos de vista que defendiam, dentre
dmgu:ﬂ:ﬂﬁﬂgmmi.i_ Essn & T (gLestisn ﬁlitudﬂllmrugmgwi Ih”i‘bl'h:f-‘-‘_ I_‘ilﬁl oultras coisas, & posigio soi disant populisty de resgatar a recepeio do
UC B0 s esclarece apriori. Se o sujeito (campo A) pudesse diz FIRIELUS jypn sobredeterminador dos media, Nessas circunstineias impde-se a ne-
e que condigdes e quais mensagens iia LT PREVIEMENIC - epggidnde sobre urm novo caminho metodoldgico que, possivelmente, ad-

i i i m'.d!"?mm'mm' wém de novas suspeitas

4. METODOLOGIAS EM CAMINHOS: INDAGACOES E

Eﬁ:l‘ﬂ.tq:u.'-i: APErT LA 3 hees !
“‘_"”“'pnd::d::r mrcnt?mu, tp:: ; gmimmﬁm tenos formalizsdos. POSSIBILIDADES
o ins - . 0 S|t s _“““Wfﬂﬁmﬁﬂiurm:mum-m -
seiiincia) do comjunn de nhﬂ}ﬂﬁmsmfujmmmmmmhmm_ . O primeiro pressuposto a dar conta da necessidade e possibilidade
ﬂ'—mﬂl caminhos metodoldgicos para estudos de recepgiio se constitui
Mreconhecimento da existéncin ¢ do funcionamento de i cultur tée-
Nithca que crie n@o apenas seu mercado, seus atores, expectativas

codoca o indagack o | e ¢
: 'l'tﬂl..llh.'l.u,l;w.d. CTRJLULIMCY LTI Processn que se Funea mam dese q'h‘Mﬂll'i.iItilar:ﬁ:'s., mas exercito-se sobre as estratégias em tome das qunis
e L 104 devem repgir seus movimentos.

. e

et Fﬂ!ﬂ termos, & culiurs medigica msiiul um ecossisiema i:ump]r-
MG desde o esfern da sun produgio certas nof Ges como a de merca-
PRI, efeito nsudnios, ee
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Em fuce da Propria caracteristica dg
media deixam de se consting 11
i izt CNSUIUIr num poder simplesmente paraleln s fn-se, em fermes de estudo de componamentos, notadamienle na

mide nEar central da publicagio ¢ da visibilidade g et sdes de natureza do mercado
; ; ' ¥ Vidgyegtfio dn endomarketing, em foce das pressoes de na
s, Os media, nnm:pdimlu frases comuns, i nio estio na penumbrgpligitinio. Deste lugar exercitam-se e imaginim-se is manobras gue a
e kgl : . ' 15 i ' «ordo, seju para con-
cindas estrutégias de o Pelando-os medisnte is majs d ifercnyfern da recepgin desenvolve seja para entrar em acordo, sejap

iscursividade Al et possivelments sradicalids et TR _
i i P > ' i tulados de uilidade das estriepios
da questio do simulacen: ndo hi mundo sem a mokgl; AT n:::'tmiﬂmpm

THSTTION € regrity CHSCUTSivas, pais estas lhe diio modo de existénein, Naph, O que canacteriza essas novas metodologios tem 4 ver com a intro-
inteligibilidade deste munde, por Parte da Fecepdan, caso ela nio 5.:- \-';m::h;ﬂl'-hdﬂ! suspeitas sobre o protocolo comunicative, com a conseqliente
das IEEris ¢ senhas e lhe sidn Ilrtm:'ﬂﬁ l":'rrl'!'- i parg dn_r conta t{'ﬂ“ﬂm de relativirar suas Pm.:m:iahd_mkg . Finalmente, de recoihe-
ceracxisIEncia de 0Ulras Programagocs ¢ oulras :ﬁtmlﬁgi:_u ¢ protocolos
com gue o campo da recepgdo vai. @ sua maneira, construindo os atos de

R Agies do antigo debate spocomunicaco.
:-l_lq:-_m:-:m % inlegrados. semantizado em Mo de pensamenios :.'n.!u':m}u-. N

- Parn uns, essa NOVA orguestracio, simples. B sinmoma sobre a diregio dessas OV Preocupigies (em i ver com
fnenfe, l.‘Jl-? AEOM passa i ser regulado pela esfers day regrits Pﬂfﬂl-‘uhfn o f‘-llllldllrﬂl 0% noves esflorgos no sentido de reformular os .ﬂu:m._f:j.quc.

cada media, Dai, g af; rhagio: j4 oo existe mais o scontecimento em u|LHIﬁmﬂdﬂlﬁRim‘5 tém partido, geralmente, dos nikcleos das priprias ms-
— s ransformagio, Toma-se o acontecimento rddio, o tiighes produioras de mensagens ainda que, como dissemos, de mancine
e evist o acontecimento jornal e, come num :I-u,ziu:h:lg.lmi':h timicla. Isso significa dizer que nio 56 o controle da pesgquisa como os
Mento, o acontecimento Ty X, fcontecimento Ridio Y, o acontecimen. [Tonieims, que delimitam sugs responsabilidades e encaminhamentos, res-
e 1 1 mu aos nbcleos de produgio. Em ootras palaveas, & lematizagio da
Ao longo dos Gt moe v . questio, a eleigio de métodos e a avaliagio de alguns rrl,ull_a:li.:tg :..’i:u‘ em
iinlgica desm il MOS Vinig anos, tspecialmente 4 pesquisa sdcio- dltima andlise, agtes da esfera da ptﬂdﬂyﬂu d; mensagens. lsso &, pais, um
refinad i by soniribuigdes ¢ instrumentos fearicos dos man sintoma da inexisténcis de politicas ¢ inicintivas engendradas no proprio
0% para enfrentar novos ceninos, Seq avango essencial constituy. mﬁmw automatizada, Persisle o esguema, exarce rhm.l" pelo

- das estrutégias ideo- Sistema representativo, segundo o qual o outro & protegido pelas instin-
UEQS de mensagens, em diferentes 2€neros discursi.  Gias que cuidam da sua saide comunicacional, Lembremos, por exemplo,
Mituragio de [y HEY LiF'ﬂrﬂ!ll.u:. e pide -H_jl.l.d"ql’ NE come- um Qe levam & mudancn das caracierisiicas da r'I'DFIlE-H-I‘I'E!H Eletin-
€ Captura o chamad produgic de discursos circunds - fal. Dentre oulras, dlega-se que o eleiwor niio pade ficar exposto fis ll'II'I'I.II'I-
EH ol e !'IIIJEIHJ_D do receptor. Para tanto, i muito importantz . © anjos discursivos gue, promiscuindo o politics, ratam de !:ngam_i-lcn.
:lnﬂ:z:{l:ﬁt': dr: 'i'-_"“'“t'l-lli;c-ts C© campos como s Litcratura, a Psicanilize. =5, por decrelo. a questiio das polifonias culburais e discursivas,
R u::n::;F;r r.r;:lit O, que dm::..uirun qQuesties comao as i %,ﬁ pretexto de gue se protege o cidadao em face do seu despreparo
cial m- s, i]h' sentidi, 4420 social ¢ farma de dominagio so- | war com processos de negociaciio junio a0 campo de _p!-r_:dur;ﬁ:: de
Lo ;i[] EE ; S 1"’3'?“’““"“?'”?!“ 1as normas, etc. Também a ques- MEMSagens dy politica... Essa postura parte do principio de utilidade sobre
e, dosimbalicn, da linguagem e dq identidade Srinado tipo de mensapem o faz wma projciin selire &b Gortéas

0 i i | 10 ¢ dos sentidos ordenados & recepgdo. Trata-se de um tropego

i Fmtrlz:;g:;,}:f ;?:E':::;;dt;;:t::;;;::;p:mmn:cem no dimbito da esfers § tuigio politica movido & base de uma moral gue, a titulo de prote-

as Suirio, esquece, por exemplo, gue & recepgin desenvolve Ideicas

B Proprio que tmbém se transformam em instituigfies, serundo seu

lermos du esfern regepriva,
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proprio quadeo de experiénein,

Esse epistdio informi-nos sobre a existéncia de nma teoria implics

ld com que o campo das instituigtes formuls o conceito de usudrios. A
cslid embutida, dentre outras, a velhy Questivo de manipulacio das cons-
ciencias. Claro que nio se podem ignorar as ofertas do discurso politicn
mediante as medingoes ideoldgicas, mas se valtarmios & ligica do L&,
lembraremos que sen fundamento &, nio de ordem perlitica, mas de nature.
L anropologica. A ideclogia intervém, mas resta muifo PErA ser o dnics
raziio no provesso de decisio do uswirio que Convoch ums sére de fatores
para decidir o questio,

Em face dis questves a1é aqui assinaladas, parece-nos necessirio ma-
pear alguns pontos enquanio insumos de reflexies acerca dos novos CHrT-
nhos metadoldgicos,

a) Nio se pode isolar o suporte

Inicialmente, deve ser assinalado que s preocupagies devem se des
locar de um componente isolada part. o suporte sinda que este 1enhn sug
especialidade, Por exemplo, Parl compreender & questio dos efeitos, i
ndo se pode isolar a esfera dos supories medifticos, enquanto tal. Nio
obstante o pupel que tem o eonjunto de leis e regras inerenies ah progario
suporte medidtico para o estabelecimento de processos de uso de mensi-
gens. lomd-los isoladamente & algo problemitico, porque elés 5130 sem

b} Conhecer as desregulagens entre o campo da miedia e das
instituigies

Alguns esquemas metodologicos tim, por exemplo, se preocupeo
EIn avangar a compreensio dos novos padries de recepylo a partir de cor
tis delimi lagdes fnstitucionuis. Elegem, por exemplo. novas medijscost
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nasentido de mostrar o pipel destas na aproximacio de nikcleos de produgiod
#ﬁhtﬁ‘l’ﬂl!ﬂﬂm

Sc outrora o5 chamados efeitos se efetivavam grugas & fungio d_m cha-
mados lideres efou pate keepers, hoje se atusliza o di Spositivo atribuindo-se
s caEmpo das instituighes Tamilia, escols, tal papel ugenmu;lur. Parece-nos
que txis instituigdes estio sofrendo mutagdes tio pmbl:_m.iur.m- uanio oa-
tros aggenites, & néio ruardam a estabilidude e a configuragio de modelos fesi-
veis) parn que sc possa atribuir-lhes esses papéis, AIE que pomto deverfamos
examinar como o campo dospredias estaria destocando fungies classicamente
ntribetidas 2 esses Jugares de mediagtes, explodindo-os ¢ qtu!ul:]:::mmiu-d:
Fato dos sujeitos serem reconbiecidos ¢ interpelados desses lugires deslocados”

€l O receplor € construido segundo os postulados de utilidade do
suporte

Se niio se pode 1solar o suporie de seu conlexio para compresnsan das
Wem:wn;m de oferta e da denranda de mensagens, deve-se entéo
comsiderar o fato de gue o institucionalizagio dos processos d:lum_nmfi:-_cn-
tre um & outro ja sio concebidos/imagimados na ::.Fm da pripnia técnica
Esta, por scu tumo, e os protocolos com os quais s interugoes d'-evun_l
Fvarse, Nesse cas, conhecer as leys ¢ n:gm.'idefum.mnr.mntl:f do suporte é
i metodoldgics necessina pars que se possa ir mais i fundo no
-__l.'ﬁﬁm_l:l:uuu:gncim;fm Issorequer um !r.l'l:l:lll:ln:.lihl‘r.lﬂlnnllf deseritivo par
ﬁ'ﬂlﬂl, dentre outras coisas. sobre que teorias implicitas sustentam o fun-

o d:umrcﬂummh!u:kmﬂnnm;ﬂmkmi:bﬂnd:mnmpgh

) As pramaticas entre o8 campos dos usudrios serfio sempre dis-
 tinlas

Sea Processo de administracio, ordenagio e regpuligio do ?:-nlidln exti
mais atrofiado em face do dominio do campo profissionalizada
UCACHD, isso ndo quer dizer que estimos diante de uma fobre-
SHHnacSo paralisante. Torna-se importanie para o analista conhe-
s Poder descrever, as coractersticas das gramditicas que pricluzem
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o5 discursos com objetivo de dar conta do mipeamento de sbas marcas
discursivas; também conhecer s gramiiticas inerentes a0 carmpo ci recep-
g, lomando delas scus pressupostos, lagicas, imagindrios, recionalids-
des, competéncias, vocabuldrios, etc,; buscir responder & questio se s
gramdticus sdo transferiveis de um campo 4 outre, B possivel que se des-
tituam de seus nuais de base. Haveria gramdticas Purs ou sempre se-
riam o resullado de discursos ou a possibilidade de um discurse produziy
madificagies em alguem, diante do fato de sabermos que 05 discursay
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je e o instrumentalmente sobre as caracteristicas destas MEnsaLens em
fancionamento, pode-se entio admitir que cles deslocar-se-io desse lugar
privado de receptores automitizados para se iormarem atentos aqueles gue
enlMm em sua respectiva morada... N3o se trata de preparar a recepeiio
para uma adogdio criticn da mensagem, conforme quiseram alguns, mas,
gquem sabe. desprotagonizar o conhecimento, as regras de esclarecimento
(e se restringem apenas aos circulos dos especialistas

citarau sempre contaminados por uma soma de vozes disctrsivas, estri- -

turadas c oriundas das mais diferentes regides discursivas?

gl Conhecer a gramatica de recepciio nio € apenas mapear seus
pressupostos, mas observar e apreender sen prépria constru-

e} Deve-se buscar a distingdo entre as heterogencidades consti-
tuinies ¢ as heterogeneidades constitutivas, seja na instincig

da gramitica da produgiio, seja na da gramitica da recepio

Se tdo e qualquer discurso esed sempre marcado pels presenga de
miilti plas vozes, impie-se ao analists descrever e mapear o gue € especifi-
o0 de uma gramitica, no que diz respeito aquike gue € sua bise, seu campo
priprio. Ao mesmo tempo, descrever & mapear gue comjunto de outms
gramdticas s3o condigdes de produgdo para sua estruturagde, visando sin-
da buscar, como efeito desses encontros, o que defes resulta come wing
pramatica especifica. lsso nos levaria a perguntar: hi gramiticy pura. seis
em produgio seja em reconhecimento?

N O processo de desautomatizagio do receptor implica o ci-
nhecimento du gramiitica do outro

Sube-se que o5 medias ndo 1Bm perder de mudanga de comportamen|
tos, como se depreende do balango da pesquiss. Mas, possivelmente. 140
o pocler de mudianga de estruturar, segundo cenas regras especificas. o
0 receptor deve eleger como camposftemas para refletir. Esya eleicio
taz através de manobras, o Mitralos, estratégias, construidas segunio 8
maticas de produgiio que visam ndo apenus ordenar o sentide, mas capl
rar 4 recepgdo dagueles efeitos presumivelmente estimados. Partindo-®
da hipdtese de que os usuirios de mensagens sao instruidos anglirc ooty

O campo da produgiio, apesar de impor o estatulo das mensagens
oduz, nio impede 0 uso desses discursos, puis eles estdo vinculados
dinamicidade que hi no tecido social. E possivel gue as pes

2m as mensagens de acordo com as fungdes/instrucdes que nelis
entes. Mas também € possivel que haje formas de uso. tanto
DS 0 nikmero de nsudrios. Essas desregulagens somente podem
preendidas na medida em que os instrumentos de avalisglo. wma.

sreleréncia, forem geradas nos dois campos: de um lado, agueles
i para a eficicia de utilidade da mensagem: de outro, agueles
TN, &8 vezes invisivelmente, as estruiégias de fuga, que os cha-
sud-rios constroem para se desvencilhar, enquanto alvos, do bom-
damirada produtivi. Assim ngindo, produzem novas mensagens,
e nilo compreendidas, porque o campo de produgao ndo estd pre
&m termos de avaliagdo, para interpretar discursos dos ssudrios
dagueles inicialmente por cle estimados. Neste caso, o proces-
=& Fequer que o analista guarde-se numa observagio que consi-
HF € compreender 35 estralépias de cada campo, notadamen-
outra comunicagio dos uswirios. A relagio do usudrio
> € de ordem simbolica. Por isso o efeito deste naguele é
que ndo se explica pelo temreno das modificagies, como que-
tn-5e de umn scumulagio de decisdes, de ensaios, erros, E
or & gramaticn porgue ela & o lago vivo & admanistrar
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O usuino atus com ¢ que dispde. Isso requer que o investigadn :
conhegn as faces visiveis desse estidue cultural, mas que twmbém eslejizam, muilas vezes num sentido de negociar a circulagio dos discursos e
equipado para dar conta do mundo da laténcia do ususinio. Conhecer ( sgmbelecimento do sentido.
msis fundo possivel as gramdticas que, estundo para além das primeirs
representagies expostis nas murcas discursivas, lhe possibilitern conhecy
o8 caminhos ¢ outras pistas adotadas para a construgio destes vinculo
com discursos vindos de outras procedéncias. Nesse CASO, O pesguisado
necessita de uma formagio mais complexs que the possibilite dar cong
doguilo que os instrumentos analiticos de mensuragio ¢ de observagi
empirica ndo lhe proporcionam em termos de ultrapassar a regidio do diic
€ do visto. Analisando a relagio de usudnos com disposilivos tecnicos g

i) Hi necessidade de se descrever e articular o que se passa no
miero ¢ mo macro lexiofcontexio

As andlises dos processos de recepg do devem levar em mnu.illir:ru;in
movimenio, algo que requer uma mobilizscio de um conjunto de

ot , : técnicas e procedimentos. De um lado, o que chamana agueles dados e
comunicagdo, algumas pesquisas valem-se de caminhos metodologicoy termos referentes a situagio de fundo ndio apenas palco, mas contexto de
matis sofisticados do que meras téenicas de ehservagio. Por exemplo, ex. estruturagio e articulacio do fendmeno observado, Por exempla, impos-
plicam que, valendo-se da teoria psicanalitica, a primeird relagdo do us “2 divel conhecer as condigies de recepgio do telejornal sem levar ¢m consi-
no com o discurso & de natureza especular, Em realidade o usufido npﬁrm us articulagcdes dessa micro-estrulurs com estruliras mais com-

ao discurso algo de si mesmo: seus Eostos fa eleigho de uma emissiio, sey plexas: a programagio da TV e a sua relagio com a produgho culral;
pensamenio ia construgdo de um programa. A segundn relagio seria de Lo

: : = ..o ESIA, por sua ver. com alguns indicadores mais abrangentes da propria
natureza de filiagio: o usudrio busca neln sei usudrio de referéncin Siof St As séries estatisticas s importantes ¢ serio cada vez mais

portanto, n:gm;ig;;ﬁ-c:‘. que o5 sujeitos viio ravando com os discursos § m. partir das caracteristicas dos estratos objeto das investigacoes
partir de estratépias gue TEQUETCIN MAals & mikts o dominio de suas respecti nm pela relevancia daquilo gue acontece no interior dos seus res.
A pectivos tecidos. Por exemplo, se tomarmos o guestdo das proibicies im-
Postas pela justica eleitoral i insergdio da politica na TV, poder-se- b -

Einar gue a validade dests proposigiio somente seria vilida ne medida em

h) A oferta de discursos ¢ o campo dos uswirios encontram-« mlﬂﬁl‘-ﬂ tornar erm comsideragio indices efetivos de como o8 estra-
nums relagio conflitiva J w diferenciam-se ou assemelham-se no trato dessa qucstin_ para

{ mmﬂqﬁts generalizantes. Nesse caso, niio vale o rmciocinio lu-

Deve-se procurar mapear s caracteristicas iftanentes que estrute EAF comup, que generaliza conceitos. por exemplo de apinido piblica,

ram o contlito etitre esses campos e que podem contribuir para a instus PR findamentar decisties e politicas. 5o concentos gue escondem a di
cionalizagio de negociactes. Tais caracteristicis decorrem da especili

< Nk A dos Siijedios sociuls, especialmente a que se refere a especificidade
dade dos fins, dos postulados de wilidade e dgy bigica de racionalidade & €808 lomada de decisies.
cada campo, algo tpico de uma relagdio comunicativa, Ciijir [im o s !
outro sendgo o Lato de que ndo ha relagio sem interesse ¢ eXpectuny
Neste caso, o ato comunicacional caracten u-se sempre pelo desejo &
produzir reagocs/alicragtes no comportamenio do outro. A questiio i
vestigativa nio se deve limitar a olhar se mais vontades fomm oo nil§
efetivadas ou se foram recusadas, quais suas razdes, Essa é a thnicu d
pesguisa funcional. Mas conbecer as regras do jogo ue es5es Cumpos i

) A reagiio niio é um conceito, F uma instancia/condigio de
- Produgiio dos discurses sociais

ECEPCAD o & uma instlncii reativa ao estilo de produgdo discur-
Buarda sociologicamente seu lugar (passivo) no pricesso de pro-
silura) das mensagens mass medidticas, € uma instineia que, do
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ponto de visty iiscursive, Ji se impde ativamente no processo produtive
dos discursos, Claro ue 0% sujpeitos (jomalisias) ém o poder de COnstni
c-n-_suj:ilns nos seus enunciados, dal estes serem passivizados, porgue sip
ohjetos nos discursos. Porém, radicalizando as :déias de Bakhtin sobre 4
palifonis, nio hd um ey sem um nés ou, mais precisamente, o o € umg
especificidade, talvez um recorte da nas. Neste caso, o chamado TECEplior
Ado £ apenas convidado pela TV a participar do trabalha de interpretagio,
a descobrir o acontecimento, Ele ¢ co-sujeito do acontecimento, pois 1§
i soctal. Jsso requer que o trabalho com 5
recepgan ndo seja aquele que leve em conte um discurso bem ou mal feito
segundo 45 pesquisas de opinifio, e cuja palavra é recortada de forma as-
séptica, segundo outras paragrafes. E preciso uma outra etnografia que
#c)d capuz de dar conta de comeo @ sujeilo se enguadra nu ofert e Coamprre-
ensio do acontecimento ¢ como reage no interior de um ritugl PrE-Escriln
m—:-_ri:lm:nu: . A questio com incidéncia metidoligica € justamente aquela
que indaga, pura além da performance do supeito, de que lugar o SHjEn
fala para se inserir no discuso, Estariamos no limiar de desastomarizacin
do sujeito e no deslocamento desse lugar de captura,

k) A recepeiio é um processe de apropriacio |

O conjunto de estudos, fue tem avangado sobre ss condigdes de re-
vepgdo dos discursos televisivos, tem dado enlase a0 aspecto mediador
Por este entende-se o conjunto de variiveis gue, de uma forma ou ded
Dulrd, tem a ver com os falores que levam a recepeio a interagir com i)
TV, Levam-se em considetigio, por exemplo, dimerisdes RO Vs o
OU constitucionais como elementos que podem, geralmente, explicar of
estabelecimento desses protocolos, Mas o sujeito &€ um componenie Jut
ultrapasss as fronteiras dis demarcagies institucionajs, pois &, an mes
MO [empo, uma espécie de agente multitermitn nalizado, submerido wod

complexas do que as economias das Institbigoes tomadias como varids
veis desses estudos. Isso leva a supor que o sujeilo ndo & nem alvo nes
lugar a receber o5 fluxos lavorecedores das medingoes. Se gsaim fosss
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isso denotana a domindncia do protocolo de passividade, Nossa hipite-
4g oonsiders o sujeno come ponto de mterseydo, uma espécic de [romilis
de passagem dos diferentes discursos ¢ priticas de linguagens que se
produzem no interior do tecido socizl. Ponto de PRSSAEE permile pen-
sar sud atividade no processo ativo de tecer ¢ de TeSSCInlizar essas

as discursivas, Também ¢ um lugar ji subordinado  uma ordem
diseursiva que lhe precede. Essas duas situagtes colocam a necessidade
de pensar & recepsio com um lugar fque nao esti na mira dos mediacies,
mas no fron: das negociagies com o praprio processo de entrecruza-
mento dos discursos, Fssa idéia institul o sujeito da recepgdio como um

&

lugar de apropriagiio. nn medida em que estd produzindo reelaboracses ¢
HS ks 2and

@ navis simholizaghes num processo em que ele constitui-se

enunciador ativo.

Essu concepgio nos permite compreender os processos de recep-
B Eomo processos atives, pois a apropriagio da maténia sipnificante
readiza-se noma auvidade de produgiio e de interpretagiio do sujeito, Esse
1 se expoe, enquanto agenie ideal, o um circuits de interaghes assépti-
e destituidas de entropia... Pelo contririo, o rece PIOF @ge vin Suus ps-
eingoes, suas (ran sleréncias, suas projecies ¢ avaliagtes sobre o que
the 08 protocolos discursivos, Dai, a certeza de que tudo comu-
iCs, pods o Sujcito traz para sun relagio com o objeto-téenica - TV -
om os discursos construgies Imagindrias e figuritivas ¢ eic., que
aﬁmbém LOMmponentes estraté gicos nos contratos de leiurn, Diante
S&mdicalidade de que tudo comunics e gue o discurso do outro ¢ -
~SEtanamente ou niio - condigio de produgio da enunciagdo do seu
MCUor, parcce-nos que necessitamos, mais ¢ mais. de dispor de ins-
o5 de descricio e de observagio que ensejem. dentre outras coi-
Eher e descrever como esses A0S Menlais efou enuncitlivas
Eralizando os disoursos e respectivas significagoes. Em suma. ¢
*pantir de uma nogio plural e complexa do processo de enuncia-
Sue se possa dar conta das condicies e resuliados desses jogos
¥UES BINFE sujeitos, instimigies ¢ lugares discursivos, Quem sabe,
T Iecnicas ¢ observagdes que mostrem, por exemplo, que das
COmunicativas resultam outros produlos semisticos que nio,
S nente, o enguadramento dos sujeitos s ex pectitivas dos pro
SEUrsivos previnmente definidos, A ligica de wso da recepeio
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ndo tratd de uma engenharia 4 prosluzir contempladores, Ela produz mog
mas, coniras que podei Lanio eormigir desequilibrios coma RpOTLAT parg
os desencanios em face das estruléeias de ordenagio do seniido.

Sociologia Histérica e Historia da
Cultura: uma “Histéria” de
_Divércio e Casamento

Venera Mavora Ronsing®

complexidade dos processos sociais atunes, o deserédinn

nas narrativas emancipatdrias, o aumento do fosso Eriire

L aises pobres e ricos, a fal#ncia de um prajeio de bem-esta;
'!_'ﬁﬂmmn desenvolvimeno cientifico ¢ tec nolagico, vs noves desafios
SI0% pela globalizacdo da economia ¢ pela mundializagio da cultrs
EBELie dos paradigmas colocaram i intelectualidade contempordne o
88 de inovar a produgio do pensamento cientifico nas Cigncias
m € Sociais, jd que a excessiva especializagio do saber pareciy
ﬂ“ dificultar a apreensiio da realidade. Passou-se a falar no termao
sCiplinaridade ¢, sem esgoti-lo conceimalmente ou imesmo utilizi-
PSquisa empirica, a falar em transdisciplinuridade. Alids, conceitos
sSRiculam numa “fulagiio cansativa e desligada di realidade social”
€M algum lugar apontou Michel Maffesal; - fregieniemente servem
AAumentar o “prestigio” de certos intelectuais dir que para inovar

sl ne FACOSTESM & doirramdy sre Cimtemicdyde Sovial peia Enoliy
8 Comumicapties ¢ Artes g LigH

Comenicag . FACDS/IFEM . Amo? 1 2. dex. 1997
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a comhecimento ji sedimentado

Pretendemos, aqui, discutir um pouco esse processo de inter-relagio
de dreas do saber que, comumente, estio divorciadas mais por uma disputs
pela imitagio de campos académicos do que pela diferenciagiio dos seus
prEssiposlos,

Este trabalho, entio, tem por objetivo apreender alguns mspecios da
imerdisciplinaridade da Sociologia Hist6rica e da Histéria da Cultura,

baseundo-nos na argumentagiio de Philip Abrams' sobre o projeto comum |
entre as disciplings de Histdria e Sociologia. Para tal, utilizarenios como

ohjeto de anilise o livro Cultura & imperialisme’, do kistoriador literdrio
¢ cultural Edward Said, a partir do gual tentaremos evidenciar que se trata
de um livro eom objetives muito prisimos dos pretendidos pela drea de
Sociologia Histdrica, O proprio exame superficial da obra ji nos diz um
pouce sobre a dificuldade de impor limites canesianos entre Histéria =
Sociologia. Apesar das filiagies do autor & Historia da Cultura, a obra &
catalogada como Sociologia

Encarames esse empreendimento como um exercicio académico par
melhor entender este campo do conhecimento gue nos parece aberto b
interdisciplinandade, fechado 4 rigidez dus teorins totalizantes e cuidadiso
oI ds genernlizaches’

E facil afirmar, com base na autoridade de Raymond Williams'. gue
it Histdrin da Cultura e s Sociologia da Cultura 1#m o mesmo obpeto, pois
mmibasg

estudam as prdvicay sociai e ay relapdes culturals e
produzem ndo vd ‘uma cultura” o ume ideologia’ mas,
Coisa inwito mais significariva, agueles modos de ser ¢
aquelas obras dindmicas e concretas em enjo interior nic
fud apenas continpidades ¢ determinapdes  constanes
ity fambeém tensies. conflitos, resolugoes ¢ irresolugaey,
M poes & Nuaddngas reais.

Assim, elas se preocupam com os processos sociais de toda 4
produgio e reprodugio de formas culturais ¢ ideoldgicas, o quee il
pensar sobre as instiluigdes © formagtes da produgio cultural, sobre 08
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meios de produgic coltural, sobre determinadns formas antisticas e,
finalmente, sobre s problemas de organizagdo cultuml,

Tal como a Sociologin do Cultura, o Histdra do Culiurs deve ser
Ristdrica no sentido de nio adotar algum esquema explicativo universal
: pari as relagies entre cultura e sociedade, pois us relagtes sociais
ma produciio culteral verinm geogrifica e temporalmente, obrigando o
socitlogo a trabalhar com conceitos locais e especificos. Williams
reconhece que & somente & partir de estudos empiricos que “podemos
poumegar a conceber, a testar ¢ a Jundamenlar nossas descrigdes

;Wﬁs"".

 Entretanto, subemos gue a Sociologia Histdrich tem objetivos bem
amplos que ulirapassam os da Histdria da Cullurn, isto &, o estudo das
relaghics sociais o das cstruturas sociais dentro de contextos histéricos
sendo que ambas sio decorrentes de combinagies contingentes
w0 @ eventos. Ela focaliza tanto os acontecimentos especificos,
transformaram as estruluras sociais {revolucies, rUermas civis,
oS socliis ). como a vida cotidiana e a agio das pessoas comuns
dessas estruturas,

- Seguiremos, entiio, a seguinte ordem de argumentagso. comeguremos

exposicio dos limites 1#nves entre a Histdrin e o Sociologia. parn
descrevermos o enfogue epistemoldgicn, ledrico e metedologico
0 de Edward Said de modo a ilustrar sugs semethancas com o projeto
da Sociologia Historica®. Além de Abrsms, outro autor que nos
Bar na tarefu ¢ George Steinmetz com sua andlise sobre o papel da
VB nas Cigncius Sociais’

DLOGIA E HISTORIA: O CASAMENTO CONCERIDO

-'._:"' » Abrums argumenta que a reconstiimgio da Histérie ¢ da
# como Sociologin Historica pode ajudar o soCidlogos &
18 maioria dos sénos problemas enfrentados por eles, enendendo
tituicio niio coma a necessidade de oferecer o contexio social
Mo histarico ou, so contrdrio, dara Sociologi uma base histdricn.
S0 significa para ele a conveniéncin de cada cimipo de trabalho ser
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informado pelo tribalho desenvolvido no sotro, pois o que ele propie &
repensar os problemas de modo mais radical ¢ uma profunda e aguds
moditicacio dos estilos de anilise em fungiio de que os duas disciplinas
estlo tentando fazer a mesma coisa e empregando para til a mesoma leico
explicativi,

Em sintese, ambas as disciplinas tém um projeto comum: uma
sistemdtica e variada tentativa para lidar com o que ele chama de
problematica da estruturagio®, ji que ambas procuram compreender o
enigma da 8¢30 humiana e ambas procuram fazé-lo em lermeos dos processos
seciais de estruturagio. A problemdtics da estruturagio - um modo de
propor questdes fundamentas para andlise social - foid formulada como
umia alternativa pird a problemdtica da agio e estrutura o partic dos
trabalhos de C. W. Mills (1959), Jobn Bames (1971}, E. A. Shils (1975),
Pierre Bourdiew {1973, 1977}, Norbert Elias {1978} «, especialmenie,
Anthony Giddens que, em Central problems in Social Theory, repudia
diretamente a problematica da agho ¢ estrutura e a substiwi, como o base
para uma teona geral, pela problemidtica da estruturagio. uma Leoria
comstruide em tormo da idéia do cardter fundamentalmente repetitivo da
vida social ¢ designuda precisamente pira expressara ' ‘dependineia muiiu
enlre exfrfiera ¢ agdo” camo um processa temporal®. Em conseqiiéncia
da inclusio do tempo come elemento para entender a agiio humana, retoma-
sz & lemporalidade das intitighes sociais na teona social ¢ 4 Histdrio e a
socielogia wornam-se, metodologicamente, indistinguives.

Pura Abrams, a Sociologia tomou-se histdnic dtraves de trés modos
basicos:

Primeiro, 0 explicagio socioldgica € necessariamente histOricn, pos
a aicho social é duplamente algo que nds escolhemos farer e algo que somes
obrgados a fazer de acordo com as circunstincias histdricas (entendo pele
lermo o5 fatos. siluagdes e instituighes concretas,  deliminndos
temporalmente). Também £ histbrica porque as aghes humanas
instiucionalisam e ns in-i.tituiqn'rns-. s lranslormam em fl.-lilll;flu thirs ;1.’-5:5:
citl lermos mais amplos, equivale dizer que, através do lempo, as gt
moldam as estruturas ¢ que as estruluras consirangem as apies™ Nestd
relagho entre agio ¢ estrutura o passado impde um peso irefutdvel, wo
VEE (e construimoes dgdes presenies com base na experiéncia vivida
Eeliyoes aniernores

Vereza Mayora Bonsing
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Segundo, a Sociologia Histdnca, em meados do século XIX, wve de
lidar com @5 transformagdes ocasionadus pelas revolugdes politicas ¢
industriais antecedentes, principalmente com as mudangas socigis no
perfodo de transigio para o industriglismo. Foi assim que os pais
hdhiurﬁ da Sociologia lidaram com problemas diversos. Weber, oo

I a burocratizegio, estudou em um nivel profundo as relaghes
@u:lnd.nidumnmsmuu;ﬁrs Marx , enfatizando a formagdio das classe
ﬂlrul.um;h do confMito de classes, estava interessado no exame dis
i s entre gl 'il!l:tul e nr.trutura social em genl; ¢, do mesmo modo,

. I que cle nomeou de anomia. Em suma, & decisio em procurar uma

pesposta histrica para explicar o mundo da sua época & o gue fez cadn
o -ﬁ:‘.ﬂcs homens um socidlogo '

- Terceiro, exste um outro Gipo de Sociologia que € genuinamente
BCA € N0 estd preocupada com transformagBes sociais de loren escaln,
O its interagdes enire agio ¢ estrutura que scunlecem nas prisies,
lia, nas fibricas, nas escolas, nas empresas, nas relacdes de amizade,
ipitais, Nesses lugares € possivel descobrir os condicionamentos
da agio ¢ os efeitos du agio sobre as estroluras”

- Decorrentes desses trés tipos de Sociologia Histérica, Abrams
INece thés hipos de preccupagdes parn constituir a disciplina:

‘}I preccupagio com a relagio entre individuo (como um agente
Dsitos, expectativas, motivagdes) e 4 sociedade como um
e repressor de instituipies, valores e normes, Por sub vez, essa
lem uma existéncia real no mundo da aglo e reagiio cotidiana ¢
SE UM mundo de conceitos abstratos, teorias e jargdes;

%) & inquictagio a respeito dogue o industrialismo estd se wrmando:
Preocupiagic em ragar o padrdo de liberdade ¢ coergiio envolvido
108 dos individuos no mundo imediato do dia-a-dia.

M, a Sociologia Histinca consiste ne tentativa de compreender a
Aatividade e experidneia pessoal e a organizagiio social como
=S80, OU seja, comie algo que ¢ continuamente construido no lempo.



32

Veneza Mavora Rovsini

I. CULTURA E IMPERIALISMO: O CASAMENTO
CELEBRADO

L awtor se aproxima dos objetivos de uma Sociologia Histéricn ao
focalizar & agdo politica de narrar'”, que funcionow, nas metrépoles do
primeciro mundo, come estimulo e sustentagio dos impenos ou como
resisiéncia a eles, nos paises colonizados. Como estratégin fundamental
pare analisar os textos dos romancistas, poetas, cientistas wociais de
dreas diversas, representantes oficiais de povernos colonialistas, o suior
recorre gos scontecimenios histdricos especificos que transformaram,
em grous visnados, o empreendimento imperial em movimentos sociais de
protesto ao imperialismo, guerras de invasio o paises da América Lating,
Africa e Oricnte. Said nio se prende exclusivamente a uma andlise formal
das narrativas™ para o explicitagio da ideologia que elas encerram, estende
sua andlise ao contexto politico, econdmico ¢ social no seio do gual foram
produzidas e consumidas por uma comunidade de leitares

) O que vemos de semelhante com os propasitos da Sociologia
Histirica € que Said observa' ¢ analisa o processo de cringiio e circulayio
de textos comao elemento fundamental para o engendramento de wma dada
estrutura social implementada pelo imperialismo nos pafses metropolitance
e nas coldnias, Vale dizer que a partir das relagfes entre cultura e poder
politico-econdmico & passivel explicar como o imperialismo se manieve
e 5 n_1u.n|Em ai:_::lu hoje'. Said reconbece, porianto, o papel ativo das
nErrativas na criagdo da realidade e no mudanga historica, assim como
Frednc Jameson chama a atengae pars o potencial uidpico on imobilizadis
irepressor) da narrativa. No primeiro caso, constituindo-se em contras

narralivias gue se opdem ds histonas dominanies e oficiais e a modelos dt -

vidka'™,

Em relagio s preocupagdes de uma Sociologia gue se pretend
histdrica, identificamos em Cultura e imperialisme 8 tentativa bem
sucedhida de relacionar o processo individual ¢ institucionalizado d8
produgdn de narrativas Hgadas b construgiio social da realidade - narrative
perpassadas por visies de mundo de povos ocidentais de raga branca 98
pressupuitham a superiondade natural dos europeus ¢, mais recentements
dos. norte-americanus. como forma de justificar seu  dominio oy, 8
contriirio, atravessadas pelo ponto de vista dos “nativos”, que escrey erafl

B
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selis lextos para conguisiar ume dificil legitimidads e recuperaraierme a
jdentidade roubadas - ¢ 0s constrangimentos estrulurais o ato da erimgio
fiterdria, cientifica ou de qualquer outra forma de produgdo de textos,

Vomos tentar de um modo mais especifico explicitar o argumentio
desenvolvido nos pardgrafos anteriores. Ao considerar s cultura como algo
ﬁi_'u:adum eoticdiano e intimimente relacionnda com o exercicio do poder.
Said ndo aelege como uma entidade a-histdrica, acima do mundo mundano
noqual trafegariam somente espinitos criadores cupa arte ou oficio nenbuma
jagio maniém com a violéncia do poder pelitico ¢ os interesses
esumanizantes do poder ccondimico. A sociedade € vista como moldada
ps valores estabelecidos culturalmente. Sen conceito de cultura como
1 pto ¢ relagio - o fabo de as culiuras estarem mutoamenie
mbricadas e terem um cardter hibrido, heterogéneo - estd filindo 8 Antonio
dmmec, sun perspectiva de poder com o conceito de hegemonia. De acordo
nossa leitura do liveo aqui analisado, o individuo age culturalmente,

kndo significado is suas agdes, com base no mundo real ou wldpico

e que ele imagina transfarmar ) e suas agies sio capazes de modificar
Hras ¢ vice-versi Assim, considérnmos que o autor constitul seu
pem conformidade com as preocupagies delineadas por Abrams
0, RO il i),

0 historiador, em lermos genéncos, propie explicar o constituigio
das sociedades dos séculos XIX através das mudangas histdricas
s pelo capitalismo colonial ™, Também, o autor considera as novis
issumidas pelo impenalismo. no capitalismo modeme, como algo
iime uma caracteristica ao nosso lempo ou, come diria Hobsbawn,

a hixtdrin do século XX do mundo nido ocidental, o mais
EXaidmEnte o norie-octdenial, ¢ portanto determingdn
PEr suan pelapaes comt o paises gite se exfabelecerans o
Século XIX como ox senhores da espécie humana™,

&, #inda, anunciz sua inquictagio com o que o mundo estd se
80 em funcdo do imperalismo ni era da globalizagio. Said, ao posso
M analisando conceitos e suns experiéncins coneretas, 1l como o
SEUSMO (item b’ ), 18m modelado a sociedade mundigl
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Atruvés de que método o histonador enfoca, por um lado, obras
literdrias e textos académicos franceses ¢ ingleses, obras produzidas nos
universidades norte-americanas e textos velculedos noy meios de
comunicagio de massa, por ouiro, romances, poesia e livros académicos
de autores orundos da Africa, Arabia, América Latina e India? Said sintetiza
sus abordagem metodoldgica afirmando que 1€ as obras individuans como
frutos da imaginagio cnativa e depois as mostra como parte da relacio
entre cultura ¢ império, e ao fazé-1o, nio cré que “ox escritores Sefam
miecanicamente determinades pela ideologia, pela classe ou pela historia
econdmica,” mis considers que

estdo profundamente ligodos & hividria de suas
soctedades, moldando ¢ moldados por easa hisdrio ¢ suas
experidncins sociais em diferemies graus. A culturg @ sy
Sformas extéricas derivam da experidncia histdrica’ .

Teoricamente. o pesquisador ¢ bastante influenciado por Raymond
Williams, sendo citados os livios @ campe ¢ a cidade ¢ Cultwra ¢ os
conceitos de estruturas de sentimento oo estruturas de atitudes ¢ de
referéncias (o autor nio cita o obra onde eles aparecem ) yue, ni edigan
em espanhol, sdo desenvolvidos em Mordsmo v Literofiera, Entretanto,
suas referéncias tednicas sdo bastante amplas, abrangendo desde Marx ¢
Webher até os  estruturalistas franceses (Roland Barihes), os pas
estruturalisias (Derrds) e o pensamento pos-moderno de Lyotand «©
Deleuze.

O principio epistemoldgico mais amplo™ que, no nosso entendimento,
conduz todo o brilhante trobalho Jde Edward Said € a nevessidade que &
estudioso sente de superar as “restripdes dos linmites impe riges, nacioniis
ou provinciais para poder

COfHaF @ ¢TReriencia kumang & Sel FegisIngs e5Criios em
toda sua diversidade ¢ pariicwlarvidade; do conerdrio,
permaneceria comprometido mals com @3 exclusies ¢
reagfies dp precanceite do que com a liberdade negativa
dp verdadeire conhecimenio:

R
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E mais compensador - ¢ mais dificil - pensar sobre o3
ENIFOE £ IEFMOS CONCTens, eMpaicos, conirapuntisicoes,
dir qiee pensar sofre “nds . Mas (sso amiem significa Rio
renfer divningr of oidres, ndoe fenfr classificd-fes nem
e rarguizd-fos ¢, sobretido, ndo repetiv constantemente
o guanto ‘nossa ' cultera on paly ¢ melthor fon ndo € o
melhorn rembidm ). Para o infelectal, hd valor mais digue
suficiente para segnir adiante sem precisar disto” .

Finalmente, um terceiro nivel de andlise do trabalho em questéo, e
no qual reconbecemos como semelhante i proposta de Abrams descni no
i.g:q ‘c’, é 0 enfoque sobre os instituigies que OFEANIZANDm 3% priticus

.n]m;:u como o poesia, 4 ficgdo, os relatorios oficials (gue servicam para
descrever as lemas conquistadas aos governos colonialistas), os estudos
gmogrificos, historivgrificos decorrentes da ocupagio mmperial, a tarefa
educativa e missionina nas Nagoes subjugadas. E, por outro lado, priticas
pis que, o resgatarem a identidade dos povos dominados,
gontribuiram com os movimentos nacionalistas que resultaram ni
descolonizagho e, com ela. em novas formas de liberdade ou coergao.

No dltimo capinelo do livro, o autor de Caltern ¢ imiperialismo
pa formaches culturais como ns universidades © o5 meios de
nicagio de massa norte-amencancs, constatamdo gque a produgio
Ermics, na minioria dos veres, se omite da sua responsabilidade social
reproduz o8 preconceitos acercy de outras culiuras, e o jomalismo
n na fabricagio de um consenso piiblico sobre a legitimidade du

- Ao se dedicar i andlise dd ascendéncin amencana Ao pEnonLImE
Mlitico mundial, o autor advoga o necessidade de desafiar o oriodoxia e o
dade ptravés de um paradigma diferente @ inovador para a pesquisa
stica. Em relagio aos intelectuas norte-amencanos, ele considern
"‘s.g,l'nr;rur.‘rfnr desmisiiffcador em aeeftar visSes crificas, Ly,
p o5 dncoras da midia que interforizim ax normas do poder, eles
izaram normas de auto-identidade oficiol™ . No dmbito das
adades, ele identifica wma

Senpdntiva explosdo do geber sspectalizado ¢ separaista
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afrocenirismo, exrocentrisme, ocidenializm, Seminism,
mcrrcinnne, desconstrutiviznng ) ¢ g acollida hospitaleirg
das digciplimas muldticalturas,

sendo que a especializagdo reforga os separatismos entre o mundo
desenvolvido e subdesenvolvide, bem como promove uma desconexio com
a comumidade ou sociedade em fungao de que as responsabilidades dos
especialistas dizem respeito sos seus departamentos, ks suas disciplinas
especificas, s suas corporagies de colegas™.

Por outro lade, reconhece, citindo historadores  como Williom
Applemiin Wilhams, Gabriel Kolko e Howard Zinn e criticos como Noam
Chomsky, Richard Bamnet e Richard Falk, que a literatura dissidente semjpre
existin nos Estados Unidos ao lado do espago pablico storizado, podendo
se pfirmar que ela & de oposigio ao desempenho nacional @ oficial geral ao
CONSESr em umg corrente alternativa e antiimperial considerdvel dentrao
do pais™,

L EFORAM FELIZES (POR UM CERTO TEMPO)

As idéins de contraponio, entrelagamento ¢ inicgragio utilizadas m
anilize da expenénciu historice do imperialismo como uma questdo de
histdrias interdependentes e de dominios gue se sobrepdem reivindicim
um iratamento tedrico, metodoldgico e epistemoldgioo que, ao invés de
separar & Histdnia da Colura da Sociologia Histdricn (e, em idloma
instincia divorciar a Historia du Sociologia), as combinzm,

Assim como o hisidria de todas as cultures € a historia dos
emprésiimos culturais, de apropriagies ¢ interdependéncias entre culiuris
diferentes, sereditamos que a fecundidade do trubatho de Edward Said (ol
Justamente ler usado esse mesmo principio no ratamento de seu objeto
isto é, ter “casado” as preocupagdes de Histdria dz Culira com as 32
Sociologia Histdnicw, relacionando suas especificidades par construir uns
explicagdo extremumente complexa, tanto di cullura curopéia, assoctidd
& presenga fisica de um homem branco dominante nos pafies comguisudos.

Cadernoy de Comumicagio 5 ?

m da presenca intemacional dos meios de comunicacdo de massa lutando

bolicamente para reproduzir ¢ produzir separagiies ¢ distingbes na

.-ﬁntnnvn de hierarguizar tradigoes ¢ culturas ¢ tomi-las como esséncips
de coisas bons, belas e puras, em contraposigio as mas, feias ¢ impuras,
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ligado ao imperialismo palitico ¢ refere-se ao capitalismo que lucra
com a exploragio comercinl de prerrogativas politicas sobre os
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' No caso do impenalismo, desde o final do século XV, no caso da
industrializagio em larga escala, desde o inicio do século XIX, quando
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metropolitano e das periferias em contpsponto, nem segundo o
privilégio da “ohjenvidade™ do “nosso lado™, nem pelo estorvo da
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Publicidade e 0
Universo Cultural

Nilda Aparecida Jacks®

inddstna cultural como um todoé objeto constante de

erincas de tedncos ligados a virias comentes de pensamen

0, sendo gue recentements comegam & aparecer estudos que

piem a vE-la de maneir menos snipotente. Estes estudos respaldam

cardter de mediador cultural podendo trazer cortos beneficios aos

es. Quando, entretanto, o setor em andlise & i publicidade, os er-
Wvariavelmente recrudescen em posigdes anlaginicas.

Entre os defensores, geralmente, estio os tedricos ligados & econo-
e fazem uma anibse funcional’ voltada para o sistema capitalist
S pndlises, € prioritino o reflexo econdmico da atividade, sendo

rrndas quase sempre as disfungdes de ordem Etcn, estétics ¢ cul-
5 argumentos estio baseados no desenvolvimento econdmico,
devs mercados regioniis, NAckEis e Mesmo intemacionais, Joesso

tar i LFERGS ¢ mo Peogamn oe Pos-Gradiogde da FACOSTESM,
Agsta em " feoniae ¢ Eatrmiegior da Cosnioogdie”
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a0% bens de consumao peli maona di populacio, diminuigio de pregos so
copsumidaor, elc.

0 fundamento destas argumentagies, no que se refere i mensagem
publicitiria em s1. € quanio a sua fungdo informativa, gue leva ao consu-
midor dados racionais para o seu conhecimento sobre produtos, servigos.
pregos, oferias, elc, assegurando a “transparéncia de mercado™,

Os critérios sio em maior ndmero ¢ vém de todos os lados e de
todas as ideologias. Se alguma brecha e deixada para & inddstria cultural
coma um todo, parn a publicidade, o “fithe moes reaciondrio”, as portas
siio fechadas o sete chaves com argumenios quase incontestaveis.

As argumentagdes miais comuns ¢ genénicas acusam-na de alienante,
fabricane de ilusdes, mera crindora de necessidades supérfluas, ponta de
langa do ideclogia capitalisia, etc. Esse tipo de andlise deixa de lado a
racionshidade econdmica da publicidade € detém-se em seus reflexos so
bre g estrutura social. Assim. antropologos, socidlogos, psicdlogos, flé
sofos, historiadores, semidlogos, ete.. cada qual na sua Gtica. ji realiza
ram muilos esiudos. empinicos ou nio, sobre o wfluénein da publicidade
1 Massa receplora.

Um dos que mais repercutirnm na critica & publicidade (ol realiza-
do pelos 1edricos da Escola de Frankfurt, pois enfocam a cultura sob o
dominic da sociedade industrial, colocando- no nivel da publicidade’
Eis algumias de suas afinmabivas:

- A apeteose do tipo médio pertence ao culto do gue tem bom
prego. As estrelar mais bem pages parecem fmagens publicisdriay de
ignorados artigos-padrda”

-0 gosto dominante tirg o ven ideal da peblicidade, da elezo do
user. Assim o diie socratico para o gual o belo & @8, prone fiem, dronica-
menle oo acha realizado™,

- “E evidente que se poderia viver sem a indiistria cultural, pois j
& enarime @ sacledade ¢ o apatia gue ela gera entre oy consamidores.
Por si mesma ¢la pode bem pouco contra-exte perigo. A publicidade ¢ 0
sew elivir du vida".

- A pubiictdade ¢ hoje um principio negativa, wm apaeelho of
obrrugdi, Haedo o gue ndo parta o sen selo @ eeonomicamente suspeifo”
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- “A publicidade torng-ye o arte por exceléncia, come Goehbels,
sen faro, jd soubera identificd-la™.

- “Técnica e economicamente, propaganda e indiseria cnliural
1-5e fundidas. Numa ¢ nowtra o mesma cotsa aparece em ligares
rfvels, ¢ o repetigd@o do mesmo stogan do propaganda. Numa e
g, sob o imperative du eficiéncia, a téenica se terna psicotécnica,
pica do manejo dog homens. Nama e nowitra vadem as formas do sur-
ndente ¢ todavia fomilior, de leve e conmdo incisivo, do espe-
¢ entretanio Simples, rala-se sempre de suhjugar o cliente,
resentado coma distraldo e relutanie”.

Ors nutores chegam a essas conclusoes & partir de um eixo de anilise
“baseado nos processos de produgdo, isto &, “afirma-ye o primado da idéia
sobre @ de comunicagdn™.
Hi estudos, porém, mais filigranados como os encetados pela An-
plogie, o8 qums desvendam o sistema simbdlico proprio, mas nem
explicito da sociedade capitalista, que se realiza também através
fade. Ou seja, o estudo do discurso publicitanio, como possibi-
e de verificar o sistema simbalico gue estrutura a sociedade capita-
fora da l6gica do econdmico, em nivel das relagbes socio-culturnis.
il ende € possivel identificar a “magia” e o significado da publicidade
B seio do sociedade capitalista. atrnvés do reconhecimento de seus valo-

_ Roberto da Matta® ao analisar a significagio da publicidade na so-
ade. localiza-a no sein das religes desta com scus significados, res-
do que do ponto de vista destas relaghes “radas ax sociedudes sdo
a5 e algozes do sen proprio stmbolismo  de sua propria mitologia
thor: mito-logical”.
A publicidade funciona como o lugar onde o sistema se reifica, pois
AL parg sun cficacia trabalbar com seus significados sem os guads ela
P realiza sun interaglio social.
A publicidade retrata, assim, através do imagindrio social, as repre-
ibpoes dn sociedade. & como forma de comumcagio € primordial gue
SORSL{TuE num sistema de signos socializados. Sua mensagem deve ter
M ninimo de cumplicidade cuatraral com o piblico visodo™

Du pomits dis vista da economia, o publicidade pode ser considerada
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um mecanismo racional na medidd em gue serve para estirular uma fun-
gio de troca, mas ela certamente ultrapassa esta fungio, porgue ¢ obriga-
toniamente medinda pela cultura, isto &, “pela manipulapdo simbdiica do
sisten de cosiumes”™' . A publicidade constitui-se de um sistema de rocas
sumbdlicas, segundo Do Matta.

Assim a mensagem publicitina sempre refletina os valores, conoel -
tos & padries de vida da sociedade reforgando-os. Mas esta nio & uma
afirmacho aceits unamimemente, Existemn duas correntes gue a criticaim:
uma por impor novos padrdes, outra por reforgar semipre os velhos. A
primeira, acusa-u de modificar a sociedade, “revoluciond-la™; a segunda,
e manter o sfadies guo, & visla, porante, como uma forga conservador,
“reaciopinia’.

Nom uma nem ouirs. A publicidade reproduz slguns padrfies, mas
40 eSS lempe val impondo novos, MEso que muiles veéies sejd ém
nivel da linguagem. A publicidade, como todos os meios de comunicagan.
carrega uma contradicho: para manter 0 velho preciza o cpda momene
USAF O DOV, O 828, Para manter o sisrema gue ¢ sun propria razio de ser,
Precisa incorporar 0 novo constantemente. Este & o sen rimo frenélico,
seu equilibrio vital para nio cair na armadilha criada por si mesma. E
coma afirma Edgar Mornin, “a conrradipde invenpdo-pradronizagde ¢ o
contradipdo dindmiva da ciltwra de mossa, E o sen mecanismo de odap-
tagdo ao piblico ¢ de adaptagdo do priblico a ela™,

Esta adaptagio ao publico pode ser chamada de busca de identidade
Elu pode ocorrer em virios aspectos: etirio, sexual, soctal e cultural, De
todas as formas, & no universe culural gue ela se consttul, ¢ como esle
nao € homogénen, a questio da identidade culteryl 1oma-se crucial pars
sua eficacia,

Geneticamente, o identidode culiural é uma correlagio entre wma
cultura e os individuos que ji estio estruturados pelos codigos desta cul-
tura. Esta correlagho resulta em “rrocay mentais de projecdo e de fdentt-
Sficapdo polarizada nos simbolos, mires ¢ imagens da ciliera, come nid
personalidades miticas ou reais gue encarnam os valores™

Sabe-se, entretinio. o quanto & dificil caracierigir concretamente 0%
clementos que realizam esta correlaciio, por que. por sua vez, ¢ dificil
CAFICIEZLT 08 Irigos essencians de umas cultura. Existem fatores histai-
c0%, geografloos, sociils ¢ econdmicos yue determinam as e_-.p-e..;qﬁn_'l.d.ﬂﬁ
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;'s;ul'rumis e esle processo & muiie dindmico, realiza-se no devir: “A citltura
iﬂ:ﬂmﬂw alge por fazen, envolvendo o mudanga tanio guante a conti.
puidade™ . Assim como a wdentidade, & “uma identidade absirata sem
existéncia real, muito embora indispensdvel come ponito de referéncia™".

1. PUBLICIDADE E IDENTIDADE CULTURAL

Dentre os miltiplos aspectos gue merecem estudos no que diz res-
pito i publicidade, sem divida o da identidade cultural € uom dos mas
felevantes, pois constitui o suporte para o discurso publicitinio e o ponto

de partidn para estabelecer o contato com o consumdor,

| Entretanto, POUCOs € Uil recente s3o o5 estudos gine, no Brusil,
privilegiam essh abordagem.

Entre us profissionais, por exemplo, & questio comega a ser discuti-
em lermos de identidade nacional, Ricordo Rames indica alguns ele-
08 dio gue considera “iem estilo brasileiro de propaganda’

- Uso do verso e da rima ndo como imposigiio feita pelos poetas que
iham em publicidade, mas como “wma ida ao encomtm do gosio
2r”, pols “somos um pove gie toca de ouvido, mais para o pobre e
sitffinherizadn™;

= O veio irreverente que se aproxima do humor popular, expresso em
s ligados i politica e nos politicos, i religiio e ao sexo;

- Uso do cotidiano brasileiro: “carmaval, cafezinho ¢ bateguim, ¢
WRovendn o mulata de empregada domésiica a estrela”, o folclore ¢
enias da vida brusileira.
Ainda segundo ele, estas caracteristicas podem “significar um
et @ culiera macional, ow apenas um contineado respeile aos
5.
L Benato Casielo Brunco, em Jeca Tarm ¢ @ Propaganda Brasiteira®,

o criadores desse modele de propaganda foram os escri-
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fivres & poetas da gerapdn pré-profissional: Casemiro de
Abreu, Mave Bilac, Guimardes Passos, Hermes Tigre,
Emilio de Menezes, Guitherme de Almeidi, o o mais notd-
rio defey - Monteino Lobi,

Com a profissionalizagio do setor, sob a influéncinda poblicidade
americana, este caniter “verde-amanelo™ foi esvaziando-se para assumir
padroes itermacionais:

ERGRECEMON NofNay raizes, ignargmaor ox valorey culfueeds
brasileiros ¢ os caminhoy pioneirms do Ciasa Mathias, com
o bigodido Marhias ¢ a Dong Ungoling; do Oragdo em
Srende a Lighe, gue pretenciosamente virowa Light em frenle
ao Dragde, os ldbios se entreahrindo nas silabay de LLU-
Ci-LI-NA; do bele - tipo - faceiro - que - 0 - senhar - tem
- o - sl - lado, e desse extraordindrio Jeca Tatu, gue
virou simbrolo nacional,

Segundo o sutor, a publicidade brasileira poderia ter absorvido ro-
das as técnicas de propaganda e markefing. sem perder os lagos com &
culry macionel, e pergunia:

por que nde podemes fazer pela propagandn brasileiva o
gue Villa-Lobos fer pela misica, Jorge Amado pela lite-
ratura, I Covalcanti pela pintura? Isto & alingir o uni-
versal através do regiongl: on melhor, wniversalizor os
vilores Raciondis,

Estas catagGes fazem pirte de artigos e luidos em duas publica; oes
fedtas pela agéncin CBBA para discutir a publicidade brasileira em sud
relagdio com a coltura nacionsl. Alidgs, 2 CABA tem um posicionamienio
destacado nesse sentido, pois, também institui o prémio feca Tan, pad

evidenciar a5 contribuigdes que valorizam a cultura brasileirg, apoistd

pels Acadenia Brasileirn de Letras,
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O papel da publicidade na cultura hrasileira também foi preocupa-
“gho de um importante encontro realizado no Rio de Janeiro, em 1975
ado 1 Cielo de Debates da Cultura Contemporidnea,

Apesar de os publicitirios painelistas nfio se terem detido especifi-
JEamente na questio dos valores colturais brasileiros e no seu uso pela

ghlicidade, o tema foi abordado indiretamente através da andlise da in-
Muéncia do modelo de publicidade americano. da imposiciio de novos pa-
drdes de consumo, da insergdo da publicidade na cultura comemparinea,

Ainda na década de 70, no 3° Congrexso Brasileiro de Propaganda,
ealizado em 530 Paule ( 1978), fol aprovada a tese “Da importdncia do
e ¢ preservagdo da cultura macional ng propaganda™ de Hiram Cas-
elo Branco ™, Este defendia o uso da linguagem nacional e regional como
forma de desempenhar seu papel social € ser eficaz. A influéneia interna-
onal ficana restrita ao instrumental e 4 casos nos quais & adeguagdo ao
Aema fosse imprescindivel.

Uma das argumentagdes do autor & que

de a propagandu comercial utilizar, sistematicomente,
cama argamassd, elementos da cultura nacional, no cur-
o prraza se beneficiord dos ganhes em eficdeia decorren-
Ie de aplicar suas forgas  no sennido da corrente, come
cansegiiéncia de falar a linguagen viva e preserie du -
difncia. No longo prazo trabathard para seddimentagdo
da cultura brasileira,

8 Essa tese teve grande repercussio e, possivelmente, grande influén-
Al produgao publicitdna nacional e regional, pois incluia um destague
Ste sentido:

@ quie S¢ deseja alevtar ¢, para a importdncia de se pre-
servar e estinilar o wso dessa linguagem, sempre que o
exfera das motivagpies de wso ¢ o guadro de referéncips do
consuntidor estefo na instdncia dax culturay nacional. re-
Bional ou local, mantende conscidmcia da impeartdncia
deste procedimenio para a formapio cultwral do consn-
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car uma linguagem regional pare a propaganda, Isto co-
inetdiu """'"';l'"' movimiento Geaucho e, na Bahia a DMY ro-
I i megon a vatorizar o candemblé, a Meninimha de Ganiois

Em termos dee Ij!'nguugr:m regional. a prc-urupuq:i:n:-l.:ma A se misfi- | i, Houve \m provessp de vesistbucte wis paibive ‘gio
festar no final da década de 70, provavelmente em conseqiéncia da aaf 0
hegemonia “global” que desperton tambem a reaghio dos outros setores
culturais, stingindo a indisrria culural como um todo.

Wi inicio dos anos 70, o Anadrio Brasileiro de Propaganda publi-
cou prognosticos dos mnis destacados profissionals da area para 4 rova
década. Entre estas previses destaca-se a de Alberio Dines gue reveli
preacupaghes com o pspecto regional:

midor brazileiro, além de s eficdoia o nivel dorico.

O mesmo argnmento cmbasa & andlise de Adio Juvenal de Souza ao
trall da propaganda regional duranie o Semindrio da Propagands de
Lrrdmedo, ©m 1979 Dizia que em FID"-'IH‘I.‘[!‘I:I.I:II‘I:E TR proCesso (Heons-

denie, atdvico, guem sabe, de autodefesa doy valores culturais regio-
Mats, ameag adios por wma linguagem estereotipada ”, que passou a oeor-
wer “quando o televisdo colocava na frente do nordesting ao ganiche, um
masaico culticral odo construido a partir de Ipanema ¢ Avenida Sdo

Cabe tanthém aos publicitdrios brasiletros dedicarem-se
a descobrir a linguagem local pary vender yeis anin-

cios. Ndo se compreende gue o amincre de jornal gue ven- E Beeaibivs il i i -
de wm carro ém SGo Pawlo tenha a tesma lingreagem ¢ o s q nguagem regionil ers Ui preccupagio bem
mesmo apelo de venda, para o comprador de Campima '

Crrande'™,

win forer representateve da evelupdo da propaganda bra-
stleira ma busca de sua afirmagdo come cidncla da comi
micapdo (31C), E, de tempos para cd, o preocupagdo com
essa lingwagem regtonal assunmig wma fmporidncia fier
dumerntal deatro do munde da propaganda brasileira

Comentando esta previsiio, Ricardo Ramas diz que

naguels época, a tendéncia para wna padronizagao do
linguagem, acimea das inflevdes regionais, ainda ndo @i
trara em panta. Ndo havia guem o defendesse, quem
atacasse, pem mesmo se vistumbrou ng televisio um vei-

cudo capaz de criar este problema’, Entretunto. mosirava ue iniciativas esparsas jd ocorriae hi algum

comao a utilizagio do personagem de Monteiro Lobato, Jeca Tatu,

atdnico Fontoury, a5 duplas caipiras do interior de Sao Paulo, o

L € ¥ivlewros do Nordeste, Pedro Raymundo e Teixeirinha no RS,
S Lonlexto spontou o papel lundamental do ridio como mantepedor

! sticas da linguagem regional devido i sua proximidade com
IS B regionais,

A defesa, entretanto, da publicidade regional, apesar de wodas estas

VRS, ndo ¢ vista por iodos os profissionais como eficar para condu-
4 produto no mercado. Fruncisco Gracioso reldta um conselho dado

BN -

A linguagem regional também foi discutida pelos profissionais pre
senies no | Enceritro Nacional de Criopdo Publicirdrin, realizado no Rio
de Janeiro no ano de 1978, Segundo Jodo A, Soures, este tema ol levants®

do devido an

problema da linguagen “global’ qur extava toanandi con-
ta do pals, Houve uma expéeie de conscidncia ingenua

divs publicudrios de cada regido, aume lentative de bus:
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S ideta original era langar wwa campaiha gue apelasse
paara o seniimenta regional do poyve balana, dizenda: "Prefi-
For d ieenvl Ao, gque agord @ feita na Bahia”. A mew con
selhey, o entanio, foi enitidn guealguer referéncia a produgdo
docad, valorrmando-se @ marea Amntaretica, Os resuliodos de
venda provam agora que en estina certo, Em marketing,
peto menos, nocionalisme (ou reglonalisme ) & sindnime de
burrice. £ nunca vai ajudar a vender coisa al gama™.

Cermamente este foi um conselho episadico, uma vez que omarkefing
segue o tendéncia geral do mercado, gue por sua ver estd inserido nas
tendtneias do sociedade em que amia,

Sendo assum, a lingusgem regional retomou sua imponinca como
substrato da mensagem publicitiria, a se considerar as tendéncias politi-
cas ¢ pancipalmente econdmicas gue se configurnm nn Buropa e Amdnica
lavina, neste final de século/milénio,

2 PUBLICIDADE GAUCHA E IDENTIDADE CULTURAI

O Ko Grande do Sul & um dos Estados da Federmgao gue tem bem
contornados seus tracos culturals, marcadamente tradicionpss ¢
regionalizados. Esta tradicio esid histoncamente hgada & ocupagio de scu
lermitGro ¢ & constiiuichio de sun economia, mas define-se claramente 2
partir do marco mais relevante de sua histona, o Revolugdo Famoupilha.
que reloreou alguns tragos cullurs e criow o,

O regionalisme gadcho, emtermos culturis, feve vilrios movimen
s, Entre o de mator repercussio estde o Tradicionalismo, iicrsde em
1948, ¢ o Nativismo gque renovou a cultura regional a partir de 1971
Ambos coexistem no universo cultural godcho

A publicidade gaicha, entretanto, levou muito tempo para reconhe
cet 4 importancia deste contexto cultural na busca de identificagio com
sl piblice,

M tekevislo, a primeirs campanha que vesculow s temdnca r._--__m-:h.ﬂ ]
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-constava de daois comerciais:

- Um grupo de gaichos sentados a0 redor de gm “fogo de chia™
T aram um café de chaleir. Um gadeho “pikchado” aproxima-se, desce
- docavalo e chutu a chaleira dizendo: CHEGA DE CAFE DA CHALEIRA.
Apors tem Café Solivel Dinamo.
. - Um gaiicho “pilchado” desce do cavalo, entra em um “bolichn™
- eheio de gente, bate no balclio e pede Dinamate quente, O bolicheiro res-
- ponde que nio tem, criando wm clima de tensio entre os presentes, O gai-
“icho joga o “poncho” por cima do ombro ¢ como se fosse sacar Wmis &Fma,
ira do bolso um vidro de chi sohivel e colocs em cima do balcio dizen-
“do: AGORA TEM.

Esta campanha fin vesculada por volia de 1971, para o langamento
o Citlé Sohivel Dinamo e do chid Dinamate, ambos produlos de uma em-
s [luminense, gue tinha o mercado consumidor ng fronieira do BS. M
gentina. no Urugusd ¢ também no Paraguai.

Naguels época, década de 70. 4 identidade cultura) gatcha amda nao
A iniciado o movimento de renovagdo pelo Nativismo, que chegou ao
entre 1980 e 985, Pornanto, a campanha gerow muits polémica en
os tradicionalistas®, ampliando sus repercussio junto zos
tadores, pois tocava em hibitos tradicionais do gadcho,

Problema de comumicagio consistg em vender ¢ha solivel pra sulys

ST o tradicional chimarrdo, ¢ calé solivel onde nfio existia o hibito.
mdo Murillo de Carvilho™ a estratégia usada surgin ocasionalmente,
conhecia as pesquisas realizadas pelo folclonsts Paixio Cortis sobpe
0% & costumes do g,llljl_‘h{'l' ¥ “l'ﬂ:.lrr': de chaleir™ fovl wm cosiume in-
ugido pelos mascates de origem turca, que vinham fazer coméreio no
= N0 seculo passado. O “café de chaleira”™ & o “café nuco”, conhecido
BEeste nome no mundo inteins,

- I Eﬂm Ehnili il.'l |-|.'|'I'I'[|.|']l~'l'.-'l|."'!'if |.lf"ﬁ|.‘|i!l oavil do quuimdu[' e “PF'“'F” :
| forma desmistilicar este coslume come sngindrio do RS, foi
i campn b, miroduzido am movo produto srayvés da negagiio de
radicio,

L A polémica ganhou mator dimensio PHgue o ator fo Paixio Cor-
& il:r.-. criadores do Mevimenio Trodicionafisie Gagoho & conside
* 0 pa do tradicyomalisme™
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Paixio Corés justificou-se dizendo que “tudo gue  for
comercializade com fundamentagae séria, com verdade, sem engodo,
tem validade, porgue também & uma formea muito importanie de frans-
mitir endnira ds massas”, pois ‘o cafd de chaletre ndo existe mats
vivéncia coridigna gadcha

Depois dessa campanha polémica, 05 comerciils com essa temitic
desaparcceram  das telas, sé ressurgindo em pleno vigor do Movimenio
Mativista®,

Muilas campanhas forom desenvolvidas com o leti gauchesco, prin-
cipalmente no ano de 19835 quando foi comemorado o Sesquicentendrio
du Revelugde Farroupilha, Na grande maiona dos casos tratavam-se de
campanhas institucionais para bancos gadchos, empresas tradicionais ¢
naturalmente para o Governo do Estado que explorou ao mixime e “ali.
cialmente” o temitica. Mas muitas campanhas comerncians ¢ Promocionails
usarsm este enfoque para vender seus produtos e servigos™.

A de maior envergadura {oi realizada pela Rede Brasil Sul (RBS) ¢
Movimento Tradicionalista Gaicho | MTG), tendio o apoio comercial de
Anador (Instituto de Angelis). A campanha extrapolou os limites da pubh
cidide, pois constava, além de 14 comerciais, B amincios de }nr[mJ e AN
para ridio, de uma cavalgadu por 14 cidides farroupilhas” realizada pelo
MTG, realizagho de festas nativistas ¢ palestras sobre a Revolugao
Farroupilha em 20 cidades do Estado, Tinha como titalo “Vamas con
trislr ot Ri Grande dos Farroupilhas™ ¢ o tema abordava aspectos hista
ricos ¢ ideoldgicos da Revolugio Farroupilha

Afora esse ano atipico, 08 principos anunésanies (ue aprovararn
panhas usando a figura ¢ os valores radicionas do gatcho sempre frarm
0% bancos, instituigies governamentais ¢ o varejo. Mas houve muitos ca-
s em que o proprio produto pedia este tratamento, como 0 caso de i
cos nativistas, erva-mate. lojas de produtos gouchescos, fabrica de botis.
implementos agricolas, produtos agropecudnios, ratores, colheitadeinas,

glc.
U caso que tlustr o uso quase compulsorio da temitica € 0 da

campanha planejada para o erva- mate Lohmann™

0} produito, com 64 anos de existénein. precisiva expandir seo et
cado. A estratégia de comunicagio foi dingida para dois piblicos disun
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ok 08 jovens, com o ohjetive de ampliar as vendas, e aos jd consumido
pes de erva-mate para tormd-los fiéis 8 esta marea.

Para atingir ao jovem foram criados fgagies ¢om ftmo de midsica
padicional. mesclando, em sua mensagem verbal, elementos de tradigao
som elementos de modermidade, Assim, o slogan continhn om dodo tradi-
gional " anos de rradivda” e um de modermidade Ya erva giee se pde na
roda” e ©F wm barato”, fazendo alusdo oo uso do moaconha. O pablico
gativo foi atingido por anincios testemunhais leitos por Paixio Conés e
publicados no Jornal Tradigdo, 6rglo do MTG.

Essa campanha teve grande eficicia de comunicagio com rellexo
k6 vendos que Iumenlarem e criaram um mercado novo na capital do
stado, levando também s Empresa o expandir suas plantagies de erva-
“mate pars Santa Catarina ¢ Parani,

L'ma das empresas gue mans usou a lemidtica, e ainda usa, € o RES,
par scr uma empresa de comunicagio tomalmenic guicha, fundamen-
‘i grande pare de Suds MENsagens Nesies argumeniog, que se adaptam
erfeitamente aos seus obpetivos ¢ 12m ressonbncia devido o politica de
umicagao gque desenvolve junio a comunidade.

I5to ¢ muito significativo, pois se trata da maior emprese de comu-
‘nicacio do RS com um influgncia mudlo grande junto dos anuncianies ¢
mgéncias de pubhicidade

Uma das primeiras e mais representativas campanhas que realizou

pars reforgar sua imegem como rede regional, chamou-se “Nove Talentos
seichos™, Foi baseada em contos de nove escritores gaichos que
tizavam o regido onde estava instalada coda uma das nove emissoras
rede, no interior. Por exemplo, o VT que represeniava a emissora de
Adta Tod roteinzedo o partir de wm conto de Luis Fernundo Verissimao:
Pelotas, um de Caio Fernando de Abreuw; para Santa Maria um de
Guimariies, e assim por dante, Além dos Vs, fon impresso pans ser
ido entre os anuncianies, agéncias ¢ verculos, um ilbam com os
e contos, ilostrados cada um por um artista plastico gadcho.

_ E necessdrio ressaltar que a recorréncia an tema regional no ano de
82 ndo fo1 apenas episadica, na base estava um movimento cultursd
fificativo para o populagin gadcha, ¢ que ja vinha sendo considersdu
LgnnE publicitamos como imporiante pira o processo de identifica-
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g,
A busca dessa identidude deve-se a muitlos falores, mas * pede ser
encarada come uma reagdo - no nivel da culiura - a centralizagdo gue
o Extado nacional vem gradativamente imponde a socledade {:rusr!ﬂ.-
wi” @ nmbém “enguanto expressdo de disnngan ultural emt it s
ande oy meies de comunicapdo de massa tendem a homogeneizar q so
ciedade culturalmente a partiy de padries muilos vezes oriumdos da zora
wel do Rio de Janeiro™

No caso do RS, além de reconhecida tradigio culwral mantida «
renovada pelos movimentos Tradicionalista ¢ MNativisle, cXisle i presenya
de uma rede regional de televisho - RBS TV - que cxerce Um prnp:l_l’un:ln—
mental & caracleriza “um processe de regional izagdo pelo gual estao pas-
sande algumas redes de televisdo, com produgida e CImisde de cardter
segional™, resultando numa comunicagho miis identificada com as pi-
pulagies localizadas Tora do eixo de produgio nacwonal.

Dentro deste quadra, ¢ em condigies shcio-culiurais similares, i
fiscu-nos @ dizer que a publicidade pode dnscm;u:nha:_um papel de
preservadori dos valores da identidade eultural de determinada populs-
¢, comtrariando os afirmagoes apriorsticas que a condenam pol des:
mantelar as culturas regionais ¢ das minoras. E o paradoxal € que eF5e
processo se fundamenta cm uma das maiores criticas a ela dingida, que e
o papel de reprodutona dos padries vigentes, portanto, de fundo conserva

diot,

NOTAS BIBLIOGRAFICAS

| COLLEY, Russel H. Apud QUESNEL. Louis. In: € Miters da P
hlicidude. Petrdpolis: Vozes, 1974, p. 82

' FRIEDMANN, Georges, 08 mitos ¢ o dilema.
icidade. Pewrdpolis: Vores, 1974, p. 163

In: O35 Mitos de Fiir

' Apud LIMA, Luiz Costa, Teoria de Caltiera de Massa. Rio de Jamet

o Paz e Terra, 1982 p. 157,

L ARRUDA. M. Arminda do Nascimento. A Embatagent do § it

E_.-ﬂgdmm‘. de Communicapan

73

S0 Paulo: Duas Cidades, 1985, p. 14

*DA MATTA. Roberio. Apud Rocha, Everardo. Magia e Capriralisma,
S0 Paulo; Brasiliense, 1985 p. 11.

*LAGNEAL, Gerard. A cags ao tesouro, In: Ox Mitoy du Publicida-
e, Petrdpolis; Vozes, 1974, p, 116

" Idem. Thidem. p. 127

* MORIN, Edgar, Culiwera de Masza, Espirito do Século XX | Rio de
Janeiro: Forense - Universitdria, 1981, p. 28

“1dem. Thidem. p_15.

W CICCO, Claudio de. = A Cultura brasileira tradicional e aos valo

res difundidos pelo cinema norte-amencano na déc, de A7 Sio
Paulo: ECA/MSE (Disseragdo de mesirado), 1975 p. 6

WORTIZ, Renato. Ciliwra Brasileira ¢ ldentidade Cultural. 550 Pau-
lo; Brasiliense, 1985, p, 137.

ERAMOS, Ricardo. ~Um estilo brasileirn de propagarda”. 5do Pau-
lo: Edigdio Especial du CRBA, 1983,

B BRANCO, Renato. “Jeca Tatu ¢ @ propaganda brasileira™. 530
Paulo; Ediglio Especial da CBHA, 1982

B Além da publicidade foram assumios do enconiro o cimems, o eatmn,
i midsicy, a8 aries plisticas, s ielevisio, a hteraturs e o Jomalismo
brasileiro, cujos debates estdo publicados no livro Ciclo de Debates
da Casa Granide. Ed. Indbia, BRI, 1976

' Anuis do 11 Congresso Brasileiro de Propaganda. p. 163

®Apud RAMOS, Ricardo, Do Reclame a Comamicagdo. Sio Paulo.
Atual, 1985. p. 97.

Y ldem. Thidem. p. 98

" Apud JACKS, Nilda. *Midia Nuativa: um esmdo sobre a cultura re-

ghonal do Rio Grande do Sul e sun relag@o com i imdistrs caliaral™
- 880 Paulo: EC A/USP (Dissertagho de mestrado), 1987 p. 122

" “Propaganda regional dentro do contexto nacional™, In: Revisto do
imicagio,..... n® 6. ABAP setembro de 197% p. 37

CGRACIOSD, Francisco. Jornal de wm Homem de Markering. Sio
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Paulo: Cultrix, sfd. p. 145,

A exemplo destn cronics publicads em um jomal gmicho; (Apud
VEPPO, Félia Prado, “Andlise do luncaments do calé soldvel no
RS, baseada na Cigncia du Comunicagio™. SP. Fundagio Getilio
Vargas, Mimeo, 1972).

“Charla de Irmdic on A Metamorfose
Iilio Evaristo

Essa ndo, Tche!

Tu ndo Paixio Conés!

Chutro sim. 1o nan!

Eras a personificagio do radicionalismoe gaucho

O corpo ¢ o alma da tradicio.

0 gauchio. o gunsca galhofeiro, o danganno do choe,

o sapateador da chula. o tipo largado ¢ bonachio,

Perto de ti se adivinhava o poema crioulo, a gaite de oo baixos, um
vesiido de chita e uma rosa no cabelo; e ndo muito longe de u, o
raino malacara. a fuga pela noite, a lua madrinha, o cama de pelegos.
o amor & beir-no,

Tu erms, Paizdo Conds, o reencontro do gatcho constgo mesmi.

Tu eras 1 imagem du nossa paixdo escondida. da nossa soudade atdvica

Tu eras dos rempos das lstonass dag nossas avos, quando se mormi
pela honra, quando coragem vesha lengo branco ou colorado o os
hismens estavam sempre preparados para o gue desse e viesse,

Tu eras um personagem da Hiswdna Farroupilha, instanies de ressur-
reigio de Beno Gongalves ¢ Garhaldi.

E logo tu, Painkéo Conés, foste quebrar o ten rosto, destrse a m s
gem com um gelpe de mio nas dguas da cacimba e jogar pela jancl
o teu chupéu de aba gquebrudal

Tu nde podias afimar;
= "Chega de café da chaleira,
Exija cufé soldvel”

- Cadernis de Comunicagio_ : ??

Tu ndip, Paixdo Cormés

0 café de chaleira € o calé do camreteirn

O carreleirn € 3 *paciencia cammnhanie’, sem pressas mas com desting,
A carrela ¢ a bradigiio andando devagarinho, futuro a dentro.

O café de chaleira é n manhi dos pescadores de dourados, & a tardinha
dows cagadores de perdiz.

E o que & o calé solivel?

E a pressa, a indistria, a téenics, s sociedade de consumo o mundo
mosderno.

Claro gue tem a sun grindezi e tem os seus apistolos,

Mas o ndo, Peixio Copnds,

Trocaste us Lendas do Sul de Simies Lopes Neto pela Metamoriose de
Kafki: os contos de assombragio ¢ valentia pelo romance modemne.

E 0 mais irdnico de tedo, Paisio Cortés, ¢ que o café solivel nio é
mals que uiia versao solisticada do café de chaleira, A solubilidade
evila a borm, toma desnecessinio o coador, resuluado que nds atmgi-
maos de forma welunca, saprada, jogando uma brasa incendiads, den-
o da chaleira do calé cimpeiro. A brasa atrai o pd do café como a
Hor atral as abelhas. E o café fica puro e limpo como o mel.

Reiscende-1e, Paixio, como squels brasa.

Vesle de novo o teo poncho ¢ sai a camperear o nosso folclore. Ainda
hi muito campo verde, muita cancela por abrir, muito agudle com
muilas triris.

Atradigio ¢ um chimarrdo inesgotivel!

Tun china ainda te aceita.

Teu cavalo obedece wo lirio de mas rédens.

Teu cusco caminha rente is tas hidas,

Breve a digua da cacimba refletind de novo a tua MELEEM, 8 NoSs ima-
gem.

homem do café solivel tem pressa, mas ndo lem maior destin do
e o e,
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T Apud JACKS. Nilda. op. cit. p.116

* CORTES, Prixio, Dangas ¢ Andangas da Tradigdo Gadcha, Porto
Alegre: Garstuja, 1975, p. 59,

¥ Movimento de arualizagio do tradicionalismo gadcho iqieiudﬂ em
1971 na cidede de Uruguaiana, através do festival de misica chama-
do Califdrnia da Cangdo Nativa.

= Ein levantamento realizado no arquivo de produgdes comercims da
RBS. foram registrados cerca de cem comerciais com a temirica re-
gional produzidos somente em 1985,

Para o Bannisul foram crindas duas campanhas; uma delas com o tin-
lo “Prafete RS - fala, alma gmicha”. com seis comercials: a oulry
intitulidda “ hanca di gente farroupiiha™, que constava de dez co-
mercinis, cadn um deles retratando as carncteristicas de uma regrio
do estado,

A FINAR ¢ Caixa Fcondmica Fstadual usaram a temitica em 4 co-
merciais, assim como trés empresas nio gaichas - Brahma, Arapuac
Petrobrfis - usaram-na em comersinis nlo-instiiucionis,

€ governo do Estado verculow um comercial homenagednido o pove
do Rio Grande pelo transcorrer dos 150 anos da Revolugae
Farroupilha, fazendo reveréncis i bravars do gaicho, ¢ dois comer-
clais relativos & arrecadagio do 1CM.

AL H. Santos, uma grande empresa de departamentos, com 70 anos de
existEncia, comemorou o aniversirio com uma campanha criada peld
MPM que constivi de wm comercial institucional, falando da trad:-
fio gaticha e uma série de dez comerviais promocioniis com o slogan
“rrrelhor gue wma geragan Rl deix ¢ 0 gite aperfeipuanning s
pre”

= Apud JACKS, Nilda op. cit. p. 12%

T Anualmente sio dez

= OLIVEN, Rubem, “A fabricagio do gaicho™. In: Ciéneias Socials
Hoje. Sao Paulo, Cortey, 1984 p. [T

5 sIndustrializagio, Urhanizagho e Meio de Com. de Massa™ [0
Comunicacio e Transicio Democritica. P Alegre: Mercado Ahefl®
1985 p. 34,

Proposta de Estudo sobre
Historia Oral

Cilmise Hohrer Palma’

complementar emreportagem impressa ng  habilitagio Jomaks-
i wo, kem desenvoelvido trabalhos gque visam ao
tesenvolvimento ¢ & analise da Historia Oral como um mélodo altemative
b Giiptagio jormalistica. Muitas vezes esies trabalhos 1ém ido além do
E3tudo em sala de sula, passando a ser desenvolvidos em projenos
perimenitins de conclusio de curso, discipling abrgatoria na Faculdode.
Exemplo disso ¢ o projeto experimental desenvolvido em 1994, para
lusio de curso no Faculdade de Comunicagdo Social, em que foi
nzada a Histéna Oral como método de caplsgio paria a produgio de
i reportagem histdrica sobre a Escola de Antes e (ficios de Santa Maria.
3m 19935, fioi desenvolvido um outro projoto experimental nesic sentida,

L Cipiagio para o producio de umo reporiagem impressa sobrg um
pgem conbecide ne cidade. No decorrer deste ano. 19596, estio <m

! Foculdmde de Comunicagiio Social, atrovés de uma discipling

* Krrmadieng, e TRaea "n'ﬂ‘HJ;EI i Faremlidade de Comurdvagdo Socid o {0

% e Comamcagdo - FACDSUFSY - Ann 2 a0 Ldee. 1997
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andamento mais dois projetas experimentais que se atilizam e anilisam a
Histiria Oral como método de captagiio. Um deles pretende produzic
programas de ridio sobre o histéria do municipio de 540 Sepe. através
das entrevistas, Outro, na drea do Jornalismo Impresso, pretende
trabalhar com a Histdria Oral na produgiio de uma reportagem. Dessa
forma a Faculdade de Comunicagio Social da UFSM tem procurado
dar sua contribuigdo para o desenvolvimenio deste metodo de captagao.

A HISTORIA ORAL NA CAPTACAO DE UMA REPORTAGEM
DOCUMENTAL DA RADIO UNIVERSIDADE

Na intenglo de abnir o leque de possibilidades no processo de
captaglo do Jornalismo, foi proposio stravés de um projeto
experimental de conclusdio de curso a ulilizagio da Histora Oral pars
a construcdo de uma reportagem. A Historia Oral é um método de
entrevistas que se basein nas lembrangas sobre algo que se quer remratic

No projeto experimental em questio foi produzida wma
reportagem documental da Radio Universidade. através de entrovistis
com dezesseis pessoas que participaram ou participam da historia da
emissora, Os depoimentos foram gravados, num total de oito fitas
casseles, e transeritos pura o papel. A partir disso foi construida uma
reportagem documental, que pode ser definida como um refalo
documentado com cariter xpositive, aproximando-se da pesquisi.

A intengao era provar que o Jornalismo necessita de novas
técnicas de captagiio ¢ que a Historia Oral pode ser um método eficas.

Para uma melhor compreensdo de onde se quer chegar & necessand
gue se comece pelos pontos hisicos do processo de capragdo
convencionnl no JTornatismo, discutindo-o e propondo a Histdna (hral
como alternativi.
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1 A CAPTACAD NO JORNALISMO

Na impresisa colidiana o ritmo curto e rpido da produgiio jormalistcn
' mou-se um verdadeiro entrave. Existe urgéncia de captagio imediata e
* desta forma, os riquezns pessoais ¢ socios vem séndo substituidas pela
 informacio meciinica. Nio hd tempo parn ouvir muitas vozes sobre o
- mesimo assunio ¢ as matérias sio feitas basicamenie através de entrevistas
* com s fontes oficiais, produzindo assim o dia-a-dia do Jormalismo. O
| Esquema pergunta-resposta, com pre-delimitagies ¢ a1e mesmo respostas
apm-im;, 1olhem a liberdade da reportagem e limitam a compreensio
mundo. [ jornalista, em sew trabelho didrio, segue como parimetro a
pata, que The indica o gue colerar, tentando o miximo cvitar ou reduzir
adesperdicio de tempo. Mis, na busca da pritica jornalistica, dita objetiva,
nilo se pode negar o aspecto benéfico da captagio realizada atualmente,
possibilitando critérios precisos na selegiio ¢ ordenamento dos elementos,
{o entanto, acredita-s¢ que outros métodos, no caso, 3 Histéria Oral,
também possam oferecer precisio e ordenamento, alem de oulros aspectos
gue o qualificam como um bom método de caplagho ¢ que serio relitudins
a0 longo deste trabalho,

Mas como ¢ feita a captagiio convencional? Segundo o Manial de
Redagdio ¢ Extile de O Globo “a maior parte das informagaes & produto
e entrevistas, formaiy ou irifermmais | 195417,

Paru o Mamial Geral da Redapdoda Folha de Sio Paulo, entrevisia
instrumento atraves do quad o jornelista apura (délas, opindes ¢
in poes do personagem da nativia para relai-las com fidelidade
86 leiror”(1987:1100,

A entrevista esti presenie em todas as formas de coleta dos relatos
f@ig, pois cstes implicam sempre num cologuio entre pesquisador
ador, Estes relatos fs vezes fomecem dados onginais e bs vedcs
plementam dados obtidos de outras fontes. Scgundo Haguette
B},

A emtrevista pode ser definida comoe um processo idr
interapao soctal entre duas pessoas na qual uma delas, o
ertrevistudor, tem por ebjerivo o obtengdo de fnformelpoes
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par parte dee oete, @ enfrevisiado,

Convencionalmente, as informogies siio obtidas através de um
rofeire de entrevista, que consta de uma lista de pontos ou tpicos
estabelecidos de acordo com wima problematicn central. De acordo com
Haguette, 0 processo de inleragio da entrevista contém guatro componentes
hdisicos. Sdo eles: o entrevistador, o entrevistado, a situagio da entrevista
¢ o instrumento de captagio de dados, ou o roteim de entrevista, No projeto
experimental em guestde, a intengdo € propor como altemative & caplagio
de dados a Histdna Oral, wtilizada mé hoje especialmente na Antropalogin,
Histona e Sociologia, mas que, acredita-se, pode ser um método eficiente
no lomalismo. Ao invés da convencional pergunta-resposta. & proposio
um método que, entre oorros Tatores, humaniza meis os relaios. Adianie
nok deferernos mais nos aspectos da Histéna Oral.

Atualmente, o processo de entrevisia jomalistica comega a sofrer
criticas no meie académico, no que diz respeito & “reflexdo sobre seus
miftoday ¢ & indicagde de rumos possiveis gue conduzam a um efetive
processe de compreensdo do real” (Lima, 1993:74). A compreensio do
real pressupie um didlogo entre o entrevistador e o entrevistado, gue
resultari em uma interagio entre o persenagem dos aconlecimentos e das
siflidigdes ¢ o receplor, infermediada pelo jornalista, Sn:gu“du Buitomni,
citada por Lima ( 1993:74):

Se nie ¢ uplicdvel o exquema de perpuntas e respoasiay
programadas, o reporter acha gue ndo extd diante de wn
fara joralisiico, pois ndo aevedie gue hofa perepanias e
Fespasias gue ele ndo conbeco. 86 frabafha com
marrativas fechaday ¢ com probabilidades previamente
comhecidas, Cra, essa improbabilidade de enverpar alem
do padrde gumenta vt o pobrezo de conhecimento
frerteneemie o molicin

Assim come i entrevista, a observagio lwmbém se faz presente 1
captagiio jomalistica. Mesmo com 0 lempo cuno, repanenes nes expeneiies
desenvalvem uma boa ohservacio, do qual surgem muitas veses grandes pauiits
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“¢ informagdes diferencisdas daguelas eapindas através de entrevistas
Conforme o Manual de Redagio ¢ Extile de O Globo | 1994:17):

Mutias vezes a noticia completa, ow mesme i verdadeinn
naticia, estd naguile gue o repdrter observa e senie {ele
deve aprender u consultar ax emogdes, com o cuidade de
nio permitic gue elas controlem a swa cabegal, 54 o bom
abservador pode enriguecer sen texio com o detalhes e
afudanm o leltor a entender o naticia, recriando para ele o
dambiente em que o3 fatos aconteceram ¢ dando vide gos
YU PETSANGREns.

Ohutra forma utilizada para captar informagies & a documentagio,
0 sentido de coletn, exame, classificagio e uso de dados registrados,
amentos de documentagio ¢ pesquisa muitas vezes oferecem um

rie consideravel as matérias ( principalmente is que se caraclerizam
ar se aprofundarem no assunto), alisdo a outras fontes de consulta,

Voltando ao relato oral, vE&.-se fjue existem possibilidades, formas

tes de fuzer uma entrevista, que nio delimitam tanto o Jomalismo.
formas comn 8 Histéria de Vida, 3 observacio panicipante, a Histdria
« Bas quais & duda liberdade o entrevistado para que o histieis seja
da. Edvaldo Pereira Lima, em seu liveo Paginas Ampliadas, nio se
#elere i Histora Oral, mas fala do método gue denoming de “memdéria” ¢
;__ INlerpretamios neste projeto como s caplacio atraviés da Histéria Oral,

BURCD o pulor | 19593 :909):

Pela recomstrugio gue faz o narrador. é ultrapassado o
limite seco, diminute, do  informapdo corcreta nua ¢
chega se a wna dimensdo superior de compreensdo lanto
dos alores sociais come do propria realidede maior em
g e inrere d sefidgdo exenninaai,
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3 HISTORIA ORAL - UMA NOVA POSSIRILIDADE

2.1, Um pouco de Histéria sobre a Histiria Oral

0 relato oral constitui, stravés dos sécubos, uma fonte humana de
conservacio e difusio do saber, o que significa ter sido uma grande {onte
de dados para a ciencia em geral, O resgate da histdra com a grﬂa:;in de
depoimentos € um metodo eriado o comego deste século nos Estados
Unidus, Desde o comego do século aé o inicio da década de 30, a Historia
(3rul foi utilizeda especialmente por socidlogos ¢ antropdlogos. Segundo
Sania Maria de Freitas, no preficio a edigiio brasileira do livro A o s
Passado (1992), o primeira experiéncia da Historia Oral como uuvudftd-.-
organizadu data de 1948, quando um professor langou o “Projeto de Histona
thral” { The Oral History Project) da Universidade de Colimbia. Em 1967
foi criada 1 “Associacio de Histdnia Ol (Oral History Association - OHA)
A partir dai houve a proliferagio de Histona Oiral em universidades, centros
de pesquisa ¢ instituigtes ligadas aos meios de comunicagila

Huoje a Histéria Oral estd consolidada em diversos paises alcm divs
EUA. come Ralin, Franga, Conndd, Alemanha, Gri-Bretanha, fazendo pane
do curriculo escolar de diferentes niveis de aprendizado. Em universidades
come a de Colimbia e Oxford sdo oferecidos regularmente cursos sobee
método ¢ teoris. No Brasil, uma das primeiras experiéncins com Histora
Oral ocorren em 1971, no Museu da Imagem e do Som, em Sio [’uubtl-
Dutras experiéncias foram realieadas no Museu de Arguive Histinco da
Universidade Estadual de Lonerina, no Parand 1972,  na Universidade Federal
de Santa Cataring, onde foi implantade um Izboratdro de Histona 'Dnﬂ em
1975, Jd segundo matéria publicada no Jomal Zem Hore, consta que 8 Hisiina
Ol & v método de captagiio que chegou ne Brasil na décadn de 60, atryés de
um curso de especializagairem Floriandpolis, Santa Catanna (Zero Hor, 19951

Segundo Freitas (in Thompson.1992:17), a expeniéncia s
importante ¢ enriquecedon: tem sido o do Centro de Pesquisa e ['J{!-l:l_ln.lil:lﬂ-’lﬁ?‘*:
de Histéria Conternporiinea do Brasil (CPDOC)  sediado na lﬂuqdﬂ'i$
Getlilio Vargas, no Rio de Janciro, que dispae de um Setor de Hstéria L
desde a sua fundagio em 1975, O acervo do Centro € con Htll?ll-"_”
principalmente de entrevisias com personagens da Risiona polited
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contemporinea do pais.

Mesmo com todo o inferesse que o Histérin Ol vem desperiando
‘no pesquisador brasileiro, a literatura sobre o assunio ainda € escassa. Em
permos deé nameros, uma pesquisa feits no ano de 1992 dentificoy o
' Brasil 125 projetos de Histona Oral em desenvaolvimento, sendo gue 76
- destes projetos eram instiucionais e 4% individuais { Thompson, 1992:17},
Mo Rio Grande do Sul existe um trabalho de Histiria Oral em Caxias do
‘8ul ¢ hé pouco tempo, em agosto de | 995, comegou a ser desenvolvido o
*projeto Histdria Oral/Histiria de Vida, na Universidade de Santa Cruz do
- Sul (UNISC). O projeto da UNISC estd sendo desenvolvido por academicos

je Jornalismo ¢ Historia ¢ tem o objetivo de enriguecer o material ji
Cexistente sobre a coldnia germanica, formada no século passado, quando a
egido pertencia s municipio de Rio Pardo. As fitas com os depoimentos
‘d¢ pessoas idosas vio ser ranscritas ¢ raduzidas (do alemdo para o
portugués) ¢ devem integrar o Centro de Dogumentagho ¢ Pesquisa
Histdrica (Cedopeh) da Universidade. Conforme afirma o Coordenador
“do projeto, professor Jorge Cunhi

Exte tipo de tratalhe consegue dar wma gualidade nova
woy fatos histdricos porgue sdo levantadas as fmpressies
cansadas mas peisoal Comins, impressaes de
aconfecimentos gue afé deora S0 foram desiritos com base
e docueenios (fero Hora, 199546,

Em Santa Maoria ém sido desenvolvidos os trabalhos i citados
ionmente.

2.2, Histdaria Oral: Definigtes, Problemas ¢ Solugies

Segundo Haguette, a Historia Oral, a0 contririo de outros
Slrumentos de coleta de dodos urtilizadns nos ciéncias humunas (como
Sloris de vido, entrevista e observagdo participante ), € um dos metodos
s complesos ¢ devido aisso € mais simples descreve-lo do goe defim-
LI987:92), Haguerte { 1987:95) conclul que
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A Hisidiria Oral € nma téenica de coleta de dador bateada
no depoimente oral, pravada, obtido através da interagdo
entre o especialisto ¢ o entrevistade, ator social op
restemunha de acontectmentos relevanies para o
comprecnsdn da iocledade.

A utilizagio dessa téenica para coleta de doados & muito ampla,
dependendo do resultado a que se quer chegar, Queiroz (Apud Simson,
1988:19) conceitua:

Hisrdria Oral’ & rerme amplo gue recobre wma
guacntidade de relanoy o respeito de fatos ndo regisiradog
por ot tipo de docamentagdo, ou cuja documeniopdo
se gueer completar, Colhida por meio de entrevistas de
variada forma, ela registra a experiéndia de wnr 10
individwo on de diversos individiues de uma mesmea

crilerividizde,

U dlas criticas feitas a Fhistona Ormal e de ndo ser confiavel, pois,
baseando-se em depoimentos, o que existe de fato ¢ & versio dos
pconfecimentos @ niko o reconstilugao diss proprios acontectmentas. O
problema colocsdo na literatura € que o relwo dos fsos pode ser distorcidio,
pois o memdna humana € falhia. No entanto, mesmo considerando essas
criticas pertinentes ¢ representando limitagdes a Histona Oral, nio i
problemas exclusivos desse método. O componente idenldgico se fa@
presente em qualquer método de colet de informagies, E, como alirmi
Lima { 1993:68 1

MNewrralidade, jod & powte pacifico, ndo exishe e Mesme
wa ciéncid, porgue a praprig visde de mpndo do
experimentador, por 5i 50, condiciong @ experiéncia. £
abfetividade fornalistica, guestdo polémica, parece mos
dices dfe heje gonhar o condigio de s o ade oopia
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A mesmo os Manuais de Redagao nio pregam mais o utopia da
Cimparcialidade total. Sepundo o Manual da Folha de Sdo Paulo
A1987:34):

Nie existe objetividade em jornalismo. Ao redigir um texto
e edind-lo, o jormalista towmg uma série de decisies que
sde em larga medida subjetivas, influenciadas por swas
prosigies pessonds, hibites ¢ emopdes, dxso nfo o exime,
parém, dia obrigagde de procurar sev o mals objerivo
possivel. Para retratar os fares com fidelidade,
reproducinde a forma em gue ocorreram, bem come suas
circunsigneiay e repercussoes, o jornalista deve procurar
vé-low com digtanclamento ¢ frieza. o que ndo significa
apatia pem desinferesse.

No entanto, acredita-se neste projeio experimental que produzir uma
_ gem utilizando para captagdo das informagtes o Histéna Oral possa
welratar melhor o real, visto que varias pessoas deram seu depoimento,
tribuinda para que niio fosse utilizado na reportagem informagdes gue
tenhian: sido fruto de apenis uma ou algumas poucas fontes oficiais, mas
Sim de um grupo de pessoas, de virias idades, cargos ¢ que rabalham ou
rabaharam na emissor em vanas epocas. Acrediti-se que 4 reportagem
B questio “fugiu do estredte circulo das fontes legitimadoras e abrie o
i pare wn canal de vozes variaday”™ {Lima, 1993:71), permitindo
Hla forme que o Ridio Universidade fosse vista através dos olhos de
.'r m.
Yi o limitagio pelo fator memdnia com certeza se faz mais presente
BB Histdria Oral. Mas como as informagies nio sio coletadas de um so
epocntc ¢ 0s dados podem ser checados, nio st enire si (depoimento X
BimEnte) come tamibem airmves de outras fontes (jomais, por esemplo),
st problema pode ser resolvido. No presente caso, para nio haver erros
e informagio, os depoimentos forem comparados. Na verdade, quase o
#Wve casos de informagoes contradudrias. Na anilise da capuagio voltar-
=S d BRAE DEPECTD.
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2.3, Histdria Oral ¢ Histdria de Vida

Denten do guadro ample da histdria oral, o "stdra de
vida' constitul wna espécte oo lado de putras formas de
informagdo também captadas oralmente (Queiroz,
198R:21).

Na Historia de Vida a finalidude & sempre um personagem € o
entrevistador ndo impie os lemas a serem abordados pelo entrevistado.
No caso da Histéria Oral, se o informante ndo disser nada a respeito de
determinido sspecto, o pesquisador pode tentar “avivar @ memdria” di
sen interlocutor.

A hivriria de vida rota de relaro de um narrador sobre
sua exivténcia arraves do temipe, fenlandy reconstitisir o8
aeoniecimentor gue vivencion e transmitir o experidncio
que adguirin (Queiroz, 88:20),

Através de uma narativa linear e individual dos scontecimentos gue
considera significativos. o entrevistudo delineis as relaghes com 05
membros de seu grupo, de sua profissio. de sua camada social e de sod
sociedade. Em sintese, o depoente di a idéia do que for e € 2 sua vida, ¢ do
e ele mesmo é. Na Historia de Vida o objetivo €2 histonia do personagent
& un guestdes sio orientadas em fungio do percurso histdrico do
entrevistado ( Haguene, 1987:100). Li na Histdria Oral o objetivo € ohtel
a narracio de uma experi@ncio vivida ou observada pelo personagem

NMarrar sus proprig exisiéncia consisie nuimd
autobiografia, ¢ toda hisidria de vida poderia, a riger.
ser enguadrada nesia calegoria fenmaeta g sentidn fafo

Mg e o cientistg seecoad FEgIsine rodrdrfet i
ixtoria de vida, rew objelive & captar o grupo, d sociddade

&Y
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de que ela ¢ parte; bisca encontrar a coletividade o partiv
do individieo. O bidgrafo, mesme gue retrare a sociedade
de que sen persomagem participa, o faz com o tntwite de
compreender melhor a existénela do blografudo | Queiroe,
19585:24),

Ma coletn das Histénas de Vido g interferéncin do entrevisiador
& preferencialmente minims, para deixar o entrevistado comar o gue guiser
| rﬂPE'IED de s &SmO, SO O5 FI-DE-!!"\"EI.E i.\"ﬂ.'l'!l;-l:lﬁ.l.‘ Fecuns EIIJE INATCEITE i
“histonias de vida, Uma das diferengas basicas da Histdria de Vida e do
“depaimento {termmo utilizado por 'Q!mrﬁl.!.: interpretado aqui comso Histona
“Diral) estd na forma especifica de agir do pesquisador. No depoimento o
 pesquisador dirige o assunto, Na Histdria Oral, da vida dos informiantes
80 interessam os aconlecimentos que dizem respelto a assunto em pauta.
Em caso de digressies, oentrevistador deve trazer o narrador de volia ae
o, O encemamento do depoimento sconiece assim que o entrevistador
idere ter obtido o que deseja. Diferente da Historia de Vida, em gue o
pdor & quem decide o qoe val narmar e quando deve encerrar seu relato

Maescolha de wm on ouiro método nio estd em jogo apenas 4 mancin
e aplicd-los. mas wmbém o que o pesquisador quer com os dados que
pretende obler, Como no presente caso ndo interessava 8 vida toda dos
lentrevisizdos, mas sim um sspecto, ou seja, suas lembrangas de
seontecimentos sigmificativos na Rédio Umversidade, optos-se por utiliear
& Histéria Oral. Além de ser um método gue foge do oficialesco e do
- atico dos documentos, pretende-se pn!uarqucesﬁfmﬁ:mmmtmh colieta
e dados pode ser utilizado no Jornalismo com sucesso, por varios modivis.
\ Historia Oral democratiza a informagio através de depoimentos de vinas
Meszoas que ocuparam cargos difercntes ¢ que trabalharem em épocis
i , desta forma pressupie-se que tenham expeniéncins diferentes a
iinr, Assim traz 4 tona o possibilidade de serem descobertos ¢
mentados faros povos gue de outra forma odo senam relotdos, na
edida em que da hiberdade a0 depoente de falar o que guiser sobre o
lo. Humaniza o relato, coplundo emogdes gue ndo senam exphiciiadas
J de outro mtodo,




0f) Cilafse Bolrer Palma

I ANALISE

N reportagem produzida o ohjetivo fol que os entrevistados, atraves da
Histéria Oral, recompusessem [atos gcomecidos no Gmbito de sua
wmporalidade, recomendo s expenencias c & metmiria, permitindo dessa forma
construir ima reportigem documental. A inengEo foi utilizar a Histéria Oral
para fugir do aspecto estitico do documento escrilo que PERTENCCE O MesR
através do tempo, pira retratar através de depoimentos a histéria de uma
irstituigio pot quem a vivenciou e viventii.

1.1, s Passos

() primeiro passo foi definir o tema especifico sobre o qual sena feito
umi reconstituicho histdrica. A escolha de se produzir Kme reportagem
documental do Radio Universidade deve-se ao fato de que a emissora fem
grande importincia para a histona da Urmiversidade Federal de Sm_la Mur_!u.
sendo i primein emissors educativa do interior do Rio Grande do Sul. M:u:r_n
disso, pensou-se e colaborr com o mguive histarico, negistranideo 3 memona
da Réidtio nestes 27 anos de funcionamento. Segundo Thampson { 1902 2R]

A wtilizapdo da evidéncin oval rompe o barreirs entre 03
crovtistay ¢ seu miblico; entie o iNSRaae educacional £ o
o exterior. Exta mudanga brota do nanereza exsencialmernie
criativa e eooperativa do método da Hisidna Oral.

A atribae um lugarcentral a pessoos de toda espécie, o iskina se hencfici
enommemente. A Histdria Ol implica numa opius da {romigim enme 4
instituigio educacional ¢ o munds, entre o profissional & o pablico comuim

A partir da escolha do ohjeto sobre o gual s¢ farie & reportage
utilizando a Historia Oral, foi feita a escolha dos entrevistudos. Confor?e
Haguerie | 1987:96). na Seciologia,
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A escolha dos enmrevisrados ndo pode sver aleatdeda, ou seja,
mido pode obedecer aos pardmetros do amostragem
probabilistica. Embora o monsagem do universe - listagem
dos atores gue poderdn fornecer conrribuipies teis oo
dexvelmmento de certo tem - seja finokanenial, sempere existem
alguns personagens cujo contribuipdo ¢ mprescimdived, dai
L T fnclusdo ma [t de engrevisnades ¢ infencional,

Neste sentido procuroa-se entrevistar as pessoas que rabalharum por
 mais tempo ni Ridao, a5 que fizeram parte do equipe fundador da emissorae
gue, conseqiientemente, Lefim coisis valiosas a contur,

MNa questio relativa so fipode entrevista, segundo Haguetie (198797 a
entrevistn pode ser do tipoe biogrifica ou temiitica.

Para o primeiro hpoe inclior-se-do os personagens qise, ao
lewigo de suas vidas, desempenharam um papel relevante.
s ra pelihic, e admisiSIregdo, IS @ries, i eonneei, el
td acpieles cuja vimculogdi ao obfete di enprevista se linid o
araa pedrTicipg o maasy restrita cono, pov exengio, o desemnpernie
ent wm carer de dinegdo no DNOCS gue o qualifiquee con
eleprerite €m i evnirevista sobre i seca no Nowdexte et deverdo
fazer parte do bloco de entrevisias fesndiicas

Sendo assim, ok depoimentos neste trabalho (azem pane do fpo
15ty temdtica, pols O gque Nos Epans mos entrevistados nibo o faro de
Merem desempenhado um papel de destacue, mas sim de terem exercido fungoes
fia Ridio por algum tempo, que os qualifica como depoentes. e gue tenham
Bz o contur Entende-se que o primeito tipo de entrevista € s abrangente.
Mk da hisadria du pessow, abordando o destique que o entrevistado reve em
eterminado assunto, Nas cotrevistas, o inlengo fol deixar o depoenie o miis
¥re possivel para nermar suas lembrangas, sem deinar, € claro, & enbrevists
UL outro rumo gque niio dissesse respeito i histona da Radio Universidade.
¥0entanio, pode-se constatur gue houve vima certa dificuldade por paste dos
Rrevistados ein falar liviemente, sem interferéncias da entrevistidora. Os
ipoentes falavim um pouco e logo silenciavam na espers de gue algo
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losse perguntado,

Na Histérii Oral os fatos nio siio contados apenas par fonles oficias,
€ & reportagem ndo é baseada em documentos ou em apenus algumas
CITCVistas com pessoas de cargos importantes, A reporiagem escrita fol
produzida a partir de depoimentos de ex-diretares, locutores, produtores,
luncionfirios de virios cargos e que trabalharam em viitias epocas no
eiissorn, Através do mélodo de captagao utilizado, & histdria se lomy
mais democritica, como affrma Thopmpson i 1992,28)

Constestando alguns dos pressupasios dos historiadores
e julgamentos por eles aceitos; recanhecendo Eripms
importantes de pessoas que haviam estado ignoradas, dd-
T INicky g wm processo cumulativo de rransformmapdes,
Aniplia-se e se envigitere o praprio cumpo de agdo da
prodisgdoe hintdrica: e, ao mesme IEITey, S e nsagens
social se modifica. Pare ser claro, a histdria se torma Ty
demtacrdtica,

Procurou-se contactar com Pessoas que trabalharam na Badio em
vitrlas fungdes e em épocas diferentes paril que se pidesse contar a histdnn
di Ridio Universidade desde sua fundacio, sem deixar nenhum ESpago
vazlo, 510 €, a intengéo foi nilo deixar passar nenhum acontecimento
mportante. Na questdo da checagem dos depoimentos, ndo houve muito
problema, Os depoimentos sobre 08 mesmos aspectos nio foram
COmroversos 4 ndo ser algum esquectmento ou algum nome trocado, gue
foi confirmado ou corrigido per outros entrevistados, sendo gue nio
atrapalhou a fidelidade da captagio dos dados. No caso dis informagies
que o entrevistado ndio sabia responder, ou respondia sem certeza, com
“acho que”, “talvez...”, os dados ndo foram utilizados ou foram
confirmados por cutra fonte para serem utilizados na reportagem, Foi 0
caso do programa “Era Uma Vez...”. sobre o qual quase wodos of
entrevistados falaram. Os depoentes, em sua maorin, lembraram com
saudades como uma época agradive] de um trabalho prazeroso, no gual

fquase todos os funciondrios partic ipaviam | mais cspecificamente na dpoct

do ridio teatro, que foi uma fase do programa). As informagges do8
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depoenies leviram & erisdora do programa, Maria Helens Mello, (T
ratificou e acrescentou dados wos jd oblidos. A memdaria dos depoentes
em geral nio foi falha e o consenso das mformagoes dadas pelos
-entrevistados lacilitou o trabalho de colets de disdos. A cada entrevisti a
histina da Ridio ia defineando-se mais claramente e 4s informagdes iam

- repetindo-se. Assim, um depoimento confirmava a credibilidade do ouiro,

Em relngio &s entrevistay. com alguns entrevistados nio foj preciso fazer
- muitas perguntas, pois estes tnham facilidade para falar liviemente., como
€ 0 abjetiva do método. Foi procurado fuzer perguntas gerais para dar
iberdade ao entrevistado, sem delimitar aspectos da Ridio que me

interessassem mais. A intenglo ndo era direcionar a linha da entrevista,

s s de ver onde a captagdo através da hisideia oral i nos levar, deixando
A histdra ser feita pelas palavras de quem a viveu, Assim a reportagem foi
produto de um ponto de vista aliermativo i documentagiio oficial,

A realidade & complexa ¢ nultifacetada. ¢ m mérito
principal da hisiiria eeal ¢ que, em muito maior amplitude
de que a maioria das fontes, permite que se recrie o
mutiriplicidade original de pantos de visea

€ dinda:

A hisigria oral pode certamente ser um meito de
trangformar tante o conleido guanio o finglidade da
histdria... ¢ na produgde da histdria... pode devolver
Pesyoax gue fizeram e vivenciaram o histdria wm fugar
Sunclamenial, medianie sias propras pataveas {Thompsoen,
1992:25).

3.2, Caso u Caso. todos os Casos

U cardter singular de toda memdno e o forma cowo esig
Femrprre se reconstrol a parite do othar do presente fuzem
cada enirevisig ter wm significado muire proprio
iMontenegro, 1992:150),
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Par acreditar neste pressuposto £ que serd festa uma andlise descritiva
de cada uma das dezesseis entrevistas realizadas através do método da
Histiéria Oral para a produgéo da reportagem sobre a Ridio Universidisde.
Acredito-se que apos & sndlise de cada entrevista poder-se-i ver com mais
clareza a gque resuliados & pesquisa levou

Segundo Montencgro, os perguntas feitas ao entrevistado devem ter
um cardter descritivo, evitando qualgquer induio ou juizo de valor. As
perguntas devem ser curtis para gue néo se perca o objetivo de resgate de
memdria. Muilas vezes, futos e detalhes considerados de pouco significada
tormam-se importantes, abrindo novas perspectivas, O pesquisador deve
interferir sempre que alguma passagem ndo parecer clirs ou quando algum
aspecto chame especial atengio. Um outro (stor importante com que
entrevistador tem que aprender o lidar ¢ com o siléncio, Oy momentos de
silencio devem ser respeitados. pois muitas vezes antecedem a narmativa
de lembrangas e, dessa forma, o siléncio nada mais é do que sinal de
INrOs P,

Consideracies Finais

A Histonia Ural € uma nova forma de se constror uma reporagem
Sua eficicia se comprovou na produgio da reportagem sobre @ Ridio
Universidade, pois foi possivel reconstruir uma histéria baseando-se em
depoimentos sobre as lembrangas das pessos que traballienm oo trabatham
nal emissora. 0 aspectos mais importantes deste tipo de captagio de dados
€ que ele possibilita uma maior humanizagao e uma maor liberdade no
relato, cuvindo vozes que nio sdo freqlientemente ouvidas na apuragao de
dados de uma reportagem.

Espera-se que esse projeto ex penimental scjt como um embriae jrard
irvos e mais aprofundados esnidos sobre a Histdne Ol Tudo na intencio
de gualificar o método de caplagio no Jornalismo. trazendo novas
possibilidades e tragando novos caminhos possiveis.

Apora, alem dos documentos ji existentes, o arguivo da Radio
Universidade passa a contar com depoimenios gravados de pessons que
fizeram a hstdna ser como &, além de contar com a reponagem produzids
gue foi construida fugindo dos padries madicionas de captagdo.
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Pos-Modernidade: Mercado
de todas as Culturas’

Ciisele Marchion Nusshaumer®

wis guestdes sdo refletidas em  nosso texto; 1) A
hibridizacio da cultura, decorrente de sus crescente
miercantilizagdo, ¢ uma dus conseqiigncias negativas d pas-

modernidade” 2') Com essa hibrdizagho e a constitigio de um mercado
\da cultura, sinda surgem formas de resisténcin aon stanis-gua?

Apesar dos muedangas ocorridas a partir da sua crescenic
mercantilizagao, a cultura continua sendo preponderantemente analisada a
partir de uma oposicio entre duas concepgbes, colocada de diferentes

DFmas: arle superior ¢ infenor, cultura superior ¢ de massa ou, ainda,
da produgdo erudita ¢ da inddstria cultural, No entanto, essas
Bposicies nio relletem mais, na totalidade. o estado atual da culura e
480 pronlece, justamente, porque uma das conseqiiéncias da sun crescente
ercantilizagio ¢ @ hibridizagto das diversas culturas.

= Medire o Crdmcian da Comunicagdie peln Excrla e Cosimicdgees ¢ Aifes ofa
LSP ¢ professora ma FACDSTE S

s ol L unicag o - FALCISUTSM - Aao D, n 3 ded |99
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Nesse sentido, o socidlogo Pierre Bourdieu coloca que o campeo de
produgio e circulagho de bens simbilicos (culturais) denvi sua estritura
especifica da oposiglo entre duas concepgdes:

de umt lado, o campo da produgde erudita enguanio
sistenta que produz bens culprais || destingdos (oo
mrenos g clrto prazel o um piblico de produtores de beis
culturais || . de owteo, o campo da indistria cultural
especificamente prganizado com vistas a proviugdo ide hens
culturads destinados a ndo-prodiitores de bens culiurais
{ ‘o grande piblico’) [ ] .

Acontece que, na contemporaneidade, essa oposiglo entre cultura
eruditn e culnorn de miassa Wome-se cada vez mais questionivel em Face da
constitui¢iio de um mercado da culiura. Isso porgue uima das conseqiiencias
de sud crescente mercantilizagio &, justamente, a hibnidizagio entre as
mesmias, incluindo também a chamada cultura popuelar.

No entanio, tal hibndizagdo (prognosticada pelos franklurtiznes
como homogenei zagio) €, muitas vezes, encarada como prejudicizl pare
ambas as colturas. Quando Theodor W. Adomo analisa o bindmio arte
superior e arte inferior ¢ sua insergdo no universo dos meins de
comunicagio de massa, seu pensamento acerca da indistng culiural ioma-
s gag|arecedor

ela forga o unide de dominios. sepurados ha milénies, da
drte superior ¢ da arte inferior. Com prejuizo de ambes. A
arte siperior se vé frostrada de sua serfedade pela
especidogdio pelo efeito; a mferior perde, atravils de su
domesticapdo civilizadora, o elemento de naturezu
rexixteitte ¢ o ge TR ¢ R ierenie cnglicnio o controle
socinl wdo erva toral'.

A concepgio de Adorno, de padromzagio ¢ homogeneizagdo do*
produtos veiculados pela inddstria culiural (e ndo de hibridizagis com?
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hoje enfendemaos ), com suas tragicas conseqiéncias, influencia ainda os
tedricos pelo brilhantismo de suas anslises. Isso, apesar de se reconher,
em nossos diis, um certo pessimsmo, acempanhado de uma visiio elis
da culiura

Mo seu classico A ndiisrria Celtiral, o leonco alemo destaci gue
o consumidor nde & rel, coma @ indiistrig cultural gostaria de fazer
| prer, ele ndo & o sufeito dessa indusiria, mas senebjeto™ . Alirma também
- gque na indisiria culiural "a dominagdo téenica progressiva g fransforma
e engode dax massas, (o &, em mefo de tolher sug conscléncia, Ela
Cdmpede a formagdo de individuos autdnomos, independenies, capazes
e fulpar ¢ decidir conzedentemente’,

0 conlexio em queé se¢ encontravi Adomo ao descrever as
caracteristicas do gue vina a se tomar (pelo menos no plano edrcol o
tradicional consumidor da indidstria cultural, devido & homogeneizagao
dos produtos veiculados pela indisina culural, & bem conhecidon, Suas
S idéias, até bem pouco tempo, erom utilizadas, mesmo sem @ devida
- recontesiualizagio, para analisar a quesiio,

. Amaimente, reconhecido o Tato de gque nem wdo que postulava o
Aedrico dd conti dos guesionamentos suais, em se tratando do estado da
- fura, tenia-se tragar um nova perfil do consumidor da indistna cultural.
M come carscterizar vs bens ¢ produtos colfurais que circulam na
miporaneidade.

E claro que muitas descnigies utilizadas por Adomo, pars analiser o
fomportamento ¢ os sentimentos do pidblico da industria cultural que se

senvolvia, podem ser ainda identificadas em muitos consumidores dos
produtos dessa cultura hoje. No entanio, seus comentdnios pareciam sei
idlow, de forma fatalista, @ quase totalidade de individoos (A sombrra
muioriis stlenciosas, de Baodrillard), o gue, se verdadeiro, fana com
2 sociedade contemporiinga apresentasse carngieristicas bastanie
01Es daﬁ gue Apresenti.

A realidade é que a atual configuragio do mercado da cultura, da
il parece ter sido precursora a inddstria cultural, deu-se em meio 4
1 s movimenios, contraciliuras, inovagdes leenoldgicos @ diversos
Btros acontecimentos. Com isso, tome-se difict] nio relatvizar guase
Ll interprelagdo ledrica redscal apresentada.
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Nesse sentido, ji& na década de 30, ao desenvolver oma interpretagio
marx ista da necessidude da arte, o filosofo Ernst Fischer, em contraposicio
i iddias de Adormo, ji admitia a fragilidade das tentativas de demarcacio
ou higrarquizagio dos bens e produtos cultiurais. Para o autor,

Chx Himukes enire o arte de diversdo ¢ o arte $éria nde sdo
nitidas ¢ wem fivos [, Diversdo ndo quer dizer folice,
tal come o arte sévia ndo guer dizer chatice; tante o
comnsciéncia secial do artist como a edivcgedo de priklico
e e rTa [er i3se ern condo®.

Na sociedade anial, com a absorgio da cultura erudita ¢ da popular
pela mdistria coliural, as wdéias de Fischer parecem refletir um prognostico
realista até demais parn sus época. A predominincia da logica da
inclusividade na contemporaneidade, alinda i constante exclusividade,
carncterizn bem o que chamamos de pds-modernismo e que gera tanins
polémices.: Privilegiava-se a dtica da exc lusividade até o momento em gue
a modernidade passa a ser questionads e comparada i pés-modernidisde.
com a gual se revigorn o percepgio da inclusividade na produgio e no
comnsumo da culiur,

Em tal contexto, uma obra que se deveria conservar como erudita &,
por exgmplo, divulgada (incluida) nos meios de comunicagio de maszsn;
assim também uma obre popular ou de massa, gue a principio deverino sor
divalgada somente em veiculos dingidos so pdblico “médio™, ¢ consagradu
no campo erudito. Isso por ter sido introduzida nele, por exemplo, atraves
de um artista de valor e posigho consagrada e inguestiondvel entre scus
pares produrores de culrm.

Este ulimo caso pode ser observado, no Brasil, guando PemRamKS
nor cantor ¢ compositor popalar Luiz Gonzaga ou no pouco conhecida
Peninha, Depois de terem tido cangdes gravadas por Cactano Veloso, eles
passarim a ser considerados “culis™ ou, po menos, tiveram o
reconhecimento de algumas instincias de consagragio gue aré entlio nio
o5 valorizavam'.

A mesma situagio é observida tnmbém por Carmen Licia José gue.
trivtiindo a |:|1.II:'5|:5|:I- do I:ln:_g:.L ressalin o cardter oscillanie de sup exisiencia €
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excmplifica;

Reberto Carlos. depois de ser o Rei da Jovem Cinargla,
encaminhou sua carreira para wm lado FEnmGERTCD, sewdo
contiderada "brega” pelos criticox {- I Quandp Caetana
Veloso compis miisica para Roberto Carlos ¢ Vice-versa,
Roberto Carlos deivou de ver ‘Brega’ ¢ passou @ ser sime
plesmente “muito romdntico

O curater oscilante que a autors atribui 3 categona “brega™ poderia

- Ser estendido o outros aspectos na andlise da pereurso de virios produros

- culturais da contemporaneidade. Constituiu-se, enfim, um cofmple o
mercado de rodas as culturas e da hibridizagao das mesmas,

Mercantilizacio da cultura e pls-modernismo

A real mercantilizagio da cultura talves seja. de fato, 3 principal
mudanga ocorrida com o advento de fenfmenos como i globalizagioe o
pos-modernidade. Du, talvez, essa mudangi seja. para alguns, o pripria
Ppos-modernidade. Seja qual for & posigio assumida acerca di pais-
mesdernismo, devemos lembrar que ele “apotoi-ie bastante na onda de
_ﬁ'!fanﬂ:rfn':nrﬂu social e cultnral da década de 60, que o Contracoliur:
mhs-mh pr Theodor Roseak™ ji trazia pressupostos da pos-modernidade,
€que o valor antecipatdrio da Aldeia Global, de McLuhan, foi recuperudao
& reconhecido, Quer dizer, antes da implosio do fendmeno pos-
imodernidade, ji se caminhava gradativamenie pars 3 discussio atual do

Estudo da cultura, com sua crescenre mercanlilizagio, hope debatida dentro
ME um novo ¢ questionado contexlo, 8 sociedade pes-mmode .

Atualmente, jd se pode admitir que & sociedade nfio deve mis ser
Sicdn apenas em termos de simplificacio, unicidade, exclusividade,

Ao ou unidade, pressupostos do modemismo; mus igualmente, cm
SeTThos de complexidade. contradigan, umbigiiidade, tensio, inclusividade,
Sbnidismo ¢ vitulidade emaranhada, pressupostos du pis-modemidade '
o sanio reconhecer gue os jovens ji ndo pPensam migls em termos de
eI, mias simode Te e Ja ndo o mais amanies das mstituigies,

Al
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mas sim huscam nelas o que elas podem olerecer, buscam o prazer nos
“hrechind”™; nfio querem mais farer parte, mas estor junto; buscam o prazer
¢ nEo S¢ FECTIMInnm por (50,

Essn guestio da aceiabilidade oo nio do pos-modemidade parece
uma polémica eterna ¢ as palavris de Fredric Jameson refletem bem o
proflemitic

Eu também, come fode mundo, fico ay vezex muiio
entedinde vom o slogan pds-moderno, mas guanda
comege o me arrepender de minha cumplicidade com ele,
a deplorar sen o errdnea & sug noteriedade, © @ concluir,
com alpuma relutdncia, gue ele levanta mais problemas
do gue resolve, en me vefo parando para pensar e
grialquer eatim covtceilo poderia dramartizar essas quesiies
de forma tdo eficiente ¢ econdmica®,

O comentinio de Jameson & mieressanie porgue ilustra como a utlizsgan
o e do temm “pds-modemda™ lomoo-se uma questio problemdatica parn
aqueles que desejum refletir sobre a socicdade contemporanea.

Segundo nossn concepgiio, modernidade ¢ pos-modermidade nao
excluem, assim como a phs-modernidade ndio € compacta. Admitimios.
como sustenta Juremir Machado da Silva. que “pode-se falar de uma pos-
modernidade vuppie (pri-stablishment) & de outra anti-stams guo™

E verdade que as propastas pis-middernas parccem niio satisfiager
ainda a5 expectativas dagueles que buscam novis alternativas de anilise
di culiura contemporinea; no entanto, é verdode mmbém gque as teonis
dos franklunianos e seus representanics ndo dio conta dessa andlise da
st forma como o fanam algum temipo arrs.

Mo Brasil, a década de 60 caractenizou-se por grandes mudangas
politicis, sociais e culiurals, responsdvel pela mentahdade crithes gque resisie
mé hoje na produgdo culural do pais. As formas de luta e resisténers foram
diversas ¢ constituiram-se, cumulstivamente, no muor legado dess2
geraclo, influenciada ¢ influenciadora do modemismo ¢ do peas-
maodernism.

S nos anos 60 o Tropicalisme for um dos movimentos mie®
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importantes, ele (o segudo, como explica Celso Favarctio, pelo
contracultural no primeira metade dos anos T0 ¢ pela cultur alternativa
{ou independenie) no final de 70 ¢ infcio de 80, Diferente do Tropicalismo,
quie Imvesliu nas roupis exirvaganies, encenagdes, criticas i socicdade de
consumo ¢ i direita ¢ esquerda politica do pais (bem no estilo pds-
moderno), a Contraculiura surge como um movimento quase contririo is
formas de contestagio utilizadns,

Com a Contracultura. conforme Favaretto, a énfase “nde estava
mais nes relagdo arte-politica, mas g relagdo arte-vida™. Desencantados
du idéin de mudanga arravés de meios politicos, os contraculiurais apostam
nas revolugdes individouis e em outras formas de sociabihidade, como as
comunidades, que LEOME PUIECEn res surgir.

Mo finul dos anos 70, esse forma de comestagao perde {orgs e
comegam a surgir as produgdes aliemativas (independentes ). Nacleos sio
formados por remanescentes do Tropicalismo e egressos da contracultum
£ passam a aluar em circuito paralelo go mercado convencional da cultura

Quando, nes anos B, surgem os penks (e o rock nacional ), “rodo
um caninho de liberagido e de aberiura de possibilidades de expressdo
de comporiamentos desviantes havia sido irilhado™ .

Enfim, geraghes em transe encarre garam-s¢ de demonsirar que sio
uitas as formas possivels de resisiéncia e conlestiglo o Sl -y ¢
eila8 apresentam caracterislicas que poderiam ser atnbuides anto ao
SIS0 COMWD a0 Pos-modermismo,

Se pensarmos nos punks, o0 mais recentemente nas drag-gueens,
pode-se acreditar que, o exemplo das perayles untenores, eles estio tumbem
Butando contra o mesmo nimigo comum, a lecnocrucii, embaora j4 tenham
transcorridos anos entre um e oulro representante de movimentos/
aculiuras diferentes. O que muda ¢ o modo como & criticado o estudo
8 cultura, agors se ufilizando mais evidentemente de pressupostos da
-modernidade, anteriormente referidos, como a contradigio, o
hibridismio e a ironia.
As formas de resisténcias ou aliludes contestatorias da
Dnlemporaneidade resuliEm, hoje. de um espontaneismao gue viss melhorr
B presenie cotidiano mais do gue de timg preccupacio com qualquer projeto
futuro melhor, como pooniledin no moderaismo,
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Em wma sociedade mais rogmentodn ¢ complexa do que em décadas
anleriores, 08 auais movimentos *pos-contreculiurais™ podern significar
umn alternativa capaz de abranger um maior nimero e diversidade de
mimorias. Se vivemos em uma sociedade, coja coniiguragdo & determinada
por caractéristicas coma hibridismo, inclusividade, comradigio e
complexidade, 5o tignifica que os espagos identificatdrios foram
ampliadios e que os individeos m hoje mais possibilidades de se integrar,
dlie se iddentificar com diferentes grupos, apesar do propagado individualismo
contemporiines. Além disso, hi possibilidade de, a0 invés de inlegrar-se
em uma “tribo”, o individuo optar por circular entre diversas delas, sejum
alternativas, marginms ou integradas, ji que os limites de seeithgdo entre
elas, bem como de aceitagio do diferente no intenor delis, tomam-se cada
VEZ mais [Enues.

Juremir Mochado da Silva jd apontava essi carscteristica da pis-
modernidade, a0 destacs-ln como

o maior elogio comtempordnen da diversidade. E
polissémica. Sujeitos muiltiplos interagem de geordoe com
paradigmay particalares, A unidade id mido tem diveito de
posrilar o suwhmeissdo da diferenpa’™

Mesiio nido refletindo uma ideologia predeterminada, um projelo
consciente. hi na década de 90, na preocupagio com o presente seima
de tudo, uma espécie de sedimentagio de uma mentalidade que rejeila
o conservadorismo, as normas, o rigor. E isso pode ser observado na
moda, nas formas de relacionamento ou na propria televisio. O
programa A Comédio da Vida Privada, da Rede Globo, & um
exemplo, Quebra tabus, hrinca com a politica, rransforma a Tutilidade
em iromia e estd longe de ser um produte imediatamente consumivel.
0 que € (pu cra) um pressuposto da ligica deste veicule de
comunicacio de massa,

Enfim, & propria inddstrie cultural (nio desimeressadamente, & clart!
ceden a0 gue pode ser um avango conjunio e cumulativo de divers®
movimentos a Favor de muiltiplas minonias ¢ causas coletivas, Nesse con”
texio, parece vilida a proposta de Michel MafTesoli de que a “logic?

Cadernoy de Comunicagdo 105

da identificag@o” substitua a “logica da identidade™ -
I v que prevuleceu duran
todi a modemnidade. Paro o autor, pre )

Enquanio esta @ltima repousava sobre g existéneta de
individics uutdnomos e senhores de suas aydes, a ldgica
da identificagdo pie em cena ‘pessoss’ de midscaras
varidveis, que sado teibutdrias do on dos sistemgy
emblemdticos com que se idemtificam. Pode ser wm herdi,
s esirela, [ | o objeto rem pouca importineia, o e
essencial & o ambienie mdgico que ele segrega, a adesdo
e Suycita ',

 Seas geripoes rebeldes das décadas precedentes niio perceberam 1
| existéncia do apoio de um vasto consenso conguistado pelo snates i,

- Bitraves de meios sutis € duradouros, serd o jovem poe-modermo diferente”

I3 b1 i
F Certos segmentos do piblico Conemporines parecem encoilrar suns

“brechas” nu sociedade pos-modemna e, a pantir delas, desarticulam, com
‘seus diversos modos culturais e pas-contraculturais, yma estruiury
'pl:nngnda a ceder frente & velocidade e & complesidade das mudangas.
Dbngads o ceder também frente s perspectivas de um novo pablico, menos
Ingénuo porque “integrado” ou “incorporada” de forma mais personulista
'€ cspontaneista do que se imagina. Um pablico sintonizado com

Pressupostos do pls-modemismo que, como lembra Juremir Machado da
v,

ndo ¢ alternative ao sistema. A contrgcnfiurg #ra uifipice
¢ pretendia estabelecer sociedades namrais ds margens
do capitalismae. Sociedades ORiCapral s, covtrdriag a
rfcnica, ao consume, 4 mercadoria, oox meios de
cantumicagae de maxsy ¢ ao poder [ Ax tribos -

mdernas sdo pragmaticas. € allernativismo 4 pepa de
nseie'".

As “revolugbes™ hoje se dio no interior do proprio sistema ¢ de
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formn mais dissimulada, imegrada.

Parece que 15 mudangas ocomdas com e paralelimente & constitupgio
de um mercado di culturs ainds néo foram percebidas em sua plienitude.
Sabemos gue a ldgica da indistria cultural ndo © conscientizadora, mas
sabemnos, também, que o piblico ndo & dirigido come se pensavi.

01 mercado da cultura abarca hoje tanto a cultura erudita como a
popular, ou de massa, devendao as oposigoes elou demarcaghes ser
relativizadas, Trata-se de um mercado de todas as culturas. [sso faz com
que possamos caracterizar o cultura de massa como wma culturs hibrida:
is veres de ficil assimilagio, mas nem sempre tdo ficil como se
pressupunha hi tempos atras.

A associncio entre mercantilizagio da cultura ¢ pos-modemidade
ndio deve. enldo, ser encarada como se o primeira fosse uma das
conseqiiéneins negativas da segunda. A mercantilizagao da cultura é um
processo evolutivo/progressivo/istoneo que inclul tanto a modernidade
com a pos-modernidade (que a nosso ver niio se excluem de fato).

Assim. entendemos ¢ hibridizagle da cultura, decorrente de sun
crescente mercantilizagio, como uma das consegliéncias ¢ carctensicas
mitis evidentes da pos-modernidade, mas, w0 mesmo tempo, como reflexo
de um processo incrente também i diluagio da modemidade. Acreditamaos
ainda que, com essa hibridizagio ¢ com i constituigio de um mercado de
todas as colturas, surgem formas de resisténcia ao siams-quo, 50 que de
forma diferenciada porgue em novo conlexlo, pérs-contraculiural, o da pos-
miklernidade.
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A Encenacao do Corpo

Elisdngela Cardosso Mortar®

semioiizado, interpretadoe. finalmente, o corpo

encenaido. 0 que este tem de diferente dos anteriores™ Nada,
gbsolutamente nada. Ao contrino, ele compreendes uma sistematizagho
fe vozes remissivas que falam do corpo e séo utilizadas no formagio de
wm texto bastante polifonico.

Falar do corpo pode parecer incompreensivel, on melhor, invisivel

D) corpo nio uliliza palavres para se expressar, sGo s palavis gue o lomam
a fim de ressignifica-lo. Sim, porque ele & capaz de soninho significar,
roduzir sentidos, E o sew poder de significagdo reside justamente no aio
e observar. olhar. admirar, desejor ¢ s6 depois falar O corpo nio se enunoii
b ente livre de palavras porque estd sujeito a inlerpretsghes gue se
Enunciam por meio delas: entdo. nfo podemos dizer que existe uma Undgen

Curpn falado, enunciado, circulado, reencontrado,

" Gratucictn e Relayies Piblies peta FACOSTUFSM ¢ mesbranda e Comimion o
¢ Cielrarm el EFRS Ko de Jomeim

e o Commumicanim - FACOWLESM - Anodn. 2, dez 1997
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constitutiva do corpo giie 5¢ SUSiene apenas Na sua enunciagio wisual,

A maior parte do tempo estamos explorando a potencialidade
comunicativa de nosso corpo, Conscientes ou inconscicnies agimos de
acordo com & nossa posturn, e ld estd ele, apresentando-nos antes de
qualquer outra ceisa. Talves seja por isso que 2 midia conduz tio bem o
uso £ o desuso do corpo dinnamente.

Ele esti em capas de revistas, de moda, femininas, masculinas,
informativas, variadas e, onde nio podenia deixar de estar, em revistis que
~cuidam” do corpo. O corpo € também personagem principal de programas
de ridio e TV, cstando presente em debates, enlrevistas, reportagens c
novelas, Ele & capaz de eleger presidentes da repiblica guando visto de
um fngulo. aprigioniado e eXposio; O MY € 0 MENOE. O culio e o sem-
analfabeto, o grande & o pequend (0s adjctivos podem ser indmeros por
(UE © COTpO issim permite. mes o restltpdo do estrolégia € um s por que
o e assim o permite j,

A partir do contexto “mercadologion”™ no qual fo1 pogado o corpo
human, propomo-nos fazer uma reflexdio que regride ¢ avangi ao mesmi
tempe que € atual, Primeiro, ela regride no lempa ledrico e mngencia i
causa do consumo exagerado do corpo. Segundo, ela avanga no campy
empirico para enconirar condigoes que legitimem o Corpo enguanto
mercadoria ¢, por dliimo, vive {4 andlise) num Momenlo presenie que eige
hrevidade e objetividade, longe do que ela parece e precisa ser

A REPRESENTACAO

Representar. Ato cotidiano que fundamenta & existéncia humana
Vivemos represemando ¢ representmmis vivendo Esta implicayEo sugers
um ir & vir por trajetos onde o corpo € o prncipal ¥ eiculo

Ao intitularmos essa breve reflexdo propomos i encendgiLo eles
carpa”, o que sugere o existénciu de um espago cénico ou de um “palco
de represenagdes. Para Gofiman (1975: 29), a representagio & “toda o
arividade de wm individieo que se passa. nenr periodo carpcterizado v
K presena contimae diante de per grupo parh cular de mhservadores €
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gue fem sobre extes alguma imfliéncia”™, ou seja, representar & colocar-se
numa posigiio outra a fim de inferagit no outra gie timbém ocupa wim
lugar apropriade para a sua fungdo. Agors, onde reside o importincia do
corpo? Segundo Verdn,

o elhar ¢ precisamente e hisagna entre a andem megorintica
der coeper significante e q ondem analdgica da imagem: o olhar
¢ por s vez um operador de formas ¢ um operador de
dexlizamenios ¢ pearg o vajeito plenamente constiundo, suporte
dlex ol simbolicn, a tmagenn di um covpae €, G0 Mo [Empo,
wen fcemne irnvextido por significapdes analdgioas ¢ wd rede de
reenvics metonimicos; i conorto de nefaedes gue definens o

Wi i

O corpoesti entiio inserdo na dualidade existente entre o ato de representar
e o ol ¢ imbricado numa relagio simbsalica do real e do aparenie,

Semelhantemente ao leatro, no qual o corpo nstaumn o prncipal reiagio
SNirE o ator e o expectidor stravés da nogio de contigibidade. estarno mindo exige
do individuo uma reconversio da visio do outre na cena & o enguadrameno do
seu pagped no jogo discuravo. Quanto s ests busca de posigtes @ reconheckmentos,
parcoe pari Goffiman {1975: 11 ) que

srisiiis ferntees de informagdes sdo acessiveds ¢ hd nedios poriideone
dispemivers parg traneninr o informapdo. Se o individio thes for
desevmiecido, o ghapnigklos pecim odver, o poartir di sic condisg
e APt incdicages quee thes permien wilizar o experiing
aeerior gue tnham thdo com individues aprovimadamente
parecios coum et e il ffcrie delen o o gue & e PO
ciflicear-thes exterednpos rdo comgiedos, Podem iamben Sipor
bvedot fra experidnia passads, que soeienite individuos de
dletermingdy tpe sdo proveavelntente enoontrados gim wi dedo
g sociel,

Oxcupadas a5 posicies, reconhecidos os papéis, passaimos 3 representar
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cenas constituintes de nossas expenéncias vividas, Transformamos ¢ samos
transformados pela situagio, representando entiio o papel a nds conferido
da melhor maneima possivel, 1Ho possivel que ¢ capaz de infleenciar o owtro
¢ & nds mesmos, lazendo parecer o ato representado realidade.

Arruvés do presenga de nosso corpo e do corpo do outrs, InstEuremos
wima religiio de poder via expressio gue ird mobilizar aquele que o olha
(a0 carpal,

Exte processo s¢ completa ne estdgio do espetho: o
Sformagido do corpo prdprio (corpe visivel) implicada no
desdobramento do espelhn, consagra o instauragde da
distdncia que separa o ofhar da figura olhada: o partir
desse momento, o olhar serd um olhar “habitade’,
tocalizado em ‘men corpa’, separado para sempre do lcone
que verifio 4 ocupar ¢ o lugar produzido pela rupira do
cadeia metonimici. Exie lgar sercd iombénn oacupailo, sem
diivida, pelo corpo de outre (Veron, 19ET:147).

Chegamos a uma instincia onde nos parece ser o corpo do outro
morada de sentido do nosso propria corpo, Se consideramos que exisic
uma dramatizagio social em tornoe das expressies o dos componamentos
corporais  dos individuos, reiteramos gue ha dessa forma, fenbmenos
teatrais movidos pela representagiio, teatro de representagao, sustentado
pela apresentagio de 51 mesmo que remete @ owlro alo represeniaiyo e
reenvio ko outro de si ow & reproducio do sentido.

O espotamente deste assunte estd longe de ser concluido. Vanos
ohjetos de estudos cabem dentro dele, o que o torna abrangenie e de suma
imporlincia, principalmente parn os cstudos dos discomsos.

Sendo portanto o corpo uma forma discursiva do ponio de visia
semioldgico, che tnmbém se adapra aos fendmenns da representagiio soci
A titulo de encerramento, mas mio de conclusio, € bom lembrar que
teatralizamos cadu nova experiéncia cotidiana, que trans{ommames 3 1750
social em espeticulo ¢ cujos stores principais somos nds, travestidas com
WA Aparens i gue se convencionou chamar de “fachada™

k3
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O ESPETACULO MERCADOLOGICO

Diiunte da oferts codn ver major de bens, dus invengies industnais, do
desenvolvimento tecnoldgico ¢ de uma crescente eswcasser de recursos,
consumir mudou de verbo transitivo direto para “objeto indireto™ das

- preceupagies com os [endmenos culturais enlatados sob o o de
“circulacho de sentido™,

I s movimenios culturais propdem peculiandades que sio guase sempre

vislumbracas a partir das relagtes dindmicas que os receptores mantém com

s mensagens que Thes sfio enviadas, Acontece que muitos desses “jogos

cullurais” sio postos pelos emissores das mensagens, que dio as canas ¢

EASEET X se deve jogir ¢ consumin

Niio podemos ver o consuma restrito a wm ambiente mercadolagico de
compra ¢ venda de produtos. O ate do consumo implica quase sempre
disseminagdo de valores € a instiwigo de novas regras Nguradas no poder
signico do produto consumids,

Cim 0 corpo o processo ¢ semelhanle. Tomado por Verdn como um
signo indicial porgue mantém (o signoh com seu objeto (o corpal um lago
existencial ¢ funcionando mediante reenvios chamados de “capa metonimici
de produciio de sentido”, possibilita a denomineg o de um “corpo significante”.

Eeintegrando o corpo. maléna significame, ao codsumo, Perussal
[1994:21 ) cansiders que

o corpe, tndnsformado em signo, ¢ submetido a funpoer
anmbuilivay no fwierior da Iegica da oferin de obetoy para
o cenLsienmn, el it necesitdadey adminisiradas. £ isw
& et B o logaca do mercadonio, gue € antes de waiy
nada, e ebjelo, WA coisa que, Por SHES cardclerisiicas,
Ferisfaz necessidivdes imena s de ol game fiorma,

Sob o prisme da weorig dos Usos ¢ Gratificagoes, na qual perdira a
iigio de uma pecessidade no receplor pelo meio e através do proprio
10 o individuo satisfuzd-lo, o corpo seria, sem divida, um bom objeto
estudo ¢ motivagio de necessidades ¢ gratificagdes. Mas nosso foco
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principal reside agorn no cardier significamte gerador de sentidos. Um corpo
¢ ohjcto de desejo, de alteridade ¢ de significagiio. E campo disseminador
de ideologias perpassadas, mais comumente pela midia e absorvida pela
populagio que dela sobrevive, Ne relagio corpo-midia estd a principal
relagio de consumo. Dizemos a principal por gue, como visto
arieriormente, o corpo ndo precisa unicamente estar “medindo” para
provocar sentidos. A constituigdo corporal de cada um de nos ja &, por s
sdh, difusora e receptorn de significagdes porgue nds, no visio de Peirce.
samios signos, entdio, ohjetos simbdlicos,

Violtando & midia e sua espetscularizagdo do corpo, fechamos o estuda
do emissiofreconhecimento de meénsagens na encenagas do signilicante
corpe, Hi através do discurso medidtico uma releitura dos cuidados com
o corpo enquanto sindnimo de salde ¢ longevidade transformados em
espeticulo, ou seja, a constituigiio de um corpe-objeto dotado de valores
estéticos padronizados amerormente pela midia,

s progrumus de ridio e TV, as revistas e os jornis, © agore afniemed,
ditam & moxda e as medidas ideais para mulheres e homens “perfeitos™. o
modelo fistco figurado na imagem de um maneguim ou deé um stletac o
heleza como fundamento e supersgio de todas as limitagdes outras que o
individun possi ter.

Para alcangiir os padries estétieos impostos i uma geragio de
“atalhos™ que permitem aos menos favorecidos alcongar o tipo idesl: ¢ a
mercadologizagio do corpo via espetaculos.

O corpo & mbém tematizado sob o dtica da morte. do sexo, da
politica, enfim ele estd em todas as sitwagies culturmis que envolvem a
perspectiva capitalista, ntalizado. instrumentalizado, transformado cm
micio de produgio, sendo clare, maquinsdo como o grande personagem de
um espeticulo simbdlico

O discurso corporal funciona come um meio organizador de
identidades sociais que instign questies de ondem &1ica e esténics ¢ gue
sfio fortiemente ligadas aos estodos semiologicos.

Propomo-nos, desde o infcio, uma reflexfio acerca do espeticulo &0
corpo, mito ficou a ser dito nesta primeira posiglo de estudo, Queremaes
i entinto, propor um fechamento com Eliseo Veron ( 1987149 |51 que
nos da pistas para continuar esta anilise no decorrer do curso oM
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possibilidades de um aprofundamento, em contraposiciio o esta primeira
hastante superficial: I

L} aufeito significante nde ¢ fomte de sentida, sende Pt
de passagem, releitira na circulapio de sentido. Ndo ¢
fanie porgue, ainda na nfvel dos intercambios
interpessoaiy, onde a circulagde discursiva ndo ye ferz
mediattzada por dispositives tecnoldgices, mais aiém do
ﬂ!'ua'_ﬂummzn binldgico dos individuos, o sentido de wm
descurse A, e virtude oo desafuste entee a ;:mdnq_‘ﬂrr )
recenthiecimento, sd se realiza no discurso B FUE O
a respasta. A meduda que as condipoes de prowlepdo ie
valtam complevar com a intervengdo dos dispositivos
lecnaldgicos, cresce o desajuste entre o produgdo ¢ o
reconhiecimenta: a principal conseqiéncia i
transformagde secial day condigdes tecnoldgivas de
,I:Tﬁ'-'.l'fﬂi'ﬂﬂ discursiva sobre a teoria do sentide forl, quird,
ilumimar a existéncia deste desujuste constitutivo, ifligt
permanece invinivel” guande funcionam a produgdo ¢ o
reconhecimento no mesmo nivel, como & o caso dos
ifercdimfios pessouaiy. 0 e e pode chanar de juLsso
deat soctedade mediatizoda eonsiste precisamente em un
Riptira enire produgdo ¢ recomheciments, fundoda na
inistauragdo de uma diferenga de escala entre as condipoey
de prewlupio e ax de reconhecimenio,

ALGUNS EXEMPLOS A SEGUIR

Pesquisadones !fg.:ul'ur. acs estudos dos diseursos ¢ da recepeiio estio
tragando um primeiro caminho no gual se tem enveredado o coTpo

‘esperdculo, O corpo ji serviu de objeto de estudo quando enunciado nas
L Eitpis de revistas femininas francesas, com Eliseo Verdn, O mesmao smilisty

PEMaliza o recepgdo de notciarios televisivos, mediatizados pelo
i [icante corpo, além de teorzar acerca do seu cardier signico,

Em termos de Brasil, semidlogos e semioficisias Ique assim se
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distinguem) vem constituiivamente criande um espago de estudo a0 redor
do corpo ¢ de seus efeitos, () corpo & tomade enquanto simbolo de poder.
de vidi e de mone. Estudos como a morte de Lauro Corona ¢ Tancredo
Neves feito por Fausto Neto, entre outros de anropélogos ¢ socidlogos
gue se detém na enunciagio corporal dos individuos que assisiem ¢ fazem
parte deste espeticulo cotidiano que € o corpo representado ¢ apresentado.

Dutros espeldculos nos iNSgam o Conlnuar neste caminkw, como
por exemplo, areleitra do corpo-saiide pars a instsuracio de um comeércis
de corpos-ohjetos. Foi com esta idéia que lentamos mrmuL:!.r algumis
questies seerca do Corpo & Seus espeticulos ¢ e5PETAMOs Continuar RESIe
caminho, sem desilusbes.
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O Corpo Seduzido

Adair Coeteno Peruzzolo®

senvolvidas anterionmente’, examina o tratamento da fma

wem do corpe humano em encartes propagandisticos do con-
junio de publicagoes da Abril Editora §. A em sues revistas "VEIA®,
"VIP", "BOA FORMA" = "QUATRO RODAS . O inleresse mais bisico
e mais amplo dessas consideragdes € analisar o uso da figuragdo do corpa
humana pelos Meios de Comunicagao social, o que nos leva o alenar ao
Jeitor quie, 40 usar s categoria "corpo” - agui neste [EXI0 - e51AmOs. sem-
referenciando a imagem dele niio sun realidade fisica especifica. As-
. niio & o discurso que & anulisado mas & fungdo significante da presen-
da figuracio do corpo humano no modo da organizacio discursiva, O
urso aos encartes tem a finalidade metodolagica de organizar um espa-
empirico para o trabalbo tedrice. Muite embors sejam encartes, apare-

Eqn trabalho, tnserido fematicamente em perspectivas ja de

o — :,M:gﬁ-'n_m' et FACTIRA AN
(A Cimdogdordy Corpo. VETREPE T Emudor dee o e, 3o Pando, FCATAE 27w dl
il PR
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cem clarsmente neles as intengdes da obra com relacko o uso do signo
corpo-humano dominindo a compaostg o do discursa.

3 texto nao queer incluir {aindal 2 preccupagio de levantur a in-
Auéncia deles na mudongi elou na cRIGIO de novos valores ¢ concepghes
& respeito da corporeidade, mas tio somente experimentar (no sentido
pleno desse tenno) o alguimia da prodogao do sentido exercitadi pelo
protocalo do merc ado de revistas "Abnl Editora 5. A

A preocupsgio particular desta andlise ¢ investigar as modalidndes
como signos [ admitindo-se que se possa té-los significativamente como
clementos independenics) @ discursas CorpoTis humanos se compoen na
pradugdo do sentido, come eles sc organizam e organizam i FEMiSSIvE de
st para signo, de discursa par discurso. de sentido pars sentido no
jogo da semiose discursiva tranalhade pelos Meios de Comunicagao Su
cial A anflise objetiva mostrar gue a forga de consumo e de sentidho dos
< enas ¢ discursos corpornis (desse especificn corpus mvestigada) ja veo
densamente investidu em outros diferentes campos discursivos, e gue o
apelo a eles ¢ conduzidoe pela vontade de ultrapassar 0% © pnleidos
lingiifsticos € a8 oulras matérias significantes visuais o lteis. Tarefa difi-
cil. uma vez que estamos dentro de dois sistemas de complexidades natu
rais: primeim, pergue falar do corpo & falar do nds Mesms. . Quando nis
lerbrames, que pela possibilidade de escolhe, 0s homens podem eleger
coisas contrias ¢ assumir posigoes variadis ¢ contraditdrias, o falar de
nis mesmos pode ser apenas o falar de si oy pauco mais Qi isso. Em
segundo lugar, 1 comple sidade vem naturatmente de outra fonte de igual
intensidade, gue & querer falar do sentido de uma fala, quando o sentido 2
lhe pertence. Seris maus pritico se pudéssemos trahalhar com umn lingua-
gem gue nio uvesse sentidos pars, entio, consinir um discurso significs

fivo sobre algtma coiss que 50 10 romando sentido enquanio ke Comsire
isse a-faka

OQuando a Semiologia dos Discursos assume que adio s os senll-

dos sio construldos mas os praprios objetos somente s lormarm
mampuliveis naordem <imibolic (na culturn) medianie wm process de
eriagiin circunstancial, tom ando ebes lugir na esfera do uso humano. Lo
guerendo lidar exalamenic com = artificio dessa questio. 0s objetos B
criaidos pelo homem num campo de sentido para gue 05 conjunios dele
possam manipuld-los. tornandio-se, entdo, significantes. .. I porisse guE
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saNmEnlE CONsSELITIOS BPTECiar Colsas g [atirs que entram oo circuiin da
lingusgem,

1. AVISUALIDADE ENCARTADA

Hé alguns anos vimos tentando |idar com a Higuragdio do corpo hu-
manG trabalho da midia. Depois de alguns estudos no campo da circu
lagdio do erotsIme, CNSAANIOs UM Caracierizagio do uso generalizado dela
nos Meios de Comunicagio Social, o que nos fez defrontar com um cam-
pi mm‘m peculiar, qual é v de encanes propagandisticos das propriss pu-
blicugies nos nimeros de circulagio regular das revistas. Em Dumh{'ﬂ de
I:u';ln tomartios toda prodogio anual de “VEJA™, "VIP®, "BOA FORMA ¢

DUATRO RODAS", ainds empilhadas na prateleirn da salo, e exuainmos
s 05 encaries existentes, Regisiramos o dats ¢ o nimero da corculag@o
portudora. Passamos a observar o jogo de irocas dos quadros nos encastes,
levantando as estratégras discursivas organizadas em fungio da presengn
da imagem di homem. Pareceu-nos ser uma grande estratégia de marketing
fundamentada na circulago social dos sentidos produzidos na constne i
de um |.‘.|':I'|-|.'I.p|.'l'1-ll ie destinatdrio. Além disso, pareceu-nos ser um I-'HI'II:P“
de andlise significativo porgue as condighes de produgao vinham circuns-

tanciadas por um espage grifico diminuto ¢ por um reduzido repertdano

de elementos codificiveis. Por outroe [ado, temava-se sigmificalivo na
medida em que mobilizava o mecanismo do recurso a um produto ja
gmu.!mtui!,q.:.um outra esfern de ciroulagio de sentido, articulando modos
de dizer diferentes, enguunto capit e enguanto encarte, ligados a diferentes
gramiiticas de produgio.

s encartes vém orgunizados com as configuragoes cstrumiris dus
capis "I.': wma deda circulagio das revistas, constituindo uma estrarégia
discursiva, por onde ackonam um modo tipico de andncio. Se, por um
lad. eles objelivam seduir os Ieitores, conduzindo-os até o aquisigio de
uti assinaturn, por outro, ndo tebalham com impactos visuais ¢ com
novidudes. Pelo coutrdno, afirman-se sobre projetos graficos ji circula-
dos e bem sucedidos, onde fundamentam s forga da oferta feita. £ mais 0
spelhamento da obra que o espelhamento do destinatario, mesmo Lllu':
es representem o eenfronto dis diferentes desgjos do anuncignie ¢ do
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virtual assinante.

Constala-se que of encaries publicitinos, de divulgagho do conjun
fr das 32 revistas do grupe " Abnl Editors 5. ALY nio reproduzem "gual-
quer” nimere antenor mas, de modo preponderante, firma-se sobre uma
ciape de proposta de contratos de leitura que clege a visualidade da figurs-
eho humana como micleo di produgio dos sentidos, Nio que a Editorn
Abril prganize nos encartes publicitinos, que faz, um discurso auttnomo
Mas cXatimente o conirands, procura constituir lames enire wdos os nu-
merosos conirplos de leitura frmados com seus milhares de leitores, maos-
trando gue os discursos das circulagdes ordindrias sempre se constituen
e condigdes de producio dagueles discursos.

Precisando, a escolha dos encartes se deveu ao fato de desejar 1o
wm conjunto de objetos empincos i mio. menos complivados na delim:-
tacho & manipolagdn, proporcionando aderéncia pritica so pensado, Mes-
mio que o encire publicitinog, como estratégia de midia, seju um objeto
de estudo interessante dentro dos processos cOmMUNLCACIDNAIs, o que ns
move &, entio, o recurso dominante & liguragio humana como modali
dade de stualizagio e construgio de sentidos.

Acreditamos gue nem sempre o enunciador estd munido de uma inten
ciao explicita de produzir este on aquelke senido a0 organizar um enunciado
ihnico, O mais das vezres & mera liberacho da fauntasia e posto, comandada
pela logics dos protocolos movimentados. Entretanta, o sun obra & o8 selis
procedimentos organizam um evenio comunicacional de efeitos in-pen
sados (nos dois sentides desse termo: ndo pensados e pensedos den-
tro) de acordo com @+ gramiticas dos seus reconhecedores, Quer
dizer. os investimentos de sentidos da enunciag o ndo tém correspon
déncia gnrantida na recepgio, que reconhece os sentidos que esta inves
te na obra ¢ nfio ouires. Mas esta variagio de leituros ndo & anarguicn.
apenias depende dos diferentes saberes. 1nleresses e molivagdes
investidas noe olhar, gquer do cniudor sobre a Imagem gquer do
reconhecedor sobre ela. O cliché, ja vulgarizado, de que "o imagem
fula por si”, além de esquecer a indicagdo parficular donde ela fala -
social, cultural, ética, politica, educativa... - nada garante em relaglo
aos modos come - em [inguagem pelrceans - o inlerpretanie se consi-
wi na mente do usuirio do signo. Pelo que ndo s¢ pode esperar gue el2
s mostre integral @ imediatamente ao olhar. Ela precisn ser vist, Mais
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que 1550, lida. Recomposia

LAS PERSONAGENS CONCEITUAILS

O corpa como maténia significante ¢ primordialmente obra do cine-
ma. Mas esta, que anteriormente depende da agfo forogrifica, Assujeita-
se primordialmente & agio da escritury, por cujs obra s represefitagio ha-
mana mudou nio s6 um ponto de referéncia mas, sobretudo, a relagio
entre o VER ¢ o VISTO, criando uma nova medi o, Assim, o THIgD, &
excnium pertence primardialmente ao olhe, E quando ouviemos falar que
a imagem € um “texto”, nada mais ceno, pois, sdo de mesma noturezs
consirutiva e percepriva, acionando, todavia, representagies por meca-
nismos diferentes. Uma imagem, na sua totalidade e, mesmao, em partes, é
uma personagem conceitual que desempenha papéis nas cenas discursivas

_ E'f-:-u nova relagho entre o ver ¢ o visto, pondo um novo fip de
Interposigao, cria a possibilidade de manutengio & distincia do objeto da
n.‘_.'l':'n!'miu. E ai que se abre a possibilidude do amplo campo de desenvol-
vimento ds escritura que, enfim, desde Platio tentou jogar "comogue wn
VENR negro sobre o semvivel, na medida em e eXNE dra femaiizads o
lim menos-ser” | Parente, 1992), mas que o modernidade tecnobigicn pane-
ce remeler, agord, park ford do centro das comunicagdes, querendo
entromizar em seu lugar a imagem. Entiio, ¢ uma nova mediagio que se
materializa, onde a linguagem articuluda cria no visivel a sua propria re-
pn?h_t‘mng'ﬁ:l-. Essa parece ser a verdadeira notureza de todas as imagens
graticas. das quais fazem parie a fotografia ¢ o cinems. E por jsso que
toda imagem se afigura a duplicag@o de um ohjeto, existente ou ndo, mui-
o embora apenas ocorrs uma “sihstituiyde da subsrincia por sombroay”
eoamo escreved MeLuban,

Com o advento da fotwgrafia, 0 imegem grifica realiza um cerio
e&!rchuin1rnlﬂ na definigan dos sentidos i linguagem, pois que ela or
BEniza estrulegicamente uma indiciagdo de nuances ohjetivas ¢, no mesmo
h"._mpu- de caracienzagies investidas. Sob seus mecunismos, wodi abjeto
€ investido, marcado e dirigido. Se se tmtar do corpo humano, ele vir um
Signo de modo gue possa ser olhado, desdobrado, esquadrinhadao e, enfim,
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tativa dele, ele olha parn as relngfes qoe se instinem nela em vista de <
HA presente nisso uma certa intencionalidsde miural do fendmeno de co-
mivicar ¢ do processe de mformar, pelos quats o ser humano regula sug
posig o solidiria no mundo e responde as suas exigénoias,

comsumido (e sentide mais especifico desse termo. gue € o de ser esgota-
do por processos de consumo), E deslocado do seu universo real para o
plano de exio discursivo, Ex igem-se-lhe sinais, cxpressics, gesios & pos-

turas no afi de fomad-lo falante e sedutor. Um signo toma significado, num movimento de semiose, 3 partif

de uma negociagho consensual entre individuos que convivem num mes-
mi ambiente social, perencentes o uma mesma comunidede comunicati-
v, LUim signe que perde de vista sun significagdo, € ele mesmo que se
perde, pois gue ele 56 pode existr, na ordem da signilicagio, deé modo
repetivel e circunscrilo. De outro jeito, somente persistiria & sua realidade
fisica, (que € o caso de tanios acervos stoncos do passado, para os quss
apenis temos aventurns imerpretativas), O que foz um elemento de comu-
nici; §o lomar-se um signo & a sua poténcia significante, capaz de insen-
lo num jogo organizador de diferengas, Os jogos podem ser muitos, nem
por isso 0 signo se desagrega, mas os seus sentidos se muluplicam segun-
do as gramiticas gue o manipulam. E nessa compreensio gue sc pode
falar em pluralidede dos sentidos quando, entio, eles operam num campo
de mdecidibilidade (Barhes). Nesse sentido, o Nguragdo de um corpd

humuno, i apresentagio deste ou syuele detalhe corporal opera um jogo

de poténcia significante, construindo este ou squele sentido, provocando

ou incitando qualquer outre, scgundo 0s CRITTPOS SMm (UE §& CONSIOCM ©

desconstroem e segundo seus protocolos

Fssus sramiticas com scu poder de truns{orTar as Coisas eim SIgnos
¢ discirsos (gue fundamentalmente & um poder da Imguagﬂnlpﬁndumpnl
operam segundo universos de ficglo que ddo conta de uma “racionalida-
de* em torno da qual se articula o caricter de consumo & gue ficam sub-
metidas. Assim o midia funciona como uma geografia fundamental para
as codificagies de diferentes corpos em miiliplos aspectos COmK I.in:l.TIi!r.-
cicdes significantes gue investem densamente }nlm-r:wi:l;' pi:rc:q:n,ﬂ:l.: LT
espécie de csculpimento do sentido pela manipuiagio. S diferentes
modelos de semiptizagio do corpo, que tem na buse diferentes relagdes de
agenciamento deles. E em tomo desses ngencianentos quc se articulam e
estabelecem as representaghes Sociiis. que movimentam as comprect
siies e o8 processos de interagdo social onde s¢ consiroem o sistemas de
correlagio do pereehido com a linguagem.

03 rrabulho da midia. inserindo a Aguragio do corpo nas suas it
lidndes de dizer, organiza niio dpenis um conjunto de signos mas apuw:j
du poder de procedimentos de construgdo da linguagein, cujas regras &
intcligibilidade dependem da feigho especifica do meia usagdo !pmtu. it
los), que sa0 uma espécie de coologia no mienor da qual se consioem
discursos tipicos. Por 1550 cssa enunciagdo Jevi wimi I:sp’.‘J.'LﬁEI.li.[E.lr.' s
sular no sentido da constimigio desse discurso e nio de outra. E assim
ﬁul: cuda discurso marca as diferenciagics 5|:|-E1:_~|i‘- no o GOk mfn!rll.l:
(na sentido pleno dessa calegord comunicacionl ) o orpo !'l'-iESI.'IJ]IHI-':I
feminino, jovemiidoso, beloffcio, magrofgords, uIl::-ﬂJaJm- mdiﬂ-."dl.l-.'-ll'-'-_;
sensual/mssexuado, elc. Alids, nio hil apenas um discurso sobre o corp
ou com o corpo, hid também um discurso de poder com ele e :.ul;-.r_c ull:.
pelo gual se produz o sentimento de engant e e ni Seu :lu:a.:rut ol 13:1:
1o e cuidados, umy espécie de culpabilidade no exercicio da corpare?

5S¢ 0 corpo fisico ¢ uma maténa inteiramente exposta ao olhar ¢ a0
sentir, o sus figurngio ¢ uma medisgio unicamente cxposta & representa-
gao, libersda de woda nigidez @ opacidade da marérin especifica, mas sujel-
ta b logica da linguagem. E passando pelo nivel da representagio que ele
= corpo (e também sus figuragdo) - (orma-se linguagem ¢ discurso possi-
WEis, 3¢ o corpo natural pode ser imedidamente visio, o corpo figurado
pussa por oulos processos de maguinagio para poder ser visto, Embora
hos tenham que passar faaimente pela medisgio da representagio (fo-
ldude humana)  pars (omanem-s¢ objelos de semtido e panicipar da
josg - um sg oferece imedistamenie i sensibilidade., o outro & mente -
bos softem processos de diferenies nalurezas nas suas constamcoes. O
rpo natursl estd maks proximo do instante da semiose que o corpo figu-
, mas o sensivel humano pdo esid fors da linguagem e, sim, dentro
lo. Ohra, essa agio comunicativa de diferentes naturezas operam diferen-
senfidos de comunicagio, zio pela quil, em outro texio se procurou

Procurar os sentidos da figuragdo do corpo humana ¢ CITCunsCre -,--.-r
suas posighes em difercnles cadelias a-i.gnil_]c antes. produzidas por ﬂ"rf:;‘
tes conjuntos humanos. Ao olhar par a ligurig aulln.un:tna.. nha*rrl::ﬂ1 =
estil olhando simplesmente para uma "coisa”. Fixanda as mlww‘jen-
existem naguela composigio, por forga da constituigho cultural repre
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renhalhiar ~a cireulagio do corpa”. num momenta, COM linguagem .
noutro, como discurso.

() corpo © suas expressies, como discurso, ji vEm inteirnmente alra
vessados pelos sistemas sociais de circulagdio dos 1.¢nl_.idm. Parte primar-
dial desses sistemas, as operagdes medidticas s coNSHIUEM NWMA ESPecie
de dito, que ganha formas de malena dizcursiva, segundo as economias
especificas do medium fotografia ou televisio - que produzem suas
dimensies classificatdnias da realidade, Sea produgao do r.:.?nndu daz res-
peito 208 modos de organizagao do dizer com o intuito de fazer aparecer
determinados sentidos pretendidos, a monligem de uma personagem ¢ a
construgdo cuidadosa desse aparccimento. Parente diz gue "o fmagem o
é @ imagem de um objelo, mas o magen do rrabatho de pnldl:u;uu den
magent. canpe de forgd atravessado por il configuragdes, sefam elias
linmgilisticas oi ndo”

Parece, hoje, que & a media que determina as estratégias para produ-
Zir nio s0 os limites mas as proprios objetos do real, porque cla _u;i-:l ape-
fiks propde ¢ copia mas cons réi os objetos de que Tala, 18to <, ndo s
determina mas também engendra seu referente, Fla se constitul nuwma es-
pécie de mediagio de um real gue s¢ passa em oulio plano e num ol
momentc que aguele do objelo cultural fotografado. elevisado e irradi
e ¢ da 1déia do valor efou da atividade de que fala.

A preccupagao fundamental das tecnolngins comunicacionars o £
i veiculigio de contevdos e simm., a produgio deles, pela gual se organl-
2o melhor a5 aghes do poder o3¢ garunie a sui continuidade. Por 550 n._-hl
plio s& OOUPA EM Criar O CSpago Pikril 8 sua “mpn:rmmm;_iu" s, e
longe disso, em modelar o eSpago onde os contendos sao instan ru:llm_r-
guer dizer, na media nao hé representagio (naguele sentido teatral b, ha.
sim. encenagho, que € o lugar-onde as CCRas S fazem. il npers 'lH'l‘I
lugar onde algo & vista, Trabalham nio com umma realidade levada pars l:
fptorgrama, para a tela, pars pelicula, mis operam es I:IL"I.'II'I.'III.‘\ZJTfI\‘Eﬂl'-:l"‘- qu
se fazem nesse espagoficmpo. E nesse sealido gue seu discurso ¢ ur::
fala-sobre ou uma fala-com, de forma que o que rest I € um prescesse &
produgiio de sentido, nio dpenisa operagio de um modo de letura. isto 6.
o desenvolvimento de um modo de prganizagio de uma hinguagerm
da Figuragho 4o

Anoiemos alguns mecanisios de funcionsmento i
(L]

[t s pr % - 2 mumil
corpo & [im de compreander comao of sentidos sao articaludos
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de construgio e leiura, porgue sio os gesios de interprelagio que vio
constituindo os sentidos que, enfim, definem o8 sujeitos e suas posigics.

3, AS SURPRESAS DO SENTIDO

(s encartes 1anto em VEIA (25,12 96) quanto em VIF (n. 1, jun

19971 abrem a primeira pdgina de ofertas com o capa de um revista VELA
ja circulada em meses anilenores, Cija COMPOsigEn apresenia um corpo
feminino, vestido de maid cavado. aberto nas costas, em laranjo e palha,
acompanhando a coloragio e sombramento da pele Fotografado em con-
tru-plongée, expie, como matéria signica dominante, us pernas 3 altera
das coxus, normalmente compassadas, avangando 4 esquerda, e bumbum
arrebitado, formande com a grande chamada um conjunto hamémco come
sc aquele fizesse pane da composigio desta como uma ketra maior. A pro-
simidade fisica da composicio entre o enuncizdo da chamada ¢ o
plasticidude da imagem organizam as surpresas do sentido: parccem cons-
truir & localizacio fisiolégica do sentido da expressio. A distribuigio dos
significantes, ocupando basicamenie mei pagina, "retoncizados” pela
cimera baixa, erotizi significaniemente o tema, deslocando sua Wnica
dizerminante

A chamada secundiria - "As novas drogay combatem a obesidade”
- aparece diferencisda na cor das letras, no tamanha ¢ no espago Sem d
presenga do operador que a hgaria & principal, parece constituir-se num
conjunto independente, deixando que as imagens das capsulas de drogas,
como que suspensas num espago fuido infinito (cor de fundo azul). fa-
pam essa ligagio na composigio do sentido. A relagao imagem-palovra
soh cssa composigio "artistica” obriga a atribuir acs marizes, sentidos nio
existenies e um 56 codigo mas, sim, algo como uma transformogio gue
se prodiz na diferenga e jogo de ambos. Aqui. naw ha como conseguirmos
ser fiel 0 Barthes de Rethorigiue de Nimage, quando diz que a imagem
reflete o real Hieral com um sentido denotado ¢ o lexto desempenha uma
fungio de ancoragem. porque & ainterpenciragio polifbnica dos dois dis-
cursos gue liberam os seatidos gue se produzem. U arulicio retonico per-
tence & milna aclo remissiva. Se. de um lado, o texto tem a finalidade de
FEgeT 0 léiai fidi :run;u:uu dos sentidos, pesle presente Coso aconiece exali
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mente o inverso, & i imagem que o5 configur. evitando alguns (como o
sspecto discriminatinio do "gordo®) abrindo a perspectivi -if gutros
(insinuecio do erdtico, quando literalmente se trata de gun:l.u r:.&d._ L -
lor corpiren desprezado no modele ulealizado de corpol. Esses, |3um1r|fc.
meta-sentidos sho uma elucidagio estratégica mg-am_wu:!: pela produgido
para dirigir o leitor na composigio dos sentidos. guiando-0 Irnf:l.nﬂ ||n|l:u
prazerosas onde a empatia funcionn como & melhor amma, A tmfgem_z:!uu
responde i literalidade da mensagem :-:nu_ul. ITIas C3parge ne!a.:ra sentidos
miis aceitiveis ¢ amenos a fim de constulr um pacto de leitura tanto par
as pessoas gordas/obesis quanto a5 pessons medianas ou Magras. A pro-
posta € elegantemente feita para todos
A figura femining é muito fore ¢ sua iMgem parece derramar-se
pior todo o espago visual, E um corpo mumio Lrt:_-w: nie e :m._-umnlc
Anatdmico e vigoroso, faz lembrar uma oferi erdlica. MNesse dlﬁfhli'{:i
corporl, nada ha gue interpele o leitos, pelo contrino, pelo fato da -.d-
lo estar com © rosto corlado, mas como st olhasse para 1:_:|du.. se pn r:
insinuar descomprometimento com o leitor, s também ummc_.:
paquera, que € normalmente como nica wodo o jogo de amnit: miic
esquertda, acariciando a permi, conlirma um corpa Como ohjein ERe
o funcionamento desse clima de prodigio de senl ido. mterpelar o letor
semia npredi-lo.
wla hé no quadro ligado 3 gordofobeso sendo as duas palavras, I.||-:'1-‘-
a imugem da mulher elegante ¢ insinuante, por wm lado. nega ¢. por nutr“:
ameniza. Razio por que somos levados o nos perguntar pelo m:mgm;l; :
sente, construida nas sombras do discurse linglistico, que nio estd n |
mas ue aparece no discurso da informagio tecido na capa e gue ¢r:gui:l:
mente constituiu boa parte do sentido do dlm:gr_u_u intermo da revisti. »
demos muito bem ver gue neste processo antitetico dq EnCOniro 'l.!l.l pat-l“
doxal. onde 0s contririos sio integrados como paturms, qie éa Lmdgf;a
ausente que iluming os sentidos da presente. E nesse Jogo b consl m".':r: :
dos contririos gue os sentidos ludibriam-se um ao Lru.llTr‘.l,Emlhlil:l [miE rlul
mente o campo de forga da sedugio, O corpo “gordo” € djdn-m'!ﬂll:_:'fﬂ
1exto lingiiistico & o corpo “magro ', presente oo :_Luau:l-nu ll?:ll[hl]- co i
a informagiio desse “maior veiculo de informagdo do pais”.

‘st
S0 as imagens ausente ¢ presente da muther que semantzam 4 v
oy LR Lt
mada. o tema e a informaglo, sendo gue todos ja  vem s
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sermantizadis nos discurios eotidianos, poncipalmente os agendados pela
midiin. Em s¢ trutando de " gordura tem remédio”, a imagem € wima dissi-
mulagdo, pois, ¢la tem sua maneir particular de se referir & seus objelos.
No presenle encarte, a representagio do corpo feminine aparece
dissimuladamente em PLAYBOY como miragem ne Marmocos, em MA-
MNEQUIM comw Tazer @ scomecer, eim CAPRICHO comie viver a vidii, em
MNOVA como tomar um mulherengo fiel e assim por diante. A presenie
imagem do corpio liga-se, semanticamente. 60 exto que b encabegn “Neste
verio..": uma stntonta perfeita com o moid que reveste uma pele bron
o

A Tiguracio do corpo femining ali encorteda numas suposte cena de
olhar pars gualguer coisa, é um conjunte de modos de dizer, de lazer ver
e de entar seduzir, postos em jogo no discurso, pelo dispositivo de
enunciagio. Embora existam diferengas nos gestos de interpretagio de um
leitor despreocupado e de um leitor mais alento, que se propie o8 cuida-
ios de uma anflise, o questo sempre 230 os sentidos gue se pretendem ¢
iss gque s produzem. Convém observar gue o discurso do corpo consigna
dis & uma matérie significante opersda por uma mecanismo (3 editoma)
também significane, gue trabalha ndo sé o construgio de representagoes
produrmdo, amplinndo efou estimilando seatidos, mas ambdém armanda
estratégins que funcionam no sentido de construir um tpo ideal de dest-
naldrio’

A Fpurugio do corpo, ao servir de elemenio de lingusgem na
estruturagho do discurso do enconte, propondo-se pdr o destinatirio em
contaio com as qualidades fisicas do produto oferecido, uma vez que traz
a capa de umu revista ji circulada, realiza uma toca simelads com as
gualidade fisicas da modelo que o emoldura. E por isso gue o corpo femi-
nino, sobriamente representade no quadro mas insinnante, derrama suas
qualidades sobre o produto ¢ este de um certe modo 28 incorpora, [sso
tudo pode 1€ ndo ser verdade mas € o que se pretende meutir na mente do
receptor quando uma certa enuncisgdo alualiza uma linguagem tomando
i corpo humano ji historicamente investido de sentido como cadein sig-
nificante no conjunto de nma menssgem. All, 0 corpo, transformado em

Elrsen Ve categomea easa operghe como "eonmaes de leama”, quo @ o ondens
menin das relagies e procurs, gue o discurse faz, de o eceplon gque |J.=||:|{;q|||-
{Hbefeases sela O i quE= 00 Proposlon £, assi. O Comna




128 , Adair C. Peruzzolo

disctirso, & submetide s funges simbdlicas no interior da logica da 1IJ1'|:nu
dhp objeto pard O CONBUMG, para nutor ﬂcl.;l:ﬁi.liﬂ.dt!till]l"tli[‘l'i":rEﬂ'lji!I!'i.Z " s -
ceha toda semana sua principal foente de informagdo”. E 1ss0 € muno
hem a logica di mercadoria que €, antes de mais nada, um objelo, uma
COTSE QUE POr suas CRraclenisticas qatisfaz necessidades humanas de algu-
mia formi,

No corpo investido, o gue de fato "toca” o recophecedor nao & o e
ele v& mas é uma certa exterioridade que ele se vé levado o consiruir ¢
peli que cle adquire inletesse ¢ Jmistivagic, MESIME que .u.tjrlfn l.]'llLll_Idi:Il.]-l:':-
aplicadas, [sso quer dizer que o sentido de uma imagem fio esla presa
nel, mas diretamente ligado ao jogo dis memdrias ¢ COMPoOsIGHEs Um
sentido ndo ¢ nem objetivo nem subjetivo mas uma (ands obscura) refi
iy Eire o gue s¢ produz e o gue se recomhece num interclimbio discursivo.
Costuma-se reconhecer a criatividade e as habilidades de certos
enunciadores que de fonma mais plena e exitoss chegam "o gosto divs
consumidores” . mas isto nde determina uma fdrmula nem um meétodo. E
uma questio de estilo que climmente se constrdl com muto prepan e
ensaio.

A figuragio humana, quer represente o belo ¢ sensual guer o sofrudo
¢ necessitado, funcions como um discurso fAco conlinuD que S& ApTescl
t como discurso sobre os necessidades e suas satistagdes (2, nEsse senbl-
do, provoca uma linha fundamental de encontro dos sujeiios no discurso)
s cujo efeiio de reorganizagio do espago social € o ordenamento do
consumo na sociedade industrial, Trabalha-se o artificio de que aguilo
que & consificado e mediatizado - visfho do corpo, da sua beleza. 0 Sed
estado ou processo de prazer e, mesmo, o seu sofrimento £ um n.-fu_!.lm
de imediatidade e de vida, onde tudo acontece numa esfera de puro pracel
e hiberdade.

Se como capa de revista em circulagdo era patrocinar o paclo "'"_
leitura entre enunciagio e recepg o, neste encarie o conjunio "_"H“’r":"'m"
arganiza outto discurse, cujo leitor ideal €, no encarte de 1"-'1:_--|-"l- o “""I;
nante enguanto continuidade do consuma €, N0 encarie ‘5':‘. 1" P, .1.I:Jf"-
enquanio nove consumidor. Dai a impenéncia do convite "Neste “.r;:.
proteja sua cabeca. Com Veja." O ponto separando ':. priofe)a s ca "
¢ Com Veja. " opera um jogo de ambigiiidade no sentido, pr "_1':"”' |1-"[| .
cendn fazer um conselho de um carinhoso médico mas. @ seguir. rgans
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o sentido real da proposigio, que vem imediatamente esboguda na ooluna
a direita e que segue no restante da paginu, onde se organiza a formulagio
do contrato condicional, discriminando as condigdes e possibilidades para
gue © lentor venha o usulruir do consumo dos sentidos consignados no
meio:

Aszine em Sy de 35,20 no cartdo de crédine,

Figue por dentro dos principais acontecintenios o semana com
l"'i!'jH. a mgior revisia de informagpde do JrRes & @ parta maior do piin-
do. Palitice, economia, genie, comportamento, ciéncia, arte, lileratura,
Com Vefa, vood se atwaliza, participa, oping, comenta, porgue ola traz a
amilise clara & confidvel dis fates gque estdo mexendo com o mundo ¢

coim o Brasil. Assine Veja ¢ receba foda semana swa principad fonie de
frferrnngedio

A ‘l!‘.‘j_!l:li r. vem todo um conjunto de cileulos de condicionadas van-
Lagens econdmicas de nssinar "Vija, indispensavel” e o modo de de fozé-
lo. Alids. o encante todo, editado comeo um fazer persuasivo, prophe nego-
ciar a “enativa” produgido de sentidos da Editora Abril 5. A. pelo seu usu-
frute, ende a majoria das cldusulas enfatizam as condiges de uma part-
lha permanente, Tais cliusulas sio regidas. em 18 de 28 ofcrias, pela
figuerseio humana, gue regula os valores paradigméticos (diria "corpineos”,
ponjue se expressam em condigies corporais] do sucesso no amor, do
exito, da beleza encantadora, da ascendéncia social, do poder, do presti-
gio, da vida saudivel, da trangiiilidade. do prazer e do gozo

Esquecendo um pouco o discurso ¢ olhande para a fungio signifi-
cante da presenga da figuragdo do corpo humano no modo de hgagio das
umdades do discurso, aqui de modo particular, compondo encartes, e alhu-
res, de modo mils amplo e generlizado, compondo a comunicagho socizl
fa midia impressa, vé-se que as imagens, sui susentes em apenas um dos
28 casos, articulam diferentes falas. Mas nenhuma articuly tantas e o
diferentes falas quanto i fgursgio iconica do corpo masculing ¢ femini-
no. Llm corpo veiculado € um pacote significanie de uma pluralidade de
sentidos circulontes, produridos em miltiplos exercicios e viveéncins dis-
cursivas. E, também. o lugar-onde outros discursos imergem silencinsa-
memnte no enunciado organieado,

Diers 18 guadros regidos pels figuragdo bumana - 4 de homens: um,
de uma mio com o antebrago; um. do conjunto de mpazes e mogas; e 12
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de mulheres - em 16 deles a entrada poara o dr::a:n_n mﬁﬂltdu:j““:l-:z
sl i O fio chnicn. Apenas em dois, "Flurr, onde o
E‘::‘;ir:lilzi:dsb ﬂ::g do mar fundamentam a figoragho do surfisia,
“Contige”, onde o lexto se sohrepde & figura feminina de Luana, o predo-
minio nio & figurativo. Nas demais, € 8 imagem do hupm:!u:mvntﬂ_n
sentido maior do discurso anunciativo, ende a produgio das imagens poc
o leitor nume posigio conflitual, eriando percursos de sentido gue o dei-
«am imerso na cumplicidade do gue for produzido. .
: ssim com o propostas de "PLAYBOY ", na pégina 2, com "SUPER-
IME;E:;‘.;;J‘EE.“WAPRICHH", "CLAUDIAT, ":‘-'IiAh"E_Ql.ﬂfIM" :I_'
NOVA”. na piigina 3, ¢ "BOA FORMA", "SET". "CARICIA® ¢ "ELLE",
nas pdginas 4 ¢ §. 0 Corpo sempre dominando e un;t:nundu_a entrada na
organizag o dos sentidos, Miio & diferente no encarte pm_dum&u f“‘“ -
whro/@6, "PLAYBOY", "CLAUDIA", "CAFRICHO". "ELLE", Tv'l.r"-t'TE
QUIM”, "NOVA", “INTERVIEW™, *CARICIA", "SET". "BOA FORMA".
“CONTIGOD". ¢ "CARAS™ ordenam i composigio E!r’.‘llﬂ!el-lﬂ'l'lliliillldlil d:a--
curse i partir da figuragio de corpos femininos. "T'I__AE."LP._F. b"u'lP £
“SHOWBIZZ", n partir de corpos masculinos. Mas "EXAME". "ESCO-
LA*. HOMEPC", "FLUIR" ¢ "SAUDE" sincronizam a consirugdo nos
signos humanos de criangas brincando.

[De modo geral, o entrediscurso de imagens-1Ex10 OF ZEr1 £ LT Sspa-
o de remissivas de senfido nio possiveis 56 num ou somente AGULTD,
ulis, espago completamente desconhecido no mundo o da escrita. En-
wetanto, o discurso ofganizado pelo encarte, estando dentro do universo
do aniincio, se reveste mais claramente do cardcter m:_:r-:.ﬂdnlnglr:i jue
outros produtos da comunicagho. O discurso pmpug_aqdl.m!:u sempre ele
ria uma propesta de contrato regido pela erdlmu_nnllynlad:, onde o
enunciatirio ¢ colocado diante da respansabilidade Ialr._:ll.rtn. da culpabi-
lidade} de sus opgio. O desfrute provém da sua adesdo. [0 contririo.
seril o inico culpado do seu “niio”

Em termos de construgiio de estratégins discursivas, ni quarts pigl
na, o quadro da revista BOA FORMA, a fotografin de Patricia Franga.
produzida em plongée, de higuin branco soba camiseln twmhém bramca,
transparente, onde sparecem us conformaghes COMPOTMS do rosto sorfl
dente sté a0 meio dos coxis, COMO S& O MEsio NEo Imponasse, eransforms ©
confomma inteiramente o fexto gue 2 acompanha: "Figue em forma nis
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férias” . "Tudo o que vocd precisa saber sobre filtro solar” . "Divirta-se
e modele 0 corpo com... " "Boa Forma, porque o gue importa é voci”, etc.

Nos 1B quadros regidos pelas figuras humanas, muito embora se
trute da reprodugio da imagem de pessoas ou parte delis, a relagio ima-
gemitexio ¢ tratada completamente dentro de estilos diferentes da econo-
nua discursiva. Transparece a preocupagiio em resguardar os pactos de
leitura estabelecidos. Esse cuidado & evidente nos quadros de PLAYBOY,

de CLAUDIA, de MANEQUIM, de NOVA, de ELLE, de FLUIR e de CON.
TIGO.

A presenga dominante ¢ extensiva da figura humana nos discursos
organizados, simulando valores arquetipicos, exime i enunciagio de fo-
calizar o leitor como um consumidor/comprador, (azendu-o aparecer como
fruidor: em VEJA, " vocé se atualiza, participe, opina. comenta...”; em
PLAYBOY, “Parece miragem! Isabel ... nua no Marmocos™ (um pais exdli-
£0 quanto @ proposta) © As melhores coisas do vida”; em CAPRICHO, *Viva
& Vida", em NOVA, "mulber em odos os sentidos”; em CARAS, "Hebe
na festa mais rica do ano”, Isso no texto e de modo periférico. Mis nas
imagens, sempre luzindo belos corpos, belos rastos, fgurids expressivas e
palativess, Somrisos, interpelagdes... de tal modo que a oferta se doa so
modo do parecer ¢ nlio do ser. O énunciatirio, tendo um contato sensivel
oom O manifesta, gio € instado a comprar e, sim. 4 aproveitar, ex perimen-
tat, curtir e gozar. Esse jogo simulado de iconia humana, por onde a
enunciagio procura construir & valorzagiio positiva e prazerosa do pro-
duto olertado, constitul a parte primordial da estratégia discursiva mobi-
lizada pelo enunciador. Enguanto personagens conceinus, as mmagens fun-
clonam como o espago de sucessivos investimentos de sentido para simu-

lar o produto oferecido. A simulagio € um mecanismo de controle prenhe
de conotagies,

Mo primeira quadro do encane, € a figuragio do corpo femimino que
foz & entrads pari o nivel da construgio do discurso propagandistico, Ra-
#in por que ocupa o lugar pnmordial da pigina, de modo leve mas
marcinte, de cores graficamente bem integradas, compondo wma chamads
tue & um duplo apelo: aos homens, pela projegio de uma série de qualifi-
canivis eriticos, ¢ is mulberes peln aberiura de um processo de identifi-
cigido no corpo e de reconbecumento ne texto das chamadas, O erdtico &
um sentido que foge 4 ordem do invisivel e da sedugiio. £ imtempestiv,




1
e =
i — _W
—

132 Adair €. Pernzznlo Caigrnos de Comunicarha 133

precisa produzir-se no uto da manifestagio, sendo apenas o jogo de uma :‘::"f::;'ir ‘;':i';:“‘l“ pelos leitores. A forma de garantir-se nesses sabe-
composigio de uparéncias e voloragoes. Funda-se no movimento dague- P qﬁw i df}':”::‘;:"“’;fuﬂdﬂ"ﬂ;nﬂ maior revista de informagan do
les signos que designam a sexualidade. i que, quindo um signo intenia e i Ao R o dentrao da légica de tratamento e regis:
representar uim certo ohjetn ou uma parne dele, num cerio sentido fica IO

determinado por este objeto, MEsTn que o represente faisamente. Daia
afirmagio de Peirce dizendo que um signo, par poder representar um
ohjeto, implica em que ele afete uma mente de tal modo que. de ceria
manciri, determine, nagquéla menie, algo que seja imedialamente devido
ao ohjeto.

Messe sentido aparece o estreita coordenagiio visuul, operada pela

cimera baixa, entre a cadeia significante do eritico mas também dos gua- BIBLIOGRAFIA CITADA
lificativos femininos e as circunstincias de apelo @ leitura (de Veja, prote:

gendo o cabega neste verdo). A figura do corpo feminine de pele amorenada

em fundo azul, como se fasse i eXlens o mar, nio apenas reforgs & lenli- BARTHES, Roland. 57, Lishoa: Edigtes 70, fd

liva de produgiin do sentido, mas i domina globalmente. A multiplicidade )

dos sentidos escorre tranglilamente pela piging: corpo bronzeado, azul MCLUHAN, Gerbert Marhsall. Os Metos de Comunicagio come
do mar, corpo esbelio, bonito, pouca roups, permas adjetivas {como dina rensies do homem. Sio Paulo: Culirix, 19649, t

o poeta Vinicius), aznl do céu, amor, PrAZer., uma semiose infinita de
sentidos operando nis cabegas dos leitores empiricos. Mas a imagem nilo
quer falar de qualgquer covpo, quer falar desse ai, de "VEJA®, sempre dis-
ponivel, grociosamente oferindo:; andinimo, parn gue cada consumidor o VERBN. B : !
denomine a seu gosto; albeio ao que acontece L& eI TOSIO - P nac PR liseo. Quand Lire c'est fuire: I'enontiation duns le discours
por dificuliades i posse do assinante; que resguanda a cabega contra o sol a presse éorite. In: Sémiotique 11 IREP. Paris. 1983,
 conitra as mds infermagdes, deixando sempre © misis bonito e afiangavel
em evidéncia, (Tunlo Sssim gue aquela ficou de fora do campo de visual
zagdio cripdo peli clmern, COImn he protegida estivesse pela garaniia de
VEIA.
() discurso tritbalha no vazio dos sujeitos dov enunciado, dissimulan-
do quem sio na verdade s que precisam de remédio para a gordurs. nil
imagem manifesta da que nio precisa dele, porgue a figura do corpoe assim
belo, esbelto @ projetive constrdl Ui imagem favorecida da revisia ©
dissimula o tema, fazendo aparecer o agraddvel ni civisa dhseriminada pels
retorca do signo.
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Dois campos de forga teceimn o presentie discurso, o do eorpe femini
no erolizando 0 espego visual e a vor dos cuidados fermacoldgicos pre
senne no texto, ambos Como wmax erdade ¢ ums necessidade sociais, gur




