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Apresentacio
As palavras voam

erba veldant, scripta manent - a palavra voa, mas
a escrita permancee, lembra um antigo provér

hic lino. Na Universidade os conhecimentos em
geral slio transmitidos verbalmente pelo professor. Sio ainda poucos os
gque se dedicam a veicular o5 conhecimentos para umia audineia maior,
através de publicagdes. Uma das fungdes da Universidade, além de
pesquisar ¢ de produzic conhecimentos, ambém ¢ socializar os resulte
dos. Ea intengio destes Cadernos de Comunicagio é exatamente esta.

A idéia da publicagiio nascou com a implantag io do Pro-
Eraumia de Pds-gruduagio na Faculdade de Comunicacio Social da UFSM
no inicio deste ano de 1996, E se propoe a veicular os resultados dos
estudos realizados nadirea de comunicagio e ineentivar a produgio aca-
démica e clentificy Posteriormente, com o miciodas attvidades do curso
de especializagio em Teonias e Estratégias em Comunicagao a idéis ga-
lhﬂu forga, bons trubalhos foram aparecendo & estd g o primeiro Ca-

mio.




sete trmbalhios compdem estaedigiio, No primeiro, o pro-
fessor Antonio Fausto Neto faz um balango da pesquisa em comumeagio
no Brasal. Bem mformado, ele mostra e analisa o gue os cursos de comu-
nicagao estio produrindo. Professor lotado na UFRJ, Fausto estd cada
ve mats higado A nossa Faculdade. Inicialmente ministroo diversos cursos
no nosso Programa de Especializagio. Depois incentivou a eriagio do
miestrado em Comunicagio e Cultura, que inicia em janeiro préximo.

Os demas artigos mostram wm pouca @s linhas que orien-
tam a pesquisa em nossa Faculdade. Sio temas bastante abrangentes.
s se planeja publicar alguns Cadernos monotemiticos, onde um assun-
10 pislera ser aprofundado,

Esperumios que os trabalhos agui publicados nio sirvam
apenas para integrar os relatdrios dos Gredos financiadores das pesgui-
sas. Mas sirvam especialmente para mostrar i comunidade que existe
produgio intelectual nanossa Faculdade

Crspar B. Mistto - editor

I Simpasio Brasil/Portugal

Condigoes da pesquisa em
Comunicacio no Brasil

Antomio Fausto Netwo *

iscarrer sobre a8 condigies da pesquisiem comunica-

g0 no Brasil. na drea da comunicaglo, implica. em

primieiro lugar, explicitur algumas observagies bisicas
e que, de certit formu, tem uma intengio metodoldgica no “guiar™ o con-
dugiio destes comentirios.

A atividade da pesquisa de modo geral, ¢ de modo especifico
nesta drea, se constitu num conjunto de iniciativas de naturcza publica
que, a0 longo dos anos, vem se carscterizando como gpoio is INSTilLgOes
€805 pesquisadores. Tul apoio se materializa através de agéncias e recur-
505 publicos destinados i igentes ¢ 4 organismos igaalmente puiblicos que
530 0s responsdves pelas politicas e intciativas em pesquisa no Brasil

* [outor e Cidac tu oy Commaniragdio ¢ nfier mapi, ESESP Pariv ¢ psier-
s md sy e Ciomumicgio da ERT ¢ ma Expesdal e eml "Teurin e
Extraidgios esn Commn g™ e EESAP
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3 Antonio Fausto Neto

Portanto, uma primeira hipolese: 4 pesquisa é francamente umsa nli‘:'l:lnﬁ
pliblica no Brasil, seja pelos instrumentiss, ~.:;|n Iu:]n.».- ms:nj:nums. ml:; F:&-,
propria logistica. Esta sistermndtica se npt:qcmnnhm basicamenie | ll:.ﬂ]
dos programas de pos-gradusgiio no Pais, hr.}]ﬂ em nimero de |00,
espalhados no Pals, mas com :mcmmn:m;uu no Sudeste.

Em segundo lugar, nfio existe praticamente entre ruiﬁ unmcuh:u-
ra de cooperagio entre universidade/empresa, g!v}: excegles pontuais.
Mas ha que reconhecer o embniio de algumas iniciativas. E, ao mesma
tempo, o fato de que as universidades ji se preparam para |:.!-.1E ﬁﬂ]tl:l_l'lﬂ
medidaem que nelas se desenvolve achamada atividade de consultorias
e de prestagio de servigos.

Emi terceiro lugar, nfio hd uma radigho na mi.u:iiuivn]:nl-n'urjﬂ em
imvestir em pesquisia médio e longo prazos, o que equi vulc_dw:cup.m 1
pesquisa de cendnos e de prospecges imediatas sio EI’.1I11.1iflj|.1:'1I [:'ll.-.]-u':h‘r
empresas a mstitutos que trabalhiam grosso modo com pesquisas ¢ levan:
tumentis de opanido pablica.

Estas ohservaches servem, pois, COmao uim 'ru:uuiu_dt chsclmm:l-
miento” sobre o gue se vai tratar na seqiiencia desta comunicagio.

E no dmbito dos programas de p-:‘:.fwgmdum;:'l.rt {ui l'utum‘-.-.' e5
tio sendo titulados os principais quadros pari o exercicio da dUEEI'IL:!.-f
universitdria; treinados pesquisacores, estrumrados grupos de pesquw.tl.
e, principalmente, sendo desenvolvida o anvidade L!'.I_ i'l'l-'."-«'l.|1.ll.‘|.J.l. i fﬂ';il.nl
da atividade universiting ¢ vid notureza de prestagio r::lr:_sa:n 1505, Fais
fatos nos levim @ dizer que no Brasil a pesquass se consuiu nuna ulmdq-!.-
de patrocinada e desenvolvida fundamentalmene, ahuvtf-dnl':am:{: Tl't.l-
diante aghes das apéncias e dos um v:mdm:h:f.. Vale llcrnbmr quc h.a. _urnIJ
vinculagdo entre & pesquisac i pﬁafgr.ulu'.iu;.'m_. motivando-se possivel-
mente wma canalizagio de recursos que sdo virtualmente d?slmnriuh i
pesiuisa, parn os programas de pds-graduagho. Isso determinia ;rrn.r
séncin precoce de alguns [T de |m5-g|.1d1.|_:||;.1-;:-. na m::.’ll: :rlj'n
que grupos de pesquisadores se motivam, com rapide?. p:u'af CTiRgHAD ¢ :'
1'||,'|1.|1_‘M.' cursos, com objetivi de ver assegurndos recursos e estimulos pard
suas pesquisas. Tulvez tenhamos ai uma inversio do processo, plcus 'i-l:‘ll ]

mais coerente que a pos-graduagio resultasse do lastro dos grupoes de
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pesquisidones, Queremos tmbém enfatizar o papel, ainda que hastante
embrionirio, de algumas instituigdes privadas no apoio a programas de
pesquisis. S3o experiéncias muito localizadas, mas, de certa forma. cria
lvas & que devem serconsideradas como referéncias. Hi casos TS
de instituigoes que estimulam algurnas linhas de trabalhos com s Umiversi-
dades através, por exemplo, do financiamento de teses,

Algo deve ser dito sobre a emergéncia de novas agixes no imbi-
to das universidades que, de certa forma, apontam para novas possibili-
dades de institucionalizacio de novos fomentos pdra 2 pesguisi Trata-se
do conjunto de escnidrios/assessorias/nicleos universititios de produgio
e de transferéneia de canbecimentos que vio se instalando nas universi-
dades pablicas e privadas ¢ que, na atualidade, 14 superam a casa da
meia centena de unidudes. O que fazem e a razio de existéncia destes
escntonos” Grosso modo, sio projetns crindos nas universidades 3 partir
do reconhecimento e da necessidade de se instituir novos protocolos de
cooperugio com mstituicdes ndio universitdrias, a partir dos Uais o8 re-
cursos humanos e téenicos da universidade sio associados e projetos
de consultonas e de prestacio de servigos voltados para o sistema pro-
dutive; as organizagdes ndo governamentais: fundagdes, ete, Este mieca-
nismo ¢ relativamente recente porque sio mats SETESSIVOS € criativos do

que os tradicionais serviges de extensiio e os processos de prestagiio de
servigos das fundagtes universitirias.

Por exemplo, os dados da CAPES sobre 0s cursos de LU
gradungio da drea informam clarmmente quc uma das atrvidades que estd
em ascensao nos diferentes programas da drea dle comunicagio sio con-
stltortas e prestagio de servigos, Sio expedientes gue servem, de um
ltlo, para captacio de recursas e, [MH Ot para testagem de projetos,

sem falar, necessaniamente, das novas formas de interngio entre nicleos
de pesquisas e s Institug Ges,
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L. A POS-GRADUACAOQ COMO
CONDICAO PARA PESQUISA

10

A exemplo de um comunto de ouiras dreas, o desenvolvi mt.‘n!_ﬂ
da pesquisa no campo da comunicagiogconiece a rebogue da propria
estrutura da pos-graduagio.

A pesguisa estl condicionada :Lr.c'ri.'unch'.'nulru:nln.rhl piis- j:_mc!;c
agdio, Nio se estimulou solidamente a atividade n'?ﬂ pesquisa, :L_T.ru:c%dﬂ_
centros especializados ¢ de fimanciamentos ponluss. E urna ]mﬂ_n:u ar | "
de brasileira. A atividade da pesquisa ndo fo esti miulada enquanto 'Iil -8
partir du existéncia de um conjunto de experiéneias onde estavam agluti-
nados pesguisadores.

Ela niio serve como “condi¢hn” de produgio para a emergéncia
da pos-graduagio. Pelo contrine: ela vem a rEhﬂquq -|i-|:|-~. c:ﬁl"h @ E.:
partir deles que se passa i reconhecer o status d.L.]-u:v-.ql.im—.-. iivo Lmq
lus honrosas excegoes relacionadus com os INSUIOS d:p:hqmm-. q1_::
eram mantidos pelo propno Estado, Lsso ¢ up::mmdu mmr.n_deiumlm'.,m:-
particular de o o sistema: uma grande Pressao para crisgdo I.!D: c ur!-iu!:
de pis-graduagio nas umidades universitiriog, ::cm 0 !:|_uc o5 disconies se
viam privades de estimulos para desenvalver a pesquisa.

As prionidades de Estado ao determinar as énfascs nas :s:-1rnt¢-
gias de formagiio e de capacitagio de pessoal docente, priorizam, cof »e_
quentemente, 3 questio da escolaridade sobre o pesquis, algo que Ean'l
beéti se reforgacom as atribuigdes defmidis pelo plnnc_l.ufﬂenlu Em_t”:.'l
mientil ao passar para 0 MEC as tungbes normativas e ILI‘IiIn'L‘:l:IF-L'- rr:d:;
rentes #os cursos de pos-graduacio, derxando para responsabilidade
agéncias (CAPES, CNPg), a questio relativi ao fomento pira progra-
mais & projetos de pesguis.

A pos-pradungio desenvolve-se voltada para un'ta.gl.andu.: |:IEJ:-
ocupisgio de escolaridade. embora scus rn:glmu:-nlpsac m.lmlugujh Fm‘:lr'th rl:
sempre a questio di formagdio do pesquissdo |_ V1 SUAS [ESPeC :]\;‘;. .i-r::;l .
de concentragao, linhas de pesquisa, produgo de teses, ele. A F. *u;-r:
duagiio operi como wm dispositivo de produgdo da pesquisa. E verdade
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quic esta dualidade de gerenciamentos tem uma repercussio produnda, na
medid em que normalmente as politicss ¢ necursos voltados para forma-
¢d0 de recursos hunsanos - vig preparagdo scadémica e da pesquisa pro-
priamente dita - caminham separadamente. Se de um fado o sistema de
ApOIc a0 gerenciimento dos cursos de Pos-graduagio envaolve COMro-
Missos estruturalmente muis estiveds, prncipalmente por parte do Estado
e dos universidades, por outro, os 1 lecanismos de apoio d pesquisa fica-

ram. sempre, mais condicionados a uma nelagdo mais direta enire as agen-

ciis de fomento e aos proprios pesquisadores e as Nutusg des orgamenti-
s,

Esta desanticulacio dey Orgem, por exemplo, i emergéncia de
programas de pés-graduacio, cujo estruiuragao dependeu mais da capa-
cidade empreendedora de algumas universidades - no caso, melhores
Preparadas para estes novos desafios - do que de uma efetiva disponihi-

lidade de grupos de PesquUisa com lastros que os credencinssem i aberiy-
ra de cursos,

A institucionalizagio de uma colturs universitinia voltada par
Pesquisa é um fendmeno recente Has universidades e nelas se sloja, de
uma forma secunddna, via smiciativas adrmunistradas pelos programas de
pés-graduag;io. Consegiientemente, isso gerou o ismos na medida
Em gue s estabelecen uma divisdo entre os centros academicos dotados
de mestrados ¢ doutorados ¢ aqueles outros, que i sua mancira desen
volviam pesquisas, ainda que em cardter precirio, sem conudo, gozarem
dos status de nicleos formais de pos-graduscio,

2. 0 CENARIO DA PESQUISA EM COMUNICACAOQ

A produgiio cientifica do campo da eomunicagio no Brasil [rias-
3, hecessariamente, pelos seguintes dispositivos: investimentos publicos;
mstalaciio e funcionamento dos curscs de pés-g
fode 10 programas de mestrado doutorado; ¢
das agéncins de fomento nacionms ¢ estaduals
mento das atividades editoriais, atravis
Blei e, finalmente, o papel das ¢

raduagdo, hoje em nime-
Fservico de coordenacio
O crescente desenvolyi-
de produgdes termdticas, revistas,
ntidades cientificas, pelo truhalho de ani-

-
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miagan & eventos; grupos de inbalho; e, mesmo & produgio técnico-edi-

Toral.

0 sistema de pds-gradungdo da drea de cluunfnim;ﬁné de onde
procedem as principais atividades de produgio I"Tnuﬁﬂ deste rarTn:
$i0, como dissemos, 10 programas instalados h.un:-.mwntf:_ nas regiocs
Sul, Sudests & Centro-oeste, agregando uma massa de apmmmadnfm: nte
250 professores, com titulagio de rm:s'.trﬂ-:i_u-: dowtorado e um ndmero
supenior a mil estsdantes regularmente inseritos.

O atrelamento da pesquisa b atividade du_pﬁ-s-gmdn.m;ﬂﬂ dum
fendamenc gue também perpassa o campo da comumcagio. meclrm:n-
te, tendo em vista & sun caracteristica especifica, |:u.:u:|i:-5v.-T I!'I'Lﬂgllﬂﬂf que
nesta., sem tal vinculagdio, ndio teria sido possivel dm: 0s primeiros passos
de constitwigiio do propro sistema de rmﬁs-gr;ldu:_u;an da drea, ¢ nem mn
pouco se estruturar ¢ s¢ desenvolver empreendimentos voltados para

pesgiisa

3, A SITUACAO DA PESQUISA NA AREA DA
POS-GRADUACAD EM COMUNICACAO

As atividades da pesquisa no cumpo da comunicagio desenvol-
verr-se & partir dos anos 70, com a mnujtuju;indupnm::m_ﬁﬂg;mmd-:
Mestrado na dreq, instalado na PUC/SE. Dois anos apds. sio criados os

cursos de Mestrado na UFR] ¢ na USP. Amda na década de 70 -.tu.rg-:rn
os programas de mestrado (74) da UNB; de Doutorado ¢ Mestrado da

PUC/SP (78) & do IMES/SP, respectivamente. Dez anos apos a instala-
¢do do primeiro Programa, cris-se o Doutorado na USP. em 1983, 0

Doutorsdo da UFRI; em 1986, o Mestrado em Multimeios d | |_I'I1l-' wrmp.
em 1989 o Mestrado em Comunicagio e Culturas Contemporaneas da

UFBa. Os nnos %) sio caracterzados pelo aparecimento de novos pro

sramas; basicamente, entre 94 ¢ este ano, foram implantados o Dowtors-
) : S 1T

:jEI nit UFBa e 0s Mestrados da PUC/RS, na Unisinos ¢ na UFMG e da

UFRGS. Assim, no pericdo de 25 anos - TOMS - o criados cerca dhe

der programas de Pds-graduagio (10 mestrados ¢ 4 doutorados ).
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Seguindo a tendéncia do sisterna de pos-graduacio no Pais, a
quise totalidade dos progrimas estd localizada nas regides Sul ¢ Sudeste,
Quatro programas em Sao Paulo, um no Rio de | aneiro, wm em Minas
Gerais, trés no Rio Grande do Sul, um em Brasilia e um na Bahia. Deve
também ser destacada a presenca dos chamacdos “Erupos emergentes”,
atraves de micleos de pés-graduagdo latu-sensu, assim entendidos como
PAmMEIrDs passos para a criagdo de futuros programas. E a situagio, por
exemplo, dus Universidades Federais do Ceari, Alagoas, Paraiba: do
Estado do Rio de Janeiro; Santa Maria/Rio Grande do Sul e, mais recen-
temente, a PUC de Minas Gerais. Tais universidades, 1o lado de outras
que ndo estio desenvolvendo no momento cursos de pos-graduugio stric-
tu-senst, promovem twmbém programas de treinamento dos seys prodes-
sares, seji no Pais ou no Exterior, em termos de mestrado e doutorado,

E no interior dos programas de pos-graduagiio que a atividade
da pesquisu desenvolve-se, mediante os SEEUINies Inecanismos: a) as li-
nhas de pesquisa dos respectivos programas; b) os ntcleos de investiga-
o constituidos a partir da agdo individual efou coletiva dos docentes/
pesquisadures.

A demanda do sisterna universitirio 3 agencias, se visualiz pelo
atendimento de um conjunto de servigos que as agéncias estaduais e nac-
onais, comoa CAPES ¢ o CiNFq. fomentam na forma de bolsas e outros
auxilios. Particularmenie, o CNFy oferece um “menu™ bastante diversifi-
cado em termos de balsas (pesquisas no Pais: bolsas de tormagio, etc).
Noque diz respeito, por exe mplo, &s bolsas de pesquisa no Pais, segun-
do dados do CNPq de 1993, cerca de 68 pesquisadores da drea de
comunicacio. com nivel de doutorado, sio bolsists, recebendo financia-
mEnto e apoio de bolsistas tipo (AP IC ¢ AT) para desenvolverem seus
Projetos duranie, em média, de dois a trés anos. Deste total. 61 estio
efetivamente envolvidos com a coordenagio e a realizacio de pesquisas,
sendo que 26 pertencem fs universidades federais: 26 As universidades
estaduais e 9 45 instituigoes privadus e confessionais. Pode-se daf rirar
Uma rdpida conclusdo: os recursos humanos quie 530 apotados por insti-
BigOes piblicas voltadas para pesquisa, estio engajados em umiversida-
des, majoritariamente de natureza publica. Possivelmente, isso tem a ver
£om o fato de que a8 universidades piiblicas se dedicaram com mais afin-
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co ¢ continuidade a processos de formagio dos seus professores, o que
parece apenils comegar por parte das universidades privadas. Sabemos
das dificuldades que os planos de capacitagio docente encontrifm part
ser viahilizados por parte de instituighes particulares de ensino.,

Se tomarmos os dados referentes is bolsas de formagdo de
alunos no Paifs e as unidades administrativas onde elas sio realizadas,
veremos que. de um total de 295 bolsas do sistema CNPq, 153 referem-
<& i alunos matriculados em escolas federais: #0em universidades esta
dudis: 62 em instituigies confossionals. Se AZregunmoes a este total mms
31 holsis de estudantes que S ENcoNLIAm No eXIEnor, € s o5 68 bol-
s15tas que jd se encontram no sistema, teremos um total de quuse 400
pessoas sendo formadas efou em formagao ou executando atividade da
pesquisa na drea da Comunicagio.

Acompanhando a tendénciade localizagio dos progrumis no
cixo do Sudeste, observa-se que de um total de 295 bolsas de formagao
no pafs (1C, APA, APB, GM. GD, PD) a maior parle sé concentr no

Qudeste (224 bolsas), seguindo-se o Centro Oeste (33 balsas), o Not-
deste (28 bolsash ¢, finalmente, aregidio Sul com 10 holsas. Isso pode ser
explicado, conforme ja foi sublinhaco pela localizagio dos cursos, mas
também pela insergio geografica e acadtmmca dos pesguisadores que.
enguanto coordenidores de pesquisas, BT AULONOMIA Pura COnsTLT st
respectivas equipes de trabalho. No caso particolarmente do Sul, esta

realidade se agrava, quando observamos, por exemplo, 2 configuragio
dns bolsas de pesyguisas no Pafs. Ohserva-se sobre iwm toial de 68 bolsas,
que 51 estio fomentadis na regiao Sudeste: 9 no Centro-Oeste; 7 no
Nordeste, & apenas | bolsa na regifio Sul. Aparentemene, esies dadas
estiio em contradic@o com os novos cendrios da pos-graduagao no Sul
do Brasil (ocaso do RS, que ao implantyr 3 programas de pos-graduz
o estd assinalando que os doutores estlio envolvidos nas atividades de
escolaridade mas, no entanto, nio se encontram engajados ou vinculados
em atividades de pesquisa,

(s niimeros permitem dizer que tanto a ofera como a demanda
de recursos parn pesquisa estio inseridas, dominantemente, na esfera

piblica
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Nio obstante dificuldades ¢ algumas distorcbes, & através do
v:.turdn pos-graduigio que o campo da comunicagiio vai construinde
dnm1.n;lmn: mente. atividade e estilo praprios de pesquisa, De--um Indc:
rae_r:tnu:f,nwr i conjunto de atores extenos (Ministérios, agéncias inb;:i:
tuctonis de aporo & pesquisa e ao treinamento de recursos humanos) ]'J-:
outro. 0s mecanismos especificos dos priprios cursos de wiu-gﬁciun-
fﬁn,mﬁs [Lm'. suis estratégias da pesquisa, via dreas de concentragdio,
limhas de pesquisa; produgio de teses: consultorias; et |

- ﬂhx:wn-w_quu Ji mas iircas de concentragiio, diferentes pro-
Iﬂn:m:l_ltcas - das mais especificas is mais gerais - sdo convertidas em
pesquisas, se entendermos que as areas siio espécies de indic wﬂﬂ: e
cpndm:f.um ou retratom as intengies dos cursos, em ermos de ;J:s:n:-lnl-
vimenio sistermitico da investigagio. Temos, nssim, um aprofundamento
tenitico e pontual das linguagens ¢ das profissoes, um leque de dreas
‘l"'-'.llllllilth para questies teoneas, direcionadas para articulagdes de cam-
pos IPIH'E_EFEE'. comunicagio e cultur: comunicacho e tecnologias; comu-
micagho € imagem, etc. Temos também areas que indicam as especificida-
des dos scus chamados “micleos duros”, como refratam, de cena farma,
0% PIOEFAMAS qise omiam i semidice como eixe e projeto de investiza-
¢an, Tanﬂ:rfmn tenuitizacio de "questbes aplicadas™, etc, Poranto, ja .
ambito d.u:-. areas delineram-se problemiticas de pesquisa que tanto reco-
brem niveis de linguagens aplicadas como a especificidade das teorias
passando-se por dominios gue tentam articular o continenie da mmun.r;

CBCH0 COm oulras interfaces.

Tass elemenos podem ser també ;
; m abservados quando nos de-
paramos, por exemplo, com as chamadas “linhas de pesquisa™.

mamﬁt; r;:m.-; 4..‘.: pesqisis d_n:.-a Progranias sdo espagos @ dispositi-
o mw_dug:m:. a produgio l.:.ll:i'lllrln;.'il de ¢ada programao, se conver-
2t i HT-HEIE'IE-!I E_C'E.I-HI.JJ'IH'rld:J. refletindo o estigio de amad-

+ 0 processo de eriatividade e os nivess de consolidacio das

diferentes experiéncias.

qm':'lﬂm'? primeira caracteristica das hnhas de pesquisa se pode

] chas 5an miltplas e diversificadas mas, em outros casos, muito
especificas, fuce i caracieristica dos f i :

; ! O ses Nicleos responsdveds pela ad-

e
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ministragio académica dos programas (docinciie pesguisa propriamen-
ie ditas). Existe um total de 85 linhas nos programias que nos permuiiem
comentar:

a) Hi uma fragmentagdo do campo da comunicagdo numa hete-
rogeneidade de problemas, questies e lemas,

b} Temos a eleigiio de um conjuntotemdtico de referéncias que
fazem emergir, necessariamente, a questao da transdisciplinaridade como
urm desafio e, a0 mesme tempo, como uma varidvel essencial naeleigio
de procedimentos que vio nonear o desenvolvimento da pesquisa;

¢} Também, a verticalizagio de interesses por lemas miis abren-
gentes que, de uma forma ou de oulrs, se siluariam nas fronteiras bediricis
da fdrea;

oy Hi uma excessiva tematizagio de certas quesides de mancira
que nio ficam claras as fronteirs ¢ delimitagoes existentes entre elis;

¢ Finalmente, reconhecimento de wma massa de quesioes o se-
rem trabalhisdas sistematicamenie no conjunto de atividades dnscunm
cujos desembocadouros se constituem, naturalmente, nas feses © disser-
tsghes,

O dados gerais sobre os programas resultam de avaliagbes da
CAPES efou banco de dudos especificos. Além da avaliagio da CA-
PES, sio desconhecidas avaliagdes de outra ordem para ensejar dados
miais precisos sobse & compatibilidade existente entre 4s propostas conti-
das nos desenhios dos projetos e seu respective funcionumento, Nio se
sabe. 40 certo, se a estruturacdo das linhas decorre de uma coerente
vontade do programa ou das caracteristicas do corpa docenie, que assim
Imipdem suas pripeias linhas e interesses de trabalho.

Mo fica clara a questio do ajuste entre processo de escolari-
dade ¢ politicas de fomento de pesquisa dos programas, alé que ponto as
linhas de pesquisas sdo perseguidas inica e exclusivamente yia 05 nstr-
mentos da escolaridade, sem pussuremn, necessanamente, por um conjun
to de instincias que, pelo menos formalmente, estariam encaregadas de
desenvolver as politicas de pis-gradungio dos programas/cursos! de-

partamentos. gic,
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Sén conhecidos com muites dificuldades os resulindos de tenta-
tivas que apontam, claramente, para as possibilidades de integragio da
pesquisa como atividade de formagio e de ensino. Ao mesmo tempo,
niio fica claro se as pesquisas geralmente admimistradas por pesquisado-
res, o partir de recursos das agéncias, perpassam o ambiente do deparia-
mentveurss, cupo enciminhamento metodoldgico pudesse produzir efer-
tos e viessem reperculir sobre cerias rotinas, colocando problematiza-
gies sobre oestudo de determinadas questdes, Em suma, hi toda uma
estrulura mMais ou menos pronta parm cnar as condighes petenciais visan-
do & producio da pesquisa, mas pouco se conhece sobre os processos
de exccutabilidade e, em conseqglidneia, seus efeitos.

Nio obstante tais dificuldades, pode-se dizer que & tumbém no
fimbito das institwigdes cientificas que os pesquisadores - individualmente,
o em gnipo -encontram possibilidades em desenvolver mecanismos para
aprodugio ¢ viabilidade da pesquisa. Esta niao é uma pritica antiga, mis
& contemporiinea dos diversos agrupamentos associativos e clentificos,
em lomo dos quars os pesquisadores seé engajam. Reconhecemos, assim,
que & também nas instinighes gue se criam espagos de articulagbes e de
genigdo de condigies para que o trabalho da pesquisa se desenvolva,
Tais coletivos impdem disciplinas e pressupostos, que apontarm, sempre
comio iltima questio, uma espécie de prestagio de contas por parte do
pesquisador sobre adquilo gue ele esti estudando. Normalmente, isso se
efetiva mediante os diferentes estilos & natureza dis instituigbes, enguanto
novas “redes de trabalho™

O exernplo das instituigdes serve bem para reforgar o idéia de
que se lorna cada vez mais essencial que constituamos redes ¢ parcenas
para fomentarmos nossas atividsdes. E no imbito destes coletivos que
sefrd possivel se criar us condigbes politicas, téenicas e financeiris que
favoregam o gvango da pesguisi no campo da comunicagio. Sc cada
instituigio depende de sua identidade para se constitir enguanto tal, pre-
Cisalambém, e num future bem proximo, estabelecer mecunismos que
explorem e efetivem didlogos mult-institecionms, visando-se adé b de
fortalecimento do campo.

Como et 4 produgiio da pesguisa? ( Quais sio os formatos e

Prodiitos )

_J—
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E no universo das teses e das dissertagies, hoje em nimero
superior i mil titulos, que se pode ter uma noglo de comeddo sobre as
diferentes exploragoes de temas e problemus gue, normalmente, sio irins-
formados em objetos da pesquisa

Tomsendo-se como referéncia diversos dados dos diferentes pro-
pranits, veremaos uma imensa diversidade lemilica gue marca os cam-
nhaos da pesquisa, Num exercicio de produzir um agrupamento dentro de
L VasLo BRI, TeTnok gL &S pesquists se enfeixam nos seguintes nicle-
os: Cultura: Teorta; Perindos Histdricos: Comunicagio: Imprensa; Tmi-
getn cinerni, fotografia, comunicagao visual, televisdind: Editoraciio; Dis-
curses, Publicidade: Poder; Autores; Relages Piblicas: Linguagens ¢
Experimentagies, dentne outrms,

Estits consideragies que se referem oo desenvolvimento da pes-
quisa no Ambito dos programas sdo, de cena forma, wmbem constiuidas
n sistema de projetos fomentados pelo CNPg e pela avalingio da CA-
PES, Segundo levantamento de natureza temdnca, vimos gue hil uma pre-
valéncia dos estudos tedricos sobre linguagens, seguidas dos temas sobre
Cormunicagio ¢ Estudos Culturais: Comunicagdoe Politica; i seqiencia,
Estudos de Discursos: Jornalismos Especiais; Linguagens ¢ Expenimenta-
cies. ete, Vale lembrar a emergéncia significativa de pesguisas voltadas
sabre Imagem (fotografia, cinerna, televisio): Politicas de Comunicagio:
Novas Tecnologias elc

D certa form, os temas das pesquisas refletem, numa misor
ou menot dimensdo, s linhas do pesquisas do program, muitiss vesdes
smtonifadas com problematicas mas "duras” ou, om GUITDS Cas0s, com
quiesties emergentes pard o proprio campo da comunicagio. Ha nfase
nos estudos especificos dus priprias priticas, linguagens ¢ problemancas
internas do campe, mas também ressalta-se a importine que [emalguns
tetras, coma esforgos de articulaglio tedrica e metodolGgica entre dife-
renties dreas do conhecimento, Nesie caso particular, destacam-se, nota-
dimente, os esforcos de apreximagio entre as chamadas ciéncias das
linguagens com oulros recores dos saberes tipeos das chamadas Cinci-
s Humanas ¢ Sociais,

Por fim, lembrar também o esforgo de verticalizsgao de centos
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problemas especificos da drca, notadamente, os novos desafios das cha-
madas teorias especiiicis, como por exemplo, a das imagens. A consini-
gilo desta tese passa por metodologiias bustante singulares, especialmente
squelas que recormem a protocolos de inter-disciplinandades. Vemos, com
mittito otimisma, o fulo de que os novos problemasfemas do campo da
COMUMNICEE 0 est3o a impor aos programas de pos-gradunclo a necessi-
dade de se defronirar com novos procedimentos de formugio metadoli-
gica, algo que vem sendo atendido, por exemplo, pela abertura dos cur-
yos para projetos de natureza interdisciplinar

4. UM BREVE BALANCO CONCLUSIVO

Sio positivos, grosso miodo, os resultados dasimciativas institu-
cionais umversitdnas, voliadas pam o fomento i pesguisd no que pesem
s dificuldades e distorgoes, Além dos indicadores jJdapontados, toman-
do como referéncia dados do CNPg, viale avangur em alguns outros ¢
que sdio extraidos dos relatonos gue 3 CAPES faz, em termos de avalia-
¢lio dos atuais programas de pos-graduagio em comunicagdo.

|} Fica carscierizado que ok programas so “nichos de pesgui-
sa”. na medida em gue estido voltados para processos de formagho do
recursos humanos, desenvolvendo sob virias formas, expedientes de in-
Ly = TR TR

2) O fomento da pesquisa desemboca, de certa [orma, na pro-
dugio editorial propriamente dita, na medida em que somente em 1993,
muais de 300 registros fornm produzidos ni drea. na forma de livios: capi-

tulos de livros: capitulos em co-autona; amgos em peniddicos nacionais e
MEETmacion:us,

31 Ha uma possibilidade clara de converter os programas em
laboratdrios de “prestaciio de servigos™. transformundo-os em aticleos
e pesquisa aphecada, o que se manifest pelo embndo de wn conjunto de
alividades assim definidas, sob as mais variadas naturezas de cooperagio
COm oulras instituigdes, dai se gerando, mclusivie, leses ¢ dissenagocs.

4) As pesquisas sdo visihlizadas na forma edstorial. Mas sio
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processos mnda restritos, se considerarmos o grau de alcance de publica-
goes, Mesmo entre os pares, o processo de divulgagdo é precirio, se
levarmaos em conta que a maioria dos progrimas ¢ dos seus pesquisado-
FES LEm umia participagio muito timida em eventos nacionais e internacio-
nais. Isso deve resultar de um conjunto de fatores, como por exemplo, de
disponibilidade de recursos e de outros incentivos,

31 Hi pequena cooperagio e fomento g programas que envol-
vem interagdes com outros pesquisadores intemacionas, oue prejudica
o ntercimbio académico nos dois sentidos. Ressente-se de desenhos de
investigagio mais estiveis envolvendo o ambito da mul t-universidade,
embora reconbecamas o incentivo j apoiado pela modalidade de Auxilio
Integrado, no Pais vin CNPg, ¢ outros incentivos intemnacionais como o
Projeto ALFA. Ao mesmo tempo, precisamos instituir protocolos de pro-
Jetos com empresas privadas onde novas problemiiticas deestratégios de
Comunicagdio ndo sé emergem, como devem ser pesquisadas,

65) A excessiva estrutura escolar dos atuais programas, toman-
doa pesquisa uma atividade complementar, Poucos sio os Programas

que tem efetivamente uma estrutura de trabalho claramente voltada para o
incentivo i pesquisi.

T) Auséncia de programas institucionais de visibilidade diors -

sultados das pesquisas, ninda que isso tenha sido atentado pelo papel das
entidades cientificas, via tarefa de producio e disseminacio editorial.

%) Os anos 90, especialmente de 93 para cd, indicam gue a
produgio cientifica sofre uma melhoria considerivel, resuliando i con-
Jugagio de alguns esforgos 4 apontados. visando dar uma nova fe bglo i
pesquisa no campo da comunicagio,

Recomendagiies

&) As instituigdes cientificas e os programas deveriam instituil
projelos de pesquisas inter-institucionais o in lef-programas visando pro-
chuzir fiovis FeragBes. constitulr redes: e avaliar resultados de metadaolo
glas,
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h} Novos protocolos de cooperagio devem ser instituidos en-
tre universidade ¢ o sistema produtivo, visando beneficlar as condigies
de produgiio da pesquisa académica mesmo pari fins de mercado, dai
gerando-se retomos necessdrios aos fomentos de novas pesquisas,

¢) Transformagiio da pos-graduagio das universidades em os-
pagos explicitos de pesquisa. gerando-se com isso modificagies estraté-
gicas nos desenhos do escolardade dos programas,

d} Estabelecimento de programas de cooperaciio com selores
empresdnais que estimulem politcas de pesquisas e de consultonas.

el Esmbelecimento de alguns progrumas nacionais e intemacio-
nas, com desenhos mais durdveis. envolvendo diferentes instituictes uni-
versitirias ¢, lambém, outros tipos de instituigdes que se dedicam ao fun-
clonamento e execugio de pesquisas.

) Transformag o da pés-graduagGo das universidades em es-
pagos explicitos de pesquisa, gerando-se com isso madificactes estraté-
gicas nos desenhos da escoluridade dos programs

d) Estabelecimento de programas de cooperacio com setores
empresiriais que estimulem politicas de pesquisas e de consultorias.

¢} Estabelecimento de alguns programas nacionuis e internacio-
nais, com desenbos mais duriveis, envolvendo diferentes Institusgies uni-
versitirias e, tnmbém, outros tipos de instituigoes que se dedicam ao fi-
ninciamento ¢ execugio de pesquisas




Artigo

O corpo investido'

Admr C. Peruzeolo®

( : onla-se que um cero professor, endo que fazer uma
palestra sobre cultura, entrou na sala de conferéncia
portando wm enorne carti, onde se Vi aperis as 20

letras do alfsbeto. Afixou-o no meio do quadro negro ¢ ali o demou sem

referir-se aele uma nica vez. Ao despedir-se, um iningado presente iven-
turou a perguntar: afinal. professor, por gque esse cartaz * Ao gue ele
respanden: desde que a humanidade colocou esse pano de fundo, de ano

4 ano o sey lugar ndo ¢ mms o mesmo. Foi combinando esses letrinhas

que Einstein nos legou a teoria da relatividade ¢ Bemard Shaw nos encan-

toas com suas fantasias. .

A cultura € a razao desie encontro de Primaven, mas especifi-

& Dyt e Cidncias do Comanieecde e Mesire e Staeaes de Cmmmmicspdn
# Significapdo pela UFRE conrdenmdor do Expecializegdo em “Teomas ¢ Laira-
tepies e Comlaieagdio”, i LIFSM.
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cado com uma metodologia de andlise: a Semidtica. Nosso tema ndo tem
afehicidade de ter aposio uma onentacio de encaminhamento, isso T
dque o ser apresentado como possibihdade faltow o impulso crativo de
aposirafar s iemitica”. Hoje, depois de ocupar dias na organizagio do
e, sinto que podenia chamar-se " A insignificagdo da cultura: quando
carcka um faz o que quer’™. Assim AITAN|aria justifiicativi pam o que vou
dizer, arrumando um sentido para caber meu ponto de vista.

Inscialmente penser em irazer 0s pressupostos leGricos de uma
anilise semioldgicn da culura, mas quando me veio a idéia de precisar de
um quadro negro e giz figuei surpreso com o academicismo da proposta,
mesmo que isso significasse dizer COMO se chega 3 obra final e funda-
MEMLA COMWD 5 Processim 08 pensumentos, (ponanto, em lese, ilgo mais
cansativo e demorado). Prefer contornar a formalidade do tema apre-
sentando uma atividide como obra. quer dizer, analisando um fendmeno
cultural dos mais intensificados do nosso tempo: A SEMIOTIZACAO
DO CORPO, seguramente mais agradivel, todavis nfo mais f4cil, Cor-

pa. portanto, tomada como umobjeto cubtural, ndo come wmu coisa, pois
que ehe se mscreve nos sentidos da histdna na medidaem fque acede & um
lugar na linguagem como expressio, (allds, esse é o caso de todas as
coisas: elas precisam tormar-se “reais™ dentro de processos comuniciti-
vos, dentro de expressoes lingiiisticas para investirem-se de sentido hu-
mano). Isso quer dizer que dizer que realidade alguma pode ser percebi-
daa se ndio for antes construida cognitivamente. Essa ¢ acondigio para
que., na nivel da hinguagem, possamos nos entender uns com os oulros
quando falemos delas. Mesmo assim o corpo toma-se um real diferente

dos cutros objetos porque se trata da sede do sentido, da ex pernénciie
da compreensio,

Optet, ndo ¢ bem pelo discurso da ealtura | falar em discurso ji
¢ falar de um conceito problemidtico), mis pelo discurso de formas cultu-
rals, pois, a cultura de um grupo social ¢ um sistema de cddigon de comu-
MICAGHO, e Prescreve Como as pessoas sentum & mesa. cor das roupas,
modafautomavel, casa/moradiabalnedrios, etc. quer dizer, expressam
papeis, relagdes socrans, valores assumidos, sentidos, etc.

O fendmeno cultural possibilita teorizar dois gandes eixos.
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cultura como forga gerslom do humano e a cultura como o conjunio das
priticas humanas atraves das quais valores e significados se exprimem e
difundem nos grupos huninos. Assim, trabalhando o fendmeno que faz
do corpo humano wm objeto da cultura, ndo mais tratado como simples
naturezi, mis como um real cuiltural, queremeos conservar o pano de fun-
do da forgada culwrs como geradora de todos os processos simbdlicos
do fazer humano. Dessa forma, abordando A SEMIOTIZACAD DO
CORFO™, o comexio sdcio-histdrico que  produziu a sociedade
tecnoligica, deve necessanamente permanecer como pano de fundo da
compreensio dests andlise, pois que a linguagem dos Meios de Comuni-
cagio de Massa institul os individuos humanos em signos, inserindo-os
em st bogica mercantil, transformando-os em mercadorias. Assima se-
miotizagio do corpo ndo € 50 a quesido da publicidade apostando na
sensualidade nem a guestio do cinema explorando a intimidiade, O corpo
humano tem-se omado signo. simbolo ¢ discurso em numerosos proces-
s0s de sigmificagio desencadeados nos scontec imentos comunicacionas,

Essa disseminagio do corpo e de sua figuragio dentro dos pro-
eessos de produglo de sentido na comunicaco humana tem enrazamento
nas minncadas leias tecidas entre o8 sujeitos socinis e seus discursos, Por
1880, seus significados com freqiiéncia escapam s tentativas de captura,
MESTO porgue esses usos discursivos nunca significam apenas wmi coi-
Sk, PO, fum momento ele & um signo no jogo da significaciio como quan
do Fitipaldi oferece haterias aos telespectadores: noutro, ele se oferece
como discurso, nio de um modo natural mas cultusal (s quisermos, cul-
wralmente natural), no plane da comunicagio, comn o peguena
menino de rua levido 2o programa de welevisio

Orcorpo humano, visto como discurso, € umn rede de relagies
significantes ¢ sigmficadas, que se constroem e desenvolvem na culiur,
dentro dos aglomenulos sociais e, nesse contexlo, inlerssa pensi-1o como
B¥emos, por exemplo. sendo constituido como processo de significagio
que se plie em jogo, analisivel dentro de difercntes espagos de
Semiotizacio. Sendoo fugiar dios processos Nisologicos., ele & avisunlizacio

wralidade do homem mas & também a sede do sentido de sua cultu-
fBEncle, portanto, que os produtos de suas agdes se fazem sentido
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Numa primeira consideragio, pode-se visualizi-lo enguanto
jogo de sentido de expiagio quando, entiio, & nele que sao cobradas as
dividas monis, sociais ¢ ceondmicas, Os desacatos & sociedade sio (erum)
pigos com suplicios do corpo: agoiies, fagelos, crucificagiio, esquaricia-
mentos, enforcamentos cm praga publica, prisio, trabalhos forgados... O
corpo esquantejado e exposto de Tiradentes, Mo mais que 4 visualize-
o da mone e do crime de traigio. € a visualizacio da hediondeza dewm
corpo incompleto comao retdnica de um castign, o s possivel, mas cer-
0. Foucault mostra, por exemplo, que 0 Castigo passou de uma “arte
das sensacies insuporiavels a imd EConmm ia dos direitos spxpensos”,
mas sempre sendo um sentido visivel no corpe, Marcado e tragado no
COTPA,

Em segundo Jugar, visualizado enguanto sentido de ndmiragao;

a beleza, a juventude, a poténcin criativa. a forga, a sabedoriy, a inocéneia
(eram) 6o lidos nos Lrigos cOTPOTais, NAs Suis Posigoes € simbahdos
por ele; os deuses “VEnus e Marte”, de Veronese, os anjos de Torricell,
o Madona. o Pai Eterni, a Pleti... A plistica ¢ as corregdes facis, se s
vezes sho questies médicas. o mais das vezes sao opgies de sentido de
refuvenescimento e vitalidade.

Terceiro, enquanto sentido de piedade: a doenga, s fragueza, o
derrota, n more ... sio lidos no corpo delgado, no passo arrustado, nas
miios postas, nos bragoes cruzados. ..

L. LUGAR DE ENCENACAO DOS SENTIDOS

Niiio existe “corpo’” fora de um culiurl, que Organize uwima ca:
deiasignificante que restringa, amplie. distorga & recomponha os seus di-
ferentes sentidos na conjugagdo das variadas elaboragnes
representacionais, E o fazer-se humano, vale dizer, ¢ o fazer-se cultural
do antropbide, que colica a sua conformagie fsich no espaco dos senti-
dos. Por esse fazer-se, o corpo ndo & mais mern realidade mas, princ el
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que € 0 lugardela. Convém explicar esse ponto de partida.

Todos ml:l_::nms que € pelos sentidos que os estimulos proveni-
enles do meio- ambiente chegam aos mecamsmos spreensores dos ot
SIS VIVDS. Alieles precisam ser decodificados a fim de l:tmnjluilerrf;:-
em ma.lénn lIIE'I:r{!FI'HHIi‘-'a para as agoes de reagdo que providenciam su
s.nhrﬂwﬁﬂu 2. Todavia s percepeiio, mesmo sendo uma faculdade :m.iul"‘I
tica que .-h.'ln:cilnnn: registra os dados provenientes do ambiente e de ua:
propric arganisme, niio & um mecanismo de ponderagio e avalisgio, E
f::uldmiﬂ de _r:prcs:nt:n;in U Opera 45 A850C1a0068 entre as di l.fr.:w.-u_r.
percepgoes & investe-as de valor permitindo a reaglio do organismo, .

E por isso que em seu modelo de sndlise da cultura, Jean Paul
Audet afirma gue a comunicagiio s6 pode acontecer no nivel da represen-
tagdio, S'EI'I'II’EFI:‘E'H‘.‘I-'IJIIE'M qualguer estimulo registrado permaneceria mera
percepeio. E a faculdade de representagio que o faz mensagem, justa-
mente pelos investimentos valoratives que Ihe o aplicados, |:|:1.n:.'|+. ;
do & comunicagiio que se eferua’, o

_Entss& up;’ versode investimentos de toda ordem (medo, pra-
rer, hmt.lln.‘.:m:lr:, alimente, satislagio, ele) que o corpo surge como wm
Pacote significante (para usar a expressio de Veron ).

IEdl:m_.m dits cuders significantes culturais que ele sparece como
Ellllutﬂnr:mcrli'lh::{.. bela, anvorosa, inl, dinfimica, ele e se orpaniza cormo
discurso e como hinguagem. Se o discurso corporal, enquanto erotismo
beleza, € uma matéri a inleiramente exposta uo olhar. enquanto prazer ¢
:::n;ﬁn € uma substiincia titil e cmesiésica.  pesse sentido que o amor

sentimento precisim de uma forma para se deixarem visualizar, No
:ﬂﬂdﬂﬂ'ﬂlﬂ'lu:}clﬂﬁﬂ dispositivos da sexualidade, a figuragio do corpo
mﬂlhn:addj .:HIL mlﬂ"qu sua expressdo circunstancie diferentes propos-
SCUTsIvas (a mao acanciando i pele, o afagar dos cabelos, as miios
wﬂ_ﬂmﬂu i cintura, acabega rechinada no ombro.,. ) capeazes de mobi-
diferenies sentidos. Entretanto um desses sentidos fica fundamental-
:Eﬂl:aﬁmmdn: o seu valor mercadeldgico. ndo apenas com o intuite de
Esquecer esse vislor mas principalmente para completi-lo.

e
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tam de ir comstruindo designagbes e expressoes simbolicas, muma espécie
de economia, para ir produzindo a ficgdo do real de modo a Fazer o simu-
lacro chegar & instincia de realidade,

E urmi guestio moderna essa de saber o que esta subjacente no
tratamenio de dissecagio, esquadrinhamento e intensificacio do corpo
nix discurso da culturn moderma, problematizar o relagao dos sujeitos com
seus discursos, ler o gue fica no siléncio das afirmativas, cuja sintese so
organiza ¢ se torna visivel nos Meios de Comunicagio de Massa onde,
hoje, jd ndo se trita apenas de agendar o corpo, mas de lematizi-lo ¢
construir vincolos entre o individual e o social, entre o consentidoe o
permitido, entre o real e o virtual, De outro mado, sdo exatamente eles
gue constroem aguela outra vinculagio bem prapra de nossa culturn: a
do prazer ¢ bem-estar com o consumo da teenologia’produgiio. Essa
vinculagio € o intensamente arquitetada nas comunicagdes socias me-
didticas, que o conjunto social beasileiro ji se percebe dotado de diversos
corpos simbdélicos (o mulata, a gorota de Ipanema, o folido carmavales-
co... ), onde o sentido de uma cultura do corpo ndio 56 se esboga mas
toma forma e determina valores de conduta € de organizagio social. A
sensualidade € celebrada e o jeitinho folido e decompromissado procura

marcar i identidade do que significa ser brasileiro, se bem que a constre-
¢hio discursiva do ser-mulher seja mais trabalhada que a modelagem do
corpo masculino,

Procurur compreender o corpo como dispositivo de produgio
de sentido & estabelecer as modahdades de linguagem que sua liguragio
orgamza enguanto algo razido i cena, na tentativa de eshbogur um campo
e sentido. O, 1550 remete & procurd dos ardis da construgdo do pode
na organizagdo social ¢ dos ardis rabalhados pela lgiea do consamo, E
por 1550 que hoje importa menos procuraro gue significam wis discursos
& Mk desvendir o como eles significam, mesmo porgue eles nunca sign-

FICEIT APCTIas Wima coss s,

Produsir, comno explica o professor Mircio Tavares D Amaral
{8734 & comduzir (ducere ) algo até a presenga, a unta Sitiagdo (pro )
e e ¥e torna presente, ¢ geie 5¢ mosira coma algo gue £ A
ausénia de autonomia da autoria na produgio do sentido do discurso ne-
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side no falo de as inguagens e codificagies o remeterem para um lypgy
intermedidno | Foucault dina “niio-lugar”), onde o crincio resulta da ,-,:Hi::'
il do autor com as linguagens. Nesse nlio-u ear, hiaagio de pﬂl:lerd.;
linguagem sobre seu uswirio, por cujarelagdoo autor ndo diz o (U quer
mas o que ela lhe permite. Detenminadas formulagies discursivas s ]m-:
dem ?chﬂaluwc circuladas dentro de certos campos de cadigos. lssn
nio significa afirmar que a producio do discurso S2jd um ato mu;ﬂni.ﬁg
muito pelo contririo, € entender a sglio de estruturar, OFganizir ¢ f.'m.-;
f_un:iunm‘ amaténa significante como um ato de imersio do sujeitona |
linguagem, mobilizando-a de acordo com as representagies gue faz dos |
?'ﬂu-u:s que estio em jogo e dos investimentos que aplicou nela. Ndoss |
mvestimentos econdmicos, mas afetivos, étlcos ¢ sociais também, Nesse |
Hnli:!u:ndiﬁmrsm - produzir formagdes discursivas - resulta da rtiﬂ:;.iﬂ |
do sujeito com a ordem da linguagem. cuja capacidade de mani pulacio
m:.!nr ol menor permitie-the-d criar mais ou menos informagives, operar
MRS Ou menos sentidos,

- ﬂli_l'l]‘l:_lt.l comao linguagem & uma cadera significante GUE SE Orgi-
RIZAL, 1510 €. significa e ressignifica no seio dos CORUNInS socims humanos,
POE processos de Tuncionamento comunicacionais. £ ali que ele se
semantiza, s vezes em parte, s vezes no todo ou, entiio. investe partes
silenciando outras, Por exemplo, o estanno do erotismo & uma substineia
dupund.ﬂntc de outros primeiros investimentos Tendo como forca
semantizacora o prazer, que niio estd nele (no crético) mas em outro [u-
gar. Ren?:m A um jogo signico ndo linear que tem apenas principios de
mﬂlpmn;ilnt formas. Por isso, os signos do erotisme siio destindos de
Papel indicador soberano, construindo-se num jogo de aparéncias e

val i fio di
Dl‘w;{ks.. onde o8 sentidos que se produzem sio d ISpersos & correm
em multiplis diregoes

1_:ﬂtl1'nu1mtln cconceito de comunicagio a partic da rede relicional
Que constitui todo fendimeno humane, pode-se muito bem conceber os
IErmos comunicantes “A” ¢ “B" como forgas em relagiio de ensio,
Ora, ¢ SXatamente 1550 e certa Semiologia procura entender quando
ﬂﬂnmim disetirso ao bloco de representagies gue serve de ponto de
Para i significagies socins; porue, por exemplo, quando fago
hd uma relagio que define esse esto: a relagio entre o sujeito

| gesto,
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que o faz e o gesto Terto, Om, esse gesto camegd em si o investimento de
desejos e sentimentos do sujeito para com o outro bem como ¢ um gesto
que compreende uma certa delimgdo do outro par gquem o gesto é feio.
MNesse senlido, esse meke relacional vem densamente imvestido pelo sujei-
o primedro, gue se relacions com ele para poder relacionar-se. depais,
com o outro, E assim que para essa semiologia o discurso é sempre uma
obra com sentido,

Como discurso, o corpo € um ohjeto de processamentos sim-
bdlicos gue particularizam aspiregies de diferentes sujeitos socims, Tais
diferenciagbes conjugam poderes ¢ valores sociais diversos de modo que
cria hierarquias de uso e sentido, Como anticulagio signica, ele é uma
distiincia entre o modo de ser real & o representado. E a partir dai que se
entende guie o ator ou & atnz on modelo inteimmente provocante e insinu-
ante na construgio cinematogrifica ou publicitdna. seja, na vida familiar e
profissional, recatado e discreto. Emboru ambas as condutns pertengum
ao universe da hinguagem, hi al gumn coisa na diterenca delas que joeza
Lambeém com a diferenca das les que ordenam a inguagem e a reahidade,
que nio &80 de modo algum as mesmas. E por sk que um filme, um
canto ¢ um corpo humano em circunstincias tipicas podem despertar a
emogio que o MEnsagem procur evocar. mas estlo longe de se confun-
dir com o scontecimento (se houver algum). H o produgiio de uma res-
lidade “oatra”™ na construcdo do discurse,

Ora o comunicante [em que s representar tanto o meio
der relagdo quanto o outro, Nesie coso, o relsgao vl ser regids por essa
representagio. Pelo gue € mais correte dizer-se que duas pessoas SE
comunicam, que entram em relacio de comunicacio, em vezr de pen-
SR QUE WIS COMRLNICE o ol :ﬂgumu CiHA

A comunicagdo social lomou o corpo s visivel e tambeém, de
certa formi, diu-The mais consisténcia ¢ autonomia mas, por outro lado,
deixou-0coma servomecanismo da culmratecnoloeicia A disciplinaes-
colar e familiar, que se traduzia no eddigo de boas maneiras, hoje fre-
quenta ossaloes de beleza e os camanns dos astros e estrelas datv e do
cinerm, das modelos publicitinias e fotogrificas. das princesas e rainhas
de concursos de belezae clubes. A discipline que fabncava corpos sub
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missos ¢ exercitados, hoje forma déceis garotas, belos rupuires e Mexivels)
senhoras ¢ senhores de uma cultura social exacerbadsa pelos Meios de-
Comunicacio de Massa. Faz dele um bem, mas essa acessibilidade em
mulos casos o servilizd & em outros, o liberta,

O discurso social hodiemno tem na verdade mas recalcamentos
que liberagiies: os gordinhos, os barngudos, os pobres velhos, ofeio . g/
propna maneira de fazer o elogio da beldade . com freqiéneia, o
recalcamento de cerfos tipos corporens: “as feias que me desculpem, mas |
belezu & fundamental . Mesmo quando se fala em economia e em cidn. |
cin - tidos como valores fundamentais da modernidade - nio é do COrpo '
gque se estd falando, dautilidade dele, de suas atvidades e de suas ne- I
cessidades ? O corpo 56 se torna forca il se for, ao mesmo lemipa, I
eorpo produtivo e corpo submisso.

2. PERCURSO HISTORICO DO SENTIDO

O corpa coma maténia significante € primordialmente obra do
cinema que passa rapidamente & Tv ¢ vai encontrar sua forga molriz na
Publicidade, Nesse universo vibrante de processas de linguagem, em pou-
cas décadas, o corpo individual substitju-se par um corpo social: dife-
rentes lugares, difercotes tempos e atividades abrem-se para diferentes
tipos.de corpos: na academia, no modelismo, no esporie, noe exarcicio
mﬂ_ﬂ_mm cendno politico. ... etc. Definem-se alturas ideais, pesirs ideais,
wﬂ- vestimentas condszentes, posturs, movimentos linhas e for-
s, Poucas pessoas posstiem um corpo individualizade, isto & osen
Sompomeconhecido: Luiza Brunet, Sonia Braga. Brigitte Bardeaw, Liz Taylor
er_-‘l_ff‘-nmd: Millo. E mais comum possur segmentos COMpOTIS pessoals

08 0lhos de Bruna Lombardi, as permas de Marylin Monroe, o Idbios de
ﬂﬁlhﬂm Com fregiiéncia homens e rriheres abragim ¢ afagam um

-:.j;i._"_]-‘r.nnimhﬁlim: Tem nos brigos um corpo real € o representagio (-
Guldade) um outro simbalizado..

-0 corpo e suas expressoes, na terrmnalidade das operagoes
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medidticas, se constituern numa espéeie de “dito”, isto &, de mensagem
gue ganha formas de matcna discursivi. segundo economias especificas
do medium’, fotografia ou televiso, que produzem suas dimensoes
clussificatdrias da realidade.

Parece. hoje, que & a media que detenmina i estralégias par
produzir nio s6 0s fimites mas o8 préprios objetos do real, porgue el ndo
apenas propdc c COpia mis const ri 05 objetos de que fula, quer dizer.
ity &6 determina mas também engendra seu referente, Elase constit
muma espécie de mediagio de um real que Se passa em outro plino ¢ num
autro momento que aquele do objeto culturad folografade, televisado e
irrudiado e da idéia do valor efou da stividade de que fuli

ey discursa & uma fala-sobre ou uma fala-com. de formaque o
que resulta € um processo de produgio de sentido, niio apenas a Hper-
¢lo de um modo de leitura. isto & o desenvolvimento de um modo de
arganizagio de uma linguagem. De modo que se deve entender o trabalho
da media, que insere o uso do corpo no muodo de construgio de sus
linguagem, N30 aperas C omo atividade de organizagio de um conjunto de
shnis mas & posse de wm poder de uso de um dispositive de construgi
de discurso, cujas regras ¢ inteligiblidade dependen da feigio especifiica
do meio, que € uma espécie de ecologia no interior da gual s¢ ConSiroem
discursos tipicos. Por isso seu trabalho de construghio discursivi leva umms
especificidade singular nosent il da constituigio desse discurso e nao
outre, E assim que ¢ seu discurso marca as diferenciagics sOC1AS N0
mado como informa (no sentido pleno dessa calegona comunicacional) o
compomasculinofeminine, jovem/idoso, belofeso, magrofgordo, altobal
%0, sadioddoente, sensual/assexuado, el

E suficiente observar algumis campanhas publicitinis como &
das “Toalhas Artex” ou lembrar-se das aberturas das novelas “Tieta” ¢
“Pantanal’” pars entender que 0 COIPOL UMamalena significante opersds
por Lena macuing Lmbem stenficante. que trabalhi nio so A construgad
die representagies produzindo, anpl jando efou estimulandeo sentidos, mas
também srmando estratégins que uncionam no senticdo de constriar un
o ideal de destunatano, Eliseo Veron calegzonzia Lss Operagao coni
s ontrato de leitura”, que € o ordenumento das refagoes de procura. gue
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o discurso faz, de um receptor que identifique INETESSEs SCUS COM 08 que
siio proposios c, ds51m, 0 CONSUMm.

Anotemos alguns mecanismos de funcionumento da figurigio
do corpo em dois textos a fim de compreendermos como os sentidos sao
articulados num pogo de construgho ¢ beitur porgue, como ensina Deleuze,
o sentido nlio estd no texto como ndo estd no fendmeno cultural mas
também niio esti fora dele. Assim, os sentidos e 0s sujeitos sio constru-
idos no mesmo processo de produgiio do discurso, sendo que "o conlro
di relagdo ndo esud mem o ¢4 nem no [0, WAS e eSpagn discursive
criado entre ambos™ o que desloca a idéia dos sujeitos como origem
dos sentidos dos enunciados. Sko os gestos de interpretagio que vao
constituindo os sentidos que, enfim, definem os sujeitos e suas posigies.

O primeiro exemplo de funcionamento da figuragiio do corpo &
paninciode “Toalhas Artex™ (fig. 1), veiculisdo uma dnica vez, atitulo de
homenagem, na edigio comemorativa dos 30 anos da revista "Clandia™.
Nele vé-se um modelo masculino, supostamente nu, por detris de uma
I.ﬂg!hnmm o gual se enxuga, num ambiente de pincéis de maguilagem,
frascos de perfume, chambre jogado sobre uma cadeira € e1c. .

: Dz uma leflora que *... apesar dos indfcios feminings (doam-
biente), a figwra do homem & muito forle ¢ Sud @agen purece Oclpar
todos ox EXPRIY dler CrLEre i, .E: g e mindfo afraente @ excrian-
te; Corpo anatimico, forte ¢ musenloso, faz lembrar wna obra de
nﬂe: Torna-se irresistivel a comparagio com o slogan " Viver com
arte" *, Nesse discurso corporal. nada i que mierpele o leitor, mclusive,
arcpresentacio da leitorn acima leva, num joge invertide, do corpo do
homem reiracado i obra de arie. Nio ¢ a arte gue representa ao homem,
€ esie corpo humano que representa o are

De outra forma, a fato do modelo estar com o rosto voltado
Para o lado, como se olhasse para nada, € interpretado come busca do
recato e do descomprometimento com o leor, como convém (acrescen-
taaleitora) aodo jogo do amor. A chamada intimista, pensada em tom
Sussuranie, confirma o homem como simples objeto de desejo, a al pon-
W gueé oferecido como presente a wmi mulher (“Claudia, agui estd seu
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presente de amversirio”) e ndo a uma revista. No funcionamento desse
clima de produgio de sentido, interpelar o leitor seria agredi-lo

O segundo exemplo é um anincio de margarina “Linea” (fig.
). que apresenta o corpo de uma modelo, vestida com roupas leves de
dormir, sentada na cama de modo insinuante, cujo perfil orienta a
visuilizagio do produto publicitado, A imagem damodelo predica ague-
I do presduto, principalmente aquelas qualificagdes que nio podem ser
vistas wis como o gosto ¢ 0 sabor de um produto que procura ser diferen-
ciado: "o leve sabar do prazer”,

A figuragho.do corpo femining ali encartxda numa suposta cena
de café da manhd, na cama, ¢ um conjunto de modos de dizer. de fazer
ver e de tentar seduzir postos em jogo, no discurso que &, por um dispo-
sitvo de enunciagio. Emboraexistam diferengas nos gestos de interpre-
tagio de um lestor despreocupado e de um leitor mais atento, que se
propoe os cuidados de uma andlise, a questio sempre 530 os sentidos
que se pretendem e 0s que se produzem.

A figuragio do corpo ao servir de meeanismo de andncio de um
produto, pie o destinatirio em contato ndo com as qualidades fisicas do
produto anunciado mas, sim, com as qualidade fisicas da modelo it o
esti mostrando, usando ou emoldurando. E por isso que o corpo sobnia-
mente vesticlo da modelo figurada, tomando café semada no cama, insinu-
unte, derrama suas excitages erdticas sobre o produto ¢ este de um
certo modo as incorpora. Isse tudo pode até ndo ser verdade maos é o que
se pretende incutir na mente do receptor guando uma cera enune FTRRTY
arualiza uma linguagem tomands wm corpo humano ji historicamente in-
vestido de senbido como cadeia significante no conjunto de ums menss
gem de marganna.

Ali, o corpo, transformado em signo, & submetido a fungoes
sumbolicas no intenor do lgica da oferta do objeto para o consume, para
nuirir necessidades administradas. E isso € muito bem a ldgica da merca
doria, que ¢, antes de mais nada, um objeto, uma coisa que, por suas
caracteristicas, satisfaz necessidades humanas de alpuma forme, Tods:
via, como dizia Marx, anarureza das necessidudes, se elas, por exemplo,
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surgem do estdmago ou da fantasia, nada altera na coisa. em nada muds
o se cardter de mereadona

O compo belo, nu, sensual, passa a ser um discurso fitico conti-
nuo que e apresenta sofishicadamente comao discurso sobre 58 necessi-
dudes humanas e sua satisfagdes, mas cujo efeito de reorganizagio do
espago social & o ordenament do consumo na sociedade industrial, Cria-
se a ilusdo de que aquilo que € coisificado e mediatizado - a visia do
corpo, da sua beleza, o seu estado ou processo de prazer - € um refigio
de imediatidade e de vida, onde tudo acontece numa esfera de pura pra-
zere liberdade.

Namedidaem que os Mass Media se aplicam 3 tarefa de traba-
Ibar o signo-corpo de modo que possa ser olhado, desdobrado. CETIVEE
drinhado e, enfim, consumido (no sentido mais especifico desse termo,
que € o de ser csgotado por processos de consumo) desloca-o de seu
umversoreal para o plano de texto discursivo, A, nos estidios de BIUVA-
o cinematogrifica e elevisiva, ele € investido, marcado. dirigido,
supliciado e assujeitado a cerimimus ¢ trabalhos. Exigem-se-lhe sinais,
expressies, pesios ¢ posturas no afd de tomi-lo excitanie, falame e sedu-
Lo,

Essas, digamos, transformagBes se fazem segundo universos de
ﬁn‘.‘l_:n quc o submetem a sistemas de inteligibilidade de modo o dar conia
também de uma “racionalidade” em tome da qual s reconhece o carfcter
de consumo a que fica submetido. Assim & media funciona como uma
Eeografia fundamental purs as codificagies de diferentes corpos em mil-
tiplos aspectos como demarcuciies significantes que investem densamen-
te vilores de percepeio, uma especie de esculpimento do sentido pela
manipulagio. £ em tomo dessas con strughes que se aniculam e estabele-
EEILAS representagies sociais quc, SN0, MOVIMENTLN &% compreensoes

S 08 processos de interaglio socin] onde se (e Constroem os sistemes de
comelagiio do percehido com g linguagem,

Os diferentes modelos de semionizacio do COrpo tem na base
: religies de agenciameno dos compos, de que denvam diferen-
de acio e de paixio (categorias que Deleuze congrega sob a
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denominacio de “afetos™). Assim. os estimulos dos afetos - agdes ¢
paixndes - fazem funcionar os descjos, que 530 aexpressio de forcas, de
Huxes e de processos de produgio, que produzem o8 mais diversos
maodelos do real. Por isso convém manter lembrado que a expressiio de
forgas e fluxos bem como dos processos de produgfio sio sempre dese-
Jjos de algo que se realizam no encontro com o outro ou Com A outra
Copsa

CONCLUSAO

Estamos amda muito no comego do que alguns chamam “culiura
do corpo”, mal comegamos a dar a ele um espago de reconhecimento no
fimbito ecoldgico daculiura, mas quando observamos tants trivializagio
socioculural jogando discurso para cima dele, sermotizando sua comple-
xidade, entio. podemos comegar a preocupar-nos com a possibilidade
da ocorréncia de algo semelhante ao que Barthes referio da sociedade
amencana quando dizia que nos “Estados Unidos, a sexoalidade esti em
todo lugar, menos no sexo”... e se, na moderna coltura tecnoldgica e
miediatica, o corpo aparceer em fodo lugar, menos nele mesmo, qual sersi
o futuro de nossa civilizagio 7 E nesse sentido que se intenta analisar
liguragio do corpo humano comoe mecanisma de agenciamento de fnguea-
gem para levantur a4 relagdes subtendidas nas suas representacies e in-
dagar sobre a sanidade delas. ji que a sanidade de base das relagoes ¢
primordial para a samdade das representagies e da cultura
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*AMARAL. Miircio Tavares I Impacio cuhurad da Informatizagio ns
socicdade. In: CARNEIRQ LEAQ, Emmanue] et . A Mdginna ¢ seu
Avesro. Rio de Janemo: Francisco alves, 1987

" O termo “medim”, palavea Lating timada no singubar, esti usad peste
lextey com o sigmbicado de “tieio de |:|.|||.1u|L|.|,::|.||;ﬁq,| social" efon
“leenologia”, diferentemente do seu pliral “media” (e ndo midia) e
especifica “meins de comunicagio de massa” ¢ wectilomias de comiimi-
Chcho de missy’”




Interferéncia da ideologia
| na constru¢ao do discurso jornalistico

Gaspar B. Miodino *

Fl:'rm.l.h ESCrevew £m um de seus Ensklos sermiaiicos qIJL'

GF extremamente dificil falar de semiido e dizer algu

ma coisa significativa, Para se falar do sentido a dni-

, camaneirs, acredita ele, seria construir uma linguagem que nio significis-

se nada. Com isso seria possivel estabelecer uma distincia objetivante

que permitinia construir discursos desprovidos dee sentido sobre discursos

significaivos,

Este trabalho niio se propoe o ser um tratado sobre o sentido,

mias pretende apenas mostrar comeo o jomalista procede para priduzir o
sentidode um discurso. Por outro lado também procuro identificir al

BURS fatores que interferem no processo de produgdio de sentido, em es-
pectal o fator ideoltgico.

- MI'W L= o] |:-i=‘|'F!II|‘?|II-'-J-| il IEI-'| el l""l-'r.i S5 dlp .III|||.I|I|'|II.Ir|.' i ik e el
Comunicagao Sortal, na Espe vlizirgdie e U Tevrmar e Exrandpian e aingim
Capsin” ¢ ao Hur.r.'ﬁ-l'r- i CCiEmean Mol e OFSE
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Vivernos num mundo significante e acredito que o problema do
sentido se impde como uma evidénecia, como um sentimento de compre-
ensio natural, mesmio porgue o sentido de um discurso, pars mim, cons-
trdi-se de uma maneira semelhante aesta descrita por Octdvio Pae (cita-
do por Kreimer, B9:32):

Habilar ¥ escribir. contar v pensar, es
transcurnr, i de wn lodo o otre, pasar, Un
Ferxder @8 WA SHOCSTON (e COMIETZO o un
prurtto v acaba en otro. Excribor v hablar ex
Prazar un caming. invenlar, recordar, imagi-
FRE WG Travectorta, i hacia,

Cuando escrevemos, diz Octdvio Paz, produzimoes sentido ¢
o sentido ndo € o gue as palavras transmitem, mas que estd além delas, ¢
aguilo gue foge enire as frestas dos palavres.,, O sentido ndo estd no
texio, mas forn dele.

Uma teona da produgio de sentido € uma teona do observa-
dor. O sentido niio € nem subjetivo nem ohjetivo, mas & “uma relagdo
(camplexa) entre @ produgde ¢ o receppido, no selo dos intercdmbios
disenrsivos”, escrevem Verdn & Sigal (86:14), Esta relacio, noentanto,
s0 pode ser captoda de forma adequoda por guem ocupa i posiglo de
observador, Esta € o posigao do analista de discursos: ele observa e ana-
lisa. procurando manter isengdio.

Mas a posigio do observador € sempre relativi, Observar um
10go discursivo, alerts Verdn, implica ein colocar-se fora deste jogo, por
g ey s posche, a0 mesmo tempo, ohservar um jogo e participar dele
Mas € possivel ser panticipante de um jogo - o discurso da informagiio,
por exemplo - ¢ ser participante de outro. gue pode ser o jogo politico,
reli o ou clentiTico

O jormalistio & @ Freurs gue no imerior deste entrelagamento de
jogos discursivos mas se adapta a desempenhar o papel de observador
Alinal, ele exerce a fungio de metsenunciador dos diversos discursos gue
circulam em uma sociedade.
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Na processo de construgio de uma noticia, o jornalisty nem
sempre tem dintengio explicita de produzir um texto qli-: Provogue no
seu leitor um determinado efeito de sentido, No entanto. udo oque ele
faz, 1odos 05 seus procedimentos, provocam os mais diversas e is vezes
imprevisiveis efeitos. Desde s estrutura com a qual ele constrii a moticia,
osclementos que compdem a sberturn, a citagho do discurso de olitrem
de forma direts ou indireta, os comentinios e os posicionamentos assumi-
dos por ele, enfim, tudo contribu para a produgdo do sentido. Até mes.
mo a inclusio de um pequeno detalhe, como a forma de vestir de L

personagem, pode influirne sentido,

Noticia da Folha de Sio Paulo { 17/3/9]. P Mead 2) descreve o
reaparecimento do lider iraquiano Sadan Hussein. O jornalista relsta que
Sadan, vestindo uniforme militar, disse na TV que Seu regime nido
FEresenia apenas umi seita on facpdo. Os efeitos de sentido produzi-
dos pela inclusio. na noticia, do unifonme ge Sadan, parecem ¢laros, Esse
detathe manifests a intenio do jomalista em maostrar o aspecto militiresco
de Sadam.

Redutores mais expenentes tem uma especie de dom esponti-
ned frra nrg?mizur idétas de tal forma que produzam os efeitos descja-
dos. Hn.'.rm[m jormalisticos acrediti-s¢ que os anos de expeniéncia nas

ensinem a firmula de se conseguir esses efeitos. Um con LNt
ﬂﬂl‘lq:lltmch elementos, organizados de scordo com critérios obpetivos e
hmhm Provocam no leitor determinados efeitos; No entanto, essas lir-
mulas manejadas com muesiri por alguns redatores. 1ém seus segredos.
Nada tem aver com as formulas matemiticas ou guimicas. Mas a cons-
tante observagio das reacies dos leitores, apds a publicagio dos textos,

Pode ajudar a encontrar o caminho piirn se obler o efeito de sentido die-

Além de conhecer o leitor para quem se escreve, também &
Preciso dominar as técnicas redacionais. Mis de nada valem us téenicas
e Hlﬂtﬁii‘l-"cm:] veltidas para o Teitor. Mesmo havenda grandes diferen
'F“iﬂlh'l: a5 leitones de m I'I'I'E'-hlﬁn_iﬂl.“lhilli -djfl:n_-ml'[ﬁ culiurms e |dl:flilj'_.|'..f|—

__;.'“- i ‘Emﬂvﬂlﬂﬂlﬂ'qu:m € esse leitor, Alberto Dines (86:56) lembra o

Jomalista Lufs Mendes Costa para desenvolver a percepgio
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do tipo de leitor que se pretende atingir, “Crie wm leitor imagingrio
composto de parte de leitores do seu jornal que vocé conhece ¢ de-
pais destine o jornal a ele”, Este é um método empinco, admite Dines,
mias combinado com méiodos estatisticos e matematicos, compdem um
quadro aferidor razoavelmente completo.

A noticia é a construgdo da realidade social do ponto de vista
do jormalista, destinada a informar o leitor. No dizer de Herraiz, mencio-

nado por Rodrigo Alsina (8% 181 ), “noficia € o que o3 Jormalisfas acre-
ditam gue interessa aos lettores; portanto, noticia &t gl inferessi

aros jornalistas”,

Na verdade, mesmo quem conhece como se desenvolve o pro-
cesso de seleclio das noticias ¢ sua elaboragio, Custa i Crer ue possi
haver algum grau de objetividade no discurso jomalistco.

Deixando de lado algum exagero desta afirmativa de Herraiz,
pode-se observar que parte significativa das noticias veiculadias parece
atender u interesses especificos: da empresi jormalistica, de um grupo de
leitores, de uma classe social ou do proprio jormalista

1. Palavra e contexio

A pubivra, instrements de trabalho do jormalisme, € para Bakhtin
(R6:36) o fendmenn ideoldgico por exceléncia. Ele explica, de forma
mais detalhada. exsa st afirmativa. Para ele, a realidade toda da palayvra
é ahsorvida por sua fungio de signo. A paluyra nio comporna nada que
ndo esteja ligado o essa fungio. nada que nao tenha sido gerado por ela
"A palavra & o meodo mats puro sensivel da relagdo social. (,,.) May
a palavra ndo ¢ somente o SR ML purd, maiy indicativo; & fam-

bémt it signo wenire”

Diversos autores procuram descrever a fungio ideologica da
pulavra. Noentanto, poucos eonseguem fazé-lo com a imparcialidade ¢ 2
clareza de Bakhtin. No seu estorgo para explicar em que medidaaided
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md:@mmu linguagem, encontrou principios gue aindi hoje 30 aceitos
pelos estudiosos do assunto. Na obra Marxismo e flosofia da lingua-
gem ele coloca ok pressupostos bisicos desta sua teoria.

F..-w._lwln, tm produto ideoldgico fie parte de uma realidade (na-
turnl ou social) como qualguer objeto, instrumento de trabalho produto
de consumo. Mas ao contririo destes objetos, o pricluto ldEﬂI;'rg_'n:D re-
flete uma outra realidade, que estd fora dele. Tudo o que & ideolégico
possui wm significado e remete a algo siuado fora de si mesmo, E'nmt:m
cle r.'nnﬂml'mqm tudo oque € idealdgico & um signo, pois sem SIENOS n..]n
hiideulngm_ Um determinado objeto vale peloque é ¢ pode ndo signifi-
carcoisa alguma. Mas. por outro Jado, todos os corpos [sicos p-:hd:fn st
pm:uhdns como simbolos. Convertendo-se em signo, o l.:b_.'p:ln : ':.- :
refletire a refratar, numa certa medida, uma outra realidade, o

cmmﬂpr;;:ﬂruu;:nm de trabalho. assim como qualquer produto de
poosim i u‘unﬁlun‘mu-i: em signo, com carga ideolbgica. O péio e
pu‘:;lu:mphr. coma produtos de consume eles niio sio um SIENO,
::Emnﬁ eristios estes sdo um simbolo religioso, O dominio dn-idcn-
Pt ﬁ:\mmkﬁ: com o dominio dos signos, segundo a Wgica de Bakhtin
e mmmm cnr@p{'ﬁﬂm’rt:s. Onde se encontra o signo, encon-
: mh;:rn o ideoldgico e tudo o que ¢ ideoldgico possul um valor
mmmﬁm m plfdem-m pgﬂ:_eb::: a palavra ¢ o fendmeno ideoldgico
s mm. traem relagio a qualquer fungio ideoldgica especi-
il cf:::i:Fchﬂ quulqur:_r especie de fungiio ideoldgica, tanto
estética ke ﬁal,rm'mu rehosa, ete. E sendo elaa principal for-
smlm * i u!n.m.:m.r.ra‘ podemis esperar que o resultado do
trabalho, noticioso, esteja carme gado de ideclogia,

Um signo toma sieni
mia signific: i o | .
-I:hngm,:m.,'.h.ﬂ“ :mUmqu "ldl_“‘u E‘_]mr do L!."I'I'-.r. h:-.n_:nln:' 0% indivi-
vista Bsignificacdo da palavs, perdemos a Sacial. 3¢ nds perdemos de
cadoela fica reduzida i sy . perdemos a propra palavea. Semsignifi-
Palavra € 4 suq si n[ R realidade fisica. O que faz da palavea uma
sempre condici g-ujl ‘eigho. E asua significagdo, o seu sentido, estard
da palavra com Ln ’”Ii’“]“ contexto. Bakhtin (86:106) exphica a relacio
T Conlexto, gug T x " /
Possiveis 0, quando diz que, de fato, “hd raras signfi
e Fitantos contextos possiveis”. No enlanto, nem pos
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isso a palavra deixi de ser una. Elaniic se desagrega em tantas palaveas
quianto forem os contex1os nos quats ela pode se inserir.

Quem descreve um [ato precisa situar-se no contexto do Jeitor,
Mesmo quando o jormalisiaescreve paraum veiculo de informagio geral.
dirigicdo 2 wm publico amplo. cle deve manler uma mtetagdo com o leitor.
Fica dificil dirigir a palavra a um interlocutor abstrato, Mas o lentor de
jormal, até mesmo o de circulagio regmonal ou nacional, convive emdeter-
minado contexto social. E para melhor ser entendido, o jomalista deve
conhecer o contexio em que estd situado o seu lelor.

2. Ciéncia e consciéncia

O discurse, portanio, & sempre ideoldgico. Partindo desta
constatagiio - com a qual concordam Eliseo Verine Dhana Luz Pessos de
Barros. entre outros autores - faremos uma andlise das Mmancirits COm i
idieologia estd presente no discurso da informaigio. ldeologia entendide
como visdo do mundo e ndo como cridgdo de ilusdo, ou como
ocultarmentio da realidade socl.

Nio se pode definir idealogia COmRo LM conjunto de projposi-
goes, onde cada um dos conjunlos caracienz determinada ideologia
Berger & Luckmann ( 20: 166] constatim que owermeideclogia lemsido
usado em sentidos 50 diferentes que & possivel perder a esperanga de
usd-Jo de alguma maneira precisa. “Decidimos consen wh=len, et et
tiddo estreitamente definido, porque & il de tal maneira e prefe ridl i
s nenlogiomo ™, dizem os autores de A construgo social da realida-
de, (ue aleram: " Quando wmma i whar definigio de realidade che-

ga i se ligar a um inferesse concreto de peder, pode ser chamaad
st deleologia ™

Usilizando umexemplo pratice, Verdn (71:141) mostra que e
plogia é um conjunia de regras seminticns que expressa determinado 1-

vel de organisicio das mensagens, Através de uma analogia ele esclarecss
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s defimigio:

. Fud:.?rnn'i imaginar um computador prepariado s emitir um
qmmuu.itfﬁ::iud:m Nsdgens caracterizadas por propriedisdes semin
1 |] . - " - : I
m;;m hg:fp;m:; o & |.:u enLin, podermoes imaginar gue um computador pode
e Pl Ceras mensagens e dar, como oo, uma classifi-
| mensagem como sendo compativel ou incompativel com
determinados sistemas ideoldpicos. Em qual
S S oo ; . qualguer dos casos, chamare-
: SICH MG 4o it ou 0 evtput da maguing, mas so
Wm:q .z: utlnfrr]n I:jEIIT.I @ qual o computador emite e/ou [{-cunhlm_':
:_-{urﬁg:_ s idealdgicas. Fica claro que isio implica defimr ideclogia nu
vl [bgico mais COMPplExo que o que co il 3 s HAbi.
sl _ i mesponde i camcterizacio hubi-
ideologia como corpae de proposicd Ima i i
- proposigdes. Uma ideologia &, deste
sisterma de regras semiénticas para gerar Mensagens

mhﬁgﬁif:,f?:df espago de sua obra para falar da interfe-
B |4:r-.m discursos, tanto no discurso cientifico,
s i ! mp;u [,:_l u: ;::;nlc_:‘..lnt} dl&uulrh{ld.'t IMprensi e outros. Em
i SE'II'I]I]*-_ sis <l ele ensing que o ieoldgico nio &

nmdt nmu;r: un;lem iludu:trmurl:m mesmio emum nivel dese r-nivn::::;:
mﬁﬂmnm inunmmd, o) ;I:mnmﬂ presente em todos os discursos produzi-
s ek L ITI'I-I!{‘.!II:? soctal. Pois o fato de serem produzidos

L sociedade deixam suas mancas no discurso.

0i i .

_ dnq“ﬂ::imh'.rg!r:u COnoMme de ume feitur que sempre & possivel ser

fieitn o ::u:r discurso socialmente determinado. E o presenca do i-:h:
SCUTS0S provoca o8 mais diversos efeitos de sentida

S nJ:;I:::::ir,EEtE do id:.‘li'iﬁl!ii.‘u, como se pode perceber, esti

7 daimffr:' _Emd“"_'l_" dos discursos. Verdn (86:86) ¢ claro

mm ik ;:I1L:I-l‘l|.h:4ll'l!l.'&|:‘.ll.'ﬂ.l1'i.lh discursas, O termo tedeoliogi-

mehisn:h: e adas gramaticas de produgao discursiva desde um
scritivo. E o proprio autor que exphica:

Lok “idealopiae”
b Ty L} i 3
PRy NI Sem ertonces formiaolones
P slaricamente determinadas e identificables
e : :
[&5 AT LARES I|'||I'J|.|r|"n"n||||''.'| -IIIiJ.lrth' |'_'.|||-' “_Il',;.f_!,f r.l,'”;l””
COmnimisrin '

NN #re 0 Pero ool
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prixme fremipe, Recesiamos considerar la
dimensidn de lo ideologico, como wna
dimension analitica propie a wda discurse

socif,

O conceito “idenligica” designa, entio, niio umn tipo de discur
s0. mas uma dimensio de todo discurso, 4 saber, aquela determinada
pela relagiio entre as propriedades discursivas e suas condigbes de pro-
dugan,

Alinguagem jomalistica, que procurs criar efeitos de sentido de
objetividade, esforga-se parii cvitir a conotagio. A ideologia ndo e um
tipo de discurso ou de linguagem, mas um nivel de significagio de 1odo
diccurso transmitido em situzgdes SOCias coNerelas, como el nde Verdn
Mais parece impossivel transmitir uma mensagem it ravés de um veiculo
de comunicacio gue ndo tenha uma dimensao conotativa. Mas sena pos-

civel utilizar na comunicacho urma linguagem denotativa, que teoha carac-
teristicas de linguagem cientifica?

Segundo Veron, ciéncia e ideologii ndo seriam duas formas de
linguagem, mas dois niveis de sigmficagao. A diferenga entre clEncia e
ideologia s6 pade ser estabelecidn com clarer guando s vincula o dis
cursa com suas condigdes de trunsmissio. O ideal da objetvidade. de s
conseguir uma linguagem objetiva, € um ideal inatngivel. Mas mesmo as-
sim, assegura Veron, ele deve ser buscado, pois ele esti relacionado com
o esforgo na busca de wma linguagem puramente denotaliva, Este &, serm
diivida, um ideal wopeco, para guem a linguagem cien ifica se deline coma

wirta huta constante contra 3 conogan

Mas ha wma manetratraves daqual pode-se evitra conotagio,

o a0 menas neutralizar o efeito idepldgico de um discurso: ¢ explicii
suns condigdes de produgio. No caso da realizagio de uria reporagern
o jormalista deve manifestar o5 motivos gueo levaram a opar por Ague
tema. Mostrar a possibilidade dos diversos enfoques, 05 molivas que?
lewaram a selecionar determinadas pesS0as pard Sereim efitrevistidis
Enfim, explicitar as condighes emm que a Teporage foor realizada, todas 5
operaches ¢ ntengdes, Esse procedimenta, ainda que niio anule de (8
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ucm.—m,-nd:q]ﬁgmn da reportagem. ao menos neutraliza o seu leita i
oldgico. Veron (78: 182) explica como se desenvalye u.y:- r' i 1df-_"
zendo que, em muilos casos, o Cientista, como o 1ded] I.-:lE_ﬂ'F:'-EL'::JL II:::_"I .
selegio de CEros conceitos para descrever a realidade ¢ 3 n.p;;'u:- coM '-:“;-'4
em u;l.mll:rr;un niio pode ser fundada em critérios ldgico-metodold ; I .
unp‘ncns. mas d.m:-r::ﬂlnern[u doidedloge, o cientista se esfo 'L"gm“
Eilzl:ﬂtm 0 priprio fato de que realizou uma se legdo em |:|j-.-;.cc||l:1I: Pm'lr“"l
> dm;i:::i::::fr:ll:l:n:.lf:*srrr:f': F e !..rrru.-u'.rf sactal ent termay :f:n'rrt:e
e e TE_{ efor de gue I owtras descripies pogs.
i_l._'jr L € que essa opgido ndo pode ser resalvi
no estado amal da INE CIEnCnT, de ferma .-u.l.l'ru:'.::" o

. A atividade do cientista deserita por Vierdn ad
e o s e o
& m:-::ur:“ :::E::L: ! IIr'Frr;r.rl .’-‘{""'"r’-’.i.‘l'l'f'ﬂti&m quando o discursa
mdﬂaﬂﬁdmﬂ_’,,m.”L:ITIF‘T possivel. Com isso chegamos ——
I'Hi','iunb' e s I ¢ F‘thf'r‘ﬂ |:|i':|_'h:|rd_|:- um discurse da gitfioc:

etiva?

Pode-sg e
produgiio do dﬁ;‘f‘ﬁﬁ‘;’f‘;ﬁ: .”f impartanic ¢ u_uu!nu: s condigoes de
B 0erin (75: 185). o sisiemm o 0 ideoldgica reside, se-
aplica para construir 'H ITIIE. fr‘.l'”-! de rvf:II_Em-a SCTANLICAS que o emissor
cadificagdo da m:h';.r.;;rp .nﬁdg:nh A ideologia € um sistema de
gens edificado com ¢ : ' g :"‘" cortitnto determinado de mer va-
CIRE SLSTEM , gananie o escrtor argenting.

Em 1987, com uwpuhl ;
. iy : pu Icagao die La semiosis social - fragmen-
teoria de la discursividad, Veran (87:23) retoma o tema do

surgimento d : :
Eltie £ 0 11|_.~..L|||.t.|:| clentilico ¢ as relagdes entre idealopia
Assimele descreve como enmende esta relagio

Lt clemtificidend rao ex mads apuie fa refancicon ded div-
:'.'rr.sr'.fa_..-.l.rr.ur relaciin con bo real: s se quierr, wa
relacidn de  Seprandis grado ", Pov el o rﬂ.'rr'-iJ'l.!rJ. e
-fl.r:-;:n.- cle serttido gue se pede Nimar "l
it precisamente la anwlucion de roda
pethilicled de destslrmionio
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i SR it
Sab o efcito ideolégica, o discurso Aparece como tendo g
. =l di a forma: apa
relagdo direta, simples e linear, com o real: dito de oulra tr.r:“m q:‘lfmm
om0 sendo o dinico discurso posst vel sohre seu objet, como s

absaluto.

Quando o discurso relata determinado acontecimento tquw
' 0 que produz
Crigiio st apresenta coma uinica possivel, este é urumml:;i::ln ri:ﬂﬂ:m
L . Pam
efeito ideologico, pois s ApTESCta cnrﬂ: -']::‘-ﬂ"“"-ﬁ da religido, Comen-
1 T SCLITSL - g
- B " e #II"I'."I'D'._H jci e 0a a S
uro e discursacom efe ; + dimensiao ideoldgca.
|F:.:u s ARErIormente que todo discurso lem Uitk 'j'mL"Hin :Liu.'i. tufndi .
1'mﬁh¢1 n o discurso cientifico estd condicionado a determin LioEe
; aher, um conhed "
% . -s¢ a produzir um suber. :
-fies de produgio e destina : 3 yides-
:::;5 pamE: isso precisa evitar o efeito ideoligico. O discurso absolut de
i

ting-se a produgir crengas.

. s — .
A crenca, portanto, estd associada aefelnd IJEI”I”:EI:':'“':“L];]:M

; 1 pscurso polinco,

o siber esta associado ao efeito de conhecimenia. I:ZZIn:l.n.-.u_l.n1 mﬁm e

. i - i g t. ;.
qssim como o Teligioso, tem carier ahsoluto, destin t 522 dﬂmmr:“
S discursos que produzem efeitos ideoldgicos. O discurse
oHll) AN o e 3 & il ik eXeT-

' : entilicas, por

i : sy, Lo carnciensicas o _

s, o discurso jornalistico, | e i
';t‘ seu poder a partir da suspe nsdio do efeito ideoldgico Eu Er: -
o se D il
discurso associndo ao cfeito de conhecimento e par 158 niio pode ap
sentar-se como absoluto

. 3"« T _ "
Com freqiéncin o discurso da informagdo & utilizado i:!i‘[l:q :-ﬁ;-a
T ber o crecdibickade
i wirens, NGO Entanto, par Hio-Comprems
reular oulros discursos. | RPEA Gnigs
Ldu veiculo, para manter sua imagem de impal cralidade, a |.1r|1i_.]|:':mijl“~
condigies de produgzio dee caicda uim dios diseursos devem Ser expEeEEE

= - - .um‘.‘ I.I
Toda noticia de jormal, assim Lurmlquhﬂn;!u:?r m1:|1:di:a ; ]lﬂjl-:
ter um efeito de sentido de cientifica ou ideoldgica. Nls e
& -

i ; e
: quie i L cientifico seja verdadetr
4firmar antecipadamente que oo discurse :

[ it sl clissica &
aquele que possue vestgios ideolgicos ndo 0 seja. A Visdo L. : 5
Jqur 4 ciéncin estd do lado da verdade e a ideologiada menlird pul-:flml“_

1 . . i I y L
:-:!l'l-ll:\l:lfln'iﬂ.i!.- Chque se aprosenianesie momento & gue h : duas P'-D el
| ; i Ty e wim diseurs.
it efeitos de sentido na produgido L

dades de sc criar eleios des e R
citnciafdeologia se presia pard chamar & atengho sobre i aniog

e
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abjetividade ¢ verdade no discurso da informagioe. Mas o ideolégico,

gomo lembre Verdn (87:15) “pode mvestir gualguer matéria

significante”. O ideolégico, complementa ele, existe também fora dos

discursos socias em geral, pois @ uma dimensio presente em odo sisie-

ma social de produgio de sentido. Portanto, o idecldgico nbfio € um tipo

de discurso, mas uma dimensio presente em odos o8 discurses produ-

dos no interior de uma formagio social,

3. Noticia ¢ ideologia

Dile B Holsti (71:35) cita Gerbner para mostrar que “fodas fas
pattas de eleccidn editorial acerca de gué ex lo que se debe o no
hacer piblico (v en gud proporcicn, con qué énfaxis, ete.) tHenen una
base ideoldgica v una dimension politica arraigadas en las caracte-
risticas exiructurais del medio”. Holsn, por sua vez. lembra que a pro-
posigio geral de que todas as noficias sdo pentos de visia fo venficada
através de um exame de nove didinos franceses da esquerda. da direita ¢
drimprensa comercial. A andlise feita foi de uma noticia nio-politica
publicada pelos nove jornais: um aluno baleado por seu professor, Consi-
derando-se as diferengas sigmiicativas emre os diversos jormais, Gerbner,
@ autor da andlise, concluiu que ndo existe um sistema de elaboragdio e de
divulgacsio de notictes que seia fundarmentalmente nio ideolégico, apolitico
enfo partidirio

Mo se sabe o que conclusbes terin chegado Gerbner caso hou-
Yesse analisado todo o conjunto de noticias publicadas pelos diversos
#I'I‘Iﬂl!- estudados. De qualquer forma, € certo que odo o discarso - aqui
‘neluido também o discurso da informagio - tem sua carga ideolégica. E
'h sistema de produgao de noticias percebe-se com maior facilidade «
-h’fl:l'&na:m do fator ideolSgico,

O processo de produgiio de noticias winda ndo esta suficiente-
e estudado. As oulras elapas do processo comunicativo, Como a
e oreconhecimento, 1Em sido objetos mais frequentes de and-
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lises e estudos, ainda que pio se possa pensar wma das dimensdes sem
levar em consideragio aspectos dis outris. Mas o assunio tdeerldgicn
tem sisa origem na fase de producioda noticia. A existéncia da ideolog
no se10 dos discursos, assim coma os efentos produzidos por esses dis-
cursos, onginam-se na fase de sua producho, Deve-se admitir que esse
processo mnda estd bastante envolto por uma camada de nebulosidade.,
que impede ver com clareza como ele ocome, Para comegar, deve-se
admitir que a dimensio do ideoldgico estd em toda 2 puarte. Como diz
Verdn (80:62), sabe-se intuitivamente que ele figura, de maneira ainda
ndo explicada. “emr nassas palaveas ¢ ent nossos atos: semelfante ve-
riftcagdo ndo se pode reduzir a uma figrra literdria, ¢ wma teoria
adequeda dis idealogiar deve explicar comeo i5so ¢ possivel”

O assunto da significagdio de um texto, de uma notlcia, de um
discurso em geral, estd imimamente relacionado com o presenca do ideo-
logico neste discurso, Deve-se salientar que nem sempre a dimensdo ide
olégica compromete a verdade, ou a relagio do enunciado com o fato
resl.

A semidtica que trata dos discursos sociais dedicn-se
poeritanamente ao estudo da produgio de sentido dos discursos, Vieran
(B85} define discurso como todo fendmeno de manifestagio espago-
temparal, qualquer que seju o suporte signihicanie, Paraele, o sentido se
mant{esta sempre como investido em wma matéria, sob g forma de um
produto. Como tal. remete sempre o um trabalho social de produgio: a
produgia social de sentido

(s sentidos ndo sio fanasmas que pairam sobre us redacoes
dos pormins, ou nas prateleiras das bibliotecns, Eles sio crigdis pelos
SUjeitos que escrevem (ou se expressam de alguma outra forma) e velou-
lades por matérias significantes. O sujeito e o sentido, como observi
Mungueneau. sho uma mesma coisa. Na consiruco de uma noticia, ss-
SIM COM NE construgio de um discursn qualguer, ndo in iporia analisar s
intengoes doenunciador. A intengdo niio & ohjeto de estudo da andlise o
discurso. Importa analisar o que estd expresso, pots no discurso valem us
nienges manifestas
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Algumas intengies o aulor nem SCIMPIe CONSEEUe manifestar no
seu texto. Mas na andlise ndo se pode trabalhar sobre suposiches, Deye-
se valorizar p imengiio do texto, o que nele esti efetivamente expresso,

4. Armadilha ideolgica

“Quando anumclamos e fim das idecolegiay caimos mime o
madilha ideoligica”, constata o escritor italiano Umberto Eco (90191,
Ele justifica que a crise que estava ocorrendo no inicio de |90 nos reg;-
mes comunistas do Leste europen, nio séria mativo para anuncrar o fim
das ideologias. Alias ideologios estavam simplesmente sendo substitgidas
poroutras. Eco apresenta o que Jaspers entende par ideologia: o conjun-
1o de idéas e de représentacies que aparece ao sujeito pensante como
urma verdade absoluna, produzindo um suto e nEanag, s ocultcio, uma
fuga. Cita tambeém o conceito de weologia de Engels: um Processo gue o
ehamado pensidor cumpre conscientemente, mas com falsa conscigncin

A tentativade definir ideologia, diz Eco, 1 fez correr rios de
mnt. “Cada um apresenia wma definicde diferente - ¢ cremn iftie firf
Neapalvdeo quem disse gue i idealogia era o aptinido dos adversdrioy”,
Segundo o autor de () nome da rosa, tambem o discurse mars ista-
eninista cortnbuiu pasm serear muits confussn porgue, de um kado, quando
fala de tdeajogia burgue s pensa coma Napoledo, “may guande fala
zﬂ'ﬂ Sic propria ideasloeia como aroa intefectun! gue serve [Para rrans-

ra sociedade, petsa na ideologia come ey extremamente belo™

Umiberto Eco di também sua definicio de weologia que, segun-
Soele, é compreensivel, abrngenic ¢ Benérica;

Define a ideologia como uma vivdge ae min-
do. uma perspectiva sobre as coisas, que
irando exta consciente de sua parcialidede,
¢ o declara, pode se converter num Gl ins-
frumento de agd@o palftica (o de andlise da
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realidade i; e em contrapartida ndo se reco-
nhece come tal ox nde admite ser parcial
coma teclas ax ideologias, converte-se preci-
samente em falsa consciéncia. Mas enfao ©
disciurse sobre @ morie das ideologias & mui-
rey iddeclogico.

Essa definigiio apresenta alguns elementos interessantes, Em
primeiro lugar a ideologia coma visio de mundo, que se contrapde com o
efeito de ocultamento ou de ilusio da realidade, Outro aspecto aprescn-
tado por Umberto Eco, que vem o encontro do conceito de Verdn, diz
respeito i parcialidade consciente e declarada de uma ideologa, ou de
um discurso ideolbgico. Quando isso niio ocorre, o discurso se apresenta
como ahsoluto, A descricho da realidade social, no caso do jormalismo,
teria conotagio ideoldgica caso se apresentasse como sendo i Gnic pos-
sivel,

O discurso absoluto, no atal momento da histdria da humani-
dude, encontra-se em fase de descrédito, Primeiro pela naral evolugio
du humanidade; depois, com a gqueda dos regimes totalitanos cm paises
do terceiro mundo e no Leste europey e, mais recentemente. com i des-
moralizagio do discurso absolutista religioso do Médio Onente. Hoje a
lendéncia é de que desaparegam ideologias dominantes, que se dedica-
vam mais a oeultar e dissimular verdades do que a mostrar conhecimen-
10s.

0 jornalismo brasileiro, especialmente ao longo das décadas de
60 ¢ 70, tinha reputagdio de estar comprometido com ideologias, especi-
almente politico-partidinias, Era frequente, nesse perfodo da histdria bra
sileira, ouvir-se a acusacio genérica de que foda jornalisia ¢ comuris-
ta. Parece evidente que a vinculagho ou mesmo a preferéncia por deter
minado partido politice, porum grupo religioso, ete., nterfere na agivica-
de jornalistica. Mas serd possivel desvincular o individuo que exerce 2
atividade jomalistica do seu meio social? Se por um lado alguns setores
acusavam o jornalista de defender a ideclogia comumsta. os situndos bile-
ologicamente na posigio estabelecida como e e 5rierda prusavam @
imiprensa de serviraos mieresses hurgueses
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Em qualguer sociedade sempre haverd o conflito de ideologias,
minda que em determinados momentos histoncos se possa perceber o
predominincia de uma ou outra tendéncia. A histdna mostra gue a ideo-
logia dominante hoje pode, mais adiante, ser substituida por outra. A ide-
ologia ecoldgica, por exemplo, inexistente hi poucos anos, agora domina
alguns setores da sociedade mundial. O pluralismo ideoldgico & salutar,
Ha ideologia em tudo, em todas as formas de expressio. Limbeno Eco
fromiza exse pluralismo ao dizer que ¢ o frequentador de discoteca pos-
st sua ideologia, assim como aquele que quer colocar na prisio o viciado
em drogas, ¢ a ideologia daquele gue pretende legalizar a droga, e assim
por diante.

Porque, entlo, nfo I‘_‘H:Idf: existiruma ideologia do discurso jor-
palistico?
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vive. a cada momento, situagdes que logo se desvancoem. Sempre com
miscaras, de frente para o outro, wtilizando linguagens, pensando posder
comunicar alguma coisa. Para Barthes a comunicaglo “¢ wma umagen

37

conseqliéncia pode-se ver na comunicagiio os
mecanismos de orpanizocdo social assim
come o transmiisdo de informapdes ¢ o me-

mesguinhia, el me mostra o outr preso d medineridade do mende
wcial (Barthes, | 986:20),

Para desvendar a deformasdo da mensagem € necessino que
atravis do “feedback™, da interaglo de conhecimentos, 4 comunicigio
possa romper a autoridade do discurso, apresen tado por “wrma rede de
regrus, de constrangimentos, de repressies, macigs o fénues o ni-
vel retdrico. sutis e agudas mo nivel gramarical” (Barthes, 1978:3]-
321, Nesta proposta de comunicagan de Barthes estio conte mpladas a
critica e o questionamento do discurso que podem desmistifici-lo e tomd-
lointelegivel,

A comunicachio & um processo tio natural Comao respirar, se
limentar ou $¢ movimentar, nio sd do ser humano coma de todos os
seres vivos. Ela € a forca que dinamiza a vida das pessoas e das socieda
des, Estd na base de 1odas as relages intersubjetivas ¢ constitul o ponto
dee apoio de toda atividade pensante. A gama de imfarmagoes com gue o
homem modermno se depara. mostra gue € necessano compreender o que
¢ intelegivel e desvendar os diversos sislemiis de sipnos que s¢ atraves-
s 1o seu dia-a-dia, pois, tudo squilo 4 que as pessoas possanm atribun
significagies comunick

A comunicardo ¢ umainteragio, Yves Winkinem “La Nouvelle
Communication” { 1981:24), fulo que comunicagan “e Wi ucesso s
cial permanentemente integrando mniltiplos medeos de comportamen -
jo: pailavras, gestos, olhared, miricas, espages € siléncios. Ndo fd
upostgdo entre comunicagdn verbal ¢ comuticagde ndo verbal”. A
atividade vu inatividade . palivras ou silneios, tudo possui um valor de men
saer: influenciam outros que reagein e, poranto s¢ comurticim MNa miesmd
obra. Scheflen ( 198 1:157) define a comunicagfio comm senda;

wm sixtema de comportamento gue classiil-
ca, reglariza e conserva d Infarmagda, Tor
a5 relagdes entre o lomens passivers, ¢

LR de Comporiamento comunicative.

Qu;:mhumhmtu da comunicagiio ¢ o social, a andlise envolve
também signos e cddigos que sio identificados nos meios de comunica-
glo de massa e que hoje néio abrangem somente imprensa, ridio. cinema
etelevisio. O assunio € mais complexo, pois, estes meios evoluiram e
eonverteram-se e multimidia. Dentro de processos hisidricos mais am-

plos, os midias ndo deixam de ser aspectos fundamentais da vida social
contemparing,

:‘1!. comunicagio de massa. através de seus processos, articula
as mediagies com as diferentes dindmicas que estruturam s socicdade. F
mrnr:did-'l em gue o espago dicomumicaglo se torma cada dia mais :4.
trtégico e decisivo, & necessirio repensar as relagies comunicacio/soci-
edade ¢ suas articulagiies. E necesséirio niio criar formas ou modelos ted-
I'hn!.f__'i'ﬂu académicos para entender a complexidade dessas dindmicas,
mas sistermatizar idéus, vistes que estio surgindo na realidade que se
Apresenta mais rica e complexa do gue se pensava, |

As mﬂ-::.u:!q.: s academicas sobre comunicagio de masss passa-
fm por um *pessimismo cultural” ou porum “otimismo” excessivo, resul
tdo de estudos dirigidos por comentes tedricas e sociolégicas da comu-
Mieagiio. () cendrio ual niio pode ser interpretado desde os recornes gue
: M estas correntes ou tendéncias. Hoje, no espago dos meios de
ﬁﬂmﬂ‘mﬁln de masza. hid uma cumplicidade entre produtor e consumi:
1 que nﬁﬂ permite falar somente em manipulagio e relativiza o poder
i medias. Para o consumidor € mteressante ver natela da televisio,
h it culir culto-tlostrada e a cultura mass-medidtica e ainda a
Cultura do espeticulo”. Tambem so importantes os multiplos usos da
: _mm!ﬁl"ﬂ'.‘- por salélite, videojogos, acoplaments mformuibco, in-
EIL‘ alé transagioes financeiras sem deslocamento da residéncia
‘-"J[W- Porisso, ¢ preciso questionar se é possivel reflenir sobre o8
fendmenos da comun icaghio, convertidos em multumidias, somente

|




58 Fenir M. F. Cechin

straves dos pressupostos surgidos no centro o modemidade ¢ pelos re-
presentantes tipicos desta modermidade.

F importanie considerar que, depois de dois decémos marca-
dos por uma visdo deterministi dos midias e das tecnologias da comuni
cagan, surgiram dois processos intimamente ligados: a glohaliracioe a
fragmentaciio . O primeino marca a intermacionalizacho que designa anovi
generalizagio das redes de comunicacio 4 vocagio planctdrin As ten-
<hes entre  pluralidade cultural ¢ as forgas uniformizantes do universilismo
tem revelado a complexidade das reagocs i emergéncia de um mercado
em escala mundial. A selegio das noticins, nessas redes COTmo Nos ouires
meios de comunicagdo, & um processa de decisio que loma a informagio
fragmentada. A afirmagho de Matterlar resume, comm propriedade, este
noveo cendrio: “fragmentagin ¢ globalizagdo sdo duax faces de uma
mesma realidade em via de decomposigdo/recampaoy igdn”
iMatterlar, 1993:29).

A sociedade de hoje € supermidiatizada ¢, 1anio nd vida profis-
sional quanto pessodl, o homem € julgado pelas informagoes que utiliza
A informagiio molda personalidudes, contribui para formato de idélas e
desenvolve a visao de mundo, Conforme Wurman | | 9245, e edli-
it de The New York Times emt am dien el semana contdm Mais wfor-
magdes do gue o mis comm dos mortais poderia receber durarie
toda sua vida na Inglaterra do século XVIIT. A mauoria das pessoas,
sem pereeher, € super “alimentada™ pelo volume de informiagoes que re-
cebe ¢ nem sempre esta preparada para processd-las. Por (S50, a5 Pease
as vivern um tempo fragmentirio onde recebem muitis formagoes ¢
podem estar mal informidas

O mass media formum a base da dissonincin entre percepgan
¢ realidade, gue envolve a contemporaneidade, e 0 conjunia de pparato
recnolGgico, sobretudo na drea dis comunicaches, constitui hoje a infra
estrutura material de urma cultura gue se mndializa. O planeta pode entis
ser pensado Como um sistema, urmni rede informaciomtl, cujas pares en-
coptram-se interligadias entre .~.|_{Jsavm‘m-:l.-Lnletrfmic:mdninfunmnr:l
ncentiviam i criagao dos jormais e das firmas globais. damesma forma
gue os satélites de comunicagio possibilitam o desenvolvimenta de ci-
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deias ielevisivas planetinas.

_ Inn:I:I:-.-u. microondas por satélite e virus codeins-emissoras con
solidam ¢ estirmulam aincla mais a conguista dil-!'l]ﬂdt"l‘]'ljdarlc]'.ﬁlﬂ.l“] algu q-
pd&: mlmlur:m:dfuh: Para outros (aqui nao se entrard na disc um‘..ﬁn i-:u
polenuca acadimica), tanto na aguisi¢io de produtos da 'tﬁdtiilnu cultu-
ral, |.]=|.J-|'JJ'.III.'| na criagio de novos simbolos como integragio m.jjd:].dr_ de-
gcmfn-l vimento, progresso. Dentro deste contexto, umn n::IIL' de I-.'l'H'I'I-IL'Il'Ir'-
cagoes tende o privilegiar a instantaneidade ¢ a “nMrrtirjiuI:-mund-.:'.'
fundamenta-se sobre a nogdo de ubigiiidade, fazendo que, simultanea-
mente, pares longinguas do sistema possam falarentre <1, A tendéncia de
:ngrl_::l'rnr atotahidade, dimimuir as distineas e dar novoe ritmo ao tempo
wmlhl.hm a profiferagiio de fontes de informagio, criando uma nova nI:_:-
glio de interagio e comunicabilidade dialetizando o que é produzido

: ATV miterativa une em debute os habitantes de uma cidade, de
um pais. A teleconferéncia, viasatéhite, possibilita que virios gn.I]:u'ns. de
execulIvos Ft::.lEliﬂ:lI'l reunides de negdoios. Assim como se passaa palavea
_nm‘um.': reuniao normal, alterma-se a vez de ocupar o “transponder” do
satélite e o gr UpO que 0 ocupa ¢ visto e ouvido pelos demais grupos nos
difercnie s locais vinculados pela ieleconferéncia. Além de di:p:mm; i
-g:ln.-a de vilnas pessoas para uma reunido, este sistema serve para o deba-
e m:::rvrfgulm_ul de orgamizaghes, sindicatos, associagdes de classe, lide-
&S comunitanos, ctc, que queiram confrontar, de modo simples ¢ r:ipil:ln
aspectos diversos de sus atuacio ¢ determinar novas Ay, -

& A pripria idéia de noticia, de programas culturais nio mais se
te ul'u:rf com a oy a0 comum de informagsio. Hoje informagio uhnul‘tﬁr:
Loncepies distintas, informagdo de base (bancos de llw.ii:-a:.infmmai;;'m
;.'{’l:l‘ﬂl (filmes, jomais, livros, eic)e know-how | administragiio, inven-
mmﬂuf[}r'. :zuij;_mw gmdn T 50 c"”.j"mf" AMelematica™ une nurm rmes-
i : '.Trl'_luth_dt' lelecomunicacio e os meos de COMuUnICHcin se
mﬂm? umunica sistema. O "bits” sio imagem, som e [exto conver-
mnsm digiios e que r'mlr:m_mr reconvertidos em informagdo original
endo chegam a seu destino. O “telecomputador” srmazena ¢
omaliza palavras, nimeros . imagens ¢ movimentos.
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As articulagies gerencinis ji ndo possuem um centro geogrifi-
co, espalham-se por tode o munde. sendo coordenadas a partir de uma
rede de comunicagdes - O planeta terra forma espagos produtivos interh-
gados pelo “managing” global onde o movimento de destermitonializacio €
uma realidade. onde o papel hegemdnico da comunicaglo de massa, as
desregulamentages e as privatizagbes pdem em jogo o papel do Estado
frente ao setor. Dessa forma, o espago da comunicagiio toma-se cada
v mis estratégico e decisivo pam o desenvolvimento ou o blogueio da

sociedade,

CONSEQUENCIAS E DESAFIOS
DA COMUNICACAO MODERNA

As dindmicas e os blogueios da comunicagio scompanham, ou
até reforgam, através dos requintes lecnolGgicos aluais, 08 CNganos e os
fracassos de muitos povos na luta para defender ¢ renovar sua identida-
die. Neste contexto, vemos 4 comunicagdo como um processo cercado
de sentidos muito antagdnicos. Para Manin-Barbero (1988), porum lado,
comunicacio significa hoje a conquista da modemizagde, o motor da re-
newvacho industrial e a possibilidade de alcangar acficicia administrativie,
as inovaetes acad#micas e até mesmo o avango democritico. Mas, por
outro lado, comunicacio ¢ também sindnime de algo gue manipula. gue
engana, que politicamente desfigura nagies e gue as destron culmimente
como povo através da desnacionalizagio e desternitorializag bo.

Neste cendno, dentro de ambas s concepgdes, @ comunica
¢l aparece como um espugo catalisador de grandes emores e esperan-
cas. As potencialidades tecnologicas sio fantisticas mas, para a maiort
das pessoas, distunte da realidade mediata. Grande nimero de pessois.
por suas condicies socins e econdmicas, ndo tem direito i uma comuni-
cagio moderna, mas somente aos produtos da modernidade nas miios de
poucos, Moentanto, com propricdade. Alves (1991495 salienta que o pove
jamais deixou de se comunicar “mesmo parcialmente silenciado pelos
pmfrm.'rru' ireior o CORMICaedn nas maog de poucos, ¢le Feegisi
taseado na memdria tradicional, que se constituie em wma dmeord
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capa: de situd-lo na modernidade des metrdpoles”. Isto vem ratificar o

fue muItas pesquisas i comprovarsm: as PUSS0% N 3 [
. - T 11 hWRIVAS
dominacis pelos produtores dos medias, 2 e

As pesquisas #m modificado o paradigma sobre os efeilos e
:!gu:_m de seus pressupaostos foram abandonados ou modificados, islﬁ&,
.ndqmnu e i consciencia de que as comunicaghes ndo intervém direta-
menic nocomportamento explicito: tendem, isso sim, a influenciar o modo
como odestinatino orpaniza a sua imagem do ambiente. Hoje, a0 mesma
hmg:_- que 05 r!:eins massivos mesclam ambém SEPRLT, 1510 €, reforcem
a8 divisdes sociais legitimando-as culturalmente.

Neste contexto, de acordo com Mantin-Barbero ( 1988). ocor-
rem formis de fmm:-:nuu,'ﬁucurnum; #dos plblicos através da multipli-
cagho dos canais, a fragmentagio propicisda pela segmentagiio dos con-

punm que se da pelo sistema de subscrigiio, e a especializagio individy-
I;!ﬁada. mediante agual o individuo solicita e troca somente informagies
Hgm Ihe interessa. Evidentemnente que aestas duas diimas 6 16m acesso
“Agueles cuja capacidade econdmica permite, Desta forma, ocorre uma
Separagio ca_uju ves masor entre a oferti de informagdio para 08 gue to-
ma decisdes, que sio uma minoria, e a oferta de tnformag ies
€0 idas e manipuladas espetacularmente. dirigida para o maioria

Ao lado do processo de diferencinglo de segmentagio, propi-
pelos novos padres tcnicos ocorre 4 desterritorializagio que eri-
fuece os lagos particulares, minando os vinculos entre as empresas ¢
paises. Na medida em que s custos de produgio e de implantagio
nn‘-r_nﬁ_lﬂ:nn]c-gius shoelevados, e que 0 mercado tomou-se global, 3
g Ug30 56 pode ser enfremada pela unifio das grandes companhias
e Nele atuam, Assim, a tendéncia de monopolizacio que jd vinha ocor-
: IE reforgada, pois sdo as grandes empresas globais { indhistrias de
HOMCos, cadelas de televisio, agéncias publicitirias, empresas cine-
Pgrificas ) que controlam e manipulam o fluxe de informacio do sisie-

; O processo de dilatago das fronteiras promove 3 auséncia de
s estivels, pors a mundialidade miterializa O espago e 4 iodafi- I
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dade nio & mais absirata mas concreta, real. A comunicagao I:.li\'i.'l:.u.:l.-!i':
pela falta de contetbdos espec ificos envol v_.::Luu F.-dm:.a € [0S !l::;mmd :
publicidade ghobal capitaliza simbolos e referencias uuitur._,u.n [CCoin . ﬂ..L
mundialmente. A lelenovela brasileir, por l'.‘ﬁﬂ]'lllj'lll.‘l.Tl!::l:hj'Jl ‘.Jm.w,:]l:' -ml
de transmutagdo quando & exporn ada. 0s capitulos sa0 Te l.iIJi..'!.I L ‘I..I ;‘
estdria compactada o “merchandising”. bem como tudo qun.: _t m r;. n
matizes locais, sao retirados. Assim, O que & hrasileino woma-se ~.up|: ;: .
pois, 0s produtores reinterprelimm is telenovel s dentri I'.IC?Llf'l.'l : Gk f: s
estético e de umn linguagem Comum aos cunnuund-qn:s. do mercada ex :.1
fior, As imagens e simbolos pertencem a uim dominio comum, por iss
tormaumn-se infelegivers.

A informagdo imerativa na vida dos cidadios apresenl il.|‘.lll-‘-.:‘:l.|:lli
lidndes incalculdveis de conecgies com n:.dl.:uin dados ¢ “ﬂum:hl-i:?lh]'::
roda ordem que conbribui pario uunq_l.l-:cimu:nll e quuhdaduf de .m | S
entanto, hd o fiscoda perdada privacidade, tanto das pl:.~-:~n~.1.~’;1 I-ﬂrmr .:
crmpresis € nagbes, pois os dados scumulados sobre as um! idades o ;.5_
colhas estardio acessiveis. dos mesmos computadores, atodos quep
sam armazeni-los e manipuli-los

A pluralidade do mundo conte MpOrNE0 a0 & ?'-ll?'lﬁlir.:T n.pt: -
i3 TTHESTTIO TErmpo que constrdl um circuito, uim I.'I.'IFI.JU!I'III:'.-l.'lf! simbolos, g .LI
unificam grupos separados peladistancia c pe !.na FI.i.l.'II:'IFLil.|1.I.||h1LI:'~,1.L“I'I'l A -_
de democritica. Por um lado, perque ndo hi perspectiva de como “.m,:“=
v W consenso em um sistema mundial no qual convivem mt:::a-s-. -R-.
concepgoes diversas De outro, porque a I'II:!II’_‘H'IE'II:ﬂ:l .ﬂ.dl:]_LtlliF‘ I:_-[Td;c-.;
[rESSA0 TTHLOT, conferindo o alguns pafses uma posigao proviicEnIda hEs
mundo marcado pelas diferengas ¢ desi pualdades profundas,

A alianga de rupos CoOmTICoOs., proprictinos dos WEM' LuT
o poder do Estado aumenta & essin dos paises d»:_a-:n volvidose :::1;-!:_
cas miltinacionais interessados cm manter o I-h.f“'l.'l'l'l!r_ﬂ do mm[.“ |T'|a-.:L:|||.I‘|_
nicisgio. Dest forma, 08 meios dcmm?.uuu::u;.m de.l _xum n:lt.: ':-n.Lli."-|:L|'.t-. I_r”I L--
piragdes NACIONIUS O SOCHILS pard Kervir aos INICTesscs [:-.nﬁluur;--. -::: ; ’
|'|:'|1|._'4I'h Assii, is mesmas condigdes que Zeraill s uir|1_1|'a|l:¢m::.~. __|.11-:"_
acomodaghes, ahangas, complicidades. A globalizagiio nac € RN pre

. kR e Jagoe?
e it homogeneizigio, em escala infernacional, ORI
L, =
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que sromodam interesses ¢ idéias de grupos, classes socials ¢ npcdes.

E verdade que a resisténcia, a acumulugio de forgns, a dendingia
siio desafios para as geragdes contemporiineas envolvidas pela
globalizacho ¢ fragmentagio. Estes processos podem gerar inquictagtes
que induziem a busca de alternativas que evitern ou diminuam o grau de
alienacio dasociedade. Banhes mostra gue isso é possivel quando dix:
*Supario xem me acomodar, persisto sem me endurecer: sempre per-
mrbado, nunca desencorajada” (1986:132),

Atraves do prozer da comunicagiio, donovo e magniimme gue
ela oferece € possivel desnudar e conhecer a vrigem e o fim de tado o
processo. A percepgio da comunicaglio como processo permite com-
preender arelagdo do mesmo com o jogo de poder da sociedade. Per-
mite tumbém desmistificar os meios de comunicacio, gue, numa visio
mais ampla. se revelim ser apenis instrumentos dos sistemas de que
fazem pante. 1510 poderd evitar a acomodagiio e induar os individuos a
lutar por intenesses comunitinos, criar ¢ reforcar estruturas que consoli-
dam estes interesses,

Pesquisas tém demonstrado que setores populares descobnram

FEspostas pira os conflites gerados pela modemidade. Através da ampli-

tﬁuda comumicagao popular gue se multipliceu pelas bases sociais,
foram criados projetos de alfabetizagho de jovens e adultos, teatro popu-
lar; procdugiio de audiovisuas, filmes, folbetins informativos, boletins, jor-

Mals, revistus, além de matenais pars campantias de soliedariedade, novenas,

Testas, crc. A grande eriativicdiide demonstrada na madsica popular, nas
Manifestagies folcldricas ganharam novos valores politicos, Alves
L1991 :49) resume o resultado destas estrarégias trabalhadas pelos seto-

TS populares da seguine manein

Recuperaram ¢ despertoram o sua memortda
tradicional fovide T hita, sofrimento, resis-
fencin ) @ prodieziram novas gesfos Socidis,
usando as brechas @ nxrromentes da
mede rrieloele, Serfrcrnit oo wildiaeio @ e i
Mg, grae tinfieen xide rabalfodos ro pro-

e
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prio jogo da modernidade ¢ tradigio ¢ pro-
drziram noves atos politicos, novas praticas
reeligioNs, novos Poemas, Roves uses de equr-
pamentos piiblicos, novas programas de rd-
die, novas formas de distributr informagan,
enfim, novos usos da cultura.

Pesquisas comprayam. também, que anwnriudﬂsinﬁumnmf-
de comunicacio alternativa tiveram vidi curti, ITES eSO i8S cumpr-
ram seu papel de conscientizagio, de resistiéncia, de conguistas demao-
criticas. E necessdrio considerar que “culturay dominadas ahsarvem ¢
decodificam as culturas dominantes e nesse processa criam um do-
minin seu, que permite resistir @ avangar. Al produzem tensaes altas ¢
dialética” ( Alves, 1991:52).

Portunto, embora os movimentos populares nio possar com-
petir com us novas tecnologias de comunicagio, titl vier pOsSam avangar
mas relagdes sociais, eriar novos mecanismos de mediagio ¢ um projeio
social global donde poderdo nascer novas solugdes. Pois sabe-se que
sociedade confemporinea se movimenta entre a massificagho/robotizacio
& a profunda necessidade da critica e dacnarividade, (inica formi de en-
contrar o respeito & individualizagiioe a consciéncia da relativizagiio/sin-
gulandade da cultur

Neste sentido, o fundamental ndo é dominar as IEcnicas ou lec-
nologias da comunicagio, mas compreender o impoancia da infmﬁ‘l
na sociedade de hoje. bem como saber se mover, com relativa agihicde,
diante de categorias e de representagtes que se anticulam em discursos
dirigidos por complexas redes de comumicagan.
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A crianga, a ciéncia
e 0 cientista:
uma visdo estereotipada?

Deldugue O. Martins,

Jane Cnstina M. Cantu,

Tanea Kessler,

Maria Ivete Trevisan Fossa
¢ Silvana A. Moura®

tualmente discute-se anecessidade de desmitificar acién-

ciac ocientistae romper com o paradigma centrado na

cientificidade e, também, a necessidade de compreender
UM fovo conceito que deslocao focodainfalibilidade daciénciaem favor
deuma posturainier, iranse pos-disciphnar.

A I propésito deste trabalho verificar, através de um estudo de
_#rwpqﬁn.quniwﬂnnsupiniﬂnn que slunos da T série tEma respeitoda
Bifnciae docientista. Eumestudoesploratério que visaidentificar aforma
BOmo s criangas estiio sendo preparadas para entender aciéneia. Ciencia
i entendida como um processo histdnco, gue acontece em lodas as
Hireas do conhecimento humano, gue temumasbordagem interdisciplinar

* Megsranchen e Comumicapde Social se fnaninato Menodisa of Epegutirs SufrrvioT.
e K eriter & Marta feer Trevizair Fousd sio profeisoms do FACOSTFEM,

1w dr Comunicagds -FACOS/UFSM - Ane 1, .1, dezembro/T906
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¢ um obicto que estd na realidade vivida dos individuos. Procura-se
tarmbé T averiguar atraves de que neos de informagio os alunos WO
conhecimentodaciéncia, bem como analisar emgue medidn os paradig-
mas fundamentados na cerezaafetama visdode mundodas cnangas

(¥ presente trabalhocomp reende o levantamento de algunsestu-
doss realizados nostiltimos anos sobre IMAZETT (U 48 CNangs possUem
dacitnciae docientistac umarevisiotedricada percepgiine decomoesta
oo manilesta nos conceitos efou referéncias emit idlis pelas criangas. Serd
ghordadatambém a questio dos esteredlipos: o que sio, que carscieris-
Ticas pOsSUEM e Como se formam.

A segundaparte compreende ametodologiaunlizada para aunihse
das mensagens, avisiodos alunossobre aciénciae ocientistae, ainda, os
mieios que 08 slunos utilizam paraobler informagies sobre aciencri e o

ciemisl
1.ESTUDOS REALIZADOS SOBRE O ASSUNTD

Ehllul{rﬁr_!nprttﬂdidih}H1ri.'r|':"-r:i1D1l:1rii.'l1hril.piuuﬁuudla.-'-fl‘lﬂ
clio de mestrado na USP, mosiram a imagem do cientista ni visao de
criangas de 1*a4* sériesdo 17 grau. A pesquisa foidesenvolvidecom base
om desenhos e redagdes produzidas por 384 alunos de uma escold
municipal e 84 alunos de umestabelecimento part jcular, com criangas ni
idade entre 7e 10 anos, da pona oeste dacidade de S50 Paulo. Ascriang i
revelam que o8 cientislas sao “d gncamagde t-fl.'.i.lltllﬂr!r I-'J-u_nj.-.-_-...u i
cénios loucos que tém cabelos arrepindos ¢ VIVEm e mistertosos
laboratdrios, as voltay com experiéncias estrunthas, de objetivos nent
sempre claros” (Folha de Sio Paulo, 39/04/94: 10). Esta percepgalt
evidenciauma visioestereotipada daimagemdocientisia.

Foi também publicado nomesmo jormal um outriestu doque. enie
outros objetivos, procurou. enire os priprios clenlisias, projessores=
alunos de 17 e 2° grans de escolas publicas e privadas em vanos paiscs.

" . TR
tragar o perfil docientista e ilentificar, O URIVETSD pesquisado. i yisk
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deste sobre acignciae ocientisia. Atraves dedesenhos dos alunos, pode-
seconstutar gue, parn cles, os cientising sio dosexo masculino e aciéncia,
para eles, estd “volteda o uma aplicagdo com a produgdo de vacinas”,
estd “associada a experimentos” e & “criativa”. Para os professores
brasileiros, os desenhos revelsram que o cientista tanto pode ser homem
guanto mulher e a ciéncia € “experimental. lida com o produgdo de
conhecimentos bdsicos e ¢ volluda para a publicagde de artigos™
(Folha de 540 Paulo, 14/0595:17)

2L APERCEPCAOEOSESTEREOTIPOS

A Psicologia do Comportamento “considera o individuo como
wm sisrema em conexdo com o munds” (MOLES, 1978:12) e sun
evolugio é definida pelo ambiente através das diferentes mensuagens
recebidus do mundo ou de outros individuos com os quis convive.

D forma geral, ocomportamentedo individuo se delemuna
pelasoma de varios fatores, entre 08 quais, segundo Moles, se incluem a
sua bagagem hereditinae os acontecimentos de sua historia particular. O
comportamento se manifesta exterionmente atraves das atitudes que o
individuo toma no scu cotidiano, As atitudes, porsua ver, em seu aspecto
eagnitive - vinculado is representagfes ¢ &s crengas - se manifestam mais
frequentemente através das opinides e dos esteredtipos

_ Asopmides cnvolvern conceiios que se silam numa drea comum
Apsicolozia e hsocinlogia, visto gue a percepgio pessoal estdenvolvida
Porinfluéncias dos grupos aos guais perencemoindividuo, o que gerao
‘engendramento entre a5 opinides pessonise as de outros, numa sitnagio
ﬁ“‘i"—':mu de interagioentre estas. Conforme afirma MAISONNEUVE
97712y, "o mein de vida aiwal nifo exclui a infludncia direta ou
mite, dios peguenos grapos” entre 08 qus pode-se situar afamila, &
la, o trabalho, 4 vizinhangac outros. De qualquer forma, o fato de
umadeterminads opinifio, nio se caractenzs comoum fendmeno
dnico de sujeicio em relagio ao grupo ou pessoa gue il juencia o
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individuo e sim, asignificagioque adquire determinadoassuntorevestido
de opinido piblicaou daquelas adotadas por especialistas.

O dominio das atitudes ¢ motivaghes sdo sempre, scgundo
MAISONNEUVE, subjacentes &s opinides, Ascrengas, de uma forma
geral, seconfiguramcomo uma “racionalizagdocristalizadora de nossos
desefos e nossos temores” (1977:114) e mais, esie processo aconfece
antononivel coletivocomo tambémnoindividual, atingindo seu pomtomais
alto nocaso dos esteredlipos.

Reacties estereotipadas no dmbito pessoal podem serentendidas
como agquclas que se repetem em certas situagdes, coma um padrio de
respostas adeterminados estimulos. Em relaciio dopinido, ocsteredlipo
pode servir para designar determinadas imagens que permanccem no
individuoe que ocupamumadimensdoentre arealidade e s percepgaogue
se tem dessa realidade. Essas imagens sio simplificadas ¢ orientam
seletivamente a percepgao individual, podendo gerar distorgdes emrela-
pio i realidade vividiu

Para PARDINAS “ox esferedlipos Sao ndgens nio comprao-
vadas, que desde a infincia nos #m sido dadas o gue NS mesmoes
formamos {...). £ uma forma de generalizapdo insubstanciada, mas
quie traz também graves conseqiéncias para a vida™ (1977:6). Essa
tendénciade idéias predispostas aumentamedidaem que as pessoas sio
forgadas aconceber semierconcebido, istoé, namaior parte das vezes,
formulam conceitos antes mesmo de construirem cogmitivamente algo
Alguns autores denominam essa tendncia de “reificagdo”, ou seja,
redugfiod coisi.

MAISONNEUVE apontacomo caracteristicas dos esteredtpos
auniformidade. asimplicidade, apregnincia, o lomafetivoe oconteldo
Poruniformidade ele entende que o esteredtipo sd existe como il quando
se insere num grepoou numa populagio. Jiasimagensesterentipadas, que
sioexpressis geralmente atrvés de adjetivos associados auma palivrs
indutorn, caractenzam, para o autor, asimplicidade. A pregnineia serad
grau de adesdo a0 esteredlipo, isto €, se € uma adesio superficial ou
profunda e, neste ciaso, 1 imagemestereotipada passi a inte grar o sislent
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de vilores e aconduta doindividuo. Comiotom afetivo, édefimido o cardier
miais ou menos favorivel do esteredtipo, pois este nunc i se apresenta de
forma neutra. Em relagio ao comeddo, 0 autor se reporta aos tragos
distintivos gue permitem identificar scus portadores. ou seja, s50 tragos
indicadores que dependem do dominio fisico ou moral - ou ainda os dois
dominios - referentes ao objeto estereotipado.

Os esteredtipos servemn a certos inleresses ¢ necessidades dos
grupos e das pessoas e seu aparecimentoou sua manulengio como adesho
comumé dependente de situagdes coletivas e também de certos impulsos

Todaestereotipiaresultadareumio de viiros processos, dentre os
guais MAISONNEUVE destaca o “processo geral de exquemarizagdo”
(19771 17), que seria umnatendéncia natural do pensamento humano, que
a0 esquemaiizar seu ambiente redine melhores condighes para reagira
eveniuis mudangas, Uma idéia estereotipada tende 4 se perpetuar em
fungiode que cada mudangaexige uma reestruturagio da percepeiio, que
¢ um processo que exige um grande esforgo para se realizar, Para
ENZENSBERGER “mesmeo as intelectuais extdo repletos de clichés.
Experiéncias vido se acumulando, se aprofundande ¢ depois de wm
cerio tempo minguém mals a guestiona” {1995:177),

Pode-se perceberentio, que esteredtipos estlo presentes navida
da maioria dis pessodas e que decorrem dade gradagiio dos conceitos, ou

‘seja. as pessoas vao perdendo o sentido oniginal do gue percehem.

adquirindo uma opinido predisposta e muito simplificada arespeito de
determinadoobjeto,

3, PROCEDIMENTOS METODOLOGLCOS

() presente trabalho partiu da hipdtese que o universo pesquisadio
passui uma imagem estereotipada da cigncia e do cie ntista ¢ que

oncepy o decorre doensmo formal e também dos metos que os alunos
demn paraobter infarmagdes sobre ciéncine reenologia. Par verificar
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aevisténciadesses conceitos, foi realizadavmainvestigagiocom alunosde
7 série de uma escola piblica e de uma escola particular, ambas no
municipio de Sio Bemardo do Campo.

A verificagio daexisténcia de esieredtipos ligados ao tema for
realizada através de wma observikio diretaextensiva, comautilizagio de
questiondrios contendo u m roteiro de perguntias gue foram respondidas
pelos proprios alunos. Daescola piblicaforamentrevistados dezoitod 18}
alunos dosexo femininoe doze( [2) dosexo masculing; daescolaprivada
foramentrevisiados trintae dois( 32)alunos, sendodezesseis (1 6)dosexo
femininoe dezesseis { 16) dosexomasculing, Compis-se oguestiondrnio
com duis questoes abertas e umafechada. Nus questibes abertas os alunos
realizavamuma pequenaredagio sobre o que significavaparaeles aciéncia
¢ o cientista; 2 questio fechada procurava descobrir em que meios de
informagio os alunos jihaviamou vido falar sobre ciénciae cientista.

A abordagem adotada foi nqualitativae aandlise de conteddo fol
atéenicaescolhida para conhecer a visio dos alunos sobre aciénciaco

chentilii.
4. RESULTADOS

4.1 0 que os alunos pensam sobre a cléncia

Asredagdes realizadas pelos alunos de nmaescola pablica e umii
escola privadadomun |1.'1']1'md:fSﬁnEt-munl.l-dahf_‘an1pu,3l’.]‘m.~:.~.lhllllu
PR QU S Ve [ICISSEIT 08 COnCeIios ue 05 alunos possuem da ciencia, O+
conceitos ermitidos pe los alunos foramagrupados nas se guinies Calegort
alcienciarelacionada coma dreadabiologia edafisica: b)cifnciacomo
importane paraasociedade e para peonstrucio de um mundamelhor ol
citncia relacionads com o campao dus descobertas, mve MGOES & Novis
lecniologing: diciénciarelacionadacom priticas em laboratorios e ligades
ap campo da experimentagio. ¢ citncia relacionsda com 2
multidisciplinandade )¢ iéncia relacionadacom Deuse gl cignciarelact-
onada com disputa de poder
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A ciéncia se relncions com a biologia e com a lisica

Tanto os alunos da escola pablica quanto da escola privada se
referem A ciéncia como agquela ligada 2o campo das ciéncias fisicas e
biolagicas. como por exemplo ao estudo docorpa humano, dos animiais,
dos vegetais, do universo, dos planetas, das células, da gravidade e das
doengas

Analisando-se o conteddo de trinta (30) redagies di escola
piiblica, observa-se que oconceitodaciénciahgadoaocampo da iologia
edafisicuaparece vinte ¢ oito(28) vezese nastmniie Lllmh[}ll-n:r.lm;f_n.-:-.
dos alunos daescola privada o mesmo conceito se manifestacm vintee
nove {29) citagies. O estudo do corpo humano aparece na maiona das
redactes dos alunos, possivelmente por ser esse Um assunio que es1i
sendo abordado no programa de ciéncias da série que freqiientam. A
citagio de um aluno daescola piblica pode resumir todis as demais que
se referem Aciéncia como estudo do corpo humano: ... & e ratéria
inreressante pois fala sebre o nosso corpoe e sempre acithamos desco-
brindo coisas que pensdvamos que era wm mistério”,

A cléncia ¢ importantie para a socicdade

Seis (6) dos trinta 30} alunos daescola piblicae doze (| 2 dos
trintae dois (32} alunos daescolaprivada reconhecem aimportanciada
cigncia parnamelhoriadavididoindividuoe paraasocicdade. Alunosda
escoln piblica afirmam: .. a ciércia djuda o mudo o ver ay corsas
melhor (... ) fazer coisas incriveis”; ", € mutio importanie porgii
Mostra como fater ax celsas certas”; Ué am extudo onde o cleniista
Gtraves de Suas pesquisas consegue crigr experiénciay mporiantes
para o mundo ;¢ grogos a ciéncta gue omunde estd come estd’:
wma coisa muite importante para o desenvolvimento de um pis

Yii o alunos da escola privada se referem & ciéncia coma dlgo
j._il'l‘lpuru:rllu paracindividuoe para o sociedadie dasepuinte forma: ™. fakw
Smportantissimo para a vida”; oy clentistay consegient fazer uam

s melhor em todos os aspectos™; “pela cifnciiaa genle desi iy
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a mundo ™, “umd coisa de muite valar, tanto no saber quanio T“'
poditica”; “exticly quie vai nos MosIrar outro mundo™; "algo mitio
sy mito imporianie mesma "o tg cidncia ¢ mulle I'mﬂﬂl_'fﬂﬂ“r' .
rmbém muilo nferessante porque o munda s descobre as colsas cam
g cigncia”; “eld nos leva a ver o nundo de outra maneird .t'ﬁlﬂ'_"t”
coisas de outra forma’”; “sem a cifncia o mundo jamais seria o

mesmin”: “elatem odireitode fazeradverténciay, tirardividase fazer

alerias”.

Pelascitaches ohserva-se que alunos untodaescolapublicacomo
da privada nio 0 entendem a ciéncia come algoe importante pard R
<nciedade como revelam pelos concettos em itidos 4 supremacia que 4
ciéncinexerce sobre avidadosindividuos. Emnenhummomento ACIENCIA
& contestada. Aocontririo, referem-sea elis sempre com adjelvos gue
jevamA siper valorizagio come: muito, mas muito importante; importan-
fssima; interessante; mpcﬁmemwm:::inmmwm: s, grande, muioe
meh;_gran:ll: TNESTTWY.

A visdotrinnfalistadaciéncia, ada verdade absoluta, & reforgada
sempre nascitagies dos alunos. Eles atestam asui onipoténcie '-1‘:’.'3:'“'-"_"
4 incontestiivel. Osalungs mant&m uma atitude de respeitocom A CIERcls
e reforgam os poderes de contro e de determinismo, desnipoiénciac de

eficindia

A ciéncia é descoberta, inyengio e novas teenologias

Parasete ( Thalunos dacscolapablicac sele (71alunos da E“_*f"“
pri vadaaciéncin serelacionacom priticas de laboratGno e comexpenci-
cias. Jipara seis(6) alunos daescolapiblicae para quatorae | 14 ulunﬂ.'-
dnmuhirrh'mlnucn‘:ms.mﬁ[ﬂmiuciun;u;lutnmt'ri:i!l‘ﬂwl-ir'lhdﬁ'f”b'-‘“":'
das invengioes ¢ das novis tecnologias. Citages comi. “a l._lit"'-ﬂl.'frt .T.r'
refere ao extudn e descoberta em laboratoros " grandes Hr“,”'m.:l -
tas como o dinamite, @ cura de doengas, medicing avangada’
Jescobertas como o telefone™; “pela ¢ iéncia a gente descolire
o™ "qm.!rrr.!n EXCHIG & Moy CLENCias PErL em dexcoberias
revelagies, como tudo €, como tudo se forma * & o ue as pessodt
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deseabrem, desvendam e tudo o gue aconteceu no passada —; "ciinela
estuda as doengas com cura ow sem cura " "com a ciéncia se aprends
como se prevenir da AIDS, come wsar @ tabelinha, o DI, ere.”; "
um munde de faseinio, de descobrir cofsas e de ter conhecimento do
nosso corpo, dos seres vivos, ete. ™) “ e KU ESAS GuE 05 Clenlistas fazem
com reagdes quimicas, misturam substdncias para dar origem a
outras”: “guando ougo falar em ciéncia penso em IImeras exXperién-
cias. em wm monte de cienristas trabalhando cansados mas felizes,
poisum dia irdo descobriro gue tanto queriam. Sdo verdadeiros anjos
enviados por Deus "

A ciéncia é praticada em laboratorios

Outros alunos relacionam aciénciacom descobertis, especial-

- mente diquelas desenvolvidas em laboratnos, acs periéncias, a0 avango

dn tecniologia. & era do computador, 1 férmulas quimicas, o midiguinas
gientificas, foguetes espaciais e robds, i fabricagiode vacinas, remedios
e produtos guimicos, i prevengiio ¢ cura de docngas ¢ A presenia de
 cobaias.

Observa-se, pelas consideragies expostas. 3 visio fragmentada
desses alunos. aobjetividade em deinimento dasubjetrvidade, aredugio
 doreal ao cxperimental eatentativade explicar arealidade por formulas.
* Esta tendénciné decorrente do paradigms fundamentado nacenezaque,
aplicadonocampodaeducagio, formaumalunocomuma visdho fragmen-
1y do objeto de estudo, com pouca liberdade parapensare transformar
umsujeitoresignadoeconformadocamas mais diferentes formasde

pressiocexploraghio. A informaganempacotada, Loy isivel ernnasses dias,
vy oeducando ater umadticatecnicistn, onde a raxdo deminaudoe ogus
o for experimentale ndofor produtodestandotem valor,

A educagio centrada nos paradigmas da ceneza menosprezads
s humanas, porque estas deixamos fatos emaberio, colocu-osde
s relativae trabatho comoreal integradoe interdisciplingnme nte., Esta
i pode-se observar nos varios coneeos sonre ciénciaemitidos
s alunos
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A ciéncia ¢ multidisciplinar

Apenas dois (2) alunos da escola piblica e wrés (3) da escola
privada relacionamatciénciacomocampe doconhecimento tedneo. Ao
se referir sobre a ciéncia, um aluno da escoln pdblica diz “ciéncia ¢
rambém conhecer as pessoas porgiee em Verias matérias kambem
posswem cifncias, como porexemplo a psicologia " Apesar do concei-
tondoestir bem formulado, parece gue o dluno quer dizer que aciéncia
estd presente emtodas asdreas do conhecimento hurmano, Se vivemosem
ummundo nogual os fendmenos bioldgicos, socims, psicoldgicos, culii-
rais, ambientais, fisicos, quimicos sho interdependentes, nio podemos
reduzir a realidade o experimental e explicd-la por meio de formulas
maternaticss € laboratorims, Estatendéncii leva niio s6 o pesquisador.
como também os que consomem os produtos daciénciaa ver omundode
forma frie, semestética, incompletae insatistatona.

Outras citagies como “através da ciéncia vocd pode desenvol-
ver sen raciocinio ¢ também descobrircoisas de simesmo " "aciencia
estuda o ser racional e irracional " ¢ ©.., conhecimentos e tearias qus
pusdereim o pensamento de muiios” MOSLM A visio que poucos alunos
possuem da ciéneia como algo que nido necessanamente precisa ter
aplicabilidade ¢ servirde instrumento para uma bgdo, mas que através da
ciénciaechomem torma-se capiz de encararum fato especifico como um
momentoduhistoria. se identificare participar deste momento cm lodao
seu processoe sua dinamicidade.

A citncia tem ligagio com Dens

Paratrés{3) alunos daescola privada, aci@nciaesti relacionada
com o paradigmamedicval, que tentaexplicar os fendmenos atraves da
presenga diving Apesardo paradigma medieval-religroso ter sido subsai-
midopeloparadigma cientifico-mecanicista, cmmutos momentos tormel
se seu aliado e justificador das agoes daciénein, que se apresenla comi
neutme aservigo dohomem. Alémdisso, talves as respostas dos alunos
se justifiquem pela vinculagaoque acscola que freqientam possul com &
lgreja Metodista. Citagies como "o verdaderra cidnoin ¢ agieda gii
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acredita em Deus”; “o3 malores nomes da ciéncia como Einstein ¢
Newran, falaram que tintua gue ter uma farga maior para criar tudo "
€ "a ciencia tem wuma sertaisic) discorddncia da Biblia, ndo gue en
discarde, pots miita coisa nio tem explicasdo{sic) ea esplicaydolsic)
¢ Dews ™, comprovam a presenga do paradigmareligioso-medieval pira
explicarndo apenas as coisas doespirito, mas também as coisas do COrpo
e domeiomaterial

A ciéncia tem vinculos com o poder

Doisi2) alunosentre os trintae dois (32 ) alunos da escola privada
relacionamaciénciacomo poder. Eles afirmam que aciéncia & porder,
dinheiro, descobertas mal utilizadas, cientistas na disputa de dinheiro
e poder”, Apenas dois (2) dos sessenta e dois (62) alunos pesquisados
percebem, entiio, que aciénciaesti vinculada arelagoes de poder, que nio
e reutrae gue temum ladobom eum rastro de maleficios que asociedade
nio pode deixar de considerar.

4.2 0 que os alunos pensam sobre os cientistas

E muitointeligente

Fatai sete (T1alunos da escola privadae trés ( 3 alunos da escola
Publica, o cienistaé uma pessou inteligente. Eles escrevem suas definigoes
diaseguinie maneira: “en acho gue o crentisi & uma pessoa imteligente
POrGue Pra ConseQuin Ser clentista tem gue sermeito, muito inteligen-
fe”; “uma pessoa inteligente, culta”: "# uma pessoa muito inteligen-
fe, que extuca algo com bastanre atengao ", E wma pessoa gue fem
Muita intelipéneia ¢ estuda para poder fuzer sias experidnciar e fazer
Beus mvenros ™ " lem uma mente mais desenvalvida ™) "F ima pessoa
duper inteligente que descobre muitas coisas sobre a vida "™; “antes de
Hitclo temm que ser uma pessod inteligente, um homem ou uma midher

ique ¢ shidaram muito para chegar a ser cientistas”; “sdo pessoas




78 Institiite Metodista de Ensinog Superior

muito inteligentes, eles descobrem muitas doengas ¢ também cura
paraelas"”; éuma pessodsuper inteligente gue nos ensing, nes mosira
¢ nos afudy com suas experiéncias .

| uma pessoa que inventa coisas e descobre mistérios

Nove {9} alunos daescola privadae treze | | ‘;!]-dacscnﬂu‘jlmblllca
achamque o cientista € aguele que rﬂ?.dtﬁf?ﬂbﬂ‘ﬂﬂ."fﬂ. m--r:n;ﬁes: pr_'..if.lcz.
avangada que torna o impossi vel pﬂ.“l‘.ﬂ.'l'i'f. fnlt:'lfiru a vida com .Tru.u_.
:mi.:pm‘mr,.:.Ie.smbrrc'ui.;:r.#jﬂm.:l's imaginadas”; " uma pessd qurfn.
descobertas ¢ invengdes”; “estudioso, faz descobertas necessarias .
“quer arranjar explicagdes pard wm determinado assumts que afé
agora ningudm descobrin”; “um Fr‘f-!ﬁﬂiﬂl'lﬂi umr .m.‘ir de novas
descobertas tobre o mundo onde vivemas " :{I‘qw.m :I:Im" _-:.-mi
sempre aprendendo, pesquisando ¢ d.!'_'.'c'uhrrmltr.J mu:-'._n‘rma ‘¢ ¢ :;m
inventor”: "tem um grande prazer em descobrir coisas, desvendar
mistérios e tambdm inventar novils fermulas"; "¢ wum homen que
estuda que pode até dar sua vida purﬂ-fftff'ﬂhnr ufgumu coisd
histdrica”: “deseja descobriv coisas que nERguen e Inagimen.
“inventa mdguinas”; “descobre coisas que phagurm jamais H.”u.
capaz de descobrir”; “sdo pessoas  Que inveriam nr_uqumm.;
engenhocas para melhorar nossa 11'djr4 = “inventam robds qie ;. i
usadas em fiabricas para melhorara vida du.'.-p:*.':_'.'m:: q-uﬂ:ruhﬁl' an
ralas s “descobrem s mistérios de todos o5 Seres vivos

) clentistus trabalha em laboratorios € usa roupas hrancas

Seis (6) alunos da escola privada e treze (13] wlunos da escols
piblicapensamque uc'rentisl.m‘:m{u:kquft f:mupcrl_f:nciuscmlj.l‘t:qﬂ1:|.r:;1.
luboratarios. Flesdefinemoperfil docientistadaseguinte formia. "¢ aguuls
qgue faz misturds quimicas, remédios”; “lembra J'-r.:meum:'m.-:. e.'n.'pw.'r
incia, biologia, quimica, fisica, virns, velcing, remédio, nomes estra-
nhas*: “eled udo para nds e simplesmente elee aguela pessou vestidi
de branco que estudou e omventou tuder o quee nes Temios hcje ¢ iScims
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comno sabonete, pasta, ele.”; "¢ aguela pessoa que fregilenta um
labaratdrio d fim de fazer novas descobertas”; "¢ uma pessoa glie
trabalha em laboratdrio estudando os seres vivos, o corpo humana,
efc. ' e uma pessoa gue wsa roupas brancas, faz experiéncias cam
rafos, macacos @ faz vacinas ", U wm cara muito importante, ele mexe
comm essay coisas de construir formulas e ele pode pegar um virus™; "¢
wrrt fiomem gue acima de tude fem wm laboratdrio com tubos de
Ensaio, microscopio, vive tentando fazer beneficios para a ciéncia”;
* uma pesseoda giee jd estudou cléncias e jd se formon e apora dd aulay
em laboratdrios”; "¢ wma pessoa gue se veste de branco e estuda
sohre axanimais, o homem, ox planetas... ”, “mrabalha emlaboratdrio,
Sfazendo coisas impertantes, descobrindo vacinas'; “cria experiénci-

as muito complicadas que beneficia o mundo no funira”,

O cientista descobre a cura para doencas

Paratrés (3} alunos daescolaprivadae treze (13} daescolapiblica
ocientistaé aquele que descobre virus, vacinas e fdrmulas valiosas para
curn de doencas, Os slunos manifestam-se daseguinte maneim: ™ . criaem
bengficios impartanies come vifaminas, aniihidticos, cuara para doen-
gas”; “descobridores de causas de doengas e novas remédios™; “as
vezes tmvenifam a curd de muitas deengas que chega até a matar as
pessoas”; “descobre doengas de virus ¢ bactérias e as formas de
combaté-lay"; " paradescobriralgum remédio ow curas, passam dias,
meses, anos, simplesmente para descobrir alguma coisa”™; “guando
Bdo consegnem encontrar a cura para af doengas ado desistem
Hentam até o fim a¥ vezes ale exguecendo do fempo ™

() cientista @ génio, louco e... curioso

Imagens mitificadas dos cientistas aparecemem defimigdes como

o aqueele muilo psperta, & gue sabe tade, & o experido no gssinlo”;
¢ arrapathade”; “procuram saber sobre tude, estdo sempré hem
ormados, fazem de nudo, em resumo sido uns génios ' "¢ wm card
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super legal pois fuz descobertas novas™; “ricos em alyurﬁﬂi ExXCE-

gies”; "¢ corajoso; se arrisca para saber sobre as doengas;  uma
pessoa crtosa": “algudm gue tem um pouco de loucura. sabedoria,

agitidade... wm génio " “um cara de cabelos e pé ) "'f.lldul;:rr.!-z'j'r.‘fnrt'-

cerboatos™; “é uma pessoa pirada que SO pensa NiSse” “hemmem ot
mulher. tem loucos, sabem muito, possiem raciocinio ripido e podem
ser bonx™: “1odos ucham que o cientista & louco e leve problema de
cabega, mas ele 56 quer o bem da humanidade ;¢ um senhor de no
mipimia 37 aras para cimd (ou putix velho), Ele usa h.;-”TI.E iy
edlenloy da matemdrica para construir swas invenpdes [ “vivem
como Albert Einstein fazendo explosdes e vivem o muneler da lua™;
“ .. niio passa de um génio, poisndo ¢ qualquer wm qiie pade Sereap:
de descobrir lantas colsas interessantes como eles™; “saopemials €
wm super homen " “quer ajudar o proximo “M“. pessoas muilo
importantes”; *¢ gualizado de tudo " "nem xempre rrmpm:rdldu
pelas pessoas de sua época, luta miito pelos H.’"” pois em alguns
lugares ndo recebe apoio monetdrio e incentive 3 Hf‘”'f‘ pessoa com
pique peard ir airds de seis interesses pois deve serdiffeil ter dinherro
sificiente para o gue precisa fazer”; “percorre um :grum.rf rm::ﬂnhn
para chegar a ser profissional... € ndo ird ganhar dm.h_ﬂrr: i nan ser
gue descubra alga™; "o cientista ¢ a pessod mais importante do
mundao, mesma gue seja beom ol mai clentisi™; “¢ ama pesson gue
pode mudar a histiria”.

O cientista ¢ um homem fantéastico

N visgiodos aluncs, oscientistas shomuito infeligentcs, passuer
4 mente muis desenvolvida que os demais seres humames ¢ Fn::ui ATk
estudar muito para poder realizar su asexperiénciase fazer scusin ;-n:nlr.:u.i-.
S7i0 pessoas que trabalham tmmmtﬁ:icﬁelu-:mncscnhen:q iur:l[:ﬁ
ticas ligadas & cura de doengas. A majonadas Criancas Associad image
docientistaao guimico.

Pelas definicoes pode-se deduzir que os ulunos véemocientis
cOmO Ll gUEm qui possui qualidides superionss, s em ouirs mometios
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se referem aos cientistas como atrapalhados, génios, loucos, pohres,
COROSOs, curiosns, sibios, dgeis, pirados, com cabelos empé, que fazem
explosoes e vivemn no mundo da lua, Sdo geniais ¢ muitas vezes
meompreendidos; nbo recebemoincentivoe oapoio finance ronecessano:
s passam a ganhar dinheiro depois de um longo caminho percorridoe,
excepeionalmente, sio ncos. Sdodestemidos, gostam do que lazem, sio
persistentes, comprovam teorias e explicam os mistérios do mundo,

5. COMO OS ALUNOS SE INFORMAM
SOBRE CIENCIA E CIENTISTAS

Dinteresse do grupo de pesquisadores consistiaem descobriros
Irés principals meios que os alunos dispBem para obterem informag Bes
sobre cignciae crentistas, i himde verificararesponsabilicade pela visio

- comrelaou estereotipada gue o8 alunos pudessem revelar.

Solicitou-se aos alunosqueescolhessem trds (3 )entre uma relacio
dedez ( |0y meios, Analisando-se os resultados, verificou-se que tanto os
alunos da escolapiblicagquanto os da escola privada informam-se através
i televisio, dos professores e das revistas: 27% dos alunes da éscola
iculare 4 1% da escola pablica se informam via televisio; 23% dos
osdaescola particulare 21% daescola pablica afirmaram que obiém

n ormagies sobre Clenciae clentistas através dos professores e 21 % dos

"-. 0% da escola panticulare 12% daescola pablica, através de revistas. A

Bepuir, o alunos daescola particularafirmaram gue se informam através de
:_'.- de ciénoias ( 13%0), jornais (55%), familiares (3%}, histdria cm
Quadrinhos e radio (2% ), EstagGo Ciénciae amigos (1%}, Maos alunos di
Bscola plblicase informam através de jormais (9% ), ridio (5% ), familires
45 ), histdna emgquadninhos e amigos (2% ) ¢ Estagio Ciéncia (1%, As
tras de ciéncias ndo foram citadas pornenhum aluno da escola publica.
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Observi-se entdogue a televisio, os professores g as revistas sao
0s meios gue mais influenciam nos canceitos emitidos pelos alunos sobre
cifneigecientist, Estes dodos reveloma necessidade de ama nova posiira
e de novos procedimentos de mediagdesentre aciénciae asocicdade e que
devem ser assumidos porcomunicadores e educadores. Os dados levam
apensarque ojomalismocientificondoesta sendocompelente para fazer
essamediagio eos professores, tanto da rede pablica quantoda panicular
[recisum repensar s posturas pedog G icas adotadas até o momento.

Indciativas para aproximar os cienlstis da sociedade como o
projeto “Ciéncia aos Domingos”, promovido pels Cecae e SBPC, du
Universidade de S50 Paule: projeto “Ciénciaso Meio-Dia™, ma Bibliotecs
Municipal de Sao Pawlo: projeto “Estag o Ciéncia”™, precisam serestimu-
lndos e incentivados pelo Poder Puiblico, pelas Instiuigies de Ensino, ]'n:]m
Institutos de Pesquisae pelos priprioscientistas. Casocontrino, aciénei
ecocientisia seranconcebidos de forma estereotipada. Chamn aatenciio
o Fatorde que s Escolia Piblica parece ndo usar i Feirade Cidncias come
ummeio parainformiaros alunos sobre at vidades cientifecas.
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Nestes aliimos anos, mams do que nunca, discute-se o papel da
cienciae docientista nasociedade. Pervebe-s que esti havendoumanova
rupturade paradigmas, onde o visio bascada naceneza de que aciéncia
seria capaz de resolver tddos os problemas do homem, comega a ser
questionads por um nidmero maior de cientistas de viras dreas do
conhecimento,

A perspectiva que toma corpo atrivés de alguns pensadores
propie umaciénciaque valonize ndosdoconhecimento precisoe exato das
ciéncias consideradas “duras™, mas também que se volte 0 olhar parn
outros fendimenos nio mensurivels que cercam o homemno sew cotidiano,
vistoquie a5 ciéncins exatas no conseguem aburcar o conhecimento da
realidade em suatotalidade.

Assim, essanovaconcepglo buscaa vishodohomem globalizado,
inteara, gue age ¢ inferage com o mundo real, gue pode encontrar nas
eiencias humanzsos postulados paraum novo paradigma, de formadque se
possa substituir a ceneza pela incerteza, o absoluto pelo relativo. o
especialista pelo generalista, o parte pelotodo, o frngmento pelo global ¢

- @ informagio segmentada pela educagao integral. interdisciplinar,
transdiseiphnare pos-disciplinar.

Niko ¢ mais possivel pensar na transferéncia objetiva ou na
Imansferéncia do saber especializado ao saber comum de maneira
- verticalizada e imposiiiva. Poulo Freire, uom dos grandes educadores de
Rossa época, hi muite tempo vemn alertando que o conhecimento da
* humonidade ndose di pela purae simples transferéncia de informagdes e
m pebo processa dialdgico onde se falacom o alunoe nio pan o alune.

Ensanar os alunos andouceitar os produtos daciénciacomo al zo
estiondvel & uma postura que todo professor deve assumir. Ensinar os

i o duvidar, b perguntar, bresalver problemas e tirar conclusoes

prias. nio somenis contribui para despenar o interesse pelaciénciae
la formigdode futuras geragdes de pesquisadones, mastambémcontr-
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bt para formar pessoas habilitadas adiscutir asimplicagbes dacienciac
dateenologianodia adiados individuos.

Os estudos realizados por Gldria Dietrichkeil e poroutros pestul
sadores jidenunciaviim visio mitificadadaciénciae docientista, assim
comoafalta de preparo dos professores da rede piblicae particular pari
transmitiroconhecimentocientificoou ineentivaracrangaateroespinto

de mdagacio.

Hi necessidide de se copsinirnovas modalidades de mediagtes
entre o ciénciae a sociedade. A pesquisademonstraguca televisiog o
mieio mais usado para 0s alunos se informarema respeitodaciénciac do
cientista, seguidodos pmlcs;snn:nn:dcrcvistm."n‘n"ﬂl.::rE:‘rH i, diretor do
Instito de Quimicada USP, creditas visioestereotipadadaciénciae do
cientista i falta de formagdo de professores g dos profissionais dos meios
d:mn‘-umcm;ﬂnqul:.pﬂrsﬂ'ﬂniru;:rp&ll:5d|:1iudllrlr alinguagem “herme-
ticneesoténica’ dos cientistas, acabam reforgando os preconceitos (Falha
de Siio Paulo, 29/04/94). Ji Cremilda Medina afirma que “nde sdio o
cientistas gue substinindo of fornalistas, wio suprir o déficit de
informagde il para a humanidade ¢ para a cidadania” (MEDINA,
1994179y Hi, sim, segundo Medina, anecessidade deumnovomediador
social, que possui outro perfil que nioeste assumido atuabmenic pelos
jormalistas. Faz-se necessano que jornalistas experimentem atos
epistemoligicos em que clentistas @ nio-clentistas possam Inleragir <
resolver problemas que lhes sl comuns

Dessi forma, a informagdo cientifica deve constiiuir-5¢ thie
processode influgncia reciproca. Jornalistas e também professores deveim
veradifusiocientifica sobaduca damieracio humani. Assim, arelacio
dos jornalisias ¢ professores comacie neiie destes com o homemdeve
'Lrnns.grrdirnsu:!ﬂunaa:ﬂsc.nrp.u;mduﬂatad: aula ou, mesimo, nortedar s
opcio por determinadas écnicas jornalisticase pedagogicas. Hanecess
dade de se buscar novas formas ¢ povos meios, pois a informaga!
arganizadae manejada segundo mode los verticaise unilamerals pageceh
PTOCUTAr mals a4 idolatria daciéncia, o prestigio, o poderco dominio 32
cientistado glie aconstrugio de uma sociedade mals participaiva.
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Parn assumir essa nova postura, educadores e comunicadores
devem polemizar o produto da ciéncia, discutir a politica da ciéncin e
tecnologio defmidapeloGovemoe Instinutos de Pesquisas, devemn assumir
wme postura disldgica diante do conhecimento e daciénciae garantir o
direiro do piblico & informagfio tatal. Nessa perspectiva, aescoladeve
assumir i incumbénciade realizarumtrabatho interpretativo com relagio
aopensamento e aos discursos dados, com o intento deexplicar o implicito
ou fazer falar seu siléncio. Neste sentido, os professores e também os
comunicadores, 3o fazerem falar o siléncio de um pensamento ou de um
discursoconsiderado competente, revelana aos alunos e dsocicdade um
pensamento ainda mais rico, mais coerente e mais importante do que
haviam imaginado. Poderiam, com isso, fomecer pistas para educandos ¢
sociedade pensarem novos caminhos.

As facilidades tecnoldgicas, impostas por forga de umengajamento
entre ciéncia, poder, entre tfecnologii e economia, Criam Nas pessoas i
ilusio de gue aciénciae atecnologia tudo podem, Pode-se constatar nos
discursos dos alunos o pensamento que os esmos possuem daciénciac
docientista, vistos comosalvadores domundo: aciénciae dteenologia

* ereditam 1odos os progressos, [odosos avangos e acsperanga de uma vida

- melhor. Paraa grande maioria dos entrevistados, acidnciaé despojada de
- racionalidadee transformadacm mito.

Parm os alunos, aciéncia € neutra. Porém, sabe-se que s pesquisas
estiiocondicionadas averbasestaduais, federaise de empresas multnacionis
¢, conseqilentemente, serfi pesquisado o que for politicamente melhor ou
mais conveniente, O que é melhor pari a politicaé o jogo de forgas, de
intercsses e de manutengiodo poder. Seri muito dificil, apartir daciéncia,
com sua préitics atual, modificara* verdade™ tal comoelaestiestabelecida
Mas. & necessdrioque se desmitifique aciénciae se refliisumusoadequado
datecnologian partirdo levantamentoe reflex o de valores que nio digam

peitoisnecessidades de poder, mas digam respeiioanhometmenguim-
dignidade humana. criagio, culturae espirito.

Astécnicas pedagdgicas, cnguanto uma priftici, precisaim propor
encontro, sharmoniae ndoaperda, oindividualismo e aconcorréncii
icirrados por uma necessidade de dominagao cada vez maior. Hineces-
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siddade de se substituir o saber fechado e estdtico por um conhecimento
aberto ¢ dindmiico, dialetizar todas as varidveis experimentais, enfim,
fornecer irazio humana razdes paraevoluir.,

Conforme Nictzsche, idotatriaso mito alienao homem porgue cste
veste-se de uma realidade que Ihe é estranha e, no desconhecimento,
submete-se A mesma. Para Niewsche, avalidadeobjetivadoconhecimen-
tondoé possivel, niio € universal. O conhecimento é fruto de umarelagio
de poder e suahistoriaé ahistbria da politicado conhecimento, ogual &
produto de umabatalha, de um dueloentre o homem e ogue seconhece.
O homem interpreta a realidade © se MOSITE DES53 interpretugiio: af ele
nasce COmOSEr pensante, juntamente com aguilo que pensa ou conhece.
Para Nictzsche, mais importante do gue interpretar - pois. guando se
interpreta se supde algo dado, passivo de interpretagio que, e dltima
instincia tem sun verdade e as interpretagdes nada mars fazem doque se
aproximar dessy verdade - esti a vomade de guerer saber o valor da
verdade, Por que esta e ndo outra verdade” Quem aproduzin? A quem
serve? Paraque serve ! Quais s3oseus prisecontras? Agindo ASSI, € UTa
forma de se estar no mundo.

O processodoconhecimento mosira que o homem jaiminise uma
coisa pronta, na medidaem que esta sempre pasce ndo de novo, guando
tem coragem de se mostrar aberto diante da realidade. Pensando nessa
direcio, a escola deve, niio se posicionar wo lado das “ciéncias
estabeleciday”(MOLES, 1995:34), mas abrir espago para as chamadas
wcifmcias em vias de se fazer {MOLES, 1995:35), de modoi poder falar
do que é imprecisn, das coisas vagas que nos cercam, dos valores que
guinm nossa vida cotidiana e que quase nao siode natureza cientifici.

Talvez, quando aprendermos aguestionar as verdades absolutas
produzidas pelaciéncii, possamos perguntir i verdade qual é oseu valor.
E, apartir dessa postura, podermos entrar em contato coma realidade e
apreenderessarealidade em relagio aonossoeu, dnossaculiura. A nossa
hasairin.
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Agéncia de Comunicagio Integrada
A busca de um novo perfil
de comunicador’

FugeniaM.R. Banichello®

formagio de profissionms & umados principans funghes

dauniversidade. Mas. paraocumpnimentodessamissio,
iprecisoconhecerdetalhadamente as relagies existen-

tes entre os curmiculos propostos pelos cursas umversilinos ¢ o exercicio

profissional juniodsociedade

Ul profissio ¢ umconjunto de refagtes estdvens entre homens
seom necessidades ¢ homens com capacidade de sansfazé-las. Pode-se
-afirmar que cada profissio:

- =tem um modo especifico de produzir os seus servigos: umainsergdona
¢
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sociedude em gue atui; uma ideologia que Ihe dita normas, valores e
condutas;

_ uma maneiradeterminada de relacionar-5e Com as profissbes afins, entre
outras caracteristicas que adisti guemcoma profissio (LATAPIL 19791,

As fungdes dos meios de comunicagio mudam numa estreita e
permanente inieragio Comm (5 Processos sociais e as condigdes ex1eTmas,
sejam elas socio-politicas ou ccondmicas, Para KAUFMANN ([993). 3
definiciio destas fungdes indica as metas da formagio profissional do
comunicador.

A formaciiodaprofissional de Comunicagaotem sidoarmplamente
discutida no mundo inteiro, especialmente devido ao desenvolvimento
crescente das novas teenologias de comunicagio e das imphcaghesdue
wute fialo agarreta na formagho de profissionals, Existem no Brasil, na
América Latinae nomundo, diversas comenies, s fuals MLLlos autores
agrupim e dois segmenos: lecnicistise humanistas. O primeino, repre-
centando as lendéncias nore-americanas ¢ o segl ndo. as tendéncias
européias. A verdade & que, em lempos de globalizagio, ji nio se pode
fageruma afirmacio dessa naturezi, poisos movimentos. i maioriadas
VEZEs, unmmlmncmdi:,:hnucmnal ou continental.

Conforme Luiz Fernando SANTOS( 1995, gerente do Jormal EI
Tiempo. de Bogotd, o didlogo dus empresas de cOMUNCagio Com s
un.ivcn-ii:ladual:mﬁ.i-l:luI'mm.mm:.Usrumﬂ-."-rhll'uturm*_tigcmurnn"um-u
relagdn das Feculdudes de Comunicagde e universidides com o
mercudo. Torma-se necessdrio firmar um CENTPrINIISSE Pra gue o
epressos das universedades sejam bem spcedidos no mercado de
traballin™.

1. Repensando o modelo de comunicador
proposto pela universidade

Arelaciioentre formisBouniversitina e exercic wprofisstonal deve
situar-se emdois nivess:
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- 3 ln.‘rt:t'k,‘,al:l funcional des comunicadores na dindmica social como
profissionms especializados nasatisfagao de determinadas demnndas da
socicdade:

- asua formagdo e atuagio na sociedade comaoagenies de transformag o
social, inovadores da priticas que venham a sc refletir em uma nova
realidade soctil.

Para Terera QUIROZ (1991:48), docente e pesquisadorn da
Faculdade de Ciencias de lnComunicacion de Lima toma-se imperativo
juntaros pontos de cooperagicentre patitude eriicic o trabalho criativo
¢ produtivodo profissional em qualquer meio, " Peroeste profesionalno
puede solamente denunciar la realidad (para algunos P fue la
actitid crftica), deve rabajar en ella, definirla ¢ recriaria”,

O Dirctor do Instituto de Pés-Graduagio do ITESO (México)
Raul FUENTES NAVARRO ( 1987-1991), propde um perfil para 1:;
Comunicador Social que define e articulia as operagdes que o egresso de
uma Faculdade de Comunicagio deve ser capaz de desenvolver, situando-
asem4 niveis:

-odominiodalinguagem: sintetiza acapacidade de representar ocotidiano
ou seja, acompeténcinparacodificar e recodificar os acontecimentos. l_';
profissional decomunicagio deve sercapaz de situir-se em uma determi-
nada situag o e descrevi-la

- 0 controle da informagiio: capacidade de operar diversos chdigos e
diversos sistemis de transmissio da informagio. Umcomunicador deve
conhecer os meios ¢ saber utilizd-los para expressan mensagens ou
reconhecer mensagens de outras fontes; =

:dnmu'nin dos usos socials dacomunicag loe scurecursos: capacidade de
insirumentalizar a comunicagio, com a finalidade de curmprir determinadas
demandas dasociedade, aravés do planciamento. realizacioe avaliagio
de esiratégins comunicativas que miervenhamem siuaghes concretis;

- compeléncia necessiria para exercer a pritica da profissio de forma
educalivi: este &0 item gue masaproximaas priticas docomumcador com

s LransFormag Bes SOC TS, '
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Segundo MARTIN-BARBEROY 1990}, os comunicadores de-
vem deixar de serintermedianos pari serem mediadores, de reprodutores
pranfommareim-Se em ponies entre selores sicio-culturaise estruturaimente
diferentes, Parao autor, “comunicar foi e segue sendo algomaisdificil
¢ mais amplo do qie informar. € fazer possivel que os homens se
reconfiecant uny aes outros.”

Confarme MARQUES DE MELLO (1 Y5y, "o maiordesafio
day fucnldades de comunicagdo nas anos 00 é u superagiododivircio
o @ fndistria da compmicagdo... sem ahandanar a sua vocagan
erfiica. a universidade deve procurar formar profissionais mais bem
prepurados para assemir seu papel no mereado.”

Atualmente, spesar do confronto gue continui a existir entre
Lebricose praticos, vemse instituindoum cenoconsensode gue asescolis
de comunicagio si possuem sentidona medida ermgque estejam sintoniza-
das com as demandas da sociedade. Para a Prof. Maria Immaculata
Vassalo LOPES ( 1995), adiscussioe xirapolaooposigiioentre leenicis-
tas e humanistas, Segundo a pesquisadora, coloca-se nos dias atuiis a
possibilidade de que, através de uma unifiode pontos em comum , " sefd
eluborade um modelo de comunicador que consolide o comunicagan
coma offcio, sem perder o xentido cultural ¢ politico que lhe &
inerente,”

2. () ensino de comunicagio na UFSM

O Cursede Comunicagio Social da Universidade de Santa Maria
ol criado em 1970, através de um decreto-lei. Realizou seu primeira
vestibuldrem 1972 & foi reconhecidoem 1976, apas tommar A suaprimeira
wirma. A implantagie do Curso for 4 concretizagao de um sonho do
cindicato dos Jormalistas de Santa Mana, entre eles o Renor Fundador da
UFSM. José Mariuno da Rocha Filho, com formagio cm Meticina
pomalista pﬂﬁﬁinnnl.me:gundn:mmimplanmdn emmumauniversida
de federal no Rio Grande do Sul e o terceiro do Estado.
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Funcignuu emsels primeiros anos comdificuldade. Os professo-
res das primetras turmas vieram de Porto Alegre, principalmente da
Universidade Federal do Rio Grande do Sul. Os laboratérios nioexistiam
g a pritica du profissio emn realizada nos veiculos de comunicaghio e
u,l_lhE'f_H_'.uEdl:!:l-l.lHll.:id.l.li: existentes nucidade: oJornal “A Razio”, aRevista
“Rainha”, as ridios Umiversidade, Imembui, Sunto-marense e Guarathan
e as agéncias de pubheidade "GILPPE" e "CEPA™, Aesses, logosomou-
se a TV Imembui, 3 qual teve participacio ativa da Universidade em sua

fundlagdio,

Anulisando-se bem, o comego era até promissor. A UFSM ja
possuia, quando daimplementagio do Curse de Comumnicacio uma ridio
parte de uma TV euma grifica. Mas nlgunm:n.:ircunstﬁnn:.iun. -:q.u:nt:inI:
nnnl:.m]flifaiﬁﬂﬂﬂﬂlmim. interferiram nocrescimento doCurso, Um
pantoimportanie foi oafastamento dos idealizadores e sun ndo participa-
¢io na continuidade do projeto do Curso de Comunicagio. No final de
1973, o Rettor Fundador e grande incentivador da comunicagho aposen-
rou-se, ¢, em 1976, o primeirocoordenador, Jormalista Antonio Abelin
cormpartheirodo Reitor Mariano desde omicioda Universidade, :l.‘i-'-umil;
opostode Presidente da Associagao Brasileira de Emissoras de Radioe
Televisio-ABERT, em Brasilia.

) O Cursopassou porumperiodo dificil nos anos 80, mascomegou
adécadade 90 com sensiveis melhoras no sen desempenho. Em 1990
passouadenominar-se Faculdade de Comunicagdo Social. porcontade
uma reformulagho no Centro de Ciéncias Sociais ¢ Humanas, ao qual
perience.

(s alunos foram decisivos na melhoria das condigbes weonco-
metodoldgicas e princas, sosolicitard Renoria, em 1993, uma avaliagio
‘da Faculdade de Comumcagao. Em resposta i solicitagdo dos alunos, 4
UFSM, através da Pri-Reitoria de Graduagio-PROGRAD realizou, no
mesmoano, um processode avahagiodo Faculdade, visando a identifica-
o de problemas ¢ a busca de solugies que contribuissem para o
“desenvolvimento qualitativodoensino que oferecin.

Nesse sentido, a PROGRAD organizou um conjunto de instru-

I
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menios que objetivaram identificarelementos capazes de permitir wmi
andlise criticadocurso, desde seusaspecios admi nistrutivos, espagotisico,
equipamentos, materiis, metodos diddticos, mé o desempenho dos pro-
fessores, tanto na parte diddtica como na atuagio sdministrativa. Paraa
elaboragio dos instrumentos de avaliagio, fornm sdotados comoreferen-
ciais os objetivos gerais eespecificos da Faculdade, emsuas respectivas
Habilitaghes. as atribuigdes do profissional de Comunicagio Socialeo
curriculo, NorelatGrioda avaliagioforev idenciada, entre outros [atos. a
carénciade equipamentos de laborutdno, elementos indispensivels pard
wm adequado desenvolvimento do processo ensino-aprendizagem em
wodas as habilitagdes di Faculdade de C omunicagio Social, conforme o
disposto na Resolugiio 2784 ¢ parecer 480082 do CFE.

AFACOS tem procurado responder pontualmente As recomen-
dagdes do Relatdrio da Avaliagao, ¢ specialmente quanto A0S aSpec1ng
pedagdgicose administrativos e desta manein, iemconseguidoavangar,
numrabalho conjunto de professores, alunose funciondrios. Temocorido
umecrescimento significativoe inegrador das atividadesde ensino, pesqui-
«i ¢ extensio ¢ 2 busca permancnte de melhores condicdes tedricas ¢
préticas no processo doensinode comunicagio. Asmanresdificuldades
residem. ainda, noresquipamento dos laboratdrios, lendocome finalicyde
aformacio de profissionals mals cipie tacdos a interagir no mercadode
trabalhio.

oo forma de completmentarn aavaliagiointemnaa Faculdade de
Comumcacio, atualmente, participadi pesguisa denominada “Campo
Profissional e Mercado da Comunicas o o Brasil™. coordenada, nacio-
nalmente. pelaProf. Marialmmaculata Vassalo Lopesdo NUPEM/ECA.
Os resultadas pargiais da pesquisa, jJd1Em proporcionado comtribuigocs.
auandocomoavalingioexterna da Faculdade, com base nodimensiond
mento da intersgio de seus egressos com o mercado de wibalho, A
pesquisa tem o apoio da AB ECOM, FELAFACS ¢ Fundugdo Konrad
Adenauer e constitui-s¢ em valiosa fonle pars repensar o perfil do
coTmunksRdon

A integracho dis atividades de ensing, pesquisaees lensanatraves
daptuacioda Agéncia de Comumeng:o Integrula. articulando as bl
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tagdes emtrabalhosconjuntos, em procurado construr uma MOV propos
tade prrﬁ] profissional. Ao mesmo tempo, a implantagio da Agéncia
proporcionard amplo espago parno desenvolvimento de atividades priti
cats, além de integrar as atividades realizadas nos diferenies . X
- : i I
Faculdalde S

3. Integraciio das atividades de ensing pesquisa e extensio

A, ;u_u.mmpm;ﬁn dos alunos em projetos de ensino, pesquisa e
extensio ¢ fundamental para o desenvalvimento do curriculo ¢ para
alcangar aperfil de profissional que a FACOS propie A{'nmuuiq:;.:l::; ;‘1::
destas atividades em congressos e encontros ¢ 5 publicigio de seus
resultados sGoestiimuladas para promover umamelhor imeragéio L'I.J!ITl ..;.
r[:uuqr '.Is..‘iJl.jl'.:.'I'I:'I]El.'l ¢ a sociedade. Mo ano de 1995, a Faculdade de
Comumcacao Socilapresenioln 43 comunicagoes na [1 Jomnada lntegrada
de Ensino, Pesguisa e Extensdo da UFSM, sendo que a maioria dessas
comumicagdes relata experiéncias que integramensine, pe.-.qui.ﬁn.:ur.lr..' n-
sdo, alémde novas abordagens noensing e is pesquisa em comimicagio

i Ir:J1'r'L'.||'I'|E:-'~Eﬂ[:|ﬂ.'L~L cercade trés dezenns de comunicacoes em
eventosregionats ( Porto Alegre, Pelotas, Passo Fundo, Ljuf) e nacionais
{Sdo Paulo, Brusilia, Arncaji, Rio de Janeiro, Belo Horizonte) ¢ os
professoreseestudantes form agracidos com tris prémios regionuis | 5|.~.-l
Universitario- FAMECOS/PUCRS) edois prémios em nivel nacional
i Primio Piode Agtcar - oferecido pela Sociedade Brasileirn de Estudios
Interdisciplmaresem Comumicagioe PremioOpimio Piblica - ]mm.mrlcln
pela Associagio Brasilera de Relaghes Priblicas), Foram publicados 10
artigoscientificosemrevistas e i r.'::-uu|:d!.u!m-;]: frvros ou livros organizdos
por professorcs da Faculdade, entre o8 quais o livro “Comunicagio c
Sociednde”, do Grupo PET/FACOS.,

Foramn mn-:ju]'-rumm- idos a XX Semana di Comunicagioe a
X311 Feira do Liveo, sendo esta dlting wima prOMog comjunta da
FACOS com a Prefeitura Mumicipal, SESL Cooperativa dos Estudantes
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de Santa Mana, RBS TV, Editora da UFSM. Centro de Cigncias Sociais
e Humanas ¢ e Pré-Reitoriade Extensdo da UESM.

Alémda Especislizagioem Teorias e Estratégias du Comunica-
v a FACOS possui um Programa Especial de Treinamento PET),
muntido pela Capes, que congrega os esforgos de pesquisac extensio de
doze alunos de graduaglio, sobaorientagio de um professor Tutor,

Usalunosde jormalismo produzem doisjomais labomatidrios, virios
alunos de Jormalismoe RP participam na confecgiode jornais e boletinsem
diversos Centros de Ensino [ Teenologia, Educaciio, Ciéncias Rurais.
Centrode Cigncias Sociaise Humanas), Pro-Reitorias (Prograd, Planeja-
mento, Extensiol, Sindicatodos Professores (SEDUFSM), Associagio
dos professores Universitdrios ( APUSM ) ¢ Reitoria

4. Agencia de Comunicaciointegrada:
i busca de nove perfil do comunicador

Girande parte das atividades de pesquisa, extensiio ¢ ensino da
FACOS siocoordenadas pela Agénciade Comunicagiio Inte erida, quc
opera em nivel de “PLANO PILOTO" junio a virios segmentos da
LUFSM. imzendo uma propostade articulacio entre us irés hahiliiagies. A
Agenciapossui umespagofisicode 170m2, distribuidos emtriés grandes
dreas: atendimento e planejamento estratégico, criagio ¢ produgio e
nicleo de apoio eminformatica, sendo que o atendimento aos clientes
articulaas atividades disciplinares e laboratorisis dos alunos e ocliente
preferencial éa propra UFSM. Teve inspiracdo tedricn e metodoldgica
inicial notrabalho desenvolvidopeln pesquisadora Marganda KUNSCH
(1987, 19092

Adualmente. 2 Agéncia presta assessonia de comunicagio a Pro-
Reitonias, Centros de Ensino ¢ entidades de utilidade piblica, como
Associagiodos Amigos do Theatro Treze de Maio, crvolvendo disci Pliras
da Habilitagio em Relagoes Piiblicas ( Assessonade Comunicagiio le Il
Planejamento em Relagdes Pablicas), Publicidade ¢ Propaganda (Plane-
ramento em PP e Cragao ¢ Produgio Grifica em PP) ¢ Jomalism
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| Radiojornalisme, Telejomalismoe Jomalisme limpresso),

s alunos da disciplina Sistemas Internac jun:m.nju-cnmu“i.;m.ﬁ“
toue abrange as trés habilitagbes ) desenvolvem dois projetos de exlensio
junto ao Centrode Processamentode Dados (CPD). com a finalidade de
atualizar os dados do WWW e GOPHER da UFSM, alémdeum projeto
de pesguisacomafinalidade de levantar os veiculos dy malha de comuni-
cigiodadrea peo-educncional da UFSM. Estas atividades sdo desen vol-
vidas junto i disciplina, dentrodo principio de ndissociabilidade entre
ensing, pesquisacextensio.

Os alunos das Disciplinasde Ridin|, L MelV, produzem quatro
prgramasque vioaoar semunalmente pela Ridio Universidade. fazendo
parte de sua Programagiio (Repdrter do Campus. Difilogos Possiveis,
Ciéncin Hoje ¢ Ridio Ativa),

Destamaneiry, a Faculdade de Camunicagio Social propde como
um processo inovadornoensino de Comunicagio, ocomprometimentodo
alunocomoensino e comauniversidade, tamando-q co-participe de sua
interigio coma comunidade e do erescimento de ambos, univers idade e

comunmidade.

AAgénciade Comunicagio Integradafuz com que os laboratirios
dia Faculdade extrapolemasua atuagioexperimental e venham a contri-
buir, de maneira efetiva, nainte FagEO/INtegragio da universidade e sua
comunidade A assessoriaé prestadaa clientes reals da universidade ou
comunidade, o8 quais sio comuns As diferentes habilitagies, proporcio-
nando aos alunos o trubalho conjunto na solugio de problemas de
COTTRINPCING

Ao propor aos académicos atividades de pesquisd & extensdo,
gradativamente, paralelas aoensino tedrico bdsico, ministrado nos dois
primieiros anos, 4 FACOS pretende obter

= UM Maior comprometimento dos alunos e professores comareal idnide:
-acontnbuiciodasociedade na anilise e estydy de proposias tedricas; e

-odesenvalvimentode uma pedagogia propriae adequada ao ensino da
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comunicago.

Assim, oestudo dos processos comunicativos ¢ suasimplicaches
soCiais perpassa todo o decorrer da Faculdade, trazendo aos alunos
questies da sociedade. nas quus possa serexercitado e desenvolvido seu
espinlo oritico e seu comportamento &ico-palitico ¢, em decorréncia,
formandoprofissionais mais aptos a assumir seu papel nasociedude.

Consideracies Finais

A Comumicagiio como carreira universitania estd ainda sendo
construida. Apesar das mais de cincodécadas deensino de Comunicagio
ria Amiénca Latina, oquadroé complexo e possui, ainda, muitos aspectos
aserem revisados ou definidos. O prdprioobjeto de estudoda comunica-
ghocamplo. Estamos emuma encrurilhadade conhecimentos e este fuio
e desconceriante paraalguns e apaixonante parn outros.

Oensino de comunicagio estdisendo discutido com mais énfase
novs dlimos anos. As tecnologias de comunicagio desenvolvem-se de
maneira fantistica neste final de séouloe. sem divida, este é um dos pontes-
chave nas stuaisdiscusses.

Estamos diante de um novo paradigma, wma nova realidade
Nuncaamformagio (o 1do valonizadacomo nestas épocas de globaliza-
gae. Marshall McLuhan anteviu esse fendmeno quando afirmou gue os
meios de comunicagio shio extensdes dohomeme que, comaeletricidade
¢ a cletrinica, entramos na era do extensdo do sistema nervoso, Se
olharmos um mapa do globo terrestre 1odo ligado pelas fibras 6uicas das
redes decomunicagio, cenamente concordaremos comele. O veiculos
convergeme se superam. Lim mesmo feixe de fbras dticas conduz sons.
imagense dados, em velocidades nuncaimaginadas. Nunca se transmitiu
Lantamformagdo em Lio pouco tempo,

Aquantidade de informagio € lantaque loma-se necessdnio, cada
ver mais, saber separar o il do il saber fazer o melhor recorte, o
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melhor relato de uma sitluagho, saber se fazer entender. saber melhor
persuadin, B, a0 mesmo tempo, saber fazer istorcom ética, fazendo mais que
informar ¢ tornando possivel acompreensioentre os homens.

Acreditamos que 2 melhor maneira de formaresie comunicador &
atraves de pratcas pedugteicas envolvenies, as quais aliem apesguisa e
o trebalhopritico. atraves de extensiouniversitdria, aodesenrolar das
discaplinas.

E precise ocorrer uma articulaciio entre as dreas especificas e
dentro do pri!prin campo da comunicagio. O profissional deve ter
conheccoimento de sun drea sem perder-se do contexto de sua CONDI-
l;.ﬁ[} DE COMUNICADOR e, portanto, de ESTRATEGISTA DA
COMUNICACAD,
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0O quarto (ou supra?)
poder e a ética

Odil Matheus Fontella®

vood possa fazer contra ela, Nada!". As palavras de

Humphrey Bogart, no filme Deadling USA lembramum
guestio constante ¢ polémica da sociedade, em nivel mundial: qual 4
dimensiodo poder dammprensa?

I;m ¢ i imprensa, baby. A imprensa! E ndo hd pada gue

Sepundoa jomalisiae antropdloga Isabel Travaneas (93:96),

para a soctedade, o jornalista é wm individuo
die detém mformagies importanies, circula
porexferas de poder politica é financeiro(..)
Mas nem sempre esie ephicielro cenresponde

* Rt vtz o Ginps PETACAPES dla Firculelinede e Commumicagdn Soceal/LFM.
Fiormmaandie oo Sormpdiiim | 560
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realidader ... ) Muitos Jernalistas afirmen que
sdier Fare o preprio profissional ve ifude ifhie

tem poder,

O jormalista, conforme Travancas (93:-96), trabalhs envolto pordus
concepgies contraditdrias de pocder. Na primeira, luta pelirpoder visando
4 honra e ao prestigio social. Na segunda, o poder do jornalista estd
subordinado “a dinrensdo e ao priblico da emtpresea omde trabalfu . A
primeiraconcepeiode poder se d4, poranio, naesfern pessoal, a segunda,
naesfer Ensltrtn:iun;l.l.Hupﬁm:trn.pud:hm-ﬂu|Iu9;ﬁudumderumqumm.
masegunda, asubordinagio ao poder,

Tais concepgdes de poder, f requeniemente, confundem-se, seja
sob a dtica do piblico seja sob a ética do prdprio jomalismo; () o
reparter ¢ herdi ouw bandido, € piblico confunde o formalixta com a
cmpresd pard a quadl ele traballha e esti sepure do prouder dexte
profissional” (TRAVANCAS, 93.98). Jia repdrier LN, do jornal 0
Crlobove comoambiguna relaglo dojomalistacom o poder: " Se por wm
lado o jornalista acha qgue tem poder, por outra ele tem mesmo, Ele
pode destritir a vida de uma pessoaf,. | quando se avisa algudm todo

munde €. mas o desmentido x5 um quarto das pessouas vdo
ler” (TRAVANCAS, 93:08),

Famo jormalistaetednco francés Marc Paillet (86:32), aind Drmagio
jomalistica “fornece uma das baser e culorizam ay ordenagies
imndispensdveis nesse mundo cultural ortdde Pl decisde ¢ mediadal |
onde oy mass media constituem, para o sociedade, um ponto de
frassagem obrigaiorig ",

Mum miundo mediatizado, onde se posicionan jomalista? Segundo
Marc Paillet (86:27), o jornalisia se encontracolocado poceme de uma
contradicho profunda da sociedade, Esta. porum lado, scexi peumrel o
detalhado de seus problemas e o e Xposicio de possives salugies, o que
ndoé feilo sem polemicae conflito, por outro lado, obriga o jornalistia ser
conservadoremscutrabulbo, istoé, mostrar asociedude comoelié. “rom
tislos oF Sews companentes materinis ¢ espirituais "

ParaPaillet(86:27)_ o jomalismod, poriante, oo Poder, visto
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fque susessencia, ainformacio, € determinada pelas outratres esferasdo
exfieblichment,

Assim, para cada situagio dada, a grade de
escolhas (de triagem no fluxo de aconteci-
menlos) que € proposta pelo establishment o
Jornalista, impulsiona no sentido de reter ne
Sundo os faros fuvordveis a ordem estabeleci-
da e expi-lox. na forma, de wma maneira
razidvel.

Na andlise de Carlos Bertero { 92:29 ) o parder & um elemento
mantenedor de qualquerc vluraorganizacional { nocase, ada EMpresa
Jornalistica). Elemento que “ordena, na medida em ahiie € legitima, ¢
também por gue estabelece as fronteiras, homeloga o5 processos
OrRAnIZaciomain ¢ premia o que, arganizacionalmente. é considerade
bom desempenhe *{ BERTERO, 92-38 ),

Numa empresa jornalistics. a pressdo fue esta exerce sobre o
profissional se concretiza stravés dos irés tipos de poder estabelecidos ot
Kenneth Galbranth (86:4): o condi Eno{coergio), ocompensatonio  sub-
IS0 3 UMa recompensa - no caso do Jormalisme, muito baixa) e o
comdicionado (persunsiio). O poder condignoesti hgadoumbilicalmente
apersonalidade dosenvolvidos, porexemplo, o seeretiriode redlagfioem
suarelagia(boa, md. interessada, mdiferente ) profissional e pessoal com
i reporter. Porsus vez, o poder compensatério se vineula dpropnedade,
ou sejiL, w0 podereconbmico, através dosalirio, submetendo a vontade do
tepirter & da diregio da empresa. O poder da personalidade e da
propriedade estio em declinio dentro da empresa jomalistica hoje, coma
argamizagio, estrutura dopoder condicionado, assumindo o exerciciodo
poder sobre a redaglio,

Chormalista.em jornal, revista, ridio, TV, encara hoje sewtraballio
comp parte daconfecgiode um produtoem que, dentrode um Prociéssda,
muitas vezes. de pasteunzagio do notici, desurmaniza o informagio
tormando-a lacinica, descomextualizadn, burocritiea. rotineiss ou. mais
grave. apelativa, Escreve Carlos Albero D Franco95: 164- 1 66 [
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gue o fascinio pela ferramenta acabe comprometendo o produto final,
A Mac Donaldizagdo do jornalismo ¢ um risco gue convém evitar. 0
markering ¢ exsencial, may tambdm pode ser umia miragem (...) As
emiresas, no que diz respeito & wiilizagdo dos vecuarsos tecnoldgicos,
etgrao crescentemente padronizadas™, Os tinicos elementos Capazes
de diferencid-las, os fatores decisivos para determinar a lideranga no
mercado. seriio os recursos humanos € junto com eles a conduta ética,

Etica 7 Nessa cadeia de relagdes de poder, jormalista-empresa-
pablico, onde ficaaética ? Parao jormalista Mircio Moreira Alves(94:12),
“a eticd & um stxtema de valores mutdvel, que nos indica o e & ham
o rieite, permissivel ou proibido emrum cérto momento histdrico. €
guie € ético hofe, pode ndo ser amanha . Alves acredita que no debate
sobre aéticanaimprensa deve-se distinguirentre  éica praticadapelos
donos dos meios de comunicagiio de massa, o recomendada aos seis
jornalistas e o propagada por suas empresas ao piblico, porque “guase
nunca ums 1€m algo a ver com ay outras ™ { ALVES, 94:12 5,

Quanto i fticae suarelagio com os recursos humanos daempresa
Jornalistica, afirma Cliudio Abramo(88: 109 ):

Fode variar de fornal para jormal, mas o e
e perrnahisias deveriam exigir sevia wm frada-
mente mals élico da empresa em relagio a
eles e seus colegas, 5o ndo tem acemtesido

E preciso uma atitude muito ética dentro da
redagdn; o8 chefes ¢ os responsdvei el
fernal fem de dart o exemplo do pessoal mais
ravied, Sendo o cang, i chefe de redagdo g
tedera fipocrisia @ godpes balvos contia foimicy

andrios do jornal perde o flica e o $ireito de
psar evxa palavea,
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Conforme Cyro Siquebra (94: 17), diretor de € Exrude de Minas,
um dos mas graves problemas que a imprensa brasileiratem é o ue se
denominademidiocracia, " Ewm regime dominado ¢ batizado ndo pelo
Povi. miy per untd olasse social, por wma categoria profissional
Para Siquein existe umtriunfalisro imperando nos meios de COMUNicagio
e ni classe jormalistica nacionais: “0 i Wi parece ser d mais grave
wifringéncia das normas élicas consensuais ¢ a confaminardo do
notictdrio pela opinido dos denos da midia (...} Ay apgies partiddrias
dis donos extravasam para as noticias™ { ALVES, 94:13),

Para Cliudio Abramo (89: 109) no jomalismo, o limite entre o
profissional como cidadio e comotrabalhador ¢ o mesmo que existe em
qualquer outra profissio. E precisoter opimfo para poder fazer opedes e
olhar erftico para ful gar qualquer outra coisa. Ojomalisia ndo tem ética
propria. isso mito, A étcado jormalistaé adtica docidadio, oque é ruim
para ocidadio é rutm para o jornalista

Mus o midiocracio é uma realidade incgivel do Pails, Na esfera
polincaosexemplos siocomundentes. Segundoo jornalistae professorda
LIFRI, Antdmio Fausto Neto( |995), “diurante o processode impeachment
de Collor, a ésfera politica era construida através de regras privadas
pava cadaveiculo”. Aediciode) Extada de Sdo Pauloda vésperadas
eleigies presidencinis é umexemplo, gritunte, de nudiocricia:

Tal conmo 0% enatros irrartdes jornais, publicou
na primeira paleina of dois candidatoy reais,
Fermando Henrigue estava de blazer e grava-
fit, resto descamsadeo,e sorridente, sentado o
ferdim da casa de sen filf () Lula estava
senrado no chdo, ao Fimi de st commidyeds
ecoldgica ..} exausto, sem sapafo ¢ com
metas sujas. Impessivel encontrar miais
eloguenie imagem de wm derrotado.

Portanto, a midia determima, hierarquiza e julga a politica, nio
reflenindo sobre o tratamento editorial dado s matérias
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Segundo Antonio Fausto Meto| |05 L asuto-reflexdoéalgo raro
nomiele jomalistco: "G iomalisame & oripaatente ”. Para Mércio Moreir
Alves (94:13 ) “vivemos no IpFesv e, em wm eefo profissional onde
o conhecimento & menos valorizado que a ateelifeia, a empuefhagdo e a
cara de paw, "

A fulta de eseripulos, de principios éticos no chamado Quarto
F.*.u.‘ernﬂmécxclusi\-id.lu.lg daimprensa brasilein. Escreve Freitus Jinior.
em reponagemde ISTOE: (94:25),

bk it sofisticagdo doy profissionaiy da im.
Prensa amertcana determitton novas posty-
Fus e tém mandade ds fovas os concedtos de
etica. O ideal fornalistico, que supostamente
sérlit @ procura da verdade, mais do e
rinca estd transformado na ‘procura das
verdinhas', Exsasnovas posturas da Hnpren-
e diericana acabam contaminandeo a midia
em nivel murdial.

Na imprensa americana, hoje , "o estiipide ¢ o sensacional sdo
midis importantes dogue a verdade ¢ a noticia . declura o tornalista Carl
Hemnstein, que junto com Bob Woodward foj responsivel pela série de
reportagens sobre o esciindalode Watergate.

O supra-poder

Fez-se referéncizaoQuarto Poder. A midiocraciaod s comprovi-
viodequeeleexiste? A respost: Fausto Netocon sidera @ midia niio mais
comoo Quarto Padere sim um Supra-poder. Nio hidscontecimento fora
dacomunicacdo. Diddtico, ele divide a comun ICagAnemguatro competén-
clas: ela tem o poder de saber, poder de poder saber, pader de mostrar ¢
poderde julgar,

Tal podder ndose dd somente nas esleras polfticaeecondmica Ele

'I

Cadernos de Comunicagdo

107

pode destruir a vida do cidaddo comum, Citado com freqiiéncia come
exemplo de “linchamento moral” € o caso da Escola Base, creche no
bairro da Aclimagio, ocomido em 1993 em Sio Paulo, Seguindo as
declaragies de um delegado vaidoso, “carente de fama ™, a Imprenss
acusou asdiretoras daescolinha, seus respectivos maridos, o5 pais de umg
erangague cstudavanacscold e um norte-americano vizinho dacreche
como participanies de orgias sexuais com as criangas frequentadors da
escolinha. Todos foram declarados inocentes pela Justica, mas o dapo
moral e material (como discriminagiioe perdadoemprego) é trreparivel,
Assim, "o fornalista acaba transmitinde g téia de que pode destruir
ITRAVANCAS. 93:96 ), Edestroi.

Carlos Di Franco(93:77 yafirma que

as relagdes entre o diveito & informagedo ¢ o
direita i privacidade ndo se podem entender
adequadamente sem fazer referéncia a am
dado de grande imporidncia: a necessidade
de salvaguardara liberdade pessoal. Se qual.
quer agdo humana tivesse de ficar subwietida
i publicidade. ndo se poderia jd falar de
Itberdade. De fuato, um dox grandes desafios
da socledade moderma @ a preservagdo g
Suste dmbita da privacideade

Caminhos paraa imprensa

O pessamismo e a desconfianga pairam sobre a imprensa. Mas b
CEpace pur iniciativas visum:huumhmé-]m:asfa-:uld.-uj:ﬁn:mprﬂaus de
comumicagan iem odeverde investirmacicumente na formagiohumanists
de seusyuadios: o sisternade comunicagio pablico, previsto na constitu-
ciio deve ser implantado (ele € formado por uma estrutur dotada de
ndependencia admimstrativae financeira tanto do governo quanto da
imiciativa privadi be, sobretudo, paraconcretizar o direite A informagio, é
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necessdrinacriaciode Orgdos de controle plbhco sohre aimprensy,

Nasempresis, de Vemexistira figurn dommbeed s ¢ oconselho
de redagio, O Primeiro faz o eln empresa-piblico. O segundo € o
responsivel pela discussioe formulagiiodalinha editorial e controle das
relages internas, Quan ilegislagcio, ¢ HTIPErioso que se retirem das mgios
de politicos ax “oncesstes dos servicos de ridioe TV, Flu devemser de
responsabilidade de Urganmismos independente s-constituidos por repre-
seniantes dos irés poderes. de empresdrios de comunicagio, jornalistas ¢
lideres de entiducles FEpresentativis coma, por exemplo, aOAR, CNBR.
Associacio Brasileira de Imprensa( ABD, oC: oiselho Nacionnl de Auto-
Regulamentagio Publicitdria (CONAR). entre outras,

Todas esuny Miedichis serfioaperis Pélsistivias, st indcuas, se ndo b nver
empertho da parre doGoverno, dy sociedade, dos CImpresanos de comunicy
w0 profissionagisde NS, Que informag & poder nilose divick, Porém
tal polier soé legitimo quando for democritico, representativodi sociedade

Imprensaética, isenta, & HisequEnciadoeserciciodac dadania A falta dege
Eque geraas aberragies que se va, I&e ouve por o
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