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RESUMO
O artigo discute os resultados de pesquisa exploratéria com agricultoras de base

convencional e ndo convencional do Sul do Rio Grande do Sul realizada em 2025. Com
a aplicacdo de formuldrio com questbes objetivas fechadas e abertas, buscou-se
compreender o consumo de midia e apreender suas percepgdes iniciais sobre a crise
climética. As consideracGes integram uma das etapas de uma tese em andamento que
visa compreender como tais trabalhadoras se informam e quais sdo suas percepcdes
sobre o clima. A referéncia tedrico-metodoldgica sdo os estudos culturais latino-
americanos, em especial a teoria de usos sociais da midia (Martin-Barbero, 1997). Os
dados evidenciam a internet como referéncia de informacéo e a descrenca de cerca de

um terco das agricultoras sobre a existéncia de mudangas climaticas na atualidade.
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ABSTRACT
This paper discusses the results of exploratory research conducted in 2025 with

conventional and non-conventional female farmers in southern Rio Grande do Sul.
Using a questionnaire with closed and open-ended questions, the study sought to
understand media consumption and their initial perceptions of the climate crisis. These
considerations are part of an ongoing thesis aimed at understanding how these workers
obtain information and what their perceptions of the climate are. The theoretical and
methodological framework is based on Latin American cultural studies, especially the
theory of social uses of media (Martin-Barbero, 1997). The data highlight the internet as
a primary source of information and the disbelief of approximately one-third of the
female farmers regarding the existence of climate change today.

Key words: Media consumption. Climate crisis. Female farmers.

RESUMEN
Este articulo analiza los resultados de una investigacion exploratoria realizada en 2025

con mujeres agricultoras convencionales y no convencionales, del sur de Rio Grande do
Sul. Mediante un cuestionario con preguntas cerradas y abiertas, el estudio buscé
comprender el consumo de medios y sus percepciones iniciales sobre la crisis climatica.
Estas consideraciones forman parte de una tesis en curso cuyo objetivo es comprender
coémo estas trabajadoras obtienen informacion y cuales son sus percepciones sobre el
clima. El marco tedrico y metodolégico se basa en los estudios culturales
latinoamericanos, especialmente en la teoria de los usos sociales de los medios (Martin-
Barbero, 1997). Los datos resaltan internet como fuente principal de informacién y la
incredulidad de aproximadamente un tercio de las mujeres agricultoras respecto a la

existencia del cambio climatico en la actualidad.

Palabras clave: Consumo de medios de comunicacion. Crisis climatica. Mujeres
agricultoras.
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1 INTRODUCAO

O presente artigo aborda o consumo de midia e as percepcdes iniciais de
agricultoras sobre a crise climatica, termo que sintetiza um conjunto de eventos que
coloca a natureza e a vida humana em risco, tais como 0 aumento da temperatura da
Terra, a maior frequéncia e gravidade de eventos extremos e as alteracdes no ciclo das
estacoes.

O conceito ganhou maior popularidade em 2019 (Carrington, 2019), quando
cientistas divulgaram um manifesto afirmando que, a partir daguele momento, a crise ja
estava instaurada e deixava de ser apenas uma possibilidade (Ripple et al., 2020).
Assim, a crise climética passou a ser compreendida como um ponto de ndo retorno
diante das mudangas do clima provocadas pelas a¢cdes humanas.

E importante destacar que o entendimento sobre a urgéncia dessas mudancas se
transformou ao longo do tempo. Embora cientistas observem a situacdo desde o inicio
do século XX, ele era entdo tratado como parte de ciclos naturais. O quadro comegou a
mudar nos anos 1970, quando ecologistas e pesquisadores passaram a demonstrar
preocupacdo com o aquecimento global, um dos principais efeitos das mudancas
climaticas (Loose e Moraes, 2018).

A midia, ocupando um papel importante como espaco em que acontecimentos
sdo repercutidos (Franca, 2012), tem fundamental importancia na amplificacdo do
fendmeno da crise climatica, considerado “o desafio multilateral de nossa €poca”, com
impactos “em todas as areas da atividade humana” (Nagdes Unidas, 2021).

Conforme aponta Eloisa Beling Loose, no caso especifico do jornalismo
profissional, “a imprensa possui um papel-chave ao amplificar ou silenciar ndo sé os
temas, mas suas causas, consequéncias e respostas” (2024, p. 23). Ou seja, cabe a
comunicagdo, além de alertar sobre a urgéncia e gravidade dos problemas ambientais,
também informar a populagdo do que “nos trouxe até aqui e como podemos tentar
minimizar os impactos e evitar cenarios ainda piores” (Loose, 2024, p. 23).

Mas para alem da atencdo necessaria em como a midia comunica - tema que
ainda tem sido pouco explorado pelas pesquisas nos Gltimos anos - nos interessa saber

como as pessoas compreendem tal cenario. Assim, os dados discutidos neste texto
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foram obtidos a partir da aplicacdo de um formulario a trabalhadoras rurais gauchas, de
etnia pomerana, de S&o Lourenco do Sul, nos meses de outubro e novembro de 2025.
Buscamos dialogar com agricultoras de base convencional, ou seja, que utilizam
agrotoxicos em sua producéo; e de base ndo convencional, ou seja, que evitam o uso de
tais produtos na lavoura.

A aplicacdo do formulério integra a etapa exploratéria de uma pesquisa de
doutorado desenvolvida por Gabriela Schmalfuss Borges junto ao Programa de Pds-
Graduacdo em Comunicacdo da Universidade Federal de Santa Maria, sob orientacdo de
Liliane Dutra Brignol, com previsdo de conclusdo em 2028. Com foco qualitativo, a
tese trata-se de um estudo de recepcdo midiatica com foco no fluxo comunicacional
(Ronsini, 2004) das interlocutoras. Filia-se aos estudos culturais latino-americanos, em
especial, a teoria de usos sociais da midia, proposta por Jesus Martin-Barbero (1997).

Tendo como base parte dos dados coletados para a tese, na primeira parte deste
artigo apresentamos a lacuna de pesquisa frente aos estudos comunicacionais acerca do
tema. Em seguida, abordamos caracteristicas do municipio e do grupo escolhido para a
investigacdo. Na sequéncia, detalhamos os aspectos metodoldgicos considerados para a
construcdo do formulario, quais critérios adotados na escolha das interlocutoras e como
ocorreu a efetiva aplicacdo do documento, discutindo os resultados obtidos. Finalizamos

com os encaminhamentos para proximas etapas da investigagao.

2 CRISE CLIMATICA E OS USOS SOCIAIS DA MIDIA

Ao longo de sua trajetéria, Martin-Barbero (1997, 2018) reconheceu o0s
receptores como sujeitos ativos no processo comunicacional e, por isso, destacou que as
formas de relacdo dos individuos com os meios de comunicagdo sdo mdaltiplas. Nessa
perspectiva, defendeu a existéncia de filtros mediadores, as “mediagdes”, que estariam
presentes tanto no processo de producdo de contetdos mididticos, como no processo de
recepcdo dessas mensagens.

Na presente pesquisa, buscamos por respostas orientadas pelas mediacdes de
socialidade, identidade, tecnicidade e institucionalidade, trazidas pelo autor em

diferentes momentos de sua trajetoria, baseando-nos na realidade investigada, que trata
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de processos interpretativos de mulheres agricultoras, que vivem em comunidades
rurais. Dentro de tal contexto, avaliamos que as apropriacdes das interlocutoras sdo
atravessadas tanto pela tradi¢do, quando pela contemporaneidade. Além de serem
abordadas teoricamente, as mediacbes selecionadas sdo incorporadas nas etapas
metodologicas da pesquisa, sendo consideradas, por exemplo, na elaboracdo das
questBes que compdem o formulario que discutimos neste artigo.

O estudo visa estabelecer a articulagdo entre os estudos de comunicacgdo
ambiental e os estudos de consumo/recep¢do no Brasil, a partir de uma questdo
emergente (crise climatica) que traz impactos a populagdo mundial. O grupo investigado
é de mulheres que dependem da natureza como fonte de subsisténcia. A escolha leva
em consideracdo 0s poucos estudos que relacionam mudangas climaticas e midia,
identificados durante a realizacdo do nosso Estado da Arte3. Percebemos que, quando
existem, as pesquisas vinculam-se a esfera da producdo, isto é, ndo entrevistam o
publico, voltando a sua atencdo para os proprios jornalistas ou suas fontes, como
especialistas.

Sobre as pesquisas especificas de audiéncias, ou seja, investigacbes que se
interessam pelos processos de recepcdo, usos e consumo de midia por parte de sujeitos,
ndo foram encontradas pesquisas acerca de mudancas climaticas até 2025 no Brasil. A
maioria dos trabalhos brasileiros de usos/consumo/recep¢do sobre comunidades rurais

que ja existem (assim como as pesquisas que envolvem género, de maneira geral)

3 1) Investigamos os ultimos dez anos de producdes disponiveis no Catdlogo de Teses e Dissertacdes da
CAPES e da BTDT, com buscas: "mulheres rurais" ou "camponesas" ou "mulheres do campo" + "crise

» o, u

climatica" ou "mudancas climaticas” ; “rural” + “mudancas climaticas” ou “crise climatica”; “rural” +
“mudancas climaticas” ou “crise climatica” com “midia”; “mulheres” a “mudancas climaticas” e/ou
“crise climatica”; “Sdo Lourenco do Sul” + “mudancas climaticas” e/ou “crise climatica”; “Sdo Lourenco
do Sul” e, “mulheres pomeranas”. 2) Verificamos a sistematizagdo de pesquisas do Grupo de Pesquisa
em Jornalismo Ambiental (GPJA) da Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS) disponiveis até
o ano de 2022 no site do GP. 3) Consultamos os quatro volumes da série de livros “Meios e Audiéncias”,
voltados as pesquisas de consumo e recepc¢do de midia, e 4) Verificamos os trabalhos apresentados nas
ultimas cinco edigdes (2024 a 2020) dos Grupos de Trabalho (GTs) “Comunicagdo, Géneros e
Sexualidades” e “Recepcdo, Circulagdo e Usos Sociais das Midias” nos anais do congresso da Associacdo
Nacional dos Programas de Pés-Graduagdo em Comunicagdo (Compds), principal evento académico da
area da comunicacdo.
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detétm-se em como o0s interlocutores constroem sua identidade e se sentem

representados a partir dos produtos midiaticos.

2.1 Grupo investigado
O municipio de S3o Lourenco do Sul* situa-se no Sul do Rio Grande do Sul. Sua

populacédo € composta por cerca 42 mil habitantes, sendo que aproximadamente metade
vive na zona rural (IBGE, 2024). Localizado a beira da Lagoa dos Patos, tem sido
atingido por eventos climaticos recorrentes, como ciclones®, chuvas de granizo, ventos e
periodos de seca®.

Em 2024, também foi um dos municipios diretamente impactados pelas
enchentes de abril e maio no Rio Grande do Sul, considerado o maior desastre natural
da histdria do estado e um dos maiores do Brasil, com chuvas sem precedentes em
duracdo, intensidade e alcance (Agéncia Nacional de Aguas e Saneamento Basico,
2025). Tais situacdes impactam negativamente a producdo rural, responsavel por 60%
do seu Produto Interno Bruto (PIB), principalmente com as culturas de fumo, milho,
arroz e soja (Sao Lourengo do Sul, 2023).

Entre as comunidades que compdem o territério de S&o Lourenco do Sul,
destaca-se a presenca de descendentes pomeranos, reconhecidos como povo tradicional
pelo Governo Federal (Ministério do Meio Ambiente, 2022). Originarios da antiga
Pomerénia, regido atualmente dividida entre Alemanha e Pol6nia, o grupo mantém uma
historica relacdo com a agricultura e com o trabalho na terra, aspecto que permanece
relevante mesmo diante da crescente insercdo das geracbes mais jovens em atividades
urbanas.

Além disso, os descendentes pomeranos estdo inseridos em uma regido cuja

ocupacdo historica foi marcada pela intensa utilizacdo dos recursos naturais. Conforme

4 De acordo com dados do IBGE, o municipio tem PIB per capita de R$40.953,00 e indice IDHM de
0,687. A escolarizagdo atinge 99,71% da populagdo de 6 a 14 anos. O saldrio médio dos trabalhadores é
de 2,3 salarios minimos. Tem predominancia do bioma Pampa e pertence ao sistema Costeiro-Marinho
brasileiro. A taxa de arborizagao de vias publicas é de 89,94% e de urbaniza¢do, 19,1%. Cerca de 50% da
populacdo tem rede de esgoto sanitario. Dados disponiveis em
<https://cidades.ibge.gov.br/brasil/rs/sao-lourenco-do-sul/panorama> Acesso em 12 jun. 2026

> Disponivel em < https://abre.ai/obEl > e < https://abre.ai/obEp > Acesso em 25 nov. 2025

6 Disponivel em <https://abre.ai/obEn> Acesso em 29 nov. 2025
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apontado por Roche (1969a, 1969b), os processos de colonizacdo agricola ocorreram
sem maiores preocupagdes com a conservacdo dos solos e das florestas, produzindo
impactos ambientais percebidos ao longo das geracBes. Esse historico conecta as
experiéncias locais a debates contemporaneos sobre degradagdo ambiental,
sustentabilidade e mudancgas climaticas.

Outro aspecto relevante € que Sao Lourenco do Sul integra uma das regides do
Rio Grande do Sul mais afetadas por eventos hidrometeorolégicos extremos. As
enchentes de 1941 e de 2024 atingiram fortemente areas de colonizacdo germanica,
evidenciando a recorréncia de fenébmenos climaticos que afetam diretamente os modos
de vida rurais.

Neste contexto, incorporam-se, também, questdes de género. Compreendendo
que os mercados capitalistas necessitam, para continuarem existindo, de relagdes sociais
ndo mercantilizadas, como a exploracao/expropriacdo do trabalho de reproducdo da
vida, associado as mulheres no presente caso, e a exploracdo/expropriacdo da natureza
(Fraser e Jaeggi, 2020), nossa pesquisa escolhe voltar a sua atengdo as mulheres
agricultoras. A decisdo considera que na etapa atual do capitalismo, o grupo lida com a
sobreposicdo das duas crises (crise climatica e crise do cuidado) e as transformacdes
ambientais, em um contexto rural, afetam diretamente o seu cotidiano e perspectivas de
futuro.

Ainda que as mulheres pomeranas que integrem a pesquisa compartilhem tracos
em comum, como a ruralidade, o género, a etnia e 0 municipio de residéncia, a forma
com que cada grupo se relaciona com a terra - seja por escolha prépria ou por
necessidade — é diferente. E possivel afirmar que, enquanto a agricultura convencional
reproduz uma légica dominante e extrativista, trazendo prejuizos ao meio ambiente; a
agricultura de base ndo convencional tem uma visdo integrada e preza pela
sustentabilidade dos sistemas produtivos (Rosset et al., 2014).

Assim, torna-se pertinente investigar como as mulheres descendentes de
pomeranos interpretam tais transformacdes ambientais, quais sentidos atribuem a crise
climatica e de que maneira essas percepgdes sdo constituidas a partir de suas
experiéncias cotidianas e dos processos comunicacionais que atravessam Seus

territorios. Para tanto, ao analisar grupos com producgdes agricolas distintas, a pesquisa
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visa entender se ha ou ndo divergéncias entre as percepcdes sobre a crise climatica entre
as mulheres vinculadas a agricultura convencional e & agricultura ndo convencional,
considerando o seu consumo midiatico e seus posicionamentos.

Os principais beneficios que esperamos, com a tese, € conhecer os padrdes de
consumo de midia e os fluxos informacionais entre as interlocutoras da pesquisa;
compreender como as agricultoras acessam e interpretam informagdes midiaticas sobre
a crise climatica e eventos climaticos extremos, analisando se e como tais informacgdes
guiam suas decisbes no trabalho no campo, e viabilizar contribuicbes aos pares
profissionais, especialmente no que se refere a cobertura climética, possibilitando
indicar como é a leitura das interlocutoras sobre o contetido consumido atualmente e

quais linguagens aproximam ou afastam as agricultoras do debate sobre o clima.

2.2 Definigdes metodoldgicas
Como informado anteriormente, o presente formulario exploratério integra o

desenho metodoldgico de uma tese de doutorado. Sua aplicacdo funcionou como um
mapeamento preliminar as proximas etapas da pesquisa, que articula diferentes técnicas
de coletas.

O documento, constituido de 22 questBes, foi aplicado presencialmente. As
questdes foram divididas em trés eixos, sendo eles: 1) Dados sociodemograficos; 2)
Recepcdo e consumo de midia, e 3) Percepcdo da crise climatica. Optou-se por um
formato sintético, com respostas pré-definidas, em que as interlocutoras pudessem
escolher entre as opg¢des existentes. Especialmente as perguntas sobre consumo de midia
adotaram um formato de selecdo livre, possibilitando que elas indicassem mais de uma
alternativa. Em algumas perguntas, no entanto, ndo foram elencadas opcdes pré-
definidas, possibilitando que cada interlocutora dissesse o que produzia ou, caso
participasse de alguma instituicdo, a qual se vinculava, por exemplo.

A amostragem foi intencional, sem pretensdo de representatividade estatistica,
reforcando o carater exploratorio do estudo. Foram adotados os seguintes critérios de
selecdo das participantes: 1) era necessario que fossem maiores de idade; 2) que
atuassem ou tenham atuado grande parte da vida como agricultoras, ainda que ndo

realizem exclusivamente essa atividade ou ja tenham se aposentado; 3) que residissem
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em S&o Lourenco do Sul, e 4) que ndo compusessem o circulo préximo de relacdes de
quem realiza a pesquisa.

Definimos dois locais para a realizacdo da aplicagdo do formulario, sendo eles a
Feira Livre Municipal e uma festa de comunidade religiosa. Os espacos foram
escolhidos por reunirem um grande numero de agricultoras do municipio com
descendéncia pomerana, possibilitando a obtencdo de um maior nimero de dados em
espaco e tempo reduzido.

Estipulou-se a meta de aplicacdo de 20 formularios em cada contexto, porém
junto a Feira encontramos apenas 15 respondentes que se enquadraram no perfil
buscado.

Na feira, abordamos todas as presentes, descartando aquelas que ndo se
encaixaram nos critérios de selecdo, por ndo residirem em Sdo Lourenco ou ndo terem
vinculacdo com a agricultura, por exemplo. Na festa, foi possivel aplicar 19 formularios
a agricultoras que se enquadraram no perfil, antes da realizacdo do almoco e das
apresentagdes musicais previstas. Abordamos mulheres que sem homens ao redor e que
se mostraram receptivas a responder o formulario, descartando também as que também
ndo se encaixavam nos critérios de selecdo, pelos mesmos motivos anteriores. No total,
obtivemos 34 formulérios aplicados.

Adotamos uma linguagem simples e os questionamentos foram feitos em voz
alta pela pesquisadora, que fez o preenchimento do formulario de acordo com as
respostas das mulheres consultadas, devido ao baixo grau de escolaridade entre
mulheres pomeranas agricultoras, constatado por pesquisa anterior de dissertacdo de
mestrado (Borges, 2023).

O tempo de aplicacdo girou em torno de 5 a 7 minutos, visando néo
sobrecarregar as respondentes, que em muitos casos estavam trabalhando ou em
momentos de lazer, frequentemente de pé, o que exige uma aplicacdo mais rapida. O
nome e o contato de cada participante foi questionado apenas para possibilitar um
contato para futura entrevista, mas tal informagdo ndo foi utilizada na mensuragéo dos

dados, que foram analisados em conjunto e de forma anénima.

ANIMUS

E-ISSN 2175-4977 | V.24 n.52 | 2025 | Revista Interamericana de Comunica¢ao Midiatica


https://periodicos.ufsm.br/animus/index

2.3 Contexto de Pesquisa
A Feira Livre de S4o Lourenco do Sul” acontece regularmente nas manhas de

quartas-feiras e sdbados na Praca Central Dedé Serpa, na zona urbana, desde o inicio da
década de 1980. A maior parte dos produtos ofertados nas bancas € proveniente da
prépria unidade de producdo familiar, sendo que, eventualmente, também sao
comercializados produtos de vizinhos, amigos ou familiares de agricultores. Os
principais géneros oferecidos sdo verduras, frutas, ovos, queijo, banha, carne de porco e
frango, geleias, pédes, bolachas. Algumas bancas também comercializam flores e
suculentas.

Uma pesquisa® feita por alunos da Universidade Federal do Rio Grande — FURG
identificou que 22 bancas compunham a feira em 2023, sendo que metade delas eram
inteiramente agroecoldgicas ou adotavam um sistema ecoldgico. Das 22, apenas duas
ndo se consideravam parte da agricultura familiar; sendo que seis se definiam como
agroecoldgicas, cinco de sistema ecoldgico e o restante de sistema convencional, mas
tentavam reduzir a quantidade de insumos. Ainda no ano de 2023, eram 45
trabalhadores envolvidos na comercializagdo na feira, com idades que variavam de 15
até 65 anos, sendo que a grande maioria tinha mais de 45 anos. Entre os feirantes, 25
eram mulheres e 20 homens.

Durante a aplicacdo de nosso formulario junto a feira, no més de outubro de
2025, identificamos 20 diferentes bancas. Realizamos a aplicacdo em dois dias, sendo
eles 8 de outubro (quarta-feira) e 25 de outubro (sabado). Todas as bancas estavam
presentes no sabado, mas apenas quatro na quarta-feira. Das 20 bancas existentes,
realizamos a aplicacdo com 13, uma vez que sete bancas ndo se enquadravam com 0
perfil que desejavamos: ou comercializavam frutas e verduras, mas eram compostas
somente por homens; ou eram compostas por mulheres, mas estas ndo se consideravam
agricultoras, pois comercializavam apenas carnes, bolachas, paes, folhagens e vinhos.

A feira j& era um espaco frequentado rotineiramente por quem desenvolve a

presente pesquisa, o que facilitou a aproximacgdo com as feirantes. Optamos por realizar

7 Um video feito por um morador da regido auxilia a compreender como se da a dindmica da feira.
Disponivel em < https://youtu.be/jsZipCI3mnA> Acesso em 25 nov. 2025
8 Disponivel em <https://abre.ai/obEw> Acesso em: 7 out. 2025
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0 pedido de participacdo na parte final da feira, quando o movimento ja havia
diminuido. Todas as interlocutoras interpeladas aceitaram participar da pesquisa. Ao
todo, foram 15 formul&rios aplicados junto as agricultoras presentes nas 13 bancas.

O outro local escolhido para realizacdo da segunda parte de aplicacdo dos
formulérios foi a Festa da comunidade evangélica livre Cristo Redentor de Santa
Tereza® realizada no dia 9 de novembro de 2025 na localidade de Santa Tereza, 3°
distrito de S&o Lourengo do Sul. A festa é realizada anualmente, iniciando pela manha e
se estendendo até a noite.

O primeiro registro de uma festa de comunidade luterana é de 1935. Os
encontros eram, inicialmente, realizados para celebrar inauguragdes de novas
edificacOes da Igreja, angariar fundos, ou comemorar a colheita, mas ainda ndo seguiam
calendario especifico. Com o tempo, passaram a acontecer regularmente, uma vez por
ano, sempre aos domingos, com o cuidado entre as comunidades para que as datas ndo
tenham colidéncia (lepsen, 2024).

Uma festa tradicional da comunidade luterana tem inicio pela manh&, com culto
festivo e almoco, que consiste em sopa de galinha, seguido de buffet livre ou espeto de
churrasco acompanhado de saladas. A programacdo continua a tarde, onde é servido
café. Enquanto isso, simultaneamente, sdo realizados diversos jogos e sorteios de rifas,
além de apresentacdes de corais, selecdo de soberanas e novo casal festeiro. Atracoes
musicais também se apresentam, tocando bandinha, estilo musical tipico germanico
(lepsen, 2024).

A festa de Santa Tereza foi escolhida por ser comumente frequentada por
familiares da pesquisadora. Embora no presente dia tenha comparecido sozinha para
realizar a aplicacdo dos formularios e ndo conhecesse as mulheres interpeladas, o fato
de ja& ter aproximagdo com tal contexto e pessoas proximas de referéncia facilitou o
contato e o aceite das respondentes em contribuir com a pesquisa.

Optamos por realizar a aplicagcdo do questionario pela manha, no intervalo entre
0 culto festivo e o almogo. No dia, chamou atencdo que a maioria das mulheres

presentes se reunia em grupos exclusivamente femininos. Sentadas, conversavam ou

° Dois videos feitos por moradores da regido auxiliam a compreender como se da a dindmica do evento.
Disponivel em < https://youtu.be/zCoxfSHh_WS8> e < https://abre.ai/obl8> Acesso em 25 nov. 2025
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observavam o movimento, sem consumir bebidas alcodlicas. Os homens também se
reuniam, majoritariamente, em grupos exclusivamente masculinos, geralmente em pé,

proximos a copa, onde faziam o consumo de bebidas alcodlicas.

3 ANALISE DE DADOS E DISCUSSAO

Entre as 34 agricultoras consultadas, apenas uma ndo se considerava de origem
pomerana, mas € casada com homem que é. Todas as interlocutoras definiram que sua
ocupacdo principal € a agricultura, ainda que algumas tenham parado a atividade
recentemente, devido ao avanco da idade. No caso especifico das feirantes, por vezes,
algumas também ficam mais responsaveis por tarefas como producdo de panificados ou
organizacdo e venda dos produtos, devido a divisdo de tarefas entre a familia ou entre o
grupo de agricultores que compde a banca na feira. As feirantes se dedicam ao cultivo
de alimentos (15), ja entre as agricultoras presentes na festa, fumo (13 mencg6es) e milho
(12) s&o as culturas em destaque, junto a soja (4), feijdo (2) e casca de arroz/silagem (1).

N&o questionamos a idade de cada interlocutora, apenas a faixa etaria que cada
uma se encaixava. A maior parte das mulheres consultadas é idosa, com 60 anos ou
mais (15), e grande parcela tem entre 45 e 59 anos (13). Poucas mulheres estdo nas
faixas de 35-44 (2) e 25-34 anos (4). Nao encontramos nenhuma agricultora dos 18 aos
24 anos.

Na feira, a maior parte (9) é vinculada a uma producdo ndo convencional, sem
0 uso de agrotoxicos na lavoura. J& na festa, das 19 respondentes, 16 afirmam utilizar
produtos quimicos na producdo. As trés que ndo utilizam ja sdo aposentadas e, quando
atuavam, produziam feijao (3), milho (2), soja (2) e fumo (1). Considerando os dois
contextos investigados, foram consultadas 22 interlocutoras de base convencional e 12
de base ndo convencional.

Todas as interlocutoras presentes na festa - que majoritariamente atuam com a
agricultura convencional - trabalham com o mesmo tipo de producdo ha 20 anos ou
mais. Entre as agricultoras feirantes, o tempo de atuacdo € mais variado: 8 trabalham
mais de 20 anos na atividade, 4 de 10 a 20 anos, e 3 de 5 a 10 anos. Das 34

interlocutoras consultadas, 27 afirmam ter vinculo com alguma instituicdo. O namero é
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mais expressivo entre as agricultoras presentes na festa (17 de 19) do que entre as
feirantes (10 de 15).

Entre as instituicdes citadas, estdo Sindicato dos Trabalhadores Agricultores
Familiares de S&o Lourengo do Sul (17 mencdes), Empresa de Assisténcia Técnica e
Extensdo Rural — Emater/RS (11), Cooperativa Mista dos Pequenos Agricultores da
Regido Sul - Coopar (4), Universidade Federal do Rio Grande - FURG (3), Servico
Nacional de Aprendizagem Rural - Senar (3), Empresa Brasileira de Pesquisa
Agropecuaria - Embrapa (2), Empresa Fumageira (2) e Cooperativa Sul-Ecol6gical®.
Verifica-se a predominancia de mulheres vinculadas a producdo convencional com o
Sindicato, enquanto mulheres vinculadas a producdo ndo convencional sdo ligadas a

universidade, a instituicdo de pesquisa e ou a cooperativa ecoldgica.

Tabela 1 —Sintese da Amostra

Interlocutora | Faixa O que Utiliza Vinculos institucionais
etaria produz agrotoxicos
1 60 ou | Soja, milho Nao Nenhum
+
2 60 ou Arroz Né&o FURG/Sindicato
+
3 60 ou | Alimentos Néo Nenhum
+
4 60 ou | Alimentos Néo Emater/FURG/Cooperativa
+ Sul-Ecolégica/Embrapa
5 25a34 | Alimentose Néo Nenhum
panificados
6 35a44 | Alimentos Néo Emater
7 60 ou | Soja, milho Nao Nenhum
+ e fumo

10 Cooperativa que congrega os produtores ecologistas da microrregido de Pelotas. Em 2014, congregava
150 familias cooperadas, que produziam alimentos seguindo os principios da Agroecologia. Disponivel
em < https://abre.ai/obJC> Acesso em 9 nov. 2025
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8 60 ou | Milho, feijéo Néo Emater
+
9 45a59 | Alimentos Néo Emater/FURG
10 25a34 | Alimentos N&o Emater/FURG
11 45a59 | Alimentos e Néo Sindicato/Senar
panificados
12 60 ou | Alimentos Néo Nenhum
+
13 45a59 Fumo Sim Emater/Fumageira
14 60 ou | Fumo, Milho Sim Sindicato/Coopar
+
15 45 a 59 | Fumo, Milho Sim Sindicato/Emater
16 45 a 59 Fumo Sim Sindicato/Fumageira
17 60ou + Fumo Sim Sindicato/Emater
18 45a59 | Fumo/Milho Sim Sindicato/Coopar
19 25 a 34 | Fumo/Milho Sim Sindicato/Coopar
20 60 ou Fumo Sim Sindicato/Emater/Fetraf/Coopar
+
21 60ou + Feijao Sim Sindicato
22 45a59 | Cascade Sim Sindicato
arroz
23 45a59 | Soja/Milho Sim Sindicato
24 60 ou | Fumo/Milho Sim Sindicato
+
25 60 ou Fumo Sim Sindicato
+
26 60 ou | Soja/Milho Sim Sindicato
+
27 45a59 | Fumo/Milho Sim Sindicato
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28 45 a59 | Fumo/Milho Sim Sindicato

29 45a59 | Alimentos Sim Nenhum

30 45a59 | Alimentos Sim Senar

31 45a59 | Alimentos Sim Emater

32 60 ou | Alimentos Sim Emater/Embrapa

+
33 25a34 | Alimentos Sim Senar
34 35a44 | Alimentos Sim Nenhum

Fonte: Autoras.

Em relacdo ao consumo de midias, é notavel a prevaléncia da internet frente a
outros meios de comunicacdo. Questionadas sobre quais meios utilizam com mais
frequéncia, as interlocutoras tinham a opgdo de mencionar mais de uma opgéo, mas a
internet foi citada por 28 das 34 interlocutoras. Meios tradicionais, como a televisdo e o
radio apareceram no segundo e terceiro lugares. Os materiais impressos, assim como
verificados em pesquisa anterior (Borges, 2023), ndo sdo comuns no campo, e ndo

foram mencionados nenhuma vez.

Figura 1 — Meios de comunicacdo

Meios de comunicagdo que utiliza com mais
frequéncia
o}
TV
W Radio
® Jornais
W Revistas
N Internet

® Outro

00

Fonte: Autoras.

Sobre o tempo de uso da midia em geral, 24 agricultoras afirmaram utilizar até

2h por dia, nove até 4h e uma até 6h. O volume é menor que a media brasileira, que em
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2024 chegava 9h13min'! apenas para o uso da internet. O tempo de uso é mais extenso
entre as agricultoras de base convencional. Conteldos voltados ao entretenimento
interesse de 27 agricultoras. Noticias sdo mencionadas por 13. Esportes, cultura e
educacdo recebem uma mencdo cada. Segundo elas, tais assuntos costumam ser
acessados, principalmente, pelo celular (28 mencdes), seguido pela televisdo (13), o
radio (10) e o computador (1). Os materiais impressos, novamente, ndo foram
mencionados.

A maioria apontou as redes sociais online, especialmente o Facebook (22
mencdes), como suas fontes de informacdo de referéncia. Pessoas préximas como
vizinhos e familiares, assim como a TV, receberam 5 mencdes. O Whatsapp recebeu 3
mencdes. Radio, Google e associa¢Bes/sindicatos tém uma mencéo cada.

Figura 2 — Referéncia de informacéo

Referéncia de informagao

W Radio

mTV

¥ Whatsapp

B Redes sociais

® Associagdo/sindicato/etc

B Vizinhos/familiares

lgreja

Outra fonte - Google

Fonte: Autoras.

No eixo “Percep¢do da crise climatica”, apenas uma interlocutora afirmou nao
buscar informag6es relacionadas ao clima, enquanto todas as demais sim. A internet € a
principal fonte de informacdes sobre o assunto, citada 25 vezes, seguida da TV (6) e do
radio (5).

11 Dados do relatério Digital 2024: Brazil estdo disponiveis em <https://abre.ai/obJD> Acesso em 28.
nov. 2025

ANIMUS

E-ISSN 2175-4977 | V.24 n.52 | 2025 | Revista Interamericana de Comunica¢ao Midiatica

16


https://periodicos.ufsm.br/animus/index

Figura 3 — Informacdes sobre o clima

Origem da busca de informagdes sobre o

clima

W Radio

mTV

25 Internet

Fonte: Autoras.

Quando ocorre alguma situacdo climatica de emergéncia no municipio, como
enchentes, granizo ou temporais, as redes sociais online, especialmente o Facebook,
continuam sendo sua primeira referéncia de informacdo, com 19 mencoes, seguida pela
televisdo, com 14 mencdes. Pessoas proximas como vizinhos e familiares receberam 5
menc¢des. Chama atencdo que o radio - por muito tempo consolidado como um meio de
comunicacdo imediata - perde 0 espaco entre as agricultoras em uma situacao de crise,
gue o0 mencionaram apenas duas vezes.

Ainda que a credibilidade das midias acessadas seja algo a ser questionado nas
proximas etapas da pesquisa, 0s dados obtidos acerca a referéncia geral de midia das
agricultoras, assim como sua referéncia em caso de emergéncia climatica, podem ser
comparados aos resultados da pesquisa nacional Credibilidade das Midias*?, conduzida
pelo grupo Valor Econémico e divulgada em abril de 2025.

O relatério indica que as redes sociais ocupam o topo da frequéncia de acesso
dos brasileiros, com 74%, embora detenham apenas 41% de confianga. O segundo lugar
é ocupado pelos aplicativos de mensagens, como WhatsApp, que registram 73% de
frequéncia de acesso e 51% de confianca. A TV aberta, por sua vez, apresenta uma
combinagdo mais equilibrada, com 65% de acesso e 69% de confianga. Chama atengéo

que o radio e a midia impressa, que se destacam pela credibilidade que demonstram aos

12 Disponivel em < https://abre.ai/obl9 > Acesso em 29 nov. 2025
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entrevistados (81% de confianca, no caso do radio, e 68%, no caso da midia impressa)

S&0 0s que menos tém acesso, com 47% e 41%, respectivamente.

Figura 4 — Meio de comunicacdo de referéncia

Meio de comunicagdo de referéncia em caso
de emergéncia climatica local

M Redes sociais
mTV

Google
m Radio

m Vizinhos/familiares

Fonte: Autoras.

Todas as interlocutoras afirmaram que seu trabalho é diretamente afetado pelo
clima, citando situacdes de falta de &gua, de excesso ou falta de chuvas e de ventos
fortes que estragam a producdo. Porém, ainda que vinculadas a natureza pelo fator
social e econdmico, nove das 34 agricultoras (35%) ndo disseram ndo acreditar que
estdo ocorrendo mudancas climaticas, e afirmaram que as flutuacGes do clima sempre
existiram.

Entre as feirantes, nove concordaram com a ocorréncia de tais mudangas e seis
ndo. Entre as que concordaram, cinco sdo de base ndo convencional e quatro de base
convencional. Ja entre as que negaram as mudancas, quatro sdo de base ndo
convencional e duas de base convencional. Na festa, 16 interlocutoras concordaram com
a existéncia de mudancgas climaticas, enquanto trés ndo concordaram, sendo que estas
estdo vinculadas a uma agricultura de base convencional.

Considerando a totalidade de agricultoras de base ndo convencional que
responderam ao formulério (12), um terco destas (4) disse ndo considerar que estdo
ocorrendo mudancas climaticas. Ja entre as agricultoras de base convencional, o nimero

caiu para 22%, ou seja, cinco respondentes. Nas proximas etapas da pesquisa,
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procuraremos entender tal aspecto que, por si SO, ja chama atencdo, percebendo se as
agricultoras compreendem as mudancas como naturais (Loose e Moraes, 2018), ou se

h4, de fato, um negacionismo climatico.

Figura 5 — Concordancia com mudangas climaticas

Considera que est3o ocorrendo mudangas N3o considera que estdo ocorrendo
climaticas mudangas climaticas

B Convencional M Convencional

B N3o-
convencional

B N 3o-
convencional

Fonte: Autoras.

Das 34 interlocutoras, 31 negaram participar de grupo que discuta questdes
climaticas. Duas agricultoras de base convencional indicaram que discutem sobre o
tema com a familia, e uma agricultora agroecoldgica disse dialogar sobre tais assuntos
com a FURG. Entre as interlocutoras que agora ndo participam de nenhum grupo de
discussdo, uma disse ja ter abordado tais assuntos entre os proprios feirantes, e uma
afirmou que participava de reunides junto a Cooperativa Sul-Ecoldgica, que foram
desarticuladas em fungédo da pandemia de Covid-19.

Questionadas se ja receberam alguma informagdo ou orientacdo institucional
sobre mudancas climaticas, 21 disseram que ndo. Entre as 13 que afirmaram receber, 7
sdo de base convencional e 6 de base ndo convencional. Todas as agricultoras de base
convencional que disseram receber informacGes e orientagcBes sobre o tema indicaram
os instrutores de fumo, que vdo até suas propriedades, contratados pelas empresas
fumageiras a qual escoam a sua producédo. Ja as agricultoras de base ndo convencional
indicaram que tais assuntos sdo pautados e trazidos a elas pela FURG e pela Emater.

Em relacdo a interferéncia dos meios de comunicacdo em Seus processos

decisorios no campo, 18 afirmaram considerar que informac6es recebidas pela midia
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influenciaram em decisdes que elas precisaram tomar em seu dia-a-dia e rotina de
trabalho, enquanto 16 (47%) consideram que ndo. Entre as que levaram em
consideracdo orientagdes da midia para suas decisbes no campo, 14 caracterizam-se
com a producdo convencional e quatro com a ndo convencional. Ja entre as que
afirmaram que ndo hé interferéncia, oito sdo de base convencional e oito de base nédo

convencional.

4 CONSIDERAGOES FINAIS

Neste artigo, detalhamos os dados obtidos com a aplicacdo de um formulario
exploratorio a mulheres agricultoras pomeranas, de Sdo Lourencgo do Sul, com produc¢édo
convencional e ndo convencional. Consideramos que a aplicagdo possibilitou delinear
um panorama inicial do territorio a ser investigado, mapear o consumo de midia das
agricultoras e suas percepgdes iniciais sobre a crise climatica.

Em relagdo ao perfil, notamos que a maioria das respondentes sdéo mulheres
maduras ou idosas, que atuam h& muitos anos com agricultura, principalmente de base
convencional. A producdo convencional se da especialmente a partir das monoculturas
do fumo e do milho, expressando-se em um cultivo homogeneizado. Ja a produ¢do nédo
convencional é orientada para o cultivo de alimentos, porém, sem uma ruptura efetiva
com o modelo de produgéo hegemanico.

De maneira introdutéria, também percebemos pistas de como as mediacGes
socioculturais de sociabilidade, identidade, tecnicidade e institucionalidade atuam no
cotidiano das mulheres investigadas. Os proprios lugares onde foram aplicados o0s
formulérios indicam aspectos relativos a sociabilidade das interlocutoras. No caso da
feira, ha apenas uma banca formada s6 por mulheres. Nos demais casos, elas costumam
dividir espaco com familiares. Durante a aplicacédo, houve interrupcGes por parte dos
homens, assim como elas proprias pediram auxilio a eles para responder determinadas
questdes. Ja na festa, os géneros se dividiam no espaco em dois grandes nichos -
homens jogando e bebendo, enquanto as mulheres ficavam juntas, cuidando das

criangas.
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No que se refere ao uso da midia, percebe-se a consolidacdo da internet no
campo e novas formas de acesso e consumo de contetdos a partir de smarphones por
parte das agricultoras. O movimento foi constatato por Borges (2023), mas ainda estava
em processo de introducdo em Gall (2019) e era incipiente em Schwartz (2012).
Atualmente, as redes sociais online, especialmente o Facebook, e 0 Whatsapp sdo as
principais referéncias de informagdo das trabalhadoras do campo, inclusive em
situacOes de emergéncia. A internet, igualmente, é a principal via de acesso na busca de
informacBes sobre o clima. Nesse contexto, a também TV continua ocupando um
importante espaco, ao contrario do radio, que deixa de ser referéncia em caso de
urgéncia.

Isso indica mudancas em como a tecnicidade se expressa nessa nova dinamica,
0 que serd aprofundado em etapas mais qualitativas da pesquisa, que preveem a
observacao participante e a realizacdo de entrevistas. Ou seja, para além do uso do
aparelho em si, buscaremos entender como isso constroi “novos modos de percepcao e
de linguagem, a novas sensibilidades e escrituras” (Martin-Barbero (2010, p. 49).
Também pretendemos compreender como se da a relacdo destas mulheres com as
plataformas, espacos forjados por questdes politicas e econdmicas, e orientadas por um
discurso de manutencéo do sistema atual.

Embora ligadas a instituicdes, ndo € comum que nesses espacos, Ou em outros
grupos, as agricultoras se reinam para discutir questes climaticas. Quando recebem
informacdes e orientagdes sobre como lidar com o clima, os assuntos sdo trazidos pela
FURG e Emater, no caso das agricultoras de base ndo convencional, e pelas empresas
fumageiras, no caso das agricultoras de base convencional.

Mesmo que as agricultoras busquem informacGes sobre o clima, cerca de
metade delas afirmaram que as informagdes obtidas pela midia ndo influenciam suas
decisbes cotidianas ou sua rotina de trabalho. Entre as que ndo levam em consideragéo
as orientacbes da midia, a maior parcela é vinculada a agricultura de base néo
convencional. Todas agricultoras também disseram que o trabalho é totalmente afetado
por questbes climaticas, ainda assim, ha divergéncias sobre a existéncia ou ndo de

mudancas climéticas, principalmente entre agricultoras de base ndo convencional.
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As mulheres demonstraram grande ligagdo com o campo e geralmente tém
vinculo a alguma instituicdo de trabalho, pesquisa ou extensdo rural. Neste sentido, vale
ressaltar também a incorporagdo do discurso das industrias fumageiras junto ao
cotidiano das agricultoras, servindo como uma das suas principais fontes de informacéo,
especialmente no que diz respeito a questdo climatica. Considerando que tais empresas
sdo orientadas por uma visdo hegemodnica de desenvolvimento, € necessario
compreender como tal situacdo se reflete nas decisbes e na visdo de mundo das
agricultoras, principalmente a partir do tipo de desenvolvimento (Loose, 2024) que se
vinculam.

Os resultados nos fornecem caminhos interessantes para compreender melhor
como se da o entendimento delas sobre a natureza, que podem ser exploradas a partir
dos eixos de identidades e institucionalidade. O cenario sugere que a experiéncia do dia
a dia com eventos climaticos ndo resulta, necessariamente, na concordancia com
explicagdes advindas da Ciéncia ou da midia sobre o tema. Neste sentido, fatores
culturais e histéricos, como a forma de instalacdo e de identificacdo do grupo, junto de
questdes institucionais, como o vinculo a instituicdes - entre elas, religiosas - podem

orientar a producéo de sentidos sobre as transformacdes ambientais.
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