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Resumo

Neste artigo, apresentamos parte de uma pesquisa empirica sobre 0S processos
comunicacionais desenvolvidos em uma experiéncia amazonica, em que buscamos refletir
sobre as concepgdes tedricas e as praticas que envolvem a relacdo entre a ciéncia e 0s
diferentes publicos. No dialogo com autores da Comunicacao e de areas afins, trazemos as
falas de criancas, adolescentes e adultos que integram o Clube do Pesquisador Mirim, uma
acdo de iniciacdo cientifica desenvolvida, desde 1997, pelo Museu Paraense Emilio Goeldi
(MPEG), com sede em Belém, no Para. Percebemos nas nocdes de divulgacdo cientifica e
suas variantes que se sobressai uma visdo difusionista, por isso defendemos a necessidade de
discutir, de forma mais abrangente, na area da Comunicacao, o processo de comunicagédo da
ciéncia.

Palavras-chave: Comunicacdo. Comunicacéo da ciéncia. Divulgacao cientifica.
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Abstract

In this article, we present a part of an empirical research about the communicational processes
developed in a Amazon experience, in which we reflect on the theoretical conceptions and
practices involving the relationship between science and different audiences. In dialogue with
the authors of the Communication and related areas, we bring the discourses of children,
adolescents and adults who are participants of the Clube do Pesquisador Mirim, a scientific
initiation action developed, since 1997, by Museu Paraense Emilio Goeldi (MPEG), in Belem,
Pard. We perceive in notions of scientific communication and its variants that they have a
diffusionist vision, so we defend the need to discuss, more broadly, in the area of
Communication, the process of science communication.

Keywords: Communication. Science communication. Scientific communication.
Resumen

En este articulo, presentamos parte de una investigacion empirica sobre los procesos
comunicacionales desarrollados en una experiencia amazonica, en el cual buscamos
reflexionar sobre las concepciones tedricas y las practicas que involucran la relacion entre la
ciencia e los diferentes publicos. En el didlogo con autores de la Comunicacion y de areas
proximas, traemos los discursos de nifios, jovenes y adultos que integran el Clube do
Pesquisador Mirim, una accion de iniciacion cientifica desarrollada, desde 1997, por el Museu
Paraense Emilio Goeldi (MPEG), con sede en Belém, en Para. Percibimos en las nociones de
divulgacion cientifica y sus variaciones que se sobresale una vision difusionista, por eso
defendemos la necesidad de discutir, de manera mas ampliada, en el area de la Comunicacion,
el proceso de comunicacion de la ciencia.

Palabras-clave: Comunicacién. Comunicacion de la ciéncia. Divulgacion cientifica.

1 INTRODUCAO

Teoricamente, o termo divulgacdo cientifica remete a uma acdo difusionista,
caracterizada pela separacdo espacial e cultural dos agentes participantes. Nesse sentido,
configura uma disseminacéo linear da ciéncia, o que, de fato, é o que se verifica em muitas
iniciativas dessa natureza.

A partir, porém, de uma pesquisa empirica sobre 0s processos comunicacionais
desenvolvidos em uma experiéncia amazonica, buscamos refletir e repensar as concepgoes
teoricas e as praticas que envolvem a relacdo entre a ciéncia e os diferentes publicos. No
didlogo com autores da Comunicacdo e de areas afins, traremos as falas e as observacdes de

criancas, adolescentes e adultos que integram o Clube do Pesquisador Mirim*, uma acdo de

! No site do Museu Goeldi, existe uma pagina sobre o Clube do Pesquisador Mirim. O contelido est&
desatualizado, mas é possivel encontrar algumas informacfes sobre o desenvolvimento desta acéo:
http://www.museu-goeldi.br/eva/educacao/cpm/cpm.html.
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iniciacdo cientifica desenvolvida, desde 1997, pelo Museu Paraense Emilio Goeldi (MPEG),
com sede em Belém, no estado do Para.

Tradicional instituicdo de pesquisa, 0 MPEG foi fundado em 1866. Em 1954, foi
integrado ao Conselho Nacional de Pesquisa® e em 2000 passou a estar diretamente vinculado
ao entdo Ministério da Ciéncia e Tecnologia. Hoje é referéncia nacional e internacional nas
areas de Antropologia, Arqueologia, Botanica, Ciéncias da Terra, Linguistica e Zoologia.

O Clube tem a proposta de oferecer, prioritariamente, aos estudantes do ensino
fundamental, mas também contemplando estudantes do ensino medio, experiéncias de
compartilhamento e produgdo de conhecimento cientifico, de maneira interativa e
colaborativa. Apesar de institucionalmente ser considerado uma agdo de iniciagdo ou
educacdo cientifica, o Clube reine algumas caracteristicas interessantes de serem analisadas a
partir da area da Comunicacao, pois estd centrado na iniciacdo e apropriacao da ciéncia, que
compreendemos, em termos teoricos, caracterizadas como processos comunicacionais, se
adotarmos a perspectiva de Braga (2011) de que este é composto por interacBes sociais que se
desenvolvem em tempos, espacos e contextos multiplos, sejam mediadas tecnologicamente ou
face a face.

Todos os anos, o Clube forma grupos de até 20 criancas e adolescentes, denominados
pesquisadores mirins, conduzidos por instrutores, que sao técnicos, bolsistas e estagiarios do
Servico de Educacdo, com formagOes em diversas areas. Os grupos sdo formados de acordo
com a idade, série escolar e a tematica a ser trabalhada durante um ano. Geralmente, 0s
assuntos sdo baseados nas areas de referéncia do MPEG: Botéanica, Zoologia, Ciéncias
Humanas e Ciéncias da Terra.

No inicio de cada ano, ap0s o estabelecimento das tematicas pelos instrutores, é aberto
um processo seletivo para o ingresso dos pesquisadores mirins. Aqueles que ja participaram
em outros anos também podem se candidatar novamente as vagas e sdo avaliados pela sua
trajetoria no Clube. Em 2012, 165 criancas e adolescentes inscreveram-se para ingressar no
Clube, dos quais 135 foram aprovados e, no final do ano, 114 permaneceram oficialmente nas
atividades.

A quantidade de grupos formados depende da demanda de vagas e da possibilidade de
oferta de acordo com a infraestrutura e os instrutores disponiveis no Servigo de Educag&o.
Quando é possivel, sdo compostos grupos em outros municipios paraenses que desenvolvem

as atividades em espacos cedidos por escolas ou universidades. Desde 2007, o Clube

% Hoje, Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico (CNPg).
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possibilita o ingresso de pesquisadores mirins com deficiéncia auditiva, que séo
acompanhados por intérpretes de Lingua Brasileira de Sinais (LIBRAS) em grupos

denominados inclusivos. Em 2012, foram formados sete grupos em Belém:

FIGURA 01 - Grupos tematicos do Clube do Pesquisador Mirim em 2012. * Grupo inclusivo, com 2
pesquisadores mirins surdos. Fonte: acervo da pesquisa.

Neste contexto, desenvolvemos uma pesquisa empirica de carater exploratdrio,
lancando mao de diferentes procedimentos metodoldgicos a partir de uma perspectiva
transmetodologica (MALDONADO, 2008), que consiste em um desenho metodoldgico que
articula diversificadas técnicas e métodos de forma coerente com a postura tedrica do
pesquisador de produzir conhecimento cientifico de forma inovadora.

Nossa pesquisa, assim, congregou observagdes ndo-participante e participante de
atividades do Clube, realizacéo de grupos focais com a participacéo de pesquisadores mirins e
entrevistas semiestruturadas com instrutores e ex-pesquisadores mirins, além de outros
procedimentos de campo® cujos dados e analises serdo apresentados em artigos futuros. A
sequir, apresentamos os perfis dos grupos focais e dos entrevistados, a fim de identificar os

autores das falas que traremos nas discussdes deste artigo:

* Qutros procedimentos realizados: questionario exploratério sobre o perfil dos pesquisadores mirins, auto-
observacao.
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FIGURA 02 - Perfil dos grupos focais. Fonte: acervo da pesquisa.
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FIGURA 03 - Perfil dos instrutores entrevistados. Fonte: acervo da pesquisa.
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FIGURA 04 - Perfil dos ex-pesquisadores mirins entrevistados. Fonte: acervo da pesquisa.
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2 DIVULGACGAO CIENTIFICA: DIVERSAS CONCEPGOES

Apresentamos ao leitor algumas concepcles de divulgacdo cientifica, a partir de um
didlogo permanente entre diversos autores e 0s agentes que participaram de nossa pesquisa
empirica. Massarani e Moreira (2005) apresentam as trés linhas mais comuns do que
denominam de comunicacgdo cientifica: a primeira seria formada por discursos cientificos
primérios, produzidos por cientistas para outros cientistas; a segunda se refere a discursos
cientificos didaticos, que geralmente compdem manuais de ensino; e a terceira linha seria a
dos discursos cientificos divulgativos, da chamada divulgacdo cientifica propriamente dita,
voltada a publicos ndo iniciados.

Sobre essa divulgacdo voltada aos pares, um ex-pesquisador mirim destaca sua
importancia para o desenvolvimento da ciéncia, mas ressalta que essa divulgacao precisa ser

abrangente a mais publicos:

Existe aqui o lado que a gente publica em artigos cientificos, vérias, diversas
revistas a gente publica aqui e isso fica restrito, porque a nossa moeda de
troca, para quem é pesquisador, para quem quer conseguir verba, tu tens que
ter artigo publicado e € bom isso. N&o estou reclamando, ndo. Isso é bom,
porque isso dai faz com haja esse fluxo continuo de transmissdo de dados e
essa publicacdo de artigos seja mesmo continua. N&o pode parar isso, ndo
pode mesmo. (...) O importante é passar para a comunidade cientifica, mas
também para a comunidade local, mostrar 0 que estad se fazendo. ‘-Bora
passar tudo para a comunidade’. Isso eu aprendi no Museu Goeldi (EX-
PESQUISADOR MIRIM 5, 2013).

Zamboni (2001) fala em divulgacdo cientifica para se referir estritamente a relacao
estabelecida entre o cientista e o publico em geral, termo para o qual elenca trés recorrentes
representacdes: a) como atividade de difusdo do conhecimento; b) como partilha social do
saber; e ¢) como atividade de reformulacéo discursiva. Em relacdo a atividade de difusdo do

conhecimento, Zamboni escreve:

A divulgacdo cientifica é entendida, de modo genérico, como uma atividade
de difusdo, dirigida para fora de seu contexto originario, de conhecimentos
cientificos produzidos e circulantes no interior de uma comunidade de
limites restritos, mobilizando diferentes recursos, técnicas e processos para a
veiculacdo das informacdes cientificas e tecnoldgicas ao publico em geral
(ZAMBONI, 2001, p. 45-6, grifo nosso).
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Podemos claramente visualizar esse conceito de divulgacdo cientifica como atividade
de difuséo no modelo transmissivo de comunicagéo elaborado por Lasswell, em que a difusédo
de informac0es pressupde a estrutura de um emissor, que envia uma mensagem, por um canal,
a um receptor, causando determinado(s) efeito(s) (WOLF, 1995). Nesse sentido, o emissor
(quem?) seria o divulgador cientifico (o proprio cientista ou o profissional da comunicacéao), a
mensagem (0 que?) seria 0 conteudo da ciéncia a ser trabalhado em uma linguagem acessivel
e a ser transmitido pelos meios de comunicacédo (por que canal?) a um puablico leigo em geral
ou direcionado (a quem?), quando se trata, por exemplo, de divulgacdo cientifica para
criangas. Um possivel efeito (com que efeito?) seria o aprendizado dos resultados das
pesquisas cientificas.

Essa visdo transmissiva da divulgacdo cientifica é recorrente na fala de alguns agentes

do Clube participantes de nossa pesquisa.

Acredito que seria repassar, dependendo do tipo de comunicacdo, aquilo que
é produzido em meios cientificos (INSTRUTORA 1, 2013).

E toda a responsabilidade de passar para as criancas determinada informagao
que o0 nosso tema sugere: Conhecendo o Museu. Entdo, o Museu é muito
amplo, tem muita coisa para aprender. Entdo, a minha funcéo é: eu sou um
meio de comunicacdo da informacdo principal até as criangas
(INSTRUTORA 5, 2013).

Transmitir alguma informacdo, através de pesquisa e de experiéncias.
Acredito que seja isso, divulgacéo cientifica (EX-PESQUISADORA MIRIM
1, 2013).

E uma coisa que facilita a ciéncia a chegar as pessoas, & sociedade (EX-
PESQUISADOR MIRIM 3, 2013).

Eu acho que é repassar 0 que estd se aprendendo, o que estd sendo
descoberto, repassar para sociedade o que esta sendo feito e por que esta
sendo feito pra que quando aquele conhecimento for usado seja valorizado
(EX-PESQUISADORA MIRIM 6, 2013).

E interessante notar que, apesar de demonstrarem, em outros momentos, ter
concepcdes e desenvolver praticas para além desse modelo transmissivo, ao buscarem
simplificar a explicagdo do que percebem como divulgacdo cientifica, os agentes do Clube
recaem na nocdo de transferéncia de conhecimentos. Esta contradicdo esta longe de ser
pontual a experiéncia do Museu. Pelo contrario, € indicativa de uma problematica maior que

tem a ver com a caréncia de outras formas de pensar a prépria comunicacéo.
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Somos formados a partir de uma visdo funcionalista da comunicagdo, 0 que torna
ainda maior o desafio de buscar outras referéncias para compreender sua complexidade. Isso
talvez explique por que, mesmo quando buscamos no &mbito tedrico uma visdo mais ampla
da divulgacéo cientifica, acabamos remetendo ao modelo transmissivo de comunicagdo. Por
exemplo, na segunda concepcdo de divulgacdo cientifica discutida por Zamboni (2001), a
autora faz referéncia a partilha do saber cientifico, mas ainda como uma transposi¢do de
conhecimento de um campo, o cientifico, a outro, a sociedade em geral.

Ja na terceira representacédo da divulgacéo cientifica como reformulacdo discursiva, o
que se enfatiza é a importancia da transposicdo de linguagens: da cientifica para a coloquial,
de forma a possibilitar que uma informac&o cientifica de dominio do pesquisador seja legivel,
compreensivel para um publico leigo. E preciso, portanto, simplificar a linguagem original da
ciéncia para que ela seja acessivel para ndo iniciados no campo.

Também seguindo uma linha discursiva e tendo como publico da divulgacdo a
populacdo em geral, Sanchez-Mora (2003) usa o termo divulgacdo da ciéncia como uma nova
linguagem criada a partir da interpretacdo do conhecimento cientifico. A autora entende que,
apos especializar sua linguagem, a ciéncia tornou-se incompreensivel para quem ndo €
cientista. Divulgar, portanto, “é uma tarefa eminentemente inventiva que recria 0
conhecimento cientifico, para formar e ampliar a cultura cientifica do pablico” (SANCHEZ-
MORA, 2003, p. 37).

Encontramos também no Clube essa percepcéo linguistica da divulgacdo da ciéncia,
quando alguns participantes de nossa pesquisa referem-se a importancia do trabalho de
transformacdo da linguagem cientifica para algo que seja mais acessivel ao cotidiano das

pessoas.

O ideal e a missdo do Museu é gerar, produzir e divulgar conhecimento,
comunicar 0 conhecimento que é gerado. Na verdade, eles [0s setores de
Pesquisa e de Educacgdo] devem caminhar juntos, o ideal é isso. Aqui ndo é o
gue acontece. Eu ndo quero te dizer que os pesquisadores do Museu nédo
publicam, ndo compartilham o conhecimento, eles compartilham. Sé que a
forma como eles compartilham ndo chega ao grande publico. N&o estou
dizendo todos, mas alguns acham que publicar o artigo, indexar em uma
revista, fazer um livro, divulgar entre os pares em um congresso, em um
seminario, em um workshop, isso eles estdo compartilhando com os pares
deles, com os especialistas da area. Para o grande publico é necessario vocé
olhar para essa outra caixa [0 Setor de Educacdo]. E essa outra caixa, a
funcdo dela é decodificar este teu conhecimento, é transformar essa tua
linguagem cientifica. Ndo é banalizar, mas é vocé transformar a linguagem
para que o publico leigo possa ter o mesmo conhecimento, em um nivel,
l6gico, dentro daquilo que é o nivel dele. Nao que ele seja inferior, mas que

V e ™
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ele tenha entendimento de que isso aqui que foi gerado e produzido pela
instituicdo, o leigo também tem e deve conhecer. De que forma? Uma
exposicdo, uma cartilha, um video (INSTRUTORA 3, 2013).

Apesar de reconhecerem a importancia da adaptacdo da linguagem no processo de
aproximacdo do conteddo cientifico a diferentes publicos, alguns agentes do Clube
paralelamente vislumbram que esse trabalho nédo se restringe a uma simples traducdo, mas a
um processo criativo de elaboracdo de estratégias para tornar determinados contetdos mais
atrativos. Um ex-pesquisador mirim que hoje atua como instrutor auxiliar, destaca, por
exemplo, a proposta dos produtos que cada grupo elabora ao final de cada periodo sobre o

tema trabalhado durante o ano.

Quando a gente produz o produto final, se fosse para compartilhar, era so
pegar os que ja tém, que h4, tem muitos que ndo sdo conhecidos, e fazer uma
releitura, o que ja aconteceu, mas, claro, com melhorias, mas ai, também, ou
entdo sé pegar e ai: “-Ah, bora usar isso daqui, bora mostrar.” Porque aqui
vocé estd produzindo uma coisa nova e ai vocé vai expandir aquilo que
voceé... Aquele conhecimento todo que vocé aprendeu, vocé depois vai estar
naquele local, ai ele vai ajudar a, digamos, na parte de divulgacdo, vai
mostrar novas opgdes, que tem varios... Tanto é que tem varios kits, varios
jogos, varias cartilhas, para cada ano tem uma inovacdo diferente (EX-
PESQUISADOR MIRIM 3, 2013).

Para uma instrutora, as tecnologias educativas desenvolvidas pelo Clube ndo séo
apenas produtos, mas uma experimentacdo constante que gera conhecimentos a partir da
vivéncia: “O conhecimento € gerado a cada pratica educativa que é vivenciada aqui, seja ela
uma oficina para professor, uma oficina para crianga, um grupo do Clube, uma gincana, uma
monitoria” (INSTRUTORA 3, 2013). Essa ideia de inventividade da divulgacéo, para nos,
abre margem para que pensemos nessa atividade ndo apenas do ponto de vista pratico ou
técnico, mas também intelectual e, portanto, passivel de reflexdo e teorizacdo, o que nossa
pesquisa no Clube nos possibilitou vislumbrar e que nos parece mais interessante de discutir
na area da Comunicacéo.

Capozoli (2002) e Alvim (2003) também nos dao asas para essa compreensdo,
trabalhando, respectivamente, com os termos divulgacéo cientifica e comunicacdo da ciéncia,
ambos abrangendo tanto um puablico exterior ao campo cientifico como os préprios cientistas.
O primeiro afirma que a “divulgacdo cientifica ndo é outra coisa sendo um esforco de

inteligibilidade do mundo que se busca e, a0 mesmo tempo, se compartilha com os demais”

>
F

--._I'\‘\
A N | M U S Revista Interamericana de Comunica¢ao Midiatica :‘
E-Issn 2175-4977 | v.12n.23 | 2013 | www,ufsm.br/animus ﬁi{

69



(CAPOZOLI, 2002, p. 121) e o segundo acredita na “comunicacdo da ciéncia, como
instrumento de alavancagem e disseminagdo da geracdo do conhecimento cientifico”
(ALVIM, 2003, p. 50).

O que nos chama a atencao nessas nogoes € a visdo de que a divulgacéo cientifica ou
comunicagdo da ciéncia integram o processo de producéo de conhecimento cientifico, por um
lado, permitindo que o mundo seja analisado e esta analise seja partilhada e, por outro,
incentivando a geracgdo e a difusdo de novos conhecimentos. Nesse sentido, para além de uma
atividade acessoria, a divulgacéo é essencial a ciéncia e contribui para o seu desenvolvimento.

Uma das instrutoras do Clube demonstra reconhecer essa importancia e relata como,

no Museu Goeldi, alguns pesquisadores ja tém essa percepcao:

Quando eles [pesquisadores do Museu] conseguem financiamento para 0s
projetos deles, tem que estar pensada a divulgacdo, tem que estar pensada a
comunicacdo. E alguns j& fazem isso e fazem muito bem. Tanto que o
pessoal da area de Arqueologia é muito sensivel a isso, quando eles fazem
um projeto de pesquisa, a area de comunicacdo ja esta contemplada desde o
inicio. Monta exposicGes, materiais educativos. O pessoal da &rea de
Humanas, na verdade, eles tém essa sensibilidade mais aflorada, mais na
pratica. Os outros um pouco menos (INSTRUTORA 3, 2013).

E interessante notar na fala de ex-pesquisadores mirins que seguiram carreira
académica uma maior percepc¢do da importancia da divulgacéo integrada ao fazer cientifico.
Uma das entrevistadas, que atua nas areas bioldgicas, demonstra uma visdo e uma pratica
diferenciada de divulgacdo cientifica, ndo apenas restrita aos pares, mas abrangente a
comunidade em geral, assim como possivel em comunicacGes face a face com diferentes

publicos.

Atualmente a minha divulgacdo é mais em forma de congressos, desses
encontros que tem da area. A gente divulga, fica aquele registro ali impresso,
mas eu também estou sempre falando, sempre comentando o que eu estou
descobrindo, falando para as pessoas que ndo entendem e me perguntam a
importancia daquilo (EX-PESQUISADORA MIRIM 6, 2013).

2.1 Variantes e derivantes da divulgacéo cientifica
Um dos conceitos mais estudados e praticados no &mbito da divulgacéo cientifica no
Brasil € o jornalismo cientifico. A principal referéncia brasileira € Bueno, que publicou na

década de 1980 a primeira tese de doutoramento sobre esse tema, na qual escreve:
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O conceito de Jornalismo Cientifico deve, obrigatoriamente, incluir o de
Jornalismo, apropriando-se das caracteristicas enunciadas por Otto Groth:
atualidade, universalidade, periodicidade, difusdo. Na prética, isto significa
dizer que ele se define: pela atualidade, ocupando-se de fatos (eventos,
descobertas) ou pessoas (cientistas, tecnélogos, pesquisadores) que estejam
direta ou indiretamente relacionados com o momento presente; pela
universalidade, abrigando os diferentes ramos do conhecimento cientifico;
pela periodicidade, mantendo o ritmo das publicacbes ou matérias,
certamente antes em conformidade com o desenvolvimento peculiar da
ciéncia do que com o proprio ritmo de edi¢cdo dos veiculos jornalisticos
(oportunidade, segundo Groth); e pela difusdo, o que pressupfe a sua
circulagéo pela coletividade (BUENO, 1984, p. 21-22).

O conceito de jornalismo cientifico traz a especificidade da atividade jornalistica, tanto
do ponto de vista linguistico quanto em termos de abordagem do conteudo e agrega uma

funcdo educativa:

O Jornalismo Cientifico deve estar atento para o fato, ja lembrado por José
Reis, de que, em muitos casos, ele se constitui na Unica fonte popular de
informacBes sobre ciéncia e tecnologia. Num Pais como 0 nosso,
caracterizado pelo ensino precério e desatualizado de Ciéncias, passa a ser a
Unica forma pela qual os cidaddos tomam contato com a atividade e 0s
produtos de tecnoélogos e cientistas. Dai, a responsabilidade do profissional
que exerce a funcdo de informar, formar e conscientizar o publico sobre
questdes e repercussdes da ciéncia e tecnologia (BUENO, 1984, p. 33-4).

Também nessa perspectiva de cidadania é bastante utilizado o termo alfabetizacao
cientifica (expressdo traduzida da lingua inglesa: scientific literacy). Vinculada a educacéo, a
expressao possui acepgdes diferentes, tendo em comum a ideia de que o conhecimento sobre a
ciéncia e sua dindmica séo basilares para a vida de qualquer pessoa. Durant (1994) cita as trés
no¢Oes mais comuns quando se usa o termo scientific literacy. Primeiro, a concepc¢éo de que a
populacéo precisa ter conhecimento minimo das principais informac6es cientificas. Segundo,
a de que a sociedade precisa conhecer como a ciéncia € constituida e como o conhecimento
cientifico é construido, ou seja, ter clareza das agdes e métodos proprios da ciéncia.

A terceira acepc¢do, que nos parece a principal contribuicdo de Durant (1994) para a
discussdo, é a ideia de que a ciéncia tem que ser conhecida ndo apenas a partir de seus
contedos e metodos, mas, sobretudo, a partir de suas contradi¢Bes internas, suas reais
condi¢cbes de producdo, seus jogos de poder, seus embates tedricos, suas motivacdes

individuais e sua existéncia coletiva.
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Chassot (2003), por sua vez, para além do conhecimento tedrico do contetdo
cientifico, refere-se a alfabetizacdo cientifica agregada a uma dimensdo empirica
transformadora, em que os “alfabetizados cientificamente ndo apenas tivessem facilitada a
leitura do mundo em que vivem, mas entendessem as necessidades de transforma-lo — e
preferencialmente, transformé-lo em algo melhor”.

Chassot é declarado como referéncia de uma das instrutoras do Clube, em cuja fala é
possivel perceber esse papel transformador quando ela faz a diferenciacéo entre divulgacao e
comunicacéo da ciéncia:

Para mim, a divulgacdo ndo tem a pretensdo de transformacdo. No meu
preconceito, no meu conceito, ela ndo tem essa ambig&o de transformar. Na
minha cabeca, acho que posso estar falando besteira. Mas a comunicagédo
tem esse poder e essa vontade de transformacdo. E eu acho que isso acontece
dentro do Clube, tanto na vivéncia dos alunos, quanto no momento em que
eles apresentam, publicam, tornam publico o conhecimento que eles
aprenderam. Que é uma outra forma, que de repente para vocés pode ser s6

divulgacdo. Mas dependendo de como vocé dinamiza, de como vocé trata a
linguagem, ela pode ser também transformadora (INSTRUTORA 3, 2013).

Continuando nossa trajetdria de exploracdo conceitual, outro termo frequentemente
utilizado é popularizacdo ou vulgarizacdo da ciéncia referindo-se as atividades de
disseminacdo da ciéncia para além do campo cientifico, incluindo o papel dos meios de
comunicacdo massivos, as variadas formas de educacdo informal (com destaque para os
museus, centros de ciéncia e outros ambientes similares) e, em menor grau a educacao formal.

O autor chinés Jianmin (2005-2006) aponta cinco caracteristicas fundamentais desse
conceito e fenébmeno. O primeiro é a estima que a popularizacdo da ciéncia tem ganhado
como estratégia politica. No Brasil, temos no Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovagédo
um Departamento de Popularizacdo e Difusdo da Ciéncia e Tecnologia, que foi criado em
2003 e integra a Secretaria de Ciéncia e Tecnologia para Inclusdo Social do Ministério. Na
ultima década, é possivel reconhecer varias estratégias empreendidas nesse sentido, como o
apoio a ampliacdo e criacdo de centros e museus de ciéncias, a realizacdo de olimpiadas
nacionais®, envolvendo estudantes da educagdo bésica, a criacdo de editais que
contemplassem pesquisa cientifica e tecnoldgica na &rea de divulgacdo cientifica, a criacdo da
Semana Nacional de Ciéncia e Tecnologia, entre outros investimentos publicos em

popularizacao da ciéncia.

* A Olimpiada Brasileira de Mateméatica das Escolas Plblicas (OBEMEP), por exemplo, promovida pelo
Instituto Nacional de Matematica Pura e Aplicada (Impa/MCT]I), alcancou, em 2013, o nimero de mais de 47
mil inscritos, com representantes de 99,35% dos municipios brasileiros (Fonte: www.mcti.gov.br).
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Jianmin (2005-2006) também aponta como aspecto da popularizagdo da ciéncia o
entretenimento e o lazer, tanto no que se refere a inclusdo de museus e centros de ciéncias em
roteiros turisticos quanto a crescente industria dos games que faz sucesso, principalmente,
entre 0s mais jovens. Nesse aspecto, 0 ambiente do Parque Zoobotanico do Museu Goeldi,
por exemplo, caracteriza-se por proporcionar essa maior aproximagdo com o publico, tanto o
turista quanto, principalmente, os proprios habitantes da cidade.

No ambito do Clube, o Parque constitui-se como ambiente de pesquisa onde se
realizam varias atividades em que os pesquisadores mirins se sentem a vontade e livres para

construir coletivamente véarios conhecimentos.

h . id

FIGURA 05 e 06 - Atividades realizadas no Parque Zoobotanico pelos pesquisadores mirins do grupo Lagartos
da Amazodnia. Fonte: acervo da pesquisa.

Em uma dindmica dos grupos focais, pedimos que eles apontassem uma palavra que
viesse a cabeca deles quando falassemos Museu Goeldi. As palavras citadas sdo apresentadas
na FIGURA 07.

FIGURA 07 - Palavras citadas sobre 0 Museu Goeldi na dindmica das palavras-chave

nos grupos focais.
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Entre os pesquisadores mirins mais novos tanto em idade quanto em tempo de
participagdo no Clube, percebemos a associa¢do imediata feita por eles entre 0 Museu Goeldi
e aquilo que veem no Parque Zoobotanico, especialmente os animais. Esse destaque dos
animais em parte se deve a proximidade dos pesquisadores a fauna do Parque, ja que algumas
espécies ficam livres. A intimidade dos menores com os animais também é promovida porque
muitos deles recebem nomes de pessoas, como a cutia Paulo Henrique, a ariranha Laila, o
jacaré Alcindo e a iguana® Korol®.

Mesmo entre o grupo dos veteranos, que relaciona mais 0 Museu a uma ideia mais
ampla de instituicdo de pesquisa, hd& quem mencione aspectos mais empiricos do que o
ambiente do Parque lhes disponibiliza, jA& que muitas vezes tem a oportunidade de

acompanhar o tratamento dos animais pelos técnicos que cuidam da fauna do Parque.

Eu acho muito interessante a forma que eles tratam os animais aqui, porque €
uma visdo que o pessoal ainda ndo tem. Passa, V€ os animais tudo |4 na jaula,
mas ndo Ve o trabalho que as pessoas tém de alimentar, cuidar. Quando eles
ficam doentes vao 14 tratar no local que eles tém aqui no Museu (GRUPO
FOCAL 2, 2012).

Em parte essa apropriagdo pode ser explicada pelo carater ludico das atividades
desenvolvidas no Parque, assim como acontece de maneira mais pontual na maioria dos
museus interativos. Da mesma forma, a dimensdo lGdica dos games, citada por Jianmim
(2005-2006), ja faz parte do cotidiano do Clube desde a sua concepg¢éo e hoje € uma das suas
caracteristicas mais fortes. Todos os grupos, ao final do seu processo de pesquisa e
descobertas, tém que produzir algum material explicativo ou expositivo sobre o que
construiram em termos de conhecimento ao longo do ano. Tradicionalmente, o formato
escolhido pela maioria das turmas é o jogo, alem de cartilhas e kits educativos.

Esses materiais sdo pensados coletivamente em cada grupo e sempre que possivel, em
alguns anos com mais recursos e em outros com menos, 0S jogos sdo construidos e
dinamizados no dia do encerramento das atividades anuais quando é feita uma grande
apresentacdo das turmas no Parque com a presenca de familiares e do publico frequentador do

Museu.

> Espécime de lagarto muito encontrado em regides tropicais.

® A iguana foi encontrada no Parque e recolhida pelo grupo Lagartos da Amazonia para observacao ao longo do
ano. Eles criaram um viveiro para o réptil e cuidam dele regularmente. O nome é uma homenagem a instrutora
auxiliar do grupo, porém usado no masculino, apesar de o sexo do animal ndo ter sido identificado.
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E a forma com que a gente vai disponibilizar essa informacdo que a gente
buscou. A gente esta com essa informacao ja, a gente ja foi atras, ja colheu
esses dados todos. Entdo a gente ndo pode restringir essas informacGes. A
gente tem que fazer de uma forma ampla para que todos tenham acesso
aquela informacdo. E a gente traz isso como produto final das criangas, que é
como eles vdo materializar aquilo que eles estudaram durante o ano e vao
tentar socializar com as pessoas aquilo que eles estudaram (EX-
PESQUISADORA MIRIM 2, 2013).

Dessa forma, a proposta dos jogos acaba por ser uma forma de os pesquisadores
mirins comunicarem de forma ludica as experiéncias e 0s conhecimentos que construiram:
“Quando eles apresentam o produto para o publico, seria a divulgacdo de um produto que eles
construiram a partir do entendimento de ciéncia que eles tém. Talvez isso seja divulgacdo da
ciéncia” (INSTRUTORA 3, 2013).

Jianmin (2005-2006) destaca como terceira caracteristica do fenémeno da
popularizacdo da ciéncia a crescente qualificacdo profissional na area. No Brasil, registramos
a criacdo de associacOes e cursos de graduacdo e pds-graduacdo que tém buscado atender ao
interesse por essa tematica de pesquisa, seja na area da Comunicacdo, nas Ciéncias da
Informacéo ou na Museologia, sem contar com atores de outras areas que se debrugcam sobre a
pesquisa e a préatica da divulgacao cientifica.

A quarta caracteristica da popularizacdo da ciéncia para o autor chinés esta ligada ao
envolvimento do puablico jovem. Trata-se do vinculo da popularizagdo da ciéncia com a
educacdo cientifica desde a educagdo basica que, como o autor exemplifica, ja acontece de
forma bastante interessante nos EUA, mas que, no Brasil, ainda se da de forma bastante
embrionaria. Atividades diferenciadas, como as realizadas pelo Museu Goeldi, no ambito do
estado do Para, sdo experimentais e requerem exploragéo teorica.

Por fim, o quinto ponto registrado por Jianmin (2005-2006) € a emergente demanda de
gue os préprios cientistas popularizem a ciéncia que produzem. Se olharmos o histérico da
ciéncia e da sua divulgacdo a publicos externos ao campo cientifico, percebemos que, na
pratica, foram os proprios pesquisadores, nas diversas areas, 0s precursores dessa atividade.
Com a insercdo de alguns “mediadores” no processo, como jornalistas, biblioteconomistas e
museologos (apenas para citar alguns profissionais), os cientistas se viram como que
desobrigados dessa tarefa. Hoje, a tendéncia é exigir-se muito mais do pesquisador a atengao
ndo apenas as suas pesquisas, mas ao compartilhamento de seus resultados, ainda que 0s casos

sejam pontuais e expressem posturas mais individuais do que contextuais.
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No Clube, é comum o convite a pesquisadores do préprio Museu Goeldi e de outras
instituicOes de pesquisa do estado para conversar com as criangas e adolescentes. Os

instrutores apontam avancos nesse didlogo com os pesquisadores da instituicao:

Tem pesquisador gue tem dificuldade mesmo ou ndo gosta, se sente muito
preso para fazer isso [dialogar com o publico infanto-juvenil]. Hoje j& tem
alguma regra que diz que pela producéo dele e tal, para ganhar promocéo,
eles tém que fazer essa parte mais de repassar para a comunidade mesmo. Ai
ja procuram a gente. Antigamente a gente procurava, a gente tinha que estar
atrés do pesquisador. Hoje néo, tem pesquisador: ““-Olha, estou trabalhando
com isso. Vocés ndo querem fazer uma turma no Clube do Pesquisador
Mirim?””, ““-Ah, estd legal. Olha, ano que vem eu vou trabalhar com a
senhora, trabalhar com o senhor. Pode deixar.” Entdo, a gente j& tem isso
também (INSTRUTOR 7, 2013).

Diversos sdo os fatores que podem levar, na atualidade, a maior disponibilidade e
disposicdo do pesquisador em promover e participar de acfes de popularizacdo da ciéncia.
Como mencionado pelos agentes do Clube, ainda ha muita resisténcia em dialogar com
publicos para além dos pares; em grande medida, essa atua¢do do pesquisador se d& como
uma obrigacéo diante da presséo de agéncias de fomento; mas também ha quem se apaixone e
se envolva com essas atividades.

Por fim, trazemos o conceito de cultura cientifica, que Vogt (2006) utiliza para
abranger e complementar as diversas no¢des que denominam a divulgacdo cientifica e a

insercdo da ciéncia na vida cotidiana.

Melhor do que alfabetizacdo cientifica (traducdo para scientific literacy),
popularizacdo/vulgarizacdo da ciéncia (traducéo para
popularization/vulgarization of science), percep¢do/compreensdo publica da
ciéncia (traducdo para public understanding/awarness of science), a
expressdo cultura cientifica tem a vantagem de englobar tudo isso e conter
ainda, em seu campo de significagdes, a ideia de que 0 processo que envolve
o desenvolvimento cientifico é um processo cultural, quer seja ele
considerado do ponto de vista de sua producéo, de sua difusdo entre pares ou
na dindmica social do ensino e da educacgdo, ou ainda, do ponto de vista de
sua divulgacdo na sociedade, como um todo, para o estabelecimento das
relagbes criticas necessarias entre o cidaddo e os valores culturais de seu
tempo e de sua histéria (VOGT, 2006, p. 24-5).

Vogt (2003) constroi a imagem da espiral da cultura cientifica para explicar como esta
se constitui, quem sdo seus atores sociais e institucionais e que atividades eles desenvolvem.

Na FIGURA 08, resumimos os quadrantes que o autor define.
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FIGURA 08 - Quadrantes que compdem a espiral da cultura cientifica. Fonte: VOGT, 2003.

De forma abrangente, a nocdo de cultura cientifica de Vogt (2003) agrega 0s conceitos
de difusdo cientifica (entre pares), formacdo cientifica (no ambito da graduacdo e da pos-
graduacdo), ensino ou educagdo para a ciéncia (no &mbito da educacgdo bésica) e divulgagio
cientifica (em que os meios de comunicagdo massivos sdo agentes significativos). O autor,
assim, estabelece um movimento continuo das relagbes entre o campo cientifico e a
sociedade, em que sempre, ao se completar um ciclo, hd novos conhecimentos e praticas a

integrarem as vivéncias dessa cultura.

A espiral da cultura cientifica, ao cumprir o ciclo de sua evolucéo,
retornando ao eixo de partida, ndo regressa, contudo, a0 mesmo ponto de
inicio, mas a um ponto alargado de conhecimento e de participacdo da
cidadania no processo dinamico da ciéncia e de suas relagbes com a
sociedade (VOGT, 2003).

A partir desses parametros, poderiamos visualizar de imediato a experiéncia do Clube
entre 0 segundo e o terceiro quadrantes, cujo foco esta na formacéo para a ciéncia envolvendo
estudantes. Porém, dependendo do ponto de vista que adotamos, € possivel ainda considerar
que, em proporgdes diferenciadas, 0s pesquisadores mirins e 0s instrutores seriam também

agentes construtores e difusores de conhecimento, situados, portanto, no primeiro quadrante;
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assim como divulgadores cientificos por meio das midias que elaboram como produtos finais
de suas pesquisas, como 0s jogos e cartilhas.

Porém, apesar de bastante interessantes e didaticas, as divisdes estabelecidas por Vogt
(2003) tém como pano de fundo uma ideia evolutiva e cumulativa da ciéncia, em que um
conhecimento cientifico é linearmente desenvolvido sempre a partir do ponto em que o
anterior foi (temporariamente) interrompido.

Além disso, o autor acaba por estratificar em niveis (quadrantes) a relacdo entre
ciéncia e sociedade, revelando processos em que persiste a exclusividade de detencdo do
conhecimento cientifico aos cientistas e a alguns profissionais a quem é dada a concessao de
difundir esse conhecimento, no caso, 0s professores e 0s jornalistas. A sociedade em geral ndo
integra 0 quadrante da producdo e sO tem acesso a ciéncia na forma da educacdo e da
divulgacdo cientificas, sempre como que pela conscientizacdo dos cientistas em relacdo a
importancia de tornar o conhecimento cientifico um elemento constituinte da cultura geral das
pessoas.

A ideia de cultura cientifica ainda pressupfe a existéncia de uma cultura que se
diferencia da cultura em geral, da qual, na préatica, ndo deveria estar alheia, tampouco pode se
dizer na que esta isenta de interferir. Lévy-Leblond (2006), assim, considera que para além da
difusdo de uma cultura cientifica, pensemos no retorno mesmo da ciéncia a cultura, ainda que

saibamos que, na prética, essa separagdo so se deu em nivel tedrico.

O que quero dizer € que hoje ndo mais existe uma “cultura cientifica”. O
problema € muito mais grave do que o acarretado por uma simples busca de
meios mais eficientes para a difusdo de uma cultura cientifica, suposto
apandgio dos cientistas e que precisa apenas ser transmitida ao publico leigo.
O problema esta na (re)inser¢do da ciéncia na cultura, e isso requer uma
profunda mudanca do proprio modo de fazer ciéncia (LEVY-LEBLOND,
2006, p. 33).

2.2 A critica da divulgacéo a partir da area da Comunicagéo

Chegamos, pois, a uma questéo central da discusséo sobre comunicagdo da ciéncia e
que sé se tornou visivel a partir de nossa experiéncia de pesquisa no ambiente do Clube do
Pesquisador Mirim do Museu Goeldi. O fenbmeno da comunicacdo da ciéncia envolve
diferentes dimensdes que tecem a relagdo permanente da ciéncia com a cultura, com a vida.
Assim, por exemplo, 0 gosto pela ciéncia que um pesquisador mirim tem esta, em diversas
medidas, relacionado ao afeto construido entre os agentes do Clube, ou com a forma ludica

com que descobre e ndo apenas assimila uma informacdo cientifica, ou ainda com a
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possibilidade de sua familia estar integrada e vivenciar essa experiéncia também. Portanto, a
ciéncia, em comunicacdo, ndo existe pura e simples.

Porém, em todas essas noc¢des de divulgacdo cientifica e os termos equivalentes e/ou
complementares que aqui apresentamos, 0 que se percebe € a manutencdo de um modelo
hermético de transmissdo de informagfes em que s se valoriza uma parte do processo, a
emissdo, pois € nela que se encontra o saber “verdadeiro”. Nas discussdes, o publico é
esquecido como heterogéneo e conhecedor de outros saberes tdo importantes quanto o
cientifico.

Esse perfil de pensamento também € conhecido em literatura inglesa como deficiency
model, traduzido como modelo de déficit, que consiste na construgdo de uma ideia de que o
publico em geral estd em desvantagem em termos de conhecimento por ndo dominar as
informacdes basicas sobre os resultados das pesquisas cientificas e o processo de construcéo
do conhecimento cientifico. Ndo tendo o basico, essas pessoas também estariam desprovidas
de uma melhor capacidade de atuagdo social, politica e cultural (ZIMAN, 1991,
LEWEINSTEIN, 2003).

As limitacdes dos variados conceitos que buscam entender a relacdo da ciéncia com a
sociedade possivelmente tem a ver com as proprias restricbes e contradigdes das ideias e das
praticas de ciéncia a partir das quais os autores trabalhnam. Na &rea da Comunicagdo, esse
investimento ainda é mais desafiador pela condigdo epistemoldgica de nossa area, em que
para uns se trata de um campo intersecionado por varios campos, para outros, um conjunto de
conhecimentos que busca se consolidar pela sua particularidade em relacdo a outros saberes
entre outras posicOes que ficam entre as duas visdes (BRAGA, 2011; FRANCA, 2001;
LOPES, 2006; MARTINO, 2007).

Tocamos nessa questdo epistemologica para evidenciar que ela acaba resvalando no
estado da arte das pesquisas em Comunicacdo que estudam as atividades de divulgagédo
cientifica. Em levantamento n&o exaustivo e ndo representativo’, encontramos um estado da
arte das pesquisas sobre divulgagdo cientifica no Brasil cujo foco estd na andlise de
estratégias, principalmente a partir de referenciais midiaticos (o papel dos meios massivos
como divulgadores) e linguisticos (os discursos sobre ciéncia nos meios massivos).

S&o preocupagdes recorrentes nessas pesquisas em Comunicagao, encontrar formas de

tornar o tema cientifico linguisticamente mais acessivel e interessante. Por outro lado,

" Tomamos por base o0s artigos apresentados ao Grupo de Pesquisa Comunicacio, Ciéncia, Meio Ambiente e
Sociedade, nos Ultimos dez anos, nos congressos nacionais da Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares

A N | M U S Revista Interamericana de Comunica¢ao Midiatica
E-1SSN 2175-4977 | v.12n.23 | 2013 | www.ufsm.br/animus



refletem como esses assuntos estdo retratados na midia, verificando as fontes de informacéo,
0s interesses institucionais e as qualidades das noticias geradas pela especialidade do
jornalismo cientifico. Encontramos também outras pesquisas interessadas em espacgos que nao
sd0 necessariamente midiaticos, mas trabalham em grande parte com recursos
comunicacionais: 0s museus de ciéncia.

Massarani (2008) destaca a importancia de dois movimentos na atualidade na éarea da
divulgacdo cientifica: conhecer as pesquisas ja desenvolvidas e exercitar o vinculo teoria e
pratica: “Em primeiro lugar, precisamos conhecer melhor a producédo préatica e intelectual na
area de divulgacdo cientifica no pais, bem como produzir uma ponte sélida entre a prética e a
pesquisa na area” (MASSARANI, 2008, p. 1).

Para a area da Comunicacdo, 0 exercicio agrega dois empreendimentos: o primeiro,
um mergulho profundo para compreender 0s processos comunicacionais como fendmenos
humanos complexos (midiaticos ou ndo) e, segundo, a busca por novos referenciais
comunicacionais (FRANGCA, 2001) que vislumbrem andlises em nossa &rea para além de
modelos de base funcionalista, que persistem dominantemente em muitas praticas e

concepcdes de comunicacéo.

3. CONSIDERACOES

O que podemos perceber nas nogdes de divulgacao cientifica e suas variantes é que se
sobressai uma visdo funcionalista desses fendmenos, que, por sua vez, esta ligada a
concepgdes e praticas de produgdo de conhecimento cientifico fundamentadas em paradigmas
rigidamente modernas. De forma mais ou menos explicita, alguns conceitos reproduzem
caracteristicas de uma ciéncia que se desenvolveu no advento da Modernidade e de um
modelo de processo comunicacional funcionalista. Objetividade, racionalidade, rigidez
metddica e criticidade; repasse de informagdes, publico passivo e emissor isolado; em menor
ou maior grau, essas nocoes estdo presentes nas diferentes concepgdes e denominagfes dos
fendmenos que envolvem a relacdo entre a ciéncia e a sociedade.

O processo de producdo de conhecimento contemporaneo, porém, para além de
atividades de difusdo dos resultados de pesquisa, tem exigido a incorporacdo de estratégias

comunicacionais como prética essencial e integrada da ciéncia.

Falar de comunicacdo em lugar de divulgacdo enfatiza uma relacdo que
representa a condicdo prévia para que se possa considerar o tema dos
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contetdos cientificos, mais ou menos densos. A tendéncia recorrente a
reduzir o tema da comunicacdo da ciéncia a mera transferéncia de
conhecimento ndo apenas é uma ilusdo, mas frequentemente produz o
contrario da intencdo inicial: aproximar, compartilhar e estimular. A
comunicacao da ciéncia ndo pode se furtar a uma reflexdo estratégica com o
falaz pretexto de que inclui a palavra méagica “ciéncia”! (VOGT, 2006, p.
22-3).

Nossa proposicdo se encaminha, assim, para pensar a ineréncia da comunicacido a
ciéncia, estando a esta integrada ndo apenas como uma prestacdo de contas, ou uma
disponibilizagdo final dos resultados das pesquisas ou ainda uma atividade assessoria dos
pesquisadores, mas como a base para o dialogo contemporaneo da ciéncia com os diversos
ambitos sociais, o didlogo do conhecimento cientifico com outras formas de conhecimento,
COMO 0 Senso comum.

Assim, no lugar da recorrente discussdo da divulgacéo cientifica, propomos pensar em
uma comunicacdo da ciéncia, em que o conhecimento cientifico e o senso comum se
relacionam, tensionam, constroem outros conhecimentos, em um processo colaborativo de
producdo — e ndo transmissdo — de conhecimento cientifico, que envolve também
diversificados contextos sociais. Esta €, pois, a compreensdo de ciéncia de Santos (1989, p.
13), como “prética social de conhecimento, uma tarefa que se vai cumprindo em dialogo com
0 mundo e que é afinal fundada nas vicissitudes, nas opressdes e nas lutas que o compdem e a
nds, acomodados ou revoltados”.

Para isso, um investimento fundamental é refletir sobre o conceito de comunicagéo.
No geral, porém, o que percebemos € que a pratica e a reflexdo da divulgacdo cientifica
privilegiam a dimens&o técnica da comunicacéo, seja do ponto de vista da linguagem como
ferramenta de traducdo, seja da concepcdo das midias como meras difusoras, transmissoras de
informacdes cientificas. O problema da divulgacdo cientifica e suas variantes (alfabetizac&o,
educacdo, popularizacdo, percepcdo publica, entre outras) reside, pois, na abordagem
informacional, técnica e unidirecional com que historicamente elas vem sendo encaradas e

desenvolvidas.

Acredito que o objetivo da divulgacéo cientifica ndo pode mais ser pensado
em termos de transmissdo do conhecimento cientifico dos especialistas para
os leigos; ao contrario, seu objetivo deve ser trabalhar para que todos os
membros da nossa sociedade passem a ter uma melhor compreensédo, ndo sé
dos resultados da pesquisa cientifica. A perspectiva mais distante, ainda que
neste momento possa parecer utopica, € mudar a ciéncia de forma que ela
possa finalmente diluir-se na democracia (LEVY-LEBLOND, 2006, p. 43).

V e ™
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Nesse contexto, encontramos alguns elementos para se pensar em uma comunicagao
da ciéncia, concepcdo que ndo busca substituir os demais conceitos e praticas, mas apontar
aspectos que estdo na base desses processos — ou poderiam estar — em diversas proporcdes, a
fim de que as fronteiras entre ciéncia e sociedade diluam-se e que consigamos perceber a
ciéncia integrada em nossa cultura.

A ideia de comunicacdo da ciéncia, mais do que a critica as praticas historicamente
desenvolvidas, deve enfatizar o que ha de comunicacional nas diversas formas de
manifestacdo e rotulos das relagdes entre ciéncia e sociedade, a partir da compreensdo de que
“a ciéncia ndo existe sem comunicagdo. Essa caracteristica a distingue de todas as atividades
exercidas na sociedade. Mais que isso, a ciéncia é fundamentalmente comunicagdo”
(ROLAND, 2006, p. 62). Essa empreitada, porém, ndo cabe mais neste artigo e ficara para um

préximo.
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