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Mestrado em Comunicagao da UFSM

O Projeto Politico-pedagogico do Mestrado de Comunicagéo da Universidade Federal de
Santa Maria foi aprovado em 27.01.2004 pelo Conselho de Ensino Pesquisa e Extensao
e recomendado pelo Comité da Area de Ciéncias Sociais Aplicadas | da CAPES em
17.09.2005. O Mestrado de Comunicagao foi criado pelo Conselho Universitario da
UFSM em 18.02.2006 e admitido na assembléia da Compds de 08.06.2006.

Suas atividades comegcaram em outubro de 2005 com edital publico para selegéo da
primeira turma que efetivou as provas a partir de dezembro de 2005 e realizou suas
primeiras matriculas em margo de 2006. O Mestrado em Comunicagcao da UFSM tem
selecédo anual, 10 vagas, sua area de Concentracdo € em Comunicacdo Midiatica e
contempla duas linhas de pesquisa:

» Midia e estratégias de comunicagao
» Midia e identidades contemporaneas

Os docentes vinculados ao Mestrado de Comunicagao foram aprovados pelo Colegiado
de Curso a partir das atividades do Il Seminario de Credenciamento realizado em
novembro de 2007.
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Conselho Editorial

Ada Cristina Machado da Silveira (Editora) — Dra em Jornalismo pela Universidade
Autdbnoma de Barcelona com pdés-Doutorado na Sorbonne Paris |l

Adair Caetano Peruzzolo — Dr em Comunicacao e cultura pela ECO-UFRJ com pos-
Drado na Universidade Autbnoma de Barcelona

Elizabeth Bastos Duarte — Dra em Letras pela USP com pd6s-Doutorado na Sorbonne
Paris IlI

Eugenia M. Mariano da R. Barichello — Dra em Comunicagéo e cultura pela ECO
-UFRJ

Inesita Araujo — Dr em Comunicacao e cultura pela ECO-UFRJ
Gustavo Cimadevilla — Dr em Sociologia pela Universidad Nacional de Rio Cuarto

Luciana Pellin Mielniczuk — Dra em Comunicagdo e cultura contemporaneas pela
UFBA

Maria Lilia Dias de Castro — Dra em Letras pela USP com pds-Drado na Sorbonne
Paris 111

Marcius Freire — Dr em Cinematografia pela Universidade Paris X-Nanterre e professor
da Universidade Estadual de Campinas (UNICAMP)

Rogerio Ferrer Koff — Dr em Comunicagéo e cultura pela ECO-UFRJ

Tania Siqueira Montoro — Dra em Comunicagdo Audiovisual pela Universidade
Autdbnoma de Barcelona

Veneza V. Mayora Ronsini — Dra em Sociologia pelo IFCLH-USP
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