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Mestrado de Comunicação da UFSM

O Projeto Político-pedagógico do Mestrado de Comunicação da
Universidade Federal de Santa Maria foi aprovado em 27.01.2004 pelo
Conselho de Ensino Pesquisa e Extensão e recomendado pelo Comitê
da Área de Ciências Sociais Aplicadas I da CAPES em 17.09.2005. O
Mestrado de Comunicação foi criado pelo Conselho Universitário da
UFSM em 18.02.2006 e admitido na assembléia da Compós de
08.06.2006.

Suas atividades começaram em outubro de 2005 com edital
público para seleção da primeira turma que efetivou as provas a partir
de dezembro de 2005 e realizou suas primeiras matrículas em março
de 2006. O Mestrado em Comunicação da UFSM tem seleção anual, 10
vagas, sua área de Concentração é em Comunicação Midiática e
contempla duas linhas de pesquisa:

- Mídia e estratégias de comunicação

- Mídia e identidades contemporâneas

Os docentes vinculados ao Mestrado de Comunicação foram
aprovados pelo Colegiado de Curso a partir das atividades do II
Seminário de Credenciamento realizado em novembro de 2007. São
eles:

Ada Cristina Machado da Silveira - Doutora em Jornalismo pela Uni-
versidade Autônoma de Barcelona
Adair Caetano Peruzzolo - Doutor em Comunicação e cultura pela
ECO-UFRJ com pós-doutorado na Universidade Autônoma de Barcelona
Elizabeth Bastos Duarte - Doutora em Letras pela USP com pós-
doutorado na Sorbonne Paris III
Eugenia M. Mariano da R. Barichello - Doutora em Comunicação e
cultura pela ECO-UFRJ
Luciana Pellin Mielniczuk - Doutora em Comunicação e cultura
contemporâneas pela UFBA
Marcia Franz Amaral - Doutora em Comunicação pela FABICO-UFRGS
Maria Ivete Trevisan Fossá - Doutora em Administração pelo PPGAD-
UFRGS
Maria Lilia Dias de Castro - Doutora em Letras pela USP com pós-
doutorado na Sorbonne Paris III
Rogerio Ferrer Koff - Doutor em Comunicação e cultura pela ECO-UFRJ
Veneza V. Mayora Ronsini - Doutora em Sociologia pelo IFCLH-USP

Antonio Fausto Neto - Professor visitante
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