Resumo: Trata-se de um estudo bibliografico, que teve como objetivo
analisar de que maneira o conceito de comunitario remete ao sentido de co-
munidade, partindo da hipétese da utilizacdo inapropriada desse termo com o
proposito de designar uma grande variedade de veiculos de comunicagdo mi-
didtica; emissoras de radio, canais de televisdo e jornais impressos, assim
chamados comunitérios ou “da comunidade”. Em um contexto no qual se veri-
fica uma valorizacdo do ideal comunitdrio na sociedade midiatizada, o que es-
te trabalho pretende é estabelecer alguns critérios que auxiliem na definigdo
do que é realmente uma midia comunitéria e de que maneira esta correspon-
de aos interesses e anseios da comunidade a qual se refere.
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Abstract: This work is a matter of a bibliographic study that had as
objective to analyze in what ways, the concept of community refers to the real
meaning of community, starting from the hypothesis of the inappropriate use
of the term with the purpose of designating a great deal of means of mediatic
communication: radio station, television channels and printed newspapers,
therefore, called as communal or ‘from the community’. In a context in which
it is ascertained that there is a valuing of the communal ideals of the media-
tized society, what this work intends is to establish some criteria that assist to
the definition of what really is a communal media and in which aspects it cor-
responds to the interests and eagerness of the community this one refers to.
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Resumen: Se trata de un estudio bibliografico que analiza de que ma-
nera el concepto de comunitario remite al sentido de comunidad, partiendo de
la hipotesis de la utilizacién inapropiada de ese término con el propdsito de
designar una gran variedad de vehiculos de comunicacién social; emisoras de
radio, cadenas de television y periddicos, asi llamados comunitarios o “de la
comunidad”. En un contexto en el cual se verifica una valoracién de lo ideal
comunitario en la sociedad inserta en los medios de comunicaciéon social, lo
que este trabajo intenta es establecer algunos criterios que auxilien en la de-
finicién de lo que es realmente un medio de comunicacién social comunitario
y de que manera este corresponde a los intereses y anelos de la comunidad
a la cual se refiere.

Palabras clave: Comunicaciéon de los media - comunidad - comunitario.




A valorizagio midiatica do local

O presente artigo ¢ um estudo bibliografico,
que teve como objetivo analisar de que maneira o
conceito de comunitario remete ao sentido de
comunidade, partindo da hipdtese da utilizagio
inapropriada desse termo com o propoésito de
designar uma grande variedade de veiculos de
comunicacio midiatica; emissoras de radio, canais
de televisao e jornais impressos, assim chamados
comunitarios ou “da comunidade”. No entanto,
antes de denominar o que quer que seja comunitario,
entendido e aceito como algo relativo a uma
comunidade, deve-se questionar de que comunidade
esta se tratando. Nao existe um comunitario se nao
ha uma comunidade especifica a qual ele se refere.

A proposta deste trabalho consiste, em outras
palavras, em uma desconstrucao do conceito de co-
munitario; identificar de que maneira este se cons-
titui, o que o define e quais sao as suas caracteristicas.
Em se tratando de um veiculo de comunicacao mi-
diatica dito comunitario, uma emissora de radio co-
munitaria, por exemplo, cabe indagar se ¢ possivel
verificar, anterior a implementacao desta radio, um
interesse comum claramente identificado. E ainda,
qual seria este elemento agregador que reuniria as
pessoas, que faria delas um grupamento, uma unida-
de, uma comunidade. Com relacdo ao objeto de ana-
lise, ainda que este ndo seja abordado diretamente

no momento, cabe explicita-lo, até para que seja pos-
sivel compreender melhor a que este trabalho se
propoe.

A motivacdo para desenvolver este artigo,
ou seja, para compreender a relagdo existente entre
os conceitos de comunidade e de comunitario, teve
origem na observacio de uma determinada radio
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comunitaria em atividade na cidade de Santa Maria-
RS desde setembro de 2004. A emissora, reconhecida
pelo Ministério das Comunicacdes, integra uma
associa¢io cultural de divulga¢io comunitiria e
apresenta-se como “a voz na comunidade”, porém,
basta uma anilise um pouco mais atenta a sua
programagao para se perceber algumas semelhancas
com outras radios comerciais da cidade. A principal
diferenca entre estes dois tipos de emissoras se
restringe a0 chamado “apoio cultural”, segundo a
terminologia utilizada na Legislacio que regula o
setor', mas que, neste caso, soa CoOmo uma espécie
de eufemismo utilizado pelas midias comunitarias
em substitui¢cdo ao patrocinio ou anincio comercial.
A fora este aspecto especifico, a tal radio comunitaria
aproxima-se em muito das outras emissoras de Santa
Maria em sua programacio, temas, formatos dos
programas, inclusive no tipo de musica e no modo
de participa¢io do publico. A radio comunitaria
parece apenas mais uma Opgao para 0s ouvintes entre
todas as outras radios ja existentes.

Em um trabalho apresentado no XXVI
Congresso da Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicacao — INTERCOM,
Cicilia Peruzzo apresenta o esboco de um modelo
classificatorio para distinguir de maneira mais precisa
a midia comunitaria de uma outra categoria de
veiculos de comunicagao mididtica, genericamente
denominada como local, a qual estd em processo de
ampla expansio no Brasil’>. Como destaca Peruzzo,
uma diferenciagdo que se apresenta de modo
relativamente claro em um primeiro momento € 0O
aspecto do conteddo. A tendéncia maior ¢ que a
midia dita local se ocupe de assuntos mais gerais,
enquanto os meios comunitarios trabalham
principalmente com pautas de interesse mais
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especifico dos segmentos sociais. Em outras palavras,
pode-se dizer que “o primeiro tipo de midia visa mais
a transmissao da informacao e o segundo a mobiliza-
¢do social e a educacio informal” °.

Porém, ha algumas caracteristicas que difi-
cultam a delimitacdo entre o que é comunitario e o
que € local, ou ainda, o que ¢ um veiculo de comuni-
cacao midiatica verdadeiramente comunitario “tanto
no que diz respeito aos conteudos e finalidades
quanto as formas de produgdo e processos de
gestdo”™*. Na pratica, algumas configuracoes da midia
comunitaria se misturam com as de outros tipos de
midia, o que ¢ agravado em muito pela aproptiacao
e uso do termo comunitario para denominar progra-
mas ou emissoras, de forma indiscriminada por dife-
rentes midias. Peruzzo salienta que ocorre que
muitos meios de comunicagao, programas de radio
e televisao ou secoes da midia impressa ou on-line,
se auto- denominam de comunitirios, como forma
de angariar a imagem de ligado a comunidade ou de
estar prestando servicos de interesse da comuni-
dade, e assim obter credibilidade local e, conseqiien-
temente, 0 apoio na forma de audiéncia, participagao
na programacao, anuncios publicitarios ou votos em
época de eleigoes para cargos de representagao poli-
tica. Ela destaca que fazer uso do termo comunitario
“sem que haja aderéncia aos principios de
comunidade” ou desenvolver programas que, sob o
nome de comunitarios, “criam desvios nos modos
de articulacido e mobilizagdo comunitarias e ao invés
de contribuir para o desenvolvimento de comuni-
dades, acabam por reproduzir mecanismos de de-
pendéncia e alienagio” °.

Além deste aspecto de apropriagao indébita
denunciado por Cicilia Peruzzo, a valorizacao do
local na sociedade contemporinea também ganha
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destaque no auge do processo de globalizacio.
Particularmente, até os grandes veiculos de
comunica¢ao midiatica, que historicamente sempre
dedicaram mais tempo nas suas programacdoes a0s
temas de interesse nacional ou internacional, passam
a regionalizar parte de seus conteudos. Em
contrapartida a globaliza¢io de mensagens e de bens
simbolicos, ha, por parte do publico em geral, dos
leitores, dos telespectadores, dos ouvintes, uma busca
pelas raizes e pelas questoes que dizem respeito a
comunidade, um interesse em valorizar o patrimonio
histérico cultural local e os acontecimentos ocorridos
ao seu redor. Assim, percebe-se a atribui¢io de um
novo sentido ao local, nio mais como um mero
espaco geografico, mas sim com um valor, um ideal
a ser buscado.

Outro texto que contribuiu de maneira de-
cisiva para a construcio da problematica abordada
neste artigo foi “Sete Teses equivocadas Sobre Co-
munidade e Comunicacio Comunitaria”® de Marcos
Palacios. Ao explicar a sua terceira tese, na qual ques-
tiona se a comunidade pode ser definida como “uma
unidade social de tamanho reduzido, que se carac-
teriza fundamentalmente pela proximidade fisica
entre seus membros e pelos contatos face-a-face” ’,
Palicios afirma que a comunidade, tal como ¢ refe-
rida na comunicagao midiatica, ndo ¢ simplesmente
um lugar no mapa. As pessoas podem ter uma
diversidade de experiéncias de comunidade,
independentemente de estarem vivendo proximas
umas as outras. Ele aponta que “a comunidade deve
ser vista como toda forma de relagdo caracterizada
por situacoes de vida, objetivos, problemas e inte-
resses em comum de um grupo de pessoas, seja qual
for a dimensao desse grupo e independentemente
de sua dispersdo ou proximidade geografica” ®.
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Dessa maneira, o que se propde neste traba-
lho, antes de solucionar aquilo que esta definido
como problema de pesquisa, ¢ uma analise bibliogri-
fica que seja capaz de articular conceitos e de ofe-
recer subsidios teoricos, os quais possam conttibuir
para a discussdo do tema dos veiculos de comunica-
¢ao midiatica comunitarios. Primeiramente, cabe res-
gatar a origem do termo comunidade e as caracte-
risticas inerentes a sua concepgao dentro das Ciéncias
Sociais. Em seguida, se faz necessario identificar a
apropriacio da no¢ao de comunitario no campo da
comunicag¢ao midiatica ao longo dos anos no Brasil,
como um modo de designar os interesses e 0s anseios
de um determinado grupo social; para, por fim,
verificar o sentido atribuido ao termo comunidade
no contexto atual da sociedade midiatizada.

O principio de comunidade

A oposigio semantica entre comunidade e
sociedade feita por Ferdinand Tonnies ainda hoje ¢
o principal marco teérico do qual partem os trabalhos
académicos que abordam este assunto. Embora cir-
cunscritas 2 uma determinada realidade historica,
suas andlises sao utilizadas para explicar fendbmenos
e situagoes completamente diversas daquelas veri-
ficadas na Europa do final do Século XIX. Co-
nhecido como o pensador da comunidade, este so-
cidlogo alemio foi o responsavel por definir de ma-
neira mais significativa os contornos teéricos de co-
munidade no campo das Ciéncias Sociais, formulou
a distin¢do que acabou tornando-se classica entre
comunidade e sociedade. Em sua obra “Comunidade
e Sociedade”, lancada em 1887, Tonnies apresenta
dois modelos basicos de organizacido social,
Gemeinschaft e Gesellschaft®. A nocao de Gemeinschaft
repousa sobre os lacos de sangue e de parentesco,
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sobre associa¢bes com a terra e os lacos de lugar, de
amizade, de sentimentos partilhados e crencas
comuns. Ja Gesellschaft refere-se a uma construciao
artificial de um agregado de seres humanos. Como
define Tonnies, os individuos estio isolados, e ha
uma condicdo de tensdo contra todos 0s outros.

A teoria de Tonnies tem origem no carater
distintivo existente entre a comunidade e a sociedade,
polos de significados antagonicos que ele atribui a
cada uma destas formas se associacao que apresenta.
O contraste evidenciado por Ferdinand T6nnies ba-
seia-se, sobretudo, na natureza das relagbes que os
individuos estabelecem dentro de cada um dois gru-
pos. Na comunidade, a relacio é concebida como
uma vida real e organica, enquanto que na sociedade,
trata-se basicamente de uma estrutura mecanica e
imagindria. O que da sustentacao a Gemeinschaft é a
tradicdo e a afetividade pessoal, como o exemplo
familiar, enquanto que Gesellschaft tem por base as
relacoes funcionais que buscam alcancar um deter-
minado objetivo pré-estabelecido. As relagoes de co-
munidade, tipicas de grupos de cagadores e cole-
tores, ou seja, grupos relativamente pequenos e pré-
industriais, baseiam-se na coesio nascida do paren-
tesco, das praticas herdadas dos antepassados e dos
fortes sentimentos religiosos que unem o grupo. Ja
as relagoes de sociedade sio tipicas de grupos que
vivem vida urbana desenvolvida, organizam-se em
Estados e possuem uma complexa divisao do traba-
lho. No contexto historico do trabalho de Ferdinand
Tonnies, comunidade ¢ antiga e sociedade é nova.

Mais dois conceitos toénnesianos, e igual-
mente antagoénicos em sua origem, sdo os de Wesen-
wille e Kiirwille. Para melhor compreender a diferenca
fundamental existente entre o tipo de relagdo que se
da no interior de uma comunidade e em uma so-
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ciedade qualquer, Ferdinand T6nnies apresenta a
Teoria das Vontades Humanas. E a vontade que con-
duz e estabelece o vinculo entre os individuos, de
maneira que o vinculo na comunidade é o consenso,
enquanto que na sociedade o vinculo é o contrato'’.

Um outro autor a se debrucar sobre os
conceitos de comunidade e sociedade foi o filésofo
austriaco Martin Buber. Fortemente influenciado
pelo pensamento sociolégico de Ténnies, seu
trabalho inicia-se na diferenciacao entre Wesenwille
e Kiirwille, e é a partir deste ponto Buber concentra
parte de sua obra na discussio sobre a natureza do
vinculo existente entre os individuos em uma
comunidade, como ele préprio define, auténtica.
Martin Buber destaca que a comunidade deve ser
compreendida como um fim em si mesmo, e nao um
instrumento para chegar a outros fins. Na sua con-
cepcao, a comunidade é a expressio e o desen-
volvimento da vontade original, naturalmente ho-
mogenea, portadora de vinculo, representando a to-
talidade do homem. A comunidade ¢ a ligacao que
se desenvolveu mantida internamente por proprie-
dade comum, sobretudo de terra, por trabalho co-
mum, costumes comuns, fé comum. A sociedade,
por sua vez, é a separacio ordenada, mantida exter-
namente pelo contrato.

A comparacio feita entre comunidade e so-
ciedade pode, perfeitamente, ser colocada da mesma
maneira como entre a coletividade e o individuo. O
exemplo de comunidade auténtica, referido por
Martin Buber, é nitidamente inspirado no Kzbutg, a
experiéncia coletiva israelita, e no seu forte carater
de imposicio comunitaria, o qual é plenamente
justificado em defesa da absoluta igualdade entre
todos os individuos membros do grupo. Nesse
sentido, cabe afirmar que as comunidades, apre-
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sentadas como modelos de uma determinada forma
de organizacio social, sdo totalitirias, no sentido
nao-individualista do termo. A independéncia do
individuo nio deve eximir-se da comunidade, seus
objetivos nao devem prejudica-lo. O individuo nio
tem nenhum direito prioritario em face da comu-
nidade, posto que sua prépria vida é a vida da comu-
nidade. A existéncia da comunidade é a condicio
precipua, primordial, da existéncia de cada indivi-
duo'.

A preocupacio com o declinio, com a de-
gradacao do sentimento de coletividade comunitario,
o qual acabaria conduzindo a um outro tipo de
relacdo, menos consistente, caracteristico da socie-
dade, pode ser verificada na mudanga ocorrida no
modo de organizagdo social da polis grega. Histo-
ricamente denominada como “O Governo dos Go-
vernados”, consistia em um grupamento social no
qual os homens proprietarios de terras e meios de
defesa eram livres e se governavam através de
decisdes tomadas pela maioria na assembléia dos
cidadaos. O individuo podia para além das decisoes
da comunidade que o vinculavam e das quais
participava, mas, em caso de necessidade, sacrificava
de imediato sua vida a comunidade e 2 liberdade e
bem-estar desta. Porém, a partir das Guerras Pérsicas,
a subordinag¢ao do Estado a grupos poderosos, como
os partidos, e a ascensao destes partidos a formagoes
que se substituem ao Estado sio um sinal da
dissolugio de uma verdadeira comunidade. O que
se pode apreender a partir do exemplo grego ¢ que
onde nao existe uma verdadeira comunidade o
individuo é constrangido a garantir a sua existéncia
contra 0s outros, aos quais estivera até entdo ligado.

A tematica comunitiria também ¢ objeto de
analise de Max Weber, para o qual a comunidade ¢é
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qualquer espécie de ligacio emocional, afetiva ou
tradicional. De acordo com sua concepcio, a
comunidade ¢ uma relacio social apenas na medida
em que a orientacao da a¢ao social baseia-se em um
sentido de solidariedade: o resultado das ligacoes
emocionais ou tradicionais dos participantes. A
relacdo social da sociedade, por outro lado, é o
resultado de uma reconciliacdo e de um equilibrio
de interesses motivados por juizos racionais, quer
de valores, quer de fins'. Weber ressalta a empatia
como o fator criador do sentimento comunitario,
bem como o cariter consciente que deve nortear
todo o tipo de comunidade. Para ele, ndo é correto
afirmar que apenas a participagao em qualidades
comuns, numa situacdo comum ou de modos
comuns de comportamento implica, obrigatoria-
mente, na existéncia de uma comunidade. E somente
com o surgimento de diferencgas conscientes, em
relacdo a terceiros, que o fato de dois individuos
falarem a mesma lingua, por exemplo, e compat-
tilharem de uma situagio comum pode leva-los a
experimentar um sentimento de comunidade e a criar
modos de organizacdo social conscientemente ba-
seados na participacio de uma lingua comum'.

Por fim, convém retomar e esclarecer alguns
pontos referentes a obra de Ferdinand Ténnies. A
concepcao de comunidade em um sentido contrario
ao de sociedade, tal como foi apresentada em
“Comunidade e Sociedade”, foi alvo de fortes criticas
a época de sua publicacio, e ainda hoje o é, em razao
de uma ma interpretacao, ou melhor, de uma
interpretacao literal daquilo a que se propoe. Tonnies
foi acusado, entre outras coisas, de pessimista,
romantico, inimigo da modernidade, anticapitalista
e racional e nacionalista alemao, a0 enaltecer a forma
Gemeinschaft campestre e agraria, em detrimento de
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Gesellschaft, tida como dura e fria®. No entanto, a
questio fundamental é que os modelos propostos
por Ferdinand Ténnies devem ser compreendidos
como tipos ideais, no sentido weberiano do termo.
Trata-se, por defini¢do, de um conceito sociolégico
construido e testado previamente, antes de ser
aplicado a diferentes situagoes, nas quais se acredita
que ele tenha ocorrido. Ao comparar fendémenos so-
ciais complexos o pesquisador ctia tipos ou modelos
ideais. A caracteristica principal do tipo ideal é nio
existir na realidade, mas servir de modelo para a
analise de casos concretos, realmente existentes. E
assim que Gemeinschaft refere-se a uma certa forma
de relagoes sociais que nao existe como tal no mundo
real. A natureza de seus conceitos sera compreendida
de modo totalmente equivocado se o termo Gemein-
schaft for lido exclusivamente como uma descri¢io
de uma vida rustica'®.

Em compensagao ao referido movimento de
critica e contestagao, a partir da década de 1980, a
terminologia tonnesiana ¢ redescoberta, e passa a
ser efusivamente saudada pelos movimentos de con-
tracultura, ecologistas e militantes de organizagoes
nao-governamentais. Ferdinand Tonnies ¢ reco-
nhecido como aquele autor que melhor diagnostica
o processo da sociedade .capitalista e sugerira terapias
adequadas, considerado nio mais como irracio-
nalista, mas como detentor de uma racionalidade que
transcendia ao pragmatismo industrializante.

O comunitario na Comunicagio

Para compreender a apropriacio da nogao
de comunitirio na comunicacio midiatica no Brasil,
faz-se necessario, antes, distinguir de forma mais pre-
cisa os termos comunicagido popular, comunicagio
alternativa e comunicacao comunitaria, bem como,
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a relagdo destes com uma categoria maior, mais a-
brangente de midia, a chamada comunicacio mas-
siva'’,

Em primeiro lugar, cabe definir o préprio
conceito de popular, considerando as suas mais
variadas aplicages para designar fend6menos e mani-
festacdes de toda a espécie. De maneira mais sucinta,
¢ possivel classificar o popular tendo em vista trés
usos correntes no campo das Ciéncias Sociais: 0 po-
pular-folclorico, como sinoénimo de expressio cul-
tural genuina de um povo; o popular-massivo, aquele
de grande apelo mercadologico, que vende muito,
que obtém grandes audiéncias, um legitimo produto
da industria cultural; e, por fim, o popular-alterna-
tivo, que esta diretamente vinculado aos movimen-
tos sociais, trata-se do popular ligando a comuni-
cagdo e cultura'®. Este emprego do popular adquire
forca a partir dos trabalhos de alguns pensadores la-
tino-americanos, como Nestor Garcia Canclini e
Jesus Martin-Barbero, os quais se referem ao popular
como um espago imprescindivel para a construgao
de sentido na sociedade midiatizada, uma alternativa
ao processo de globaliza¢ao e a conseqliente homo-
geneizacao de mensagens e de produtos culturais.
O popular-alternativo baseia-se em uma idéia de
contra-hegemonia, de contestagao do status quo, e é
desta forma que se configura como veiculo de
comunica¢ao midiatica.

A comunicag¢ao popular deve ser compreen-
dida como o resultado de um processo que se da na
propria dinamica dos movimentos sociais e de acor-
do com as suas necessidades especificas. Uma de
suas caracteristicas essenciais ¢ a questao participati-
va voltada para a mudanca social. E por este motivo
que as andlises sobre essa forma de comunicagio
implicam a necessidade de a teoria abarcar os pro-
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cessos no contexto mais amplo em que se realizam,
além do estudo do meio em si, pois a dindmica social
na qual se insere é que vai lhe dar significados". A-
bordar esse tema é, na verdade, referir-se a uma
grande diversidade de priticas da comunica¢io popu-
lar, experiéncias setorizadas e estudos de caso, a pat-
tir dos quais foi possivel tracar alguns aspectos em
comum: circulagio limitada, conteddo critico liber-
tador, contexto alternativo. Contudo, em determina-
das situagOes, estas caracteristicas parecem insufi-
cientes para determinar mais precisamente o que € a
comunicagao popular, uma vez que esta acaba abran-
gendo toda forma de manifestacio midiatica de ca-
rater contestatorio. Em seu livro, “Midia Radical”,
Jonh Downing, destaca que esse tipo de midia pode
facilmente ocultar mais do que revelar, na medida
em que sdo mais firmes naquilo que excluem, ou se-
ja, a midia massiva, do que naquilo que realmente
significam®. As designacdes de Downing para vei-
culos de comunica¢io midiatica do tipo comunitario
sao apresentadas como “institui¢oes que atendem a
demandas e prioridades vindas de baixo”. Implicita
nesse uso de comunidade esta “a suposicio de que a
midia massiva estd a servi¢o do poder” *'.

A comunicagao popular surge no Brasil em
um contexto especifico, bastante peculiar e adverso,
o periodo do Regime Militar. Nesse sentido, emerge
junto aos movimentos sociais como uma forga li-
bertadora, revolucionaria, capaz de transformar a so-
ciedade. A terminologia popular designa a comu-
nicacao desenvolvida no ambito das organizacoes
sindicais e operarias, nas quais sio produzidos bo-
letins mimeografados, panfletos, radios de alto fa-
lantes. Em uma época de fortes restricoes, a co-
municag¢ao popular tinha como objetivo o acesso aos
bens de consumo coletivo, através do uso de canais
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alternativos, como forma de expressio de um
contexto de luta e instrumento das classes subalter-
nas. Ja o termo midia alternativa nomeia, principal-
mente, aquela comunicagido feita pelos intelectuais
que, em resisténcia a Ditadura, tratam de criar jornais
e outros veiculos de expressdao propria como “Opi-
niao”, “Pasquim” e “Coojornal”. A midia alternativa
desenvolve-se paralelamente aos veiculos de comu-
nicacio massivos, pertencentes a grupos que apoia-
vam e davam sustenta¢io ao governo vigente na-
quele momento.

Com o término do Regime Militar e o retorno
a democracia, verificaram-se algumas significativas
mudancas no quadro politico nacional, pelo menos
no que diz respeito a liberdade de organizacio e
expressao. Estas mudangas politicas resultaram em
algumas mudancas também do campo da co-
municacio midiatica®’. A partir do final da década
de 1980, ¢ possivel perceber uma abertura de es-
pacos, na midia massiva, a serem ocupados por orga-
nizag¢des nio-governamentais, sindicatos e demais
associagoes. Em geral, esta participagio se da basi-
camente de duas formas: com a inclusio, na pauta,
de temas de interesse publico, racismo, direitos tra-
balhistas, reforma agraria, ou, entdo, no formato “o
povo fala”, no qual sdo os proprios cidadaos que
vém a publico para manifestar o seu desconten-
tamento e reivindicar aquilo que desejam. Por outro
lado, ocorre também a apropriacao de linguagens e
tecnologias de informacio pelos movimentos popu-
lares e comunidades, ou seja, ha uma especializagao
técnica da comunicacio popular. Os altos falantes,
em sua grande maioria, convertem-se em emissoras
de radio comunitarias, da mesma forma que as TV’s
de rua migram para um outro espaco, transformando-
se em canais comunitirios e universitatios™.
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A comunicacido comunitiria distingui-se da
comunicac¢do popular em um sentido restritivo e
como resultado de um processo histérico. O cres-
cimento e a consolidacio das midias comunitarias
da-se em virtude de uma disputa de audiéncia e de
um espag¢o nao ocupado pela midia massiva. Além
disso, a proposta de uma nova problematica, a
globalizacio, em parte decorrente do avanco de novas
tecnologias de informacio, ressalta a importancia do
bairro, da localidade, no processo de comunicagio.
A prevaléncia do geografico como parametro define
um Novo campo para as praticas comunicacionais
ditas populares, mais focadas, ¢ de acio bem mais
restrita, ou realista, do que em outros tempos. Apesar
de algumas premissas continuarem vivas, a
conjuntura € agora outra, as preocupagoes das
pessoas também, e assim vao sendo incluidas outras
tematicas e mudando as linguagens e formatos, mais
adequados a0 momento atual, como informagao,
arte e cultura, entreteni-mento, prestacio de
servigos, participagdo de varias organizacdes e
divulgacido de manifestagoes culturais locais. Como
salienta Cicilia Peruzzo, o discurso midiatico
comunitario “pode inferir modificagdes em nivel de
cultura, contribuir para democratizagiao dos meios e
da sociedade, porém se mostra incapaz de uma
transformacdo imediata” **. Mas através de um
modelo de participagdo como o proposto pela orga-
nizacio de canais de comunicacio verdadeiramente
comunitarios é que se pretende trabalhar com intuito

% Ibidem, p. 152. de alcancar a cidadania e o pleno desenvolvimento.

O significado do comum

A sociedade midiatizada apresenta um novo
modelo de comunidade, o qual esta muito distante
daquele postulado por Ferdinand Ténnies ainda no
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século XIX. O contexto atual exige uma rediscussio,
nio s6 do que pode e deve verdadeiramente ser
denominado uma comunidade, mas também, e
principalmente, de que forma se configuram
aspectos primordiais do ser comunitirio, como por
exemplo, os lacos de fraternidade e o senso de
pertencimento.

As flagrantes transformagdoes espaco-tempo-
rais proporcionadas pelas novas tecnologias de infor-
macao colocaram a idéia de comunidade em des-
taque no campo da comunica¢ao midiatica, na
medida em que ela remete a questio de como sao
definidas as novas formas de sociabilidade que diao
sustentagido e proporcionam a convivencia dos
individuos. A comunidade toénnesiana organica,
localizada e vivenciada no cotidiano, adquire novos
contornos e cede lugar a outras formas de
comunidade, ou melhor, a outros sentidos atribuidos
a comunidade, a partir do papel desempenhado pelos
meios de comunica¢ao midiatica. Assim, deve-se
repensar a comunidade tendo em vista “a capacidade
da midia de criar novas estruturas sociais, no sentido
politico (ciberdemocarcia), economico (comércio
eletronico), cultural (especialmente com relacao a
visibilidade das minorias) e sociolégico (através das
multiplas possibilidades de estabelecimento de lagos

2925

proporcionadas)”*.

Em um capitulo de seu livro “O Espirito
Comum: Comunidade, Midia e Globalismo”, o qual
se intitula “Leituras Possiveis de Comunidade”,
Raquel Paiva discorre sobre as diferentes idéias de
comunidade propagadas através dos tempos, desde
as concepgoes mais romanticas, que remetem a povo,
nagao, estado e sociedade, até as mais pessimistas,
que consideram este um termo inapropriado para
definir as formas de relagdes sociais na contempo-
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que ao referir o termo comunidade, estd se reme-
tendo também a outras idéias fundamentais: terri-
torio e relagdo. Nio € possivel que haja uma comu-
nidade sem que exista entre os seus membros, em
algum grau, um territorio em comum e algum tipo
de relagdo social. Assim, sio apresentados dois
conceitos de comunidade, os quais nio sio, necessa-
riamente, excludentes, visto que apenas refletem
diferentes perspectivas acerca do mesmo tema.

A comunidade pensada a partir da Psicologia
“privilegia o aspecto da relagao entre os individuos,
da solidariedade, da identificacdo, da unido, do
altruismo e da integracdo que caracteriza o grupa-
mento social”. Ja para a Geografia, prevalece a idéia
de espacialidade, ou seja, a comunidade como sendo
um sistema de pessoas que ocupa um deter-minado
espaco, um lugar. Nio se descarta a con-cepcao de
grupo, apenas soma-se a ela a importancia do
territorio delimitado e identificado. Comunidade
refere-se a2 comunhao e a contato. Como exemplo
disso, a autora cita o caso da familia. Trata-se do
grupamento humano fundamental, a partir do qual
se derivam todos os demais. Entretanto, a sociedade
midiatizada, suscitou um novo debate envolvendo
as novas tecnologias de informagao, colocando em
xeque a importincia da presenca fisica, da proxi-
midade entre os membros de uma comunidade. Os
meios de comunicacio mididtica acabam fazendo
com que as relagdes humanas prescindam do espago,
“a identificacdo local cede lugar a outras identifica-
coes como ideologia e classe social” .

Além disso, a concepg¢io de comunidade nio
deve ser compreendida como um dado imposto e
pré-estabelecido a quem nasce ou vive em um deter-
minado lugar, mas como uma constru¢io do
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individuo, onde ele estabelece as suas relacdes e
confere sentido a sua vivéncia cultural cotidiana. A
questao local é de fundamental importancia, pois
ela exprime a pertenga a um nds, que se constroi e
se manifesta em recortes territoriais, posicionando
um grupo social e organizando-o em relacao a outros
grupos que pertencem a outros lugares®. Sob este
aspecto, o conceito de comunidade e a sua relagio
com local, enquanto espago de significacao do
individuo, esta diretamente relacionado a uma outra
idéia bastante discutida no contexto da sociedade
midiatizada, a de identidade cultural. A tio
proclamada “crise de identidade cultural na
contemporaneidade” deve, em grande parte, ser
creditada 2 um “pretenso” enfraquecimento da
comunidade, o que seria, segundo o que esta sendo
posto, apenas uma redefini¢cio de parametros.
Paralelamente ao surgimento de novas tecnologias
de informacdo, é necessario considerar um
descrédito nas instituicoes tradicionais, € uma
consequiente diminui¢ao na participagao politica, que
se da em decorréncia, principalmente, de uma falta
de vinculagio e de representacio social. O resultado,
argumenta Nestor Garcia Canclini, € o aparecimento
de uma identidade comunitaria transterritorial que
se estrutura menos pela logica dos Estados do que
pela dos mercados, e em vez de se basear nas
comunicagdes orais e escritas que cobriam espacos
personalizados e se “efetuavam através de interagoes
proximas, opera mediante a producao industrial de
cultura, sua comunicag¢do tecnologica e pelo
consumo diferido e segmentado de bens, mensagens
e servicos””.

No que diz respeito a proliferagao de co-
munidades orientadas exclusivamente pelo consumo,
Zygmunt Bauman chama a atengdo para a falta de
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responsabilidade e o preocupante cariter volatl dos
vinculos que os individuos estabelecem nestes
espacos™. O que ele define como sendo uma comuni-
dade estética, a qual estaria firmada apenas na satis-
facio de necessidades momentaneas e pontuais, e
nao deve, de forma alguma, ser considerada como
uma substituta 2 comunidade estabelecida a partir
do comprometimento mutuo de todos os seus mem-
bros. A verdadeira comunidade que se busca no
momento, segundo Bauman, é a comunidade ética,
em quase tudo, o oposto a do tipo estético. “Teria
que ser tecida de compromissos a longo prazo, de
direitos inalienaveis e obrigacdes inabalaveis, que,
gracas a sua durabilidade prevista, pudesse ser tratada
como variavel dada no planejamento e nos projetos
de futuro™'. E os com-promissos que tornatiam ética
a comunidade seriam do tipo do compartilhamento
fraterno, reafirmando o direito de todos a um seguro
comunitdrio contra os erros e desventuras que sao
os riscos inseparaveis da vida individual.

O que os individuos véem na comunidade é
uma garantia de certeza, seguranca e prote¢ao. Esses
dois modelos muito diferentes de comunidade sao
muitas vezes misturados e confundidos no discurso
comunitario difundido na atualidade. Uma vez mis-
turados, as importantes contradicbes que os opoe
sao falsamente apreseatadas como “problemas fi-
loso6ficos e dilemas a serem resolvidos pelo refina-
mento do raciocinio, em lugar de serem apresentadas
como produto dos genuinos conflitos sociais que na
realidade sao” *.

Seguindo este raciocinio, uma outra nogao
que ganha destaque no intuito de compreender as
novas formas como se configuram as relagdes sociais
neste processo de globalizacio que se apresenta na
atualidade é o de comuna cultural, proposto por Ma-
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nuel Castells em “O Poder da Identidade™*. Castells
apresenta sob o nome de comunas culturais da era
da informacio, aquilo que acredita ser a principal
alternativa para a construcio de significados em
nossa sociedade. Dessa forma, as comunas culturais
podem ser caracterizadas por trés aspectos: a reacio
as tendéncias sociais dominantes, a formaciao de
identidades defensivas e a organizagdao em torno de
um conjunto especifico de valores cujo significado
e uso compartilhado sao marcados por codigos es-
pecificos de identificacao. Tratam-se de individuos,
de atores sociais excluidos ou que tenham oferecido
resisténcia a redefinicio da identidade relacionada
a vida nas redes globalizadas de riqueza e poder esta-
belecem estas referidas comunas. Como esclarece
Castells em seu livro, “quando o mundo se torna
grande demais para ser controlado, os atores sociais
passam a ter como objetivo fazé-lo retornar ao ta-
manho compativel como o que podem conceber” **.
A comunidade e o dever
comunitario

Ao longo deste trabalho foram apresentados
e reiterados alguns aspectos teéricos que pudessem
ser importantes na execugao da tarefa proposta como
objetivo geral, ou seja, analisar de que maneira o
conceito de comunitirio corresponde ao sentido de
comunidade, tendo em vista o seu amplo emprego
atual para designar uma determinada categoria de
veiculos de comunica¢ao midiatica. Um ponto a ser
ressaltado, e convém aqui fazé-lo, por mais 6bvio
que possa parecer, ¢ que ¢ impossivel que haja uma
midia verdadeiramente comunitaria, seja ela uma
emissora de radio, um canal de televisao ou um jornal
impresso, sem que antes exista e esteja plenamente
organizada a referida comunidade. E é preciso que
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se entenda como organizacio da comunidade, a par-
ticipagdo ativa e consciente, sendo de todos, de gran-
de parte de seus membros. De forma sucinta, uma
imprensa s6 pode ser considerada comunitiria quan-
do se estrutura e funciona como meio de comunica-
¢ao autentico e da comunidade. Ela deve ser, a0 mes-
mo tempo, o veiculo aglutinador e o porta-voz de
um grupo de individuos conscientemente organiza-
dos.

Assim, o argumento de que a simples instala-
¢ao de um veiculo de comunica¢io midiatica em um
determinado local sera capaz de reunir os individuos
e forjar o surgimento de uma comunidade até entio
dispersa ou mesmo inexistente, trata-se, na verdade,
de mera falacia, e a ele devem ser feitas algumas res-
salvas. E£ importante atentar, sobretudo nestes casos,
para que nao ocorra uma utilizacio da midia comu-
nitaria para fins particulares ou de grupos especificos,
como empresarios ou partidos politicos, por exemplo,
os quais, sob o pretexto de estarem atuando em prol
de interesses comunitarios, pretendem aumentar
seus ganhos financeiros e representatividade junto a
setores menos favorecidos da populagio. A degene-
racao do principio comunitario, salienta Raquel Pai-
va, resulta, na grande maioria das vezes, no populis-
mo, que, a0 CONtrario do que possa aparentar em um
primeiro momento, nao contribui em nada para a
construgio de uma comunidade plena e efetiva.”
Nesse sentido, de forma bastante propositiva, Paiva
apresenta o conceito de comunidade gerativa, a atua-
cao de uma politica gerativa com énfase nas agoes
pré-icas do cotidiano e da localidade. A comunidade
gerativa refere-se a um conjunto de a¢oes norteadas
pela preocupagido com o bem comum, e se propoe a
agir “em resposta a0 atomismo social e 2 razao ins-
trumental que definem a politica centrada no mer-
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cado e no predominio de um Estado gerencial e buro-
cratico”. Aspectos proprios da sociabilidade que pa-
recem ter perdido o sentido na nova era, mas que
passam a ser o enfoque central de diversos estudio-
sos da atualidade, como cooperacio, solidariedade,
tolerancia, fraternidade, docilidade, amizade, gene-
rosidade e caridade™
comunidade gerativa ndo é nada de absolutamente

. O que se sugere através desta

original ou inovador, mas merece consideragio, uma
vez que estabelece o comunitario como prioridade,
como aquele que confere importancia ao sentir co-
mum, aos ritos e costumes de um povo, nao como
uma visao sociologica ou folclorica, mas vital como
modelo de referéncia para orientar-se.

Para concluir, cabe citar dois textos que, em-
bora ja tenham sido publicados ha certo tempo, no
inicio da década de 1980, permanecem bastante a-
tuais, e servem para corroborar com tudo aquilo ja
apresentado neste artigo a respeito da respon-
sabilidade que o termo comunitario encerra quando
este se refere a um tipo de veiculo de comunicagao
midiatica. O primeiro, de autoria do argentino
Washington Uranga, intitula-se “Utopia e Realidade
na Comunicacio Popular” . Uranga retoma a impor-
tancia da participacio como esséncia da comunica-
cio comunitaria, lembrando que participar nao se
reduz a pertencer a um grupo, a uma comunidade
ou mesmo a assistir as suas atividades. Participagio,
segundo ele, implica em desenvolver um trabalho
de relacio entre os membros do grupo da comunida-
de, com estes e a realidade. O trabalho de Washing-
ton Uranga também aponta o carater de mudanga
social, inerente 2 mensagem da midia comunitaria,
uma vez que a mensagem da comunicagao popular
resulta de forma diferente do discurso dominante,
porque se elabora a partir da realidade dos setores
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submetidos a dominagio, e isso significa, pela simples
descricao de situacoes, um tom de denincia que é
inexistente na mensagem comercial da midia massiva,
empenhada apenas em reforcar a imagem de status
gno.

O segundo texto ¢ de Jesus Martin Barbero,
e sob o titulo de “A Comunicacao no Projeto de uma
Nova Cultura Politica”, destaca o desenvolvimento
como horizonte teérico-politico da comunicagao co-
munitaria®’. Porém, como afirma Barbero, nio se trata
do desenvolvimento em sua acep¢io exclusivamente
economica, mas sim como o aprimoramento da quali-
dade de vida, participacao popular, democratizagao
cultural e soberania nacional. Sua analise esta cen-
trada na questdo do consumo e o significado que es-
te adquire no cotidiano dos movimentos sociais, o
espaco social onde melhor se expressa “o sentido da
dinamica cultural, desde o popular da forma dos pro-
cessos coletivos de comunicag¢ao, sio 0s movimentos
sociais urbanos e, de modo especial, aqueles que par-
tem do bairro”*. O bairro proporciona as pessoas
algumas referéncias basicas para a construcao de um
agir coletivo. Diante da efemeridade do mercado de
trabalho e outras formas de relagio sociais vigentes
na sociedade atual, é no bairro que as classes po-
pulares podem estabelecer solidariedades duradouras
e personalizadas.
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