Resumo: O artigo investiga processos de configuracdo identitaria
mediados pela homossociabilidade masculina no site de relacionamentos Orkut.
Sao verificados, através da Anélise do Discurso, os espacos coletivos de
producédo textual em uma comunidade caracterizada pelo homoerotismo e pela
homoafetividade, comprovando a hipétese da existéncia de identidades
coletivas que se afirmam através de um preconceito simbélico do viril sobre
o efeminado que menospreza a alteridade e a diversidade.
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Abstract: The article investigates processes of identity configuration
based on masculine homosociability at the Orkut community site. Through the
Discourse Analysis it is investigated the collective spaces in text production in
a community characterized by homoerotism and homoaffectivity, confirming
the hypothesis of collective identity existence that affirm themselves through
a symbolic prejudice of manhood over the effeminated which despises
differences and diversity.

Key words: ldentity - Cyberculture - Homossociability.

Resumen: El articulo investiga procesos de configuracion de identidad
mediados por la homosociabilidad masculina en el sitio de relaciones Orkut.
Son verificados, a través del Andlisis del Discurso, los espacios colectivos de
producciéon textual en una comunidad caracterizada por el homoerotismo y por
la homo afectividad, comprobando la hipdtesis de la existencia de identidades
colectivas que se afirman a través de un prejuicio simbdlico del viril sobre el
afeminado que menosprecia la diferencia y la diversidad.
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Introdugio

A emergéncia da cibercultura, principalmente
através da comunica¢ao mediada por computadores
(CMC), vem impactando as sociedades contempora-
neas no sentido de uma reconfiguracio de modos
de vida, sociabilidades, memorias, imaginarios,
opinides, identidades, comportamentos e universos
simbolicos compartilhados. Tal fenémeno, crescente
com a popularizagdio do computador pessoal do-
méstico e da internet, surge num contexto mais
amplo percebido por diversos autores, entre eles
Bourdieu (1999), Castells (2001), Santos (1997), Hall
(2004) e Bauman (2001), principalmente a partir da
década de 60 do século XX, o qual envolve a recon-
figuracao do modelo baseado na familia nuclear
patriarcal frente a movimentos contestatorios (tais
como o ambientalismo, o feminismo e o pacifismo),
a0 mesmo tempo em que se difunde um comporta-
mento baseado no consumismo, no hedonismo e no
individualismo.

Esses acontecimentos, aparentemente desco-
nectados entre si, fornecem um ambiente propicio
para que na contemporaneidade se vivenciem de
novas formas o estar-junto em sociedade, no lazer e
no trabalho, na vida privada e na vida em comu-
nidade. A virtualidade, que toma novos contornos
através da CMC, serve de substrato para que aflore
toda uma ordem de diversidades, no plano dos pra-
zeres e da intimidade inclusive, através de praticas
sociais midiatizadas que, no plano nao-virtual, seriam
mais suscetiveis a sangdes ou cuja efetivagdo nao
setia possivel por limitagdes temporais e/ou espa-
ciais.

As redes sociais digitais de relacionamento
parecem confirmar essa busca por boa parte da
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populacdo que tem acesso a esse meio de comunica-
¢ao e de informacao. No Orkut, site criado em 2004
por Orkut Buytkkokten (engenheiro do site de
buscas Google) e bastante popular entre brasileiros3,
¢ grande a procura por comunidades criadas por in-
ternautas que desejam debater temas ligados ao e-
rético e a afetividade, compartilhar informagoes e
experiéncias sobre amor e sexo e encontrar parceiros
e/ou parceiras em sintonia com suas preferéncias.
Através de tais intera¢oes, ganham visibilidade tam-
bém determinadas formas de sociabilidade viven-
ciadas pelo prisma do género, da identidade e da
otienta¢ao sexuais que fogem ao padrao heteronor-
mativo, e que sao tema do presente estudo.

Uma delimitagao ao tema (que se proponha
a analisar processos identitarios coletivos que tomam
forma através de uma sociabilidade entre homens
que tém em comum o desejo afetivo, erdtico e/ou
sexual pelo mesmo género) encontra no Orkut uma
gama de comunidades destinadas a debater tais
questoes. Espacos como “Eles perguntam, gays
respondem” ou “Eles perguntam, eles respondem”
convivem com as peculiares “Héteros passivos”,
“Movimento do orgulho hétero” e “Minoria hétero”.

Adotando a perspectiva de Maffesoli (2001),
na qual os meios de comunicagdo sao um cimento
social tecnologico que permite praticas sociais que
materializam desejos dos individuos e grupos, torna-
se mais claro compreender, através de uma analise
das efémeras, ludicas, fragmentadas, frageis e
geralmente anonimas relacdes on-line, o que pode
revelar “o fundo das aparéncias” de comunidades
orkutianas de freqiiéncia eminentemente masculina
como “O melhor do futebol vem depois”, “Olhada
rapida no pinto alheio”, “Coisas intimas de homens”,
“Clima na fila do banheiro”, “Cerveja no botequim
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s6 machos”, “Jiu-jitsu Bi”, “Manos e brothers
pelados” e “Banheiros de estadios (tesdao)”. Todas
sao0 a concretizagao de uma sociabilidade entre iguais
que nao encontrava em outros suportes midiaticos
ou na vivéncia nao-virtualizada um territério mais
livte ou acessivel a expressao e a visibilidade de
identidades heterodoxas.

O objetivo do presente estudo, entretanto, ¢
compreender como se da a atualizagao destes pro-
cessos identitarios coletivos através de represen-
tacOes midiaticas pelo prisma do preconceito sim-
bélico, do estigma e da deslegitimacao da diversidade.
Embora a homossociabilidade expressa no Orkut seja
territorio fértil para a criagao de espagos direcionados
ao debate e ao convivio virtual, algumas comuni-
dades afirmam-se com base na depreciacao do dife-
rente através de uma suposta escala valorativa entre
masculos e efeminados ou entre hetero-, bi- e ho-
mossexuais. A problematica em ques-tao consiste em
compreender de que forma, em co-munidades como
“Seja gay, mas seja homem” e “Gay sim, bicha nun-
ca”, seus membros parecem querer reforgar a estig-
matizacao alheia para poder minimizar a de seus
integrantes e, assim, legitimar, pelo menos junto a
seus pares no espaco virtual, as suas expressoes
homossociais, homoafetivas e/ou homoerdticas.

Para operacionalizar tal investigagdo, parte-
se de uma sumaria contextualizacdo sociocultural
sobre identidades descentradas, patriarcado na mo-
dernidade tardia e sobre a relacdao entre cibercultura
e representagoes midiaticas para, através da Analise
do Discurso (AD), verificar, na comunidade “Seja
gay, mas seja homem”, as marcas de subjetividade
(sobretudo os termos avaliativos positivos e nega-
tivos empregados) que comprovem a hipotese de uma
identidade coletiva construida através da dinamica
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homossocial em questao.

O presente artigo ¢ fruto de uma imersao
preliminar do autor nos estudos sobre o masculino
e justifica-se pela relevancia social em compreender
as possibilidades da cibervirtualidade como espaco
midiatico de socialidade por parte de grupos
periféricos ao poder heteronormativo-androcéntrico
dominante.

O contexto das identidades coletivas
na modernidade em crise

Ao ilustrar o terceiro perfodo histérico do
capitalismo, a partir dos anos 60 do século XX,
Santos (1997: 87-89) assinala a reorganizacao
imposta pelo fendmeno globalizatério como causa
de uma crise identitaria nas instituicbes vigentes:
uma suposta desorganiza¢ao ou hiper-organizagao
estaria configurando uma nova forma de organizagao
em diversas esferas. O Principio de Mercado,
extravasando o meramente economico, buscou
colonizar o Principio de Estado e o Principio de
Comunidade através de um pensamento
transnacional que, por exemplo, teria proporcionado
a flexibilizacao das leis de comércio internacionais,
das relacbes salariais e sindicais, acelerado as
tecnologias de ruralizacao industrial (agribusiness,
cadeias produtivas) e causado a particularizagao dos
gostos e escolhas no consumo e no entretenimento,
0 que teria seu apice contemporaneo na digitalizacao
da informacao. O enfraquecimento da nocao de
classe (social e trabalhista) fez surgir, em
contraponto, novas praticas de mobilizacao social
(ecolbgica, antinuclear, pacifista, feminista, gay,
alternativa, multiétnica); em contrapartida,
recrudesceram acirramentos opostos (movimentos
xenofobos, racistas, bélicos, homofdbicos, patet-
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nalistas, conservadores,tecnocentristas).

A revisao dos conceitos tradicionais dos
monopolios de interpretagao das institui¢oes
classicas da modernidade (Familia — Igreja — Estado)
uniu-se a racionalidade cognitivo-instrumental,
pondo em jogo os pensamentos cientifico-tecnologico
e industrial-bélico. A conclusiao foi de que a Ciéncia
de base cartesiana nao cumpriu sua promessa de
melhorar a qualidade de vida e promover bem-estar
social. Ao menos, nao para os que mais necessitam
dela. Tal paradoxo paradigmaético vem, segundo
Santos, alienando a autonomia do ser e sua
subjetividade cada vez mais das praticas politicas
cotidianas. A regulamentacao da vida social e
particular nio se daria mais na contemporaneidade
apenas através dos aparelhos controladores
instituidos (leis, justi¢a, normas e regras sociais), mas
de forma sutil, dando a sensacio de liberdade de
escolhas (através do consumismo, do acesso
frenético a informacao digital na intimidade do lar,
a suposta liberdade das técnicas médicas e
farmaccéuticas de se poder controlar o
envelhecimento do corpo, o humor, a dieta, a
fertilidade, a sexualidade).

Giddens (1993:155-163) destaca nesse
cenario a retomada do que chama sexualidade
plastica, “descentralizada, liberta das necessidades
de reprodugao”, que teveorigem no final do século
XVIII, com a limitagao rigorosa do tamanho das
familias, e que ressurge com as novas tecnologias de
reprodugdo e contracep¢ado e com a maior visibi-
lidade de padroes de afetividade e sexualidade
desvinculados da nocao tradicional de casamento e
constituicao de familia.

Esse pensamento contribui para a instau-
racao de uma micro-ética individualista, que impede
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de pensar globalmente ¢ em comunidade, consoli-
dando a ilusao coletiva de se estar inserido efetiva-
mente num contexto cultural globalizado ou mundia-
lizado. Esta légica estrutural, segundo Santos, teria
invadido o espaco da cidadania (através da domina-
¢ao sutil e coercitiva numa adesao de lealdade silen-
ciosa, sem possibilidade de reacdo, refor¢ada pela
postura dos veiculos de comunicacdo de massa,
marcado pelos avancgos das telecomunicagoes e,
atualmente, pelo advento das novas tecnologias de
informacao e comunicac¢ao) e o espagco doméstico
dos individuos (perpetuando o modelo de aceitagao
e naturalizacdo do que esta-posto através de um
modelo patriarcal baseado na norma e padrao
admissiveis pela sociedade de massa).

Castells (2001: 169-278) ressalta, nessa con-
juntura, a visao de crise do modelo baseado na
“autoridade, imposta institucionalmente, do homem
sobre mulher e filhos no ambito familiar, e que
permeia a organiza¢ao da sociedade, da producao e
do consumo a politica, a legislacao e a cultura”,
promovendo a liberacio de comportamentos e
desejos dos individuos, embora “as lutas continuas
internas do patriarcalismo e em torno dele nio
permitam antever claramente o horizonte historico”
de tais fenomenos sociais na era da informacio:

Juntamente com a revolugao tecnoldgica, a
transformacgao do capitalismo e a derrocada do
estatismo, vivenciamos no ultimo quarto de século
o avango de expressoes poderosas de identidade
coletiva que desafiam a globalizacio e o
cosmopolitismo em fungao da singularidade cultural
e do controle das pessoas sobre suas proprias vidas
e ambientes.

(...)  [Tais expressoes] incorporam movimentos de
tendéncia ativa voltados a transformacio das relagdes
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humanas em seu nivel mais bdsico, como, por exemplo, o
feminismo e o ambientalismo. Mas incluem também
ampla gama de movimentos reativos que cavam suas
trincheiras de resisténcia em defesa de Deus, da nacio,
da etnia, da familia, da regido, enfim, das -categorias
fundamentais da existéncia humana milenar ora ameacada
pelo ataque combinado e contraditério das formas
tecnoecondémicas e movimentos sociais transformacionais.
(CASTELLS, 2001:18)

Esses projetos de identidade coletiva passam
pela distingao entre identidade (enquanto processo
de construcio de significado com base em atributos
culturais) e papéis sociais (definidos como normas
estruturadas pelas instituicoes e organizacoes da
sociedade, tais como ser trabalhador, mie, vizinho,
sindicalista, fumante e freqiientador de certa igreja,
“a0 mesmo tempo”). E dessa sintese entre
significados e fungdes, contudo, que se constroem
identidades primarias (estruturantes das demais,
chamadas multiplas) e as identidades coletivas,
classificadas pelo autor como:

Identidades legitimadoras: introduzidas pelas
institui¢oes e organiza¢oes dominantes da sociedade,
como os aparatos de poder do Estado, tendo em vista
o controle estrutural e o estabelecimento de um
status vigente;

. Identidades de resisténcia: criadas “por
autores que se encontram em posicoes/condi¢oes
desvalorizadas e/ou estigmatizadas pela logica da
dominacio, construindo, assim, trincheiras de
resisténcia e sobrevivéncia com base em principios
diferentes dos que permeiam as institui¢oes da
sociedade”, fazendo surgir politicas de identidade e
a fragmenta¢ao social em comunidades;

. Identidades de projeto: quando atores
sociais constroem uma nova identidade, redefinindo
sua posicio em sociedade e buscando a
transformacao de toda a estrutura social, como no
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caso do feminismo, “que abandona as trincheiras de
resisténcia da identidade e dos direitos da mulher
para fazer frente ao patriarcalismo, a familia
patriarcal e, assim, a toda a estrutura de produgao,
reprodugcao, sexualidade e personalidade sobre a qual
as sociedades historicamente se estabeleceram”
(CASTELLS, 2001: 22-28).

Os conceitos de identidade, identificacao e
diferenca no descentramento do sujeito cartesiano
foram revistos por Hall (2004: 34-46) através do
pensamento de Marx, Althusser, Freud, Lacan,
Saussure, Foucault e Derrida. Para o autor, a
identidade nada ¢é senio um processo de
identificagao em permanente andamento, permeado
por divisdes e antagonismos sociais que produzem
diferentes posi¢oes de sujeito, numa politica de
diferenca. Abordando desde o sujeito iluminista
(cartesiano, monolitico) e passando pelo sujeito
sociolégico (cuja identidade é definida pela sua
participagao social e pelas grandes estruturas que
sustentavam a sociedade moderna), Hall chega a um
sujeito pés-moderno (possuidor de identidades
fragmentadas, contraditorias, abertas e inacabadas):

Para aqueles/as tedricos/as que acreditam que as
identidades modernas estdo entrando em colapso, o
argumento se desenvolve da seguinte forma.

Um  tipo  diferente de mudan¢a  estrutural esta
transformando as sociedades modernas no final do século
XX. Isso estd fragmentando as paisagens culturais de
classe, género, sexualidade, etnia, raca e nacionalidade, que,
no passado, nos tinham fornecido sélidas localizacoes
como individuos sociais. Estas transformacgdes estdo
também mudando nossas identidades pessoais, abalando a
idéia que temos de nds proprios como  sujeitos
integrados. Esta perda de um ‘sentido de si’ estavel ¢
chamada, algumas  vezes, de deslocamento ou
descentracao do sujeito. (HALL, 2004: 9)

Hall assinala ainda cinco descentramentos
tedricos que contribufram para a constru¢ao do
sujeito da modernidade tardia. Sdo eles: a exploracao
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da forca de trabalho como referéncia as identidades;
a atuacao dos processos psiquicos inconscientes nos
sistemas de representagao simbolica; a abordagem
da lingua como sistema social e cultural; o feminismo
dos anos 60 enquanto marco dos movimentos
contestatorios; e o poder disciplinar das institui¢oes
que regulam e vigiam a vida, o trabalho, o corpo, os
prazeres e a moral das coletividades.

Esse poder dominador, instaurado a partir
dos aparelhos ideologicos de Estado das sociedades
foi estudado por Foucault sob diversas categorias.
Entre elas, o biopoder, “elemento indispensavel ao
desenvolvimento do capitalismo, que s6 pode ser ga-
rantido a custa da inser¢ao controlada dos corpos
no aparelho de produgio e por meio de um ajus-
tamento dos fenomenos de populagao aos processos
economicos” (FOUCAULT, 2001: 132). Através da
biopolitica, a gestao dos individuos passou a ser
realizada nao apenas pelas regras juridicas visando a
estabilidade social, mas por toda uma gestdo
medicalizada "da sadde, da higiene, da alimentacio,
da sexualidade, da natalidade etc., na medida em que
elas se tornaram preocupagoes politicas” (REVEL,
2005: 206).

Tal estratégia de poder reconfigurou os
modos de organiza¢do em sociedade e, sobretudo,
os universos simbodlicos individuais e coletivos e as
praticas pessoais na intimidade. “A interiorizagao da
norma, patente na gestao da sexualidade correspon-
de a0 mesmo tempo a uma penetragio extremamente
fina do poder nas malhas da vida e a sua
subjetivacao” (REVEL, 2005:30).

Uma hipétese plausivel, na atualidade, é a
gradual migragao da sociedade disciplinar (baseada
em instituicdes como a escola, o hospicio, a prisao,
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a clinica médica) para uma sociedade de controle
(que exerce seu papel junto a fluidez dos espagos
abertos, aparentemente desregulamentados e de livre
circulagao como as redes digitais). A busca pela
normatiza¢ao nao se datia, hoje, tanto pelo cercea-
mento, mas por uma dominag¢iao cada vez mais
simbélica e pelo “deixe viver” de politicas que
cultivam, ordenam e canalizam forcas em vez de
barra-las, condena-las ou destrui-las (SIBILIA,
2003: 163).

Essa crise generalizada dos “meios de
confinamento”, incluindo-se ai a familia, traz como
novos carcereiros a mercadologia e o consumismo.
O controle agora se daria nao mais em moldes, mas
em modulacdes e flexibilizacdes continuadas de seres
cuja identidade nao ¢ mais o nimero na massa, mas
a senha de acesso. Ao humano nao mais confinado
resta a eterna divida com seu consumo hedonista e
sua performance espetacularizada, de acordo com a
velocidade da tecnologia planetaria em voga.
(DELEUZE, 1996: 219-226). Esta nova economia
das formas de producdo de identidades, ndo mais
baseada apenas numa subjetividade construida
psicologicamente no interior dos seres, entra em
sintonia com a cultura do espetaculo e dos sujeitos
produtores-consumidores de uma supra-realidade.

A gestio do si e do outro passa, de acordo
com Sibilia (2003: 157-179), a ser realizada cada
vez mais através das novas tecnologias biomédicas,
genéticas, nanocibernéticas e farmacoldgicas que
intervém sobre o corpo, a psique, a natureza, a
alimentagao, a comunicacao, a imagem corporal, o
envelhecimento, a dor, o prazer e a morte, numa
forma emergente de ortopedia social. A cibercultura
toma lugar nesse contexto como o substrato no qual
todo um imaginario social tecnolégico se
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desenvolve, assunto do tépico a seguit.

A cibercultura como cenario das represent-
acoes Lévy (2000: 17) define ciberespaco como
“novo meio de comunica¢ao que surge da
interconexao mundial dos computadores”,
abrangendo “nao apenas a infra-estrutura material
da comunicacao digital, mas também o universo
oceanico de informacdes que ela abriga, assim como
os seres humanos que navegam e alimentam esse

(13

universo”, enquanto cibercultura abarcaria “o

>
conjunto de técnicas (materiais e intelectuais), de
praticas, de atitudes, de modos de pensamento e de
valores que se desenvolvem juntamente com o
crescimento do ciberespago”. Trés principios
orientam o crescimento do ciberespaco: a
interconexao, a inteligéncia coletiva e a criagao de
comunidades virtuais. Uma comunidade virtual é
construida “sobre as afinidades de interesses, de
conhecimentos, sobre projetos mutuos, em um
processo de cooperacao ou de troca, tudo isso
independentemente das proximidades geograficas e
das filiagoes institucionais” (LEVY 2000: 127-128).

A virtualidade presente no ciberespago pode
ser entendida como “aquilo que existe apenas em
poténcia e ndo em ato”, e que tende a resolver-se
em uma atualizagdao, opondo-se nao ao real, mas sim
20 atual:

Virtualidade e atualidade sio dois modos
diferentes da realidade. Se a produgao da arvore esta
na esséncia do grao, entdo a virtualidade da arvore é
bastante real (sem que seja, ainda, atual).

E virtual toda entidade ‘desterritorializada’, capaz de gerar
diversas manifestacdes concretas em diferentes momentos
¢ locais determinados, sem contudo estar ela mesma presa
a um lugar ou tempo em particular. Para usar um
exemplo fora da esfera técnica, uma palavra ¢é uma
entidade virtual. O vocabulo ‘4rvore’ estd sempre sendo
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pronunciado em um local ou outro, em determinado dia
numa certa hora. (LEVY, 2000: 47)

Esta retomada dos debates conceituais que
a cibercultura e sua possibilidade de comunicagao
assincrona e desterritorializada permitem articula-
se com o conceito de representacao midiatica. Na
tentativa de criar categorias estaveis no espago-
tempo, as representagoes servem-nos de marco para
ordenar o caos e dotar de sentido o mundo pessoal
e coletivo:

As representacoes tanto buscam substituir a presenca na
auséncia como recuperar e instaurar uma ordem vinda
do passado, o que tem implicacbes na representacio do
porvir. [...] Toda representagdo nos concretiza algo, nos
favorece com uma informacao dirigida a nossa sensi-
bilidade” (SILVEIRA, 2002: 16).

Este fazer ato de presenca, que ¢, antes de
tudo, produzir significado, opera no cotidiano atua-
lizando memorias, superando distancias e substi-
tuindo lacunas, lapsos, siléncios e apagamentos.

As representacoes se dao através do alinha-
mento entre sujeito (perceptor), objeto (repre-
sentado) e imagem (percebida). Tal sujeito, que se
anuncia através de seu saber acumulado enciclo-
pédico e de suas competéncias lingtisticas como
comunicador, ¢é localizado (se anuncia de um lugar
e ¢ historico, porque herda um contexto por ele nao
eleito) e é também sujeito lingtistico (tem sua
capacidade de comunica¢ao determinada pelas
peculiaridades do suporte midiatico que usa para seu
discurso e pela sua competéncia de uso dos c6digos).
Ele confere sentido a representagao, reconhecendo-
a, identificando-a, analisando suas caracteristica,
“livrando algo do esquecimento, ao sobrepujar seu
desvanecimento, tornando-o presente” (SILVEIRA,
2002: 10).

Para Foucault, esse alinhamento sujeito-
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objeto, quando se da entre individuos, constitui o
que ele denomina subjetividade:

Os ‘modos de subjetivacao’ ou ‘processos de subjetivacio’
do ser humano correspondem, na realidade, a dois tipos
de andlise: de um lado, os modos de objetivacio que
transformam os seres humanos em sujeitos — o que
significa que ha somente sujeitos objetivados e que os
modos de subjetivacio sdao, nesse sentido, praticas de
objetivacio; de outro lado, ¢ a maneira pela qual a relagao
consigo, por meio de um certo numero de técnicas,
permite  constituir-se como  sujeito de sua propria
existéncia”. (REVEL, 2005: 82-83)

As  representacoes  midiaticas, através de  suportes
tecnolégicos, atuam de forma poderosa na contemporanei-
dade, atualizando, difundindo e fixando a memoria,
através de seus mecanismos de selegoes e esquecimentos,
por entre geragdes e culturas diversas. A dupla conotacio
do termo representacio (enquanto ato de produzir uma
representagdo e enquanto substantivo fruto do ato) traz em
si uma dupla articulacio: “uma acdo e seu produto, um
processo e sua teleologia”. Ja o termo midiaticas “resulta
reforcado em sua peregrinacdo por varios idiomas, sem
que com esta carga se desfaca dos ligimenes postos em
sua raiz latina medium e seu plural media que lhe
habilita a estar ‘acessivel a todos’, agora pela via do
consumo massificado” (SILVEIRA, 2002: 11).

A reconfigura¢do das nogbes de tempo-
espago, valorizadas no estudo das representacdes,
atinge a subjetividade dos individuos na era da
comunicag¢ao mediada por computadores no ambito
de suas percepg¢oes, moldando “o tempo instantaneo
e sem substancia do mundo do software” como um
tempo sem conseqiiéncias, de realiza¢do imediata e
de interesse efémero:

A distancia em tempo que separa o come¢o do fim esta
diminuindo ou mesmo desaparecendo; as duas nocoes,
que outrora eram usadas para marcar a passagem do
tempo, e portanto para calcular seu ‘valor perdido’,
perderam muito de seu significado. (..) Ha apenas
‘momentos’ — pontos sem dimensées. Mas, serd ainda um
tal tempo — tempo com a morfologia de um agregado de
momentos — o tempo ‘como o conhecemos’ (...) Teria o
tempo, depois de matar o espaco enquanto valor,
cometido suicidio? Nio teria sido o espago apenas a
primeira baixa na corrida do tempo para a auto-
aniquilagao? (BAUMAN, 2001: 137-138)
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Esse impacto que a construcao de represen-
tacOes advindas por novos suportes midiaticos deixa
aflorar traz uma gama de praticas sociais relati-
vamente novas em comparacio com o contexto dos

meios de comunicacao “tradicionais”, anteriores a

b
emergéncia do “novo”. Tal deslizamento de signifi-
cados suportados por um processo técnico cada vez
mais dominado socialmente, de acordo com Silveira

(2002: 25-26), nao traz em si uma novidade:

A inoadesvelam facetas ignoradas pelo processo anterior.
Estdo antepostos processos que vao desde um concerto
técnico de inéditas possibilidades designadas pelo novo
multimidia. Com ele, as representagoes percebidas pelos
sentidos e o intelecto podem saltar as fronteiras nacio-
nais, as distancias culturais, idiomaticas, religiosas, de gera-
¢oes, sexuais e étnicas, incidindo na precedéncia da me-
moéria local. Envolve-se também o embate entre universa-
lismo e particularismos.

Tais particularismos (individuais, comuni-
tarios ou nacionais), frente ao universalismo globali-
zante, mundializante e planetario da contempora-
neidade, contribuem para uma multiplicidade na
adogdo de estilos de vida. Segundo Hall (2004:75),
a difusao do consumismo, seja como realidade, seja
como sonho, contribuiu para esse efeito de ‘super-
mercado cultural’:

Quanto mais a vida social se torna mediada
pelo mercado global de estilos, lugares e imagens,
pelas viagens internacionais, pelas imagens da midia
e pelos sistemas de comunicacao globalmente inter-
ligados, mais as identidades se tornam desvinculadas
— desalojadas — de tempos, lugares, historias e
tradi¢oes especificos e parecem ‘flutuar livremente’.
Somos confrontados por uma gama de diferentes
identidades (cada qual nos fazendo apelos, ou
melhor, fazendo apelos a diferentes partes de nos),
dentre as quais parece possivel fazer uma escolha.

Apesar de a tradi¢ao dos estudos sobre
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representagao basear-se principalmente na
iconografia e no conceito de imagem visual pictorica
ou fotografica (fruto do sistema de representacao
euro-ocidental calcado na visualidade), tem-se que
as representacoes midiaticas atuam como
(re)construtoras de imaginarios também pelo discurso
textual, pois “o que nao se pode ignorar é que a
visualidade pressupde a representagao tanto de
icones como de textos alfabéticos e similares”
(SILVEIRA, 2002: 18). Tal afirmacao ganha novos
contornos quando se analisa a convergéncia
multimidiatica entre texto escrito, som e imagens
(estaticas e em movimento) que Os aparatos
comunicacionais de hoje apresentam.

[...] O suporte multimidia vem a culminar este processo
de unido técnica multisensorial da representagdo. Varios
sistemas confluem para fazer que nosso cotidiano se
apresente hoje em dia mediado por um hibrido de
oralidade, visualidade e texto alfabético, tratado com
suportes tecnolégicos muito aperfeicoados operativamente

e que fazem da memoéria um bem presente, seja a
memoria do passado ou nossa meméria com respeito ao
tempo vindouro. (SILVEIRA, 2002: 28)

Embora o tépico apresentado a seguir pres-
cinda de uma analise das representagdes iconicas dos
integrantes da comunidade orkutiana estudada
(fotografia na pagina de rosto dos perfis pessoais,
album de fotografias e fotografia da pagina inicial
da comunidade), detendo-se na analise textual dos
foruns da comunidade, deve-se levar em conta o
carater verbivisual do site em questio enquanto
espaco para a produgdo de representagoes.

Analise da comunidade “Seja
Gay, mas Seja Homem”
O Orkut (www.orkut.com) é um site de rela-
cionamentos de facil usabilidade e navegabilidade,
aglutinador de uma série de recursos que poten-
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cializam a interagao entre os internautas. Nele, por
meio de um e-mail e uma senha, pode-se preencher
um perfil com dados e preferéncias pessoais, meios
de contato (e-mail, telefone, hiperlinks para
mensageiros on-line, webpages pessoais), bem como
publicar uma foto ou ilustraciao na pagina inicial do
usuario, além de 12 outras fotos no album. Para
integrar-se a rede de contatos, é preciso ter o seu
perfil adicionado por outros membros, ou adicionar
perfis mediante aceitacio. E possivel deixar recados
publicos nos scrapbooks dos amigos ou enviar e-
mails privativos, bem como dar testemunhos de
amizade ou afeto, que sdo publicados na pagina
inicial do amigo em questao, demonstrar publica-
mente (com uma estrela) que ¢ seu fa ou categoriza-
lo de forma an6énima em o quanto ela ou ele ¢ sexy,
cool ou confiavel.

O internauta pode criar as suas proprias co-
munidades ou associar-se a comunidades existentes
divididas em 28 categorias4. Em cada comunidade,
ha um férum de discussao onde podem ser
publicados tépicos, que sao abastecidos pelos outros
integrantes da comunidade (através de posts) de
acordo com o interesse que o tema suscita. O criador
da comunidade ou os moderadores (nomeados pelo
criador) podem apagar posts e topicos considerados
inadequados a comunidade, bem como expulsar
(definitivamente ou nao) os integrantes indesejaveis.
Cria-se, assim, um complexo diretorio de pessoas e
assuntos, com mecanismos de busca de perfis (por
nome, localidade, idade, sexo, orientacio sexual),
temas e palavras-chave. Os internautas podem criar
perfis falsos, com informagdes pessoais que nao
correspondam a realidade (em sua totalidade ou
parcialmente), revelando apenas o que querem de
si ou fantasiando o que gostariam de ser frente aos

Animus - revista interamericana de comunicagdo midiatica



Alex Cabistani

demais internautas.

Como territorio digital caracterizado funda-
mentalmente pela expressiao escrita de seus inte-
grantes, o Orkut potencialmente permite que todos
sejam enunciadores e coenunciadores participes, ao
fazerem uso de suas competéncias discursivas e
saberes enciclopédicos individuais através de trocas.
Para esta analise, toma-se o sentido foucaultiano de
pratica discursiva como forma de ac¢ao social que
envolve um conjunto de regras a priori andénimas,
determinadas no tempo-espago e que definem as
condicoes de exercicio da fun¢do enunciativa. A tal
conceito une-se a nocao de formacao discursiva
como indissociavel do conteudo produzido, da forma
de organizacao da comunidade discursiva que o
produz e dos modos especificos de circulagao dos
enunciados em rede (MAINGUENEALU, 1998:113).

Justifica-se a opcao pela tradigdo franco-
fonica de Analise do Discurso como método
principal pela importancia que este ramo da
Lingtistica da a intera¢ao simbolica entre os
enunciadores, levando em conta seu contexto de
produgao, recepgao e disputa de poderes nas relagoes
sociais, tomando-se o discurso como efeito de
sentido entre locutores, visando a “articular sua
enuncia¢ao sobre um certo lugar social” (MAIN-
GUENEAU, 1998: 13).

Por exemplo, a categoria “Romance e
Relacionamentos”, que tem como ilustracao a foto
em silhueta de um casal homem-mulher de maos
dadas ¢é separada da categoria “Gays, Lésbicas e Bi”,
que traz como ilustracao o triangulo invertido pin-
tado com as cores do arco-itis, simbolo homossexual.
Nada impede, entretanto, que a comunidade “Adoro
cachorro-quente” seja criada na categoria “Religides
e Crencas”.
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Tal contexto, inseparavel do discurso na
analise, compreende os participantes, seus saberes
respectivos sobre si e sobre o outro, seus papéis no
discurso, o quadro espago-temporal, a finalidade do
discurso e os turnos de fala, além dos saberes indi-
viduais sobre o pano-de-fundo cultural da sociedade
de onde emerge o discurso, ja analisado nos topicos
anteriores. Dependente dos conflitos e negociag¢des,
hierarquias, misturas e deslizes de discurso que
desviam os participantes da proposi¢ao original, o
contexto pode sofrer modificagdes a cada discurso.
“O contexto nao ¢ um dispositivo que um obser-
vador exterior poderia apreender. Ele deve ser consi-
derado através das representacoes (freqiientemente
divergentes) que os participantes fazem para si.”
(MAINGUENEAU, 1998: 33-35).

Tendo isso em conta, passa-se a analisar a

comunidade orkutiana “Seja Gay, mas seja Homem”,
criada em setembro de 2005, que conta com 999
membros e tem a seguinte descri¢ao em sua pagina
inicial:

Evita lugares infestados de barbies anabolizadas, narcisistas, posers e carudas?

Nio tem saco pra esse papo de academia/grife/boate?

Gostaria de encontrar por af mais caras que voce apresentaria pros seus pais?

Teria mais orgulho dos gays se todos agissem com naturalidade?

Nio se identifica com a musica, as atitudes e os modismos da estéti'cagay’

vigente?

Bem-vindo.

Nao precisa cogar o saco ou falar como mano pra fazer parte dessa
comunidade. Nem deve. Afinal, ela nao foi feita pra caricatos.

Basta que vocé SEJA GAY, MAS SEJA HOMEM.

Tal manifesta¢do instaura, ja no primeiro
contato com a comunidade, um ethos discursivo do
enunciador-fundador da comunidade, que sera
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legitimado (ou questionado) por aqueles que
aderirem ao grupo:

Todo discurso, oral ou escrito, supée um ethos: implica
uma certa representa¢do do corpo de seu responsavel,
do enunciador que se responsabiliza por ele.

Sua fala participa de um comportamento
global (uma maneira de se mover, de se vestir, de
entrar em relacio com o outro...). Atribuimos a ele,
dessa forma, um carater, um conjunto de tragos
psicologicos (jovial, severo, simpatico...) e uma
corporalidade (um conjunto de tragos fisicos e
indumentarios).

Carater e corporalidade sdo insepardveis, apdiam-se em
esteredtipos valorizados ou desvalorizados na coletividade
em que se produz a enunciacdo.(..) O ethos nio deve,
portanto, ser isolado dos outros parametros do discurso,
pois contribui de maneira decisiva para sua legitimacio.
(MAINGUENEAU, 1998: 59-60)

O enunciado delimita um nio-ser, um nao-
agir e um nao-gostar-de necessarios para identificar-
se com a proposta da comunidade. Critica uma
representacao corporal e comportamental vinculada
a estéticagay vigente, mas nao exalta a estereotipia
oposta. reivindica apenas que a suposta naturalidade
da linguagem corporal viril seja tomada como pa-
rametro, para que haja mais “caras” a quem apre-
sentar aos pais e a possibilidade de mais orgulho por
ser gay, ou mais orgulho dos gays em geral. A orien-
tacao da dltima frase ratifica o nome da comunidade,
termina num imperativo e decreta o que basta: “se
for, embora seja, apesar de ser, que seja masculo”.

Para Bourdieu (1999:67), a virilidade “é uma
nocao eminentemente relacional, construida diante
dos outros homens, para os outros homens e contra
a feminilidade, por uma espécie de medo do
feminino, e construida, primeiramente, dentro de si
mesmo”’.
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Embora rica, a descricao da comunidade nao
deixa claro se se trata de um espago de encontro
entre homens que sentem atragao afetivo-sexual por
outros homens de aparéncia e postura mascula, ou
um espago de discussao a respeito da “problematica”
de se conviver com efeminados. Ambas as dinamicas
se desenvolvem nas interagdes entre os integrantes.

Em certos tépicos, a comunidade torna-se
um espago confessional, abrindo caminho para
enunciados como

Enfim, sou muito feliz sendo homem e gostando de outro. Sem precisar querer
usar calcinha ou falar miando” ou Eu sou homossexual assumido, tenho e
vivo com um companheiro e nio faco [questio] de esconder de ninguém
minha orientacao sexual...

Normalmente me dizem que olhando para mim ninguém diria que sou veado.
Meu companheiro também nio é afeminado (sic). Nao suporto bichinhas
afetadas e escandalosas, "elas" denigrem toda a comunidade e todo mundo
fica pensando que a gente ¢ assim mesmo vulgar... Travesti, entdo, eu nao
entendo.]...]

As tensOes entre visibilidade e anonimato
sao resolvidas com a adogao de perfis fake, que
fazem o descolamento entre a participa¢ao na co-
munidade e o perfil “oficial” adotado frente a amigos
e familiares:

Infelizmente, ao tomar conhecimento desta comunidade nio pude entrar
com meu perfil original. Sinto ndo poder ser auténtico! Viver no meio de
uma provincia é aterrorizante! Mas ndo resisti e criei outro perfil exatamente
para participar nesta comunidade”; “Algumas pessoas tém suas razoes para
nao mostrar a cara aqui no Orkut. Meus colegas de trabalho acessam o Orkut.
Meus parentes evangélicos acessam o orkut. Eu nio sou assumido, pois tenho
estas e outras razoes para tal. Assim como as pintosas merecem respeito, nos
também merecemos.

Nota-se certa critica generalizada ao tri-
balismo dos efeminados (“Sempre em bandos nos
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shop-pings, reparando nos homens”), mas também
se verifica uma necessidade de tribalizacio entre os
integrantes, como na marcag¢ao de orkontros (encon-
tros entre os participantes de uma comunidade
orkutiana em espagos nao-virtuais), principalmente
em grandes centros urbanos. A busca de informagoes
sobre locais freqientados por homens nio efe-
minados e rituais de aproximacao é constante, dada
a desaprovacao geral de guetos como academias,
saunas e boates voltadas ao publico GLS (Gays,
Lésbicas e Simpatizantes). A respeito de uma boate
paulista, um participante respondeu:

Nunca fui mas odeio assim mesmo. Alids, nunca fui numa boite em toda a
minha vida. S6 de entrar no site e ver as fotos daquele puleiro (sic) de Barbies
ja me deu nojo. Com a certeza de que eu seria sumariamente ignorado naquele
local, af entdo foi a gota d'agua. Que lugarzinho odiavel.

Nao muito seguros sobre o que efetivamente
estdo criticando, certos integrantes confundem o
comportamento efeminado com o travestismo, a cul-
tura drag, a transexualidade ou com a adogao do pa-
pel passivo na relagdo sexual. Para Bauman (2001:
123-124), “a capacidade de conviver com a dife-
renga, sem falar na capacidade de gostar dessa vida
e beneficiar-se dela, ndo ¢ facil de adquirir e nao se
faz sozinha.[...] A incapacidade de enfrentar a
pluralidade de seres humanos e a ambivaléncia de
todas as decisdes classificatorias, ao contrario, se
autoperpetua e refor¢a”.

Em contrapartida, verifica-se a partilha de
certo sofrimento ou indignacao por se sentirem
discriminados pelos efeminados, acusados de
entrustidos, mal-resolvidos ou nao militantes da causa
gay, dado seu comportamento mais proximo do
modelo masculino heterossexual:
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Nao se trata de preconceito, todos nds queremos a mesma coisa, viver
dignamente e ter nossos direitos respeitados, inclusive e principalmente o de
ser gay e nao viver sendo ridicularizado por isso. Ha muitas tribos, grupos e
tendéncias entre nods, é natural que a gente procure formar um grupo de
acordo com nossas proprias caracteristicas, mas ninguém esta condenando
ninguém. Na hora de defender nossa cidadania e nossa honra, protestar contra
as injustigas, levantamos todos juntos a mesma bandeira.

A representa¢ao midiatica da homosse-
xualidade ¢ fonte de permanente debate entre os
membros da comunidade. Sao execrados programas
de televisao que reduzem a diversidade gay a clichés
(como os seriados “Queer As Folk”, “Queer Eye
For The Straight Guy” e matérias dominicais do
jornal Folha de Sao Paulo sobre as mais recentes
“tribos e tendéncias” GLS descobertas), enquanto
produgdes como o filme “O Segredo de Brokeback
Mountain”, de Ang Lee, e o seriado “A Sete Palmos”
sao elogiados por apresentarem personagens mais
identificados com o perfil do grupo:

Acho que Brokeback Mountain tem uma importancia fundamental quando
coloca dois machos viris apaixonados. Ele incomoda o macho hétero que vai
ao cinema, porque ele vé neste homem seu espelho e fica confuso com a
possibilidade de sentir a mesma coisa. Acho que o filme eleva a auto-estima
dos homossexuais justamente por retrata-los como homens e resgatar um
pouco dessa masculinidade natural que todos nds temos e que muitos
reprimem. [...] Acho que o que alguns de noés ja descobrimos é um certo
resgate desta nossa masculinidade. Sim, somos homens, gostamos de ser
homens, gostamos de homens e nao queremos ser uma mulher! Isto talvez
assuste muito a comunidade e muita gente.

Mesmo o “beijo que nao houve” entre dois
homens na novela “América”, da Rede Globo, e os
“beijacos” de protesto pelo pais organizados por
ONGs suscitaram elogios:

Se por um lado brigar por causa de um beijo numa novela pode parecer uma
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bobagem, por outro lado, ter coragem para brigar por alguma coisa ¢ algo
muito bom.

Ninguém gosta de ser enganado. [...] Novela ¢ tudo lixo, nem sabia que ainda
tinha tanta audiéncia. Mas por conta de protestos como esse, a midia deu um
espago significativo a discussao do tema -nao se limitando a cobertura
sensacionalista. Acho enriquecedor.”

Parece que o ‘nao-beijo’ causou mais polémica do que se ele tivesse
acontecido. Acho que a autora ou a Globo ou as duas foram muito espertas
pois o objetivo era chamar a aten¢dao pra novela e de certa forma
conseguiram... Talvez nao tenha sido uma vitéria dos gays o fato do beijo
nao ter acontecido em uma novela de rede mundial como a Globo mas mostrou
ao mundo que o homossexual existe e passa bem, obrigado e pode ser
qualquer um mesmo que este nao dé pinta..Bem, que venha uma outra novela
que possa levar o gay a sério e nao mostrar personagens estereotipados e
vazios como ja aconteceu em outras novelas...

Uma centelha de militancia é observavel em
topicos que mobilizam os integrantes a denunciarem
aos administradores do Orkut perfis e comunidades
homofébicas, bem como a discutirem a legislagao
sobre discriminagao por orientagao sexual. Contudo,
a vigilancia de um dever-ser, em relagdao a si, aos
pares e aos “diferentes”, permeia os enunciados. Um
membro arrisca um guia de etiqueta mascula do
homem-gay para o bom convivio em sociedade e a
auto-aceitacao:

1.seja discreto
2.tenha personalidade
3.obtenha respeito
4.seja vc mesmo
5.evite modismos
6.ser low profile ajuda
7.evite guetos

8.tenha sempre boas amizades com heteros
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9.seletivo com as amizades gays
10. aproveite muito, pois a vida e¢h curta, mas muito, muito boa

As marcas de subjetividade enunciativa
(MAINGUENEAU, 1998: 133), encontradas nas
palavras portadoras de avaliagoes negativas e
depreciativas, revelam-se mais evidentes no tépico
que discute se a comunidade como um todo ¢é
ofensiva, resgatando, atualizando e reforcando as
representacoes do efeminado pelo prisma das pré-
nocoes:

Nao ¢ porque sou gay, que sou obrigado a ficar miando e rebolando por ai,
sendo vitima de academia, musculagio, jeans diesel, nike shox, boné von
dutch, the week.

Ofensivo ¢é Silicone. Ofensivo? Comunidade ofensiva? Tudo babaquice de
quem nao tem o que fazer. Agora pra ser gay, bicha, viado, vc precisa
necessariamente que ser escroto? Ja me cansei destas conversas idiotas.

Homossexualismo nao é doenca mental, mas em certos casos colabora com
o diagnéstico. Como se nao bastasse assumir, agora eu tenho que ser drag...ora
tenham paciéncia...

Nao devemos nos comportar como a lacraia para sermos gays e respeitados.

Existe uma diversidade também no nosso meio e isso deve ser mostrado, o
que contribui para a quebra de estereétipos. Questiao de postural Nem todo
favelado gosta de pagode, nem todo brasileiro gosta de futebol. Da mesma
maneira, nem todo gay gosta de se comportar como se fosse uma adolescente
deslumbrada. Nao acho nem um pouco ofensiva a comunidade!

Eu entendo os motivos da criagio da comunidade, e a explicacio do Nick
foi cristalina. mas putz... acho um pouco complicado sim, pois ela ndo deixa
de criar uma classificacdo/hierarquizacio e, involuntariamente, eleger uma
"bicha certa" e outra "bicha errada", tudo isso baseado nos seculares
estere6tipos da masculinidade e da feminilidade que, infelizmente, os gays
compartilham.

Quando descobri essa comunidade, a principio achei que seria algo divertido
fazer parte dela, uma vez que eu tenho sérias discordancias com relag¢ao ao
que eu definiria como "cliché gay", mas ndo pude deixar de notar um certo
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simplismo petigoso naquilo que alguns chamam de "estere6tipo”. (...) Se a
intengao, ao se descrever a comunidade, era de ser engracado ou divertido,
bem...lamento, mas nio deu certo. Considero a descricio ofensiva sim.

Como se nao bastasse, ela desperta - como temos constatado - uma atavica
e muito mal-escondida hostilidade aqueles que nao se enquadram nas nossas

subjetivas no¢oes do que é ser "homem".
Um integrante parece tesolver a questao:

Niao ¢ ofensivo, mas ambiguo. Eu entrei nela pq li assim "Sou gay e nao
preciso buscar na mulher um padrdo de comportamento. Tenho orgulho de
ser homem”. Mas ¢é claro que outras leituras podem ser feitas, como por
exemplo: "Sou gay e odeio os que parecem uma bicha louca". Por ser ambiguo,
ha de tudo nesta comunidade. Ii um festival horrivel de homofobia aqui.
Acho que é ridiculo, patético e idiota saber que ha homossexuais
homofébicos!!! Tenho certeza que tem muita bichinha louca muito mais
macho que certas pessoas daqui. Tudo isso s6 pra dizer: o nome da
comunidade pode ofender qdo se 1é como uma manifestacao de intolerancia.

Ainda que o preconceito ao efeminado seja
negado por parte dos membros da comunidade, a busca
pela legitimacao e visibilidade de suas expressoes
homossociais também estigmatizadas passa por uma
postura lingtifstica que visa a depreciar o diferente pela
Optica de uma suposta escala hierarquica que menos-
preza a alteridade e a diversidade e por uma reivindi-
cagao a naturalidade da postura viril, que ¢ construcao
sociocultural:

A forma particular de dominagio simbdlica de que sio vitimas
os homossexuais, marcados por um estigma que, a diferenca da
cor da pele ou da feminilidade, pode ser ocultado (ou
exibido), impGe-se através de atos coletivos de categorizacio
que ddao margem a diferencas significativas, negativamente
marcadas, e com isso a grupos ou categorias sociais
estigmatizadas. Como em certos tipos de racismo, ela assume,
no caso, a forma de uma negacio de sua existéncia publica,
visivel. (BOURDIEU, 1999: 143)

Marcada por uma discussao de relativa qualidade
em relagdo a outros espacos do Orkut, a comunidade
em estudo parece suprir a necessidade de seus integran-
tes de debaterem as questdes homoerdticas, homosso-
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ciais e homoafetivas intrinsecas as suas individua-
lidades.

Um membro assinala a possivel razao da po-
pularidade do espago: “Essa ¢ unica das minhas
comunidades que visito todo dia. Parece que tem
gente de verdade aqui, o que ¢é cada vez mais raro
no Orkut”.

Consideragdes finais

A analise da comunidade “Seja Gay, mas Seja
Homem?” permitiu verificar a existéncia de uma iden-
tidade coletiva entre os participantes do grupo, carac-
terizada principalmente pela enunciag¢ao “do que se
¢” (viril) com base “do que nao se ¢” (efeminado).

A busca pela normatiza¢ao dos dominios do
afeto (sobretudo do outro) parece ser uma das carac-
terfsticas das sociedades de controle contempora-
neas, independentemente das orientacoes e
identidades sexuais envolvidas:

O desejo amoroso nio tem nada a vem com a
bestialidade ou com uma problemadtica etolégica qualquer.
Quando ele assume essa feicdo estamos diante de algo
que ¢ exatamente da natureza do tratamento do desejo na
subjetividade capitalistica. H4 um certo tratamento serial e
universalizante do desejo que consiste precisamente em
reduzir o sentimento amoroso a essa espécie de
apropriacio do outro, apropriagio da imagem do outro,
apropriacio do corpo do outro, do devir do outro, do
sentir do outro. (GUATTARI & ROLNIK, 2005: 339)

Tal identidade coletiva, notadamente de re-
sisténcia, na concepcao de Castells (2001: 22-28),
transita ora reproduzindo um status vigente (baseado
num modelo legitimador da conduta heterossexual
masculina), ora parecendo desejar uma identidade
de projeto, ansiando por transformagdes estruturais
na sociedade que questionem o modelo patriarcal
ainda dominante. O autor vé no que chama de “iden-
tidades destinadas a resisténcia” talvez o tipo de
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construcao de identidade coletiva mais importante
na sociedade, uma vez que elas se opoem diante a
opressOes que seriam menos suportaveis sem tal
mobilizacio:
Mesmo o orgulho de denegrir-se a si préprio, invertendo
os termos do discurso opressivo (como na cultura das
‘bichas loucas’ de algumas das tendéncias do movimento
gay), sdo todas manifestacdes do que denomino exclusiao
dos que excluem pelos excluidos, ou seja a construcao
de uma identidade defensiva nos termos das instituicoes/
ideologias dominantes, revertendo o julgamento de valores

e, a0 mesmo tempo, reforcando os limites da resisténcia.
(CASTELLS, 2001: 25)

Entretanto, nesse retorno dionisiaco contido
na relativizagao da moral classica, nem sempre o
componente politico se faz evidente, o que nao tira
os méritos da comunica¢ao mediada por computado-
res em promover na virtualidade a liberdade de ser:

O denominador comum ndo é a ‘liberagdo’, tal como foi
reivindicada nos anos 60, mas exatamente formas de liber-
dade intersticiais, sem afirmacdo ideoldgica, empiricamente
vividas. Liberdades aparentadas com as do errante que
reencontramos em diversos perfodos histéricos e em
diversas civilizacdes, e que traduzem bem a necessidade
de aventura, o prazer dos encontros efémeros, o desejo
do outro lugar, e em definitivo a busca de uma fusio
comunitaria. (MAFFESOLI, 2001: 65)

Para Deleuze (1996: 217), contudo, a con-
formacio de identidades coletivas nio basta. E pre-
ciso, para um projeto questionador e transformador
das estruturas sociais dominantes, que individuos
atuem como sujeitos de sua existéncia:

Pode-se com efeito falar de processos de sub-
jetivagao quando se considera as diversas maneiras
pelas quais os individuos ou coletividades se consti-
tuem como sujeitos: tais processos s6 valem na me-
dida em que, quando acontecem, escapam tanto aos
saberes constituidos como aos poderes dominantes.
Mesmo se na sequéncia eles engendram novos pode-
res ou tornam a integrar novos saberes. Mas naquele
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preciso momento eles tém efetivamente uma espon-
taneidade rebelde.

Desta articulagao entre poderes, saberes e
prazeres na superacao do mero consumo pirotécnico
e performatico das novas tecnologias da informacao
e da comunicagao, talvez surja um outro devir mais
liberto do dever:

A partir dai, entdo, pode-se imaginar que, fi-
nalizado o fim do atual delitio da utilizacao do mundo
virtual, possa ser possivel discutir posturas politicas
sérias quanto a utiliza¢ao do instrumento de comu-
nica¢ao via rede, simplesmente e com todas as suas
potencialidades técnicas, em especial a sua capaci-
dade de interatividade. Mais que um sonho, trata-se
de uma postura politica supor o seu uso como ins-
trumentos propiciadores, at¢é mesmo de nos fazer
superar o maior desafio da época atual: o desejo de
estetizacao do outro. E, finalmente, assumir a diver-
sidade, a relagdo interpessoal, a solidariedade, os vin-
culos e o pertencimento como posturas indisso-
ciaveis na releitura necessaria do comunitarismo.

(PATIVA, 2000: 32)

Nesse sentido, as redes sociais digitais ga-
nham especial destaque como meio de vivenciarmos
as assimetrias de poder presentes na nossa (sempre)
imperfeita democracia:

Que o Orkut e outras comunidades virtuais sejam a
expressio no ciberespaco da capacidade que ainda
precisamos ter para pensar em direitos iguais. Para que a
natureza das comunidades virtuais seja a mesma que
emana do conceito de comunidade, onde os vinculos, os
lacos, o compartilhamento natural e ticito siao decisivos;
enxergar no Orkut uma possibilidade de efetuacio das
singularidades ¢ no minimo ndo querer morrer solitario,
mas mergulhado nas multiplicidades dessas multiplas
cidades virtuais. (SILVA FILHO, 2006: 10)

Tema rico em angulos, as sociabilidades al-
ternativas ao padrao heteronormativo convidam a
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futuras abordagens articulando comunica¢ao midia-

tica, antropologia, psicanalise, lingtifstica, semiotica,

filosofia, sociologia e outros campos do conhe-
cimento. Como sugere Ferraz (2005: 82), “nesse sen-

tido, a Comunicacao nos convoca a nos outrarmos

constantemente e, conseqiientemente, a coloca-la,
também a ela, em um movimento de deriva, de alte-

ridade a si e de permanente invengao”.

Referéncias Bibliograficas

BAUMAN, Zygmunt. Modernidade liquida. Rio de Janeiro: Zahar, 2001. 258p.

BOURDIEU, Pierre. A dominacdo masculina. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 1999.
CASTELLS, Manuel. O poder da identidade. S&o Paulo: Paz e Terra, 2001.

DELEUZE, Gilles. Conversacdes. Rio de Janeiro: Ed. 34, 1996.

FERRAZ, Maria Cristina Franco. Contribui¢cdes do pensamento de Michel Foucault para a
Comunicagdo, Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagdo. Sao Paulo: INTERCOM. v.
XXVIIL, n. 2, p. 69-83, jul/dez 2005.

FOUCAULT, Michel. Histéria da sexualidade: A vontade de saber. 14 ed. Rio de Janeiro: Graal, 2001.

GIDDENS, Anthony. A transformacéo da intimidade: sexualidade, amor e erotismo nas sociedades

modernas. S&o Paulo: Unesp, 1993.

GUATTARI, Félix; ROLNIK, Suely. Micropolitica: cartografias do desejo. Petrépolis:

Vozes, 2005.

HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. Rio de Janeiro: DP&A, 2004. 102 p.
LEVY. Pierre. Cibercultura. S&o Paulo: Ed. 34, 2000. 264p.

MAFFESOLI, Michel. Sobre o nomadismo: vagabundagens pés-modernas. Rio de Janeiro: Record,
2001.

MAINGUENEAU, Dominique. Termos-chave da anélise do discurso. Belo Horizonte: UFMG,
1998.

ORKUT. Demographics. Disponivel em: http://www.orkut.com/MembersAll.aspx [acesso em
25/ago/2006].

PAIVA, Raquel. Histeria na midia: a simulacdo da sexualidade na era virtual. Rio de Janeiro:
Mauad, 2000.

REVEL, Judith. Michel Foucault: conceitos essenciais. S&o Carlos: Claraluz, 2005. 96p.
SANTOS, Boaventura Sousa. Pela méo de Alice: o social e o politico na pés-modernidade. 4. ed. Séo
Paulo: Cortez, 1997.

SIBILIA, Paula. O homem pés-organico: corpo, subjetividade e tecnologias digitais. Rio de
Janeiro: Relume Dumard, 2003.

SILVA FILHO, Wilson O. Ambiente rizomatico e/ou simplesmente meio? - Por uma compreensao da

comunidade virtual Orkut no projeto de uma ciberdemocracia. In: Anais do VIII Congresso Latino-
Americano de Pesquisadores em Comunicagdo. Sao Leopoldo: UNISINOS, julho de 2006. Disponivel
em: http://www.unirevista.unisinos.br [acesso em 5/nov/2006].

SILVEIRA, Ada Cristina M. Representacdes midiaticas: reflexdo sobre o estatuto representacional das
midias. In: SILVEIRA, Ada Cristina M. [et al.] Comunicacdo Midiatica. Santa Maria: UFSM, 2002.

Mestrado de Comunicagéo - UFSM v.VI, n.2, julho-dez, 2007



