Resumo: Este texto € resultado de um trabalho de pesquisa que investigou a repre-
sentacdo da identidade cultural galcha na série Histérias Curtas, exibida na RBS TV
desde 2001, através de dispositivos de ordem simbdlica inseridos nos projetos de
ficgdo da emissora. Do conjunto dos episddios analisados o estudo apresenta refle-
x0es sobre tendéncias de dramaturgia de TV em uma série especifica, num contex-
to sociocultural e histérico o qual estd representando/apresentando o Rio Grande do
Sul e os galchos. Parte-se de dois indicadores que sinalizam novas possibilidades
de utilizagdo/inclusdo de elementos de representacdo: a experiéncia de um formato
incomum e diferenciado de teledramaturgia e série no Brasil, com a produgdo de
curtas-metragens para TV, e seu horério de exibicdo - a hora do almogo (12h20min).
Palavras-Chave: Representagdo - Identidade cultural - Televisdo

Abstract: This text results from a research project that investigated the
representation of gaucho cultural identity in the series Histdrias Curtas (Short
Stories), exhibited by RBS TV since 2001. From the collective of episodes analysed,
the study presents reflexions on TV writing tendencies in a specific series, within a
sociocultural and historical context representing/presenting Rio Grande do Sul and
it's people, in this moment of changes within several spheres of society. Going
from two indicators that signal new possibilities of use/inclusion of acting elements:
the experience of an unusual and differential format of television writing and series
in Brazil, such as the production of short films for TV, and its airing time - lunch
hour (12h20min).
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Resumen: Este texto es resultado de un trabajo de investigacion a cerca de la re-
presentacion de la identidad cultural gadcha en la.serie Historias Curtas, exhibida en
la RBS TV desde 2001, a traves de dispositivos de ordem simbdlico insertaos en los
proyectos de ficcion de la emisora. Del conjunto de episodios analisados el estudio
presenta reflexiones a cerca de tendencias de dramaturgia de TV en una serie
especifica, en un contexto sociocultural e histérico que se representa/presenta el
estado de Rio Grande do Sul y los gauchos. Se parte de dos indicadores que sefialan
nuevas posibilidades de utilizacién/inclusién de elementos de representacion: la
experiencia de un formato no comun y diferente de teledramaturgia y la serie en
Brasil en tanto que produccién de cortas-metrages para TV, y su horario de exhibicién
- la hora del almuerzo (12h20min).
Palavras-Chave: Representacién - Identidad cultural - Television




Introdugio

No panorama mundial das telecomunicacoes
que se desenha, a convergéncia e interagio de ireas
como televisdo, informatica, telefonia e internet, se
faz refletir no posicionamento estratégico das cor-
poragdes de midia e na sua busca por novos espagos,
inclusive em termos de programacio/contetdo. Tais
grupos tém desempenhado um duplo papel na con-
temporaneidade, projetando-se “como agentes dis-
cursivos, com uma proposta de coesao ideologica
em torno da globaliza¢do, e como agentes econo-
micos, vendendo os proprios produtos e, com isso,
intensificando a visibilidade de seus anunciantes”
(MORAES, 2003, p. 191). Suas politicas de con-
teido se pautam por metas de maximizac¢io dos
lucros, geralmente alheias a formacio educacional
e cultural das platéias (MORAES, 2003), mas nio
somente, pois 20 MESMO tempo em que atuam em
funcao dos interesses de mercado, atendem deman-
das socioculturais, relacionadas a suas areas de a-
brangéncia. As redes de TV, em especial, detém um
papel de caracterizagao e integracao regional, prin-
cipalmente em paises de diferencas e contrastes e
extensoes territoriais como o Brasil.

Foi a partir do boom aparente e real da glo-
balizacao/mundializacao que o cenario televisivo
despontou, evidenciando dinamicas simultaneas: “ao
mesmo tempo em que, as redes nacionais, como a

-~ Rede Globo (a principal do pais), para atender a di-
versidade da audiéncia, criaram a possibilidade de
constituir a idéia de uma identidade nacional, no
intuito de reafirmar culturas nacionais diante desses
processos; as emissoras locais (afiliadas aquelas) po-
tencializaram a regionalizagdo da programacao, por
reconhecer que ao abordar questoes locais/ regio-
nais, conquistam credibilidade, garantem audiéncia
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1A RBS TV faz parte do grupo
RBS (Rede Brasil Sul de Comu-
nicagdo), considerado o ter-
ceiro maior conglomerado de
comunicagdo do Brasil. O grupo
caracteriza-se por atuar em
vérios segmentos de midia.
Possui 18 emissoras de tele-
visdo (todas afiliadas a Rede
Globo), estagoes de radio dis-
tribuidas no Estado e em San-
ta Catarina pela Rede Gaucha
Sat (sdo 123 emissoras afilia-
das em 10 Estados), dois ca-
nais de TV segmentados (TV
COM e o Canal Rural), seis
jornais, uma revista mensal -
a Revista Atlantida, a RBS
Video - empresa de finalizagdo
de comerciais; um portal na
Internet com contetido regional
- 0 ClicRBS,; a RBS Publica-
¢bes; uma empresa de mar-
keting de precisdo - a RBS
Direct; uma gravadora de CDs
para bandas de musica galcha
- a Orbeat Music e uma em-
presa de logistica - a viaLOG.
Estas Gltimas desde 2001.
Também estd presente em
Brasilia, Parand, Rio de Janeiro
e Sdo Paulo em determinados
segmentos. Neste Estado,
adquiriu em 2006 uma réadio
FM na cidade de Sdo Paulo.

2 No espaco de produgdo re-
gional, o jornalismo prepon-
dera, com aproximadamente
duas horas didrias, distribuidas
entre quatro telejornais tele-
jornais: Bom Dia Rio Grande,
Jornal do Almogo, Globo
Esportes (bloco local) e RBS
Noticias. A programacao de fi-
nal de semana contempla di-
versas produgdes. Aos sabados,
hé programas regionais veicu-
lados pela manha, como o Vida
e Saude (30 min) e 0 pro-
grama de culinaria Anonymus
Gourmet (30 min), além do
Patrola (corpus desta pesquisa)
e as séries de documentarios
(Histérias Extraordindrias,
Aventura etc) e/ou curtas-
metragens. Aos domingos, é
veiculado o Campo & Lavoura,
o musical regionalista Galpdo

Os gatichos em ‘formato minimo”..., p. 38-58

e, em consequéncia, anunciantes” (HINERASKY,
2004, p. 12). Conclui-se o ciclo de éxito no setor.

As emissoras regionais atuam como um es-
pacgo de reconhecimento e identificacio para a popu-
lagao das regies de alcance. Por outro lado, se reco-
nhece que em funcio da implantagao e do desenvol-
vimento da TV no Brasil, ancorada em interesses
politicos & econémicos, seu papel informativo e
social ficou compfometido com o poder de mercado,
0 que, muitas vezes, direciona as estratégias dos ca-
nais e, claro, o perfil e a qualidade das producdes
nacionais. Conforme Sérgio Capparelli e Venicio Li-
ma (2004), a histéria da radiodifusao brasileira de-
monstra que ela ¢ comandada por grandes empresas
de midia, a maioria grupos familiares, politicos e/
ou religiosos, imunes a qualquer forma de controle
publico (a despeito da legislacao), comandadas de
forma vertical e sustentadas em aliangas regionais.

O cenario da pesquisa: dos telejornais as
historias curtas na TV

No Rio Grande do Sul, a principal emissora
—a RBS TV —, afiliada & Rede Globo (ambas estio
entre os principais grupos de comunicacio de pais),
é pioneira no Brasil na programagao® regional, a partir
de 1969, e responsavel por cerca de 10% do total
daquela. A estratégia de programacio em telejornais
e programas especiais (e também por meio de eventos
e campanhas institucionais), cujo objetivo principal
¢ fortalecer a imagem da Rede e manter e conquistar
a audiéncia, é reforcada através do estimulo a
participagdo dos telespectadores e do destaque a
cultura regional® e a histéria do Estado, que sintetiza
um dos enfoques pretendidos na programacio ao
longo da historia.

Por sua vez, no final dos anos 90, come¢cam
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Crioulo e telejornal de
variedades Teledomingo, além
do programa dedicado ao
futebol, o Lance Final (30
min). Informagbes comppletas
sobre a histdria da emissora e
da programacdo ver em
JACKS, Nilda. 1998; 1999;
RONSINI, Veneza V. M., 2002,
2004; HINERASKY, 2001, 2003,
2004, 2005.

3 A cultura regional é enten-
dida em sentido amplo, sendo
a que “abrange todos os
niveis de manifestagbes de
uma determinada regido que
caracterizem sua realidade
sociocultural” (JACKS, 1998, p.
19), incluindo as de carater
erudito, popular e massivo.

Mestrado de Comunicagao - UFSM

Sibila Rocha e Daniela Hinerasky

a ser pontuadas mudancas na grade, quando alguns
programas jornalisticos deixam de ser produzidos e
sao criados novos, de outras tematicas e voltados
a0 entretenimento — mas ainda com carater regional
—, COMO programa para jovens, COMo O programa
semanal Pafrola e outras producdes terceirizadas e/
ou feitas regularmente pelo Nucleo de Especiais da
emissora que abordam temas contemporaneos,
ligados ao cotidiano urbano, apresentando propostas
para atender demandas especificas da audiéncia.

Ao estudar a programacio da rede gaicha,
Hinerasky (2004) elenca tracos marcantes na grade
da RBS, cujo enfoque transita entre as representagoes
tradicionais/oficiais do gaucho nas séries e docu-
mentarios historicos (Mundo Grande do Sul, Memdria
Especial, Historias Extraordindrias ¢ Continente de Sao
Pedro, 5X Erosico, Teixeirinha etc) e o contemporineo
(Curtas Gaiichos, Contos de Inverno, Historias Curtas,
Aventura, Fabulas Modernas, Pecado Capital, Quintana:
uma anjo poeta etc), desde os anos 2000. Consolidou-
se uma programag¢ao com projetos de formatos e
géneros diversificados — documentarios (retomada
de produgoes especiais com reconstitui¢oes de pe-
riodos historicos e costumes), dramaturgia, progra-
mas de entretenimento, revista eletronica e até mu-
sicais — delineando tendéncias na programacao da
emissora, para além do jornalismo.

A programacio especial da RBS T, por-
tanto, concentra-se em trés tendéncias principais:
permanéncia de programas de cunho cultural/his-
torico, programagio para jovens e producio de dra-
maturgia” (HINERASKY, 2004), esta Gltima, a mais
significativa, diferencia a emissora de outras redes
regionais até hoje. Foi através de um inter-cimbio
com os realizadores de cinema do estado, que a emis-
sora iniciou a exibi¢ao de curtas-metragens produ-
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zidos independentemente por estes profissio-nais, a-
través de uma série denominada Curtas Gasichos. Com
o éxito deste projeto, investiu em episédios de curta
duracio em co-producio com produtoras locais, rea-
lizando dramaturgia propria para sua grade [a série
Contos de Inverno]. No ano seguinte, em 2001, a partir
deste “filio”, a emissora lancou uma nova série -
Histdrias Curtas - através do projeto “Prémio RBS T1”
para Histirias Curtas”, um concurso publico que sele-
ciona oito obras audiovisuais de fic¢io, de tema livre,
com estrutura e conteudo de dramaturgia, com o mi-
nimo de 12 (doze) e o maximo de 15 (quinze) minu-
tos de duragio.

Conforme Hinerasky (2004, p. 39), Histirias
Curtas é a experiéncia de um projeto peculiar nio
apenas por ser um formato incomum de teledrama-
turgia no Brasil, com a producio de curtas-metragens
para TV, como também pelo seu horario de exibigio
- na hora do almogo (12h 20min) -, que no RS ¢é con-
siderado “horario nobre”, cristalizado pelo programa
Jornal do Almogo ja ha mais de 30 anos. Nessa diregio,
trata-se de uma resposta a uma situagao regional,
ligada as proprias caracteristicas socio-economicas,
histéricas e culturais do Estado.

O Prémio RBS TV Para Historias Curtas é um
projeto inédito no Brasil, segundo os profissionais
da propria RBS, pois € a tinica proposta de programa-
¢io de TV que financia episodios de curtas-metra-
gens. Além disso, trata-se de um formato inovador e
diferenciado, adaptado a grade de producao regional
de uma emissora afiliada a cabe¢a de rede nacional
da principal emissora do pais, com um espaco de
tempo delimitado pelas exigéncias mercadologicas

e pelo Padrio Globo de Qnalidade.

As séries de ficcdo da RBS T1” acabaram por
consolidar um espag¢o para a dramaturgia fora do eixo
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Rio-Sdo Paulo e dos horirios normais de exibicio
(14h, 18h, 19h, 21h) desse género nas grades das
redes de TV nacionais e recriam/renovam o conceito
de “série” por se diferenciar das séries televisivas
em algumas caracteristicas basicas (trama central e
mesmo nucleo de personagens), ndo s6 no caso de
Histdrias Curtas, como também Contos de Inverno, pois
ambas exibem diferentes narrativas de curta duracio,
independentes entre si, com temas proprios. O que
une um episédio ao outro € o titulo das séries.

Ainda que as tematicas, conteudos e abor-
dagens dos episédios sejam superados pela propria
constituicao da grade de programacio regional da
RBS (no horario de exibi¢ao) e pela movimentagao®
do programa para outras esferas da cultura e da
sociedade, por estabelecer um espaco/ambiente
identitario abrangente, conforme observado em
estudo anterior (HINERASKY, 2004), refletir sobre
as propostas ¢ énfases das representacoes socio-
culturais dos gaichos, nio sé pode revelar tracos
culturais como apontar tendéncias na teledra-

maturgia da RBS 11"

Isto posto, tendo como base a pesquisa de
HINERASKY (2004) realizada acerca da série nas
duas primeiras edi¢cdes (2001 e 2002), analisa-se a
representacao da identidade cultural especialmente
desde a edicao de 2003, no intuito de descobrir co-
mo este formato particular de teledramaturgia, situa-
- do em um contexto sociocultural e historico esta re-
presentando/apresentando o Rio Grande do Sul e
os gatchos

A simples constata¢do de uma tendéncia de
teledramaturgia inserida na grade de programacio
da RBS assegura, para além da multiplicidade de vo-
zes representativas do universo gaucho, a atribui¢io
de uma diversidade de sentidos possiveis a respeito
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4 E significativoevidenciar o
movimento que se cria em
torno do Projeto da série, ou
seja, todo o conjunto de agdes
e estratégias da emissora que
dao visibilidade a série e mo-
bilizam a audiéncia, com a
participagdo dos outros vei-
culos do grupo, através da
ampla divulgacdo do concurso
e dos episddios na sua progra-
magado, nos jornais, radios e
na TVCOM. Todos 0s anos,
desde a estréia da série, ha
chamadas na programacao,
sdo veiculadas matérias, repor-
tagens e andncios no jornal
Zero Hora e nas radios do
grupo, o portal clicRBS dispde
informagdes sobre o regula-
mento e, também, roteiristas
e diretores participam de pro-
gramas e entrevistas para
falar dos episddios. Além da
divulgagdo, a emissora esti-
mula a participagdo dos teles-
pectadores no concurso e pro-
pOe votagoes interativas pelo
telefone, fazendo campanhas
para a escolha do melhor epi-

sodio e, ainda, promove festas ,

de entrega aos premiados.
Com isso, a RBS incentiva a
teledramaturgia no Rio Grande
do Sul, movimenta e envolve
o mercado de atores, profis-
sionais audiovisuais e técnicos
da area.

5 A representacdo é também
0 processo social de dar senti-
do a todos os sistemas de sig-
nificagdo (representacdo) dis-
poniveis: fala, escrita, impren-
sa, pintura, desenho, fotogra-
fia, sistemas de telecomuni-
cacdo, cinema, televisdo etc e,
portanto, € “marca ou trago
visivel, exterior”, conforme To-
maz Silva (2000, p. 90). Tais
sistemas de representagdo sao
traduzidos em dimensdes es-
paciais e temporais, expressos
através de textos, imagens,
expressdes orais, dialogos, ob-
jetos etc, conforme Hall
(1997).

6 .

histord

das representagdes da identidade cultural gaticha.
Optou-se pelo estudo da série Histirias Curtas nio
s6 pelas especificidades do programa, pelo retorno
editorial da RBS e pela sua continuidade na grade
desde o langamento, mas também porque tais produ-
¢oes audiovisuais revelam a posi¢do da emissora em
relagdo a identidade cultural do estado.

Estudou-se, entio, o desenvolvimento de um
projeto de teledramaturgia — o Prémio/série Histdrias
Curtasna RBS T1” (localizada no Rio Grande do Sul/
RS), que desde o ano 2000 tem realizado experiéncias
nesta area. Nessa direcdo, o estudo deteve-se nas
caracteristicas (tematicas, enfoques etc) dos episo-
dios e edi¢Ges da série, para compreender, em sentido
amplo, o “movimento” recente da(s) estratégia(s) do
grupo acerca da programacao televisiva.*

O caminho metodolégico

A proposta metodologica deste estudo bus-
cou ferramentas para compreender marcas da re-
presentagao da identidade regional nos episodios da
série Histirias Curtas, através de alguns elementos
visiveis/materiais da dramaturgia.” Realizou-se, en-
tao, a coleta de dados (sinopses, matérias nos jornais
do grupo RBS, pagina da web do projeto®, arquivos
e gravagao dos episodios etc) para dar conta da des-
cricdo dos 32 episodios veiculados entre os anos de
2003 a 20006, a partir de categorias analiticas defi-
nidas anteriormente, quais sejam: géneros, tematicas
e cenarios.

Entende-se o conceito de género, a partir de
Baktin (apud MACHADO, 2001), “como um modo
de organizar idéias, meios e recursos expressivos, su-
ficientemente estratificado numa cultura, de modo
a garantir a comunicabilidade dos produtos e a conti-
nuidade dessa forma junto as comunidades futuras”.
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Neste estudo, portanto, apresentase os géneros cine-
matograficos como um “enquadramen-to teético”
capaz de orientar os usos de linguagem, onde se ma-
nifestam/concretizam tendéncias estaveis e organi-
zadas de uma realidade social. Observa-se os géneros
no sentido de identificar possiveis elementos simbo-
licos que remetam a cultura regional.

A segunda categoria diz respeito as femadticas
dos episodios, na qual observam-se o(s) tema(s)
principal(is) dos episodios e aqueles recorrentes du-
rante os diferentes anos. A observacio dos cendrios,
que compreendeu os ambientes (Urbano/Rural, Inte-
rior/Capital, Litoral, Interno/Externo etc), pai-
sagens, cidades, locais e até objetos da cenografia,
procurou-se indicar que tragos e sentidos tais ele-
mentos representam (ou niao) da identidade cultural
regional.

Através das categorias, a analise da série per-
mitiu algumas leituras interpretativas de elementos
de um universo implicito que nos permitem pensar
as Histdrias Curfas como tendéncia de uma mani-
festagdo da cultura regional, sem descurar que estas
“linguagens” estio engendradas dentro de um cir-
cuito cultural e sdo um produto cultural reconhecida-
mente comercial, mas que nas entrelinhas trazem as
marcas da(s) identidade(s) regional(s).

Descobrindo marcas longas: a analise
dos episodios. Géneros e tematicas

Entre 2003 e 2006, a analise quantitativa
dos géneros apresentados na série Histdrias Curtas
mostra a predominancia da comédia, com quatro
episodios no ano de 2003 (Sobre Aquele que Nada
Fagia e um Dia Fez, Paris ou Rubis, Control Z e Francisca
a Rainha dos Pampas); também quatro no ano de 2004
(De Corpo Presente, Feliz Ano Novo, Men Velho, Saldo
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Aunrora e Vigjantes); cinco episédios em 2005 (Amor
a Primeira Vista, Café da Tarde, Foi Onde Deu pra Chegar
de Bicicleta, Album da Copa e Versiculo); e trés episodios
em 2006 (Megaman, E pra Presente ¢ A Oitava). Esses
dados apontam que a supremacia do género comédia
sobre os outros géneros pode ser relacionada pelas
proprias especificidades do programa, especialmente
o horario e o dia da semana em que ¢ veiculado.

A derivagio do género comédia, que apre-
senta como fundo uma histéria de amor em uma
perspectiva humoristica (a comédia romantica), apa-
rece em 2003 (Pessoas Incertas); em 2005 (Me Apai-
xonei Ontem, entre 21h ¢ 23h); e em 2006 (Diferente e
Verso Inverso). O ano de 2004 ndo possui episddios
desse género.

Drama, por sua vez, ¢ outro género apresen-
tado pela série, totalizando oito episodios dos 32
analisados (Perfeicao, Ponto de Vista, Colapso, De 10 a
14 anos, O Encontro, Fagendo Um Novo Fim, Reencontro
e Desparecido). Ja o género Suspense aparece em trés
episodios (Estrada, No Balanco ¢ O menino ¢ o Santo),
enquanto o romance categoriza apenas um episodio
(Descompassado Coragan).

A construgdo dos episodios se configura atra-
vés de um enredo/tema principal, que normalmente
se estrutura como eixo do episodio. Deste fio condu-
tot, nesses quatros anos da série, surgem tematicas
diversificadas que permeiam a narrativa e tratam de
assuntos cotidianos, aliados a valores subjetivos im-
plicitos neste tema principal. Desta forma, as narra-
tivas diferem quanto ao tema e a abordagem, mas
estao relacionadas ao género adotado em cada episo-
dio.

O levantamento demonstra que os episodios
utilizam varias maneiras de representar um mesmo
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tema, como exemplo, 0 amor entre casais ou o senti-
mento que une duas pessoas de sexos opostos, ou i-
guais. Essa diversidade/pluralidade é resultante,
mais uma vez, das caracteristicas do programa, ini-
cialmente um concurso que elege diferentes profis-
sionais para dirigir os episodios. A série, portanto,
ndo se permite uma uniformidade de abordagem de
assuntos e/ou estética.

Neste sentido, identifica-se que a abordagem
da tematica amor é trabalhada em todos as suas pos-
sibilidades: a busca (Amor a Primeira 1ista), a inicia-
cao (Pessoas Incertas, De 10 a 14 anos), a descoberta
(O Album da Copa), o platonismo (Ponto de Vista), a
nio correspondéncia (Descompassado Coragao, Verso
Inverso), a relagao breve ou longa (De Corpo Presente,
Fazendo um novo Fim), a crise (Perfeigao), a separacao
(Me Apaixonei Ontem, entre 21h ¢ 23h), o desconsolo
da morte do parceiro (No balangs), a submissao do
varceiro (De Corpo presente) e o homos-sexualismo
(A oitava).

Ainda sobre o tema amor, ele se materializa
através de diferentes ordens de representagdes: co-
mo no curta-metragem Me Apazxone: Ontem, entre 21h
¢ 23h, que trata da separacdo de casais, inicio e crise
de relacionamento; e em Diferente, que apresenta o
platonismo, a nao correspondéncia e a descoberta
de um novo amot.

Também a tematica amizade € representada
de formas diversas: a rivalidade (Verso Inverso, Fran-
cisca a Rainba dos Pampas), a camplicidade (Megaman),
o companheirismo (De 710 a 14 anos), os gostos e a-
mores em comum (Pessoas Incertas) e o reencontro
(Diferente).

Para além destes temas nomeados, outros
podem ser elencados: a superagio no mercado de
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trabalho (Aguele que Nada Fazia e um Dia Feg); desejo
de ascensdo social (Paris ou Rubis); fé e religidio (O
Menino ¢ o Santo); culinaria (A Oitava); a morte (Foi
Onde Den pra Chegar de Bicicleta); o negativismo
(Colapso, Desaparecido); informatica e esoterismo
(Control Z); inovagdo e modernidade (Salao Aurora);
tradi¢do gaucha e homossexualismo — travestis
disputando um concurso de prendas (Francisca, a
Rainha dos Pampas), estrangeirismos (Feliz Ano Novo,
Men Velho) e existencialismo (De 10 a 14 anos).

A ambiéncia

Os cenarios onde sio ambientados os
episodios da série Histdria Curtas sio peculiares, nada
rigidos, porém. Eles transitam com facilidade entre
a Capital e Urbano (22 episédios); Capital e Urbano/
Interior Rural (cinco episédios); Interior Rural (dois
episodios); Litoral (dois episédios); Interior Urbano
(um episddio). Isso significa pensar que os ambientes
que servem de cendrio aos episodios analisados entre
2003 e 2006 sao na maioria (30 episédios) em
cidades, indicando a tendéncia urbana da série. De
qualquer forma, o espago externo nio se mostrou o
elemento mais significativo dos episédios, pois em
varios deles nao ha énfase a cenas externas. Assim,
na constituicio geral da série, a0 longo dos anos,
observamos que o Estado nio foi representado por
uma diversidade de cidades e paisagens.

Dos 32 episodios entre 2003 e 20006, 22
utilizam Porto Alegre como a locacao principal,
identificada através de elementos representativos da
Capital, tais como o centro da cidade, as ruas
tradicionais e o transporte coletivo urbano, locais
de lazer, como parques, bares, cinema e restaurantes
(re)conhecidos dos gaichos. Sio eles: Colapso; O
Encontro, Salio Aurora, A Primeira Vista, Café da Tarde,
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Control Z, Ponto de Vista, Descompassado Coracao,
Perfeicao, Me Apaixonei Ontem, entre 21h ¢ 23, Album
da Copa, Desaparecido, E pra presente, No balango,
Diferente, A Oitava, Verso Inverso, Megaman, Paris on
Rubis, Sobre Aquele que Nada Fazia ¢ Um Dia Fez,
Pessoas Incertas e Reencontro.

A legitimidade do espaco Porto Alegre é re-
presentada sob diversos angulos nesses episédios,
como por exemplo: as ruas e pracas arborizadas ¢ a
movimentac¢ao de pessoas no centro da cidade, os
telefones publicos e os taxis vermelhos (Sobre Aquele
One Nada Fagia e Um Dia Fez, Ponto de Viista, Pessoas
Incertas e Diferente); bairros residenciais (Control Z e
Desaparecido); parques e bares (Descompassado Coragao,
Ponto de Vista, De Corpo Presente, Me apaixonei Ontem,
entre 21h e 23h, No Balanco); galeria de exposigio de
arte (A Oitava); supermercado (Amor A Primeira
Vista); escola (Megaman); e livraria (E Pra Presente).

A capital e o interior sdo utilizados simulta-
neamente COmo cenario em cinco curtas-metragens
(Francisca, a Rainba dos Pampas, Estrada, VViajantes,
Fagendo um Novo Fim e De corpo presente). Em Francisca
Rainha dos Pampas, por exemplo, a historia ocorre na
regido metropolitana de Porto Alegre (boate gay),
na ponte do Guaiba e em uma cidade do interior,
em um Centro de Tradicées Gaichas (CTG), além
de uma lavoura de repolhos. Esses elementos de
paisagem contrastam com o enredo da histéria, que
apresenta trés transformistas concorrendo em um
concurso de Prenda Farroupilha.

Ja o ambiente de cidade do interior do estado
e meio rural foi evidenciado em apenas dois episodios
(O Menino e o Santo e Versiculo) do corpus. A paisagem
de cidade do interior em meio urbano se observa
em um episodio somente (Feliz Ano Novo Men Velho).
O litoral aparece em dois cenarios dos episodios ana-
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lisados (Foi Onde Den pra Chegar de Bicicleta e De 10 a
14 Anos).

O interior do Estado, em meio rural aparece
em apenas dois episodios. Merece destaque O Menino
¢ 0 Santo, em que os elementos formam uma unidade
muito representativa do meio rural, agregam
paisagem (estrada de chio, mato, tapera, arvoredos,
casas simples), costumes, habitos, valores, comporta-
mentos pertencentes a esse meio. Esse curta-me-
tragem nos permite a interpretagao de um auténtico
espaco rural. O outro episédio, Versiculo é uma
viagem que ocorre em uma rodovia localizada no
interior do Estado.

Na anilise da ambiéncia dos episodios da
série HC pode-se definir alguns encaminhamentos.
Um deles é que, talvez a concentragio da produgio
de cenarios na capital e o baixo nimero de episédios
fora de Porto Alegre dé indicios de que a realizacio
dos roteiros ¢ mais viavel na capital, no que diz
respeito 20 or¢amento da obra

As representagdes sociais

As analises dos temas, géneros e cenarios
revelados nos episédios da série Historias Curtas apon-
tam, em nivel macro, o cotidiano do universo hu-
mano e a multiplicidade de experiéncias vivenciadas.
Em nivel micro é o registro de marcas de uma cultura
regional que podem ser compreendidas através da
forte identidade regional. Nesse sentido, estas repre-
senta¢oes da cultura regional via episodios da série
foram entendidas a luz do suporte teérico dos Estu-
dos Culturais, que permite o entendimento das cate-
gorias de identidade social/cultural e representacio
social.

Nesta perspectiva “a cultura deve ser
estudada dentro das relacdes sociais e do sistema
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que a produz e consome, dai o entrelacamento entre
o estudo da sociedade, da politica e da economia”,
como elucida Ana Carolina Escosteguy (2001, p.
194). A cultura ¢, portanto, parte constitutiva do
“politico” e do “econémico”, “da mesma forma que
o "politico’ e 0 "econdmico’ s3o, por sua vez, parte
constitutiva da cultura e a ela impoem limites. Eles
se constituem mutuamente - o que é outra maneira
de dizer que se articulam um ao outro” (HALL, 1997a,
p. 34). De um lado, esse enfoque contribui para o
entendimento ndo s6 das praticas e representagoes
socioculturais, como dos direcionamentos e logicas
de programacio de emissoras regionais.

Vale reforgar que a pesquisa s6 pode ser
realizada porque a série Historias Curtas é entendida
sob o ponto de vista da representagio e analisada a
partir dos episodios ou textos de ficcao, considerados
“textos de identidade” (BUONNANNO, 1999).
Entende-se que as identidades sdo construcoes
sociais conformadas no ambito da representacio® -
possuem um carater simbolico e social -, por isso,
dependem das relagGes e interacoes entre 0s grupos
(produtores e audiéncia) e de tragos culturais
compartilhados pelos membros desses grupos, visto
que estao inseridas em um contexto social.

O processo de representagdo ¢ aquele em
que os membros de uma cultura usam uma linguagem
para produzir significados. Stuart Hall (1997) explica
que concedemos significado as coisas em nossas
praticas e relacoes diarias e na variedade de veiculos
de comunicacio, através da forma como as
representamos, ou seja, por meio daquilo que
pensamos, das palavras que usamos, das imagens
que produzimos, das emogdes que associamos as
mesmas, das histérias que contamos sobre essas
coisas, dos valores que lhes damos. Dessa forma, as

Mestrado de Comunicacao - UFSM v.Vl, n.1, jan-junho, 2007 51



52

representagdes produzem significados por meio
daquilo que faz sentido a nossa experiéncia e a nds
mesmos, podendo também criar possibilidades para
construir 0 que somos e o que podemos vir a sef.
Nessa dinimica, discursos e formas de
representacoes constroem lugares a partir dos quais
os individuos podem posicionar-se e de onde podem
falar. As representagdes, portanto, compreendidas
como um processo cultural, de acordo com Kathryn
Woodward (2000, p. 17), estabelecem identidades
individuais e coletivas.

Os meios de comunicacdo, através dos
formatos dos programas, das narrativas de
telenovelas, de episédios como da série Histdrias
Curtas e até de pegas publicitarias, por exemplo,
ajudam a formar identidades, as quais podem ser
apropriadas (ou nao) pelo publico. Eles dio
informagdes socioculturais sobre como ocupar um
lugar como sujeito, a partir das representacées como
referéncia: uma modelo famosa, uma mie dedicada,
uma banda de rock de sucesso, um adolescente em
crise etc —imagens com as quais podem se diferenciar
ou identificar.

Seguindo o raciocinio, as representacoes da
cultura de um grupo, em diferentes sistemas, como
um programa de TV, “sao uma pratica simbolica que
da significado ou expressao a idéia de pertencimento
a uma cultura nacional, ou identificacio com uma
comunidade local [...] Representacio é certamente
ligada tanto a identidade, quanto ao conhecimento”
(HALL, 1997, p. 05). No caso dessa pesquisa, a repre-
sentacao esta ligada a idéia de pertencimento ao Rio
Grande do Sul, a sua cultura e identidade regional.
Partimos da idéia de que as cenas, imagens, situagdes,
locais/cenarios, destacados nos episodios, que mos-
tram hdbitos, atitudes, comportamentos, modos de
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falar dos moradores do Rio Grande do Sul (ou de
fora daqui), quer seja tradicional ou contemporineo
sao parte da linguagem desta identidade, de um dis-
curso de pertencimento regional, compartilhada tan-
to por produtores quanto pelos telespectadores da
programcao.

Consideragdes finais:
nem tao curtas

O estudo circunscreve a teledramaturgia da
RBS em uma tendéncia contemporinea para as
emissoras regionais em funcio do éxito do projeto.
Além disso, corrobora o pressuposto de que tais
programas sio espagos experimentais para visua-
lizagao de expressGes da cultura gaicha e, concor-
dando com Martin-Barbero (2001), capazes de pro-
porcionar uma experiéncia moderna de reconhe-
cimento e identidade/identificacao, tendo em vista
o resgate/releitura de tracos identitarios, através de
representacoes de situacdes cotidianas.

Mais do que consolidar um lugar para a
dramaturgia fora do eixo Rio-Sio Paulo e dos
horarios normais de exibicao desse e recriar/renovar
o conceito tradicional de “série” (HINERASKY,
2004), a proposta refrata em outros ambitos. Ao
promover o concurso (Prémio RBS TV Para Histdrias
Curtas), a emissora permite, de certa forma, que
profissionais autonomos do mercado audiovisual

. participem da construcio da grade de programacio
e, assim, complementa, também, uma de suas
diretrizes e funcdes editoriais e politicas.

Por outro lado, desde 2001, os episédios
permitiram experimentagdes que resultaram em
episodios bastante diferentes entre si. Ainda que
tenhamos verificado caracteristicas recorrentes, o
que ha de comum ¢ a heterogeneidade, tanto em
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relagdo a temas quanto estética ou linguagem.
Apesar de ndo termos nos detido em aspectos da
linguagem audiovisual, observou-se que os episédios
apresentam uma linguagem “moderna/atual”,
dinimica e jovem, cujos estilos narrativos e géneros
sao variados e, nao raro, absorvem elementos formais
do cinema, do videoclipe, da animacio, da publi-
cidade, da computagio grafica, das telenovelas etc.
Alguns episédios ou parte deles, mesmo que se
proponham 2 veiculagio em televisio, foram
filmados em 16mm ou gravados com ciamera digital
codificada para pelicula. Especificamente no que diz
respeito aos géneros, predominam as comédias, num
total de 28, entre os 48 episodios (incluindo a série
partir de 2001).

Analisando o conjunto dos episodios a partir
das categorias analiticas propostas (géneros, tema-
ticas e cendrios), confirmamos que a série nio possui
uma representacao unica sobre a identidade gatcha,
mas uma diversidade que transita entre o contem-
poraneo e o tradicional, o urbano e o rural, a capital
e o interior do Estado, entre o nacional, o regional e
o internacional inclusive. Trata-se, portanto, de um
espaco de cruzamento por onde circulam distintos
aspectos, manifestacoes e interferéncias culturais. Por
sua vez, o contexto urbano € o eixo principal da identi-
dade gaicha representada desde o primeiro ano da
série, visto que a maioria das historias ocorre em ci-
dades. Verificamos a valorizaciao das zonas urbanas,
principalmente de Porto Alegre, em detrimento das
areas rurais.

A maioria trata de temas da vida cotidiana
atual das cidades. As historias apresentam assuntos
variados mas verificamos a existéncia de tematicas
centrais, entre as quais: sentimentos, relacionamen-
tos, questionamentos existenciais e reflexdes
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pessoais, com destaque para aqueles relacionados
aos jovens. Desde o primeiro ano da série (2001)
observou-se que as produgoes despontam diferentes
imagens da identidade regional, através da exibicio
de séries diversificadas a cada ano e sem um fio
condutor determinado; por sua vez, com alguns
eixos. Esses apontamentos podem ser feitos, de um
lado, em fungao do regulamento do concurso Prémio
Histirias Curtas que propoe a inscri¢io de projetos
de “tema livre”, e nido delimita/especifica uma
proposta em relacdo a tematicas das historias, nem
prevé a necessidade de assuntos relativos a aspectos
regionais. De outro, a presenca, no juri de um
representante da area audiovisual (de fora do Rio
Grande do Sul), com a justificativa da necessidade
de uma opinido isenta, de quem nio tem
envolvimento com o cotidiano estadual demonstra
que, neste projeto, a RBS Tl nao prioriza historias
com conteudo ou enfoque regional.

Segundo os profissionais da emissora, a prin-
cipal preocupagao estd na escolha de temas ade-
quados a audiéncia do horario — “de classificagio
etaria livre” — que por abranger todas as idades, nao
devem exibir cenas de violéncia excessiva ou sexo,
por exemplo. Por outro lado, o regulamento do con-
curso aponta, de certa forma, o carter regional da
série porque o valor do prémio (até 2005, R$ 25 mil
reais; a partir de 2006: R§ 30 mil reais) exige roteiros
adequados ao or¢amento, restringindo os investi-
mentos em equipe, elenco, cenografia, viagens e faz
circunscrever a maioria das historias em ambito lo-
cal, principalmente na regiao metropolitana de Porto
Alegre (onde estao as produtoras e os diretores clas-
sificados). Assim, mesmo que o enredo e a tematica
dos episodios classificados sejam universais, as carac-
teristicas do concurso e a légica de produgao acabam
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configurando a sua insercio regional.

O desejo de ascensio social e financeira, re-
ligido, a vida cotidiana frente as inovagdes, além de
abordagens de criticas sociais, como problemas finan-
ceiros, desigualdades, desemprego, corrupcio/vio-
léncia também foram assuntos recorrentes e circun-
daram o tema central de mais da metade dos epi-
sodios. Isso demonstra que os diretores — inten-
cionalmente ou niao — dao visibilidade a certos as-
suntos, comportamentos, problemas e discussoes, a-
través de assuntos principais ou implicitos a estes,
mas que revelam certas preocupagoes pessoais, so-
ciais ou geracionais deles com aspectos e dreas impor-
tantes da sociedade.

Por outro lado, constatamos que a maioria
dos diretores dos episddios nao chega a resgatar o
passado ou retratar o presente, nem tem esta pre-
tensdao. O que nio quer dizer que, em determinadas
circunstancias, eles nao o fagam ou ndo busquem se
aproximar das questdes locais/regionais, através de
suas produg¢oes. Nesse sentido, mesmo que niao pos-
samos afirmar que os episédios revelam o olhar dos
diretores sobre o Rio Grande do Sul contemporaneo,
pois apresentam historias universais ao invés de
retratar a realidade do Estado, a pesquisa apresentou
tracos que podem representar a identidade dos
gauchos, tendo em vista as caracteristicas intrinsecas
a cultura regional e outros aspectos que acabam
sendo evidenciados nos personagens e nos episodios.

Apesar da recorrente associacao tematica
entre a zona rural e a identidade gaucha, a série
Histérias Curtas reelabora e atualiza, na televisao, a
zona urbana como um espago de construgio
identitaria, como faz uma vertente do cinema gaicho
a partir da segunda metade da década de 70. Entre
os motivos que apontam as tendéncias urbana,
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