Resumo: Este artigo parte do entendimento de que a cultura de massa
estd permeada por diferentes aspectos da cultura popular. Compreender de que
forma se ddo as conexGes popular/massivo na producdo e recepgdo da musica
sertaneja é o nosso principal objetivo. Para situar o objeto de investigacdo no ambito
midiatico, utilizamo-nos do meio radiofénico, o mais eficiente em dar conta de uma
audiéncia identificada com o paradigma da tradicdo oral na sua experiéncia cultural
cotidiana.
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Abstract: This paper starts in the understanding process that the mass
culture is permead by different aspects in popular culture. Our main objective is to
understand in which ways the popular/massive connections in production and reception
of Sertaneja music happens. In order to place the investigation subject on the media
circuit, radio broadcasting system were used, the most efficient to reach identified
users as an oral traditional paradygm in their dayly cultural experience.
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Resumen: Este articulo parte del entendimiento de que la cultura de masa
estd rodeada por diferentes aspectos de la cultura popular. Comprender de que
forma se dan las conexiones popular/masivo en la produccion y recepcidén de la
cancidon sertaneja es nuestro principal objetivo.Para situar el objeto de investigacidn
en el “ambito midiatico” nos utilizamos del medio radiofénico, el mas eficiente en
dar cuenta de una audiencia idéntica con el paradigma de la tradicion oral en su
experiencia cultural diaria.
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Matrizes culturais na musica sertaneja

Quem na cidade foi nascido e criado

Com ordenado pode ter o que deseja

Mas essa alma envolvida na grandeza

Nao tem a mesma pureza de uma alma sertaneja
Alma Sertaneja

Goia

A musica comercial popular é uma das poucas
linguagens que consegue captar as transformagoes e a vi-
véncia do universo urbano-industrial/tecnolégico. Dessa
forma, seus mais criativos produtores se destacam porque
conseguem construir uma perspectiva de criagio que
apresenta uma visao de abertura, pluralidade e recipro-
cidade entre a obra e o mosaico dinamico do contexto
sociocultural. Quando tentamos pensar a musica sertaneja,
sua estética e seu consumo, temos de estar atentos, entao,
a convivencia histérica que os trés sistemas culturais (oral/
iletrado, urbano/de consumo e académico/erudito) man-
tém no Brasil e na América Latina. Partindo do fato de
que a musica popular de massa no pafs estd muito ligada
a vivéncia social, as inovagOes que nelas se apresentam de-
vem levar em conta esse contato.

Ao observar os imbricamentos mutuos dos niveis
popular, erudito e de consumo no contintente, Néstor
Garcia-Canclini (1990) destaca que a cultura é construgao,
uma etapa em cada momento. Para o autor, analisar as
relagbes entre os aspectos locais e globais nesse processo
¢ 0 mesmo que pontuar os cruzamentos socioculturais
em que o tradicional e o moderno coexistem:

Na América Latina ocorre algo semelhante na medida em
que vivemos na época das tradicdes que nio se foram, da
modernidade que nao acaba de chegar e do
questionamento pés-moderno dos projetos evolucionistas
que se tornaram hegemébnicos neste século (GARCIA-
CANCLINI, 1990, p.234, traducio minha).

Podemos dizer que a nossa primeira preocupagao,
entdo, é nao desvincular o receptor de seu espaco social
de recepgao. A partir daf tentaremos verificar como con-
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teudos massificados sao consumidos no cotidiano, que
estd atravessado pelas praticas sociais. Esse pressuposto
encontra respaldo na corrente que trabalha com o “uso
social dos meios”, a qual procura entender as articulagoes
que se dao entre as praticas de comunica¢iao e 0s movi-
mentos sociais, das distintas temporalidades e pluralidade
de matrizes culturais. A intengao é compreender a inser¢ao
das camadas populares latino-americanas no contexto en-
tre o subdesenvolvimento e o processo acelerado de mo-
dernizac¢ao, que implica o aparecimento de novas identi-
dades e novos sujeitos sociais. A mesma vertente toma
pot base a idéia de que a mediacao cultural é o campo no
qual todas as informacdes se originam, onde o consumo
se efetiva e onde o sentido é produzido. Ao ‘sepultar’ as
no¢oes do progressismo iluminista, que vincula a cultura a as-
pectos como distancia, distin¢ao e disciplina, e do #acio-
nalismo populista, que insiste nas idéias do resgate das raizes
¢ da perda da identidade, Martin-Barbero (2001) também
trata de desfazer projecdes apocalipticas sobre a massi-
ficagao da cultura popular:

Ha uma meméria popular sendo constantemente acionada
e ativada pela producio industrial da cultura, e o que
ativa essa memoria nao ¢ da ordem dos conteidos e nem
sequer dos cédigos, é da ordem das matrizes culturais
(MARTIN-BARBERO, 2001, p.178).

Quando se aprofunda no estudo da cultura po-
pular e sua inser¢ao na sociedade de massas, o autor aponta
a existéncia de uma matriz cultural diferente da dominante,
a racional-iluminista:

Trata-se de uma matriz simbdlico-dramatica que nao opera
por conceitos e generalizacGes, mas por imagens e situa-
coes, ¢ que rechagada do mundo da educagio oficial e da
politica, sobrevive no mundo da industria cultural desde
o que segue sendo um poderoso dispositivo de interpe-
lacio e constituicio do popular (MARTTN-BARBHRO,
1998 p.168) (traducio nossa).

Ao investigarmos as origens do género musical
sertanejo, constatamos que ele encontra suas matrizes em
sentimentos diversos, que podem estar ligados a aspectos
como o sofrimento, a uniao e a simplicidade, ou relacio-
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t Foram realizadas entrevistas
semi-estruturadas com seis
ouvintes da Radio Alegria FM,
de Novo Hamburgo (RS) e da
Raio de Luz FM, de Guaraciaba
(SC), ambas emissoras pionei-
ras entre as radios predo-
minantemente sertanejas no
sul do pais. Embora parte dos
ouvintes tenha origem rural, a
selecdo destes procurou con-
templar pessoas residentes em
areas urbanas, de idade, gé-
nero, profissdes e formagao
distintas, sendo que os nomes
sdo ficticios.
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nados ao prazer, ao carater ladico da sociabilidade. Os
primeiros aparecem normalmente ligados as dificuldades
e rusticidade presentes no cotidiano do camponés brasi-
leiro, enquanto os dltimos se identificam com a convivéncia
familiar, com as festas populares e a0 que os receptores
identificaram como uma ‘matriz romantica’. Estes aspectos
marcam também uma mudanca que ocorreu no estilo
musical nas dltimas duas décadas e transformou a denomi-
nada ‘musica-raiz’ em musica romantica/sentimental. No
contexto urbano, o termo sertanejo aparece mais vinculado
a questdo do romantismo, entendido ai como uma ex-
pressao melodramatica, embora o estilo também remeta
a ‘simplicidade’ da vida no campo.

Como ¢ possivel perceber em depoimentos de
receptores,’ a musica sertaneja ainda traz consigo, mesmo
no circuito urbano, os tragos que um dia a identificaram
com uma tematica voltada ao meio rural. Um outro ponto
em comum ¢ o fato de que o género conquistou sua defini-
tiva inser¢ao no espago urbano quando passou a carac-
terizar-se como um estilo predominantemente romantico.

Uma vez a musica sertaneja era caracterizada pela letra
dela. Tinha uma letra que contava a histéria das pessoas,
principalmente do interior. Eu lembro 14 em casa, o meu
irmdo — que toca violio e tal — ele toca bastante as
musicas sertanejas que contam a historia da nossa familia.
(Clandia, 19, empregada domiéstica)

A musica sertaneja, se tu prestar aten¢ao nela, ela fala
tudo. Desde o sofrimento, do romantismo, do governo,
de tudo o que vocé pensa da musica. As vezes vocé ta
parado, escutando uma musica no radio. Aquela musica
fala alguma coisa da tua vida. Nio ¢é esses sambdo, estas
coisas por ai. Nao quero menosprezar, porque musica ¢
Mas
gravada, que faz sucesso hoje em dia, ¢ nao diz nada

musica, cada um com seu direito. tem musica
com nada. Agora, vocé escuta a musica sertaneja, uma
musica romantica, um pedacinho dela vai dizer alguma
coisa pra ti. Ela fala do sertdo, ela fala do pobre, ela fala
de qualquer Qualquer sertaneja que tu

escutar vai sentir nela alguma coisa.” (Adilson, 48, costureiro)

coisa. musica

Interessante atentar para o termo ‘romantico’,
muito empregado por nossos colaboradores. Se recorrer-
mos a Citelli (1993), iremos observar que o Romantismo
no Brasil, como género literario, surge no século XIX,
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como uma cépia ou imitacdo fentando adequar o novo
sentimento, ocorrido na Europa, a um pais a que faltava todo suporte
histdrico-sdcio-politico para que tal acontecimento tivesse a configuragao
do retrato de uma época (CITELLI, 1993, p. 47-48). O mesmo
autor entende que os brasileiros acabaram se identificando
com a segunda geracdo de romanticos europeus, que
viveram a desilusao com os descaminhos que tomaram
os movimentos que geraram o Romantismo, no caso a
Revolugio Industrial e a Revolucio Francesa. Acrescenta
que anor e gldria, sedugdo e prazer, ou simplesmente, irrespon-
sabilidade e frustragao, representam muitas das antinomias que ja
passaram pela cabega do usudrio do termo romantico (CITELLI,
1993, 05).

Trazendo estas contradi¢oes para o foco de nossa
investigagao, somos levados a concordar com a idéia de
que o estudo do género sertanejo possa se transformar
num interessante trabalho de avaliacio dos contrastes do
panorama cultural brasileiro, apontando diferencas
surgidas do choque entre a realidade da pobreza rural e a
expectativa de ascensao, criadas pela ilusao de um falso
desenvolvimento urbano.

Tempo e Espaco Rural/Urbano

O tempo transformon

men sonho em pesadelo

Mudou minha cara,

vejo no espelho

Que esse amor me fe3,

um homem sofredor.

Quando o coracao se apaixona

7¢ Henrique

Ao teorizar sobre o tempo e 0 espago, 0 gedgra-

fo Milton Santos concebeu uma nova organizagao do
territorio, na qual ndo cabe mais falar em localizagoes
geograficas: Cria-se uma configuragio territorial que ¢ cada vez
mais o resultado de nma producio bistorica e tende a uma negagao
da natureza natural, substituindo-a por uma natureza inteiramente
bumanizada SANTOS, 1994, 111). Quando faz sua analise
da Modernidade, Giddens atenta para uma uniformizacao

do tempo e do espago:
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O tempo, que na ordem tradicional era mensurado de

forma localizada, pelas atividades de  determinada

comunidade e pelas ocorréncias naturais regulares, passa a

ser controlado de modo uniforme e racionalizado. O

mesmo acontece com o espaco, que, na Modernidade,

deixa de ser determinado pela presenca fisica, pela
localizacio geografica. A era moderna permite a relagao

entre os ausentes, ao instaurar medidas padronizadas e

uniformes para o tempo e o espaco (GIDDENS, 1991,

p.25).

Se nos basearmos no tempo e espago de escuta
dos ouvintes da emissora pesquisada, iremos perceber,
de fato, que nio existe uma diferenciacio entre os mo-
mentos e situacGes em que isto acontece. Normalmente,
ocorre simultaneamente a outras atividades, como fica
demonstrado na fala dos colaboradores, especialmente
do sexo feminino, que realizam tarefas domésticas ou

outros tipos de trabalhos manuais:

E cu sempre escuto o ridio todo dia, porque ali tem
todos os tipos de musicas. Entio o dia inteiro fico
escutando, enquanto trabalho, qualquer musica assim, que
¢ mais a sertancja. (Leonice, 36 anos, comerciante)

E dai assim: quando meu servico parece que rende, eu
boto uma musica bem alta, e dal parece que rende o
servico, eu fago ligeiro. (Carolina, 29 anos, dona-de-casa)

Existem também os mais exigentes ou reflexivos,
para os quais a audi¢dao deve ser feita com exclusividade,
nio admitindo uma interferéncia mais direta na escuta
musical. Mesmo assim, ela pode acompanhar alguma
situacdo e estar relacionada com um tipo de espago:

Agora eu aprendi a ouvir musica. Antes eu escutava
trabalhando. Na verdade vocé nio tava ouvindo, tava ali a
musica para quebrar o siléncio mesmo. Agora eu gosto de
ouvir antes de dormir, uma musica mais calma, uma
musica de boa qualidade. (Jair, 26 anos, administrador de
enmpresa)

Eu gosto de ouvir de manhi, né. Normalmente ouco
sozinho. A primeira coisa que faco ¢ ir pro chuveiro e
ligar o radio ou o CD. Parece que é uma terapia, cara. B
uma coisa tdo gozada, porque eu ja me acostumei tanto
com isso ai, que se eu alevantar e¢ nao botar, vai faltar
alguma coisa. (Adilson, 48 anos, costureiro)

A insercao dos camponeses no mercado de
trabalho e na vida social de 4reas urbanas nao pode ser
pensada como um fator de perda de sua identidade
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cultural. O que acontece é que a identidade do homem
rural cruza-se com outras identidades que se formam em
outros espacos: ocorrendo o retraimento da cultura em
relacdo ao seu territorio de origem ao se comunicar € se
interpenetrar com outras culturas. Garcfa-Canclini (1990)
ainda traz uma pista para explicar o consumo da musica
sertaneja nos meios rural e urbano. Ele seria gerado por
uma oferta simbolica heterogénea, renovada pela inter-
vencao constante de redes nacionais ¢ transnacionais de
comunicagao.

Quando desfaz projeces apocalipticas rela-
cionadas ao papel da midia no cotidiano e na cultura da
recep¢ao, Martin-Barbero salienta que a chamada ‘Era
Tecnoldgica’ ndo resulta numa homogeneizacio das
perspectivas de tempo e do espago:

Ha um tempo diferente de apreensio para diferentes
geracOes, grupos e regides geograficas, que niao pode ser
visto por um unico ponto de vista, hegemoénico. Estes
grupos diferenciados promovem uma reorganizacio social
e cultural, pois consumindo apenas o que lhes interessa
e de uma forma particular exercem uma atividade de
resisténcia. (MARTIN-BARBERO, 2002, p.43-44)

A Urbanizagdo Gerando Novos
Modelos Culturais

As Inzes da cidade acesas

Clareando as fotos sobre a mesa

E en aqui sozinbo

Neste apartamento

Desculpe, mas en von chorar

César Augusto e Piska

Conforme ja foi abordado em tépicos

anteriores, muito além dos habitos e representacoes, o
sertanejo contemporaneo pouco lembra o universo rural
e, muitas vezes, ¢ observado mais explicitamente em certas
situacoes, praticas e simbolos, do que em denominag¢des
precisas. O entendimento do fenémeno depende entio
da ca-racterizacdo das condi¢des socioculturais em que a
musica sertaneja foi difundida. Neste sentido, parece-nos
inques-tionavel o fato de que seu sucesso atual ¢ motivado
pot sua incorpora¢io no sistema midiatico. Esta condi¢ao
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faz com que o estilo passe a estar cada vez mais
‘contaminado’ pela midia, que institui uma nova forma
de as pessoas se relacionarem com as musicas.

Antes de sua chegada ao territério urbano e
da sua inser¢ao definitiva neste universo, a masica sertaneja
participava de fenébmenos comunicativos restritos a um
grupo de interlocutores que partilhava de uma experiéncia
comum. Inserida na légica da producdo midiatica, diante
de novos intetlocutores incorporados ao processo e em
novos contextos de circulacao, essa musica é forcada a se
alterar para dar conta dessa nova realidade. Neste caso, a
musica que se produzia como resultado de praticas
especificas — em rodas de viola ou em festas populares ¢
folcloricas, por exemplo — acaba se profissionalizando. A
funcao de ‘produzir musicas’ se desloca entio do contexto
de sua execucio, fixando-se em estruturas marcadas pela
racionaliza¢do, pelo planejamento global e pelo calculo
das possibilidades de mercado.

O urbano, para os ouvintes, ¢ o espago do capital,
da movimentac¢ao, do trabalho, da educacio e da
multiculturalidade. Estes aspectos aparecem em oposi¢ao
a0 que se percebe no meio rural: pobreza, tranqiilidade,
desemprego e desinformacio:

La a dificuldade ¢é grande demais, principalmente pra
aquele que ¢ pequeno. Entdo o cara tem que se aventurar,
tem que wm E o colono sabe que pra ter um
dinheirinho, s6é vendendo um porco, uma galinha, estas
coisas. Aqui na cidade niao. O cara vem, se emprega, ¢
todo o sidbado tem seu dinheirinho.”(Adilson, 46, costureiro)

Tu acha que o pessoal que vive no sertio vive bem? Nio

vive. Tu vai ver quantos cearenses tem ld em Sao Paulo.

O que tem de pessoal também aqui. Tudo vem pra ca

por que nao tem servico la. O povo vem atris de

melhores condi¢oes, nio tem como o sertio dar como
dava antigamente. (Lwuciano, 24, seguranca)

Embora as falas possam dar a impressao de que
as representacdes do urbano possam se sobrepor as do
meio rural, também hd inversoes de sentido, uma vez que
este fica bem caracterizado como o espaco da

simplicidade, dos encontros e da convivéncia familiar. A
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2 Entre elas, com maior
énfase as de cunho
tecnoldgico, contexto de
produgdo, circuito de
propagagdo e de atores
envolvidos.

3 Dados da Associagao dos
Produtores de Discos do Brasil
revelam que as emissoras de
radio  brasileiras  tem
destinado 75% de sua
programagdo musical a ritmos
brasileiros. Fonte:
www.abpd.org.br
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urbanizacido estaria mais vinculada, desta forma, as
novidades, ao individualismo, e as relacdes afetivas e
profissionais. Os cruzamentos ficam evidenciados nos
depoimentos de nossos colaboradores e tendem a indicar
fissuras nas relagoes sociais urbanas contemporaneas. Este
pressuposto, contudo, pode soar redutivo se tomado de
modo precipitado. Para tedricos como Garcia-Canclini
(1997), a distin¢ao entre o rural e o urbano acaba caindo
em aspectos exteriores. O autor acha mais relevante discutir
neste momento como se da a multiculturalidade, a coe-
xisténcia de multiplas culturas no espago urbano: “A com-
plexidade multicultural de grandes metrépoles €, em
grande medida, resultado do que as migracdes tém feito
com estas cidades ao permitir a coexisténcia de varios
grupos étnicos” (GARCiA—CANCLINI, 1997, p.78, tra-
dugdo minha).

Interessante que, mesmo diante deste quadro, di-
versas caracteristicas do sertanejo se mantém presentes
no universo da cultura popular. O processo de massi-
ficacdo a que foi submetido para atender a demanda ur-
bana fez com que o estilo musical passasse por uma série
de adaptagoes estruturais, que resultaram em significativas
alteracOes na sua estética musical, na linguagem de suas
composicoes e, principalmente, nas caracteristicas do géne-
ro.2 Sobre esta questdo, é imprescindivel recorrermos a
no¢ao de Renato Ortiz (1996), que, a0 estudar o consumo
cultural no contexto mundial, observa que as varias dé-
cadas de construciao de simbolos transnacionais criaram
uma cultura internacional popular, com uma memoria coletiva
feita de fragmentos de diversas nacGes. Esses simbolos
provocam situagoes culturais heterogéneas, agregando
num mesmo espaco elementos locais e mundiais, sugerin-
do nogoes de modernidade, mas mantendo tracos tradi-
cionais.

Como territorio da multiculturalidade, a cidade
exerceu um papel fundamental nessa ‘virada’ observada
no estilo musical sertanejo. Inserida num mercado con-
sumidor crescente, uma significativa parte do publico
brasileiro acabou por rejeitar a musica internacional e
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passou a ouvir sucessos nacionais’. Diante desse quadro,
houve uma reformulacio de estratégia, no campo da
producdo da musica sertaneja, que levou em conta as
preferéncias do publico, adaptando-as para a nova
realidade midiatica de que o estilo passa a fazer parte.
Este processo — protundamente criticado pelos nacionalistas-
populistas— retira os tragos que identificam o género musical
com algum contexto, com exce¢ao quando a ligagao com
o contexto ¢ parte da estratégia, mas af parece se tratar de
um elemento colocado racionalmente nas musicas, € nao
de algo surgido espontaneamente a partir de manifestacoes
culturais populares.

A urbanizacgdo e a globalizacdo sdo dois fatores
diretamente relacionados com a modernidade. Desta for-
ma, ‘ser moderno’ é relacionar-se com o mundo e relati-
vizar os valores locais dentro do gigantesco caldeirio trans-
nacional, sem fronteiras geograficas, sendo parte de uma
tribo que integra todo o planeta. O mercado geoeco-
némico nio ¢ mais a engrenagem fundamental de fun-
cionamento do capitalismo, uma vez que € o proptio capi-
talismo que influencia os Estados-Nagao. A globalizagao
passa a estar determinada entdo pelo entrechoque de cul-
turas locais e pelo surgimento de culturas reterritorializadas.
Naio esta ocorrendo homogeneiza¢io, mas sim diver-
sificacdo. E esta corre o mundo, estabelecendo nichos de
consumo em escala mundial, principalmente nas chamadas
cidades-globais.

As transformagées do género dertanejo

Ndis semos lindo,

ndis ¢ herdi

Ndis ¢ metido,

ndis é canbd.

Noéis ¢é cauboi

Edson Fernandes

Ja foi destacado que a reflexdo sobre os géneros

na cultura de massa permite interpretacOes variadas e a
contribuicdo para sua consolida¢io ¢ significativa. E o el
de ligagao dos diferentes momentos da cadeia que une espagos da pro-
dugao, anseios dos produtores culturais e desejos do piiblico receptor
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4 0 exemplo mais conhecido
deste sertanejo é o perso-
nagem Jeca Tatu, de Montei-
ro Lobato. O corpo débil, as
roupas rasgadas, 0s pés
descalgos, o chapéu de palha
e uma aparéncia que mis-
turava ignorancia com imun-
dicie eram alguns dos tragos
que levaram o pobre caipira
a ser o protagonista de uma
cartilha preventiva do Minis-
tério da Salde. Fonte: NEPO-
MUCENO, Rosa. Musica Caipi-
ra: da Roga ao Rodeijo. Sao
Paulo: Ed. 34, 1999, p. 97.
5 Country entendido aqui
como a musica rural norte-
americana. Ndo pretendemos
nos aprofundar em suas
caracterizagbes ou derivacoes,
tdo complexas quanto as que
aparecem no foco de nossa
investigagdo.
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(MARTIN-BARBERO apu#d BORELLI, 2002, p. 73).
Ma-trizes culturais universais, recicladas e transformadas
na cultura de massa, os géneros aparecem como elementos
de constituicdo do imaginario contemporaneo. Congre-
gando em uma mesma matriz cultural referenciais comuns
a emissores e produtores, bem como aos receptores,
podem ser entendidos também como estratégias de conn-
nicabilidade, fato cultural e modelo dindmico, articnlados as dimensoes
histdricas de seu espago de produgio e apropriagio (MARTIN-
BARBERO apud BORELLI, 2002, p. 75)

Esta concepgio leva em conta que o imaginario
comum ¢ constituido sob um padrao de produc¢iao do
espaco ficcional e ¢ sustentado pelos géneros, os res-
ponsaveis pela restituicio das matrizes culturais tradicionais.
Conforme Silvia Borelli (2002), a cultura popular de massa
revela e restaura tradicbes, relacionando produtores
culturais e receptores num mesmo universo de referéncias
e incorporando também, nesse processo, subjetividades,
contlitos e desejos.

Assim, os géneros se manifestam como um pa-
drdo a mais na configuracio da industria cultural. Eles
estao presentes no inconsciente coletivo, correspondem a
um sistema formalizado de signos, aceitos socialmente.
O sertanejo, que no inicio do século passado era rela-
cionado a miséria, a0 analfabetismo e tantos outros as-
pectos depreciativos®, reapareceu em meados dos anos
80 valorizado, com uma nova roupagem, misturando a
experiéncia urbana com a origem rural. A imprecisio
que sempre existiu na distin¢do ou proximidade dos ter-
mos caipira e sertanejo fez com que, mais tarde, a desig-
nacio country’ fosse incorporada aos géneros antetiores.
Foram varias as transformacOes pelas quais o estilo serta-
nejo passou no decorrer do século passado, mas sua rela-
¢ao com o country parece ter sido a mais relevante no i-
maginario de seus consumidores e surge em meio a ma-
trizes de outros géneros da industria cultural, como o -
mance € O western, que marcaram,/marcam presenca no ci-
nema, nos seriados televisivos, nas revistas em quadrinhos
e na literatura popular.
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E preciso salientar que o cwountry nio trouxe uma
transformacgao para a musica sertaneja, sendo que sua
presenca sempre se deu de forma limitada no segmento.
Aligs, o estilo norte-americano causou um impacto maior
na rede de simbolos do sertanejo do que propriamente
no seu aspecto musical. O género, no entanto, ¢ percebido
pela audiéncia, que nao tem nenhuma restricio quanto a
incorporacdo de mais um padrdo importado para a ja
multifacetada cultura sertaneja:

Gosto muito de musica country, porque ela é dancante, ani-

mada. Quando o pessoal ouve fica mais animado, ex-

trovertido. L4 em Curitiba, onde é quase s6 sertanejo, eu
cheguei a it num Clube Country.  (Leonice, 36, comerciante)

Hoje ¢é o sertanejo ou o country popular, nio ¢é mais

aquele sertancjo tao chorado, como antigamente. Naquela

época nao tinha recursos: era s violao e gaita. Hoje tem
guitarra, tem  teclado, outros instrumentos. Ficou
romantico. (Lauciano, 24, seguranca)

Os géneros ocupam um lugar fundamental nas
manifestacdes dos receptores. Eles sao capazes de nos
apontar os riscos de estabelecermos purezas. Cristalizar
as formas do género trata-se de uma atitude ingénua e
autoritaria. O sertanejo — ou o sertanejo-raiz — nunca foi
uma cultura pura. No caso da musica, ¢ possivel que a sua

riqueza e sua for¢a sejam resultado de sua natureza circular,

hibrida.

As transformagdes pelas quais passam os géneros
para atender a demanda dos publicos faz com que se
apresentem perspectivas pouco integradas as convengoes
que permitem o didlogo dos novos géneros com seus
consumidores: O sistema socivestético que rege o mundo artistico
impden fortes restrigoes aos ‘criadores’ e redug a um minino as pre-
tensdes de ser nm individuo sem dependéncias (GARCIA-CAN-
CLINI, 1998, p.39). O mesmo autor conclui que estamos
diante de um novo sistema de vinculos entre as instituicGes
culturais e as estratégias de investimento e valoriza¢ao do
mundo comercial e financeiro:

Neste sentido, os empresarios adquirem um papel mais
decisivo que qualquer outro mediador esteticamente es-
pecializado e tomam decisées fundamentais sobre o que
deve ou nao deve ser produzido e transmitido, dando
maior peso ao beneficio econémico e subordinando os
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valores estéticos ao que eles interpretam como tendéncias
de mercado (GARCIA-CANCLINI, 1998, p.63).

Se trouxer esta questdo para a produc¢ao musical,
¢ possivel constatar que o sucesso nem sempre esta ligado
ao talento ou a originalidade dos artistas. Ao contrario,
estes atuam em consonancia com a proposta da industria
fonografica, mais interessada no lucro que na qualidade
da producio cultural. Neste sentido, Morin (1997) explica
que existe uma zona marginal e uma zona central’ na
industria cultural, cujos espagos possuem caracteristicas
proprias. O artista se encaixa em um dos diferentes pontos
desse esquema, a medida que as oportunidades aparecem,
da qualidade de seu trabalho e de seu posicionamento
pessoal em relacio a liberdade de criacio e a padronizacio.

As mediagdes como aspecto de identificagdo

1o no meio do pove

Na maior curticao

Mexe que ¢ bom

Lucas/Luan

A recepe¢do da musica, ja percebemos, nao acon-

tece isoladamente da sua produgio. O ouvinte esta inserido

em uma variada gama de mediacGes que interferem na a-

preciacio do estilo musical. Estas mediagdes se trans-

formam num filtro produtor de sentidos. Muitas delas

refletem valores individuais ou valores dos grupos de que

participa. E por meio das mediacoes, enfim, que conse-

guimos entender a interagao entre a produgao e recepgao
ou entre as logicas do sistema produtivo e dos usos.

A heterogeneidade de temporalidades, contra-
riando a visao hegemonica de que hda uma sé historia,
marcando a mesma direcio, ¢ a primeira media¢ao que a
recepcao introduz. Ao considerar a multiplicidade de tem-
poralidades que compdem a histéria humana, Raymond
Williams (apud MARTIN-BARBERO, 2002, p. 44), atenta
que em toda a sociedade convivem forma-¢des culturais
arcaicas, que celebram um passado que ja nio tem a ver
com o presente; residuais, revivem o passado do qual
somos feitos e de nossas memorias; e emergentes, que
almejam o futuro, inovam e experimentam. A mediagao
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contextual é de essencial relevancia, pois aponta a presenca
de uma matriz cultural ¢ de um modo particular de
receber, consumir e usar os produtos culturais.

Com isso, as experiéncias anteriormente vividas,
as emogdes que O movem a ouvir, as expectativas que
nutre, suas referéncias culturais, seus anseios, seus pro-
blemas, todo um conjunto de fatores extremamente va-
ridveis, criam o quadro no qual os receptores consomem
a musica sertaneja. Em meio a essas mediacGes racionais,
emergem as ndo- racionais, as inconscientes, aquelas das
quais o ouvinte nao se da conta de estarem presentes. De
acordo com Mendes de Barros (1995), a prépria natureza
da cancio popular, descomprometida, favorece o eclodir
de emogdes, o alimentar do imaginario para mais além
da razdo. A recepgao informal que a caracteriza liberta o
ouvinte dos limites da razio e da técnica para os niveis do
lazer, do prazer, da imaginagao.

A composicao dessas mediag¢oes é peculiar — nao
exclusiva — a cada individuo, a cada grupo, a cada cir-
cunstincia espago-temporal que a condicionam. Tentando
operacionalizar o jogo de mediacSes que influenciam o
processo de recepcao, Orozco (1994) destaca as comunidades
interpretativas. Segundo o autor, a audiéncia participa de
varias comunidades de significacdo, onde os sentidos sao
apropriados: familia, escola, grupos de amigos, trabalho,
vizinhos, entre outros. Na fala de nossos receptores pu-
demos identificar alguns desses aspectos que interferem
na preferéncia e na audi¢do da musica sertaneja:

No ultimo siabado a noite nos reunimos ao redor do
fogio, 1a em casa, para conversar, contar o que aconteceu
durante o dia, mais ou menos isso. Falamos um pouco
sobre musica, meu irmao pegou o violao e convidou-nos
a cantar. (Clindia, 19, empregada doméstica)

E uma questio de vocé se socializar. Vocé vai chegar
num clima ali que vocé sabe que todo mundo gosta de
muasica sertaneja e vocé vai colocar ou cantar musica
MPB ou Bossa Nova vai ser dificil vocé se integrar. Entao
vocé tem que jogar o jogo deles, né. Tem que falar a
linguagem comum. (Jair, 26, administrador de empresas)

Tu vai pegar uma pessoa bem humilde, vocé vai ver
aquele  baita radio, aquele baita volume da musica
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sertaneja. Aquela coisa mais popular. O sertanejo é uma
coisa que te deixa mais junto. Nio ¢ uma coisa que
separa, entendeu? E uma coisa assim, afetiva, que fala das
coisas do campo, do coragio, do amor. E o pessoal que
vem pra cidade tem que ser unido, né. Como diz o
ditado: “A unido faz a for¢a”. Acho que ajuda muito a
abrir as pessoas. (Luciano, 24, seguranca)

Entre outras referéncias presentes nos depoi-
mentos dos receptores, estao as da tradi¢ao e do territorio.
As duas aparecem como parte da propria vivéncia e enfa-
tizam o sentido de pertenca a comunidade. Cabe ainda
acrescentar que os costumes de outras geracoes que se
mantém presentes na vida cotidiana dos receptores nao
devem estar relacionados a algo antigo, mas como parte
integrante de uma realidade onde o moderno e o tradi-
cional coexistem simultaneamente.

Nesse sentido, devemos estar atentos para nao
confundir tradicdo com antigliidade, nem modernidade
com atualidade. Martin-Barbero (2002) destaca que essa
multiplicidade de temporalidades permite uma nova ma-
neira de introduzir a dimensao histérica nos processos de
comunicac¢ao: Nao mais como aquela bistoria do progresso, comro
aqutela histdria unificada de desenvolvimento, mas com essa beterogénea
pluralidade articnlada em cada pais, em cada regio. (MARTIN-
BARBERO, 2002, p. 43). Torna-se necessario, entao, en-
tender a cultura dentro de um contexto amplo: como a
relacdo entre producio, distribuicdo e consumo de bens
simbdlicos concebidos em uma determinada sociedade.
E preciso compreender que as culturas vivem a medida
que sdo capazes de conviver e interagir com as demais. E
af reside sua relacdo com a comunicagao, uma vez que es-
se é 0 espago a partir do qual observamos a sociedade,
constituindo-se num campo de problemas, de processos
e de praticas.
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