Resumo: Este artigo apresenta os resultados parciais de um estudo
sobre o discurso de reportagens que relatam a histéria de vida de produtores
rurais publicadas por um jornal de cooperativa agropecuaria. Para tanto,
foram realizadas uma andlise discursiva baseada na Teoria Linglistica da
Valoragdo e a andlise do conteludo das reportagens. Os resultados indicam
que as narrativas abordam temas de interesse da cooperativa e da extensédo
rural brasileira. Também fornecem um modelo de produtor rural e ativam
valores de julgamento, os quais constituem estratégias persuasivas do texto.
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Abstract: This article presents the partial results of a study about the
discourse of reports that relate farmers’ |life-stories published in an
agricultural co-operative society journal. In order to perform their study were
realized a speech analysis based on the Appraisal Linguistic Theory and a
content analysis. The results indicate that the narratives present subjects that
be of interest to co-operative and Brazilian agricultural extension. Also it
offers a farmer pattern and activates judgment values, which are persuasive
strategies of the text.
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Resumen: Este articulo presenta los resultados parciales de un estudio
acerca del discurso de reportajes que relatan la historia de vida de
productores rurales publicadas en un diario perteneciente a una cooperativa
agricola. Para realizarse el estudio, fue efectuado un andlisis discursivo
basado en la Teoria Linglistica de la Valoracion y en el andlisis de contenido
de los reportajes. Los resultados sefalan que las narrativas remiten a
tematicas de interés de la cooperativa y de la extension agricola brasilera.
También ofrecen un modelo del productor rural y activan evaluaciones de
juicio, las cuales son estrategias persuasivas del texto.
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Introdugio

Extensdo e comunicacio rural sdo praticas for-
temente relacionadas que atuam juntas com o mesmo
objetivo: modificar a realidade do campo. As razdes pe-
las quais tal realidade deve ser alterada sdo prioritariamente
de ordem econdmica, aumentar a producio e a produti-
vidade agtricola, mas também envolvem melhorias soci-
ais para o produtor rural. Apesar da clareza dos objetivos,
definir extensdo e comunicacio rural separadamente nao
¢ uma tarefa facil, porque entram em jogo diferentes
nog¢oes de extensio, educagio, comunicagdo. Ha quem
argumente que, embora fosse inicialmente apenas infor-
mativa (estender conhecimento cientifico ao campo), hoje
a extensao rural constitui um processo educativo. Outros
dirdo que a comunicagao dialdgica ¢ base de toda e qual-
quer educacio. E outros ainda, que a comunicagao rural
pode ser dialogica ou realizada através de meios de co-
munica¢ao nao-dialégicos, como jornais, televisao, radio,
etc. Também se questiona se a comunicac¢ao rural é que
faz parte da extensao ou vice-versa.

Como nosso intuito neste estudo niao ¢ esclare-
cer o conceito, mas sim compreender a pratica, optamos
por definir extensao rural como um conjunto organiza-
do e institucionalizado de praticas que visam a interferir
sobre a realidade agraria. Por comunicacio rural, enten-
demos os meios, os recursos, os veiculos comunicativos
utilizados para alcancar o publico-alvo da extensio. Para
compreender melhor esses conceitos e, principalmente,
para entender como eles se concretizam na pratica, ¢ in-
teressante observar as transformagdes pelas quais passa-
ram os objetivos e as estratégias comunicativas da exten-
sao e da comunicac¢ao rural ao longo dos anos no Brasil.

Os servicos de extensdo rural brasileiros foram
oficialmente instituidos na década de 40 do século passa-
do com a criacdo de 6rgaos publicos responsaveis por
melhorar a os indices de producio agricola, apesar de
terem existido anteriormente varias tentativas isoladas,
governamentais ou nao, de fazé-lo (DUARTE, 2005). Ao
longo dos anos, porém, os objetivos desses 6rgaos (e de
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outros publicos e privados) vém sendo constantemente
alterados, ndo em seu fim mais amplo, mas em suas me-
tas especificas, seja devido as transformagdes conjunturais
pelas quais o meio rural passa, seja por causa das mudan-
¢as conceptuais acerca do que é o meio rural, de quem ¢
o homem que nele vive, do que ¢ melhor para ele e para
o agronegocio do pais.

Até por volta da década de 50, a agricultura nao
foi prioridade na politica governamental brasileira, de-
vendo apenas dar sustentagdo ao processo de industriali-
zagdo do pafs -esse sim prioritario- fornecendo matéria-
prima para as industrias e alimentos mais baratos para o
operariado (FONSECA, 1985). Em seguida, a agricul-
tura passou a ter importancia por si sé enquanto setor da
economia nacional, o que levou a extensdo e a comunica-
¢o rural a investir em estratégias consideradas eficientes
para o aumento da produgio e da produtividade agrico-
la, tais como a introduc¢do de novas praticas e produtos
na agricultura e o desenvolvimento no produtor rural de
qualidades como a inclina¢do para o risco e a racionalidade
técnica e econdémica. Essas idéias se enquadram em um

modelo de extensio/comunicacio chamado de difusio-
nismo (BORDENAVE, 1988).

No entanto, a situagdao do produtor brasileiro era
tao precaria que logo os servigos de extensio tiveram que
se deter em problemas muito mais basicos que o da pro-
ducio agricola, como o da difusio de medidas de higie-
ne, de economia doméstica e de outras que melhorassem
a qualidade de vida do homem rural e garantissem sua
entrada no ritmo e na dinamica da sociedade de mercado

(FONSECA, 1985).

Atualmente, as preocupag¢oes sao outras. A exten-
sao rural brasileira delineia-se hoje na direcao da qualida-
de da producio, da preservagiao ambiental, da competitivi-
dade e da sustentabilidade do desenvolvimento, privilegian-
do a qualidade de vida da familia rural e o aprimoramen-
to de sua base produtiva. E também uma grande preo-
cupa-cao a manutenciao do jovem rural no campo
(OLINGER, 2001). Essas novas perspectivas surgem
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emparelhadas a um novo sujeito rural que, devido as
mudangcas ocasionadas pelo proprio desenvolvimento
econdmico do campo e pelo avanco e popularizaciao das
tecnologias de comunicagao, ja nao ¢ mais um individuo
em situacio de isolamento, dependente dos servicos de
extensao rural, que estd no extremo oposto da urbanida-
de e desligado dos acontecimentos do mundo (DUARTE,
2005).

Se mudaram os objetivos da extensio rural ao
longo dos anos, também foram modificadas as estratégi-
as comunicativas utilizadas para atingir agricultores e pe-
cuaristas. O difusionismo, primeiro modelo adotado pelo
Brasil, colocava forte énfase na comunicacio, tanto das
informagoes necessarias para avaliar e aplicar inovagoes,
quanto das mensagens motivadoras e petsuasivas que pro-
movem uma atitude inovadora geral, isto ¢, uma dispo-
sicdo favoravel a considerar mudancas nos sistemas de
produgcao. Por isso, utiliza intensamente técnicas da publi-
cidade comercial e trabalha através do uso combinado,
intenso e concentrado de mensagens e meios em uma
regido limitada. O foco, nesse modelo, como se observa,
¢ na mensagem e nao no homem (BORDENAVE, 1988).

O difusionismo também supde o estabelecimen-
to de uma cadeia eficiente de transferéncia de tecnologia,
que inicia na investigacao cientifica basica e aplicada reali-
zada nos centros de pesquisa, passa pelos extensionistas e
meios de comunicagao até chegar aos produtores rurais.
Em seguida, foram acrescidos a esses agentes de difusao
os lideres naturais (moradores respeitados de cada comu-
nidade) e a formacao de grupos instrumentais, como co-
mités locais, conselhos de desenvolvimento, clubes de maes,
etc. Essas praticas de comunicagio interpessoal nao eram,
porém, promovidas para servirem como instrumentos
de organizac¢ao, mas de persuasao(BORDENAVE, 1988).

Como ndo surtiu os resultados esperados,
logo, no Brasil, a obsessao pelos meios diminuiu, passou-
se a pensar mais nos efeitos das mensagens e os recursos
midiaticos foram reduzidos a uma fun¢ao de apoio aos
agentes de extensdo. Também surgiu a idéia de que era

Animus - revista interamericana de comunicacao midiatica



Andréa Franciéle Weber e Nina Célia A. de Barros

preciso conhecer as caracteristicas psicoldgicas, sociolo-
gicas, econdmicas e culturais do publico rural, para po-
der desenvolver uma comunicacao mais eficaz
(BORDENAVE, 1988). Mesmo assim, a comunica¢io
rural continuou sendo um processo unilateral, de trans-
missdo de conhecimento dos cientistas, administradores,
politicos e técnicos para o produtor.

Esse modelo passou a ser criticado somente por
volta da década de 70, especialmente voz do educador
Paulo Freire (1964), que defendia nao ser adequado bus-
car depositar conhecimentos técnicos na mente do pro-
dutor rural (educagio bancaria), mas sim educa-lo, de-
senvolver nele consciéncia e autonomia, com as quais ele
seria capaz de realizar uma transformagao estrutural no
campo. Para tanto, é necessario levar em conta a experi-
éncia e as aspiracOes individuais e coletivas das pessoas
envolvidas.

Atualmente, observa-se que a crenga no
poder dos meios de comunicac¢io diminuiu considera-
velmente e que ¢ quase consensual entre pesquisadores
que mudangas efetivas na realidade rural que vao além da
moderniza¢io s6 podem ocorrer através da chamada
comunicacao horizontal ou participativa. Contudo, ainda
¢ grande o nimero de veiculos informativos utilizados
para executar tarefas de extensio e comunica¢io rural,
alguns de muita qualidade e eficiéncia, outros, usados para
reduzir gastos com pessoal e para dar visibilidade a insti-
tui¢do que os produz.

Os jornais de cooperativas agropecuarias sao
exemplos de veiculos de extensao rural, mesmo que, além
da extensdo propriamente dita, promovam também o
marketing interno e externo da instituicdo. E é sobre o
jornal impresso de uma dessas cooperativas que tratare-
mos daqui por diante. Este artigo apresenta os resultados
patciais de um estudo' sobre o discurso de reportagens
que contam histérias de vida (daqui por diante abrevia-
das por RHV) e que sao veiculadas por um jornal agrico-
la (aqui denominado R) produzido por uma cooperativa
agropecudria (C) do estado de Santa Catarina. O corpus
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de analise foi constituido por 23 reportagens, que confi-
guram o total publicado por R no ano de 2005, as quais
foi aplicado uma andlise de conteddo e uma andlise do
discurso baseada no referencial te6rico-metodolégico da
Teoria Linglistica da Valoracao. Além disso, observa¢ao
participante e entrevistas com produtores e publico do
jornal foram técnicas etnograficas utilizadas para fornecer
informagoes contextuais sobre o objeto de estudo.

O contetdo das reportagens: a trajetoria
de sucesso do homem rural

Contextualizando - Antes de iniciar a analise a
exposi¢ao dos resultados da analise do conteudo das re-
portagens, ¢ interessante apresentar algumas caracteristi-
cas do jornal e, principalmente, do seu publico-leitor,
porque elas guiam, em grande parte, a sele¢do e a organi-
zagdo desse contetdo. Vale destacar também que os per-
sonagens das reportagens (os entrevistados principais) aqui
analisadas sio homens idosos criteriosamente escolhidos
pela cooperativa- e nao pelos jornalistas- para participar
da reportagem, de modo que somente os produtores
rurais bem-sucedidos terdo sua historia recontada. A cada
edicdo de R sio apresentadas uma ou duas RHV reunidas
em uma série denominada “Colheitas do Tempo”.

R circula mensalmente, com uma tiragem de cet-
ca de 15 mil exemplares, nas regioes oeste, extremo-oeste
e planalto-norte do estado de SC. Ele ¢ destinado princi-
palmente aos produtores rurais associados a cooperativa
C, que o retiram gratuitamente nas filiais da instituicao,
mas 5% dos exemplares também circula no meio urba-
no. Os produtores rurais associados a C sdo, em sua gran-
de maioria, minifundiarios, cujas propriedades tém apro-
ximadamente 20 hectares, que utilizam mao de obra fa-
miliar para o trabalho agricola.

De modo geral, o grau de escolarizacio desse
publico ¢ muito baixo, especialmente entre homens adul-
tos e idosos. Os leitores de R sdo também descendentes
de imigrantes italianos, alemaes e poloneses que ndo pas-
saram por um processo muito acentuado de miscigena-

Animus - revista interamericana de comunicacao midiatica



Andréa Franciéle Weber e Nina Célia A. de Barros

¢do e que ainda conservam significativamente suas lin-
guas e costumes. Por fim, os idosos, que sio os petsona-
gens principais das reportagens de historia de vida, tém
em torno de 70 anos de idade e a maioria deles migrou
do Rio Grande do Sul na sua juventude em busca de
terras para cultivar no estado de Santa Catarina.

O conteudo - Com relacio ao conteudo das
RHY, ele é muito semelhante em todas as reportagens,
nao sé por seu objetivo evidente que é contar os aconte-
cimentos da vida de uma pessoa, mas pela semelhanca
entre as experiéncias dessas pessoas e pelo caminho simi-
lar pelo qual o reporter conduz as historias.

A similaridade das trajetérias de vida dos idosos
entrevistados ocotre porque eles tém mais ou menos a
mesma idade, profissdo, grau de escolaridade, cultura,
posic¢ao social, relagio com a regido em que vivem, entre
outras caracteristicas. Sao sempre historias de desbrava-
dores, de colonizadores de um territério até entiao
inexplorado, que nele chegaram por volta da década de
50 do século passado.

Mas as histérias das RHV sio parecidas também
porque o repérter as conduz por um mesmo caminho,
isto ¢, incita determinadas tematicas, direciona a entrevis-
ta para certos aspectos da vida do entrevistado. Esses
aspectos sao basicamente seis: o da vida familiar, o das
posses, o do trabalho, o da adog¢io de tecnologia, o do
cooperativismo e o da preservacio ambiental. Comen-
temos cada um deles.

Tradicionalmente conservador e dependente do
trabalho dos membros da familia na propriedade, o meio
rural, especialmente o que esta em questdo, valoriza mui-
to a institui¢ao familiar. Por isso, as reportagens contem-
plam ano de casamento, nome da esposa, nome e profis-
sao dos filhos, etc. Também filhos e esposa contribuem
com depoimentos, apesar de o protagonista da historia
geralmente ser o homem, o pai de familia, o chefe da
propriedade. As fotografias sao significativas nesse senti-
do: grandes, coloridas e posadas, sempre trazem o pet-
sonagem principal -geralmente sentado em uma varan-
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da- ao lado de sua familia, que inclui esposa, filhos e até
irmaos, netos, genros e noras.

Outra tematica recorrente ¢ a descri¢ao das pos-
ses, dos bens agricolas, do personagem, que servem como
um exemplo concreto da mudanga de situagao econdmica
pela qual ele passou. Iniciando a vida como agregados ou
com poucos hectares de terra, em um galpao de madeira
improvisado para morar, os produtores possuem hoje
muito mais que isso: varios hectares, maquinas agricolas,
um bom nimero de animais, atividades diversificadas,
casas confortaveis e assim por diante. Tudo alcancado
com trabalho, adoc¢do de tecnologia e espirito coope-
rativista.

O trabalho, o esforgo, a persisténcia, o sofrimen-
to necessario as conquistas sao muito enfatizados pelas
RHV. O trabalho arduo, sem a ajuda de recursos tecno-
logicos, a caréncia de infra-estrutura, a falta de comodi-
dade dos tempos antigos servem como exemplo para os
mais jovens que se queixam da dificuldade em trabalhar a
terra atualmente. Além disso, insinuam que nao se deve
esperar por resultados faceis, que o caminho certo é o da
persisténcia. Como é comum entre os descendentes de
europeus, o trabalho é um dos valores mais importantes
para esse grupo social, além de ser um valor muito con-
veniente para os interesses da cooperativa, pois quem o
adota trabalha mais, produz mais.

A ado¢io de tecnologia é outro fator, segundo
as reportagens, que contribuiu para a melhoria de vida
dos personagens. A tecnologia entendida ndo somente
como aparelhos ou produtos tecnoldgicos, mas também
como informacio, conhecimento. Como os produtores
rurais sdo comumente resistentes as novidades e tendem
a reproduzir a forma de trabalho de seus pais, a extensio
rural historicamente teve dificuldades para inserir as ino-
vacOes tecnologicas nesse meio, bem como para fazer os
produtores acatarem as orienta¢oes dos profissionais das
ciéncias agrarias. Por isso, a énfase do jornal em mostrar
que somente aqueles que adotam tais inovagdes consegui-
ram progredir.
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Os entrevistados, como ja explicado anterior-
mente, sdo socios da cooperativa C cuidadosamente es-
colhidos para participar das RHV. Hoje sécios da coope-
rativa C, mas no passado, socios até de outras cooperati-
vas. Na reportagem, participar do sistema cooperativista
sempre foi fundamental para o sucesso do personagem
na atividade agricola. Algumas vezes, ¢ um funcionario
da institui¢do, que nao o jornalista, quem fala sobre
cooperativismo ou sobre o papel exemplar do entrevis-
tado como cooperativista. Com essa tematica, evidente-
mente, ha uma tentativa de C em manter e obter socios,
bem como de fazer com que eles sejam fiéis a ela na
compra e venda de produtos, ja que a infidelidade vem
sendo um grande problema para as instituicdes desse
género.

Por ultimo, o aspecto da preservacio ambiental.
Devido ao esgotamento dos recursos naturais ocasiona-
dos, inclusive, pela propria atividade agricola, a preserva-
cao ambiental vem sendo um assunto cada vez mais re-
corrente no ambito da extensdo rural. As RHV, acompa-
nhando essa tendéncia, também elogiam aqueles que con-
servaram rios e trechos de mata, antes mesmo de haver
leis protegendo a natureza e um discurso de preservagao
ambiental circulando socialmente.

Entre tantas semelhangas, o que hd de diferente
nessas historias de vida esta vinculado a esfera do parti-
cular, como saudosismos, doencas enfrentadas, objetos
antigos conservados, atividades de lazer preferidas, so-
nhos realizados e nio-realizados e outras areas sociais em
que o entrevistado obteve destaque.

Para ilustrar e aprofundar as informagoes acima
expostas, apresentamos uma analise do léxico emprega-
do na constru¢io das reportagens de histéria de vida. Na
verdade, observamos e classificamos em campos seman-
ticos os termos repetidos com maior freqiiéncia nas re-
portagens.

Empreender: As RHV apresentam termos da ordem
do empreender, como trabalbar, esforcar, investir, produzgir, pros-
perar, desbravar, arriscar, tecnologia, resultados, informagao, apos-
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tas, sucesso, servir de exemplo. Esse campo semantico ¢ o mais
abundante e esta sempre relacionado ao sucesso da
atividade agticola. E como se ele formasse no texto uma
equacdo matematica: trabalhar+inves-tir+produzir...+
tecnologia+informacio = prosperar na agricultura. Me-
rece destaque o termo “trabalho”; cujo conceito ¢ trata-
do como uma virtude importantissima do ser humano;

Mudar: Termos da ordem do wudar, como evoluir, nelho-
rar, transformar, diferente, mente aberta, melhoria, nudangas, tam-
bém estio muito presentes nas reportagens. Os significa-
dos que envolvem mudanca tém relagao direta com os
de empre-endimento, por duas razdes: 1) o produtor,
protagonista de sua histéria, sempre muda de status
econdmico, sempre welhora, evolui, etc.; 2) mas para alcan-
car esse novo status, antes ele precisou wudar, evoluir, diferir,
transformar, sua forma de pensar;

Cooperar: Outra categoria ¢ da ordem do cogperar, como
participar, unir, ajudar, parceria, anxilio, unido, sécio, associar, co-
operativista, Cooperativa. Cooperar significa no texto mais
um componente da férmula, junto com o empreendi-
mento e a mudanga, para o sucesso do produtor rural.
Além disso, conduz diretamente ao fator cooperativa, cuja
promocgao ¢ um dos fins da publicagio;

Destruitr/ retroceder: Termos da ordem do destruir/ re-
troceder, como abandonar, desmatar, prejudicar, perder, divisao,
dificuldades, crise, dividas, problema, dificil, “nao ¢ um mar de ro-
sas”, nada fdcil, expressam as barreiras que o produtor teve
que transpor para melhorar economicamente e, no dis-
curso, serve para alertar que o sonho da mudancga de vida
¢ difi-cil e exige esforco. Também estdo associados a
tematica ambiental.

Sentimentos e virtudes: Por fim, ha os termos relacio-
nados a sentimentos e virtudes, como gosto/ gostar, felicidade, so-
[frimento, admiragdo, coragem, valentia, justo, acreditar, sonbar, orgu-
lhar-se, desistir, paciéncia, responsabilidade. Os sentimentos e
virtudes que fizeram parte da trajetoria de vida do ent-re-
vistado e os sentimentos que ele desperta nos outros tam-
bém constituem um campo conceitual especifico, o qual
colabora para humanizar e dar emogao a narrativa.
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Alguns titulos das reportagens analisadas nos for-
necem uma idéia do emprego desses termos:

Fidelidade, apesar da distancia;

A caminho do Paraiso;

Mais que uma pedra no meio do caminho;
“Meu lampido a gas...”;

Saudade do canto dos passarinhos;
Satde e disposicdo aos 74 anos;

O sonho era voar;

Heréi desde pequeno;

Pedro Beal tem saudades do passado;
Reliquias que funcionam;

Coragem e valentia na chegada;

A cara da coragem;

Cabeca nas nuvens e pés firmes no chao;
Sem medo do cooperativismo.

Os indices de avaliagio’

As RHV permitem a manifestagao de quatro vo-
zes no discurso: a do proprio jornalista, a do protagonista
da historia, a de um ou mais familiares e a de um funcio-
nario da cooperativa C. Em todos os exemplares tém
voz O protagonista e o jornalista e, na grande maioria,
porém ndo necessariamente em todas, tém voz os fami-
liares e o funcionario da cooperativa. A voz do jornalista
¢ a Unica que nao vem marcada por aspas, sinalizando
transcricao ou copia, citagao direta, e é a que predomina
no texto por exercer um papel equivalente ao de narrador.
Contudo, os fragmentos que aparecem entre aspas (do
protagonista, familiares e funcionario) nao sdo transcri-
cOes zpsis literis, pois os jornalistas ndo costumam gravar
os depoimentos, mas apenas anota-los no decorrer de
uma conversa relativamente informal, que freqientemente
ocorre acompanhada de chimarrio e doces caseiros. Sobre
esse ultimo ponto, ha nas reportagens citagoes diretas cuja
autoria ¢é atribuida a duas pessoas a0 mesmo tempo.

A seguir, temos alguns exemplos de como po-
dem se manifestar essas vozes no discurso das RHV.
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Conforme o gerente da [C] em Bela Vista do Toldo, Jair Daniel Vicente, Irineu é um
exemplo na regido. “Seu vinculo com o cooperativismo ¢ muito forte. Ele acreditou
na [C] desde o inicio”. (R, abril, 2005, p. 27)

Exemplo 1- Depoimento de funcionario

Os filhos demonstram nas palavras o orgulho que tém do pai. “Nosso pai nos
orgulha muito, sempre pensou no futuro de forma positiva” (R,fevereiro,2005,p.12).

Exemplo 2- Depoimento dos filhos

Mas Clementina atesta que ele foi um bom pai.”Ele nunca bateu nos filhos. Se eu
queria dar um tapa, tinha que ser escondido dele”, recorda. (R, setembro, 2005, p.27)

Exemplo 3- Depoimento de esposa

“Ja sou aposentado,podia ficar o dia inteiro na bodega, mas prefiro me dedicar ao
trabalho. Eu gosto da terra”. (R, janeiro, 2005, p. 21)

Exemplo 4- Depoimento do protagonista

Mais tarde, finalmente surgia o cooperativismo - um porto seguro para os agriculto-
res da regido (R, marco, 2005, p. 22) .

Exemplo 5- Depoimento do jornalista

Grande parte das informagoes apresentadas nas
RHYV pode ser classificada como avaliagoes explicitas on in-
plicitas. Geralmente, as avaliacGes implicitas sio ativadas
pelo reporter ao contar “neutralmente” os fatos da vida
do protagonista da historia e estdo relacionadas a valores de
Julgamento, isto &, atribuidos a um ser humano com base
em normas e valores sociais.

O jornalista enquanto profissional ¢ perseguido
pelo fantasma da neutralidade e da objetividade, o que
provavelmente faz com que ele disfarce, evite ou reduza
enunciados valorativos explicitos. Certamente, a neutrali-
dade e a objetividade (ou a aparéncia de) ¢, além de um
juramento profissional, uma exigéncia dos préprios vei-
culos de comunica¢ido, que dependem disso para ter
credibilidade junto ao publico. Mesmo nos veiculos pro-
duzidos por assessorias de imprensa, como o analisado,
o jornalista ¢ compelido a manter (ou aparentar) sua tra-
dicional postura neutra e objetiva, mesmo que nao em
todas as situa¢oes e ndo de forma tio rigida como nos
veiculos autbnomos.

Um dos momentos do texto em que essa neu-
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tralidade parece acontecer ¢ no relato dos fatos da vida
do personagem, ao fornecer informacoes sobre quando
e onde nasceu, quando veio para seu atual local de mora-
dia, como foram seus primeiros anos nesse local, quais
eram seus objetivos na juventude, que fatos importantes
ocorreram ao longo de sua vida, sob que condicSes co-
mecou a trabalhar no campo, como se encontra hoje, e
assim por diante. No entanto, muitas das informacoes
historicas podem ser consideradas julgamentos implicitos, jus-
tamente porque sdo capazes de ativar juizos sobre o pet-
sonagem e sobre a cooperativa— positivos sempre — na
mente do leitor. Além disso, essa ativacao de juizos posi-
tivos sobre o produtor rural entrevistado nio ¢ involunta-
tia, ou seja, o repoOrter ndo estd apenas contando a verdade
sem importar-se sobre os julgamentos que ela pode des-
pertar, pelo contrario, personagem, fatos e forma de ex-
posicio dos fatos sio cuidadosamente escolhidos para
acionar tais juizos. Veja-se o exemplo abaixo:

Lazarotto conta que os primeiros anos nas terras catarinenses nao foram nada faceis.
Nao havia estrada, s6 atalhos estreitos abertos no mato a golpes de facio. Nao havia
carro e, em caso de doenga, o jeito era por o pé na estrada, enfrentar a escuridao e os
bichos do mato. No entanto, tudo valia por um pedago de chio fértil. O produtor
da serie ‘Colheitas do Tempo’ disse que se naquele tempo existisse um pouco da
tecnologia de hoje, tudo seria mais facil (R, dezembro de 2005, p. 14)
Exemplo 6- Julgamento implicito
Nesse fragmento, que conta as experiéncias do
Sr. Lazarotto em seus primeiros anos em Santa Catarina,
o protagonista é elevado a categoria de heréi: enfrentou
corajosamente inumeros desafios e viveu muitas aventu-
ras, tudo para conquistar um pedago de terra e poder
nele plantar e colher. Esse relato também chama a aten-
¢do daqueles e para aqueles que, hoje, tendo terras, aban-
donam o campo.
Outras vezes, o reporter abandona o ideal de
neutralidade e avalia abertamente um fato, um individuo
ou um estado da realidade. No fragmento seguinte, o
jornalista realiza um julgamento explicito acerca de seu José,
ao descrevé-lo como uma pessoa de boa indole e queri-
da pelos demais.
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Seu José gosta da politica séria e transparente. Ele prefere estar de bem com as
pessoas e com a consciéncia tranquila a ter que se utilizar da politica em beneficio
proprio. E uma pessoa de boa indole e querida da populagio. Durante os oito anos
de politica, sempre trabalhou pensando no bem comum dos cidadio (R, junho,

2005, p. 15).

Exemplo 7- Julgamento explicito

Além dos julgamentos implicitos e explicitos ativa-
dos pelo jornalista ao narrar fatos, outros julgamentos o-
correm em abundancia durante o texto, na voz de fami-
liares, funcionarios da institui¢do e do proprio protago-
nista da histéria. Os juizos envolvem tanto estima quanto
sangdo social e sdo invariavelmente positivos quando se re-
ferem ao protagonista da historia ou a seus familiares,
podendo ser negativos quando se referem a outras pes-
soas (de um modo nido especificado) que estao fora da
historia.

De acordo com a Teoria da Valoracio, nos jul-
ga-mentos de san¢do estd em jogo certo conjunto de re-
gras ou regulamentos codificados mais ou menos explici-
tamente pela cultura, que podem ser legais ou morais.
Contra-riar uma sancdo ¢ arriscar-se ao castigo legal ou
religioso, por exemplo. Ja a estima social envolve avalia-
¢oes segundo as quais a pessoa julgada terd uma estima
mais alta ou mais baixa em sua comunidade, por optar
por atitudes a-conselhaveis ou desaconselhaveis, mas sem
implica¢Ses legais ou morais.

Os fragmentos a seguir sao exemplos de jul-
gamentos que envolvem estima e san¢io social.

Destacou-se também por ser por ser um produtor consciente, pois sempre preocu-
pou-se (sic) em reflorestar determinadas areas de sua propriedade (R, junho,2005,p.15)
Exemplo 8- Estima social positiva: consciente

Na opinido do gerente da filial de Espuma, N. P. R, ¢ de associados assim que a

cooperativa precisa para se desenvolver e se manter firme nos seus propositos. “Ele
¢ cooperativista de verdade, nunca desviou um leitdo” (R, junho, 2005, p. 5).

Exemplo 9- Sancao social positiva: honesto
“Hoje em dia as pessoas querem muito mais com menos esforco” (R,maio,2005,p.10).

Exemplo 10- Estima social negativa: acomodagao, preguica
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As RHV também ativam significados de aprecia-
¢do e afeto, estes, freqlientemente de forma explicita. Con-
forme a Teoria da Valoracao, o afeto tem a ver com a
resposta emocional, com a postura que o falante adota
frente a um determinado fenomeno. A apreciagdo, por
sua vez, ¢ o sistema pelo qual sao estabelecidas avaliacoes
de produtos e processos em termos de valores estéticos
e categorias de avaliacdo social (como wportante, prejudici-
al). Humanos podem ser apreciados apenas do ponto de
vista estético.

O Rio Bonito fazia jus ao nome. “Era lindo, de dguas cristalinas. Comiamos peixe a vontade. Hoje,
estd cheio de terra e veneno. O Rio Bonito perdeu a beleza™ (R, abril, 2005, p.27).

Exemplo 11— apreciacao

L4 no Rio Grande, as terras onde morava a familia Gollub eram muito dobradas e,

portanto, pouco favoraveis a producio de grios (R, marco, 2005, p.24).

Exemplo 12— apreciagio No exemplo 11 temos uma apreciagdo, em cita-

¢ao direta, do entrevistado sobre o Rio Bonito, que corta
suas terras e com o qual conviveu desde sua infancia. Ja
no exemplo 12, o jornalista faz uma apreciacao das terras
que possufa o protagonista da histéria no Rio Grande do
Sul, avaliando-as como dobradas (montanhosas) e pou-
co propicias para o cultivo de graos. Contudo, o contex-
to nos permite deduzir que essa apre-ciacao, embora
transcrita na voz do jornalista, quem real-mente efetuou
foi o protagonista da historia, o Sr. Gollub. Nesse caso,
fica a ddvida a quem remeter a avaliagdo. Nas demais
RHY, havera outros casos semelhantes, alguns deles facil-
mente solucionaveis, outros que deixardo o ana-lista em
davida sobre quem efetuou a avaliacao. Tomemos o pro-
prio exemplo 7, em que consideramos boa indole € guerido
da popnlagao avaliagoes do jornalista. Quem garante que o
proprio entrevistado nao se avaliou assim?

Sobre as avaliacoes de afeto, observem-se
os exemplos a seguir.

Gema vive com a casa cheia. “Minha maior alegtia ¢é ter visitas, meus filhos e netos
aqui” (R, maio, 2005, p. 15).
Exemplo 13 — afeto
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José e Otilia sao aposentados, mas ambos preferem levar a vida se sentindo sitil (szc) (R, maio, 2005,
p-16).
Exemplo 14 — afeto

“Além de dignificar o homem, o trabalho favorece a circulagdo do sangue” comen-
tou o produtor (R, Maio, 2005, p. 10).

Exemplo 15 — apreciagio e julgamento

Com relacdo ao exemplo 13, a avaliacio afetiva
ocorre quando Dona Gema, a inica mulher protagonista
de uma RHYV no corpus analisado, expressa numa citagao
direta que sua maior alegria ¢ ter visitas, filhos e netos em
casa. Outras avaliacoes desse tipo sdo expressas na voz
do jornalista, como no segundo fragmento 14, no qual o
afeto ¢ marcado pelo termo “preferem” e “se sentindo
util”.

Até mesmo as avaliagoes de apreciacio e de afeto,
muitas vezes, tém um fim tltimo de julgamento. No frag-
mento 15, por exemplo, temos uma apreciacio sobre o
trabalho, mas vemos que, por ser o trabalho um valor
positivo e aceito socialmente, elogiar o trabalho ¢ adjetivar-
se de trabalhador e esquivar-se de valora¢Ges extremamen-
te negativas como vadio, preguicoso. Assim, pressupoe-
se a existéncia de outros que sao preguicosos e estabele-
ce-se uma distingao entre individuos ou grupos sociais, na
qual os trabalhadores recebem maior estima social. Para
o jornal af estd mais uma caracteristica do agricultor ideal,
adequado ao grupo social a que pertence e para quem
deve ser exemplo.

Consideragdes finais

Partindo do conhecimento sobre as transforma-
¢Oes pelas quais passaram a extensio e a comunicagiao
rural ao longo dos anos, especialmente no que se refere
a0s seus objetivos e suas estratégias comunicativas, a ana-
lise do contetdo das reportagens de histéria de vida do
jornal R nos indica que este reproduz, pelo menos parci-
almente, o discurso da extensdo rural brasileira atual. Te-
mas como preservacado ambiental, permanéncia do jo-
vem no campo e adogao de tecnologia estio presentes
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nos relatos das RHV e sio também preocupacdes das
instituicdes envolvidas com servicos de extensao. Persua-
dir os agricultores a adotar tecnologia estd na origem des-
ses servicos e continua sendo um objetivo até hoje. Ja as
tematicas de preservacio ambiental e manutencao do jo-
vem no campo foram recentemente introduzidas no dis-
curso extensionista nacional para solucionar problemas
bem contemporaneos, que sao o ¢xodo rural e a degra-
dacio do meio ambiente.

Ja temas como familia, trabalho e cooperativismo
estao relacionados mais diretamente a realidade local e ao
publico do jornal R. Eles tém o objetivo claro de difun-
dir ou resgatar valores, os quais sio considerados impor-
tantes para o progresso social e também para os interes-
ses da cooperativa. Por outro lado, conferem uma boa
descricio de quem ¢ o produtor rural que se associa a
cooperativa, das mudancgas pelas quais o campo passa e
da histéria da ultima regido do estado de Santa Catarina a
ser colonizada.

Observando a construcao do discurso das RHV
podemos perceber que a principal estratégia retorica é o
argumento pelo exemplo (REBOUL, 2000), isto ¢, a re-
portagem fornece um modelo de produtor rural a ser se-
guido pelos demais. Utilizando um modo narrativo, que
lhe confere um tom aparentemente despretensioso, o re-
lato, na verdade, é conduzido de forma a suscitar temas
de interesse da institui¢ao, ainda que envoltos por perso-
nagens diferentes e fatos variados. Essa estrutura pode
set, levando em conta o publico leitor, muito mais didatica
e mais eficiente que uma argumentac¢io propriamente dita.

A analise das avaliacoes ativadas pelo texto mos-
tra que o modelo de produtor rural é apresentado princi-
palmente através de julgamentos, sejam eles implicitos ou
explicitos. Esses julgamentos sdo sempre positivos para
aquele cuja historia esta sendo relatada e negativos para os
“outros”, ou seja, aqueles que tém valores e histérias de
vida diferentes. Sao julgamentos que envolvem tanto esti-
ma quanto san¢ao social, recorrendo a valores como
honestidade, moralidade, respeito, justica e seus opostos
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para sancao; e valores como coragem, forca, confianca,
perseveranga, trabalho e seus opostos para estima. Em-
bora ainda nio existam dados suficientes para confirmar
a tese seguinte, as RHV aparentam ativar maior nimero
de julgamentos envolvendo estima que san¢ao social, pro-
curando, com isso, demonstrar que adotar certos valores
e atitudes contribuem, também, para melhorar a imagem
do individuo perante seu grupo social.

Entao, muito mais que contar histérias de vida,
essas reportagens contribuem para modificar as opinides
e sentimentos do produtor rural, levando-o a refletir so-
bre suas proprias posturas. Essa reflexdo poderd resultar
em interferéncias na realidade agraria que vao ao encon-
tro dos interesses de setores ligados ao meio rural e até
da sociedade como um todo. Sem entrarmos na discus-
sao da presenca ou auséncia de dialogicidade e da (in)
conveniéncia de um jornal impresso junto a um grupo
pouco escolarizado, podemos concluir que enquanto es-
tratégia de comunicagio com o meio rural, as reporta-
gens analisadas demonstram ser instrumentos bem-ela-
borados e aparentemente eficazes, do que a boa aceita-
¢do por parte do seu publico leitor pode ser um indicio.
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