Resumo: Como um bom exemplo de texto multimodal, que combina o cddigo
semidtico verbal e visual, a campanha publicitaria da Bom Bril foi escolhida
como corpus desse trabalho. A andlise de 57 anuncios impressos foi feita
com o objetivo de testar a gramatica do design visual de Kress e van
Leeuwen (1996) como ferramenta metodoldégica em estudos da imagem, in-
vestigando as estruturas de transitividade na relagdo entre os elementos
verbais e ndo-verbais (Halliday, 1994). Bom Bril combina estruturas narrativas
e conceituais de transitividade nos elementos verbais e visuais: o Garoto Bom
Bril posa para uma fotografia em um espago semelhante ao de um telejornal,
utilizando a cada anuncio, vozes de outros personagens para oferecer pro-
dutos de limpeza.
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Abstract: As a good example of a multimodal text which combines the
semiotic codes verbal and visual (Kress e van Leeuwen, 1996:183), the ad-
vertising campaign of Bom Bril, was selected as research corpus for this
work. The analysis of Bom Bril’s advertising texts had as objective to test
Kress and van Leeuwen (1996) grammar for visual design as a methodolog-
ical tool in image studies as well as to investigate the relationship between
verbal and non-verbal elements and the transitivity system (Halliday, 1994).
Bom Bril’s advertising campaign combines narrative and transitivity conceptual
structures: Bom Bril’'s boy pose for the photo in a space similar to a TV news
program and using in each campaign, voices of a new character to offer
cleaning products.
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Resumo: En tanto que un buen ejemplo de texto multimodal el cual combina
el codigo semiodtico verbal y visual, la campafa publicitaria de Bom Bril fue e-
legida como el corpus de nuestra investigacion. Se realizd el analisis de 57 a-
nuncios de prensa con el objeto hacer un test de la gramatica del design vi-
sual de Kress y van Leeuwen (1996) tomados como herramienta metodo-
l6gica en estudios de la imagen, investigando las estructuras de transitividad
en relacién a los elementos verbales y no-verbais (Halliday, 1994). Bom Bril
combina estructuras narrativas y conceptuales de transitividad en los ele-
mentos verbales y visuales: el “Chico Bom Bril” hace pose para una foto-
grafia en un espacio semejante al de un telediario utilizando a cada anuncio
las vozes de otros personajes para ofrecer productos de limpieza.
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A publicidade, como género discursivo, que possibilita
o condicionamento do homem a um determinado fazer, apre-
senta caracteristicas recorrentes, colocando sujeitos participantes
(anunciante e consumidor) em interacdo, organiza seus textos
principalmente através de imagens, sons e de elementos lin-
glifsticos, entte os quais circulam sentidos determinados.! Assim,
podemos dizer que o texto publicitario ¢ formulado a partir de
textos verbais (escritos ou falados) e ndo-verbais (imagens, sons,
cheiros, texturas), e tal caracteristica permite que seja considerado
como um texto multimodal (KRESS e VAN LEEWEN, 1996, p.
183),' que combina diferentes codigos semidticos. Dessa forma,
os textos publicitarios sao carregados de estratégias de per-suasao
utilizadas pelo autor-anunciante, buscando seduzir o leitor-con-
sumidor; tais estratégias se constituem na relacio entre a lingua-
gem verbal e a linguagem nio-verbal.?

Como um bom exemplo de texto multimodal, a publi-
cidade impressa da Bom Bril foi escolhida como corpus de pes-
quisa deste trabalho. Sua construcio textual ¢ eminentemente nao-
verbal, caracterizada por modos de comunica¢io como expres-
soes faciais e posturas de um participante representado, o Garoto
Bom Bril. Também cores, formas e planos contribuem para a
circulacio de significados determinados. Contudo, mesmo que a
menor parte do texto seja constituida por elementos verbais, es-
ses ndo podem ser relegados a um segundo plano e sao funda-
mentais na composi¢ao textual.

Segundo Kress & van Leeuwen (1996), os significados
expressos por meio da lingua e da comunicagio visual se sobre-
poem em parte, e, em parte divergem: pode-se dizer algo tanto
verbal quanto visualmente, mas, outras vezes, o que ¢ dito verbal-
mente nao pode ser dito visualmente, ¢ vice-versa. Em Bom Bril,
e em muitos outros textos multimodais, os diferentes c6digos,
verbal e visual, ndo se opéem: ambos constituem significagdes di-
ferentes, mas complementares. Assim, nao se pode ler apenas
um dos cédigos, pois ambos cooperam na constitui¢io dos sen-
tidos.

Como mensagem, que coloca seres humanos em uma
relagao de comunicagio, ainda que néo face a face, o texto publici-
tario exige, além de uma compreensio, também a sedugao do
leitor. Fi por esse motivo que os elementos verbais e ndo-verbais,
dispostos em um anuncio, sdo permeados de estratégias de per-
suasdo que, na maioria das vezes, passam despercebidos pelo
leitor-consumidor.
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Se as estratégias que circulam entre os elementos verbais
ainda passam despercebidas pelos leitores, ¢ provavel que ainda
mais discretos sejam os elementos de persuasao que fazem parte
dos elementos nao-verbais, mais especificamente, das imagens.
Isso porque o ser humano ¢ alfabetizado para ler textos escritos,
e posteriormente, interpreta-los, mas, com relacao aos textos nao-
verbais, ndo existe a exigéncia de alfabetizado, acreditando-se que
ainterpretagao desses deva ocorrer de forma natural, sem inter-
pretagdes e sem questionamentos.

A partir da andlise de textos publicitarios multimodais
(constituidos por elementos verbais e ndo-verbais, no caso da
publicidade impressa da Bom Bril), pretende-se verificar as estru-
turas de transitividade e as estratégias persuasivas que tém como
objetivo cativar o leitor-consumidor desses textos. O estudo pro-
cura contribuir para uma valorizagiao da comunicagio visual, que
desempenha um papel tao importante quanto o da comunicagao
verbal, nos textos analisados.

Por se constituir como um texto multimodal, a analise
foi realizada simultaneamente entre os elementos visuais e ver-
bais de cada um dos 57 antncios impressos de Bom Bril, consti-
tuintes do corpus da pesquisa. A analise dos elementos visuais foi
realizada com base na gramatica do design visual formulada por
Kress e van Leeuwen (1996), que serviu como ferramenta meto-
dolégica basica. A investigacao dos elementos verbais presentes
na estrutura dos antncios foi realizada com base na gramatica sis-
témico-funcional proposta por Halliday (1994). A partir dessas
analises, foram quantificados e agrupados os processos visuais e
os verbalis, assim como os narrativos e os conceituais, comparan-
do-os e verificando as diferentes significacoes produzidas em cada
um dos codigos. Este artigo enfatiza os processos de transitivi-
dade que se desenvolvem pelos elementos verbais e visuais, refe-
rentes a metafuncao ideacional, por meio da qual o ser humano
representa suas experiéncias de mundo na linguagem (HALLI-
DAY, 1994).°

Tal andlise tenta integrar as estruturas visuais e as estru-
turas lingtifsticas. Além disso, sdo salientadas as referéncias in-
tertextuais que abrangem os niveis de linguagem (fonética, mot-
fologia e sintaxe), as figuras de linguagem e os elementos visuais:
cabelos, roupas, maquiagem, gestos, tracos fisicos individuais e
tantos outros detalhes que véo ser apresentados.

Anailise dos anuncios de Bom Bril
como texto multimodal

A partir da analise feita em 57 anuncios impressos cons-
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tituintes do corpus e retirados do livro Soy Contra Capas de Revis-
ta: 1001 antncios de Bom Bril, publicado pela agéncia W/Brasil,*
foi possivel identificar que os textos sio constituidos de duas
estruturas basicas de transitividade: uma narrativa, que descreve
processos de mudangas e agoes do homem no mundo, e outra
conceitual, que descreve quem ¢ o participante representado, em
termos de classe, estrutura ou significacao (KRESS e VAN LEEU-
WEN, 1996, p.79). Basicamente, Bom Bril ¢ uma fotografia para
a qual o Garoto Bom Bril posa, como um especialista em produ-
tos de limpeza e com o olhar fixo sempre para a cimera, ou seja,
busca persuadir o consumidor-leitor do anuncio olhando fixo
em seus olhos, o que o caracteriza como uma estrutura conceitual.
No entanto, em todos os anuncios do corpus, também foram
identificados processos de estrutura narrativa, isso porque, mes-
mo que esteja posando para uma foto, o participante representa-
do Garoto Bom Bril pratica uma acio.

Bom Bril combina visualmente processos de estrutura
conceitual e narrativa, e foram identificados os seguintes proces-
sos de transitividade, citados na ordem dos mais freqlientes até
os menos freqiientes: conceitual simbélico atributivo, narrativo
de reacdo nao-transacional, narrativo de acao transacional, conceitual
classificatorio, narrativo de reacio transacional, narrativo de acao
ndo-transacional e conceitual analitico. Cada um desses processos
sera detalhado e exemplificado com o anincio mais representati-
vo a seguir, em ordem decrescente de freqiiéncia entre os proces-
sos identificados.

Os textos verbais também combinam estruturas narra-
tivas e conceituias, sendo que neles hd o predominio de processos
verbais (representacao de processos de fala) e materiais (utilizagao
de verbos de acio, como, por exemplo, comprar e limpar). Tam-
bém foram identificados outros processos, como os relacionais
(com a utilizagao dos verbos ser, estar e tet, atribuindo ou identi-
ficando elementos) (HALLIDAY, 1994). Dessa forma, elementos
visuais e verbais se complementam, ja que cada c6digo acaba tra-
zendo diferentes estruturas de transitividade que se equilibram.

Além disso, ainda com rela¢ao aos elementos lingtifsticos,
fazendo um levantamento inicial dos 57 andncios, verificou-se
que, na maioria absoluta dos casos, o processo verbal estava sub-
jacente, pois os textos poderiam ser explicitados como: “O Garoto
Bom Bril (ou o Garoto personificando um personagem) diz X”. E
a frase, geralmente na parte de inferior do texto, centralizada,
corresponderia ao X. Nos casos em que o processo verbal aparece
explicitamente eles estdo no proprio texto. Por exemplo: “Ge/
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HAY QUE ENDURECER CON LA GORDURA
SIN PERDER LA TERNURA CON LAS MANOS JAMAS!

Figura 1 - Processo conceitual simbdlico atributivo

Gomes adverte: fenha sempre estes quatro
elemeeentos na sua cozinha’”.

O processo conceitual simbdlico a-
tributivo, identificado na Figura 1 e em to-
dos os outros antncios do corpus, é a base
da representa¢do nao-verbal de Bom Bril e é
possivel dizer que os outros processos identi-
ficados, tanto narrativos quanto conceituais,
se desenvolvem a partir deste.

Os processos conceituais simboli-
cos atributivos relatam o que um participan-
te significa e sdo caracterizados pela presenca
de um portador (o participante cujo significa-
do ouidentidade ¢ definido na relacio repre-
sentada) e um atributo simbilico (que repre-
senta o significado ou identidade por ele
mesmo, conferindo seus significados ao por-
tador).

Em Bom Bril, o Garoto Bom Bril
aparece como o portador, e o atributo sim-
bélico ¢ definido como o produto anuncia-

do, no caso da Figura 1, o Limpol. As caracteristicas indicadas por Kress e van Leeuwen (1996, p.

108), que servem para identificar o atributo simbélico, sao também identificadas no atributo

simbdlico de Bom Bril, o produto, e podem ser visualizadas na Tabela 1.

Tabela 1 - Caracteristicas de atributo simbolico de Bom Bril

Gramatica do design visual
E saliente na representacio

pelo tamanho, pela disposicao
em 1° plano, pela ilumina¢ao

ou pelo foco.

Sio apontados para o espectador,
as vezes por gestos ou setas.
Parecem fora de lugar no todo
do texto visual.

Sao associados a valores simbdlicos

convencionados.

Bom Bril

Aparece em primeiro plano — plano mais proximo da caimera.

O Garoto Bom Bril mostra o produto para o observador

do anuncio.

O produto torna-se inoportuno nas maos de personagens
que nio possuem relagio com a limpeza da casa, como na
Figura 1. Esta deslocado também no cenario, que se parece
mais com um telejornal do que com uma cozinha ou outro
setor da casa.

O produto nao esta associado a valores simbélicos, mas

torna-se convencionado por estar em um anuncio de produ-

tos de limpeza, conferindo esses significados ao personagem.

Fonte: Texto adaptado de Kress ¢ van Leeuwen (1996, p. 108), aplicado ao objeto de estudo.
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Assim, o produto Bom Bril atribui ao portador os sig-
nificados de eficacia, limpeza, praticidade e todos os demais valo-
res que estdo amarrados aos produtos de limpeza. O produto
confere ao portador, seja ele quem for, a identidade e os significa-
dos de alguém que ¢ capaz de indicar um produto qualquer da
marca Bom Bril. Mesmo que o portador nio seja a representagao
de uma dona-de-casa, ele esta gabaritado a oferecer o produto de
que esta de posse, mesmo sendo um guerrilheiro revolucionario
ou um jogador da sele¢ao brasileira de futebol.

Kress e van Leeuwen (1996, p.109) destacam ainda que,
na maioria das vezes, em processos simbolicos atributivos, os
participantes representados na imagem posam para o observa-
dor e ndo realizam nenhuma outra acio. Em Bom Bril isso nio é
regra, ja que, em alguns anuncios, foram identificados processos
narrativos, descritos a seguit, que representam a execucao de uma
a¢io, mesmo que ainda permanega o status de “pose para fotogra-
fia”, que os define como estruturas conceituais. Além disso, o
Garoto Bom Bril (participante representado) tem o corpo volta-
do para frente ¢ o olho no mesmo nivel do observador, clara-
mente posando para a fotografia em um cenario ndo-natural e
construido com a unica finalidade de servir de espago para deter-
minada representago, outra caracteristica marcante dos processos
conceituais simbdlicos atributivos.

Na Figura 1, além do processo de estrutura conceitual
simbolica atributiva, podem ser destacados processos materiais
encontrados no texto verbal. No texto “Hay gue endurecer con la
gordura, sin perder la ternura con las manos jamds!” sio identificados
dois processos materiais que, em fungao do uso do modo impe-
rativo, apresentam um ator implicito (20cé) e como meta do pri-
meiro processo, “/a gordura”, e do segundo, “/a ternura”’. O uso do
imperativo acaba confirmando o processo verbal implicito, no
qual o Garoto Bom Bril fala ao consumidor.

Com relagdo aos aspectos intertextuais, podem ser des-
tacados, na Figura 1, elementos metonimicos, fonéticos, morfol6-
gicos e sintaticos. Os tracos metonimicos — barba, cabelos lon-
gos, uniforme, boina com distintivo — servem para identificar de
imediato o famoso guerrilheiro.

A célebre frase de Che Guevara “Hay gue endurecerse pero
sin perder la ternura jamds!” foi parodiada com o acréscimo de seg-
mentos que remetem aos significados referentes a limpeza: “gor-
durd” e “manos”. Dessa forma, sentidos que estavam ligados a
ideologias revolucionarias sio transferidos para o ambito de sig-
nifica¢oes referente aos produtos de limpeza e as atividades do-
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Figura 2 - Processo de reagdo ndo-transacional
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mésticas, rompendo a expectativa do leitor. A parddia sé se cons-
titui quando o texto original pode ser rapidamente identificado
pelo leitor (FAVERO, 1994, p.60),> como acontece nesse caso. E
em funcao dessa identificacio das diferentes vozes que se cons-
troem os efeitos de humor.

O segundo processo mais freqliente nos textos visuais
de Bom Bril, identificado também na totalidade dos anincios do
corpus, ¢ o de estrutura narrativa de reagio nao-transacional, que
diz respeito ao vetor, que parte do olho do participante represen-
tado, Garoto Bom Bril. As estruturas narrativas sempre sao defi-
nidas por um vetor e, no caso especifico dos processos de reagao
transacional ou ndo-transacional, um vetor formado por linhas
de olhar que partem do olho de um participante representado, na
maioria dos casos, o Garoto Bom Bril, e acaba no olho do parti-
cipante interativo, o leitor-consumidor. Nos processos de agao
transacional e a¢dao nao-transacional esse vetor ¢ definido por um
elemento, geralmente diagonal, representado na imagem. O efei-
to de sentido pretendido, nos casos de reacio nao-transacional, é
estabelecer um contato com o leitor, numa relacao de cumplicida-
de, mesmo que seja somente no nivel imaginario (KRESS e VAN
LEEUWEN, 1996, p.122).

A representacio do vetor que se forma a partir da linha
de olho do Garoto Bom Bril esta representada na Figura 2, em
que o personagem estd caracterizado como o austero politico
Enéas. Tracos metonimicos — barba, éculos e calva — tornam
possivel a imediata identificacao do personagem.

Tal anincio, toma-
do como exemplo para esse
tipo de processo narrativo,
permite a identificacio clara
da parédia: da mesma forma
como aparecia na televisao,
Enéas foi representado pelo
Garoto Bom Bril: punho cer-
rado sobre a mesa e olhos fi-
x0s no espectador. O bordao
que o tornou conhecido em

todo pafs também serviu de
base para o texto do anin-
cio: “Meu nome ¢ Bom Bril’.
Nesse caso, também o texto
inicial é claramente identifi-
cavel por sua constitui¢ao de
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sintaxe: a oracao ¢ construida da mesma maneira como o bordao
do politico Enéas; porém, no lugar do seu nome, aparece a marca
“Bom Bril’. Esse texto ¢ constituido de um processo relacional i-
dentificador intensivo (HALLIDAY, 1994), no qual “weu nome’
aparece como o identificado e “Bo Bri/” como identificador.

O termo “Bom Bril” apatece s6 nesta oragao como identi-
ficador. No entanto, em outros anuncios que apresentam proces-
sos relacionais, atributivos e identificadores, o aspecto mais im-
portante a ser destacado com relagao aos participantes ¢ que “Boz
Bril” e outros produtos como o “nove Limpol Natural’ e “Limpol
1 Litro” aparecem como portador ou identificado em 12 ora¢oes.

Isso porque os processos relacionais aparecem, em sua
maioria, demonstrando as caracteristicas e, principalmente, as quali-
dades dos produtos Bom Bril. Com relacio a categoria de identi-
ficador ou atributo nao ocorreram muitas repeticoes, ja que cada
anuncio tem a capacidade de trazer um novo motivo para que o
produto seja adquirido. A expressao caracteristica da marca “7007
utilidades” aparece em duas oragdes, porém no mesmo anuncio, e
a expressao “guase de graca”, também identificada em duas ora-
¢bes de anuncios diferentes, mas que sdo consecutivos, apresen-
tando uma estruturagao muito semelhante.

O terceiro processo predominante em Bom Bril ¢ o que
diz respeito a execucio de uma agao, ou seja, 0 processo narrativo
de agdo transacional. Esse tipo de estrutura esta presente em 47 a-
nincios. O aspecto mais representativo neste tipo de estrutura é
a presenca de um vetor, que parte de um ator em dire¢ao a uma
meta. Nesse caso, o Garoto Bom Bril apresenta-se como ator, en-
quanto o produto ¢ a meta da a¢do que ele executa. Assim, a es-
trutura ¢ classificada na gramatica do design visual como um pro-
cesso transacional unidirecional (algo feito por um ator com um
determinado objetivo) que pode ser descrito verbalmente através
da utilizacdo de um verbo transitivo: “O Garoto Bom Bril (ator)
oferece (processo) o produto (meta)”.

O Garoto Bom Bril é definido como ator dessa narrati-
va porque ¢ o participante representado mais saliente, pelo tama-
nho, pelo contraste com o fundo, pela localizacio na cena narrati-
va e pelo destaque natural da representacdo de uma figura huma-
na. Ja o produto ¢ definido como a meta pela sua representagao
como o participante passivo para o qual o vetor aponta, enquan-
to o vetor ¢ constituido pelo brago do ator que esta apontado pa-
ra o produto. O Garoto Bom Bril ¢ ator e vetor (processo) ao
mesmo tempo. Os aniincios que apresentam esse processo sao,
em sua maioria, semelhantes ao anuncio do carnavalesco (Figura
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3), que seguem a estrutura descrita anerior-
mente.

Pelo texto verbal “Bom Bril. A apote-
ose da limpeza’ & possivel verificar o uso de
frases nominais, tio freqlientes nos andincios
do corpus. Algumas dessas frases nominais
foram consideradas como um processo rela-
cional implicito, em funcio do verbo ser su-
bentendido: como, por exemplo, “Bonz Bril (¢)
a apoteose da limpeza”. Essas frases foram as-
sim consideradas por apresentarem portador
e atributo, nos processos relacionais atribu-
tivos, ou identificado e identificador, nos pro-
cessos relacionais identificadores.

Nos anuncios que apresentaram
processos relacionais, sejam eles constituidos
por frases nominais, ou nio, foi identificado
o predominio do verbo “se/”’, encontrado em

Figura 3 - Vetor em processo narrativo de 16 oragdes, explicito ou implicito; seguido pelo

verbo “fer’ (7 oracOes) e “estar’ (2 oracoes).

As frases nominais podem ser in-
terpretadas como tendo os verbos ser, estar ou ferimplicitos para
enquadra-las no sistema de transitividade descrito por Halliday
(1994). No entanto, as frases incompletas em si mesmas (sem os
verbos implicitos), encontradas nos anuncios do corpus, como
por exemplo “O coitada da sujeiral”, segando Martins (1997, p.145)°
“podem apresentar varios graus de implicitacao e de afetividade”
[...]. “A reducao da estrutura logica determina a concentra¢ao do
conteudo — e da sua carga emotiva — no termo ou termos expres-
so0s”.

Com relagio aos aspectos intertextuais, sao claros os tra-
¢os metonimicos, como a camiseta listrada e o chapeuzinho de
abas, que identificam o carnavalesco; confetes e serpentinas, que i-
dentificam o carnaval. No texto verbal, os significados intertextuais
estdao concentrados na palavra “apoteose”’, que tem origem grega e,
de acordo com o Aurélio, pode significar “divinizagao”, “glorifica-
cao” e “endeusaments” como também um encerramento glorioso
de pecas de teatro. Aplicada ao campo de significados do carnaval,
foi 0 nome escolhido para a praga em que os desfiles do carnaval
do Rio de Janeiro terminavam. A transferéncia de elementos de
significacao do campo do carnaval ao universo dos produtos de
limpeza acaba caracterizando outro recurso intertextual e estilistico:
ametafora. Dessa forma, aspectos ladicos e festivos sdo transferi-
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dos para as atividades domésticas, agregan-
do novos significados e novos valores.

O quarto processo mais freqliente
nos textos de Bom Bril ¢ de estrutura con-
ceitual, denominado processo classificatétio,
presente em 35 dos anuincios analisados.
Esse tipo de processo ¢ importante porque
serve para apresentar a “familia” de produ-
tos Bom Bril, ja que relata os participantes
que se apresentam em um grupo, definido
por caracteristicas comuns a todos os sujei-
tos classificados (IKRESS e VAN LEEU-
WEN, 1996). Esse processo subdivide-se em
classificatorio de taxonomia implicita, no qual
todos os produtos aparecem em um mes-

[’
L

S et mo nivel, distribuidos simetricamente na

‘ Q ‘ imagem, como na Figura 4, e em classifica-
¥ GEL GOMES ADVERTE: TENHA SEMPRE o K o

TES QUATRO ELEMEEENTOS NA SUA COZINHA. torio de taxonomia explicita, no qual um

produto aparece coOmo superior a0s outros,

Figura 4 - Processo classificatério de taxonomia que aparecem como subordinados, identi-
implicita ficavel na Figura 5.

A Figura 4 apresenta o Garoto
Bom Bril caracterizado como o jornalista Gil
Gomes, um dos reporteres do programa de
jornalismo policial do SBT “Aqui Agora”,
transmitido de maio de 1991 a dezembro de
1997.

A camiseta floreada e uma cabeleira
escura sao elementos visuais metonimicos
que levam a identificagdo do todo. Ja o texto
verbal “Gel Gomes adverte: tenha esses quatro
elemeeentos na sua coinha”’ apresenta um pro-
cesso verbal explicito, pela utilizacao do ver-
bo “adperte’, e marcas fonéticas da fala origi-
nal do repérter Gil Gomes, que neste caso,
teve seu nome adaptado para “Ge/ Gomes”,
fazendo referéncia ao produto anunciado
“Limpol Gel”. O termo “elemeeentos” além de

imitar o tom de voz arrastado caractetistico

SE VOCE QUER MACIEZ E PERFUME,
NAO DEIXE FALTAR MON BIJOU NA SUA TOCA.

do repérter, ainda faz referéncia aos assun-
tos policiais abordados por ele (em jargao

ot 13 b b » 2
Figura 5 - Processo classificatério de taxonomia policial, o pretenso “criminoso” é sempre

explicita mencionado como o “elemento”), caracteti-
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zando novamente recursos intertextuais metaféricos e
metonimicos.

Nos processos de taxonomia explicita encontrados nos
anuncios de Bom Bril, o destaque dado a um dos produtos ge-
ralmente acontece por estar colocado na mao do Garoto Bom
Bril como na Figura 5. Assim, um dos produtos acaba por colo-
car os demais em uma situacao de subordinacao.

Esse antncio, publicado em abril de 1998, coloca o Ga-
roto Bom Bril caracterizado como o coelho da pascoa, fazendo
referéncia a data comemorativa que ocorre no més de sua veiculagao.
O texto verbal “Se vocé quer maciez, e perfume, nao deixe faltar Mon
Bijou na sua tocad” apresenta, em suas duas oragdes, respectivamen-
te, um processo mental, pela utilizacao do verbo “guerer” e um
material com verbo transitivo, pela utilizagao da locugao verbal
“(nao) deixe faltar’.

Na Figura 5, os elementos intertextuais estao tao pre-
sentes no texto nao-verbal quanto no verbal. A fantasia de coelho
da pascoa, branca e com aspecto de maciez, faz referéncia metafé-
rica aos beneficios que o produto Mon Bijou, amaciante de rou-
pas, pode trazer. Além disso, no texto verbal, sao enfatizados os
termos zaciez € perfume, promessas feitas no rétulo do produto:
“maciez que abraga, perfumes que envolvens”. Neste anincio, o termo
casa, tao freqiiente nos textos dos anincios do corpus, foi substi-
tuido por foca, habitat natural do coelho.

Nos anuncios Bom Bril, os verbos que descrevem a
acio, em sua maioria, estdo relacionados ao ato de Jmpar (6 ora-
coes), acabar (com a sujeira) (4 oracoes) usar (3 oragoes), comprar (3
oragoes), Nos processos materiais; guerer (2 oragoes), gostar (2 ora-
¢bes), Nos processos mentais; dzzer (2 oragdes), NOS Processos
verbais. Os processos comportamentais, identificados em duas
oragoes, utilizam os verbos “chorar’ e “torcer’, que descrevem
acoes fisiologicas e psicoldgicas.

Com relagdo aos participantes que executam uma agao,
ou seja, aqueles que desenvolvem ndo sé os processos materiais,
mas também os mentais, verbais e comportamentais, identifica-
dos nos anuncios de Bom Bril ¢ possivel afirmar que, seja ele
ator, experienciador, falante, ou aquele se que comporta (elemen-
tos selecionados respectivamente pelos processos matetiais, men-
tais, verbais e comportamentais) ha um predominio, em 18 ora-
¢oes, do participante “vocé”, explicito, como na Figura 5, ou impli-
cito, pela utilizacao de verbos no imperativo, como visto na se-
gunda ora¢ao do mesmo anuncio (“Se vocé guer maciez e perfume,
ndo deixe faltar Mon Bijon na sua tocd”). Outro termo freqliente que
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aparece em 9 orac¢oes, desempenhando uma acio ¢ “Bom Bril’ e
nomes de outros produtos, como Limpol. Em outras 6 ora¢des,
o “es/” aparece como o participante que executa a a¢ao e, da mesma
forma que acontece com o “vocé’, pode estar implicito ou explici-
to.

Esses processos narrativos dos elementos verbais po-
dem acionar, além do participante que executa a a¢ao, um outro
participante, que pode ser uma meta (processos materiais), feno-
meno (processos mentais) e o que ¢ dito (falado) (processos ver-
bais). O termo mais freqiiente para designar esse participante foi
“Bom Bril” e, além desse, outros produtos, como, por exemplo,
Mon Bijou (Figura 5), identificados em 11 ora¢oes.

Os processos classificatérios nos textos visuais servem
para colocar todos os produtos como pertencentes a uma mesma
familia e ainda colaboram para a classificagao desses textos como
conceituais, ja que, de acordo com Kress e van Leeuwen, os ele-
mentos representados aparecem como uma imagem constituida,
nao-natural, estando arrumados de uma maneira pré-determina-
da.

O quinto processo presente nos anuncios de Bom Bril,
identificados em 10 deles, descreve uma reagio transacional e apre-
senta estrutura narrativa. Nesses casos, existem vetores formados
por linhas de olhar que possuem uma meta
definida no espago da imagem, ou melhor di-
zendo, um fendémeno — aquilo que é olhado.
Mesmo que um dos participantes olhe para o
consumidor, como foi visto nos processos de
reagao nao-transacional, um outro participan-
te representado acaba por estabelecer uma rela-
¢do com algo ou alguém representado na ima-
gem. E o caso da Figura 6, em que os vetores
percorrem o sentido: menina — menino —
Limpol. Esse tipo de processo ¢ mais freqiiente
nas representacoes familiares ou romanescas,
que representam dois ou mais personagens.

O texto na base do anuncio apresen-
ta, além do processo verbal presente em todos
os anuncios que correspondem a fala do Ga-
roto Bom Bril, um processo material com ver-
bo intransitivo (verbo chegar) e um processo
e P 1R 0 CED AR LA relacional identificador implicito, pela utiliza-
¢io do verbo ser: “(Limpol 1 Litro) (¢) o sinico

Pyl
Figura 6 - Processo narrativo de reacdo transacional tamanho-familia”.
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Figura 7 - Processo de agao ndo-transacional

BOM BRIL. BOM DE COZINHA. E DE COPA TAMBEM.

Figura 8 - Processo conceitual analitico

Na Figura 6, a represen-
tacdo de uma familia serve para
apresentar o novo Limpol 1 litro.
A expressao “tamanho-familia”,
muito comum em referéncia a
produtos ou a promog¢oes maio-
res do que os convencionais, ¢ tam-
bém comum na televisio, tendo
sido titulo de alguns programas
televisivos. Dessa forma, o tama-
nho de uma familia serve para des-
tacar o novo tamanho do produ-
to, caracterizando estratégias de

_intertextualidade e ainda recursos

metaféricos, pela aplicacao de um
determinado campo de significa-
¢Oes a outro, neste caso, o dos pro-
dutos de limpeza.

O sexto processo iden-
tificado também ¢é de estrutura nat-
rativa e descreve um processo de
a¢ao nao-transacional, aparecendo
em 9 anuncios. Esse processo tra-
ta das estruturas visuais que repre-
sentam uma acao sem uma meta
determinada, ou seja, funcionam
como verbos intransitivos nos ele-
mentos lingiifsticos. Assim, po-
dem ser traduzidos para a lingua-
gem verbal como “ele luta” (Figu-
ra7), “ele fala”, “ela danca”, “ele
reclama”, “ele canta”, “eles po-
sam”’, como vetrificado em outros
anuncios constituintes do corpus
desta pesquisa.

Nessas imagens, o vetor
que se forma nao aponta para ne-
nhum objeto inserido na moldu-
ra da imagem; assim, ¢ possivel
dizer que, antes de estar oferecen-
do o produto ao consumidor, o
Garoto Bom Bril, esta executan-
do outra a¢do. O produto é, as-
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sim, oferecido indiretamente, por estar presente naquele contex-
to determinado.

Na Figura 7, o Garoto Bom Bril aparece caracterizado
como o lutador de boxe “Popé”, que na época da veiculacao do a-
nuancio, novembro de 1999, se tornou campeao mundial de boxe.
Esse anuncio também apresenta, no texto verbal, um processo
relacional atributivo implicito em frases nominais: “Boz Bril. (¢)
popdderoso contra a sujeird”.

Além disso, o texto verbal apresenta uma alteracao fo-
nética na palavra “poderoso”. Tal palavra recebe uma silaba a mais,
fazendo referéncia ao apelido do lutador de boxe, caracterizando
a intertextualidade, que também ¢ facilmente identificavel nos
elementos visuais metonimicos: cabelo, tatuagem, luva de boxe e
auséncia de camiseta. Metaforicamente, os significados de forca,
de luta e de poder que circulam pelo campo dos esportes e, espe-
cificamente, do boxe, sio transferidos para os produtos de lim-
peza da Bom Bril.

O ultimo processo, encontrado em apenas um andincio
de Bom Bril (Figura 8), trata da representacao de um processo
conceitual analitico, que descreve os participantes em uma estru-
tura de parte-todo (KRESS e VAN LEEUWEN, 1996, p. 89). No
anuncio em que o Garoto Bom Bril aparece como uma represen-
tacao do jogador de futebol Ronaldo, a taga, que aparece sobre a
bancada em primeiro plano, qualifica o jogador como um cam-
pedo da copa do mundo que estava se aproximando. Esse anin-
cio foi veiculado em maio de 1998, e a copa do mundo seria
realizada no més de julho.

E claro que, em todos os anuncios de Bom Bril, as
roupas e 0s objetos que estao relacionados aos personagens aca-
bam por qualifica-lo. No entanto, esse anuncio se destaca com
relagio a esse processo metonimico pela maneira como o partici-
pante representado Garoto Bom Bril se posiciona com relagao a
taca da copa do mundo, que esta a sua frente: de modo até respei-
toso, ele nem a toca, permanecendo quase que submisso, por
estar em plano mais afastado a esse objeto. Assim, o Garoto
Bom Bril é qualificado como o portador (fods) enquanto que a
taga aparece como atributo possessivo (parte), que qualifica o joga-
dor como um provavel ou futuro campedo do mundo.

Esse anincio também representa, em seu texto verbal,
um processo relacional atributivo, que relaciona as frases nomi-
nais subsequientes: “Bow Bril (¢) bom de cozinba. E bom de copa tam-

5000

bénr”. Nesse texto, os aspectos intertextuais estao concentrados

na palavra “cgpa”, que pode significar tanto a parte da cozinha on-
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de se guardam as lougas e talheres, quanto a taga do campeonato
mundial de futebol. Essa transferéncia de significados também
caracteriza a metafora, presente em todos os textos de Bom Bril.
Ainteracdo entre diferentes campos do conhecimento, futebol e
cozinha e/ou limpeza, propotciona a valotiza¢io dos produtos
da Bom Bril a partir dos significados que circulam pelo dominio
do futebol, tao estimado e reconhecido pelo povo brasileiro.

Consideragdes finais

Bom Bril combina estruturas de transitividade concei-
tuais com narrativas: ¢ o Garoto Bom Bril posando para uma fo-
to, mas também oferecendo o produto para o consumidor. A es-
trutura conceitual permite que outros processos de transitividade
se desenvolvam, agregando outros modos de representacio da
experiéncia humana no mundo. Um estrutura basica conceitual
foi identificada porque, mesmo que desenvolva uma agio, essa é
planejada e nao natural. Assim, antes de mais nada, o Garoto
Bom Bril posa para uma fotografia, olhando nos olhos do consu-
midor e incorporando diversos personagens diferentes, vivendo
a cada anuncio uma nova historia.

Dessa forma, os anincios sao estruturados de maneira
que conservam a sua base conceitual, mantendo as caracteristicas
basicas da campanha publicitaria, tornando-a facilmente reconheci-
vel pelo consumidor e, a0 mesmo tempo, permitindo um carater
de renovacao, mantido pelos processos narrativos, tanto verbais
quanto visuais, que agregam valores praticos de “usat”, “limpar”,
“comprar”, e pela constante inovagido de personagens incorpora-
dos, que permite a circulacao de diferentes vozes e diferentes discur-
sos a cada anuncio. Assim, se, visualmente, os antuncios de Bom
Bril nao trazem muitas referéncias aos afazeres domésticos, essa
falta ¢ devidamente compensada nos elementos verbais que preten-
dem enfatizar agSes relacionadas aos atos de limpar e compara e
que também determinam o espago onde essas a¢cdes devem ser
realizadas: na casa, ou mais especificamente na cozinha do consu-
midor.

Explicitamente uma parddia, os antincios de Bom Bril
manifestam textos provenientes de outros campos, como por e-
xemplo, o da politica, que, muitas vezes, nao possuem nenhuma
relagdo com as tarefas domésticas, nas quais os produtos sao utilizados.

Este estudo possibilitou a aplicacdao da gramatica do de-
signvisual de Kress e van Leeuwen (1996) a textos multimodais, que se
revelou uma ferramenta metodologica adequada para a analise de
textos publicitatios aliada a gramatica funcional de Halliday (1994) ea
analise dos aspectos intertextuais que compoe cada um dos textos.
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