Resumo: Este artigo tem como objetivo central examinar a relagdo
que a revista masculina propde ao leitor e as estratégias discursivas e
configuragdes expressivas de que ela se utiliza no processo de atribuicdo de
valores concernentes ao segmento do publico masculino que objetiva atingir.
O percurso tedrico-metodoldgico de andlise é fundado na semidtica discursiva
(Greimas), articulada com a nogdo de mito mididtico barthesiano e com a
classificagdo de variagGes enunciativas proposta por Veron.
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Abstract: This article has as main objective to reflect about the
relationship the masculine magazine presents the reader through the analysis
of discoursive strategies and expressive features used in the process of
attributing values regarding the segment of the masculine public targeted at.
To do so, the work has an analysis method base on Greima’s discoursive
semiotics, articulated to the notion of barthesian myth and the Verdn’s
classification of enunciative variations.
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Resumen: Este articulo se propone a examinar la relacion que los
magazines masculinos proponen al lector y las estrategias discursivas vy
configuraciones expressivas de las cuales se utiliza en el proceso de
atribucidon de valores que conciernen a aquel segmento de publico. El percurso
tedrico-metodologico de analisis estd fundado en la semidtica discursiva
(Greimas), articulada con la nocién de mito mididtico barthesiano y con la
clasificacion de variaciones enunciativas propuesta por Verdn.
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A midia impressa revista tem adotado a defini¢ao cada
vez mais precisa do publico que pretende atingir como estratégia
de manutencio no mercado. Na segunda metade do século XX,
o mercado editorial de revistas no Brasil intensificou sua
segmentac¢ao, ampliando a oferta de titulos. Essa fragmentacio
dos leitores, por sua vez, funda-se principalmente na divisao em
géneros - feminino e masculino —, levando em conta ainda outras
especificagces do publico-alvo no que concerne a questoes socio-
demograficas, tais como faixa etaria e classe sdcio-economica.

A segmenta¢ao da midia impressa revista se apresenta
como ferramenta de conquista do leitor e, a0 mesmo tempo,
funciona como aparato para que a publicacio acompanhe as mu-
dangas de seu publico e o atualize. Observando a segmentagao
das revistas em géneros, nota-se que os veiculos femininos s6
foram lancados a partir da percepgio de um potencial ptblico-
alvo além do masculino: as mulheres alfabetizadas. Ao mesmo
tempo em que surgiram a partir da visibilizacao dessas condi¢des
ja vigentes, as revistas também passaram a contribuir para a cons-
tituicdo de uma nova mulher, divulgando os papéis, comporta-
mentos e atitudes que deveriam ser por ela assumidos. Para
Higonnet (1991), no inicio do século XX, embora algumas revis-
tas estivessem mais centradas na moda, no governo doméstico
ou nos tempos livres, todas elas partilhavam da reflexdo sobre as
fronteiras da feminilidade tradicional e, com imagens e palavras,
defendiam e louvavam valores ligados ao aperfeicoamento cos-
mético, a heterossexualidade ¢ a familia.! Ou seja, as revistas pas-
saram a agregar novas atribuices aos valores femininos ja aceitos
socialmente. Com o movimento de independizagao feminina,
depois da segunda metade do século XX, a identidade mascu-
lina também comega a ser problematizada e a reflexio acerca do
masculino ¢ estampada nas revistas da época. Ainda na década de
1970, o periédico E/e & Ela, surgido em 1969 e voltado ao casal
moderno de classe média-alta, enunciava:

no inicio, somente os rapazes duvidosos davam a boa a-

presentacio o cuidado que era proprio das mulheres.

Hoje, a maioria dos homens demora mais diante do espe-

lho e submete-se a tratamentos quase femininos (apud

DEL PRIORE, 2005, p.305).?

Essa preocupagio com a masculinidade ¢ intensificada
no discurso das revistas do final do século XX. Para Buitoni
(1990), jornais e revistas femininas funcionam como termoémetros
dos costumes de época, “cada novidade ¢ imediatamente incor-
porada, desenvolvida e disseminada” (BUITONI, 1990, p.24).
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A exemplo dos periédicos femininos, os veiculos voltados ao
homem passaram a oferecer a seu publico um misto de entreteni-
mento e dicas de comportamento, funcionando como mecanis-
mos de atualizacio do homem e (re)construcao ou legitimagao de
certa(s) identidade(s) masculina(s). Para além das dicas de consu-
mo, as revistas masculinas divulgam comportamentos a serem
as-sumidos pelo homem em suas relagoes sociais com o proprio
homem e com a mulher, revelando certa configuracio de mascu-
lino e feminino.

Ap6s conquistar uma faixa de leitores, o periddico pre-
cisa manté-la e, para isso, deve continuar operando de acordo com
as expec-tativas do publico, ou seja, continuar tratando dos valo-
res que lhe sdo caros. Dados sobre a circulacio de revistas mascu-
linas no Brasil indicam que esses periédicos tém alcancado suces-
so na manutencao de seu publico-alvo: a revista [7p, que circula
desde 1980 e é voltada as classes A e B, tem, em média, 341.000
leitores mensais* ¢ o titulo Playboy, langado em 1975 e com publi-
co majoritario nas classes B e C, ¢ lido mensalmente por 3.586.000
leitotes.” Buscando novos segmentos do publico masculino, a
Editora Abril langou, em julho de 2004, a revista PHT, que traz, a
cada edi¢do, textos ja veiculados em outros periddicos masculinos
da Editora, como as revistas Placar ou 177p. O pre¢o unitario de
PHT¢R$2,99, o que, presume-se, estende a publicacio as classes C
ouD.

O objetivo do presente artigo ¢ examinar a rela¢ao que a
revista masculina propoe ao leitor e as estratégias discursivas e
configuragbes expressivas de que ela se utiliza no processo de
atribuicao de valores concernentes ao segmento do ptblico mas-
culino que cada publica¢ao objetiva atingir —homens de diferen-
tes classes sdcio-economicas. Dito de outra forma, busca-se en-
tender as 16gicas discursivas que presidem a producao dos perio-
dicos masculinos em sua rela¢ao com o leitor. Para tanto, propoe-
se, especificamente, o exame do discurso sobre o relacionamento
entre homem e mulher nos periédicos masculinos I7p e PHT, na
crenca de que a analise de tal tema propicie, simultaneamente, a
compreensao das logicas atuantes na relacio que a revista estabele-
ce com o leitor e a percepe¢ao dos valores femininos e masculinos
atribuidos pelo veiculo a cada segmento de publico.

Dos procedimentos de analise

Para a realizagao deste artigo, foram analisadas as matéri-
as que colocassem discursivamente em relagio o homem e a mu-
lher nas edi¢ées de junho de 2004 da revista [7p e julho de 2004 da

Animus - revista interamericana de comunicacdo midiatica



Caroline Casali
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Segundo Greimas (1975),° o conceito de texto estrutu-
ra-se a partir de um percurso gerativo de sentido compreendido
pot estruturas profundas, que determinam as condi¢des de existén-
cia dos objetos semibticos e 0s espacos em que a significacio se
organiza sob a forma de oposicoes; estruturas semionarrativas, que
estabelecem as relacoes sintatico-semanticas de causa e consequ-
éncia entre as acOes narrativas; estyuturas superficiais, que ordenam,
em formas discursivas, esses conteudos susceptiveis a manifesta-
cA0; ¢ estruturas de manifestagio, que produzem e organizam os
significantes. No caso das revistas, uma das l6gicas organizadoras
desse percurso gerativo de sentido € aquela que leva em conta a
necessidade de persuadir o leitor a aceitar o papel de enunciatario
que lhe foi proposto, através de diferentes formas de manipula-
¢ao. Na manipulagio, o sujeito manipulador articula um fager
persuasivo, que pode apoiar-se em modalidades do poder: a tentagao,
quando o manipulador tenta o manipulado com objetos de va-
lor positivos ou a ameaga, quando isso ocorre a partir de valores
negativos; ou em zodalidades do saber: a provocacao, manipulador
tenta provocar ou sedu¢ao, quando busca encantar o manipulado,
tomando como referéncia, respectiva-mente, juizos negativos ou
positivos.

As figuras de manipulagio greimasianas, quando mani-
festas, sdo a expressao material das estratégias de convencimento
empregadas na constru¢ao discursiva. Na analise dos produtos
midiaticos, vale agregar ainda o conceito de mito barthesiano, que
pode ser considerado uma das estratégias mais utilizadas pela
midia no processo manipulatério de seu publico. O mecanismo
de producio do mito constitui-se na transformacao de signos
(ou textos) em plano de expressio de um novo sistema semiotico
(Barthes, 1993).” O mito é determinado nio pela tematizagio de
valores, mas por um modo particular de apropriagao e tratamen-
to desses valores. O objetivo do mito ¢, para Barthes, transfor-
mar a histéria em natureza, isto ¢, o que ¢ cultural em natural. O
semiologo francés identifica, assim, algumas figuras que, segun-
do ele, seriam empregadas na constru¢ao dos mitos midiaticos,
ou seja, na natura-lizagao do que ¢ cultural. Sao elas: a) A vacina:
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confissao de um mal acidental para melhor camuflar o mal essen-
cial; b) A omissao da bistdria: tratamento de um objeto, despojan-
do-o de toda a Histéria; ¢) A identificacao: incapacidade de imagi-
nar o outro, a nao ser transformando-o em si mesmo; d) A
tantologia: defini¢ao do mesmo pelo mesmo; e) O ni-nismo: coloca-
¢ao de dois contrarios, equilibrando um com o outro, de modo a
rejeitar os dois (e isso, nem aquilo); f) A guantificacio da quali-
dade: redugao de toda a qualidade a uma quantidade, fazendo
economia de inteligéncia; g) A constatagio: tendéncia ao provérbio,
como forma de recusa a explicagao.

No exame da relagao enunciador-enunciatario ¢ na busca
das configuracoes produzidas acerca do feminino e do masculino
nas revistas masculinas, sao examinadas essas figuras de manipu-
lagao propostas por Greimas e Barthes. Além disso, ha ainda
outro conceito relevante para a analise empreendida -o de contrato
de leitura, isto é, 0 acordo tacito estabelecido entre enunciador (ins-
tituicao revista) e enunciatario (leitor) desse tipo de periddico.

Entre as revistas sobrario somente aquelas que tiverem

conseguido construir um contrato de leitura adaptado ao

dominio em questio: o sucesso (ou o fracasso) niao passa

pelo que ¢ dito (o conteido), mas pelas modalidades de

dizer (grifos do autor) o conteudo(VERON, 2004, p.219).%

Reafirmando as proposicoes veronianas, considera-se,
de antemao, que as revistas empregam fundamentalmente dois
tipos de estratégias enunciativas (modalidades de dizer): estratégia
da cumplicidade e estratégia do distanciamento (Verdn, 1983). A primei-
ra implica em um jogo de linguagem que estabelece discursiva-
mente uma cumplicidade entre enunciador e enunciatario e que
permite, no caso especifico da revista, através desse jogo, apresen-
tar seus conselhos ao leitor; a estratégia do distanciamento constroi-
se sobre a diferencia¢ao entre enunciador e enunciatario, fundan-
do-se na marcac¢ao de uma distancia entre esses dois sujeitos. Essa
estratégia pode assumir, segundo Veron, carater e forma distin-
tos: pedagogico ou nao-pedagdgico. No distanciamento pedago-
gico, o enunciador assume a fung¢io daquele que guia, mostra,
explica, aconselha; o enunciatario, de sua parte, aparece representa-
do como um sujeito que escuta, entende, aproveita os conselhos.
Ja a estratégia do distanciamento nio-pedagdgico manifesta-se
através de um discurso em que o enunciador ndo modaliza o que
diz; limita-se a produzir afirmag¢des de forma impessoal: nao ha
marcas de interpelacio, mas sim recursos produzidos em terceira
pessoa, como ocorrem em alguns tipos de reportagens ditas obje-
tivas; tampouco aparecem hierarquizacdes do universo do saber,
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ha uma justaposi¢ao que nio classifica ou hierarquiza os temas.

Tomando por base as proposi¢Oes expostas acima, o
presente artigo intenta a investigacao da relagdo enunciador-
enunciatario, das estratégias discursivas e da identidade de género
feminino e masculino nas revistas I7p e PHT.

Revista Vip: humor e cumplicidade
de homem para homem

O exame da revista 7 demonstra que a publica¢io
volta-se majoritariamente ao género masculino e deixa essa op-
¢do clara ainda na capa da edigdo, que oferta a veiculagio da ima-
gem de mulheres bonitas como ferramenta de sedugao do leitor
homem. A sedugio, como forma de manipulacio do puiblico, ndo
se restringe as chamadas de capa, mas perpassa todos os outros
textos analisados, que apresentam a sensualidade feminina como
valor positivo a0 homem. O feminino ¢ representado, no perio-
dico, a partir de atributos como sensualidade, beleza e jovialidade
—na busca pela persuasio do leitor a aceitagao do discurso pro-
posto pela publicagao.

O publico-alvo de I7p, mais que o género masculino, é
composto por um homem jovem, bem-sucedido e com certa
bagagem intelectual - o que fica evidenciado a partir do tratamen-
to discursivo da revista, que traz expressdes como 74 ligado?! ou
Caramba! - comuns na linguagem do jovem brasileiro — e termos
em francés e inglés, como Blue, smorgasbord, mon-amonr ¢ french kiss
— cuja citagdo requer conhecimento dos idiomas para o entendi-
mento do discutso.

Na busca pela persuasio do publico-alvo, ainda, o modo
de dizer o relacionamento entre homem e mulher toma, majori-
tariamente, em 1%p, a forma da cumplicidade. Mesmo em textos de
carater pedagdgico, em que a revista busca guiar o leitor a determi-
nadas condutas, a cumplicidade esta presente, pois o periddico se
coloca frente ao leitor como um amigo que, com humor, da
conselhos, apresenta a ele uma nova garota ou oferta dicas de
consumo. Na cumplicidade, a convocagio-padrao do especialista —
estratégia comum nos discursos de revistas femininas - raramen-
te aparece, dando lugar ao carater dialégico e coloquial do texto,
que convoca valores partilhados pelo pitblico - como futebol, hip-hop
e mulheres bonitas - ¢ apela ao repertdrio conmum de mitos midiaticos -
principalmente esportistas ¢ beldades femininas — para persua-
sao do leitor.

A tematizagao do relacionamento entre homem e mu-
lher, em I"7p, se d4 majoritariamente pela recorréncia a beleza e a
sensualidade feminina, com destaque ao erotismo e ao charme da

v.lV, n.2, julho-dez, 2005 37



38

Homem em revista..., p. 32-41

mulher; sua sensualidade ¢ evidenciada, o tempo todo, pelas fo-
tografias que compSem o texto e sdo maioria nas paginas da re-
vista. Tal tematiza¢do do relacionamento evidencia que pouco
mudou, do século passado para este, no tratamento discursivo
voltado ao masculino. Enquanto as mulheres da metade do sé-
culo XX ocupavam-se com literatura que as ensinavam a portar-
se, a vestir-se e a cuidar do relacionamento, os homens devora-
vam quadrinhos eréticos de Carlos Zéfiro. Ao descrever a publi-
cacio, Del Priore afirma que:

nas posi¢oes mais escabrosas, ‘boazudas’ com o corpo de

violdo responsabilizavam-se pelos prazeres solitirios que,

no mais das vezes, acabavam no banheiro, melando pa-

ginas ¢ combatendo espinhas (DEL PRIORE, 2005, p.288).

Iip, assim como esses quadrinhos, apresenta ao ho-
mem uma mulher provocativa, que ocupa o papel de objeto
sexual e serve as fantasias masculinas. Além disso, se antes 0s
titulos ambiguos dos quadrinhos eréticos, como Boas Entradas
ou A pagadora de promessas, aumentavam a curiosidade masculina,
hoje, para a sedug¢ao do leitor, a mesma estratégia de ambigtiida-
de ¢ utilizada nos titulos das matérias de 17p, em enunciados
como Boa Vizinbanga ¢ Brincando de Parreira.

Para além do tratamento da sensualidade feminina, a
revista [/7p apresenta também verbalmente o tratamento de ques-
toes concernentes a relaciao entre homem e mulher, em matérias
sobre a violéncia feminina e a atitude da mulher frente ao
metrossexualismo. B importante destacar, no entanto, que 17,
a0 discorrer sobre esses temas, utiliza-se da ironia e do humor
como modo de expressar-se, conferindo tracos de gaiatice e mali-
cia a0 que estd sendo enunciado. A revista demonstra, dessa fot-
ma, o carater de irrelevancia, brincadeira e entretenimento do seu
texto, 0 que se constata, muitas vezes, no proprio titulo da maté-
tia, que traz expressoes como Carantba! Ela me den um tapao. Nesse
contexto de ludicidade do texto verbal, as fotografias, que ocu-
pam por si s6 mais espago nas paginas da revista, ganham ainda
mais destaque, evidenciando o mito da mulher como objeto
sexual. Esse mito ¢ expresso pela neutralizacao do papel de objeto —
pois a0 mesmo tempo em que da voz a mulher, neutralizando o
papel de objeto sexual atribuido a ela, 177 confere irrelevancia ao
que ela fala ou faz — e pela omissio da bistdria — uma vez que o
periddico trata do relacionamento apenas enquanto relagao sexual,
omitindo sua histéria e o papel que a mulher vem conquistando
na sociedade contemporanea.

Em geral, o género masculino, em 17p, ¢ configurado
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pelo homem que define e executa tarefas proprias de seu género
e que se permite a fantasia com outras mulheres em nome de sua
masculinidade; esse homem encara com malicia as habilidades
femininas. Por sua vez, o feminino, na revista, configura-se pela
mulher objeto de desejo do homem; mulher que sabe seduzir e
sente-se segura ao faze-lo.

Revista PHT: mais que popular, homem!

Assim como "7p, a revista PHT também se volta ao
publico masculino e deixa clara essa op¢ao ainda nas chamadas de
capa da edi¢do, onde oferta ao leitor a veiculag¢ao da imagem de
mulheres jovens e bonitas, como estratégia de sedugao do publi-
co-alvo. A linguagem empregada pela revista ¢ simples, o que
permite inferir que o periddico esteja voltado tanto a homens
intelec-tualizados quanto a leitores com pouco grau de instrucio.
Com exce¢iao de um texto em que trata do zuning - pratica de
prepara¢ao de automdveis — as demais matérias analisadas infe-
rem um con-sumo acessivel ao publico de classe popular, como o
programa televisivo Big Brother Brasil e informagdes sobre a vida
de celebri-dades e esportistas.

O emprego da sedugao como estratégia de manipulaciao
do publico-alvo nio fica restrito a apelacao discursiva na capa da
edi¢ao, mas esta presente em toda a extensao das matérias analisa-
das, constituindo-se na principal ferramenta de persuasio do lei-
tor de PHT. Outra estratégia de manipulagao do publico ¢ a utili-
zag¢ao da cumplicidade como forma de dizer o relacionamento entre
homem e mulher. PHT, assim como 1/7p, coloca-se frente ao
leitor como um amigo que esta ali para apresentar-lhe novas — e
bonitas — mulheres, entreté-lo e dar dicas de consumo, através de
um discurso permeado pelo humor. A revista nao procura guiar
o publico-alvo a determinadas condutas ou comportamentos no
relacionamento, mas se apresenta como cumplice do leitor. Para
isso, convoca valores partilhados pelo priblico, como o gosto por carros
e mulheres, e apela ao repertirio comum de mitos mididticos, como
jogadores de futebol, demais esportistas e artistas.

A tematizacio discursiva do relacionamento, em PHT,
toma como referéncia a beleza e sensualidade do género femini-
no, caracte-rizadas pelo erotismo, formosura, apuro e requinte da
mulher. Ainda que trate, em algum momento, da habilidade
feminina em sua area de atuagao — como apresentadora de TV ou
preparadora de automéveis — a revista evidencia o mito da mu-
lher como objeto sexual, pois, na maior parte das matérias anali-
sadas, omite sua histdria como profissional, pondo em evidéncia
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apenas seus dotes fisicos. Além disso, mesmo quando cita as
habilidades femininas, PHT o faz em tom irOnico, como em .4
perna dos sonbos (titulo ambiguo que pode se referir tanto a
preparadora de automéveis, Elisandra Fernandes, quanto ao car-
ro por ela pre-parado —uma perua modelo ClasseA). Também ao
apresentar Sabrina Satto, a revista atenua o tratamento das habili-
dades da moga como modelo ou apresentadora de TV, investin-
do maior espago na evidéncia a sua beleza fisica, através de dez
fotografias que enfatizam as curvas de seu corpo.

A analise das matérias permite inferir que o periddico
parte da visibilizacao de um puiblico-alvo — o homem jovem —e
organiza seu discurso de acordo com esse publico, tratando de
temas que lhe sdo caros. Ao mesmo tempo em que se utiliza dos
valores do publico-alvo, PHT também busca constituir a identi-
dade do leitor, ofertando a ele qualificagdes como a esperteza do
jogador de futebol Ronaldo Nazario, advinda da capacidade dele
conquistar varias — e bonitas — mulheres a0 mesmo tempo.

PHT, assim, configura o género masculino pelo homem
que se serve da imagem da mulher para realizacdo de suas fantasi-
as. Além disso, por meio da matéria em que apresenta a infideli-
dade de Ronaldo sob valoracgao positiva, PHT evidencia o ho-
mem que se permite a infidelidade para com a companheira em
nome de sua masculinidade. Quanto ao género feminino, na re-
vista, fica configurado pela mulher submissa. Ela aceita o papel de
objeto de desejo masculino que lhe é proposto e serve a essa
funcao.

A guisa de conclusio

Os resultados da andlise demonstram que I"7p e PHT
empregam estratégias discursivas e configuracdes expressivas bas-
tante semelhantes, ainda que se voltem a publicos de distintas
classes socio-econdmicas ou grau de instrucao, o que faz pensar
que os homens sao, antes de tudo, homens. As revistas masculi-
nas definem a relagao enunciador-enunciatario pela cunplicidade.
Tanto PHT quanto I7p se colocam frente ao leitor como um
amigo que, de maneira informal, apresenta a outro novas mulhe-
res e dicas de consumo. Nesse contrato de leitura, cabe ao pablico
consumir a revista, aproveitando as imagens e idéias que lhe sdo
ofertadas da maneira que quiser.

Ambos os periddicos preocupam-se com o entreteni-
mento do leitor, ofertando a ele, com humor, diferentes maneiras
de satisfazer seu prazer através do voyeurismo de mulheres semi-
nuas. Logo, PHT e 177p utilizam-se, majoritariamente, da sedugio
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como forma de manipulacio do leitor, apresentando a sen-
sualidade da mulher como juizo positivo ao homem. Além dis-
S0, as revistas tém no apelo ao repertdrio comum de mitos mididticos e na
convocagdo de valores partilhados pelo priblico a sustentagao de seu dis-
curso.

No exame dos possiveis mitos sociais sobre o homem
e a mulher construidos ¢/ou legitimados discursivamente nas re-
vistas masculinas, a pesquisa constatou uma configura¢do muito
semelhante do feminino e do masculino nos periédicos voltados
a0 homem. O masculino, em I"zp e PHT, é configurado como
quem encara com malicia ¢ humor as habilidades femininas e
usufrui da imagem da mulher sensual para seu prazer. Além dis-
so, em PHT, a0 homem também ¢ permitida a infidelidade em
favor de sua masculinidade. Ja a mulher, em ambas as revistas,
representa o objeto de prazer do homem. Tal configuracio
discursiva legitima o mito da mulher como objeto sexual, expres-
so, majoritariamente, por figuras que remetem a estratégia da onzis-
sdo da bistiria e da neutralizacao do papel de objeto.

Para finalizar, nota-se que, no que tange as revistas mas-
culinas, os veiculos tém se voltado da mesma forma a homens de
diferentes classes scio-economicas, configurando, no geral, um
leitor interessado na mulher enquanto objeto de prazer. A l6gica
discursiva dessas revistas ¢ apresentar ao publico, com humor e
coloquialidade, a beleza feminina e outros assuntos referentes ao
mundo masculino, sem pretensoes diretas de guiar o leitor a de-
ter-minadas condutas ou comportamentos. As analises permi-
tem inferir, portanto, que os homens continuam configurados
como seguros e pouco preocupados com mudangas de compor-
tamento. Afinal, seus parceiros continuam sendo os proprios
homens.
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