Resumo: A partir da anadlise de filmes de diferentes épocas, pretende-
se compreender os discursos que vém sendo construidos no cinema brasileiro
sobre a marginalidade urbana. Busca-se, com isso, perceber os discursos que
vém sendo construidos sobre o espaco da favela, tanto de um ponto de vista
estético quanto de abordagem do tema.

Palavras-chave: Cinema - Discurso - Exclusdo

Abstract: The aim of this article is to analyze films made in different
periods to understand the discourses that are being produced in the Brazilian
cinema about the urban marginality. It is intended to perceive the discourses
that are being constructed about the shanty town space, both in terms of
aesthetics, and the approach to the issue.
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Resumen: A partir del anadlisis de filmes de distintas épocas, se
pretende comprender los discursos que vienen siendo construidos en el cine
brasileno sobre la marginalidad urbana. Se busca, con eso, percibir los
discursos que vienen siendo construidos sobre el espacio de la callampa,
tanto desde un punto de vista estético como del abordaje del asunto.

Palabras claves: Cine - Discurso - Exclusién.
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La difusién o divulgacion de tecnologfa ha sido una
funcion clasica y es una funcionalidad renovada de la prensa agraria
(DIEZRODRIGUEZ, 1980; TUCUNDUVA NETO, 1987; REISNER y
WALTER, 1994; CARNIGLIA, 2001, 2004b).! Desde los ptimeros medios
impresos relacionados con la problematica rural hasta la variada
manifestacion actual de dicha alternativa de periodismo especiali-
zado ha interesado la diseminacion de ideas, productos, procesos
y practicas relacionados con la tecnologfa. Al-ternativas productivas,
formas de cultivo, insumos, herramientas, técnicas, etc. componen
el amplio conjunto de tecnologfas que se han difundido y se di-
funden entre todos aquellos relacionados con el medio rural, en
particular las distintas categorfas de agricultores (empresarios,
campesinos, trabajadores dependientes, etc.) y los técnicos y profe-
sionales del sector agropecuario (agronomos, veterinarios, etc.).

El abordaje de la ruralidad por los medios de comuni-
ca-cién, en particular la prensa, con fines de difusion de
agrotecnologfa constituye una intervencioén sociocomunicacional
asociada a cierta perspectiva del desarrollo rural. Acaso la mirada
del desarrollo rural supuesta se acote a pensar que la incorporacién
de tecnologfa, a alcanzar con la difusion de dichos elementos en el
tiempo y el espacio agrarios, es una via para la mejora de las
condiciones del mundo rural pero con ello se asume un riesgo,
entre otros, de que la intervencion para el desarrollo rural confun-
da los medios con los fines.

En este sentido, el presente trabajo pretende iniciar el re-
conocimiento de como, en uno de los periddicos especializados
mas importantes de Argentina, se concreta dicha finalidad de di-
fusién agrotecnoldgica a través del tratamiento de la informacion
agropecuaria. Como tal el articulo comienza con una referencia,
basada en un trabajo previo, a una primera constatacion y una hi-
potesis derivada de ella que postula la presencia de una estrategia
tecnodifusora especifica denominada como “vanguardia tecnol6gi-
ca”. Luego, profundizando la hipétesis, se identifican algunos
dispositivos o componentes principales de dicha estrategia y, por
ultimo, se introduce al analisis de como a través del texto periodis-
tico se constituye uno de dichos dispositivos. La perspectiva adop-
tada en el estudio supone que la agrotecnologfa es un instrumento
o medio de produccién pero también un organizador perceptivo
y una matriz social de configuracién de mundos.

Un caso de énfasis tecnolégico en
el tratamiento de la informacién rural
Si, como se sostiene en este trabajo, la difusién de tecno-
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2 El tratamiento de la ru-
ralidad en estas publicaciones
especializadas de la prensa co-
mercial (es decir, financiada
por la publicidad y la venta
de ejemplares) supone la po-
sibilidad de llevar noticias, co-
mentarios, opiniones y publici-
dades de la ciudad, el espacio
social en el cual se editan el
diario y su suplemento agro-
pecuario, a los actores socia-
les vinculados al campo. Sin
embargo, dicho tratamiento
también implica el camino in-
verso: traer contenidos di-
versos del campo a la ciudad.

Edgardo Carniglia

logfa es reconocida como uno de los propésitos de la prensa agra-
ria, cabe previamente mostrar que la tematica tecnolégica ocupa
un papel de alguna relevancia en las publicaciones especializadas
enlo rural. En este sentido, como paso previo imprescindible pa-
ra introducir al andlisis de la presencia de una estrategia tecnodi-
fusora en la prensa agraria contemporanea se emprendio un analisis
sobre el tratamiento de la ruralidad en uno de sus vehiculos mas
importantes en Argentina y otros pafses latinoamericanos: los su-
plementos agropecuarios semanales de diatios de informacion
general.

En las naciones donde la produccion agticola y/o gana-
dera resulta clave para la provision de alimentos, materias primas,
puestos de trabajo y divisas habitualmente los diarios de infor-
macion general y de diferente alcance (nacional, regional y local)
traen casi a diario informacion sobre diversos aspectos de la actividad
agraria. Algunos medios impresos presentan cotidianamente sec-
ciones de informacién especifica del agro y otros periédicos in-
cluyen semanalmente ediciones de “suplementos rurales”. Estas
ultimas publicaciones especializadas, que también tienen sus e-
quivalentes en la radio y la television, contienen uno de los mas
amplios flujos de noticias, comentarios, opiniones y publicidades
sobre el sector rural que circulan entre distintas audiencias especi-
ficas o no de la agricultura. Sus paginas son utilizadas desde la e-
misién y/o la recepcion por distintos actotes, grupos e instituciones
que los consideran un sitio propicio para la divulgacion de, entre
otros, ideas, productos, practicas y setvicios pata el campo.?

La heterogeneidad es una caracteristica que se observa
también en una de dichas publicaciones, quizas la mas importan-
te, de la prensa agraria: los suplementos rurales semanales de
diarios de informacién general. Su presencia supone un patrén
comun del periodismo agrario contemporaneo. La noticia sobre
hechos o eventos de actualidad se incluye en el cuerpo principal del
diatio y toda otra forma de noticia menos perecedera se incorpora
en las paginas de este semanario. Una publicacion que adquiere
diferente formato (tabloide, mas habitual, y sabana), ambito de
circulacion (local, micro-regional, regional, nacional), enfoque
tematico (difusién de tecnologfa, problematica agraria, general),
estructura editorial (profesionalizada, informal) y utilizacién por
parte de actores y organizaciones del agro (informacion, publicidad,
opinion, etc). En la actualidad, por ejemplo, diarios argentinos de
circulacion nacional (Clarin y La Nacidn), provincial (ILa 10z del
Interior de Cérdobay Diario de Cuyo de San Juan)y micro-regional
(Puntal de Rio Cuarto, Cérdoba) incluyen un suplemento sema-
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3 Los suplementos del diario,
una publicacién intermedia
entre éste y la revista,
forman parte de la estrategia
de supervivencia de matu-
tinos y vespertinos ante la
competencia creciente de los
medios audiovisuales y ele-
ctronicos. En este sentido,
durante julio de 2005 Clarin
publicaba una revista domi-
nical y catorce suplementos
de frecuencia casi diaria,
semanal 0 mensual sobre de-
portes, economia, informatica,
peque-fias/medianas em-
presas, mujer, cocina, es-
pectaculos, automdviles, ju-
ventud, arquitectura, campo,
viajes/turismo, arte/cultura y
countries.

4ROBERTS, C. Text analysis
for the social sciences. New
Jersey: Lawrence Erlbaum,
1997.

5> En el 2001 el llamado
“Grupo Clarin” controlaba o
tenia participacion en 21
empresas a cargo de medios
gréficos (diarios, revistas,
etc.), audiovisuales (television
y radios) e interactivos (via
internet), sistemas de distribu-
cion de television (por cable
y satelital), telecomunicacio-
nes y rubros afines.
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nal especializado (CARNIGLIA, 2001).

Como se dijo, los suplementos agropecuarios de diarios
comerciales de informacién general son uno de los vehiculos im-
presos donde se concreta una mediatizacién de la ruralidad argen-
tina con referencias mas o menos explicitas al problema de la
tecnologfa agropecuaria. Por ejemplo, Clarin Rural, suplemento
semanal del diario argentino de mayor cantidad de ejemplares
editados cotidianamente, desde mayo de 1969 trata en cada una
de sus ediciones sabatinas distintos aspectos de la ruralidad argen-
tina.’

Para concretar un estudio preliminar de dicho periédico
se realizé un andlisis del contenido y estructura de un corpus
constituido por 52 ediciones (una de cada semana, publicada el
sabado) correspondientes al afio 2002. El analisis de contenido
en sus dimensiones cuali-cuantitativas, una estrategia sistematica
de andlisis textual con intenso empleo y extendida trayectoria en
las ciencias sociales (ROBERTS, 1997)," constituy6 la metodologia
escogida para el estudio de las representaciones de la ruralidad/
tecnologfa agraria de este complejo texto que, dado su volumen
de circulacién (venta neta paga) y su pertenencia a uno de los
conglomerados multimedia mas poderosos y diversificados de
Argentina,’ constituitia un vehiculo significativo de la mediati-
zacion de la ruralidad argentina. El analisis aqui propuesto supone
que el texto del peridédico puede ser portador de representaciones
sobre la tecnologfa rural en Argentina que adquirirfan una funcio-
nalidad tecnodivulgadora.

Enlo que respecta al analisis de contenido, metodologfa
escogida para identificar las representaciones del suplemento acer-
ca dela ruralidad, se decidi6 aplicar la técnica al conjunto de articu-
los de la seccién denominada en el periédico como “nota de
tapa”, por ser ésta la mas destacada en Clarin Rural, al menos en
cuanto a posicion en el suplemento (ocupa la portada y la doble
pagina central) y proporcién del espacio periodistico que se le
asigna (3 de un minimo de 8 y un maximo de 52 paginas, ambos
tamafios limites de la publicacién entre 1997 y 2004). Con ese
cometido se decidi6 analizar en cada nota el fea (sobre qué se
escribe) y el rema (qué se dice) de cada una de las 52 notas publicadas
cada sabado a lo largo de 2002.

¢Qué representaciones de la ruralidad argentina y la tecno-
logfa agropecuaria presenta el suplemento rural analizado?. En
este sentido, una mirada a los temas y remas de la “nota de tapa”
serfa propicia para reconocer las imagenes al respecto que construye
la prensa rural. Dos temas son centrales en la mayor parte de los
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6 Un subconjunto de cuatro
notas, agrupadas bajo la
topica “solidaridad alimentaria”,
cambia la orientacion tematica
principal y se refiere a una de
las funciones claves, como se
dijo, del campo argentino: la
provision de alimentos. Dichos
articulos proponen y muestran
iniciativas del sector agrario
para contrarrestar la severa
crisis alimentaria, agudizada
luego de la fuerte devaluacion
del peso y el muy significativo
aumento del precio de los
alimentos basicos (carne, pan,
leche, etc.) producido desde
enero de 2002. Desde esta
perspectiva, la situacion argen-
tina aparece cada vez mas
como la paradoja de un pais
con una amplia produccion
relativa de alimentos per ca-
pita (por ejemplo, alrededor
de dos toneladas/afio de
cereales y oleaginosas por
habitante) y significativas difi-
cultades para asegurar una
alimentacion satisfactoria de
una proporcion significativa de
la poblacién.

CARNIGLIA, E.; La mediati-
zacion de la ruralidad. Repre-
sentaciones del espacio en la
prensa especializada nacional.
In CIMADEVILLA, G. y E.
CARNIGLIA (Eds.); Comunica-
cioén, ruralidad y desarrollo.
Mitos, paradigmas y disposi-
tivos del cambio, Buenos
Aires, INTA, 2004a, p. 286-
306.
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articulos publicados en dicha seccion: por un lado, la tecnologfa
(con 25 de 52 notas editadas) y, por otro, la produccion de granos
(12 articulos publicados). Dentro de la categoria con mayor fre-
cuencia relativa predominan las referencias tematicas puntuales, es
decir en cada una de las notas, a tecnologfas relacionadas con los
COStosos paquetes agrotecnologicos que supone una nueva fase
del proceso de intensificacién tecnoldgica del campo, identificado
como una de las transformaciones contemporaneas del paisaje
rural. Asf, la siembra directa (la subcategoria mas frecuente), los
cultivos transgénicos, la maquinatria agricola de precision, los ferti-
lizantes y el riego aparecen como tema principal en varias de las
notas publicadas e incluso algunos de los articulos aluden al pa-
quete tecnologico completo de un determinado cultivo, por caso
la soja. En el caso de la produccion de granos, la segunda cate-
gorfa tematica de relevancia, cada una de las publicaciones tiende a
referirse a uno o dos (doble cultivo, otra de las manifestaciones de
la intensificacion agricola) de los tres cultivos ahora predominan-
tes en area cultivada y volumen de produccién del agro argentino
(soja, maiz y trigo) y, en especial, de un espacio pampeano que re-
conoce una significativa profundizacion del capitalismo en el cam-
po (CARNIGLIA, 2004a).

Por otra parte, aquello que se dice en cada una de las
notas (es decir, lo aquf mencionado como rema) de ambas cate-
gorfas tematicas mas significativas permitirfa también identificar
con mas detalle la representacion principal sobre las transfor-
maciones rurales mas recientes. En este aspecto se destaca la ape-
lacién reiterada a la productividad (el rinde o rendimiento efectivo
y potencial de los cultivos) de la tecnologfa empleada en la pro-
duccién de granos: al menos trece de los 37 articulos de ambas
categorias remiten a ese contenido especifico. Por otra parte, al re-
ferirse el tratamiento noticioso a la tecnologfa, se escribe sobre su
rendimiento potencial aun no alcanzado mientras que, cuando se
habla sobre la produccion, se resaltan nuevos maximos en los
rendimientos efectivos de, por ejemplo, cereales y oleaginosas.
Asimismo, otro rema redundante, aunque de menor frecuencia,
se relaciona con la disponibilidad en cantidad y calidad de suficien-
te tecnologia que es mostrada y analizada en distintos eventos
(muestras agropecuatias, congtesos, simposios, etc.).®

“Vanguardia tecnolégica”, una estrategia mediatica
difusora de agrotecnologia

Acaso resulte un contrasentido hablar de “vanguardia”
enla era de los pos- pues, por ejemplo, la interpelacién de aspectos
econémicos, culturales, estéticos y politicos de la modernidad (en
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un palabra, la crisis) tenderia a relativizar -por desactualizacion,
entre otros problemas- la utilidad analitica de dicha categorfa.
Con respecto a esta posibilidad algunas revisiones del término
vanguardia en la literatura de las ciencias sociales y las humanida-
des, por caso Eager (2002), tenderfan a abonar las sospechas acet-
ca de una idea obsoleta. Aguilar (2002) también sostiene que el
modelo de intervencion de las vanguardias constituy6 el “gran
relato” del arte durante el siglo XX

Sin embargo, la idea de vanguardia sostendria su
capacidad heurfstica, con una perspectiva mas acotada, cuando se
la relaciona con una de las funciones clasicas de la prensa agraria: la
difusion de tecnologfa. En este sentido, se pretende recuperar
dicha categoria, o al menos una parte de su significacion previa
para analizar un complejo aspecto de la prensa argentina especia-
lizada en la cuestion agraria. Asi, el prop6sito de este trabajo con-
siste en, como se dijo, aportar evidencia preliminar de una hipétesis
considerada apta para identificar y reconocer una estrategia de
tratamiento de la informaciéon agropecuaria con un sesgo
tecnodifusor y que implica, como se dijo, toda una intervencion
orientada por cierta perspectiva del desatrollo rural. Al postular la
presencia de una estrategia en el abordaje periodistico de la ruralidad
se supone, entre otros aspectos, que en la construccion de la no-
ticia se establecen opciones complejas sistematicas y acaso explici-
tas en cuanto a técnicas, instrumentos y procedimientos textuales.

En el espacio intelectual la conceptualizacién de la
vanguardia ha sido utilizada en el campo de la economfa, la poli-
tica y la esfera artistico-cultural, en particular relacionada con las
artes visuales (pintura, fotografia, cine, etc.), y describe a individuos
o grupos cuyas ideas, practicas y obras parecen adelantarse a su
época (EAGER, 2002). Existe consenso acerca de que el término
“vanguardia” proviene del Iéxico militar y designa al cuerpo selec-
to de hombres, armas y equipamientos que avanza antes que el
segmento principal de tropas. La metafora bélica puede subyacer,
entonces, a cada uno de los usos del término que se intenten y
prosperen en otros campos de accién sociocultural. Campo de
batalla, fuerzas armadas, soldados de jerarquia diversa, armamen-
tos, movimientos estratégicos, combate y -también- muerte serfan
eventuales connotaciones asociadas a cada empleo del término
que se intente desde otros espacios. LLa idea de vanguardia es, de
este modo, asociada a determinadas posiciones de lucha implicadas
en los conflictos sociales. En el caso particular del presente articu-
lo la metafora de la vanguardia alude a que el modelo
tecnodivulgador identificado se presenta apelando a una estrategia
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segun la cual algunas ideas, practicas, instrumentos y actores del
medio rural parecen adelantarse a su época y son dignos de ser
reconocidos e incorporados, por ejemplo, dentro de las alternati-
vas productivas del conjunto de los agricultores.

Por otra patte, el trabajo de Sesto (1999)® representa un
ejemplo de la utilizacioén de una perspectiva sobre la vanguardia,
en este caso econémico-politica, dentro de los estudios sociales
rurales. Se aboca la autora al analisis del mejoramiento del ganado
vacuno en la provincia de Buenos Aires entre 1856 y 1900 y muestra
que laimplantacion de esa tecnologfa de alta productividad es lle-
vada adelante por un pequefio nimero de grandes terratenientes
comprometidos con fuertes inversiones de alto riesgo. Apela al
modelo de innovacion tecnologica de Schumpeter-Haggen para
dar cuenta de la relacién entre la vanguardia y el proceso de cambio
tecnoldgico, facilitado por la apertura de la economia reflejada en la
creacién de una demanda interna y externa de alto poder adquisitivo
en el mercado de reproductores bovinos y en el consumo urbano
de carne. En dicho modelo el impulso innovador proviene de
una vanguardia empresatial cuando ain no se cuenta con el incen-
tivo de la demanda ampliada y se hace necesaria la imposicion de
un nuevo producto alejado de lo que se hace rutinariamente. Para
enfrentar este desafio de ir contra la corriente hacen falta aptitudes
especiales solo presentes en una pequefia fraccién de la poblacion,
la vanguardia, que debe vencer las resistencias al cambio ylos pro-
blemas de adaptacién que supone un cambio tecnolégico complejo
como la introduccién de nuevas razas ganaderas. Sesto reconoce
que las distintas etapas del proceso innovador emprendido por
este grupo de empresarios terratenientes incluyen la creacion de
organizaciones especificas, como la Sociedad Rural Argentina, y
también la constitucién de un sistema propagandistico que ocupa
un lugar central en un mercado con practicas y sistemas de ventas
importadas de Gran Bretafia y Francia. “Este sistema -destaca la
autora (p. 423)- se difundia en los Anales de la Sociedad Rural, asi
como a través de la La Semana Rural y El Campo & el Sport, Ot-
ganos de prensa a los que la vanguardia sostiene con sus avisos”.

En consecuencia, el cambio tecnolégico ha sido recono-
cido como un aspecto central de las condiciones de constitucién
de las vanguardias economicas y artistico-culturales. Todas las mi-
radas tienden a coincidir en que las nuevas formaciones tecnolégicas
representan un caldo de cultivo para la formacion de vanguardias.
Anderson (2000),” pot ejemplo, analiza la constitucion de las van-
guardias e indica que los movimientos vanguardistas de la primera
parte del siglo XX surgieron como consecuencia de la interseccion
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10 En el trimestre abril-junio
de 2005 el diario Clarin
registré un promedio diario
de circulacion neta pagada
de 412.523 ejemplares, para
la edicion de lunes a do-
mingo, y de 787.181 ejem-
plares para la edicion domini-
cal (Fuente: www.ivc.org.
ar; consultada el 25/7/05).

L PEREZ, R. Estrategias de
comunicacion. Barcelona, A-
riel, 2001.
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de varias circunstancias: la perspectiva del cambio total para el con-
junto de la sociedad, el desarrollo industrial y el crecimiento urbano
en sociedades aun agrarias y aristocraticas, la fuerte codificacién
academicista del arte en tiempos de marcada agitacién social y un
notorio avance tecnolégico. En este sentido, la presencia de van-
guardias y el cambio agrotecnoldgico acaso constituyan dos condi-
ciones inseparables de un mismo fenémeno: la modernizacion
de la agricultura bajo diferentes situa-ciones de capitalismo agrario.

Y este aspecto de las vanguardias, es decir el rol clave de
las tecnologfas nuevas en su conformacion, parece de interesante
rescate para abordar el tratamiento de la informacion agropecuaria
por parte de la prensa agraria, en particular una estrategia de
intervencion sociocomunicacional compleja en diversos compo-
nentes o dispositivos a cargo del periddico especializado de mayor
circulacion en Argentina.'

La idea de estrategia, presente en el pensamiento
occidental desde hace 25 siglos, se originé también en el intelecto
militar y recién en el siglo XX se habria incorporado en la
racionalidad cientifica luego del desarrollo de la teorfa de los juegos.
Una estrategia supone siempre la posibilidad de elegir entre alter-
nativas de accién, por ejemplo tratamientos alternativos de la
informacion agraria. Pérez (2001)" define ala estrategia como un
conjunto de decisiones preparadas de antemano para el logro de
un objetivo asignado, teniendo en cuenta todas las posibles
reacciones del adversatio y/o la naturaleza. Esta definicién de la
estrategia implica la asignacién de un objetivo a cumplir, una
situacion de juegos con terceros o con la naturaleza, un nivel de
incertidumbre, la limitacién de recursos propios, la posibilidad
de optar entre varias alternativas de actuacion de las que dependen
distintos resultados, la valoracion entre acciones optativas (analisis
estratégico), la eleccion de una de las alternativas y la ejecucion de
la estrategia elegida.

Dispositivos de una estrategia de vanguardia

tecnologica de la prensa agraria.

Hasta aqui se ha sostenido que la tematica tecnologica
sobresale, al menos en el periodo analizado, dentro del contenido
del semanario agropecuatio de mayor circulacion en Argentina. La
referencia a la cuestion tecnoldgica en esta publicacion predomina
sobre otras temadticas caracteristicas incluso en una coyuntura en la
cual el tratamiento de los aspectos sociopoliticos de la cuestion
agraria, esto es el avance del capitalismo en el agro y a partir del
agro, habrfa demandado mas atencién dado el cambio de algunas
de las condiciones de la produccién agropecuaria y sus relaciones
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con el resto de la sociedad. Recuérdese, por ejemplo, que en el afio
2002 la devaluacion de la moneda local alter6 el papel del agro en
la sociedad enlo que respecta a la provision de alimentos basicos
(carne, leche, farinaceos), cuyos precios se incrementaron significa-
tivamente, y aporte de divisas, al retornar el cobro del impuesto a
las exportaciones de cereales y oleaginosas (ahora revalorizadas via
la devaluacién de la moneda local) conocido como “retenciones”.
Es decir, que este cambio de la coyuntura, tematizado también en
otras paginas y secciones de dicha publicacién agropecuaria, no
implic que ésta acotara su sesgo tecnoproductivo en el tratamiento
informativo de la ruralidad argentina y, con ello, relativizara su rol
en la difusion de tecnologfa para el agro.

En este sentido, parece plausible precisar y profundizar
la hipétesis acerca de que la prensa agraria, en particular dicho
periédico de alcance nacional en cuya construccion noticiosa pre-
domina la referencia a la region pampeana argentina (CARNI-
GLIA, 2004a), apela a una estrategia de vanguardia tecnolégica en
el tratamiento de la informacion agropecuaria. La posibilidad de
optar entre diversos dispositivos, entre otros aspectos, funda-
menta la consideracion del abordaje informativo de la ruralidad
como una estrategia de intervencion que, por otra parte, se asocia
a una determinada mirada del desarrollo rural. El tratamiento
mediatico de la informacién rural es concebido asf como con-
formado por ciertos dispositivos o conjuntos de técnicas, instru-
mentos y procedimientos presentes en las estrategias de inter-
vencion de la comunicacion para el desarrollo rural. Si ésta supone
siempre una intervencion en el medio social -a cargo de agentes
interpetsonales y/o medidticos- para alcanzat determinados objeti-
vos, los dispositivos del cambio representan opciones de estrategia
para el logro de las metas deseadas (CIMADEVILLA y CARNI-
GLIA, 2004)."

Desde esta perspectiva, cabe sostener la presuncion de
que la estrategia de intervencién sociocomunicacional con sesgo
tecnodivulgador a cargo de la mencionada publicacién agraria acon-
tece a través de notas y articulos destacados (por ubicacién, tamafio,
etc.)” que expresan en su texto al menos cuatro dispositivos o
componentes estratégicos:

a) Eventos tecnolégicos: En las paginas del periédico se presentan
coberturas de exposiciones, congresos y otros acontecimientos
(dfa de campo, reuniones técnicas, etc.) en los cuales la exhibicién
estatica y dinamica de tecnologfas agropecuarias asume un papel
central. Incluso el peribédico en cuestion comenzoé en el afio 2003
a compartir la organizaciéon de una de dichas muestras agro-
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pecuarias. Feriagro, de la cual ya se promovieron otras dos ediciones
(2004 y 2005) desde las paginas del suplemento agropecuatio, es
definida como un emprendimiento conjunto del periédico, el
Grupo Clarin y otra empresa;

b) tecndlogos de avanzada: profesionales y técnicos relacionados
con distintas tecnologfas muestran en las paginas del suplemen-
to las caracteristicas de cada idea, insumo, practica, proceso, etc. al
tiempo que se analizan sus efectos beneficiosos en la produccion
de cereales (como el trigo), oleaginosas (como la soja), carne (bo-
vina, porcina, aviar, etc.), leche, frutas, hortalizas y otros rubros de
la agricultura y la ganaderifa argentinas;

NOTAS CON DISPOSITIVOS TECNODIFUSORES

Evento tecnolégico
2003 2004
1/3 6/3
8/3 13/3
15/3 20/3
22/3 27/3
29/3 15/5
17/5 24/7
7/6 14/8
21/6 21/8
2/8 4/9
30/8 25/9
6/9 6/11
8/11

22/11

13 11

2003

Tecndlogo de avanzada ~ Tecnologia moderna  Productor de punta
2004 2003 2004 2003 2004
20/11 4/1 3/4 5/4 10/1
4/12 11/1 10/4 12/4 7/22
25/1 17/7 19/4 1/22
15/2 2/10 26/4 8/2
22/2 30/10  24/5 5/6
5/7 18/12  28/6 12/6
9/8 19/7 3/7
23/8 26/7 10/7
27/9 4/10 1
11/10 1/9
18/10 18/9
1/1 13/11
16/12
13/12
20/12
27/12
2 9 6 16 1

Cuadro 1.Notas de tapa con dispositivos textuales tecnodifus. seguin fecha de publicacion

18

Fuente: Clarin Rural (2003-2004)

¢) tecnologfas modernas: equipos, insumos, practicas y procesos
son presentados con especial énfasis en aquellos aspectos rela-
cionados con la produccion del agro pampeano argentino y, como
se dijo, la siembra directa y los materiales transgénicos aparecen
como las tecnologias mas recientes y/o complejas al tiempo que
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también se proponen agrotecnologias menos difundidas, por
ejemplo la fertilizacion y el riego; y

d) productores agropecuarios “de punta’: a partir del afio 2003, al
menos, el semanario especializado dedica varias de sus notas de
tapa a empresarios agropecuarios, en general de gran envergadura
(es decir, trabajan miles de hectareas), que innovan en sus planteos
productivos, incorporan en sus empresas las tecnologias moder-
nas y muestran sus resultados favorables al conjunto de colegas,
profesionales del agro y demas categorias de lectores del suple-
mento agropecuario.

Para reconocer como se conforma este tltimo dispositi-
vo dela estrategia tecnodifusora de dicho semanatio rural se realizé
un nuevo analisis -en esta ocasiéon mds minucioso- de articulos
significativos de la publicacion. En particular se identificaron to-
dos los textos de las notas de tapa publicadas entre enero de 2003
y diciembre de 2004, ambos inclusive, en los que se emplean uno
al menos de dichos dispositivos tecnodifusores en un tratamiento
periodistico enfatizador de la agrotecnologfa. Como se muestra
en el Cuadro 1 alo largo de ambos afios se publicaron 68 notas
(65,38%), sobre un total de 104, que apelan a uno u otro de di-
chos dispositivos en el manejo informativo con énfasis tecnologico
y, por otra parte, 27 (25,96%) de dichos textos asumen un trata-
miento bajo la configuracién aqui denominada “productor de
punta”. Luego se analizaron aspectos textuales de todos los ar-
ticulos con este dispositivo publicados a lo largo del afio 2003. Es
decir, un subconjunto de 16 notas editadas en dicho periodo.

El dispositivo estratégico tecnodivulgador

“productor de punta”. Aspectos claves

Como se dijo, interesa mostrar -en un contexto de pro-
fundizacion del capitalismo en el campo y de intensa mediatizacion
de lo rural (CARNIGLIA, 2004a)- uno de los dispositivos del
tratamiento periodistico que se relaciona con dicha estrategia de
vanguardia tecnolégica: “productor de punta”.™ Sila compleja in-
tervencién mediatica con propositos de difusion tecnoldgica
comprende componentes asociados a actores, objetos y eventos
tecnoldgicos (entre otros aspectos del agro), cabe identificar los
procedimientos textuales a partir de los cuales se conforman y ex-
presan los distintos dispositivos estratégicos del material pre-
sentado a los lectores relacionados con el sector rural. En este caso,
se emprende un andlisis textual de uno de los mecanismos de
tratamiento de la informacién agropecuaria en articulos periodis-
ticos claves de la publicacion especializada de mayor circulacion en
Argentina y correspondiente a uno de los principales conglome-
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rados mass mediaticos.

¢Coémo se constituye el dispositivo tecnodivulgador del
periédico agrario mas masivo de Argentina?. ¢Cuales son los
principales instrumentos, técnicas y procedimientos del trata-
miento de la informacién asociados al componente “productor
de punta”r.

El concepto de tratamiento de la noticia, segin la defi-
nicién adoptada en este estudio, alude a la manera en que in-
teractian y se potencian varfas caracteristicas: los rasgos editoriales
genéricos (estructura del periddico, frecuencia de publicacion de
notas y su diseflo general); los cédigos linguistico (género periodis-
tico y tipo de articulo), paralinguistico (superficie, ubicacion, uso
de signos no textuales, titulos, subtitulos, etc.) e iconico (uso y
superficie de imagenes, color, etc.); las fuentes de consulta inter-
vinientes; las tematicas rurales mds recurrentes; los razonamientos
agratios como conjuntos de representaciones aplicadas en la pro-
duccién del material; y los aspectos del actor agrario presentado
como agente central de cada articulo.

Para la recoleccién de datos en el corpus periodistico
antes mencionado se elaboro, luego de una lectura preliminar de
los textos incluidos en la muestra, un instrumento relativamente
estructurado que se utiliz6 para reconocer la manifestacioén y pre-
sencia de dichos aspectos del manejo noticioso. La construccion
de la planilla de recoleccién de datos supone, entonces, una
definicion anterior acerca de qué se entiende por tratamiento de la
informacion periodistica. Por otra parte, el instrumento elabora-
do y utilizado no satura en modo alguno el analisis del material
periodistico pues, como se vera, enfatiza algunos aspectos y rele-
ga otros para indagaciones posteriores cuya extension supera las
dimensiones de este trabajo. Por ejemplo, resta un estudio mas
minucioso de algunos segmentos y secciones de un texto que,
para las normas periodisticas, resulta relativamente extenso y
complejo. En este sentido, cabrfa detallar algunas condiciones
textuales -como la combinacion de agrotecnologfas consideradas
y los detalles tecnoproductivos contemplados en la seccion cen-
tral del articulo- que tal vez s6lo pueden ser abordadas luego de
un analisis de conjunto como el aqui propuesto.

El disefio de una noticia agropecuaria

La reiteracion de notas en las que se emplea el dispositi-
vo “productor de punta” constituye un primer aspecto destacado
del citado tratamiento noticioso. Como se dijo, en el periodo
considerado (2002-2003) un 26% de dichos textos asumen una
construccion periodistica bajo la configuracion asi denominadayy,
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en promedio, practicamente cada tres semanas (16 de 52) del afio
2003 se publicé una nota en la que se manifiesta dicho manejo de
la informacion. La repeticién de notas supone, como se indicara a
continuacién, también una rutina de trabajo periodistico que
puede actuar como un elemento central en las configuraciones de
sentido por parte de los lectores del suplemento agropecuario.
Cabe mencionar al respecto que 15 de los 16 articulos publicados
en 2003 aparecen bajo la rabrica de un mismo periodista, iden-
tificado con nombre, apellido y microfotografia como integrante
de la redaccion del diatio Clarin.

El disefio general de los articulos incorporados en la
muestra contempla también una pauta estable que se mantiene a
lo largo del periodo pese a que incorpord algunos de los criterios
con los cuales, desde setiembre de 2003, el diario Clarin rediseno el
conjunto del periddico, por ejemplo ampliando de cuatro a cinco
el nimero de columnas. Los textos publicados aparecen en tres
paginas del periédico que incluyen un conjunto de subtextos.
Cada nota de Clarin Rural ocupa una proporcion significativa de la
pagina inicial y una superficie también mayoritaria (entre 50% y
100%) de la doble pagina central o, como acontece en dos casos,
de otras dos paginas del periddico. Asi, la nota sobre un “productor
en accion”, como habitualmente se define a la seccién en que se
publica, resulta la mas destacada en todo el semanatio agropecuario.

La parte superior de la primera plana del periédico con-
tiene, a la izquierda, el logotipo con la palabra “rural” destacada en
letra verde sobre fondo gris y debajo los textos que identifican al
periédico (“suplemento agropecuario”), el diario, el lugar de e-
dicién (Buenos Aires) y la fecha de publicacion. A la derecha del
logo se presentan bajo el titulo “mercados” cinco graficos conla e-
volucién en la dltima semana de las cotizaciones de trigo, maiz,
aceite y soja en la Bolsa de Chicago (Estados Unidos) y el precio
del novillo en el mercado ganadero de Liniers (un barrio de la Ca-
pital Federal). A veces, también se incluye un pequefio anuncio
publicitario a la derecha de este segmento de la portada. Por otra
parte, en la parte inferior de la pagina se reitera la publicidad de di-
ferentes variedades de semillas de una misma empresa proveedora.
Tomados en conjunto, el segmento superior de la cubierta (con
logotipo, graficos y ocasional publicidad) y la seccién inferior con
un anunciante reiterado ocupan alrededor de un 40 % del espacio
impreso en este hebdomadario rural de tamafio tabloide.

En consecuencia, la fraccion noticiosa de la primera pla-
na ocupa entre un 50 y un 60 % del espacio grafico con un disefio
que, como se anticipo, se reitera sistematicamente. En éste una
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fotografia a todo color ocupa practicamente toda el area, es decir
alrededor de un 50 % de la pagina inicial. I.a foto es complemen-
tada con tres o, eventualmente, cuatros textos: un subtitulo
insertado anticipa la seccién en que se publica la nota (“productor
enaccion”) o algun aspecto del contenido (por ejemplo “las empre-
sas se regionalizan”); un titulo también insertado en contraste
con la foto alude al texto en no mas de cinco palabras y de forma
en general metaforica; una bajada de alrededor de 25 palabras al
pie de la foto resume el contenido del articulo; y ocasionalmente
se incluye también una aclaracion o pie de foto. Esta distribucion
de la primera pagina de la publicacién rural se reproduce edicion
tras edicion en el periodo considerado.

Por otra parte, en las dos paginas que ocupa la nota anti-
cipada en la tapa dentro del cuerpo interior del diatio se reitera
también un disefio practicamente idéntico. En la pagina izquierda
(numeracién par), habitualmente sin publicidad, se desarrolla el
texto que, por su extension, representa el desarrollo central del
articulo. Esta es la nota que trata con mayor detalle la noticia
anticipada en la primera plana del periédico agrario. Es encabezada
por un cintillo o antetitulo, un titulo destacado en letras negras y
una bajada que reproducen casi literalmente lo escrito en la primera
plana. Estos elementos paratextuales operan, en consecuencia,
como articuladores entre el escueto texto de la pagina inicial y la
nota central del interior del periédico. También en el texto de este
articulo principal se utilizan resaltadores de palabras o frases:
negritas (a razon de casi un marcador por cada parrafo), frases
(dos, en general) en letra de otro tipo y mayor tamafo que reiteran
expresiones referidas a aspectos tecnologicos y productivos, y en
pocas ocasiones se insertan subtitulos. Asimismo, en la mitad
superior de la pagina se incluye una foto en color, que ocupa
alrededor de una sexta parte del espacio grafico e ilustrala nota, y
un recuadro a una columna sobre fondo verde presenta, bajo el
titulo “retrato de campo”, informacién que identifica al actor so-
cial agrario (empresario, sociedad, profesional, etc.) y aspectos de
su evolucion en la actividad agropecuaria. Por otro lado, en la
pagina derecha (impar), que suele presentar un 50% de su
superficie ocupada por publicidad, se incluyen entre una y tres
notas complementarias de la nota central a menudo ilustradas
con fotograffas también en color y que tratan generalmente sobre
aspectos mas puntuales de las tematicas tecnologicas y productivas
abordadas en el articulo principal.

Dicha orientacién general de las notas hace que las
mismas se encuadren principalmente en el género informativo
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pues incorporatian pocos elementos que las asocien a otros géne-
ros del tratamiento periodistico como el interpretativo, el opinati-
vo y el paraperiodistico. Asimismo, el tipo de articulo predomi-
nante en la construccién noticiosa corresponde a la entrevista pero
aveces aparecen elementos del informe o reportaje periodistico. A
su vez, la fuente principal de la noticia son los responsables de las
empresas agropecuarias y profesionales con desempefio en las
mismas, aunque en ocasiones se apela a profesionales de otras or-
ganizaciones y se complementan los testimonios de los actores a-
grarios con datos de informes técnicos y estadisticas agropecuarias.

destinados a hacer presente
el texto, asegurar su presen-
cia en el mundo, su rece-
pcion y su consumo.
MAINGUENEAU, D. Términos
claves del anélisis del
discurso. Buenos Aires: Nueva
Vision, 1999.

De este modo, la entrevista personal o telefénica representa una
fuente casi excluyente de recoleccion de informacién para un trata-
miento noticioso que, como se dijo, enfatiza aspectos tecnologicos
y econémicos del campo.
Un razonamiento central del dispositivo
tecnodivulgador

Por otra parte, el razonamiento general que sustenta la
nota principal del conjunto de textos que componen este
tratamiento noticioso parece basarse en un conjunto de clausulas
o premisas que asumen la siguiente secuencia estructurada:

1) Existe tecnologia disponible, en cantidad y calidad, para incorporar a la produccion agropecuaria.

Esta idea constituye una especie de presupuesto fundamental para comprender el razo-
namiento agropecuatio que sustenta este dispositivo particular de tratamiento de la informacién
con propositos tecnodivulgadores. La tecnologfa agraria disponible comprende no sélo un
grupo muy amplio de componentes de insumos y procesos sino que también incluye a tecnologfas
delainformacion. Los sistemas productivos, las semillas transgénicas, la siembra directa, la ferti-
lizacion, el riego, las estrategias de gestion empresaria y los sistemas de posicionamiento global
(GPS) -que permiten, por ejemplo, regular el funcionamiento de equipos como cosechadoras y
pulverizadores- forman parte de un paquete tecnolégico de un alcance, segin se propone en los
textos, adaptado a diferentes situaciones.

2) La incorporacion de la tecnologia moderna permite mejorar el resultado productivo de la explotacion
agropecnaria.

Esta consigna relativa al aumento del rendimiento en unidades (kilogramos, quintales,
toneladas) de granos (cereales y oleaginosas), carnes y otros productos se presenta a menudo ya
desde los componentes paratextuales del tratamiento de la noticia agropecuatia.'” Considérese,
por ejemplo, la siguiente combinacion de texto (titulos, bajadas y a veces antetitulos) e imagen
(fotografia en color de al menos media pagina), que se presenta desde la primera plana del pe-
riédico rural y, como se dijo, se reitera en el encabezamiento del articulo central del interior del pe-
riédico.

Titulo: 1.os gordos pisan fuerte.

Bajada: Ahora, la ganaderia en el sur de Santa Fe, compite con la agticultura. La produccion de car-
ne equivale a 100 quintales de maiz y 40 quintales de soja por hectarea. El caso de Telmo Trossero
Foto: Plano general de un conjunto de alrededor de 15 bovinos negros sobre un fondo de lote de
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maiz y arboles (19/4/03)

Titulo: 1a fuerza del sudeste

Bajada: El caso de Gaston Fernandez Palma sintetiza el cambio productivo del sur bonaerense.
Trigos de 47 quintales por hectareas, sojas de 45 y maices de mas de 80. Una explosion productiva
Foto: Plano general del productor en posicion de extraer, con el barreno, una muestra de suelo de
un lote con rastrojo de maiz (28/6/03)

Titulo: Una vaca, un ternero

Bajada: Héctor Favre, criador de un grupo CREA de la cuenca bonaerense del Salado, logré un
salto tremendo en la eficiencia de su rodeo. Ya superd el 89 por ciento promedio de destete
Foto: Plano general de un rebafio de ganado bovino en un lote de pastura (19/7/03)
Antetitulo: Récord en soja

Titulo: 6.700 kilos por hectarea

Bajada: Juan Catlos Serravalle, de Vicufia Mackenna, en Cérdoba, logré superar los 6.700 kilos.
Sobre un lotes (sic) de 200 hectareas que alquil6 hace dos afios. Y ahora. ¢sDénde esta el techo
productivo?

Foto: Plano general del productor y un asesor técnico, ambos en cuclillas, sobre un lote con
rastrojo de cultivo (4/10/03)

3) La incorporacion de la tecnologia moderna permite mejorar el resultado econdmico de la explotacion
agropecuaria.

Este segmento del razonamiento se presenta para indicar que la incorporacién de
la tecnologfa no sélo se traduce en un aumento de los rendimientos minimos y maximos (aun
no alcanzados) de la produccién, sino que también implica una mejora significativa para el rédito,
excedente o ganancia de la actividad agraria. De nuevo, esto se muestra en la articulacién de
escritura e imagen de la pagina inicial de Clarin Rural con articulos como los siguientes.

Titulo: Crecer, crecer, crecer ...

Bajada:1.a historia de la familia Viciana. Vifiedos propios en Mendoza y unidades de preparacion

de suelos en siete provincias argentinas, abastecimiento de maderas y sistemas de conduccion

Foto: Plano general del lateral de un tractor oruga que arrastra una maquina de preparacioén de

suelos, ambos en accion, con un fondo de montafias nevadas (5/4/03)

Titulo: 1.a nueva generacion

Bajada: Martin Ambrogio sintetiza a la nueva corriente de empresarios agticolas y a la tercera

generacion de productores de su familia, que han crecido en base a un sélido know how tecnolégico

Foto: Plano medio del productor ubicado a la izquierda de un lote de soja (12/4/03)

Antetitulo: Agricultura en San Luis

Titulo: Granos de punta

Bajada: De la mano de la biotecnologfa y el riego, Arturo Boudou estd quebrando records de

produccién y rentabilidad. Asegura que con maiz y soja logra unos 350 délares/ha de margen

bruto

Foto: Frontal del productor en el sector inferior/detecho de una panoramica de un lote de soja con

sistema de riego del tipo pivote mévil (18/10/03)

4) Un conjunto de productores -llamados “innovadores”, “avanzados”, “lideres” o “de punta’- incorporan las

tecnologias modernas en sus planteos productivos y obtienen mejores resultados productivos y econdmicos.
Esta féormula cristaliza en alguna medida al razonamiento que caracteriza al dispositivo
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“productor de punta” como complejo conjunto de técnicas, instrumentos y procedimientos de
tratamiento de la noticia con sesgo tecnodifusor. Los actores individuales y colectivos que presentan
estos articulos muestran las tecnologfas de sus estrategias productivas y econdémicas para que sus
colegas, profesionales y otros sujetos agrarios consideren su incorporacién en los propios esquemas
de produccion. En la mezcla de imagenes y palabras del texto la idea aparece en notas cuyas
portadas expresan lo siguiente:
Titulo: Un caso de Harvard
Bajada: El desarrollo de “Los Grobo” merecid la atencién de una universidad norteamericana.
Las claves y estrategias productivas de esta empresa familiar de Carlos Casares para atravesar el
siglo XXI.
Foto: Plano tres cuartos del productor ubicado a la derecha de una panoramica de un lote de mafz
con dispositivo de tiego (26/4/03)
Titulo: El sefior de los maices
Bajada: Por sus rindes records, “Johnny” Avellaneda transformé sus establecimientos en cam-
pos experimentales. Y fue elegido presidente de MaizAr, la entidad que nuclea a la cadena
productiva
Foto: Plano frontal medio del productor sobte un fondo de cultivo de maiz (6/12/03)
Apntetitulo: Miguel Ezcurra, de Entre Rios
Titulo: Granos en la terraza
Bajada: Hace 12 afios le dijeron que en la zona sélo era negocio la ganaderfa. Hace 7, empezé a
sistematizar los lotes con terrazas y desagiies. Hoy produce, en directa, en mas de 4000 hectareas
Foto: Plano tres cuartos del productor en un lote con rastrojo de cultivo (13/12/03)
La caracterizacion del agente del desarrollo rural
En este trabajo interesa, como antes se indicé, analizar
uno de los dispositivos de un tratamiento de la informacion a-
gropecuaria orientado principalmente a la divulgacion tecnoldgica.
En particular, se busca caracterizar un conjunto de técnicas, ins-
trumentos y procedimientos noticiosos de un periédico de la
prensa agratia que presenta a un conjunto de actores agrarios como
¢jemplos o modelos, para sus pares y otros publicos, en cuanto a
la adopcion de agrotecnologias modernas de diverso tipo con exi-
tosos resultados productivos y econémicos.
En este sentido, el dispositivo “productor de punta” de
la prensa agraria implica la referencia ticita e implicita o explicita y
efectiva a los actores sociales del medio rural, al menos a un grupo
del heterogéneo conjunto de sujetos agrarios, que son invocados
en la compleja estrategia de difusion de tecnologia agropecuaria
que supone el tratamiento de la informacion agraria. Uno de los
componentes de dicha estrategia comprende, como se viene soste-
niendo, a sujetos del mundo rural que la prensa destaca incluso
con nombre y apellido y presenta ante sus audiencias diversas
como agentes del cambio social, es decir del desarrollo rural.
Para conocer con mayor detalle qué tipo de actor social
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asocia la prensa agraria a su tratamiento tecnodivulgador se cons-
truyo, con un doble procedimiento, un conjunto de preguntas
destinadas a identificar a dichos sujetos. Por un lado, 1a lectura
preliminar de las notas integrantes del corpus analizado permitio
generar algunos interrogantes al respecto cuya respuesta podia
proporcionar el texto de los articulos. Tanto los textos y paratextos
de las notas analizadas provisoriamente brindan informacion
sobre, entre otras, caracteristicas demograficas y productivas de
los productores rurales o actores equivalentes que son objeto de
la referencia noticiosa. Por otra parte, desde una vision tedrica que
analiza las transformaciones contemporaneas del espacio rural
como un proceso inacabado de profundizacion del capitalismo
en el campo, se generaron algunas otras preguntas para otientar el
analisis del texto, en particular relacionadas con los limites reales o
potenciales de dicho proceso de desarrollo rural.

Desde ese doble origen se contemplé analizar los tex-
tos de la doble pagina central en base a las siguientes preguntas
consideradas claves para identificar al “productor de punta” que
evoca e invoca Clarin Rural

Quién es? (edad, estudios cursados, residencia, etc.);

Doénde produce? (region, provincia, pafs, etc.);

Qué actividades realiza (agropecuaria, agroindustrial, otras)

Cémo produce? (Tierra, ganado, tecnologfa, organizacion empresaria, etc.)

Cuanto produce? (Volumen de granos, carne, etc.);

Cémo evoluciona? (Trayectoria socioproductiva, perspectiva de futuro, etc.):

Cudles son los limites de su accion? (Ambientales, econdémicos, politicos, etc.)
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En laidentificacion de los actores agrarios por parte del
periddico rural predomina la mencién a sujetos individuales, gene-
ralmente aquellos a quienes se entrevista para elaborar el complejo
texto que presenta la nota de tapa. En s6lo uno de los 16 articulos
del corpus no se presenta el recuadro “retrato de campo” con
datos sobre la edad, lugar de nacimiento/residencia, estudios
cursados y caracteristicas de la empresa. En esa inica nota se escribe
sobre una sociedad an6énima y no se menciona a un sujeto indivi-
dual asociado a la misma. Los restantes articulos presentan con
apellido y nombres a un actor especifico que opera dentro de una
empresa agropecuatia como propietario unico, miembro de una
sociedad, profesional encargado o alguna combinacion de estos
roles. La edad de los sujetos identificados indica que estos se
agruparian en dos categorias tal vez asociadas a distintas genera-
ciones de actores rurales: un conjunto de nueve productores reco-
nocen entre 53 y 68 aflos y otro grupo de 6 sujetos se ubican entre
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los 31 y 43 afos. Asimismo, nueve de los 15 agentes han comple-
ta-do estudios universitarios -siete de los productores, en general
los mas jévenes, egresaron como ingenieros agronomos-, cinco
completaron estudios secundarios y uno no completo la escola-
ridad primaria. Por otra parte, tres cuartas partes de los empresarios
nacieron en localidades pequefias, medianas o grandes del intetior
pampeano y una amplia propotcion de aquellos (13/15) muestra
residencia local, esto es en ciudades de la region de sus explotaciones
agropecuarias. Finalmente, 9 de los 15 productores son descen-
dientes, al menos de segunda generacion, de productores agrope-
cuarios y en un minimo de cuatro empresas los hijos acompafian
alos padres y otros familiares en el trabajo agrario.

En un estudio previo se habfa mostrado que las notas
de tapa de Clarin Rural enfatizan un tratamiento de actores, even-
tos y problematicas de la regién pampeana argentina, es decir el
area central del agro argentino (CARNIGLIA, 2004a). En este
sentido, la identificacion de la provincia en la cual se asienta la base
de las ex-plotaciones agropecuarias de los “productores de punta”
reitera esta tendencia: doce de las 16 unidades productivas estan
en dicha region, en especial las provincias de Santa y Fe (5 casos) y
Buenos Aires (4 casos), y las cuatro restantes se ubican en algunas
provincias extrapampeanas (San Luis, Corrientes y Santiago del
Estero) hacia las cuales se extiende el patrén productivo del agro
pampeano (agricultura y ganaderfa extensivas) o de las denomina-
das como economias regionales (Mendoza). Por otra parte, en
diez de las explotaciones identificadas se han producido procesos
de ampliacién de la superficie productiva original por medio de la
expansion hacia otros espacios de la pampa y otras regiones sociales
agrarias de Argentina. También se registra al menos una situacion
de expansion del negocio agticola hacia paises fronterizos de
Argentina (Bolivia, Brasil y Uruguay) y, en otras situaciones,
algunos de los productores identificados han mostrado sus
planteos tecnolégicos en otros pafses hispanoparlantes (Colombia
y Espafia).

La agricultura y la ganaderfa extensiva constituyen, como
se dijo, las actividades principales de las empresas a cargo de los
mencionados agentes rurales. En este sentido, y hasta donde se
puede inferir de lo indicado en los textos del semanario agro-
pecuario, ocho productores desarrollan explotaciones mixtas (agti-
cola -ganaderas), seis realizan agricultura exclusivamente y uno
emprende sélo la ganaderfa. Sin embargo, las tareas de estos agri-
cultores y ganaderos “de punta” no se acotan a la explotacion a-
gropecuaria pues varios de ellos suman, entre otras, una o mas
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6 Si se acepta que las
vanguardias tecnoecondmicas
asumen también implicancias
estéticas, se puede interpretar
que el lema “lo grande es
hermoso” es una de las con-
notaciones de dicho trata-
miento de la ruralidad que
enfatiza la produccién a gran
escala. Asi, este particular
texto del suplemento agro-
pecuario adoptaria, por caso,
una determinada posicidon en
el debate, a veces larvado y
en ocasiones resaltado en la
historia agraria, sobre el tipo
de unidad agroproductiva
mas apto para el desarrollo
del capitalismo agrario en las
distintas regiones argentinas
y, en particular, el espacio
pampeano.
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actividades de servicios (cinco casos), agroindustria (tres casos),
comercializacion (4 casos), asistencia técnica (5 casos), gestion insti-
tucional (5 casos) e infraestructura relacionadas con la agricultura.
En otras situaciones se desenvuelven también producciones
rurales no tradicionales o actividades urbanas como el ejercicio de
la medicina. En este sentido, setfa viable afirmar que los “pro-
ductores de punta” que muestra el suplemento agropecuario pat-
ticipan activamente en una trama econoémica e institucional del
agro que excede sobremanera la propia actividad productiva pri-
maria (granos y carnes). Constituyen, al menos en algunas
situaciones, “lideres” o “referentes” del medio rural.

LLa pregunta acerca de como producen dichos empre-
sarios se orienta a sistematizar informacion de las notas de tapa
sobre el tipo y volumen de recursos (tierra, ganado, tecnologfa,
etc.) que aquellos utilizan y la forma en que disponen de los mis-
mos en sus planteos productivos. A este respecto, se puede infe-
rir que la dimension de las unidades productivas de estos sujetos
agratios corresponde alas categorias de lo que, segtin los estudios
sociales rurales de la pampa argentina, se denomina explotaciones
mediano-grandes, grandes y muy grandes. En efecto, la superficie
propia y/o alquilada de seis de los 16 campos oscila entre 1001 y
5000 hectareas, tres explotaciones comprenden entre 5001 y 10000
hectareas, otras tres unidades explotan entre 10001 y 50000 hecta-
reas y dos empresas ocupan mas de 50000 hectareas, en particular
una de las cuales opera sobre 215000 hectareas. A suvez, en el ca-
so de los establecimientos mas orientados hacia la ganaderfa la
dotacion de ganado también reitera esa imagen de explotaciones
de considerable tamafio: el minimo de cabezas identificado es de

16 Por otra

700 bovinos y el maximo alcanza las 216000 unidades.
parte, el manejo tecnoldgico de las explotaciones, un aspecto como
se dijo central en el tratamiento informativo, parece indicar que la
agricultura moderna supone el empleo sistematico de un paquete
o sistema de tecnologfas. En este sentido, los articulos del sema-
natio rural reiteran las menciones sobre -entre otras tecnologfas-
la siembra directa (al menos 7 casos), las semillas transgénicas (6
casos), las rotaciones (7 casos), los fertilizantes (7 casos), los
mecanismos de gestion empresarial (6 casos), los recursos de
informacion (5 casos), y el riego (4 casos). Cabe mencionar, en
este sentido, que las referencias a la cantidad y calidad del recurso
humano que participa en cada una de las explotaciones sélo
aparecen en casos puntuales, por ejemplo en una nota del 24 de
marzo del 2003 que sefala que el grupo econémico identificado
cuenta con 82 em-pleados directos y 500 indirectos.
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7 Algunos actores del cam-
po, por ejemplo diri-gentes
de asociaciones de produ-
ctores agropecuarios, mani-
fiestan a menudo su preo-
cupacién porque algunos su-
jetos y agregados sociales no
vinculados directamente al a-
gro imaginan al sector rural
como un espacio homogéneo
de riqueza casi inagotable y
del cual se puede extraer
recursos significativos, por
ejemplo a través de impues-
tos como las retenciones. En
consecuencia, el sesgo parti-
cular del tratamiento infor-
mativo del periddico espe-
cializado (grandes explota-
ciones, intensa modernizacion
tecnoldgica, importantes pro-
cesos de acumulacion, etc.)
puede contribuir a consolidar
esa imagen de agentes pro-
ductivos poderosos y con re-
sultados econdémicos muy e-
Xitosos.

8 los registros censales
muestran, por ejemplo, que
en los diez departamentos
agrarios de la provincia de
Codrdoba el nimero de explo-
taciones agropecuarias se re-
dujo un 36,41% entre 1988 y
2002. Aunque la informacion
censal no aporta mayores
detalles sobre el tamafio de
empresa -en cantidad de
hectdreas- que registra el
mayor nimero de bajas, se
considera que la mayoria de
los establecimientos rurales
excluidos constituian peque-
flas unidades agroproductivas,
es decir de una superficie in-
ferior a las quinientas hecta-
reas.

Edgardo Carniglia

El tratamiento informativo sobre cuanto producen las
empresas agropecuarias de los “productores de punta” reconoce
al menos tres variantes. En pocas ocasiones se hace referencia,
como se dijo, ala produccién récord de granos y carnes por parte
de determinadas unidades productivas. En la mayorfa de las no-
tas, sin embargo, se presenta informacion sobre la produccion de
cereales, oleaginosas y carne de cada establecimiento para mostrar
que los paquetes tecnologicos permiten alcanzar rendimientos
que, si bien no representan la excepcionalidad del récord, estan ala
cabeza de los resultados zonales y, por otro lado, pueden ser me-
jorados con ajustes e incorporaciones de dicho conjunto tecno-
légico. Por dltimo, en dos articulos se da una imagen de lo pro-
ducido apelando al volumen de facturacién anual de una deter-
minada unidad agroproductiva, por caso cuando se indica que
una empresa integrada verticalmente factura por afio alrededor de
65 millones de délares (26/4/03)."

La informacion que aporta el articulo principal del suple-
mento rural permite en ocasiones analizar cudl ha sido la evolucion
de los establecimientos agropecuarios en términos de amplia-
ci6én de la escala productiva y acuamulacion de capital, por ejemplo
en adquisicién de nuevas tierras. En este sentido, quince de las 16
notas muestran que las unidades productivas han crecido -en una
trayectoria extensa que empez6 en el siglo XIX o en un recorrido
mas breve que toma las tltimas dos décadas- en una, otra o ambas
dimensiones. Al mismo tiempo, once de las notas del periédico
agrario muestran que las unidades productivas contemplan conti-
nuar con la tendencia favorable de su evolucién, por caso incorpo-
rando mas superficie a la explotacion. En este sentido, el suple-
mento agropecuario mostratfa sélo la cara exitosa de un desarrollo
rural que también ha registrado en las ultimas décadas significati-
vos procesos de exclusion de actores del mundo agratio.'®

Enlanota de tapa del suplemento agropecuario se pre-
senta escasa informacion sobre los limites del actual proceso de
desarrollo rural. ILas escuetas y esporadicas referencias aluden a
problemas ambientales (sequia, excesos hidricos y degradacion
del suelo), econémicos (cambios en las politicas, falta de escala
productiva para acceder a la tecnologfa y mentalidad “minera” del
propietario-rentista) y politicos (falta de apoyo estatal y contradi-
cciones de la gestién publica).

Consideraciones finales

El tratamiento de la informacion agropecuaria muestra,
hasta donde se conoce en este estudio preliminar, un predominio
de la funcién divulgadora de tecnologia de la prensa agraria. El
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19 Los cambios en el uso de
la tierra (agriculturizacion ba-
sada principalmente en la ex-
pansion del cultivo de soja),
la forma de realizar la agri-
cultura (incorporaciéon de ma-
teriales transgénicos, nuevos
agroquimicos y siembra di-
recta, entre otras agrotecno-
logias) y el surgimiento de
nuevos actores junto a la re-
definicion de sujetos agrarios
tradicionales, entre otras
transformaciones (OES-
TERHELD, 2005; TRIGO y o-
tros, 2002), condujeron a un
aumento significativo de la
produccién de cereales y olea-
ginosas que al menos se du-
plicé entre mediados de los
a-fios 1980 y 2005.
OESTERHELD, M. Los cambios
de la agricultura argentina y
sus consecuencias, Ciencia
Hoy, 15 (87), Junio/Julio
2005, p. 6-12.

TRIGO, E. y otros. Los trans-
génicos en la agricultura ar-
gentina. Una historia con final
abierto. Buenos Aires: Zorzal,
2002.
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modelo tecnodivulgador se presenta, en este caso, apelando a una
estrategia de intervencion sociocomunicacional segtin la cual al-
gunas ideas, practicas, instrumentos y actores del medio rural pa-
recen adelantarse a su época. Esa funcionalidad difusora de agro-
tecnologfa operaria a través de al menos cuatro dispositivos de
tratamiento de la informacion sobre el medio rural, entre los
cuales se destaca uno relacionado con ciertos actores productivos
del espacio agrario: “productor de punta” es un complejo siste-
ma de técnicas, instrumentos y procedimientos textuales cuya
identificacién apenas comienza. En particular, se conforma en
torno a un razonamiento que, desde una amplia disponibilidad
de tecnologfa, indica coémo un conjunto de actores individuales y
colectivos -de importante envergadura empresarial- se anticipa a
sus pares al innovar en sus planteos productivos y alcanza signi-
ficativos resultados productivos y econdémicos. Segun se expresa
en los textos analizados, constituyen productores, empresas y
profesionales “innovadores”, “de punta” “lideres” y “avanzados”
que indican el sendero a sus colegas, entre otros actores, de estas
y otras latitudes. Serfan, en consecuencia, agentes del desarrollo
rural con algunas caracteristicas del empresario innovador iden-
tificado por Schumpeter.

Si esta particular manera de tratar la noticia agratia -a
cargo del periddico especializado mas masivo de Argentina- forma
parte de una estrategia sociocomunicacional con propésitos de
desarrollo rural, cabria interrogar sobre los alcances y los limites
de una intervencion que enfatiza la dimension tecnologica del
cambio en el espacio agratio. Acaso la imaginacion técnica de la
prensa agraria invita a un ejercicio metonimico, es decir, a conside-
rar una parte, la tecnologfa, por la totalidad, el desarrollo rural con
sus aspectos econémicos, politicos, sociales, culturales y am-
bientales. De este modo, algunos aspectos del mundo rural, por
ejemplo los sociales y ambientales, son omitidos o apenas men-
cionados en el discurso predominante que se dirige al interior y
exterior del campo. Asi, como se dijo, la estrategia de “vanguardia
tecnologica” del suplemento agropecuario supone el riesgo de
ficcionalizar el desarrollo rural anteponiendo los medios a los
fines. También el sesgo tecnodifusor implica la posibilidad de
destacar los resultados tecnoproductivos muy positivos de la
transformacion agropecuatia de los dltimos afios' sin considerar
los contextos, por ejemplo las coyunturas comerciales y climaticas
favorables, y las consecuencias efectivas o posibles de tales cambios:
efectos de los desmontes para expansion de la frontera agricola,
riesgos de los cultivos transgénicos, peligros del monocultivo de
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2 En este sentido, tal vez las  soja, contaminacion de las napas de agua, intoxicacién de huma-
condiciones del trabajo en la
prensa agraria de los grandes o .., N .
medios impresos comerciales  fertilidad delos suelos, desaparicion de pequefias explotaciones
habiliten para un tratamiento  rurales y desarraigo de la poblacion del campo.”

de la ruralidad que, sin cons-
tituirse en “cancién de otofio T . . .
en primavera”, resulte mas a- légica”, ala cual se liga el componente especifico de la estrategia
nalitico y reflexivo acerca de  aqui identificado, supone siempre la presencia de grupos de po-
los procesos contemporaneos
del desarrollo rural argentino.

nos y otras especies con productos agroquimicos, pérdida de

A'suvez,la cuestion sociopolitica de la “vanguardia tecno-

der, acaso acotados en cuanto a su conformacion pero activos y
conse-cuentes con sus objetivos, que procuran un determinado
modelo de desarrollo rural, en este caso uno asociado al “agrone-
gocio” (agribusiness es la expresion en lengua inglesa). Desde esta
perspectiva la prensa agraria puede ser considerada, al menos en
parte de sulégica o sistematicidad, un medio o instrumento afin
a intereses iguales o equivalentes a los de quienes, por ejemplo,
son fuentes noticiosas y publicitarias en un semanatio agropecuario
de amplia circulacion financiado también con publicidades y
anuncios que tal vez en su mayoria corresponderian a productos,
insumos, equipos y procesos tecnologicos del agro.

Los dispositivos, en especial el ahora reconocido, imagi-
nan lectores (modelos o ideales) y fijan “posiciones de lectura” a
través de una amalgama de técnicas, instrumentos y procedimien-
tos empleados en el tratamiento de la informacién agropecuaria.
Cabria entonces emprender estudios de la recepcion, esto es la(s)
lectura(s), por parte de las diversas categorfas de actores del mun-
do agrario y rural que interactiian con los diferentes textos de este
medio impreso de la industria cultural. Practicas, representaciones
y usos de unalectura de la prensa agraria situada sociohistéricamente
requieren de nuevos esfuerzos de investigacion tedrica y empirica
hasta ahora ausentes.

En suma, las reflexiones preliminares generadas desde
esta investigacion conducirfan a enriquecer, con otros estudios, el
campo de la experiencia sociocomunicacional de un mundo rural
que, aunque minotitario en proporcion de habitantes, constituye
un espacio vital significativo en la Argentina del siglo XXI.
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