Resumo: Buscou-se apresentar neste trabalho um relato seletivo
sobre o modo como a literatura especializada observou e discutiu o
fendmeno do videoclipe, revisando os conceitos com que algumas obras
seminais analisam a videomusica no periodo que vai do fim dos anos
1980 a meados dos anos 1990.
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Abstract: We searched to present in this work a selective story
on the way as specialized literature observed and argued the
phenomenon of videoclip, revising the concepts with that some seminal
workmanships analyze the videomusic in the period that goes of the
end of years 1980 until the middle of years 1990.
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Videoclipe, videomusica, rockvideo, teledisco, muitas sio
as denominagdes referentes a este novo formato que provoca tantas
discussdes no meio musical e académico. A natureza do videoclipe ¢
mutante, tanto na forma como se apresenta, quanto em sua definigio.
Até o préprio contexto em que estd inserido demanda criatividade e
transformacio constante. Por isso, ndo € a toa que este formato chama
atengio. Ele ¢ construido com este objetivo.

A videomusica vem sendo comentada como uma das mais
importantes formas emergentes na cultura de consumo, causando
profundo impacto na masica, na moda, na cultura jovem e, também,
nos codigos e formas de comportamento que sio operados por meio
da televisio, do cinema e da propaganda.

Um videoclipe pode servir como uma pe¢a promocional
para uma muisica, para um cantor ou para uma banda. Pode se revestir
de uma forma artistica (no campo da videoarte), pode ser uma forma
de distragdo, de entretenimento e, ainda, pode se tornar um bem de
consumo. Ha uma espécie de carater hibrido, variavel, que o clipe
assume em cada situagdo. E é essa caracteristica “mutante” do video
que impulsiona muitas discussdes entre criticos, produtores e fas.
Entretanto, antes de partir para o estudo de uma literatura especializada
sobre o tema, € necessario compreender o contexto cultural onde se da
o fenémeno do videoclipe.

A cultura de massa em que o jovem esta inserido é uma cul-
tura de consumo, inteiramente fabricada para o prazer imediato, para
a distracao. A juventude ¢ uma consumidora de imagens do universo
comunicacional, no qual prevalece o cédigo da velocidade nas produ-
¢oes audiovisuais. Nessa cultura de movimento, nao se absorvem conteu-
dos, mas sim, delira-se num fluxo exacerbado de signos mediados, de
qual 0 jovem vai extrair elementos para construir e reconstruir seus
significados. Essa representacio ¢ mais uma das preocupagoes de-
monstrada por criticos e autores que comentam a videomusica.

Os meios de comunica¢io de massa, mais precisamente a te-
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que acontece atualmente, o espectador, agora, mantém uma certa
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impaciéncia em relagdo as imagens. A partir desse modelo, as mensagens
midiaticas precisam enfatizar a fragmentagio, a confusio entre realidade
e ficgdo e a aparéncia exdtica e desconcertante, para que o publico
continue a procurar satisfagio por meio dessas experiéncias.

Numa nova convicgio, na qual estamos vivenciando, em
que 0 consumo passa por uma inversao tendencial implicando em sua
dessocializagdo, onde cada vez menos se busca a ascensdo social e sim
o prazer individual, imperam a sede de imagens e de espetaculos, o
gosto pela autonomia, o culto do corpo e a embriagués das sensagoes e
do novo. O consumo representa um desejo de realizagdo, de gozo
imediato da existéncia, seguindo uma cultura hedonista que instiga a
autodeterminagio pessoal, em que cada um se torna dono de sua propria
vida (MAFFESOLI, 1995).?

E dentro desse contexto que o videoclipe nasce como uma
nova forma de expressao no campo da comunicagio, e conquista lugar
dentro e fora da TV. Ele independe dos modelos tradicionais da televisao,
pois segue um processo que permite a experimentagao e a exploragio
de virias técnicas avangadas, associadas aos recursos de captacio tradi-
cionais. Dispensando a légica da narrativa, expressa imagens “sem ne-
nhum significado imediato, sem qualquer denotagao direta, sem refe-
réncia alguma no sentido fotografico do tempo, desde que seu movi-
mento seja harmonico com o da musica” (MACHADO, 1995 p.170).*

Atualmente, o maior difusor de videoclipes é o canal MTV,
transmitindo clipes e uma programagao alternativa diferentes da
estrutura narrativa da TV tradicional. Desde o inicio dos anos 80, a
Music Television vem construindo uma nova maneira de expressao, que
mexe nos limites da relacio de linguagem entre som e imagem. Esta
nova forma de assistir TV esti se tornando um estilo de vida, de ati-
tude e de comportamento para o publico jovem.

A Music Television

A Music Television (MTV) foi langada em 1981, num acordo
entre a Warner Communications e a American Express. Seus idealizadores
tinham como objetivo criar um canal de video musica (videoclipes), na
TV a cabo, com uma linguagem diferenciada, sem programas, nem co-
meco, nem meio, nem fim. Robert Pittman, um de seus criadores, co-
menta que, na época, percebeu-se que quase toda TV tinha a forma
narrativa. O apelo de atragdo da musica, entretanto, nio tinha nada a
ver com essa estrutura. A musica se relaciona com emogio e atitude,
faz as pessoas sentirem, mexe com elas. Sendo assim, na criagio da
MTYV, o objetivo era alterar o formato da TV para adequa-la a linguagem
da musica, ao invés de tentar encaixar a musica dentro de uma estrutura

narrativa televisiva tradicional.
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Conforme Jhally (1995)° a evolugdo mais importante regis-
trada no reino da cena musical de massas, no andamento da década de
80, foi o aparecimento do fenémeno videoclipe. A indicagio mais di-
reta com relagao a natureza desse fenomeno encontra-se ja no fato de
que o dinheiro utilizado para sua produgio vem do or¢amento que as
empresas discograficas dispdem para a publicidade das mausicas, albuns
e artistas. Nesse sentido, fica claro que a principal funcio dos clipes é
incrementar as vendas. O teledisco, como Jhally denomina, é um ins-
trumento de marketing, antes de tudo. Segundo sua pesquisa, “o video-
clipe em si, nao é uma arte. O videoclipe é a comercializagio de uma
arte” (JHALLY, 1987 p.128). Os telediscos funcionam como “anuncio-
zinhos”, nos quais a missio ¢é fazer com que determinado artista cause
boa impressio.

Jhally afirma que um dos principais locais de divulgagao
dessas pegas promocionais ¢ a MTV. Nos primeiros anos, o forneci-
mento de material para exibi¢iao na emissora era gratuito, financiado
pelas gravadoras que pretendiam aumentar as vendas. Ap6s o sucesso
do canal, comecaram negociacoes de direitos exclusivos de alguns cli-
pes, pelos quais se pagavam altas quantias. A receita para este fim era
gerada pelos contratos com assinantes de TV a cabo e pela publicidade
niao musical.

Segundo o mesmo autor, o surgimento da Music Television
nio se deve a qualquer feliz acidente do mercado, na verdade, nunca a
formacio de uma estagio foi precedida de tanta pesquisa. O mercado
publicitario, da época, detectou um segmento de publico bastante im-
portante e bastante dificil de captar, compreendido por jovens entre
14 e 34 anos, que gostavam de musica, mas nio assistiam televisao. U-
ma vez que ndo se conseguia colocar antincios nas capas de discos ou
inseridos nas musicas,a MTV tinha na mao uma grande jogada: “captar
este esquivo mercado e oferecé-lo aos anunciantes” (JHALLY, 1987
p-129). Assim como os bons comercias de TV, os videoclipes produzi-
ram seu efeito, os espectadores do canal foram comprar os discos, fa-
zendo com que estas pecas promocionais se tornassem indispensaveis
para o suces-s5o0 ou fracasso de qualquer arista. “A masica por si s0, ja
nio basta” (p.130). Para Jhally, mais do que os lucros que a Music Tele-
vision alcanga, sua “‘importancia para a analise da cultura de massas re-
side na posi¢ao tnica que presentemente detém na comercializagao da
cultura popular” JHALLY, 1987 p.128).

Para Jhally, existe um tipo de esbatimento entre a programa-
¢io e a publicidade, muito peculiar na MTV, e que acontece tanto a ni-
vel subjetivo quanto objetivo. Com relagio a este dltimo, o que se po-
de dizer ¢ que, de um ponto de vista econémico, tudo que € transmitido
pela emissora é comercial. Os videclipes sao pecas promocionais de
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seus artistas, enquanto que os anincios que aparecem entre 0s Mesmos,
sdo propagandas de outras mercadorias. A nivel subjetivo, por muitas
vezes se torna impossivel distinguir o que é programagio e o que é
comercial. “Na MTV tudo é permutavel, desde o estilo € o ritmo até as
fantasias e desejos, passando pelas técnicas visuais utilizadas” (p.132).
Nos videoclipes se recorre, inclusive, a técnicas de produgio de anincios
de TV, como por exemplo, os storyboars. Enquanto nas grandes cadeias
de televisio aberta ¢ facil diferenciar os programas dos comerciais, a
Mousic Television intensifica o esbatimento. Os anunciantes estio levando
para dentro dos clipes as mercadorias. E a publicidade sendo feita de
forma extremamente sutil. O publico-alvo ¢é dificil de agarrar, nio ¢,
¢ a geragao televisao.

Conforme o autor, a emissora ¢ perfeita para

uma geragio que nunca foi desmamada em relagio a tele-
visio, porque nos videoclipes que transmite sio ténues as
linhas que separam fantasia e realidade. A MTV...é pura
ambiéncia. E uma maneira de pensar, um modo de vida.

E o mais consumado triunfo da chamada cultura do li-

x0... depois de algumas horas e dias a fio a assistir a
MTV, é muito dificil fugir a conclusio de que o rock’n’
roll foi substituido pelos anincios (JHALLY, 1987 p.133).

Dada a importancia central dos videoclipes na cena musical
contemporanea, ouve-se dizer que muitos autores comegam a escrever
as cangoes ja tendo em mente o clipe. Dessa forma, vale pensar que o
anuncio para a promogao da musica esta afetando a propria misica.
Com o movimento generalizado para o predominio da imagem visual
como forma de obter sucesso, muitos artistas abdicam de boa parte do
controle de suas mensagens. Nesse sentido o surgimento do videoclipe
pode ser visto como a perda do potencial de expressio livre.

O modo como a audiéncia consome os produtos culturais da
industria da musica popular é afetado pela tecnologia dos videos e sua
comercializagio. Segundo Jhally, “a nossa experiéncia de uma determi-
nada cancio ¢é diferente quando a conhecemos s6 de ouvir” (p.134).
Nossa interpretacio, nesse caso, ¢ pessoal, podendo associ-la a mo-
mentos, lugares, idéias. Por outro lado, ouvir uma cangao depois de ter
visto seu video modifica a natureza de nosso consumo. A interpretagao
visual de uma musica tende a fixar o significado que ela tera para o
publico. F importante salientar que o critério para a escolha das imagens
que irdo ilustrar o videoclipe, nao necessariamente leva em conta o que
a musica quer dizer, mas aquilo que ird vendé-la. Dessa forma, a MTV
pode ter transformado as cangdes de rock em jingles publicitarios.

A partir dessas constatagoes, pode-se notar o lugar de grande
importancia que o videoclipe, e conseqiientemente a MTV, ocupam na
cultura contemporanea. E nesse sentido que se torna indispensavel
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buscar as pesquisas originarias dos posteriores relatos sobre o tépico.

Ann Kaplan foi uma das primeiras pesquisadoras que se a-
venturou nos estudos académicos sobre a videomusica. E a partir de
uma perspectiva historica do rock que a autora faz suas anilises, ad-
vertindo que, enquanto a analise individual dos rockvideos pode ser in-
te-ressante, suas argumentagoes sobre estes videos e o pos-modernismo
dependem do contexto de exibi¢ao continua — 24 horas do canal.

Goodwin (1992) trata da videomusica propondo uma inter-
disciplinaridade dentro de uma analise institucional hist6tico/economi-
ca, de uma analise textual baseada em estudos sobre filme e televisao,
e de uma andlise do que ele chama de musicologia (no que se refere as
formas populares musicais contemporaneas).’ Com relacio a esses trés
pontos, em primeiro lugar o autor busca explicar a emergéncia da
“music television” (televisio musical, como o autor se refere, que engloba
tanto os videoclipes quanto as formas onde sao transmitidos), a partir
de um prisma histérico e economico. Em seguida, o autor mostra uma
analise textual dos videoclipes enraizada na sociologia da musica popular
e na musicologia em si, dispondo de conceitos de estudos sobre filmes
e televisao, mas submetendo a uma avaliacio critica a luz do que se
sabe sobre industria musical e audiéncia da musica popular.

Negus (1996) busca um entendimento sobre essa forma di-
ferente de distribui¢do e recepcio da musica.” Nesse segmento, 0 autor
fala sobre a dominagio da imagem sobre a musica, os aspectos semioticos
e estéticos que existem nos videoclipes, sugere classificacoes e carac-
teristicas nas quais os tipos te clipes podem ser inseridos e analisados.

Ja, Brian Longhrust (1995), traz uma atualizada introducio
a0 estudo da musica popular, defendendo que esta anilise deve ser de-
batida dentro do campo da sociologia e dos estudos culturais, exami-
nando as formas pelas quais a musica pop ¢ produzida, estruturada co-
mo texto e utilizada pela audiéncia.® Ele se refere a musica pop como
um termo geral que engloba todas as formas que esta se apresenta na
midia, e sugere combinar o prazer da experiéncia musical com sua ana-
lise e estudo.

Por fim, Christenson & Roberts, fazem uma analise no sen-
tido da recepgio da audiéncia dos videoclipes e os temas que estes not-
malmente abordam, seguindo um caminho distinto em relacdo aos

outros relatos pesquisados.”

Olhares e enderegcamentos

Dando inicio as discussdes sobre a videomusica, Kaplan, em
seu livto Rocking around the clock (1987),"" trata dos videoclipes, ou
como a autora se refere, rockvideos, da forma em que sao exibidos

pela MTV como uma institui¢io, ou seja, o que a autora fala sobre os
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rockvideos s6 se aplica diretamente a sua apresentagio dentro do contexto
da Music Television, s6 faz sentido dentro de uma discussio sobre a
MTV como uma institui¢io comercial, popular e, especificamente,
como um aparato televisual. Muito da forma institucional particular
da MTV pode ser justificada por sua ligacio a0 modo de propaganda/
publicidade/antncio com que ele se exibe. Nesse sentido, a autora
busca tratar do casamento da masica rock com formas estéticas visuais
da publicidade.

Kaplan analisa a MTV como um fenémeno pés-moderno,
mas relacionando-o com o modernismo, e a partir disso desenvolve
uma tipologia dos videoclipes. Dentro desse contexto ela analisa a
questio da ideologia em relacio a questio do sujeito. Finalmente examina
qual o impacto disso tudo nas questoes de género. Na sua visio, os
videos da MTV incorporam uma nova histéria que abandona o
tradicional ilusionismo, apagando a distin¢do entre ficgao e realidade.
O modernismo pode ser considerado em parte responsavel por isso:
suas estratégias tem sido assimiladas dentro da cultura dominante.
Desde entio o espectador nio pode mais se chocar da mesma forma
que antes dele.

A base de seus estudos sao os conceitos que circundam o su-
jeito historico, as teorias contemporaneas sobre o cinema, a estética
dos videos, a ideologia inserida nesses clipes, a questao do enderega-
mento, do género e dos diferentes olhares existentes no formato. A au-
tora nota a questio da singularidade dos videoclipes, por ser uma forma

na qual o som da cangdo e a letra sio condi¢io prévia

para a criacio de imagens que acompanham a musica e as

palavras. Enquanto existem analogias a opera e ao musical
clissico de Hollywood, nenhuma dessas formas aponta pa-
ra o videoclipe, onde a relagio musica-imagem ¢ bastante

unica (KAPLAN, 1987 p.123).

Segundo Kaplan, a grande existéncia de diferentes olhares e
enderecamentos na MTV, que resulta das especificidades do aparato
televisual e dos codigos culturais, ¢ parte do que marca a emissora
como um fenémeno pés-moderno. Tematicamente e esteticamente os
videos organizam dentro deles mesmos os distintos modos de arte
prévios, com sua correspondente iconografia, vises de mundo, mitos,
ideologias, técnicas especificas; eles criam um tipo de saco de surpresas,
apagando especificidades historicas.

Para ela, a MTV se recusa a construir somente um endere-
camento de género dominante assim como os movimentos e géneros
de arte anteriores. Na verdade a emissora constr6i muitos tipos diferentes
de discursos de género e modos de representacio da sexualidade, ou
seja, muitas posicoes distintas para inserir o espectador em relagdo a

diferencga sexual.
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Partindo das teorias contemporaneas sobre o cinemaea TV,
Kaplan coloca o videoclipe como um fenémeno pés-moderno, no sen-
tido que este abandona a narrativa tradicional, apagando a distincio
entre a ficcio e a realidade e as nocoes de tempo e espago, dentro de
um presente perpétuo. Ela defende um espectador descentralizado, ao
afirmar que o videoclipe se recusa a oferecer uma posicio fixa, e assim,
acaba violando a concepgao usual de personagem. Ao abordar a questio
da ideologia na videomusica, a autora segue uma linha a partir de es-
tudos da psicanalise, sugerindo cinco categorias de videoclipes: o roman-
tico, o niilista, de consciéncia social, o classico e o pés-moderno,

O estudo de Goodwin, Goodwin trata da videomusica pro-
pondo uma interdisciplinaridade dentro de uma analise institucional
histérico/econdmica, de uma anilise textual baseada em estudos sobre
filme e televisao, e de uma anilise do que ele chama de musicologia (no
que se refere as formas populares musicais contemporaneas). Com re-
lagio a esses trés pontos, em primeiro lugar o autor busca explicar a e-
mergéncia da “music television” e a relagao entre texto e institui¢do com
base nos recentes desenvolvimentos na musica e na industria da midia,
a partir de um prisma histérico e economico. Em seguida, o autor mos-
tra uma andlise textual dos videoclipes enraizada na sociologia da mu-
sica popular e na musicologia em si, dispondo de conceitos de estudos
sobre filmes e televisao, mas submetendo a uma avaliagio critica a luz
do que se sabe sobre industria musical e audiéncia da musica popular.
Em particular, o autor observa as varias maneiras pelas quais a “music
television” parece corresponder a aspectos estéticos do rock e do pop.
Alguns desses aspectos sao formais, alguns sociologicos, outros podem
ser musicais, ou ainda dizem respeito a maneira que a estética do rock
incorpora a estética romantica de intensidade, vulgaridade e imediagao
que implica a quebra das tradi¢Ges da televisio.

Na abordagem sobre o pés-modernismo, busca esclarecer
alguns pensamentos que se pode relacionar ao videoclipe, como a fu-
sdo entre a alta cultura e a cultura popular, a intertextualidade e o pas-
tiche, o esmaecimento entre as distingdes historicas e cronoldgicas e o
abandono esquizofrénico da razao. Entretanto, para ele, as analises
pos-modernas nio sao suficientemente embasadas para abordar o vi-
deoclipe, uma vez que sé dizem respeito a parte visual, nao dando
conta dos diferentes modos em que opera a cultura da musica.

Sugere que os analistas da musica popular tendem a negli-
genciar a importancia do que se vé, com relagao ao que se ouve, mas
também os analistas da videomusica tendem a negligenciar o que se
ouve, com relagdo ao que se vé. A esse respeito, o livio mostra alguns
insights mais gerais sobre a relagio entre o som e a imagem na musica
popular. Tépicos abordando a relagao som-visio, organizagio formal
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de videoclipes e questes de prazer, entre outros, fazem parte da pes-
quisa que o autor apresenta.

Para Goodwin, nos estudos da videomusica existem varias
lacunas, mas a base de muitas dessas falhas é a negligéncia da musica em
si. Na literatura sobre o assunto, desentendimentos sobre o pop geram
dois tipos de miopia: a0 negligenciar a importancia dos discursos visuais
do pop, musicos, criticos e intelectuais conseqiientemente exageram a
significancia dos videoclipes, que sao estudados normalmente de maneira
isolada em relagio as representagoes visuais do pop. Por outro lado,
estudantes do visual (cujos trabalhos derivam das teorias pés-modernas)
tém tentado analisar a videomusica em termos de iconografia, semiética,
e narrativas, dando pouca atengao a parte sonora. O problema aqui é
isolar a “music television” da propria musica e da inddstria musical.

O autor toma assunto do pés-modernismo, que se faz domi-
nante nas analises do topico em questio, buscando clarear alguns pensa-
mentos criticos e visualizando estudos que derivam de teorias vindas
do cinema e da televisio.Godwin discute a emergéncia da videomusica
e mostra como o entendimento de sua fungio econémica pode esclarecer
sua construcao textual, dizendo que os videoclipes devem ser estudados
primeiramente em relagao a musica popular, ao invés de se relaciona-
los ao cinema e a televisio.

Goodwin se concentra em trés temas relatados na literatura
que parecem precisar de uma revisao. Primeiramente, existe a aborda-
gem das teorias do cinema e da TV sobre o topico, que tende a enfatizar
o visual. Em segundo lugar estd o paradigma do pés-modernismo, e em
terceiro, existe o problema da analise textual que perdeu suas conexoes
necessarias com as esferas da produgio e/ou consumo.

Segundo o autor, o debate sobre a videomusica dentro da
comunidade do rock tem sido caracterizado pela idéia de que o visual
tomou conta da musica. Essa no¢ao explica a hostilidade frente os vi-
deoclipes por parte da maioria das criticas deste topico. Musicos e criti-
cos parecem dividir duas suposigoes: as imagens visuais inevitavelmente
dominam e atuam sobre os codigos aurais da cultura popular; os signos
visuais sio de alguma forma menos polissémicos e mais fixos que os
signos aurais.

Para Goodwin, o carater mercantil do “pop sempre precisou
de outros discursos de prazer visual que nao estio a disposi¢io nos
discos” (p.9). O pop sempre enfatizou o visual como uma parte necessaria
de seu aparato, como performances a0 vivo, capas de discos, fotos em
revistas e jornais, e propaganda. Desde seus primérdios, o rock era pro-
movido por filmes, como os de Elvis e dos Beatlles. Dessa forma, po-
de-se notar que a importincia do imaginario performatico na fungio

de estabelecer significados na cultura popular, nio ¢é fato novo.
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Entretanto, existem relatos defendendo a idéia de que os vi-
deoclipes promocionais, de alguma forma, acabaram com o aspecto
imaginativo da musica. Esses relatos falam que o video “boom” esta
sendo usado para tentar fixar significados musicais, limitando a autono-
mia interpretativa da audiéncia. Segundo Goodwin existe alguma parte
de verdade nessa afirmagio, mas tal premissa sobre “fixar significados”
implica em dois processos: o dominio da visao sobre o som, ¢ a presenca
de significados bastante preferenciais dentro do discurso visual.

O autor comenta sobre o conceito de ‘synaesthesia’, o processo
de visualizar a musica, o qual integra a producio de significados na
musica popular, como sendo prioridade para a emergéncia da “music
television”. Segundo ele, o visual é um elemento chave na producio do
significado musical desde antes da intervencao do imaginatio do video,
devido a circulagio de representacoes visuais do pop na imprensa, nos
comerciais e performances ao vivo. Para o autor,

entretanto, existe um momento visual anterior que de-
manda alguma investigagio, este é fenomeno da synaes-
tesia, o processo intrapessoal pelo qual impressoes sen-
soriais sdo transportadas através de um sentido para outro,
por exemplo, quando se imagina sons nos olhos da men-

te. (GOODWIN, 1992, p.50)

Este conceito ¢ importante para entendimento da videomu-
sica, uma vez que os videoclipes sdo construidos a partir de associa-
¢oes visuais da trilha sonora. Nio existem evidéncias empiricas que di-
gam que musicos ou audiéncias visualizem a musica antes ou depois de
sua produgao.

Além disso, o autor explora as possibilidades de anilise da
narrativa de videoclipes, onde critica relatos que derivam das teorias
filmicas, buscando mostrar correspondéncias entre a construcio de vi-
deoclipes e a organizagio da musica popular. Aqui, sao colocados ar-
gumentos de que a produgio de significado na misica popular nao o-
corre necessariamente ao nivel das can¢oes individuais, mas sim, deve-
se atentar para o papel da caracterizagio (personagem) e da persona que
existem nos textos das estrelas, analisando como o estrelato opera na
videomusica.

Outra abordagem de Goodwin é com relagao ao contexto
econ6mico da emergéncia dos videoclipes. Para ele, os clipes nao sao
primariamente uma mercadoria, mas sim, a forma promocional de ou-
tras mercadorias, como musicas, discos, entre outros.

Sendo assim, sugere que sua obra ¢ uma tentativa de situar
o texto da “music television” em seu contexto social, deixando claro
que ndo ha pretensio de prover um relato definitivo de recepgao tex-

tual, o que se pode ter aqui ¢ um relato mais firmemente funda-
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mentado sobre como o prazer e a ideologia funcionam na videomusica,
levando em conta a relacio entre som e imagem.

As obras de Ann Kaplan e Andrew Goodwin deram o pontapé
inicial para as pesquisas especializadas no fenémeno do videoclipe,
sendo seguidos por outros escritores que comentam e sugerem outras
hipéteses partindo de seus relatos. Entre os pesquisadores que
enveredaram para este topico, Negus (1996), contrapondo os
argumentos e fazendo criticas, salienta como pontos principais os
seguintes: para Goodwin, a imagem sempre acompanha a musica de
diversas formas, e nio somente com o video. Enquanto Kaplan
argumenta que aquela domina essa, com base em teorias filmicas para
caracterizar os clipes, ignorando a musica.

Outra critica de Goodwin a Kaplan, conforme Negus, ¢ em
relagio ao argumento de que os videos constroem um posicionamento
para os espectadores, defendido pela autora, enquanto que, na visao de
Goodwin, a audiéncia nao pode ser simplesmente construida pelos
clipes, mas direcionada para alguns significados, e ndo para outros, pois
cada espectador ja possui uma carga de experiéncias.

Pelo prisma de Negus, a analise Goodwiniana supoe uma si-
tuagio ideal de recepgio dos videoclipes, de forma que ele acaba pecando
por negligenciar o contexto de tal recep¢ao. Conforme o comentarista,
os videoclipes tanto podem ter uma atengio central quanto podem a-
companhar outras atividades, e ainda podem possuir um cariter co-
mercial, promovendo a musica e o intérprete ou simplesmente propor-
cionando diversao. Negus conclui sugerindo uma pesquisa mais especi-
fica para a abordagem dos clipes como uma combinacio de particulas
semidticas construida para ser acessada e compreendida a qualquer
momento, propoe também uma analise da recepcao da audiéncia indi-
vidual, para saber como esta recebe, interpreta e constréi significados
para os clipes.

Longhrust, por sua vez, compara e aponta alguns problemas
sobre os estudos de Goodwin e Kaplan. Para ele, a idéia de que os
videoclipes abandonam a narrativa tradicional que rompe com as
relagdes de causa, efeito, tempo e espaco e que, nesse sentido, sio
considerados pos-modernos, como ¢ sugerida por Kaplan, ¢ bastante
importante. Mas, em seu ponto de vista o relato desta autora peca por
negligenciar o contexto comercial em que os clipes sao produzidos e
por desprezar a importincia da musica no video ao analisa-lo como um
videotexto. Segundo ele, tanto a musica quanto as palavras e imagens
do video sio importantes, e 0 que deve ser analisado € a relagao entre
estes elementos.

Outro ponto fragil no estudo de Kaplan que Longhrust
observa € sobre a natureza da audiéncia, onde primeiro ela argumenta
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que a MTV massifica uma audiéncia que deveria ser diferenciada, mas
depois admite que essas diferengas de audiéncia existem conforme
classe, género e raga.

Com relacdo as analises feitas por Goodwin, Longhrust nota
que o autor demonstra o contexto promocional e industrial do videocli-
pe e da MTV a partir do desenvolvimento da videomusica e da emissora,
definindo as fases desta evolugio em trés estagios: 1981-3, 1983-5, de
1986 em diante (com uma quatrta fase possivelmente a partir de 1993).
A primeira fase foi estudada por aqueles que, como Kaplan focalizaram-
se na parte visual e na natureza pos-moderna da MTV. Neste ponto a
MTYV passava videos num tipo de fluxo, e os proprios videos tendiam
a quebrar com a narrativa convencional conforme identificou tal auto-
ra. A segunda fase deixou para traz este formato. Mais importante, a
MTYV cada vez mais estava dividida em programme slots’ (programas de
abertura - pequenas vinhetas). Em Agosto de 1985 a posse da MTV
trocou das mios dos fundadores Warner-Amex para a Viacom Interna-
tional, e de 1986 em diante, a tendéncia que apareceu no segundo pe-
riodo foi consolidada. Existem agora mais programme slots’ e diferentes
géneros de material musical aparecendo, dando a MTV um dia tipico
em 1991”(LONGHRUST, 1995 p.180).

Dessa maneira, Longhurst conclui que o relato de Goodwin
¢ importante, primeiro no desenvolvimento de uma critica das pre-
tensoes mais sem base daqueles escritores que tenham visto a MTV e
o videoclipe como pés-moderno num sentido simples e claro, e segundo,
por promover um relato histérico e claro do contexto promocional e
industrial do video. Seu estudo alerta para as interconexdes entre
musica e imagem, onde o pop cria significados (p.185).

Christenson&Roberts (1998) mostram uma diferente abor-
dagem, analisando a questio da musica popular com relagio aos adoles-
centes e sugerindo que a maioria das criticas direcionadas a musica pop
e a0s videoclipes se move a partir de seus contetdos. Para eles, as pala-
vras e as imagens na midia musical implicam na socializagao dos adoles-
centes.

Para estes autores, os videoclipes atraem uma aten¢ao especial
em funcio de seu elemento visual. Quando se trata da influéncia sobre
adolescentes, eles defendem que palavras saio uma coisa, imagens sao
bem outra, ou seja, as coisas vistas podem ter mais poder do que as
ouvidas. Para a maioria dos adolescentes, assistir a videoclipes é mais
uma diversao ocasional do que uma obsessao constante, o que sugere
que o medo com relagio ao poderoso impacto das imagens dos clipes
¢ um pouco exagerado.

A consideragao mais 6bvia € a presenga da informacao visual.

As imagens visuais e as narrativas da MTV tém, claramente, mais
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potencial para formar atitudes, valores ou percepgdes da realidade
social do que a musica sozinha. Isso conflita com a idéia de Goodwin
sobre o poder que as imagens dos videoclipes tém em fixar significados,
ja que para este autor, a audiéncia ji possui uma carga de experiéncia
pessoal, que nio poderia ser completamente manipulada.

Chritenson & Roberts, ao contrario dos autores que buscam
uma abordagem dentro dos estudos culturais, nio mencionam em sua
bibliografia Kaplan ou Goodwin, eles seguem em outra linha, mais fo-
cada na descrigao dos temas e sua influencia na audiéncia jovem, o que
se torna importante para complementar as analises sobre o fenémeno
do videoclipe.

Ao analisar os estudos pioneiros da videomusica, e seus poste-
riores comentaristas, as idéias mais relevantes para quem se interessa
pela pesquisa do tema, sio: em primeiro lugar, o fato de que a relagio
entre musica e imagens sempre existiu, desde as performances ao vivo,
passando pelos filmes da década de 50 e 60, com Elvis e Beatles, da dé-
cada de 80, como Flashdance ¢ Ditry dance, também nas formas de pro-
mogao como capas de discos, fotos de imprensa até o formato de vi-
deoclipe. Em outras palavras, essa uniao, trilha sonora e visual, nio é
algo inédito.

Outro ponto, diz respeito a considera¢ao da videomusica
como pés-moderna, uma vez que quebra com a narrativa tradicional,
conforme vista no cinema e na TV. Também por apagar as distingdes
entre cultura popular e alta cultura, nogoes de tempo e espago, continui-
dade, pela utilizagio do pastiche e da parédia, entre outras caracteristicas.

E de grande valor para a compreensio do videoclipe, analisar
aimportancia da musica e a relagao desta com as imagens. Deve-se ob-
servar as relagoes entre a trilha sonora e a imagem, uma vez que o for-
mato de videoclipe ¢ constituido por ambas, sendo esta unido que pro-
movera algum significado para a audiéncia.

Outra questio bastante comentada ¢ quanto ao cariter
comercial da videomusica. A principio, essa ¢ uma forma de promogao
dos artistas, discos e musicas, ¢ um instrumento de marketing, antes de
tudo, e é produzido dentro de um contexto mercadoldgico. F também
importante atentar para a situacao em que os clipes sio consumidos,
uma vez que isso pode ocorrer de diversas formas, implicando na
percepgiao da audiéncia.

Enfim, a idéia que se deve ter em mente para o estudo da vi-
deomusica ¢ de que se deve levar em conta uma série de fatores que in-
fluenciam na leitura dos videclipes, ou seja, um videoclipe nao pode
ser isolado de seu contexto, tanto de produgio quanto de consumo,
nem se pode separar o som das imagens, uma vez que isso poder im-
plicar em conclusoes precipitadas.
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