Resumo: Sob a perspectiva da Semidtica Discursiva, este estudo se propde
a tragar um inventario da ritualistica do poder, tais como gestual, expressdo
facial, postura, comportamento. Este texto se concentrard no programa ges-
tual de Fernando Collor, Fernando Henrique Cardoso e Luis Inacio Lula da
Silva. Fotografias compdem o corpus da analise da identidade visual dos sujei-
tos-politicos, que recorre a “fotograficidade” (Floch) para descobrir o percurso
da significagdo do objeto de estudo. As manifestagdes gestuais mais recorren-
tes dos trés candidatos sdo: os dedos em “V” de Collor, a mdo espalmada
de FHC e o "L" de Lula.
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Abstract: Sob a perspectiva da Semiotica Discursiva, este estudo se propode
a tragar um inventario da ritualistica do poder, tais como gestual, expressao
facial, postura, comportamento. Este texto se concentrarda no programa
gestual de Fernando Collor, Fernando Henrique Cardoso e Luis Indcio Lula da
Silva. Fotografias compdem o corpus da analise da identidade visual dos
sujeitos-politicos, que recorre a “fotograficidade” (Floch) para descobrir o
percurso da significagdo do objeto de estudo. As manifestagdes gestuais mais
recorrentes dos trés candidatos sdo: os dedos em "“V” de Collor, a mao
espalmada de FHC e o “L” de Lula.
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Resumen: Bajo la perspectiva de la Semidtica Discursiva, este estudio se
propone trazar un inventario de la ritualistica del poder, tales como el ges-
tual, la expresiéon facial, la postura, el comportamiento. Se apuntard en el
programa gestual de Fernando Collor, Fernando Henrique Cardoso y Luis Ina-
cio Lula da Silva. Fotografias componen el corpus del andlisis de la identidad
visual de los sujetos-politicos, que recurre a la “fotograficidad” (Floch) para
descubrir el percurso de la significacion del objeto de estudio. Las manifesta-
ciones gestuales mas recurrentes de los tres candidatos son: los dedos en “V”
de Collor, la mano abierta de FHC y el “L” de Lula.

Palabras clave: Semidtica discursiva - Elecciones presidenciales -
comunicacion politica.
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A proposta deste estudo é dar continuidade
as pesquisas que venho desenvolvendo na pds-
graduagao quanto a analise da construcdo do espe-
taculo politico e toda a sua ritualistica sob a perspec-
tiva da Semidtica Discursiva. Num primeiro momento,
analisei toda a trajetdria do ex-presidente Fernando
Collor - campanha, governo e impedimento (Tavares,
1998 e 1999).Paralelamente, foram feitos alguns tra-
balhos também sobre Fernando Henrique Cardoso,
cotejando as campanhas e o governo deste e de
Collor (Tavares, 1996).! Neste momento, objetiva-
se incluir o percurso politico de Luis Inacio Lula da
Silva e, assim, tracar um inventario do discurso do
espetaculo e da ritualistica do poder no Brasil nas
eleicdes de 1989, 1994 e 2002. Por enquanto, o que
se intenta é apresentar os primeiros passos deste
estudo que deve contemplar, no seu desenvolvimen-
to, todo o conjunto das liturgias politicas, tais como
gestual (este primeiro estudo), expressao facial,
postura, comportamento e os elementos que me-
recem destaque nas praticas cotidianas (como ves-
tuario, por exemplo).

O discurso do espetaculo politico se encontra
e evolui em um contexto de comunicagdo midiatica
que lhe confirma, da sustentagdo e amplia. A midia
como pratica discursiva permite, entdo, que os inven-
tarios do cotidiano politico tenham visibilidade numa
dimensdo simbdlica que possibilita a produgdo de
sentidos que a construcao desses textos procura
desvendar. Como destaca Lash (1979, p. 21), a midia
reforca o “culto a celebridade”.? Os rituais politicos
sdo os que mais chamam atengdo. Na posse do presi-
dente Luis Inacio Lula da Silva, a midia nacional fez
questdo de destacar cada protocolo quebrado e o
noticiario subseqliente tem se detido bastante nes-
sa questdo. As aparicdes dos sujeitos publicos tém
sempre um aspecto grandiloqliente, pois suas perfor-
mances tomam dimensdes as vezes miticas, as ve-
zes artisticas, e sempre demandam um foco de aten-
cao visual, principalmente. Cada sujeito politico tem
um inventario de apresentagdes ritualisticas que se
transformam, no dia a dia, em metonimias ritualis-

Animus - revista interamericana de comunicagao midiatica



3 GREIMAS, A . J. Sobre o
sentido. Petropolis: Vozes,
1975.

SCHECHNER, R. Performance
theory. Nova Iorque e Lon-
dres:Routledge, 1988.

ticas que se introduzem nas expectativas do leitor-
platéia e que reforcam o éxito da performance con-
textualizada do politico-ator, com seu texto gestual
(Greimas, 1975) e suas mascaras (target emotions,
do Paul Ekman, in Schechner, 1988, p.263).3

A analise do texto gestual parte da concep-
gao da gestualidade como uma dimensdo semidtica
da cultura que visa especialmente a producdo dos
enunciados gestuais, segundo Greimas (1975). Esse
autor (p. 58) atenta para um inventario de atividades
corporais que se relacionam ao texto gestual. Essa
“pratica gestual” sugere ocupar-se do préprio ho-
mem enquanto corpo, “considerando-o primeira-
mente como uma certa figura do mundo, e em segui-
da como um mecanismo complexo reunindo, gragas
a sua mobilidade, as condicbes necessarias para a
produgdo de tragos diferenciais do significante, a
partir dos quais pode surgir a significagdo” (Greimas,
1975, p. 59). A pratica gestual remete-se a um cddigo
emissor que contém o cddigo da expressdo e o co-
digo do conteldo, cuja significagdo submerge do in-
terior de um contexto cultural. Para Greimas (1975,
p. 81), a “semiosis de um programa gestual sera
consequentemente a relagdo entre uma sequéncia
de figuras gestuais, consideradas como significantes,
e o projeto gestual, considerado como significado”,
0 que vai permitir determinar as variantes gestuais
elementares na producao de sentido da gestua-
lidade politica. As praticas significantes do programa
gestual sdo analisadas a fim de apresentar um re-
gistro desses gestos tdo inerentemente atados a
ritualistica cotidiana dos sujeitos-politicos para que
se descubra a construcdo de uma politica visual que
assegura, efetivamente, o sucesso da visibilidade
do candidato e/ou governante, bem como definir-
se a fala da imagem e como ela o faz. Essa narragao
em imagem traz a descricdo de todos os seus ele-
mentos significantes que apelam ao sentido e que
vao revelar os seus significados. De certa forma, é
uma analise de uma identidade visual que vai ser
bem distinta tanto em Fernando Collor, como em Fer-
nando Henrique Cardoso e como em Luis Inacio Lula
da Silva. Essa identidade visual vai mostrar uma i-
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dentificacdo instantanea com a proépria imagem do
sujeito-politico, esse captado como um todo de signi-
ficagdo, e com os elementos mais recorrentes que
Ihe atrelam e que podem ser chamadas suas ima-
gens de marca. No caso de Fernando Collor, juven-
tude e intrepidez; no caso de Fernando Henrique
Cardoso, maturidade e inteligéncia; e, no caso de
Luis Inacio Lula da Silva, persisténcia e autenti-
cidade. No programa gestual, o corpo, na sua quali-
dade de significante, € tratado como uma configu-
racao, haja vista ele possibilitar descobrir as verda-
deiras qualidades que instituem a estética de marca
do sujeito-politico (Floch, 1985).% Para um estudo
semidtico, segundo Rector e Trinta (1990, p. 17), “os
gestos expressivos sao signos porque constituem
unidades de expressao que relacionam uma forma
de manifestacdo (signo-veiculo), a alguma coisa
(signo-objeto) e provocam uma agdo (signo-
interpretante).> Logicamente, essa manifes-tacao
gestual faz parte do conjunto de comunicacgao
politica; por isso, para Greimas (1975, p. 70), ela se
apresenta como uma “gestualidade mimética” e
“gestualidade programada” (p. 75), tais como as que
serao analisadas aqui: os dedos em V de Collor, as
maos espalmadas de FHC e o L de Lula.

O espetaculo politico que se pretende anali-
sar nos estudos que aqui se iniciam e que terao
continuidade em outros textos, atém-se particular-
mente as questdes da liturgia politica no tocante as
manifestagdes publicas ritualizadas dos sujeitos-poli-
ticos e que |he conferem uma certa aura de miti-
ficagdo porque reforcam atos repetitivos e solenes,
da ordem do verbal ou do gestual ou do postural,
com forte carga simbodlica, e que sdo constantemente
cultivados (Riviére, 1988).6 Na analise feita sobre os
discursos de campanha de Collor (Tavares, 1988),
buscou-se estudar expressdes metonimicas ritualis-
ticas como “Minha gente!” ou “Agora, chegou a nos-
sa vez”. Apesar da afirmagdo constante dos proprios
meios de que o Brasil € um pais mais liberal, avesso
aos protocolos etc., tem-se um histérico de rituais
politicos muito proprios e tradicionais que constituem
o inventario das liturgias da politica nacional. Com a
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posse do presidente Luis Indacio Lula da Silva se abre
uma discussdo ainda insipiente, um pouco mani-
queista e talvez preconceituosa, de que os rituais
politicos terdo nova apresentacdo. Confirmando-se
ou ndo, as discussdes tendo mais vigor etc., esse
estudo pretende, no seu desenvolvimento, refletir
sobre essas questdes dentro do conjunto dos ou-
tros sujeitos-politicos estudados. No momento, mos-
tra-se, em nivel semidtico, que a ritualistica gestual
dos trés sujeitos-politicos apresentam semelhancas
e diferencas basicas; contudo, a ritualistica de Lula
€ a que vai estabelecer uma identidade visual efeti-
vamente vinculada ao personagem e que vai, igual-
mente, confirmar a sua imagem de marca, pois o
seu programa gestual é a letra do seu préprio nome,
€ o0 que o identifica perante o coletivo e o diferencia
dos outros politicos que repetem gestos ja famosos
ou recuperam outros polissémicos. De acordo com
Riviére (1988, p. 17), as liturgias politicas contribuem
para instituir uma nova ordem: Elas imprimem novas
acoes da vida cotidiana do sujeito-politico. A identi-
dade visual de Lula parece instituir um novo movi-
mento politico que ndo passa pelas classicas acep-
coes do estado-espetaculo, da fabricagdo do rei e
afins, mas sob uma dinamica mais peculiar, onde se
privilegia a naturalidade, a autenticidade, a origina-
lidade. Elimina-se o “midiagénico” (Schwartzenberg,
1978), o star system (Sennet, 1988).” Contudo, reme-
te a recuperacao de uma sacralizagdo coletiva em
termos de carisma, que deve ser analisada também
no tocante ao personalismo: Lula tem marca gestual
prépria. De qualquer forma, ver-se-a, nos estudos
que se pretende desenvolver, todas essas configu-
ragdes figurativas e tematicas que se abrigam nos
textos jornalisticos que completardo essas primeiras
inferéncias.

A midia impressa brasileira tem um acervo
significativo de fotos e textos dos principais fatos
da politica nacional e é ela que eterniza as novas
configuracbes do poder e as explora mais ampla-
mente. Grande parte desse acervo se detém no ce-

nario politico, na espetacularizagdao do Estado e no
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poder simbodlico dos ritos palacianos, minimizando
as distancias entre o publico e o privado, entre o
sujeito-politico e o sujeito-povo. As fotografias - nos-
so corpus inicial - exploram muito bem esses ritos
de solenidade e/ou de frugalidade e acabam inte-
grando o mundo privado ao publico. Susan Sontag
(1981, p. 11) diz que as fotos nivelam “a significacao
de qualquer acontecimento; é como participar da
mortalidade, vulnerabilidade e mutabilidade de uma
pessoa (ou objeto)”.® As fotografias constroem uma
configuragao figurativa e uma tematica da cada su-
jeito-politico e elas fazem parte da producdo e dos
efeitos de sentido do espetaculo politico. Pode-se
remeter as fotos de Fernando Collor em cima de jet
skis ou correndo com camisas-s/ogans; Fernando
Henrique lendo em sua biblioteca ou recebendo titu-
los honoris causa; e Lula nos sertdes do pais ou jo-
gando futebol e fazendo churrascos.

Sob o ponto de vista semidtico, a analise diri-
gir-se-a ao “produto final” (Greimas e Landowski,
1986, p.16), que sao as fotografias, delimitagdo que
prescinde de tragos analisaveis como o fotdgrafo, a
ideologia do meio etc.? Algumas vezes, recorre-se
ao texto verbal que da suporte a fotografia, ja que
sao seus planos de expressao “acabados” (idem).
Este estudo contempla a “fotograficidade”, que Floch
(1986, p.12)) apresenta como as formas significantes,
os sistemas de relagdes, que fazem da fotografia
um objeto de sentido. Partindo dessa premissa, es-
tuda-se os textos fotograficos de modo a perceber
como ele se organiza para significar, como é o per-
curso da sua significagdo, como ele concilia possiveis
oposicdes. O que se objetiva descobrir € como a fo-
tografia representa um tipo de discurso particular
sob a perspectiva semidtica de uma teoria geral do
discurso e como ela se constrdi, como é feita, e onde
se apdia a sua leitura figurativa. Para Dubois (1988,
p. 62), “la vision est une construction”, o que possi-
bilita se fazer uma reflexdo das condigdes de produ-
cao de sentido da visibilidade em estudo nas fotogra-
fias que, por si mesmas, tém uma dimensdo cognitiva
(fazer-crer).1°
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‘CGNS IENCIA E

NAO COM MEDO

Em 1989, a midia foi “um espago onde o ima-
ginario simbdlico eleitoral teve o maior significado
na construcdo da significacdo daquele processo poli-
tico” (Tavares, 1998): 29 anos sem eleicbes, uma
hiperinflagdo e uma expectativa popular de re-
dencdo. Os sujeitos-politicos tiveram, entdo, um grau
significativo nas “condicées de visibilidade” (Lan-
dowski, 1992) que deram sentido ao espetaculo po-
litico. Benjamin (1993, p. 165)!! coloca que “as técni-
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cas de reprodugao da imagem superexpdem os poli-
ticos, que passam a ser objetos de exibigdo mol-
dados conforme as proprias exigéncias do momento
politico”. O percurso narrativo da campanha de Fer-
nando Collor ateve-se a aspectos miticos que resga-
tavam herdis salvacionistas e hércules modernos.
Seu cddigo figurativo era sustentado pelo tema da
Modernidade, do Novo (Projeto “Brasil Novo”), e o
identificava com a juventude, intrepidez, coragem,
independéncia. O cédigo gestual de Collor era geral-
mente rigido, tenso, severo, quando estava em pa-
lanque. Contudo, ao adotar os dedos em “V”, imi-
tando Winston Churchill, que consagrou o gesto na
22, Grande Guerra, o ex-presidente mantinha postu-
ra relaxada e expressoes faciais tranquilas; muitas
vezes, sorria. Ao nivel da enunciagdo, as fotografias
que o focalizavam com os dedos em “V” sempre mos-
travam um sujeito-politico verticalizado, como se es-
tivesse em ascensdo, de baixo para cima, o que o
fazia parecer mais alto ou em um plano superior; o
fundo geralmente era preto ou era o céu, dando u-
ma idéia de horizonte sem fim, de amplitude, o que
dimensionava favoravelmente o candidato. Em nivel
de enunciado, Collor estava s6, na maioria das foto-
grafias em que ele aparece com os dedos em “V”. O
discurso fotografico enfatizava a figurativizagdo e a
tematizacdo que reforcavam a identidade visual de
Collor. Greimas (1987, p. 78) salienta que “a figu-
ratividade ndo é um simples ornamento das coisas,
ela é a tela do parecer cuja virtude consiste em en-
treabrir, gragas ou por causa de sua imperfeigao,
como que uma possibilidade do além-sentido”.’2 A
composicao gestual de Collor foi muito destacada
pela midia impressa especialmente, bem como os
elementos mitico-religiosos que ele resgatou, reto-
mando rituais do poder, como subir a rampa do Pala-
cio do Planalto nos seus expedientes de trabalho
(Tavares, 1999). O repertoério simbdlico de Collor era
vasto e seu programa gestual atendia exatamente
ao conjunto de modalidades que o qualificava para
a conquista do poder, e se identificava com os tragos
visuais aos quais o sujeito-politico se investiu, como
juventude, exibicionismo, dinamismo. A sua gestuali-
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dade ritual (Greimas e Landowski, 1986) se repetia
sobremaneira, com algumas variagdes: punhos cer-
rados, bragos acima da cabega, e os dedos em “V” -
que se tornou a mais constante, pois igualmente
confirmava-lhe a competéncia modal do fazer-crer.
Collor explorou muito bem a comunicagdo do corpo,
da qual o gesto é um “signo elementar” (Rector &
Trinta, 1990, p.17). O gesto da vitéria, mesmo en-
quanto candidato, conferia-lhe a certeza de que se-
ria o vencedor e, assim, transmitia esse sentimento
ao seu publico-eleitor. Havia ainda a relagdo com um
politico vencedor, W. Churchill, que resistiu a Hitler e
retomou a soberania britdnica. A sua gestualidade
operava no sentido do convencimento, da sedugao.
Ha sempre os tracos de segurancga, confianga e posi-
tividade na sua performance gestual.

Em 1994, a figurativizacdo de Fernando Hen-
rique Cardoso apresentava os seguintes tracos sémi-
cos: eficacia politica, seriedade publica, maturidade,
credibilidade. A tematica permanecia a mesma: Mo-
dernidade. O investimento mitico também foi se-
melhante (“salvador da patria”): FHC era o “Pai do
Real” e saiu pelo pais autografando cédulas da nova
moeda. Obviamente os sujeitos-politicos sdo comple-
tamente distintos. O que se ressalta aqui € a investi-
dura de liturgias politicas que reforcam o cargo e
dado legitimidade ao candidato/presidente. Na sema-
na que precedeu a eleicdo, FHC deu uma entrevis-
ta a revista ISTOE (28/9/1994), na qual declarava:
“Vocé precisa criar um mito e contar a mesma histéria
repetindo quem é bom e quem é ruim. No nosso ca-
so, a moeda. O que é mau? A inflagdo. O que é bom?
A estabilizacdo. E foi o que nds fizemos. Vira e mexe
eu ataco de volta o mito principal. O Real é bom, a
inflacgdo é ma”.

A identidade gestual de Fernando Henrique
consistia especialmente da mao espalmada acima
da sua cabeca ou no mesmo nivel dela, cujo signifi-
cado era a promessa de cumprir 0s cinco projetos
mais importantes do seu Governo, como Educagéo,
Saude, Habitagdo, Transporte e Agricultura. O progra-
ma gestual do ex-presidente ainda tinha dedos em
“V” acenos, mas sempre num conjunto que o identi-
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ficava com sua imagem de marca: calmo, professoral,
paciente, como se estivesse acima do Bem e do Mal.
FHC é um sujeito do saber-fazer, estéd apto para a
aquisicdo do objeto-valor Presidéncia da Republica.
Em nivel de enunciagdo, tem-se um sujeito-politico
calmo, benevolente, simpatico sem ser expansivo.
Em nivel de enunciado, FHC estd em situagdes co-
muns (saindo de um carro; no meio de um grupo de
correligionarios), numa tranquila comodidade, mes-
mo se rodeado por pares. A sua gestualidade opera-
va no sentido da confirmagdo, do éxito. Apesar de
permitir alguma interpretacdo polissémica, como o
gesto de “adeus” ou de “Pare!”, isso jamais foi aven-
tado porque o sujeito-politico era isento de criticas
ou de possiveis dubiedades. FHC ja havia criado a
moeda forte, por que ndo deixaria de cumprir suas
metas de campanha?

Em 2002, “o pais de Lula é, sobretudo, o do
luxo do voto como ultima posse da democracia politi-
ca, que veio para ficar. [...] A campanha petista ofe-
receu as elites a partilha imediata dos simbolos de
toda uma chegada ao poder de seus gentios, estra-
nhos a ordem” (Mendes, 2002, p. 215).1* Fez-se u-
ma ruptura politica: o povo se rendeu ao candidato-
operario que ele havia rejeitado por trés vezes. A
midia enfatizou esta questao em muitas manchetes
e o presidente a frisou no seu discurso de posse,
em 1°./1/2003: “O dia do reencontro do Brasil consi-
go mesmo”.

A identidade gestual de Luis Inacio Lula da
Silva, os dedos em “L”, foi idéia de um amigo do
ABC, logo incorporada na primeira campanha a Presi-
déncia, em 1989. E um programa visual atipico por-
que é uma marca bem pessoal, pois também se iden-
tifica com o nome do sujeito-politico, além de ter si-
do incorporada pelo seu publico-eleitor, que o re-
cebia com o0 mesmo gesto (eram todos Lula? ou eram
todos como o Lula? ou todos se sentiam Lula?). A
revista Carta Capital, de 23/10/2002, tem como ca-
pa a foto de Lula com os dedos em "L” e a bandeira
brasileira como fundo. A legenda diz: “Lula exclusivo:
0 povo vai votar com consciéncia e ndo com medo”.

A metonimica gestual ja agrega a si a “ges-
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tualidade mitica” abordada por Greimas (1975) e que
confere ao presidente Lula uma marca prépria. E o
primeiro programa gestual que difere dos progra-
mas dos outros governantes e que apresenta ainda
as caracteristicas mais marcantes do sujeito-politico:
originalidade, autenticidade, criatividade. No tocante
a incorporacéo pelo publico-eleitor, € outro diferencial
que fornece elementos de sacralizagdo coletiva e
que retoma, em novas bases, o carisma coletivo
(Durkheim) que, agora, estd num plano horizon-
talizado, no qual sujeito-politico e sujeito-eleitor es-
tdo no mesmo nivel. Sem a conotagdo weberiana,
volta-se para a etimologia da palavra charisma=dom.
Enterra-se a filosofia do “homem superior” nie-
tezschieano, do herodi solitario que luta pelos desva-
lidos. A “vontade do poder” (Nietzsche) ndo é da
exclusividade de um sujeito, mas de uma vontade
coletiva. Estabelece-se um modelo de emocéo politica
semelhante, de mao dupla, sem igual no cenario poli-
tico nacional. A sua gestualidade opera no sentido
da interacdao, do encontro dos Silvas - metonimica
do povo. Ha uma fotografia da revista Veja, 12/10/
1994, que, em nivel de enunciagdo, apresenta Lula
exatamente no meio de criangas e jovens do povo,
sorridente, tranquilo, a vontade. Em nivel de enun-
ciado, geralmente Lula estd fazendo parte de um
conjunto, tem pessoas ao redor, hd uma idéia de
um coletivo. Na sua posse, o seu slogan gestual foi
repetido por ele (nos percursos na Esplanada: na i-
da ao Congresso e ja com a faixa presidencial); por
Duda Mendonca, responsavel pela campanha elei-
toral; e até por Fidel Castro.

Ao mesmo tempo, a marca gestual de Lula
pode sugerir-lhe um carater personalistico, dos caris-
maticos tradicionais que se deificam no cargo. Con-
tudo, sabe-se que estes, historicamente, controlam
o povo pelo medo (Nero, Hitler, Stalin, Kim Jong II).

Suassuna e Novaes (1994, p.77) afirmam
que “houve, sem duvida, uma mudanca de porte no
universo politico brasileiro” com a candidatura FHC;
contudo, ndo houve mudanca, efetivamente. FHC era
o candidato do Governo.!* Houve uma mudanga es-
trutural, sim, na passagem do governo FHC para o
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governo Lula. N@o se tira o mérito daquele no que-
sito fortalecimento da democracia; no entanto, a es-
se atribui-se algo muito maior e ainda ndo to-
talmente detectado que a Histéria ha de trazer a
baila, principalmente porque a nossa Histdria nao
tem similar no mundo, como preconizava Ricardo Ga-
luppo (Veja, 16/1/1991), que atribuia as nossas e-
lites “uma auto-reprodugdo [...]Jcom uma capacidade
de sobrevivéncia que a torna uma curiosidade eco-
I6gica”. Ou quem sabe o surgimento de um novo ti-
po de mito politico que o 3°. milénio vai incorporar
as praticas politicas do Brasil e que se opora aquele
definido por Bobbio (1986).'°* Ao menos, mudou-se
o modelo de herdi e isso é especialmente importante
no imaginario simbdlico nacional; entdo, essa pes-
quisa terd muitos desdobramentos em relagdo a
construgdo (e re-construcdo?) do discurso da midia
relativo as liturgias politicas, a mitificagdo do go-
vernante, a simbologia do poder.

Nas campanhas de 1989 e 1994, de acordo
com as fotografias, ha uma identidade visual no per-
curso figurativo e tematico dos dois candidatos. O
que os diferencia sdo as marcas discursivas no valor
significante (fisico, idade, estilo). A midia impressa,
como sujeito semidtico, contribuiu para a produgdo
de sentido das identidades visuais relacionadas aos
sujeitos-politicos, privilegiando um ou outro na figu-
ratividade que mais |he adequasse a época. A téc-
nica da photo opportunity (Ribas, 2002) foi usada
sem reservas e com retorno favoravel aos dois sujei-
tos-politicos.!® Isso ndo ocorreu na construcao da fi-
gurativizagao de Lula, em 2002, que explorou tragos
imagéticos que o desqualificavam: fotos tiradas de
cima para baixo, suado, raivoso, sufocado pelo povo
(e ndo, aclamado); e, apesar de alguns textos foto-
graficos que destacavam o “Lula light” - de terno e
gravata, sorridente, o tom sempre foi carregado de
alguma ironia e carga pejorativa. Os dois primeiros
candidatos eram sujeitos-operadores do seu espe-
taculo politico, estavam no nivel modal do “querer-
ser-visto”. Por esse tratamento, a midia impressa
privilegiou, particularmente, o programa gestual de
Collor e de Fernando Henrique, elevando suas agoes
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sempre ao status de rituais politicos a medida que
se detinha nessa construgao imagética da ritualiza-
gao dos comportamentos cotidianos.

Os gestos que esses sujeitos-politicos incor-
poraram a sua imagem politica “equivalem a
slogans ndo-verbais, provocando forte emo-
gdo e induzindo ao pronto desencadeamento
de uma agao”. (Rector & Trinta, 1990, p. 25)

Os programas gestuais de 1989, 1994 e
2002 foram construidos como simbolos portadores
de sentido,comportando, cada um, o seu préprio va-
lor simbdlico que se identificava com a imagem de
marca dos sujeitos-politicos e lhe conferia signifi-
cagao. Os movimentos significantes da gestualidade
de cada sujeito-politico compdem o seu inventario
comunicacional, que apresenta distintas variantes
- intensidade, emotividade etc. E interessante desta-
car que a identidade gestual de Fernando Collor se
assemelha a de Luis Inacio Lula da Silva quanto ao
traco “emocao”, enquanto que a de Fernando Hen-
rique Cardoso tem o traco “razdao”. Tem-se, entao,
emocgao (1989) - razao (1994) - emocao (2002).

FERNANDO COLLOR  FERNANDO HENRIQUE LUIS INACIO LULA

MODERNIDADE MODERNIDADE REALIDADE
INTREPIDEZ TRANQUILIDADE SIMPLICIDADE
CONVENCIMENTO CREDIBILIDADE AUTENTICIDADE
JUVENTUDE MATURIDADE MATURIDADE

SALVACAO SALVACAO INTEGRACAO
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