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Resumo: O texto objetiva analisar a relagdo entre midia e estilos juvenis que
se organizam em torno de expressdes musicais (hip-hop e punk), centrando-
se em dois aspectos inter-relacionados, no do conflito entre classes sociais
distintas e no da globalizagdo/localizagdo das expressdoes juvenis. Considera-
mos que os estilos juvenis ndo sdo estilos de classes especificas porque
derivam da cultura massiva ou mantém vinculos estreitos com ela, mas podem
ser modos produtivos de lidar com essa cultura para atender a problemas
colocados pela especificidade do grupo no interior da classe de origem. Sé&o
produtivos porque estdo inseridos na luta pela hegemonia e porque sdo elabo-
ragoes a partir do consumo.
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Abstract iThe objective of this text is to analyse the correlation between the
media and the youth styles that are organized around musical expressions
(hip-hop and punk). The study focuses on two inter-related aspects: the
conflict between distinct social classes and the globalisation/localisation of
youth expressions. We considered that youth styles do not belong to specific
social classes because they arise from mass culture or keep strict bonds with
it. Yet, they can be productive ways to deal with this mass culture is res-
ponse to the problems of the particular group within the class of origin. They
are productive because they are inserted in the fight for the hegemony and
because they are elaborated from consumption.
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Resumen: O texto objetiva analisar a relacdo entre midia e estilos juvenis
que se organizam em torno de expressdoes musicais (hip-hop e punk),
centrando-se em dois aspectos inter-relacionados, no do conflito entre classes
sociais distintas e no da globalizagdo/localizagdao das expressdes juvenis.
Considera-mos que os estilos juvenis ndo sao estilos de classes especificas
porque derivam da cultura massiva ou mantém vinculos estreitos com ela,
mas podem ser modos produtivos de lidar com essa cultura para atender a
problemas colocados pela especificidade do grupo no interior da classe de
origem. Sdo produtivos porque estdao inseridos na luta pela hegemonia e
porque sdo elaboragdoes a partir do consumo.
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!'A pesquisa em andamento
ha um ano estd sendo
realizada pelo grupo de pes-
quisa Midia, recepcdo e consu-
mo cultural, que conta com
auxilio financeiro da FAPERGS
e do CNPg. O exame preli-
minar da questdo aqui apre-
sentada decorre da observa-
Gao de grupos juvenis santa-
marienses, do material secun-
dario publicado na midia im-
pressa (jornais e revistas) e
na midia televisiva de 2000 a
2002 e de pesquisas acerca
do funk, punk e hip-hop.

2 Os primeiros grupos no
Brasil foram os punks, no final
da década de 1970, seguidos
por roqueiros ou metaleiros,
carecas, darks, rastafaris,
rappers e outros (Abramo,
1994, p. xi). ABRAMO, Helena
Wendel. Cenas Juvenis. Punks
e darks no espetaculo urbano.
S3o Paulo: Anpocs/Scritta,
1994,
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O texto objetiva analisar a relacao entre
midia e estilos juvenis que se organizam em torno
de expressdes musicais (hip-hop e punk), centran-
do-se em dois aspectos inter-relacionados, no do
conflito entre classes sociais distintas! e no da globa-
lizacao/localizagdo das expressodes juvenis. Conside-
ramos que os estilos juvenis nao sao estilos de clas-
ses especificas porque derivam da cultura massiva
ou mantém vinculos estreitos com ela, mas podem
ser modos produtivos de lidar com essa cultura para
atender a problemas colocados pela especificidade
do grupo no interior da classe de origem. Sao produ-
tivos porque estao inseridos na luta pela hegemonia
e porque sdo elaboragées a partir do consumo.

Nas expressoes estéticas que produzem,
reelaboram a cultura internacional-popular utili-
zando-a no atendimento de demandas locais que
sao de varias ordens (profissionais, pessoais ou exis-
tenciais, familiares, sociais, culturais e politicas). Pro-
curamos pensar o estilo no seu carater duplo, como
expressao estética e como encenacao social. A agdo
social é encarada aqui como algo que se agrega ao
estilo e 0 aproxima do movimento social, pois trata-
se de uma atuacgao que transcende a esfera do lazer
e do consumo e visa transformar determinada rea-
lidade. Quando o estilo combina expressao estética
e encenacao com a acao social, ele assume o carater
de um movimento social, como é o caso do hip-hop.

A encenacao que os estilos, desde os anos
1980,2 empreendem € uma aparigdao espetacular no
espaco publico que valoriza a aparéncia para en-
fatizar o inconformismo social. Ndo ha como genera-
lizar sobre a rebeldia dessas manifestacdes juvenis,
porquanto existem grupos que se filiam tempora-
riamente a determinada expressao e cuja unica pre-
tensdo é estar junto dos demais. Por outro lado,
quanto maior a tensdo existente entre estilo e
moda, maior o grau de coeréncia em relagdo ao co-
digo de sentido estabelecido pelo estilo e menor o
grau de aceitacdo de outros cédigos, sejam eles di-
tados pela industria cultural ou por outro estilo com
maior autonomia em relacdo a ela. A nogao de estilo
substitui a de subcultura, pelo carater provisorio dos
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3 As referéncias principais so-
bre o Brasil sdo Alba Zaluar,
Helena Abramo, Hermano
Vianna e Micael Hershmann.
Acerca de outros paises, uti-
lizamos os dois volumes de-
dicados a historia moderna e
contemporanea dos jovens oci-
dentais publicados pela Cia.
das Letras e, também uma
coletanea publicada pela
Routledge sobre as imagens
juvenis que povoam 0 imagi-
nario social na Europa, Esta-
dos Unidos, Hong Kong e
México dos anos 1990 em
diante, incluindo pesquisa em-
pirica com uma ampla gama
de grupos étnicos. Ver, res-
pectivamente: LEVI, Giovanni e
SCHMITT, Jean-Claude (org.).
Historia dos Jovens. Sao Pau-
lo: Companhia das Letras,
1996. LEVI, Giovanni e
SCHMITT, Jean-Claude (org.).
Historia dos Jovens. Sao Pau-
lo: Companhia das Letras,
1994, SKELKTON, T., VALEN-
TINE, G., Coo/ places. Geo-
graphies of Youth cultures.
Londres: Routledge,1998.

lacos entre as pessoas envolvidas, geograficamente
difuso (diferentes localidades podem fazer parte) e
pouco integrado das crencas, valores e atitudes.

Pretende-se entender como a midia participa
do processo de construcao da condicao juvenil na
atualidade brasileira, apontando a tendéncia do
mercado em desmanchar as distingdoes baseadas
em classes sociais. Na histéria das relacdes entre
jovens e midia, recortamos dois fatores que sdo bas-
tante recorrentes na literatura consultada:® o papel
da midia na formacgdo de grupos e no comportamento
juvenil, a construcdao de representacbes sobre os
jovens que, por um lado, revelam o temor pela rebel-
dia juvenil, por outro, apontam para a necessidade
de disciplinar os impetos juvenis.

A midia aparece como uma influéncia mar-
cante na constituicdo dos movimentos, do imaginario
e do comportamento juvenil ao longo da historia.
Além da midia, evidentemente, muitos outros fatores
sao citados na adesdo dos jovens a estilos juvenis,
a movimentos revolucionarios, a partidos politicos
e a regimes politicos totalitarios: a influéncia do Es-
tado, da escola, da familia, do grupo de pares.

Trata-se de entender a apropriagdo que os
protagonistas dos estilos efetuam dos produtos sim-
bélicos da industria cultural e do discurso sobre a
experiéncia juvenil formulado pela midia. Veremos
que paralelamente ao mercado massivo, atuam a
midia segmentada, a midia independente e a wnder-
ground. Talvez por isso haja espaco para as razoes
sociais que embalam 0s grupos juvenis enquanto
algumas vertentes dos estilos se aproximam mais
das razdes mercantis, como o heavy metal melé-
dico, cujas composicoes informam muito mais sobre
o mercado fonografico do que sobre o cotidiano dos
seus autores, assim como os jovens pintores italia-
nos setecentistas (XVII) e romanticos (XIX) adap-
tavam a pintura ao colecionismo em moda (Romano,
1996b, p. 10-15).

A descrigdo de Perrot (1996, p. 83-88) sobre
o0s jovens operarios do século XIX, o aprendiz e o a-
pache (alusdo as imagens indigenas dos livros in-
fantis), nos diz algo sobre os jovens humildes bra-
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* PERROT, Michelle. A juven-
tude operaria. Da oficina a fa-
brica. In: LEVI, Giovanni e
SCHMITT, Jean-Claude. Historia
dos Jovens. Sao Paulo: Com-
panhia das Letras, 1996, v. 2,
p. 83-136.
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sileiros deste século que, hoje, podem ser um misto
de “apaches” e “aprendizes” desempregados que
perambulam pelos centros urbanos com roupas e
calcados da moda, desejam um trabalho diferente
dos pais, aparecem nas cronicas policiais e se re-
conhecem brasileiros em personagens da Disney,
como Zé Carioca.

Outras licdes se extraem de comparacoes
com outras épocas. A primeira, € a que o jovem
pobre - marginal e marginalizado - continua sendo
uma categoria mais imaginada do que apreendida
(Perrot, 1996, p. 91); a segunda, que rebeldia nao
se explica pela idade. A participagdo dos jovens de
classe baixa nos estilos juvenis, tal como o ingresso
da juventude operaria ou desempregada francesa
nas revoltas politicas do século XIX, é determinada
pelo grau de integracao, profissional, local e politica
deles, enquanto as vias de politizacdo invocam a
influéncia familiar, amizades, leituras e encontros
(Perrot, 1996, p.116-117).¢

Na década de 1950, aparecem as primeiras
obras-simbolo dos jovens do século XX. On the road,
de Kerouac foi publicado em 1957 e, para horror do
autor, todos comecaram a usar o termo beat (do ti-
tulo original do livro 7he beat generation) como sind-
nimo de delinqléncia e desordem ao invés de bea-
tifico, o romance de Robert Lindner, Rebe/ without a
cause tornou-se popular com o langamento do filme
homonimo com James Dean e Natalie Wood, tradu-
zido no Brasil como Juventude Transviada. O cinema
torna-se um habito juvenil e a televisao e o video-
cassete um habito para as familias do suburbio.

No exame do pds-guerra, reconhece-se a
multiplicidade das culturas juvenis norte-americanas,
tendo por base a etnia, o género, a educagao, a re-
ligido, a classe social e o bairro, mas fala-se da ju-
ventude em geral, que rompe barreiras de cor e de
género na escolha dos idolos que escandalizavam
moralmente os adultos pelas formas de compor-
tamento “negros” ou mediados pelas classes infe-
riores (Passerini, 1996: 352-353; 365-369). Em re-
sumo, neste periodo de estabilidade nos paises a-
vancados, a juventude é percebida como uma gera-
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> PASSERINI, Luisa. A juven-
tude , metafora da mudanca
social. Dois debates sobre os
jovens: a Itdlia fascista e os
Estados Unidos da década de
1950. In: LEVI, Giovanni e
SCHMITT, Jean-Claude. Historia
dos Jovens. Sao Paulo: Com-
panhia das Letras, 1996, v. 2,
p. 319-382.

¢do com interesses coletivos comuns, que passava
a maior parte do seu tempo na escola e que tinha
tragos de uma subcultura que implicava insubordina-
¢ao e diferenca. Era uma forma menos dura de se
referir a divisdo entre o universo dos adultos e dos
jovens para jovens de classe média que aspira-
vam maior liberdade de costumes que os pais. Mas
0s jovens de baixa renda continuavam a ser tratados
como delinquentes que influenciavam os jovens
brancos de classe média mais sugestionaveis e
confusos (Passerini, 1996, p. 355 e 358).°

A imagem veiculada na midia, até meados
do século XX, é de uma juventude que busca a
intensidade, traduzida em epitetos diversos: delin-
qlentes, artistas excéntricos ou rebeldes. As van-
guardas artisticas protagonizavam as tendéncias
antiburguesas que, a exemplo dos beats se inspi-
ravam nos setores marginalizados, ou contestavam
duramente instituicdes como Estado, Igreja e familia.
A explicacao para o que o funcionalismo denominava
de subcultura juveni/ de delingiéncia (1956), era o
descompasso entre os valores dominantes da classe
média, transmitidos pela socializacao escolar, e os
recursos de que as criangas das classes mais baixas
disp6em para obté-los. Como resultado, ha a criacao
de um sistema proprio de valores e padrdes de
comportamento na busca pela autovalorizagao
(Abramo, 1994, p. 15). Nessa mesma época, a expli-
cacdo para a criacdao dos est//los subculturals pelos
estudos culturais britanicos era a de que os estilos
opositivos, tais como 7eddy Boys, Mods, Rockers, Ras-
tararians, Skinheads e Punks, expressavam as con-
tradicdes de classe do capitalismo avancado as quais
0s jovens operarios ndao podiam resolver, transfe-
rindo-as, entdo, para a esfera do lazer (Valentine,
Skelton, Chambers, 1998, p. 14-15).

Mostraremos que a caracteristica espetacu-
lar dos estilos nem sempre resulta no apagamento
dos conflitos de classe e que existe um modo de a-
propriacdo produtivo de elementos simbdlicos da in-
dustria cultural, caracterizado pela luta pela reconheci-
mento da identidade de grupos que se sentem injus-
ticados socialmente, como ocorre no punk e hip-hop.
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® ABREU, Maria Alzira Alves de.
Quando eles eram jovens
revolucionarios. Os guerrilhei-
ros das décadas de 60 e 70.
In: VIANNA, Hermano. Galeras
cariocas. Rio de Janeiro:
UFRJ, 1997. p.181-205.

7 Para Mannheim (gpud Abra-
mo, 1994, p.46-47), a gera-
gao diz respeito a similaridade
de situacdo de um mesmo
grupo etario no processo so-
cial, assim como a situagao de
classe seria dada pela locali-
zagdo comum de individuos na
estrutura econoémica e de po-
der de uma dada sociedade.
Pertencer a mesma geragao
predispde os individuos a pen-
samentos, sentimentos e com-
portamentos similares.
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Estilos e classes

A discussd@o da sociologia brasileira sobre a
juventude, de 1960 a 1970, se limitou a alguns
estudos esparsos sobre os movimentos estudantis,
sendo que até os anos 80, predomina o interesse
pelo papel da juventude como agente politico, isto
€, como ator capaz de contestar e mudar a ordem
social. O que é visto pelos jovens de alta classe
média urbana do Rio de Janeiro, entre 1968 e 1975,
como comportamentos que propéem uma contra-
cultura - culto da droga, modismo psicanalitico, de-
sarticulagao do discurso - € interpretado como alie-
nacao (Martins gpud Abramo, 1994, p. 26). Em su-
ma, o individualismo, pragmatismo, hedonismo e indi-
ferenga as questGes coletivas contrastaria com a u-
topia dos movimentos estudantis e juvenis da déca-
da de 1960 (Abramo,1994).

No Brasil é o Tropicalismo e a Jovem Guarda
0s movimentos que permitem irradiar a imagem ju-
venil nos anos 1960. No final dos anos 60 mais uma
vez os jovens de classe média entram em cena no
cenario politico, desta vez, com o objetivo de derro-
tar o regime militar e transformar a sociedade capi-
talista em socialista (Abreu, 1997).°

Observa-se, do que foi exposto anterior-
mente, trés tipos de rebelides juvenis: contra os
patroes, contra uma ordem Estatal dada, contra os
costumes vigentes em uma época, sejam eles exi-
gidos pela familia, pela escola ou pela sociedade
como um todo. Que tipo de rebeldia existe nos es-
tilos juvenis no Brasil? Ou os jovens sé estdo inte-
ressados em adaptar-se e sobreviver a esse tempo
de crise econémica e de crise mitoldgica que debilita
as perspectivas geradas pelos movimentos e acon-
tecimentos dos anos 60: “a da salvagao individual/
comunitaria da contracultura e a da salvagao politica
do marxismo” (Morin gpud Abramo, 1994, p. 53)7?

Para que a discussao possa avangar, ar-
gumentaremos sobre a importancia de unir as expli-
cacoes baseadas em geracdes’ com as baseadas
em classe, no quadro da mundializacdo da cultura,
pois se a juventude compartilha a cultura-mundo,
classes e fragdes de classe no interior dos estados
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nacionais segmentam a tentativa de esvaziamento
do sentido dos estilos promovida pela midia para
atender aos interesses e demandas sociais e cul-
turais de grupos diversos. A idealizacdo da classe
como o motor da histéria cede lugar a uma compre-
ensdo dos processos sociais como configuracdo de
elementos -classes, géneros, etnias, instituicdes, dis-
cursos - articulados por forgas que vao do local ao
global.

Nos anos 70 e 80 a composicao das aparicoes
publicas de jovens nas cidades brasileiras muda, en-
trando em cena manifestacdes juvenis dos estratos
populares, ao contrario dos anos 50 e 60, centradas
em jovens de classe média. Os meios de comuni-
cacao, a ampliacao do contato com a escola e a incor-
poracao ao mercado de trabalho e de consumo
transformaram a vivéncia dos jovens de familias de
baixa renda. Entretanto, estas relagdes, segundo
Abramo (1994, p. 56), além de serem muito pouco
estudadas, quando o sdo, raramente os jovens apa-
recem como avaliadores da sua propria experiéncia.
Estudos comparativos entre segmentos sociais dis-
tintos sequer sao mencionados na literatura exis-
tente. Sabe-se, por exemplo, que a nogao de juven-
tude entre os jovens dos setores populares significa
um periodo no qual se pode escapar de atividades
massacrantes e sem gratificacbes através da busca
por um futuro melhor ou pelo aproveitamento de
maior liberdade (Abramo, 1994, p. 66). Mesmo assim,
€ possivel observar que a liberdade é um anseio co-
mum entre jovens de classes sociais distintas, pois
€ justamente no espaco do lazer e do consumo que
se observa reelaboragdes dos produtos midiaticos
que expressam criticas a modos de vida determi-
nados. Poderiamos, ainda, supor que € esse o espa-
co que lhes esta disponivel, que lhes é mais acessivel
diante do desencanto com formas de luta vinculadas
a partidos politicos, sindicatos ou associagoes.

Por outro lado, verifica-se dois tipos de con-
flito: um conflito de classe sem identidade de classe,
porquanto ha a demarcagao permanente de dife-
rencas e distingdes entre “ricos” e “pobres”, “humil-
des” e “poderosos” sem que haja um compromisso
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8 A escala de produgédo e o
sistema de distribuicao (gra-
tuito) sdao tomados como
critérios para a definicdo de
midia unaerground (Leonard,
1998, p. 108). LEONARD,
Marion. Paper planes: travell-
ing the new geographies.
In: SKELTON e VALENTINE
(1998, p. 101-118).
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com iguais; um conflito entre grupos que circulam
na midia wunderground® e independente e os que se
“vendem” ao capitalismo. Tanto num caso, como no
outro, persiste a idéia de uma “comunidade” nortea-
da por certos principios, uma irmandade onde todos
se sentem acolhidos, em contraposicao a um en-
torno social hostil aos signos por ela exibidos. E
assim que um rapper em ascensao profissional deve
continuar fiel aos valores do grupo ou que certas
bandas punks deixam de ser consideradas pelos
fas e por outras bandas quando se vinculam a gran-
des gravadoras.

O jovem humilde iré procurar “o seu mundo”
nessa comunidade onde ele compartilha uma apa-
réncia e uma vivéncia comum. O shopping e o clube
sao 0 espaco-simbolo de uma outra classe, ali onde
eles falardao sobre carros, sobre “grana”, roupas,
viagens enquanto a rua e os lugares publicos sdo
0s espacos que ele quer conquistar, posto que sua
presenca perturba a ordem. Onde quer que ele va,
€ notado, vigiado, olhado com desconfianga quando
entra em uma loja, quando para diante de uma vi-
trina. Esse jovem perturba porque € humilde e por-
que sinaliza nas roupas e nos gestos uma inconfor-
midade: ao invés das roupas de operario, ele surge
com as roupas juvenis de surfistas ou skatistas da
classe média. Ou com roupas pretas, tatuagens, cor-
rentes, coturnos, calga rasgada, bébado e sujo.

Os jovens do estilo hip-hop vivem em bairros
periféricos onde a concorréncia mercantil subdivide
os trabalhadores em patamares: no primeiro, estao
funcionarios publicos e militares de baixa patente;
no segundo, pedreiros, eletricistas, motoristas e
empregadas domésticas, no mais baixo estdo os
desempregados ou subempregados. Os punks tam-
bém s&o jovens oriundos da classe baixa e médio-
baixa que tém em comum uma consciéncia mais am-
pla de problemas por ele vividos como violéncia, se-
gregacgao racial, dificuldades economicas e/ou falta
de perspectivas no mercado de trabalho. Uma das
criticas que o estilo deles elabora esta relacionada
ao valor exagerado que os bens materiais assumem
nas relagdes sociais, como resultado o hip hop de-
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¢ As experiéncias do hip-hop
na organizagao de populagdes
de baixa renda sdao muito va-
riadas, mas com frequéncia
estdo ligadas a ONGS e Prefei-
turas com governos de es-
querda. Como exemplo, o
projeto Lejitura e Comunicagdo
para Pretos, Pretas e Pobres
na Periferia em andamento na

Vila Restinga em Porto Alegre;

em Santa Maria, 0 apoio da
Prefeitura na realizacao de ofi-
cinas tem permitido a capa-
citagdo de jovens para a pro-
dugdao da manifestagées do
estilo como rappers, DJs, gra-
fiteiros e dancarinos de break;
no Rio de Janeiro, o rapper
MV Bill integra a Central Unica
das Favelas (CUFA).

0| UZZATTO, Sérgio. Jovens
rebeldes e revolucionarios:
1789-1917. In: LEVI, Giovanni
e SCHMITT, Jean-Claude. His-
toria dos Jovens. Sao Paulo:
Companhia das Letras, 1996,
v. 2, p. 195-258.

nuncia a exclusdo e se engaja em projetos de cons-
cientizacao e melhoria das condigdes de vida das
populacdes da periferia;? os punks negam qualquer
tipo de insergao no “sistema” ou adotam um “visual”
rebelde aos modismos langados pela midia.

Poderiamos perguntar se os novos estilos
musicais de referéncia para os jovens podem forne-
cer a.aproximacao simbdlica entre classes sociais
distintas que o samba e a musica popular brasileira
permitiram. Considerando os grupos que se filiam a
vertentes “politizadas” como o MH20 (Hip-hop) e o
anarco-punk, nenhum deles é conciliador: os temas
das letras falam de conflitos e as atitudes que exibem
freqientemente sao alvo de represalias policiais.

Nos estilos hip-hop e punk, permanece vivo
o conflito entre a tradicdo da classe dominante e a
tradicdo dos oprimidos (Benjamin apud Luzzatto,
1996, p.199):'° na atitude que afirma a necessidade
da mudanca social e na postura negativa para com
a sociedade vigente, respectivamente. Por outro
lado, esses produtores culturais estao em estado
de tensdo com a industria cultural, preocupando-se
em nao fazer concessdes ao mercado quando ga-
nham visibilidade e, portanto, suas referéncias esté-
ticas e ideoldgicas envelhecem bem mais lentamente
se comparados a estilos que objetivam o sucesso
comercial.

Na década de 1980, os jovens que se iden-
tificam com estilos juvenis internacionalizados as-
sumem outra atitude em relagcao a geragdoes ante-
riores, a de negar que sejam capazes de transformar
a sociedade, de denunciar o presente e submeter a
prova os projetos existentes. “A experiéncia da crise,
principalmente a de perspectivas e possibilidades
de estruturar projetos de vida individual e coletiva”
€, para eles, a experiéncia comum (Abramo, 1994,
p. 155-156).

Conclusdes parciais sobre a midia
e os estilos

No mercado brasileiro de discos, hip-hop,
punk e heavy metal estdo fora do bLoom de titulos
lancados na década de 1990, trilhas de novelas,
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! Dias (2000) faz uma dis-
tingdo entre independente,
auténomo e alternativo em
sua analise sobre o mercado
fonografico no Brasil. Aqui utili-
zamos o termo para nomear
todas as iniciativas de pro-
dugdo fonogréfica sejam elas
isoladas, como os auténomos
ou contestatdria/resistente co-
mo é o caso do alternativo.
Um bom exemplo de mercado
alternativo é o dos LPs, o dos
discos de vinil que desafiam a
supremacia mercadoldgica dos
Compact-discs. DIAS, Marcia T.
Os donos da voz. Sao Pau-
lo:Boitempo, 2000.

12 A morte de Dee Dee Ra-
mone, 50, fundador do Ramo-
nes em 1974, foi noticiada no
obituério do Jorna/ do Brasi/
em 7.6.2002.

13 ROCHA, Patricia. Ci-dade de
Deus. Noticias de um outro
mundo. Zero Hora, 9.11.2002.
Caderno de Cultura, p. 4-5.

14 A periferia segundo MV Bill.
Zero Hora, 18.11.2002, p. 5.
Segundo Caderno, p.5.
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discos de grupos de pagode e de duplas sertanejas.
Também ndo participam da programacdo das emis-
soras de radio ditada pelas grandes gravadoras
(Dias, 2000, p. 170). Dependem mais da midia seg-
mentada (canais de Tv a cabo ou por satélite, revis-
tas especializadas), da midia independente!! (peque-
na empresa produtora de discos e compact-disc) e
da midia wnderground (contato direto entre fas e mu-
sicos através de fanzines impressos ou eletrénicos,
por exemplo).

A respeito da representacao dos estilos ju-
venis na midia massiva, apesar da promocéo do hip-
hop que comecga a surgir nos cadernos de cultura
dos jornais, hd uma tendéncia para confundir todos
os estilos como modismos intercambidveis, na ten-
tativa de apagar o potencial distintivo e conflituoso
de cada um. Para a midia, em geral, o punk é as-
sunto de reportagens que enfatizam conflitos de
militantes com a policia, morte de integrantes de
bandas famosas,!? envolvimento de musicos com dro-
gas. Pouco se ressalta o carater critico ou politizado
do punk quando bandas denunciam a miséria, a vio-
Iéncia, a desigualdade, o preconceito através da mu-
sica e da construcdo da propria imagem através da
inversao dos valores atribuidos aos sinais negati-
vos: “o feio passa a constituir um ideal estético, [...];
a indigéncia é tomada como matéria de criagdo; a
auséncia de conhecimento e virtuosismo musical co-
mo possibilidade de criagdo de uma musica genuina
e auténtica” (Abramo, 1994, p. 103).

As denuncias que os estilos efetuam sao
pouco exploradas, pois o tratamento que a impren-
sa da é personalista, com énfase em algum -artista
de destaque. As poucas matérias que destacam a
separacao entre dois Brasis, mencionando a raiz de
todos os nossos males " a ma distribuicdo de renda
“preocupam-se em informar que escritores e musi-
cos conquistaram a classe média e os intelectuais.’?
As diferengas entre os jovens brasileiros sao utili-
zadas para ressaltar os que superaram sua condi-
cao de classe. Na maioria dos casos, 0s jornais noti-
ciam o langamento de um CD, a programacao cultural
de algum evento que envolve o estilo musical'* e a
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realizacao de shows.
A avaliacao parcial dos dados da pesquisa
de campo com jovens santa-marienses indica que o
estilo que mais se aproxima da luta contra a opres-
sdo € o hip-hop, pois pode ajudar na emancipacdo
daqueles que sao oprimidos e que se sentem infe-
'* HOBSBAWM, Eric. Historia  riores (Hobsbawm, 2000, p. 288),!° resgatando, em
Jsgrfé‘i’r/m ggz ej‘izzr'ra’ ngo.de primeiro lugar, a auto-estima dos jovens pobres e
negros, em segundo lugar, contribuindo para a cons-
cientizacdo ao protestar contra a desigualdade. A
saida que os punks encontram para escapar do sis-
tema opressor limita-se a atitudes individuais e anar-
quicas que acabam sendo abandonadas com a inser-
cao deles no mercado de trabalho ou que, simples-
mente, causam a autodestruicao do individuo.
A respeito das relagdes desses jovens com
sua classe, observa-se uma condigcao de outsider (E-
' ELIAS, Norbert. Os esta-  |ias, 2000),'¢ seja porque sdo minoria ansiosa para
belecidos e os outsiders. Rio ; : - )
de Janeiro: Jorge Zahar, 2000. conscientizar as pessoas na mesma posicao, seja
porque exibem atitudes e comportamentos consi-
derados estranhos. Comparados a outros jovens da
mesma classe, igualmente revelam-se fora dos pa-
droes sociais esperados pelos demais, pois fazem
parte de uma tribo transnacional com pouca aceita-
cao local.
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