Editorial

"Prompto et alacri animo”
Cicero

“Com toda a alma” vem a ser a disposicdo que nos move a iniciar
um periodico dedicado ao debate da Comunicacao Midiatica. Elegemos o
termo Animus para apresenta-lo, considerando seja sua propriedade de
evocar a parte imaterial do ser humano, seja observando ser um termo
que, desde suas origens etimoldgicas, acalenta uma condicao imbricada
nas nocoes de agente, fundamento e, principalmente, de sentido; o
sentido que abarca a propria existéncia e os cinco sentidos.

Entendemos que o debate sobre a acao midiatica, quando
implicada na estruturacao do espaco puUblico, de suas instituicoes, de
sua significacao e na configuracao das identidades contemporaneas,
ocupa-se prioritariamente de estudar as formas através das quais os
meios de comunicacao social de massas de acao nao diretamente
pessoal incidem na associacao, configuracao, e solidificacao das relacoes
sociais no tempo e no espaco.

De outra forma, nossa auto-identificacao complementada com a
condicao de interamericana pretende recuperar a experiéncia levada a
cabo pela UFSM com a Faculdade Interamericana de Educagdo, mantida
por intermédio de um convénio com a Organizacao dos Estados
Americanos - OEA. Em sua primeira turma, formaram-se mestres de 12
nacoes da América. Em 1968, o fundador da UFSM propds a integracao
das Ameéricas pela educacao, fato que a época rendeu manchete no
diario carioca Correio da Manha (16.02.1968). A noticia dava conta da
proposta feita durante a V Conferéncia do Conselho Interamericano de
Cultura, realizado em Maracay, na Venezuela. Demerval Saviani, em sua
obra Para uma histdria da educacdo latino-americana (1996), considerou
o intercambio estabelecido pela UFSM com as demais universidades
americanas uma excecao no contexto das décadas de 60 e 70, quando
esse ! 1e iniciativas era praticamente inexistente.



Perseguindo um propésito e trilhando um caminho ja delineado por
nossa instituicao, propusemos como tema deste primeiro nimero de
Animus aquele que vem de encontro a nossas preocupacdoes com a
competéncia académica. Entendemos que definir como propodsito de uma
publicacao a Comunicacao Midiatica significa optar pela especificidade
da relacao de comunicacao propiciada por todo suporte de difusao de
informacao que constitui um meio intermediario de expressao capaz de
transmitir mensagens de amplo consumo da atualidade. Esta tem sido
nossa opcao como docentes de comunicacao da UFSM nos 30 anos de
acesso publico aos cursos de Jornalismo, Publicidade e Propaganda e
Relacoes Publicas.

Para o debate inicial, instamos a especialistas de diversas
universidades, publicas e privadas, brasileiras e mexicanas, a expor suas
reflexoes sobre o tema tao preocupante da formacao basica na area.
Chegaram-nos perspectivas plurais, distintas e criticas. Neste proposito,
a pesquisadora Carly Aguir abre o conjunto de trabalhos mediante
consideracoes sobre os fortes embates a que esta exposto o jornalista
na sociedade contemporanea. De outro prisma, as vicissitudes
curriculares no ensino de graduacao em Comunicacao Social, em suas
distintas habilitacoes, sao abordadas, respectivamente, por Claudia
Peixoto de Moura e o grupo de Elizabeth Brandao, Bruno C. C. Souza e
José Romildo. Neusa Demartini Gomes vem a complementa-lo avaliando
a conjuntura brasileira do ensino em Publicidade e Propaganda. Radl
Fuentes Navarro, de outra forma, vem a retomar em seu artigo um
ponto formulado inicialmente por Carly Aguiar e lhe segue a reflexao
elaborada por Ma. Luiza N. de Morais sobre o exemplo da UFPE. Gerson
Moreira Lima contempla outra perspectiva, aquela defendida em
instancias do Conselho de Especialistas de Jornalismo do MEC e a rea-
lidade do mercado profissional. Este conjunto de pontos de vista esta,
de alguma maneira, sintetizado na elaboracao colocada ao final deste
periodico nos termos propostos pela docente e investigadora Delia Crovi
Druetta, quando recupera a deixa inicial que considera os meandros da
ambigua condicao de intelectual e profissional das midias.

Com esta iniciativa, esperamos estar animando o intercambio de
idéias e incrementado a difusao de argumentos que venham a conceder
solidez a um principio de unificacao da nossa area de conhecimento.
Por fim, queremos agradecer aos colegas de outras universidades que se
dispuseram a avalizar nossa iniciativa, participando do Conselho
Editorial. E, de todos nds, e com toda a alma, o desejo de prover de
fundamentos adequados a praxis académica em Comunicacao.
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