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Resumo

Estudamos a participacao da televiséo brasileirartizulacao de representacdes sociais e de ideietsd
culturais na fronteira Brasil-Uruguai. A partir dapropriacdes e usos que brasileiros e uruguaios
fronteiricos fizeram das narrativas noticiosas goierdaram a final da Copa de 50, constatamos qse el
colaboraram para o resgate da memoria das relagdgsaio-brasileiras e para o reforgo das idenédad
nacionais na regido de fronteira. Essas narrativediaram as proprias relacdes sociais experimentada
entre os dois povos na regido, por vezes colaborpadh conferir um caréater de rivalidade a intevaca
cotidiana. Assim, elas participaram da desconstrugé esteredtipo da “fronteira da paz” que,
frequentemente, predomina no imaginario fronteiggoas representacdes televisivas dessa frontgira o
das relac@es sociais uruguaio-brasileiras.

Palavras-chave:consumo de televisao; futebol; fronteira Brasil-glrai.

Abstract

We studied the participation of Brazilian televisiin the articulation of social representations and
cultural identities on the Brazil-Uruguay bordeBased on the appropriation of news stories aboat th
1950 World Cup final and the use made of them tgriBans and Uruguayans living in the border
region, we found the stories contributed towardsating Brazilian-Uruguayan relations and reinfong
national identities in the area. Such narrativesdiated the social relations between the two pepjple
the region, occasionally tingeing quotidian intetiao with rivalry. Therefore, they took part in
deconstructing the stereotype of the “peaceful bofdwhich was often prevalent in the border imager
and in the televised representations of the bomtesf the Brazilian-Uruguayan social relations.

Keywords: television consumption, soccer, Brazil-Uruguay tesrd

Resumen

Hemos estudiado la participacion de la televisidadiefia en el nudo de representaciones sociaks y
identidades culturales en la frontera Brasil-Urugua\ partir de las apropiaciones y usos que bréigike

y uruguayos fronterizos hacen de las narrativasommtas que abordan la final de la Copa de 1950,
constatamos que ellas contribuyen al rescate dmdaoria de las relaciones uruguayo-brasilefias y al
refuerzo de las identidades nacionales en la regiénfrontera. Esas narrativas disponen las propias
relaciones sociales experimentadas entre los dablpa de la region, y por veces le confieren un
caracter de rivalidad a la interaccion cotidianael®sta manera, empiezan a descomponer el estareotip
de la “frontera de la paz” que, frecuentemente pmeiha en el imaginario fronterizo y en las
representaciones televisivas de esa frontera @sledlaciones sociales uruguayo-brasilefias.

Palabras-clave: consumo de televisidn; fatbol; frontera Brasil-Unay.
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Introducéio*

Neste artigo apresentamos a analise de dados gametdenos e tratamos em
nossa tese de doutorado (BRANDALISE, 2011), espeeidte com relacdo a
participacédo da televisao brasileira na vida soeialiltural de brasileiros e uruguaios
que vivem o cotidiano da fronteira Brasil-Uruguaias cidades de Santana do
Livramento eRivera— divisa sem barreiras naturais para demarcaaisef

A estratégia tedrico-metodoldgica que utilizamosstudo de caso (YIN, 2010)
que realizamos foi desenvolvida a partir da origitada Antropologia Cultural
(GEERTZ, 1978) e dos Estudos Culturais Britanicastno-Americanos (Hall, 1999;
Martin-Barbero, 2001). Realizamos uma pesquisaitgtiah (LOPES, 2002), fazendo
uso de entrevistas semiestruturadas (THIOLLENT Q) 98ntrevistas abertas mediadas
(modelo elaborado a partir da proposta de Collié78) e da observagao participante
(HAGUETTE, 1992).

Nossa amostra foi formada por doze fronteiricos golesumiam a televisao
brasileira. Seis brasileiros residentes em Santdid@mento (trés mulheres e trés
homens, com as idades variando entre 23 e 69 anssjs uruguaios residentes em
Rivera(trés mulheres e trés homens, com idades varide@8 a 73 anos).

De acordo com a nossa amostra, a maior parte gessemtacdes televisivas
relacionadas a fronteira Brasil-Uruguai, caracterizessa regido como a “fronteira da
paz”. Os entrevistados afirmaram também que, fregueente, a televisdo caracteriza
as relacdes uruguaio-brasileiras como boas e éomspresentacdes acerca do Uruguai
e dos uruguaios associando o pais e o seu poventdasde amizade. Compreendemos
que essas representacdes televisivas colaboramapegafirmacao cotidiana de um
esteredtipo positivo acerca das relagfes uruguasitbiras — de acordo com o qual
essas relacdes estdo preponderantemente assarigaa®e a amizade —, especialmente
na fronteira Santana do LivramerRiverg regido em que as proprias cidades

fronteiricas sdo conhecidas como “irmas” ou “gérheas

! Uma versdo deste artigo foi apresentada no V @a6Brasil-Chile de Ciéncias da Comunicacéo,
evento componente do XXXV Congresso Brasileiro én€las da Comunicacéo.
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A partir de Lippmann (2008), compreendemos quester@&otipos tém um papel
nas relacdes sociais. Eles sdo construidos ao edpistoria para serem utilizados na
atribuicdo de sentidos imediata daquilo que nosaastranhamento. Por isso, eles
existem em todas as culturas e podem ser tanttvegsquanto negativos. Entretanto,
mesmo quando eles sdo positivos, 0s esteredtipostitt@m-se como uma
supersimplificacdo da realidade que representarsimisles podem acabar servindo
para mascarar a realidade, ao invés de colaboraropeonhecimento e a compreensao
dela.

No caso das narrativas televisivas relacionadas@a @e 50, entretanto, os
sentidos de paz e amizade estdo ausentes. E gsiapies e usos que a nossa amostra
fizeram dessas narrativas colaboraram para resgatemoria das relagdes uruguaio-
brasileiras — que nem sempre foram pautadas pbktarsedade ou pelos sentidos de
paz e amizade. Isso coloca a prova o esteredtipoudea fronteira Santana do
LivramentoRiveraé a “fronteira da paz” — um estere6tipo construitboricamente e
atualizado constantemente no cotidiano fronteirigalusive com a colaboracdo da
televiséo brasileira.

Atentando para a realidade que encontramos em calvggrvamos, portanto,
que as representacoes televisivas relacionadagetmf e, em especial, a final da Copa
de 1950 - construidas em narrativas noticiosasldaisdo brasileira — colaboram para
a construcado das representacdes que os frontebrasgeiros e uruguaios fazem uns
sobre os outros. Fazendo-se relevantes, sobretadogo identitario que se processa na
interacdo social cotidiana, e que é experimentamoepses povos em um territorio

fronteirigo.

A Copa de 50 no telejornalismo brasileiro e no imagario de brasileiros e

uruguaios

Compreendemos que praticar ou acompanhar o futéboima forma de
participar da vida nacional, de sentir-se fazendotep de uma cultura nacional
predominante, tanto no Brasil quanto no Uruguaisddecontexto, entendemos que a
Copa de 1950 povoa o imaginario de brasileirosuguaios, uma vez que esse evento
foi mencionado por todos 0s nossos entrevistadesagampanham jogos de futebol e

as noticias que envolvem esse esporte.
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De acordo com nossa amostra, até 0 momento, ol Bvasampedo do mundo
de futebol cinco vezes e o Uruguai duas — alénodeas duas medalhas olimpicas de
ouro, em 1924 e 1928. O Brasil ganhou a Copa dod®lura Suécia, em 1958, no
Chile, em 1962, no México, em 1970, nos Estadosidfmiem 1994 e na Coréia e
Japao, em 2002. O Uruguai venceu a Copa em seti@pais, em 1930, e em 1950, no
Brasil, derrotando os donos da casa.

Entendemos que nesse jogo da final da Copa deB@sil entrou em campo
com pelo menos duas vantagens, estava jogandossnecam caso de empate, levaria
o titulo. Esse contexto colaborou para que os lbnas acreditassem que o Brasil
venceria 0 Uruguai, mesmo antes do desenvolvimdatpartida. Porém, o jogo foi
vencido pelo Uruguai, e de virada. Esses fatorédgbocaram para que o episédio
marcasse a memoria de brasileiros e uruguaios s fognsiderado, principalmente
pelos primeiros, que sairam do jogo vencidos, comomomento emblematico pela
frustracdo vivenciada. Acreditamos que se a fimaCdpa de 50 tornou-se um episédio
emblematico, assim o foi também por causa da f[matido dos veiculos de
comunicacao brasileiros, especialmente as radios @rnais que jA anunciavam a
vitoria dos brasileiros.

De acordo com Halbwachs (1990), ndo € possivelima@ historia sem a
memoria coletiva de um povo, e a partir de sua,@mmapreendemos que a memdéria da
pessoa esta ligada a do grupo, e esta ultima eaestgor da tradicdo, que é a memoria
coletiva de cada sociedade. De acordo com o a@itpor meio da interacdo social e
fazendo uso da linguagem que se constréi a men@oiasiderando o que aprendemos
com Halbwachs sobre a memadria como um produto Is@ciaentando para o fato de
que o tecer da histéria conta com a participacamidéa — tal como compreendemos a
partir da leitura de Le Goff (2000) —, entendemos g prépria midia € um espaco de
construgdo e manutencdo de memoria.

Atentando para isso, destacamos que mesmo sess@stalepois da vitoria do
Uruguai sobre o Brasil, observamos que a final dpaQle 1950 participa da memoaria
dos fronteiricos e € atualizada no cotidiano, @speente quando ocorrem jogos entre
o Brasil e o Uruguai ou quando sao realizadas septacdes televisivas sobre o tema,

como nas narrativas jornalisticas mencionadas pelvsvistados.
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Entre as representacdes televisivas contemporaneasibordaram a Copa de
1950, encontramos nsite da Globo.com algumas das narratfvasencionadas pela
amostra sob os titulos “Morre o ultimo jogador é&gdo brasileira da Copa de 50”
(Jornal da Globo, 30/10/2009, 31"), “Ghiggia, eaeastnte do Uruguai, relembra o final
da Copa do Mundo de 1950” (Globo Esporte, 20/1832@X") e “Ex-jogador que
calou o Maracana na Copa de 50 é homenageadoa(Xawional, 29/12/2009, 21").

Essas narrativas destacadas pelos entrevistadiedgam as histérias de vida
daqueles que participaram da final da Copa de S@eduéncia com que a televisédo se
remete a Copa de 50 — nas narrativas que envolvehadl, uruguaios e brasileiros —,
nos permite depreender que os jogadores ou atocesssenvolvidos nos eventos que
determinaram o resultado da Copa de 1950 aindaaémnnoticia.

O personagem principal da reportagem do Globo Esmoda nota do Jornal
Nacional € o ex-atacante da selecéo uruguaia Ghiggogador que fez o gol da vitoria
sobre o Brasil na final da Copa de 50. A nota doald\acional informa que ele foi
homenageado no Maracand, deixando a marca dogpésusr “calgcada da fama” do
estadio. Nessa nota o jogador é associado a #&ibtesileira com relacdo a Copa de 50,
tal como evidencia a sequéncia em que o apreseniattoma que Ghiggia €
“responséavel pelo capitulo mais triste da histdvaMaracand” — vale destacar que a
seriedade com que o apresentador fala sobre ooeaemtenta o peso da sequéncia.

Na matéria do Globo Esporte, Ghiggia € caractevizemimo “herdi para os
uruguaios” e “vildo para os brasileiros”, ou aindamo o “homem que silenciou o
Maracand”. A reportagem também atribui a final dap& de 1950 os sentidos de
“alegria uruguaia” e “tristeza brasileira”.

A reportagem do Globo Esporte propde também odeioke que os jogadores
uruguaios entraram em campo com 0s “pés no chagerhdo, assim, que sua postura
estava embasada na realidade, em oposicdo as ac@egectativas irreais ou
excessivamente otimistas dos jogadores brasileigggadas pelo contexto de
entusiasmo antecipado configurado também com da@eado da imprensa brasileira.

Associando ainda a selecao uruguaia ao sentidordelho ferido”, a narrativa

do Globo Esporte considera a situacdo em que smgacam 0s jogadores uruguaios

% Nesse artigo nos dedicamos, principalmente, aalesias apropriacdes e usos que nossa amostra fez
dessas matérias. O discurso dessas narrativasdiisado na integra na tese de doutorado, e eldsta
podem ser encontradas, atualmente, na bibliote&sdala de Comunicacgdes e Artes da Universidade de
Sao Paulo — em um DVD, entregue anexado a tesacigula.
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em solo brasileiro, em 1950: uma equipe subestingdes brasileiros e pela sua
imprensa. Ghiggia é caracterizado como o0 jogadce tpisse e mostrou” aos
“companheiros de vestiario” que “botaram nos j@r@ie o Brasil jA € campedo”. O
que faz dele mesmo uma figura relevante na atébuitp sentido de “orgulho ferido”
que a propria reportagem confere a selecao uruguaia

Com essas caracterizacOes, a reportagem proctaacigs-se do modo como a
imprensa da época caracterizava o Brasil como “eéwip de antemé&o, ou ao sentido
de “vitdria” antecipada. A prépria matéria revelsecp imprensa que cobriu a Copa de
1950 chegou a publicar manchetes com verbos usedtampo futuro “venceremos”,
um procedimento que consideramos incongruente caonstrucdo de uma narrativa
noticiosa e improvavel na pratica jornalistica eomporanea.

Por outro lado, como a maioria das narrativas leieas sobre a Copa de 50, ndo
esteve ausente da reportagem do Globo Esportesoursio comum: o da atribuicéo de
culpa aos jogadores brasileiros pela derrota. Woudso que ao predominar acaba por
distanciar o Uruguai do sentido de “vitdria” ou ‘@gdria”. A reportagem do Globo
Esporte explica que o goleiro Barbosa foi nomeadi@adéo honorario do Rio de
Janeiro, cinco meses antes de morrer, ha cerca&zlarnbs, e a essa homenagem a
narrativa atribui o sentido de “o Dia do Perdao” aucaracteriza como “o
reconhecimento do ex-goleiro paulista”.

Atentando para a abordagem dessa matéria, em gaeraiva afirma que a
homenagem prestada a Barbosa € “o reconhecimeng@-doleiro paulista” e aponta,
ao mesmo tempo, que trata-se do seu “Dia do PerdddEéndemos que ha uma
contradicdo presente nesse discurso. Entendemos squea homenagem € o
“reconhecimento do ex-goleiro paulista”, a entregatitulo de cidaddo honorario do
Rio de Janeiro a Barbosa ndo soO atestaria suaslaped de grande jogador, como
sobretudo serviria de retratacéo (bastante tarpa)parte da sociedade brasileira, do
fato de té-lo responsabilizado injustamente (tigesde falhado ou ndo) pelo resultado
do jogo e a derrocada brasileira.

Entretanto, apesar de o proprio Ghiggia enunciar eeeméncia nessa matéria
que ele mesmo reprova a constante atribuicdo @@ @o goleiro brasileiro Barbosa
pelo resultado daquele jogo, na formagéo discudavaarrativa predomina o sentido de
qgue houve culpa do goleiro na derrota brasilesao Iporque, na matéria, como em

tantas outras, nomeia-se a homenagem a Barbosaatima do Perdao”, ou enuncia-
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se que “esse ficou conhecido como o Dia do Perdéehtifica-la como o “O Dia do
Perddo” de certa forma macula essa homenagem eei& ninguém esquecer que
Barbosa continua sendo considerado o grande culpaddeterminacdo da “tristeza
brasileira”.

Assim, apesar de a matéria ter apresentado o afndhprotesto de Ghigdia a
fala do proprio Barbodana ocasido em que foi homenageado — colaboragées q
evidenciam o quanto esse jogador brasileiro failaokb e estigmatizado no convivio
social —, a formacao discursiva predominante neatiaa acaba por associar Barbosa a
culpa pela derrota brasileira em 1950. Até porgsertdido do perdao esta associado ao
de culpa — se é preciso perdoar € porque uma daipatribuida e nas narrativas
jornalisticas “o heterogéneo se apresenta comoumtiade gracas a dominancia de
uma formacéo discursiva sobre as outras, pela @octggalizante do sujeito (autor)”
(ORLANDI, 1988, p. 60).

A matéria do Jornal da Globo também atribui a cpieia derrota brasileira em
1950 aos jogadores brasileiros Barbosa (ex-goldiigpde (ex-zagueiro) e Amaraggio
(ex-zagueiro). Na nota do Jornal da Globo, o vatiifeia € a morte do jogador da
selecdo brasileira de 1950, Juvenal Amariggio. Aténea destaca que Amariggio
morreu “doente”, “solitario” e “dependia da ajude dmigos para viver e para se
locomover” como um esforgo para pontuar a situalgEsyespeitosa e precaria porque
passam muitos brasileiros, principalmente idosas, agnario que ndo exclui nem
personagens que fazem parte da memdria coletivanahe- como € o caso especifico
de Amariggio, que por ter sido considerado um diygaclos pela derrota do Brasil, foi
deixado a margem da sociedade brasileira.

Apesar desse esfor¢co de cunho social mais abrangentformacao discursiva
da narrativa os jogadores brasileiros AmariggigoBle e Barbosa foram associados ao
sentido de culpa ou culpados pela derrota naci@shtribuidores dessa culpa ndo sao
apontados diretamente, mas € possivel compreender gpresentador esta se referindo
aos brasileiros de modo generalizado. E, emboraresantador ndo inclua e nem

exclua a participacdo da midia nessa atribuicaoutfea, ao lembrar os trés jogadores

% “S30 os onze jogadores que ganham e os onze gUenpendo tem que buscar um culpado (...). Estive
no Rio de Janeiro com Barbosa e ele me disse guenpossivel viver assim apontado como culpado.
Entéo, tem que culpar o Bigode que me marcava.i€de ¢hara o Barbosa que a culpa néo era dele, ele
fez o que era légico, eu ndo, eu chutei”.

QO que tiverem que fazer por mim, facam enquant@&ou vivo, porque depois que eu morrer nao
adianta estatua, rua, nédo resolve nada”.
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associando-os a essa pecha, a narrativa acabgarefor a caracterizacdo dos ex-
jogadores como responsaveis por uma derrota naciéan disso, o fato de o proprio
Barbosa ser lembrado como culpado, dez anos ddpasu falecimento, na narrativa
do Jornal da Globo sobre Amariggio, nos leva a cesnmler que a culpabilizacdo do
ex-zagueiro segue fazendo parte do imaginariolbnasi

Apontamos ainda que nessa reportagem se conssehtmo de que o Uruguai
tornou-se campeédo do mundo em 1950 como decorrdaciana “falha” brasileira e,
portanto, ndo necessariamente pela sua competénciaampo. Assim, em alguma
medida, na narrativa nega-se o reconhecimento deoqUruguai ganhou a Copa,
distanciando-o do sentido de “gloria”, uma vez gaeescolhe afirmar que foi a falha
brasileira que “deu” o titulo ao Uruguai.

No discurso dessas narrativas noticiosas citadaspssa amostra, entre outros
aspectos que destacamos aqui, ainda se consteEprasentacdo de que a derrota
brasileira de 1950 esta relacionada a “falha” @esiliros ou foi “culpa” de brasileiros,
sendo esse 0 modo pelo qual tais narrativas cdastante se distanciam do sentido de
“vitéria” dos uruguaios. E essa frequente represgit da televisdo brasileira sobre a
Copa de 50 medeia as relacdes sociais e 0 jogbt&@denexperimentado por uruguaios
e brasileiros que vivem na fronteira, um espacoeoosl eventos de 1950 evocam a
memoria coletiva e onde sdo produzidos sentidosrstde a partir das apropriacoes e

usos dessas narrativas.

Apropriacdes e usos das narrativas sobre a Copa 86:

memoaria e as identidades nacionais

Para compreender as apropriagbes e usos que a aossdra fez dessas
narrativas televisivas e conhecer suas produc¢ésesrdio, tal como nos sugere Martin-
Barbero (2001), realizamos uma “descricdo dens&HRSTZ, 1978) do discurso que
brasileiros e uruguaios construiram a partir defasnossas entrevistas. Isso tudo, a fim
de atentar para como elas mediariam as relacdgsaiaibrasileiras, identificando sua
participacdo no jogo identitario que a amostra grpmta na regiao.

Para tanto, nos amparamos também em Hall (199@rdbiemente de Garcia

Canclini (1990) — que ao estudar Tijuana, uma @daxkxicana que se localiza na
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fronteira do México com os Estados Unidos, consdleque a nagcdo ndo € mais um
aspecto tdo relevante —, Stuart Hall (1999) atge a nacdo continua sendo uma
categoria produtora de significados bastante ratevaa contemporaneidade. De acordo
com Hall, embora as identidades nacionais nao dirten “todas as outras formas de
diferenca” (HALL, 1999, p. 65), elas “tendem a sbrepor a outras fontes, mais
particularistas, de identificacdo cultural” (HALIL999, p. 67) — tal como pudemos
observar em nosso proprio estudo com respeitoraprégoes e usos que brasileiros e
uruguaios fazem das narrativas sobre a Copa ded@jderando as producdes de
sentido predominantes em seu discurso.

Brasileiros e uruguaios que integraram a nossa teanss dispuseram a rever
conosco as matérias da televisdo brasileira solCepm de 50, narrativas que eles
mesmos destacaram como relevantes em seu cotidiange apropriar das narrativas,
0S entrevistados comentaram que “na época, euitacoeek jogar contra n0s era como
ir para uma guerra, porqgue éramos campedes do neuodrasil ainda ndo. Hoje, jogo
entre Brasil e Uruguai € um classico, mas se totrmoulassico depois da Copa de 50”
(conforme o uruguaio Nestor, 59), e que “jogar @ Uruguai € classico, aqui na
fronteira vira um guerra mesmo. Sempre tudo pat@secalmo, quando tem jogo sO
faltam se matar. Bom, as vezes, até se matam ta geve falar” (conforme o brasileiro
Angelo, 69).

A amostra estabelece que qualquer jogo entre ouarugo Brasil tem o sentido
de “classico” por causa dos eventos da Copa de. ¥9partir da producéo de sentidos
dos entrevistados, compreendemos que quando ocqogos entre o Brasil e o
Uruguai as relagbes entre uruguaios e brasilenmsdiricos mudam da cordialidade
para a hostilidade, uma vez que a rotina dessaaelg fronteira, comumente pacata ou
“calma”, passa a ser associada ao espirito deragjuen de violéncia, como evidencia o
discurso de Angelo ao apontar que “s6 faltam seamBbm as vezes, até se matam”.
Ou seja, em dia de jogo entre Uruguai e Brasildastidades nacionais sao refor¢adas,
os limites entre os paises ficam sublinhados eils&zacdo ocorre no sentido de gerar
distanciamentos porque se caracteriza pela hastdid

Destacamos que o uruguaio Nestor enaltece a i@eletichacional uruguaia
pontuando que, em 1950, o pais ja era campeédo ddarauo Brasil ndo e que, por isso,
os brasileiros da época estavam atribuindo umded “guerra” para o0 jogo contra a

celeste. Consideramos relevante contextualizar Bpasil e Uruguai ja haviam se
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enfrentado em Copa do Mundo antes de 1950, porétnn& competicdo daquele ano
que se percebe uma forte mobilizagdo popular enggensa brasileira em torno do
evento.

Conforme compreendemos, isso ocorreu porque nodm8vasil “o futebol foi
incorporado logo quando esta identidade [nacioraedileira] comecgou a ser construida
[...] na década de 1930, quando Getulio Vargasr@smpenhado em construir uma
nacdo. Particularmente, na Copa de 1938, [ha Han(@ARRETO, apud
MONTEIRO, 2006, p. 33). E, conforme Monteiro (20@p633), realmente, “Antes de
1938, duas Copas ja haviam sido disputadas”, uaa de Uruguai, em 1930, da qual
“voltamos de terras uruguaias desclassificados @apemas um jogo: uma derrota para
os anfitrides”.

De acordo com o autor, quando chegamos em 195QjliGe¥argas ja
comemorava o dia primeiro de maio em estadios tEbdli O presidente chegou a
assinar a Consolidacao das Leis Trabalhistas (T243) no estadio do Vasco, em S&o
Januério. Sobre a selecdo brasileira de futebépoaa, Monteiro (2006, p. 33) afirma
inclusive que “a filha de Getulio, Alzira, era miiha da equipe e o governante se
referia aos jogadores como defensores dos interdssgais”. Segundo a caracterizacao
do autor, a Copa de 1950, sediada no Brasil, “carao uma luva para dar forca ao
discurso de unido nacional. Em trés anos foi coftkiro maior estadio do mundo, o
Maracana” (MONTEIRO, 2006, p. 33) e outros forarguetos pelo pais, bem como
“uma campanha nacional foi detonada por jorna&let (MONTEIRO, 2006, p. 33).

Compreendemos entdo que em 1950 as atencdes ibmasdstavam bastante
voltadas para a final da Copa do Mundo, assim casi@xpectativas tinham sido
elevadas em torno de uma possivel vitoria brasjleambém como consequéncia da
utilizacdo politica do futebol para consolidar @ntidade nacional e fortalecer o
governo de Getulio Vargas. E essa nao foi a Ultlem que o futebol serviu aos fins
politicos no Brasil. A Copa de 1970, a primeirgeatsansmitida ao vivo pela televisdo
brasileira, conforme caracterizacdo de MonteiroO@X0 “foi a época dos noventa
milhdes em acdo”, em que o0 governo militar usoucanarinha”, a mais perfeita
maquina de encantar e ganhar, para esconder desshanuma nacdo que levava
choques nos pordes da ditadura” (MONTEIRO, 20084.

Quando ocorreu a Copa de 1950, a uruguaia Suzaha treze anos e o

brasileiro Angelo, nove. Embora fossem bastanterjswa época, eles fazem parte de
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uma das geracdes que viveu o contexto da final @@ @o Mundo de 1950 e, ao
assistirem as narrativas televisivas, colaboraramogco partilhando suas memoarias.
Suzana nos contou que “todos os brasileiros estasamvencidos de que eram
campedes, aquilo dava uma raiva, eu lembro do raetuposo com isso e depois foi

uma festa, aqui teve muita briga, todos exaltad8sizana, 73) e Angelo nos contou
gue “eu era pequeno, lembro do meu pai, meu pdéwoal para ouvir 0 jogo no radio,

num mercado de secos e molhados que ficava perigréi@. Ndo tinhamos radio,

quase ninguém tinha, ai... a decepcao que ele, fectristeza, aquilo me marcou assim,
tu ndo pode imaginar” (Angelo, 69).

Observamos que a final da Copa de 1950 imediat@meshete os dois
entrevistados as suas figuras paternas. Com ieagyreendemos que os sentidos que
eles atribuem a essa experiéncia também foram rothes a partir do que eles
perceberam que o0s seus pais experimentaram ou eir da mediacdo familiar.
Considerando a memoéria da amostra, compreendenmeo® gquntexto fronteirico da
época estava associado ao sentido de confrontoedbrija” e os animos ficavam
“exaltados”. Os brasileiros estavam “convencidoa’ \itéria e 0s uruguaios, como
Suzana e seu pai, tinham o orgulho ferido, umajuezela estabelece que sentia “raiva”
e que ele estava “furioso”. Ainda naquele conteatresultado do jogo gerou “tristeza”
ou “decepcao” brasileira, como fica evidente nasdpcdes de sentido do brasileiro
Angelo sobre o estado emocional de seu pai e a@iss0 significou para ele mesmo,
e desencadeou a “festa” uruguaia, conforme ponimarta. Entdo, compreendemos que
0S eventos que envolveram o resultado da Copa 5@ g&aram o enaltecimento das
identidades nacionais na fronteira — e nédo da idkmie fronteirica — e, ao se
apropriarem das narrativas televisivas, os entalds atualizaram o0 sentido de
rivalidade atribuido as suas memodarias.

A amostra também utilizou as narrativas para ceraer os povos brasileiro e
uruguaio, delimitando suas diferencas. Os urugusnosentaram que “eu penso que 0S
brasileiros sdo mais soberbos do que nos, em thaldtebol muito mais, hoje séo
campedes do mundo varias vezes, mas naquela égocdinmam nenhum titulo”
(Emilia, 53) e que “se achavam melhores do que éadaro que aquilo machucou,
temos 0 nosso orgulho e até hoje ter ganhado deil Bra sua casa fez com que nos
respeitassem mais, para nos ainda é a gléria” ges®). Os brasileiros comentaram

que “o uruguaio € mesmo um povo humilde, eles sd@itoneducados, muito mais do
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que nos, eu acho que € isso o0 que podemos aprere®no com eles. Aqui na
fronteira, convivendo isso € possivel” (Thaisa, B5pue “foi uma licdo e tanto,
realmente uma partida se ganha em campo, e pomigsmo ndo se ganha lembrando
das glorias do passado, hoje o Brasil disparouerdd do Uruguai, ndo se compara”
(Sérgio, 42) e ainda que “é, mas foi mesmo a demwis triste que sofremos em casa,
ai guem ficou com o orgulho ferido fomos nés, peroe quando achavamos que néo
era possivel, mas ndo queriamos dar o braco ar fpara 0s uruguaios e ainda nao
damos” (Célio, 58).

Os uruguaios caracterizam os brasileiros como “is@erbos” ou “se achavam
melhores do que nés”. Contextualizam que isso ecprincipalmente no futebol, ao
enfatizarem o “muito mais”, porém nos dao pistaggde atribuem esse sentido aos
brasileiros generalizadamente, ao dizerem “em tudd” entrevistada uruguaia
reconhece que atualmente os brasileiros sdo “casped varias vezes”, mas faz a
ressalva de que em 1950 “ndo tinham nenhum titAlesim, ela procura fundamentar a
atribuicdo do sentido de “soberbos” aos brasileiNestor pontua que essa postura dos
brasileiros “machucou [...] o nosso orgulho”, rewelo que a identidade nacional
uruguaia realmente estd em jogo quando se tratatel®l (em especial o episodio da
final da Copa de 1950), e que a vitdria celeste tem que nos respeitassem mais” e
“ainda [hoje] é gléria”. Ou seja, essa vitoria dauglai “ainda” é um recurso utilizado
atualmente pelos uruguaios para interagir com asilbiros.

Percebemos que nessas colaboracdes ha pistas des queiguaios ndo se
sentem respeitados ou valorizados pelos brasileaosesma medida em que oferecem
respeito ou valorizacdo. Isso se evidencia quapdotam que o brasileiro € soberbo ou
excessivamente orgulhoso. Portanto, ter derrotaBlmasil na Copa de 50 — quando os
brasileiros também agiam de modo soberbo, ao &areni que o titulo estava ganho —
é fundamental para lembrar os vizinhos de que @ pwuguaio tem valor e deve ser
respeitado. Compreendemos que a memoria dessdadéridilizada no cotidiano da
fronteira como um mecanismo que serve para manggudibrio nas relacbes sociais
fronteiricas, freando o que os uruguaios considezamo um excesso de orgulho por
parte dos brasileiros.

Ao se apropriar das narrativas, uma entrevistadssilbira caracteriza o0s
uruguaios como um povo “humilde” ou “educado”, bstacendo uma relagdo de

alteridade, uma vez que ela utliza a expressédoittmmais do que nos”.
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Compreendemos que Thaisa néo considera a humiltleaearacteristica tipica de seu
proprio povo e essa representacdo nos parece emgrgom a que 0S uruguaios
formulam sobre os brasileiros, em que o0s caraamrizomo demasiadamente
orgulhosos. Ao produzir esses sentidos, Thaisangiist uruguaios de brasileiros e
atribui a estes a necessidade de “aprender conglexjuOu seja, para ela, a educacéao e
a humildade do povo uruguaio sé&o qualidades pelass gprimam 0s vizinhos —
diferentemente dos brasileiros —, sendo portansdipa a identidade que ela atribui aos
uruguaios, estando ausente o sentido de rivalizacéo

Por outro lado, seu marido Célio confirma que “acndos que ndo era
possivel” perder para o Uruguai, bem como caraetayue a Copa de 1950 realmente
foi a “derrota mais triste que sofremos em casg@brtua que “ai quem ficou com o
orgulho ferido fomos nos”, revelando também queeatidade nacional de fato esta em
jogo quando se trata de futebol. Diferentementéodaulacdo de Thaisa, a formacao
discursiva do comentario de Célio produz o sentidaivalizacdo. Isso ocorre quando
ele enfatiza que “ndo queriamos dar o braco artgraea 0os uruguaios e ainda nao
damos”. “Dar o braco a torcer” € uma metafora quos remete aos processos que
simbolicamente fazem dos iguais, desiguais. Nesstds, a queda de brago torna o
“jogo de futebol” equivalente a “guerra”. Com esgmoducdo de sentido,
compreendemos que Célio procura, mesmo na atualide&b validar a vitéria do
Uruguai sobre o Brasil, uma vez que ele enfatiza ‘@inda ndo damos” o braco a
torcer e identifica 0s uruguaios como rivais.

O outro entrevistado brasileiro se apropria dagatigas ironicamente. Ele
inicialmente concorda que os brasileiros aprendétama licdo e tanto” e que “uma
partida se ganha dentro de campo”. Em seguidan@depermite compreender que
utiliza a narrativa para enfatizar, a partir da uémgia “por iSso mesmo”, a
superioridade brasileira no todo da histéria deeldot mundial e o anacronismo
implicito em qualquer tentativa de se fazer hojeautomparacdo entre o futebol
brasileiro e uruguaio. Sérgio canaliza sua iromializer que “ndo se ganha lembrando
das glorias do passado”, referindo-se ao Uruguaitewe um grande futebol no passado
e que ndo se manteve em alta desde entdo, acqdeéo Brasil disparou na frente do
Uruguai” ou que “ndo se compara”. Compreendemosagiegmacao discursiva desse
comentério produz o sentido de hostilidade, umaquez ele procura desqualificar os

uruguaios como rivais.
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Sobre a situacgao vivida por Amariggio, um entredsturuguaio comentou que
€ “um absurdo isso, um jogador de Copa do Mundaenoniseravel e doente, € uma
ingratiddo, o homem representou o seu pais” (NeS®)re uma entrevistada brasileira
disse “ai, coitado, gente. Para que torturar o moraevida toda desse jeito, parece
castigo” (Maria Eduarda, 23). Compreendemos gquesea@propriar da narrativa, a
amostra atribuiu 0 sentido de “ingratiddo” para @samparo experimentado por
Amariggio. E ainda apontamos que a narrativa causaypresa ao entrevistado
uruguaio. De acordo com suas producoes de semtigioeeém que representa o proprio
pais merece algum tipo de deferéncia, sendo oaranttisso considerado por ele como
uma situacao ilogica ou um “absurdo”. O caso de Wgga também suscita pena, isso
fica evidente quando a entrevistada brasileira “diz coitado”. Essa producao de
sentido também esta associada a ideia de profestgple a entrevistada fala como se
estivesse chamando a atencdo dos que estdo almawa toda “gente”. Quando a
entrevistada brasileira questiona “para que tortoifdomem a vida toda” ou aponta que
“parece castigo”, compreendemos que, além do gaudto protesto, ela também esta
atribuindo um carater de precariedade e desrespeita com o final da vida de
Amariggio, pelo fato de ele ainda ser (e ter sidwitla toda”) considerado culpado por
alguma coisa no imaginario social brasileiro, urea gue o punir ou o “torturar” ou o
“castigo” estao relacionados ao sentido de “cutmaistruido nas narrativas brasileiras.

Ainda sobre a atribuicdo de culpa aos jogadoresilbir@s pela derrota para o
Uruguai e o chamado “Dia do Perdado” de Barbosagntrevistado uruguaio comenta
gue “perdoaram nada, ainda culpam o Barbosa, odBigoo Amariggio e quem mais
puderem porque nao querem admitir que fomos medhdoenos melhores do que o
Brasil, vencemos por nosso préprio mérito” (Eduar@8). Ao se apropriar das
narrativas, ele resiste ao discurso televisivog@stimente quando este insiste no “Dia
do Perddo”, e se posiciona dizendo “perdoaram nad&rindo-se ndo sé a Barbosa,
mas também a Bigode, Amariggio e “quem mais puderempar. O entrevistado
uruguaio utiliza as narrativas para produzir ogides de que “ndo querem admitir que
fomos melhores do que o Brasil” ou que “vencemasnpsso proprio merito”. Assim,
compreendemos que, ainda na atualidade, a ingstéas narrativas brasileiras em
abordar a derrota de 1950 culpando sistematicanosnfegadores brasileiros, de fato,
distancia a associacdo dos uruguaios ao sentideitdea, sendo que esse ndo

reconhecimento pleno da superioridade uruguaiapaore dos brasileiros povoa o
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imaginario social uruguaio. No contexto fronteiricesse sentido colabora para
fortalecer as identidades nacionais, em detrimeiatadentidade fronteirica, gerando

distanciamento entre brasileiros e uruguaios.

Identidade fronteiriga:
memoria de colaboragdes regionais em torno do futeb

Ocorre que 0 jogo entre as identidades culturaifrordeira que estudamos é
situacional — tal como Stuart Hall (1999) utilizaanceito —, e a realidade fronteirica é
multimediada — de acordo com o que aprendemos caartirivBarbero (2001).
Dependendo das situagdes vividas no cotidianoseiyel observarmos as identidades
nacionais sendo colocadas em evidéncia em detmnd=d outras; entretanto, mesmo
diante da tendénciassimilacionistadas culturas nacionais, elas nem sempre sdo mais
relevantes do que as outras no jogo identitari@irAxomo, dependendo da situacao
que se apresenta a amostra, € 0 sentimento dexgzerdemesma regido fronteirica
(identidade regional ou fronteirica) que pode sgc@bido em evidéncia, em detrimento
das outras identidades.

Atentando para a mobilidade e a pluralidade carigtia do jogo identitério
que se desenvolve nessa fronteira, bem como paliseasas mediacdes que participam
dos processos de construcédo de sentidos que asifigys elaboram ao se apropriarem
e utilizarem as narrativas da televisédo brasilgura eles consomem, podemos observar
também momentos em que a identidade regional otefriga € manifestada de modo
mais fortalecido no discurso de nossos entrevistado

Como, por exemplo, quando o uruguaio Eduardo camnemie “quando algum
time tem [tinha] que jogar com o Grémio, joga[valicemRiverd e o brasileiro Sérgio
disse que “o estadio do time daqui [0 Grémio] @][er deRivera é [era] 0 nosso
estadio”. O Grémio do qual falam nossos entrevistaél o time de futebol mais
conhecido como Grémio Santanense, de Santana danigwto. O time chegou a
conquistar o campeonato gaucho em 1937 e, depaprdsentar um bom desempenho
na década de 90, na primeira divisdo do futebotlyaicaiu para a série B (em 1997) —
desde 2003 o time esta licenciado das competicheisi® Seu nome completo é

Grémio Foot-Ball Santanense e foi fundado em 1913, apds a criaggoimeiro time
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de futebol da cidade e terceiro mais antigo doiBras Esporte Clube 14 de Julho, de
1902, nascido na faixa de fronteira erfRigerae Santana do Livramento, onde existe
hoje uma area de preservacdo chamada Parque biberga Ambos surgiram como
consequéncia da proliferacdo de times uruguaidsondéeira e, atualmente, cada qual
tem seu estadio de futebol, o Honério Nunes (8pmdsoas) e o Jodo Martins (5 mil
pessoas), respectivamente. Entretanto, de aconsoacamostra, quando outro time
gaucho viajava para a fronteira a fim de jogar co@rémio Santanense, era comum a
partida ocorrer no estadio de futebol Atilio Pada Olivera, deRivera que tem
capacidade para acomodar trinta mil pessoas @gumgo maior do Uruguai.

O fato de um time brasileiro realizar seus jogosuamestadio uruguaio, sendo
considerado pelos brasileiros “0 nosso estadioymé exemplo, entre outros, das
corrigueiras colaboracfes institucionais entre @wntdo Livramento eRivera
Apontamos também que, enquanto redigiamos nossa ées 30/1/2011 os times
gauchos de futebol Grémio e Internacional dispuotatan jogo pelo Campeonato
Gaucho no estadio Atilio Paiva, &vera Conhecido como Gre-Nal, o0 jogo entre esses
dois times € considerado o maior classico do futebdio Grande do Sul. A realizacao
de um Gre-Nal no Uruguai, de parte do campeonatchga na cidade d®ivera
(Grémio e Internacional ja haviam disputado pastida competicdo nesse estadio), ou
mesmo de um jogo do Internacional pela Copa Liberes da América, € um relevante
exemplo de colaboracéo entre uruguaios e brasleiro

O brasileiro Sérgio ainda comentou que “aqui teaguaio torcendo pelo Inter,
pelo Grémio, também tem brasileiro que torce pama tiruguaio, mais River Platé
(Sérgio, 42). De fato, na fronteira, observamoguaios usando camisetas de times
brasileiros, especialmente dos gauchos InterndcienaGrémio, e ainda vimos
brasileiros vestindo camisetas River Platee doPefiaro| deMontevideg e ainda, um
usando a camiseta dacuarembgdda cidade uruguaia de mesmo nome.

Compreendemos que, ao se apropriarem das narrdBlasgsivas sobre o
futebol, os entrevistados também produzem sentglos reforcam a identidade
fronteirica, sublinhando as colaboracdes entre uawwg e brasileiros no que diz
respeito ao incentivo do futebol na regido de fwai como no caso do estadio de
Riverg que é utilizado pelo time de Santana do Livrameou apontando que 0s
fronteiricos, muitas vezes, torcem pelos mesmosegimndependentemente das

agremiacOes serem uruguaias ou brasileiras. Entioetesso ocorre apenas quando as
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disputas de futebol em questdo n&do colocam urugud& um lado do campo e

brasileiros do outro.

Consideracoes finais

Compreendemos que as representagfes construidasipelteiricos no ambito
do futebol, a partir de suas apropriacdes das thasatelevisivas, participam do jogo
identitario fronteirico da seguinte forma. Emborasteam producdes de sentido que
reforcam a identidade fronteirica, como quando@®yam as colaboragdes no futebol
regional ou quando os fronteiricos dos dois paizeem para 0s mesmos times, sejam
eles brasileiros ou uruguaios, entendemos que espassentacdes sO se sustentam
enquanto as disputas de futebol em questao n&marsam em lados opostos do campo.
Assim, tal como evidenciamos ao longo deste arggo, predominantes as producdes
de sentido nas quais o futebol é utilizado paraltivo das identidades nacionais na
fronteira e para o estabelecimento de relacdes l@gidade entre uruguaios e
brasileiros.

O contexto fronteirico, caracterizado pela congtanteracdo entre uruguaios e
brasileiros e marcado pela memoéria da Copa de 1@%0,como por todas as producdes
de sentido que envolvem esse evento — desde @ aquaaifronto entre Brasil e Uruguai
tornou-se um classico —, medeia o0 modo como eleprepriam do discurso televisivo
sobre o futebol. Assim como as narrativas teleasiparticipam desse contexto, sendo
utilizadas para o reforco das identidades naciomaispara sublinhar os limites
simbdlicos entre os paises. E, principalmente, escahstrucdo do estereotipo da
“fronteira da paz” ou da “amizade”, uma vez quengleaocorrem jogos entre o Brasil e
o Uruguai, as relagbes entre os fronteiricos s&ocasdas predominantemente aos
sentidos de hostilidade ou rivalidade.

Nesse sentido, a fim de pontuar a fragilidade desseredtipo, é relevante

destacar finalmente que enquanto ocorria a CopaMdndo de 201%) conforme

5A selegdo uruguaia terminou a Copa de 2010 em utacd®® quarto lugar, demonstrando um 6timo desemapen
depois de quatro décadas sem figurar entre os @#rmms colocados ou sequer classificar-se patiipar do
evento, inclusive com o atacante Diego Forlanhefide Pablo Forlan, lateral direito uruguaio q@gmjoseis anos no
S&o Paulo Futebol Clube e que com os companheir®&iiarol de Montevideoconquistou a Copa Libertadores da
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informa o canal de noticias esportivas da televisdo assinatura, a ESPN, no dia
2/7/2010, “Policiais uruguaios fizeram um cordaofnoateira com o Brasil para isolar
as provocacdes entre os torcedores da celestbrasieiros pouco antes do término do
jogo que eliminou a selecédo pentacampea do munddomacédo é do jornal uruguaio
Ovacion que relatou ainda que a acao ja servia de prgg@arpara uma eventual
celebracdo do Uruguai, que deve estar acontecessie momento. [...]". Consideramos
queessa harrativa também evidencia a relagédo a@ede entre o Brasil e o Uruguai e
confirma que, nesse tipo de situacdo experimentamlecotidiano e retratada na

televiséo, o esteredtipo de “fronteira da paz” s&igustenta.
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