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RESUMO
A Terra Santa apresenta uma complexa rede de contradigdes e conflitos. Este estudo

busca compreender como ocorre a construcdo de territdrios provisorios e suas
respectivas territorialidades, a partir de estratégias derivadas do consumo de
experiéncias religiosas. A metodologia é mista, combinando o formato de ensaio tedrico
e estudo de caso na Terra Santa. Os resultados indicam um crescimento do consumo
religioso, desempenhando um papel significativo no aumento das peregrinacdes e
visitas a santuarios, impulsionando simultaneamente o setor de turismo religioso e a
aplicacdo de estratégias de marketing. Conclui-se que os territorios provisérios
emergem de um imaginario midiatico estrategicamente construido, onde o turismo

religioso € reconfigurado por meio da instrumentalizacdo do conceito de "sagrado”.
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ABSTRACT
The Holy Land presents a complex and multifaceted web of contradictions and

conflicts. This study aims to elucidate the processes through which provisional
territories and their respective territorialities are constructed, with a particular focus on
the role of consumption in shaping religious experiences. The methodology is mixed,
combining the format of a theoretical essay with that of a case study in the Holy Land.
The results indicate a significant growth in religious consumption, which plays a
significant role in increasing pilgrimages and visits to shrines. This simultaneously
boosts the religious tourism sector and the application of marketing strategies. It can be
concluded that provisional territories emerge from a strategically constructed media
imaginary, where religious tourism is reconfigured through the instrumentalisation of

the concept of the "sacred".

Key words: Territorial Discourses. Consumption. Socio-cultural practices.

RESUMEN
Tierra Santa presenta un complejo entramado de contradicciones y conflictos. Este

estudio pretende comprender como se produce la construccion de territorios
provisionales y sus respectivas territorialidades, a partir de estrategias derivadas del
consumo de experiencias religiosas. La metodologia es mixta, combinando el formato
de un ensayo tedrico y un estudio de caso en Tierra Santa. Los resultados indican un
crecimiento significativo del consumo religioso, desempefiando un papel importante en
el aumento de las peregrinaciones y visitas a santuarios, impulsando simultdneamente el
sector del turismo religioso y la aplicacion de estrategias de marketing. La conclusion es
que los territorios provisionales surgen de un imaginario mediatico estratégicamente
construido, en el que el turismo religioso se reconfigura mediante la instrumentalizacion
del concepto de "sagrado".

Palabras clave: Discursos territoriales. Consumo. Practicas socioculturales.
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1 INTRODUCAO

A Terra Santa, palco de eventos historicos e religiosos de profunda relevancia
para 0 mundo, emerge como um dos destinos de peregrinacao e visitacao religiosa mais
proeminentes globalmente. Sua histéria milenar, permeada por narrativas sagradas,
confere a regido uma aura singular, que se manifesta em suas paisagens, monumentos e
tradicdes. A propria ideia de "Terra Santa™ € construida a partir de um imaginario
religioso profundamente enraizado em diferentes culturas, incorporando uma aura de
"sagrado” que transcende o tempo e o espaco (ARAUJO JUNIOR, 2020).

De acordo com Walter Benjamin (2015), a ideia de contemplacdo remete a
subjetividade do contexto cultural, permitindo a construcdo do conceito de aura desde
que se considere sua presenca no tempo e espaco. Nesse sentido, a aura requer um
discurso historico que remeta a autenticidade de um objeto (BENJAMIN, 2015). Aradjo
Junior (2020) amplia essa nocdo ao considerar que a aura transcende 0s objetos,
estendendo-se também aos territdrios considerados sagrados, como a Terra Santa. Além
de sua significancia espiritual, a Terra Santa € um palco de complexas disputas
sociopoliticas, onde a aura sagrada coexiste com multiplas camadas de conflito e
territorialidade.

Os peregrinos e turistas de diferentes partes do mundo sdo seduzidos pela
promessa de uma experiéncia transcendental e pela busca por um contato com o
"sagrado”. No entanto, essa aura sagrada coexiste com uma complexa realidade
sociopolitica, marcada por conflitos e disputas territoriais. Os territorios provisorios,
conforme definidos por Aradjo Junior (2020), surgem dessas sobreposicdes, sendo
construidos a partir de experiéncias religiosas e narrativas compartilhadas, repletas de
significados simbolicos e emocionais. Tais territorios geram uma teia intricada de
relacOes e disputas, funcionando também como formas de comunicagéo entre diferentes
grupos sociais.

Assim, 0 objetivo da pesquisa € compreender a constru¢do de territdrios
provisorios, explorando como o consumo de experiéncia religiosa contribui para a

formagéo de territorialidades singulares. Para isso, emprega-se uma abordagem
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metodoldgica mista, caracterizada pela integracdo de um ensaio tedrico com um estudo
de caso focado na Terra Santa.

A relevancia do estudo reside na necessidade de aprofundar o debate sobre a
construcdo de territorios provisorios e suas territorialidades, tema ainda pouco
explorado na literatura. A investigacdo sobre a relacéo entre 0 consumo de experiéncias
religiosas e a formagéo de territorialidades singulares contribui para um debate crucial
sobre a forma como o "sagrado" se articula com as relacGes de poder, os conflitos
sociais e a construcdo de identidades (ARAUJO JUNIOR, 2020), envolvendo ainda a
forma como essas territorialidades sdo comunicadas. A comunicacdo, nesse contexto,
transcende a mera transmissdo de informagdes, atuando como um instrumento central na
construcdo de significados, formagdo de identidades e configuracdo de relagdes de
poder (ALMEIDA, 2018).

2 MAPEAMENTO CONCEITUAL

2.1 Consumo e experiéncia de consumo
2.1.1 Consumo

O consumo assume, em muitos casos, uma manifestacdo de natureza imaterial
(RIFLINS, 2004) em que o foco no produto migra para a experiéncia. Nessa
modalidade, o valor ndo esta no bem tangivel, mas num acontecimento intangivel com
elevada carga emocional. Pine Il e Gilmore (1998) entendem a experiéncia como uma
oferta econémica distinta, tdo diferente dos servigos quantos os servigos sao diferentes
dos bens.

Desta forma, a definicdo de consumo transcende a mera aquisicdo de bens
materiais, estendendo-se para uma interacdo mais ampla que envolve experiéncias,
significados, comunicacdo e préaticas culturais. Compreende-se 0 consumo como um
processo multidimensional no qual individuos e comunidades se engajam ativamente
para atribuir valor, significado e identidade aos objetos, servicos e fendmenos que
permeiam seu entorno, estendendo-se aos territdrios. Essa abordagem holistica
reconhece o papel central da cultura na definicdo dos modos pelos quais 0 consumo se

manifesta e € interpretado. O consumo, assim, surge como um campo dindmico de
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interacdo social e cultural, onde os atores ndo apenas adquirem produtos, mas também
moldam e sdo moldados por narrativas, crencas e praticas que atravessam suas vidas.
Nesse contexto, 0 consumo transcende as transa¢fes mercadoldgicas e abarca uma rede
ampla de trocas simbolicas, valores culturais e experiéncias compartilhadas que
influenciam a construcdo de territorios provisorios e suas territorialidades, como no
caso da Terra Santa (ARAUJO JUNIOR, 2020).

No plano cultural, o consumo de experiéncia religiosa na Terra Santa incide
sobre sistemas simbolicos e préaticas tradicionais que conferem identidade as
comunidades. Essas praticas, em constante interacdo com as transformacdes
contemporaneas, criam significados compartilhados que séo incorporados aos territorios
provisorios, ressignificando-os. As implicacGes culturais se desdobram nas narrativas
que cercam esses territorios, conectando memorias historicas, crengas religiosas e

expressdes artisticas, produzindo seu consumo.

2.1.2 Experiéncia de consumo

No consumo de experiéncia, as experiéncias na oferta devem proporcionar
algum pagamento, no sentido de ser uma estratégia de consumo. O consumo especifico
acontece quando uma empresa ofertante usa intencionalmente seus servigos como um
meio; e, produtos, como pressupostos, para envolver consumidores individualmente de
modo que crie um evento memoravel. Enquanto as ofertas econémicas, commodities,
bens e servicos sdo externos ao individuo, as experiéncias sao inerentemente pessoais.
Cada experiéncia € Unica em duas perspectivas: se a pessoa for a0 um mesmo show
duas vezes, as suas experiéncias nunca serdo as mesmas, tornando-as muitos distintas.
Em uma segunda perspectiva, a experiéncia do consumo pode ser tornar uma
experiéncia ‘unica’ no sentido de ser marcante, que segundo Pine Il e Gilmore (1998),
seria uma experiéncia memoravel ou maxima.

A perspectiva de Pine Il e Gilmore (1998) evoca o conceito de aura conforme
abordado por Benjamin (2015), destacando a afinidade entre ambas as abordagens em
relacdo a ideia de contemplacdo de experiéncias. A industria do entretenimento, por
exemplo, vem sendo a que melhor explora comercialmente o conceito de experiéncias.

Para Lipovetsky (2007, p.89), "As empresas de fim de semana e de evas@es insolitas se
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desenvolvem, propondo noites no iglu, exercicios arriscados com carro, conducdo de
tanque, viagem de baldo, novo look para o rosto”. A profundidade, qualificacdo e
profusdo da experiéncia do consumo sdo sempre pautadas pela percepcéo e engajamento
do consumidor. Assim, os esforcos das empresas em produzir uma experiéncia
memoravel sé serdo confirmados a partir do consumidor.

Contudo, ¢ plausivel entender que essa é apenas uma das partes que compdem o
processo de consumo, levando a constatacdo de que sentimentos diversos, como prazer,
emocao, alegria, frustracdo, entre diversos outros, nao derivam exclusivamente do ato
de compra, mas do fato de que comprar pode ser uma forma de construir uma
experiéncia de vida (positiva ou negativa), bem como uma forma de comunicagéo. Car(
e Cova (2003) destacam que a experiéncia € definida como um possivel episddio
subjetivo na construcdo e transformacao do individuo, porém, com énfase nas emocdes
e nos sentidos vividos durante uma imersao.

Entretanto, nem sempre o consumidor tem a noc¢do de que esta comprando uma
experiéncia. Muitas vezes, a experiéncia se torna imperceptivel em termos racionais
para o consumidor. Um devoto religioso, por exemplo, que participa de uma caravana
turistica para a Terra Santa, ndo tem clareza e nem admite que em muitas situacoes
possa ter consumido uma experiéncia religiosa. Por isso que o conceito de consumo de
experiéncia € um ritual de oferta mercadoldgica que sé pode ser mensurado pelas
agéncias ofertantes (ARAUJO JUNIOR, 2020).

2.2. Consumo religioso

A préatica do consumo, como atividade inerente a esséncia humana, transcende
os limites temporais. Segundo Bauman (2008), o ato de consumir é imbuido de uma
natureza intrinseca, uma condi¢do permanente que transcende as barreiras do tempo e
permanece imutavel. Nesse contexto, a atividade de consumo n&do se restringe
meramente a aquisicdo de bens, mas também engloba a manipulacdo de artefatos e
objetos culturais impregnados de significados simbdlicos (BARBOSA, 2004). A
abordagem ampla do consumo, que abarca a¢des simbolicas e representativas, traz a
tona a perspectiva de que o territdrio, enquanto produto coletivo resultante de intricadas
construcdes sociais (RAFFESTIN, 1993; SANTOS, 1996; HAESBAERT, 2004), pode
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ser concebido como um objeto de consumo. No entanto, essa relacdo complexa entre
consumo e territorio transcende a mera ocupacao fisica e adentra os dominios mais sutis
da representacdo, significado e experiéncia.

O consumo religioso tem impulsionado o crescimento das peregrinacfes e
visitas aos santuarios. Esse movimento continuo ndo apenas promove um aumento
significativo no turismo religioso, mas também desencadeia uma complexa intersecéo
entre fé, moralidade e praticas culturais e comunicacionais. Nesse cenario, ganha
relevancia o papel das agéncias de turismo especializadas que, valendo-se das
estratégias de marketing religioso, oferecem uma promessa de "nova experiéncia
genuina com Deus" aos turistas. O que emerge dessas abordagens estratégicas é o
conceito de "consumo de experiéncia religiosa”, uma expressao que captura a esséncia
da interacdo do turista com a fé, atravessada por elementos simbdlicos e praticas
religiosas (ARAUJO JUNIOR, 2020). E importante ressaltar que a experiéncia religiosa
ou turistica, entrelacada com a construcdo pessoal do contexto religioso de cada

individuo, assume uma dimensao Unica e multifacetada.

2.1.2 Sociedade de consumo

A expressdo sociedade de consumo remete a passagem da sociedade de
produtores para a sociedade de consumidores (LIPOVETSKY, 2007; BAUMAN,
2008). Entretanto, os estudos sobre o consumo e sociedade contemporanea apresentam
divergéncias e diferentes linhas de abordagem que envolve, além de sua adjetivacao,
suas origens, o reflexo na vida dos individuos e o tom de sua abordagem. A cultura de
consumo foi frequentemente vinculada a atributos negativos, tais como materialismo,
superficialidade e enfraquecimento das relagbes sociais auténticas, gerando criticas
morais. Por outro lado, ha andlises que exploram a relacdo do consumo com diversas
esferas da experiéncia humana, permitindo uma compreensdo mais abrangente dos
maultiplos processos sociais, comunicacionais e culturais envolvidos (BARBOSA,
2004).

Esta “sociedade singular” tem se ancorado em vdrias adjetivagcdes (ROCHA,
2015), tais como: sociedade de consumo (BAUDRILLARD, 2008; SLATER, 2002),

sociedade moderna contemporanea (BARBOSA, 2004), sociedade contemporanea
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(MATEUS, 2011), sociedade de consumidores (BAUMAN, 2008), sociedade de
hiperconsumo (LIPOVETSKY, 2007), sociedade moderna capitalista (ROCHA, 2015),
sociedade pds-moderna (HARVEY, 2010; FEATHERSTONE, 1996), moderna
sociedade de consumo (MCCRAKEN, 2003), entre outras. Todas as citadas expressoes
se referem a um fenbmeno que envolve mudancas tanto nos valores e atitudes dos
individuos quanto na forma de consumo. Se h& divergéncias quanto a melhor expressao
para caracterizd-la, ha, entre os pesquisadores, um consenso em afirmar que foi um
fendmeno que implicou em alteragdes, principalmente, culturais, modificando “[...]

conceitos ocidentais de tempo, espago, sociedade, familia, Estado e religido”

(MCCRAKEN, 2003, p.21).

2.1.3. Turismo de experiéncia

O marketing de experiéncia elabora roteiros e pacotes turisticos a partir de
vivéncias imersivas. A ideia é a de que essas experiéncias, cuidadosamente construidas
e planejadas, criam uma sensacdo de proximidade territorial para os turistas. Essa
proximidade vai além de aspectos geograficos, abrangendo conexBes emocionais,
sensoriais e comunicacionais com os destinos visitados. O turismo, nesse contexto, se
transforma numa ferramenta estratégica para a formacdo de territorialidades que se
desdobram a partir da imersédo do turista, contribuindo para a construcédo de significados
simbolicos e praticos associados aos territorios explorados comercialmente. O
marketing de experiéncia atua, assim, como agente potencializador de outras formas de
interacdo e relacdo entre individuos e lugares visitados, tendo a comunicacdo como fio
condutor.

Além disso, a formacdo de territorialidades provisorias € intensificada pela
construcdo deliberada de narrativas, que conectam 0s pontos-chave de um destino,
conferindo sensacdo de unidade e coeréncia a experiéncia global. Nesse sentido, o
marketing de experiéncia se torna uma forca propulsora na transformacdo de espacos
geograficos em territorios carregados de significados, nos quais 0s turistas ndo apenas
visitam, mas participam ativamente da construcdo de seus proprios territorios efémeros

por meio de experiéncias sensoriais, emocionais e culturais.
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Um exemplo concreto na construcao de territorialidades provisoérias € o caso da
Terra Santa, que abriga uma rica gama de locais sagrados para o cristianismo,
islamismo e judaismo. O marketing de experiéncia desempenha um papel fundamental
na promocdo de peregrinacOes e visitas a esses locais, transformando a regido em um
destino de grande significado religioso e cultural, ampliando seu carater comercial. As
agéncias de turismo especializadas na Terra Santa desenvolvem roteiros que vao além
de uma simples visita turistica. Elas buscam criar experiéncias imersivas que permitam
aos peregrinos e visitantes vivenciar a historia e a espiritualidade desses locais de
maneira profunda e pessoal, com a encenacgéo do batismo de turistas no rio Jorddo, lugar
onde Cristo foi batizado. A experiéncia planejada também se aproveita da aura sagrada
que envolve a Terra Santa para oferecer aos turistas uma jornada espiritual e
emocionalmente enriquecedora, mas com carater mercadoldgico. Dessa forma, a Terra
Santa se transforma em um territorio provisério de significado profundo, onde os
visitantes sdo incentivados a se envolver emocionalmente e espiritualmente com o local.
A construgdo cuidadosa dessas experiéncias contribui para a formacdo de
territorialidades, onde a conexdo com o sagrado se entrelaca com a exploracdo cultural e
historica da regido.

O contexto da Terra Santa apresenta uma intersecéo intrigante entre o marketing
de experiéncia e as narrativas biblicas, desvelando um cenario onde o turismo religioso
e as complexidades geopoliticas se entrelacam de maneira singular. Nesse ambiente, o
marketing de experiéncia aparece como um agente influente, capaz de moldar a prépria
rota tradicional que é tracada nas escrituras sagradas. A reconfiguracdo da trajetéria
original se deve as realidades contemporaneas que envolvem questbes politicas,
conflitos armados e tensdes regionais. Os itinerarios turisticos atuais na regido da Terra
Santa, muitas vezes, afastam-se do caminho biblico estabelecido devido a necessidade
de garantir a seguranga dos visitantes e evitar areas de instabilidade. Assim, o marketing
de experiéncia, ao adaptar os roteiros para fins de atracdo e seguranca, demonstra sua
capacidade de remodelar ndo apenas a experiéncia do turista, mas também a propria

trajetdria historica e espiritual que ha séculos permeia a regido.
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2.1.4 Territorios sobrepostos e territérios provisorios

A sobreposicdo de territorios na Terra Santa ¢ um fenbmeno complexo que
reflete a interacdo entre diferentes dimensdes. Nesse cendrio, as fronteiras territoriais
ndo se limitam apenas a delineamentos geograficos, mas também abrangem significados
simbdlicos e préticas arraigadas. A influéncia politica se faz sentir por meio das
delimitacOes estabelecidas por acordos e disputas territoriais, muitas vezes moldadas
por interesses nacionais e internacionais. Enquanto isso, o turismo, impulsionado pelo
marketing de experiéncia, contribui para a formacao de territorios provisorios, conceito
criado por Aradjo Janior (2020), moldando itinerérios e pontos de interesse que
transcendem a geografia fisica e criam outras relacdes entre os visitantes e o local
sagrado. No ambito cultural, a Terra Santa serve como um ponto de encontro de
tradicbes e narrativas, onde elementos histdricos e rituais religiosos se entrelacam,
consolidando territdrios de identidade compartilhada e memédria coletiva. Por fim, o
componente religioso desenha territorios espirituais e emocionais, onde locais
reverenciados adquirem um significado divino e transcendental. A coexisténcia desses
diversos territdrios sobrepostos na Terra Santa revela uma dindmica Unica de interacdes
e conflitos, que faz parte de um processo comunicacional contemporaneo.

Ao se deparar com o territorio visitado o turista desenvolve um sentimento de
pertencimento geografico, denominado territorio provisério (ARAUJO JUNIOR, 2020).
Trata-se de um espaco, cujo processo de deslocamento espacial é formado pela relagédo
entre o sujeito e territdrio, onde o turista pode relacionar lugares dispersos por meio do
estabelecimento de lagos materiais, sociais e culturais memorativos, compartilhados por
filmes, series televisivas, internet, livros, TV, radio, etc, incluindo as narrativas biblicas.
O simbdlico atravessa fronteiras nacionais, construindo novos lugares sem deixar outros
(CORTES, 2014, p. 78). Ao viajar para terras distantes, o turista re-memoriza cidades,
locais, paisagens ja “aproximado" virtualmente pelas midias. Contudo, ao encontra-los
pessoalmente, vivencia-os como se fizesse parte daquela historia, “[...] e € justamente
nessa forma de criagcdo que modos de identificacdo e inscricdo com e no espago podem
ser formados, a partir do encontro entre dois espacos de convivéncia: um vivencial e
outro experiencial” (GIMENEZ,1999, p. 8).
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A reflexdo proposta por essa assertiva aponta para uma intrigante intersecédo
entre a criagdo de espacgos e a construcdo de identidades. A dualidade entre o espaco
vivencial e o espaco experiencial fornece uma lente pela qual é possivel compreender
como os individuos se relacionam com o entorno. No cruzamento desses dois dominios,
ocorre um processo complexo de identificacdo e inscricdo. A identificacdo se
materializa na maneira como as pessoas Se reconhecem e se conectam com um
determinado espaco, atribuindo-lhe significados pessoais e coletivos que moldam um
vinculo com o ambiente. Por sua vez, a inscricdo consiste nos sinais deixados pelos
individuos no espaco, a medida que suas experiéncias e interacGes impregnam o lugar.
O encontro entre os espagos de convivéncia vivencial e experiencial ndo apenas molda
as relages entre as pessoas e seu entorno, mas caracteriza a formagdo de territorios
provisorios.

A construcdo do que se denominou de territério provisério marca a relacdo
individual e coletiva que o sujeito tem com o territério. No entanto, sua formacdo como
um sistema é complexo e multi-escalar. O territorio provisério associa trés elementos
essenciais ou formas escalares (MEO, 2001, p.74). A primeira se refere a relagéo
primaria e existencial do sujeito com a terra (seu espaco ou lugar imediato, suas
crengas), na qual se desenvolve suas acdes presentes. Um turista que chega a Terra
Santa, por exemplo, certamente € um individuo, a despeito da sua motivacéo da viagem,
que ja obteve um contato do que aquela regido significa, suas historias e
desdobramentos religiosos, construidos a partir de compartilhamentos (medias), uma
vez que é um lugar que prescreve o tema.

O segundo, formado pela rede de relacdes e lugares reais praticados e vividos, a
relacdo do turista com o tema religiosidade, devocdo e suas experiéncias religiosas
somadas a historicidade religiosa de lugares considerados sagrados, trara ao individuo o
sentimento de pertencimento aquele novo territério por outro caminho. Por fim, o
terceiro, compete as referéncias mentais que remetem a experiéncia préatica e pessoal do
mundo em que ha uma suspensao temporaria etimoldgica espacial de natureza da patria
e o individuo se transporta mentalmente para uma nova narrativa como se fosse a sua. O

conjunto dessas formas escalares é que fornecem argumentos para a construcdo do
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turismo de experiéncia, uma vez que vai além da relacdo visitacdo e contemplacdo do
turista ao local (MEO, 2001).

3 METODOLOGIA DA PESQUISA

O método deste estudo € misto, combinanado a exploracdo conceitual
abrangente do ensaio tedrico com a investigacdo empirica especifica do estudo de caso
(Yin, 2015). Desta forma, o ensaio tedrico assume a forma de um “mapeamento
conceitual” (Figura 1), no qual o estudo de caso da Terra Santa é discutido teorico e

empiricamente.
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Figura 1. Desenvolvimento da metodologia mista deste estudo
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Fonte: Autores.

Adotaram-se técnicas de pesquisa qualitativa, incluindo analise de conteudo e
andlise interpretativa. A analise de contetdo (BARDIN, 1977) foi aplicada a revisdo de
literatura (PAUL; CRIADO, 2020) em formato de mapeamento conceitual
(desenvolvida para este estudo), enquanto a andlise fenomenoldgica interpretativa
(TOMBOLATO; SANTOS, 2020) foi utilizada para a interpretacdo dos dados
empiricos coletados no estudo de caso sobre a Terra Santa.

A pesquisa de estudo de caso foi realizada na regido da Terra Santa. A

caracterizacdo do local de pesquisa aborda a diversidade religiosa, as tensdes
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geopoliticas e os contextos culturais que moldam a experiéncia religiosa e a construgédo
de territorios provisorios desta regido. O territdrio conhecido como Terra Santa abarca
Israel e a Palestina (que abrigam a maioria dos lugares sagrados para cristdos e judeus),
a parte ocidental do Jordao (a terra prometida de Moisés e o local do batismo de Cristo),
a Peninsula do Sinai (do Egito, onde Moisés e 0 povo judeu vagaram por quarenta anos)
e o sul da Siria (onde ocorreram passagens importantes de Elias ou a conversao de S&o

Paulo).

4 A REGIAO DA TERRA SANTA

A Terra Santa, regido de grande importancia historica, religiosa e cultural,
localiza-se no Oriente Médio, abrangendo principalmente o territdrio de Israel e partes
dos territorios palestinos, como a Cisjordania e a Faixa de Gaza. Trata-se de um espaco,
que também inclui partes do Libano, Jordania e Siria, é considerada sagrada por trés das
maiores religides monoteistas do mundo: o Judaismo, o Cristianismo e o Islamismo.
Historicamente, a Terra Santa € o cenario de eventos fundamentais para essas religides.
Para os judeus, é a terra prometida a Abrado e seus descendentes, e o local onde o
Templo de Jerusalém foi construido. Para os cristdos, é a regido onde Jesus Cristo
viveu, pregou, foi crucificado e ressuscitou. Para 0s mugulmanos, a Terra Santa abriga
Jerusalém, onde, segundo a tradicdo islamica, o profeta Maomé ascendeu ao céu durante
a Noite da Ascensio (ARAUJO JUNIOR, 2020).

A regido é rica em locais de peregrinacdo e visitacdo. Em Jerusalém, o Muro das
Lamentacbes, remanescente do Templo de Herodes, é o local mais sagrado do
Judaismo. O Santo Sepulcro, onde se acredita que Jesus foi sepultado e ressuscitou, é
um dos locais mais venerados pelos cristdos. A Esplanada das Mesquitas, que inclui a
Cupula da Rocha e a Mesquita de Al-Agsa, é o terceiro local mais sagrado do Isla.
Outros pontos de grande relevancia incluem Belém, onde se encontra a Basilica da
Natividade, local de nascimento de Jesus, e Nazaré, onde se situa a Basilica da
Anunciacgdo, que marca o local onde, segundo a tradi¢do cristd, o anjo Gabriel anunciou
a Maria que ela daria a luz a Jesus. Além disso, 0 Mar da Galileia € um importante local
de visitacao, associado a diversos milagres de Jesus Cristo (ARAUJO JUNIOR, 2020).
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Destaca-se que a complexidade da Terra Santa ndo se resume somente ao seu
significado religioso. Ao longo da historia, a regido foi palco de numerosos conflitos,
disputas territoriais e mudancas de poder, contribuindo para uma paisagem
culturalmente diversificada, mas também marcada por tensdes politicas persistentes.
Contudo, o avanco crescente do consumo religioso tem intensificado as peregrinacdes e
visitas aos santuarios, na busca de respostas para 0s anseios humanos, ao mesmo tempo
em que movimenta o nicho do turismo religioso. Esse fendmeno, em certa medida,
promove o consumo moral da fé, por meio da valorizacdo dos simbolos religiosos
(ARAUJO JUNIOR, 2020).

O nome "Terra Santa" foi escolhido para os roteiros turisticos devido ao seu
valor historico para as trés grandes religides monoteistas do mundo, sendo considerada
uma terra sagrada conforme descrito na Biblia. A regido atrai em média 3,6 milhdes de
turistas por ano. De acordo com o ministro do Turismo de Israel, Yariv Levin, mais de
4,5 milhdes de turistas visitaram o pais em 2022, um aumento de 11% em relacdo a
2019, representando um crescimento de mais de um milh&o de visitantes em trés anos
(VATICAN NEWS, 2019; ARAUJO JUNIOR, 2020).

De acordo com a Revista Bras.il (2024, s.p.), aproximadamente “415.300
israelenses viajaram para o exterior em margo de 2024, acima dos 343.800 em fevereiro
de 2023” devido a guerra em curso em Gaza. Ao mesmo tempo, as cidades de Samaria,
Judeia e Jerusalém Oriental receberam 2,5 milhdes de turistas de janeiro ao inicio de
outubro de 2023, cerca de 278.000 visitantes por més (REVISTA BRAS.IL, 2024). Esse
fluxo constante de turistas, em grande parte motivado pelo turismo religioso, aquece a
economia dessas regides, promovendo a descentralizacdo dos beneficios da atividade
turistica. Assim, destinos de pequeno e médio porte, distantes das grandes capitais,
veem sua economia fortalecida pela geracdo de renda proporcionada por esse nicho de

mercado.

5 RECONFIGURAGAO TERRITORIAL DA TERRA SANTA

A sobreposicdo de territorios e as territorialidades provisorias e temporérias

levam a compreensao das dinamicas dos territorios em mdltiplas escalas, engendrando-
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se nas discussdes do Desenvolvimento Regional e, consequentemente, da Comunicacao.
Neste contexto, a Terra Santa pode ser vista a partir do olhar de Ponty (1999) numa
perspectiva fenomenoldgica. Assim, “[...] todo ser concebivel” se relaciona com o
mundo percebido, o qual “[...] s6 ¢ apreendido pela orientacao” (PONTY, 1999, p. 34).
Para Ponty (1999, p. 36), a propria “eXisténcia é espacial”, afinal, “[...] nosso corpo nio
tem poder sobre 0 mundo em todas as posigdes”; mais ainda, a coexisténcia do corpo
com o mundo “[...] polariza a experiéncia e faz surgir uma diregdo” (ARAUJO
JUNIOR, 2020). A experiéncia, por si s6, pode ser vista como uma forma de
comunicacdo, na medida em que gera interacdo com o outro e facilita a troca de
significados entre os individuos. Nesse sentido, cada experiéncia vivida contribui para a
construcdo de entendimentos compartilhados, moldando percepcdes e reforcando as
conexdes sociais em torno de valores e crengas comuns.

As multiplas faces do territério levam as sobreposicOes e as territorialidades. A
temporalidade, neste caso, refere-se a certo marco temporal definido, efémero. Assim, o
turista se apropria “temporariamente” de um territorio enquanto esta “visitando” aquele
espaco (territorialidade temporaria). Essa apropriacao temporaria também remete a uma
forma de ressignificacdo da comunicacdo, pois 0 ato de ocupar e vivenciar o territorio
transforma as interacdes e os significados associados ao espacgo, gerando novas formas
de expressao e interpretacdo que se adaptam ao contexto momentaneo.

No entanto, o0 sujeito vivencia uma territorialidade provisoria, anterior a
temporaria, quando se apropria do territério imaginariamente por meio da narrativa
biblica, retornando a essa territorialidade quando retorna da viagem a Terra Santa. Sdo
dois estados de territorialidades distintos em que um se concretiza no outro (ARAUJO
JUNIOR, 2020), gerando, assim, outra forma de comunicagao.

A primeira reside na presenca de um territdrio intrinsecamente sagrado que se
interliga com uma infraestrutura turistica preexistente, onde a comunicagédo visual do
urbano desempenha um papel significativo ao integrar o sagrado ao cotidiano da cidade.
A segunda se manifesta na criacdo deliberada de um territério tido como sagrado,
motivado pela ja existente infraestrutura de uma determinada regido para acolher
visitantes, onde a comunicacéo se diferencia ao moldar o espagco de maneira intencional

para transmitir a sacralidade aos turistas.
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No entanto, é na Terra Santa que essa complexidade atinge um apice intrigante,
devido a sobreposicdo de mdltiplas esferas territoriais. Os elementos politicos,
turisticos, culturais e religiosos se entrelagam, comunicam-se e se fundem, resultando
em uma teia intricada de significados e identidades que transcendem fronteiras e
temporalidades. Nesse contexto, a propria construcdo do territorio se da de maneira
fluida e multifacetada, comunicando-se com as narrativas sagradas ancestrais e as
demandas contemporaneas de uma indUstria turistica em constante evolugdo. As
diversas camadas de territorialidade presentes na Terra Santa criam um cenario Unico de
interacdes e conexdes, moldando a paisagem e a experiéncia dos peregrinos e visitantes
que buscam compreender e se conectar com essa terra reverenciada e com uma emogao
que seja transcendental, divina.

O turismo religioso na Terra Santa é motivado, em maior ou menor grau, pelo
aspecto religioso, embora o atrativo turistico-religioso possa adotar diferentes formas de
comunicacgéo, sempre atendendo as necessidades daqueles que buscam o contato com a
religiosidade ou meramente com a espiritualidade. Nao isentando o grau de importancia
da finalidade deste fenémeno, toma-se o turismo religioso como um fenémeno gospel
que mais cresce no mundo (WTM, 2015). O territério sagrado se torna assim uma
marca territorial organica (ALMEIDA, 2018) poderosa na medida em que favorece o
deslocamento do religioso para outras esferas da vida social (e vice-versa) por meio de
um discurso planejado e intencional, como o contido em marcas mercadologicas. No
entanto, neste contexto, a "marca™ assume a forma de um territorio, acentuando ainda
mais a complexidade comunicacional e estratégica intrinseca desse processo.

Hé& ainda de se considerar que a Terra Santa, ou seja, 0s atores sociais que a
produzem, usam e se apropriam de um territério considerado “sagrado” e se valem de
estratégias especificas, incluindo todo o aparato da cadeia de producdo turistica e
comunicacional. Esses atores sociais trabalham diligentemente para criar e fortalecer o
valor simbolico e religioso de um espago universalmente reconhecido como sagrado.
Simultaneamente, faz-se essencial reconhecer a presenca da pluralidade de identidades
gue convergem no ambito desse territorio, o qual se encontra envolto em um cenério de

conflito armado.
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O conceito de apropriacdo simbdlica do individuo mantém relacdo com a
habilidade do individuo, em particular o turista, de internalizar e assimilar o territério
por meio das suas construcfes sociais, espaciais, comunicacionais e temporais, mesmo
antes de experimentar a Terra Santa pessoalmente. Essa dinamica implica em um
processo de enraizamento simbdlico prévio que moldam as expectativas em relacdo ao
espaco sagrado, mesmo antes do contato fisico direto. Desta forma, tem-se o conceito de
territorialidade provisoria, conforme proposto por Araujo Janior (2020), caracterizando
a apropriacdo antecipada do territério, que ocorre antes da materializacdo da
territorialidade temporaria, como apresentada por Haesbaert (2005).

Araujo Junior (2020) salienta que a citada dindmica pode ser entendida como a
formagéo de unidades de significagdo territorial, forjadas a partir das percepgdes e
interpretacdes que os individuos elaboram em suas narrativas, 0 que configura também
uma forma de comunicacdo. Por intermédio do processo de territorializacdo e das
diversas manifestacOes de territorialidades, ocorre a transformacdo do espaco em um
lugar, impulsionada pela percepcdo individual de significado.

Nesse contexto, as unidades de significacdo territorial ganham forma, resultando
da intersecdo entre a bagagem que o sujeito traz consigo e as influéncias que recebe ao
se deparar com a realidade territorial (ARAUJO JUNIOR, 2020). O fenémeno é
particularmente evidenciado no &mbito deste estudo, onde o consumo de experiéncia
desempenha um papel fundamental na construcdo das unidades de significacdo. Dessa
maneira, a abordagem do consumo de experiéncia religiosa na Terra Santa destaca a
interacdo e a comunicacgdo entre a formacdo ideoldgica religiosa de cada individuo e a
possibilidade de vivenciar uma experiéncia religiosa singular nesse contexto. Tal
interacdo é viabilizada por meio das elaboradas estratégias concebidas pelo marketing
de experiéncia, que se combinam de maneira sinérgica com as caracteristicas intrinsecas
do territorio sagrado, incluindo a forma como o territorio € comunicado aos turistas.

Quando um individuo se dispde a vivenciar a jornada pelos caminhos
percorridos por Jesus Cristo e a percorrer os lugares histdricos, onde o antigo povo de
Israel trilhou, aflora uma trama complexa de significantes cuidadosamente construidos
por intermédio de abordagens mercadoldgicas. Independentemente da motivagdo

subjacente, torna-se aparente a existéncia de um conjunto elaborado de elementos
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simbolicos e comunicacionais destinados a direcionar e enriquecer a experiéncia
religiosa dos turistas. O cenério retratado ressalta a no¢do de uma marca territorial
organica que se estende ao longo de séculos, sendo difundida por meio de discursos
elaborados e intencionais (ALMEIDA, 2018), os quais perpetuam a identidade e a aura
da Terra Santa como um espaco sagrado e imersivo, configurando-se também como um
processo comunicacional. A esse respeito, Almeida (2018) destaca que a marca
territorial faz parte de um processo criativo, discursivo, estratégico e comunicacional,
portanto, multifacetado.

Como andlise deste estudo, observa-se que o fenbmeno do consumo de
experiéncia religiosa na Terra Santa ndo apenas se restringe a manifestacdo de uma
marca territorial, mas também se entrelaca com a concepc¢do de territorios provisorios e
unidades de significacdo territorial como formas de comunicacdo. Essas dimensdes
adicionais enriquecem o entendimento da complexa interacdo entre os sujeitos, 0 espaco
e as narrativas religiosas. A experiéncia de vivenciar os locais sagrados, carregados de
historia e significado, proporciona aos individuos uma oportunidade de criar, de forma
efémera e profunda, territérios provisorios de significado. Assim, as unidades de
significacdo territorial, tal como proposto por Araujo Janior (2020), elevam-se como
elementos comunicacionais fundamentais, refletindo as percepcdes e interpretacdes
singulares que os visitantes atribuem a cada local e evento, muitas vezes,
ressignificando esses lugares. O consumo de experiéncia religiosa na Terra Santa evoca
a construcdo de territérios provisorios e a formacdo de unidades de significacdo
territorial, que, por sua vez, sdo influenciados pelas estratégias do marketing de
experiéncia, pela rica historia do territério sagrado e pelas narrativas individuais,
coletivas e midiaticas.

Nessa l6gica, uma variedade de préaticas e vivéncias é oferecida aos individuos
que buscam o consumo de experiéncia religiosa na Terra Santa. Desde a encenacgéo de
almocar o peixe do apostolo Pedro até a oportunidade de caminhar com o cajado de
Moisés, participar das Vigilias no Getsémani ou até mesmo aprender a Danga de Davi,
cada uma dessas experiéncias contribui para a constru¢do de territorios provisorios,
marca territorial e a formacdo de unidades de significagdo territorial. Tais praticas sdo

meticulosamente planejadas, comunicadas e promovidas pelas agéncias especializadas
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em turismo religioso, que utilizam estratégias diversificadas para disseminar o discurso
do sagrado. Essas agOes ndo apenas facilitam a imersdo dos turistas na atmosfera
religiosa da Terra Santa, mas também contribuem para reforgar a ideia de um territorio
“marcado” como sagrado. O conjunto de praticas reflete a dindmica multifacetada da
construcdo de territérios provisorios, onde os elementos se entrelacam para criar um
ambiente de significado e sacralidade que transcende as fronteiras temporais e espaciais
da regido. Esse processo €, simultaneamente, um ato comunicacional, no qual os
simbolos e narrativas gerados se difundem, refor¢ando e perpetuando a sacralidade e o
valor simbdlico do territorio, bem com sua marca territorial.

Ressalta-se que a anélise empreendida no contexto da Terra Santa neste estudo
ndo se restringe apenas a essa regido, mas pode ser extrapolada para outros territorios
igualmente considerados sagrados, independentemente da presenca ou auséncia de
conflitos armados. A compreensdo das dinamicas de construcdo de territdrios
provisorios e apropriacdo simbdlica do espaco pode lancar luz sobre uma ampla gama
de contextos onde as dimensfes religiosas, culturais, comunicacionais e sociais se
entrelacam para moldar a experiéncia humana. Territorios com significado religioso
profundo, como Meca ou Jerusalém, apresentam nuances distintas em suas narrativas e
complexidades, mas todos compartilham a natureza intrincada das territorialidades que
emergem quando o sagrado se conecta com as praticas cotidianas atravessadas pela
dindmica midiatica.

A exploracao dessas questdes em diferentes cenarios pode enriquecer ainda mais
no entendimento das formas pelas quais as pessoas constroem, vivenciam, comunicam e
compartilham o espaco sagrado, lancando luz sobre os multiplos processos que moldam
a identidade, a devocdo e a interacdo social. Portanto, a discussdo sobre a construcao de
territérios provisérios proposto neste estudo transcende o escopo da Terra Santa,
revelando-se como um campo fecundo de pesquisa interdisciplinar que dialoga com
diversas areas, desde os estudos culturais e de comunicacéo até as geografias religiosas
e as andlises de conflitos armados, enriquecendo a compreensdo de como o humano se

relaciona com o espaco sagrado em suas multiplas manifestagoes.
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6 RESULTADOS

O estudo revelou uma complexa rede de relagfes e dinamicas na Terra Santa, na
qual a sobreposicdo e o deslocamento de territérios provisorios sdo centrais na
configuracdo das experiéncias turisticas. A analise detalhada dessas interacdes
demonstra que as relacdes estabelecidas e em construcdo nesse espacgo resultam em um
cenario multifacetado de sobreposi¢des territoriais, contrastes, deslocamentos, conflitos
e acordos entre os diversos atores sociais presentes.

Tratam-se de relagdes que envolvem processos de comunicacdo nos quais 0s
simbolos territoriais sdo inicialmente codificados, decodificados pelos turistas, e
posteriormente recodificados em novas estruturas comunicacionais, como a marca
territorial. Essa transformacdo reflete uma reconfiguragdo simbolica e semidtica, onde a
experiéncia turistica modifica e reorganiza os significados originalmente atribuidos aos
territorios, resultando em outros formatos de interacdo comunicacional. Um exemplo
claro dessa reconfiguracdo simbolica é a modificacdo do percurso original da Terra
Santa em relagdo ao caminho turistico atualmente apresentado nos roteiros. Esse
processo elucida como os trajetos historicos, originalmente significativos dentro de um
contexto cultural e religioso especifico, sdo reinterpretados e transformados em
experiéncias turisticas contemporaneas, adaptadas as expectativas e percepcdes dos
visitantes. Essa complexidade €é exemplificada ainda pelas continuidades e
descontinuidades observadas ao longo do tempo, conforme os pressupostos de Santos
(1996), bem como pelas re-territorializacdes e des-territorializacdes que ocorrem de
maneira constante (HAESBAERT, 2004).

Outra contribuicdo significativa deste estudo é a identificacdo e analise das duas
modalidades de territorialidade observadas nos sujeitos do turismo religioso na Terra
Santa. A territorialidade provisoria, ancorada nas narrativas biblicas, permite aos fiéis-
consumidores se apropriarem simbolicamente de um territério imaginario, enquanto a
territorialidade temporaria imp@e limitacdes de tempo a essa vivéncia. E notavel que a
territorialidade temporéaria se ergue como a concretizacdo da territorialidade provisoria,
fornecendo uma perspectiva Unica sobre a relacdo entre a imaginacdo e a experiéncia

concreta.
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A relacdo mencionada pode ainda levar a um processo comunicacional em que
as narrativas biblicas, inicialmente internalizadas de forma simbdlica pelos turistas, sdo
exteriorizadas e transformadas em préticas e discursos compartilhados durante a
experiéncia turistica. Trata-se de um ciclo comunicacional que reflete a dindmica
continua de construcdo e reconstrucdo de significados, onde o imaginario religioso é
constantemente negociado e reinterpretado a luz das experiéncias temporérias vividas
no local. A interacdo entre territorialidade provisodria e temporéria revela, portanto, uma
complexa rede de significados em fluxo, que molda tanto a percepc¢éo individual quanto
as narrativas coletivas associadas a “marca” Terra Santa.

As nogbes de cultura, comunicagdo e consumo sugerem que, na
contemporaneidade, as praticas sociais, valores culturais, ideias, aspiracdes e
identidades bésicas sdo predominantemente definidas e orientadas pelo consumo, em
vez de outras dimensdes sociais como o trabalho, a cidadania, a cosmologia religiosa ou
0 desempenho militar. Mesmo essas Ultimas estdo sujeitas a influéncia da cultura do
consumo. Assim, pode-se caracterizar a sociedade contemporanea como materialista.
Todavia, ao buscar o intangivel, como uma cultura pecuniaria baseada no capital
financeiro e preocupada em 'ter' para 'tornar-se', parafraseando o filésofo Erich Fromm,
também pode ser vista como uma sociedade hedonista ou, de forma mais positiva, como
uma sociedade de escolhas e da soberania do consumidor. O poder, portanto, concentra-
se no ato de consumir e na forma como se consome, ultrapassando os produtos e
alcancando o consumo dos territérios, gerando marcas territoriais organicas
(ALMEIDA, 2018), como € o caso da Terra Santa.

7 CONCLUSAO

No percurso deste estudo, destacou-se a ampla contextualizagdo da Terra Santa
como um dos destinos de peregrinacdo e visitacdo religiosa mais proeminentes do
mundo, reverenciada por diversas religides monoteistas. Explorou-se sua rica historia e
significado religioso, que conferem uma aura sagrada a esse territorio Unico. No
entanto, por tras da aparente harmonia espiritual, encontrou-se complexas contradigdes

e tensdes geopoliticas que ecoam ao longo dos anos, moldando uma dinamica singular
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de transformacdo e contestacdo. Aprofundou-se a compreensdo da construcdo de
territdrios provisorios, onde o consumo de experiéncia religiosa desempenha um papel
central. A jornada realizada levou & exploragdo do conceito de consumo, suas
implicacdes sociais, comunicacionais e culturais, assim como o fenbmeno da sociedade
de consumo, que molda as dinamicas contemporaneas. Além disso, examinou-se a
experiéncia de consumo como uma interacdo complexa entre individuos, produtos e
contextos, ampliando o olhar para o consumo religioso e suas motivagoes
profundamente enraizadas. Por fim, mergulhou-se na nocdo de territorios provisorios e
suas complexas territorialidades, destacando a formacao e a influéncia desses territorios
no contexto da Terra Santa.

Assim, 0 presente estudo se prop0s a desvendar essas complexas relacoes,
explorando a intersecdo entre comunicacdo, experiéncia humana e transformacdes
territoriais, em um esforco para compreender como o consumo de experiéncia religiosa
contribui para a construcdo de territorialidades singulares num cenério dinamico. Por
intermédio da abordagem inovadora de um ensaio teorico aliado a um estudo de caso na
Terra Santa, buscou-se ndo apenas preencher uma lacuna no campo académico-
cientifico, mas também oferecer insights valiosos para compreender as complexidades
que cruzam essa regido e suas implicagfes para os estudos culturais, comunicacionais,
religiosos, geograficos e midiaticos. Trata-se ainda de uma discussao interdisciplinar em
que a literatura sobre territorios provisorios é recente, portanto, ainda nao discutida
exaustivamente, o que atribui originalidade ao estudo.

Os principais resultados apontam para o crescente avango do consumo religioso
na contribuicdo para o aumento de peregrinacdes e visitas aos santuarios na busca de
respostas aos anseios humanos, movimentando, ao mesmo tempo, o nicho do turismo
religioso e aplicacdo de novas estratégias de marketing, branding e comunicagdo. A
partir das ferramentas estratégicas de mercado, as agéncias de turismo promovem o que
se denominou “consumo de experiéncia religiosa”, ou seja, outra modalidade de
consumo tanto da perspectiva do marketing quanto do turista.

Aprofundando-se nas interconexdes tedricas entre os conceitos de experiéncia,
consumo, territério, religiosidade e territorialidades, o estudo destacou a complexidade

intrinseca a cada um desses elementos e sua influéncia na realidade vivida pelos turistas.
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A andlise dessas interacOes permite uma compreensdo mais abrangente das nuances
envolvidas no consumo de experiéncia religiosa na Terra Santa, enriquecendo tanto o
campo dos estudos culturais, religiosos, geograficos e comunicacionais como também a
compreensdo da dindmica de formacéo de territérios provisorios e suas implicagdes nas
territorialidades contemporaneas, adentrando a discussdo do desenvolvimento regional e
das marcas territoriais. Portanto, os resultados obtidos neste estudo desempenham um
papel fundamental na expansdo do entendimento tedrico e empirico das complexas
interacdes entre o sagrado, o turismo e a formacédo de territorios na Terra Santa e em
cenarios analogos.

A contribuicdo se estende além disso, englobando a nocdo de marca territorial
de Almeida (2018) como um dos componentes representativos do processo de formagéo
dos territorios provisorios, conceito proposto por Aradjo Junior (2020). Os achados
desta pesquisa ndo somente aprofundam a compreensdo da intersecdo entre esses
elementos, mas também fornecem insights valiosos sobre os fatores subjacentes a
criacdo e consolidacdo de territérios provisérios e das unidades de significacdo
territorial.

A analise dos resultados permite ainda discernir a maneira pela qual as
estratégias de marketing de experiéncia e a apropriacdo simbdlica do territério atuam
em conjunto, gerando unidades de significacdo territorial que moldam as vivéncias dos
turistas. Além disso, a distincdo entre a territorialidade provisoria e a territorialidade
temporaria oferece uma nova perspectiva sobre a relagdo entre a concepg¢éo imaginaria e
a experiéncia efetiva do espaco sagrado. A investigagdo das sobreposicdes e
deslocamentos territoriais na Terra Santa ressalta a complexidade desse processo,
evidenciando a influéncia de fatores socioculturais, politicos e histéricos na construgédo
de territorialidades singulares.

O embasamento teorico sdlido em formato de ensaio aliado a analise
fenomenologica interpretativa de um estudo de caso langa luz sobre as diversas facetas
da interacdo entre o sagrado, o turismo, a formacdo de territorios provisorios e, por
extensdo & marca territorial organica da Terra Santa. As conclusdes alcangadas néo
somente enriguecem o corpo de conhecimento existente, mas também fornecem um

arcabouco conceitual e metodoldgico para futuras investigacfes sobre essa tematica. A
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partir dos resultados obtidos, torna-se evidente que a compreensdao da dindmica
complexa entre esses elementos é essencial para uma analise aprofundada das relagdes
socioculturais e espaciais que caracterizam os territdrios provisérios em contextos como
a Terra Santa e outros similares.

No ambito da proposta metodolégica de um mapeamento conceitual, as
implicacbes sociais e culturais ganham destaque como elementos caracteristicos a
construcdo de territorios provisorios a partir do consumo de experiéncia religiosa ne das
marcas territoriais. As implicaces sociais e culturais desempenham papéis interligados
e complexos na formacdo dos territorios provisérios. A analise desses elementos
permite ndo apenas uma compreensdo mais profunda das relagbes entre consumo de
experiéncia religiosa e territorios, mas também a contextualizac&o de relagdes dentro de
uma rede complexa de interacbes sociais, expressdes culturais e processo
comunicacional. Ao mapear as implicagdes sociais e culturais, este estudo desvela os
fios que tecem as relagcBes entre individuos, comunidades e espacos sagrados,
proporcionando uma visdo abrangente das dinamicas que atravessam a construgédo e
reconfiguracao da Terra Santa.

E importante ressaltar que este estudo apresenta algumas limitacbes que
merecem consideracdo. Primeiramente, a pesquisa se concentrou especificamente na
analise do caso da Terra Santa e sua relagdo com o consumo de experiéncia religiosa, o
que pode restringir a generalizacdo das conclusdes para outros contextos territoriais
sagrados. Reitera-se ainda que os principais pontos discutidos na pesquisa, enfatizam a
importancia do consumo de experiéncia religiosa na formacao de territorios provisorios
e suas distintas territorialidades.

Conclui-se, portanto, que os territorios provisorios emergem como construcdes
resultantes de um imaginario midiatico estratégico e comunicacional, envolvendo as
marcas territoriais e um processo comunicacional. O contexto do turismo religioso na
Terra Santa, destaca-se como um exemplo em que a nocdo de "sagrado™ é habilmente
empregada para reconfigurar os territorios. Nesse cenario, as agéncias de turismo
capitalizam o apelo do sagrado para construir uma experiéncia singular e significativa,
transformando a prépria esséncia do territorio, ressignificando-o. Essa reconfiguragéo se

insere em um contexto mais amplo de territorialidades, em que narrativas historicas,
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simbolos religiosos e estratégias de marketing e comunicacdo se entrelacam para forjar
uma relacdo profunda e simbolica entre o individuo e o espaco mercantilizado,
constituindo um territorio provisorio. Destaca-se assim, a complexidade das dindmicas
envolvidas na formacdo dos territérios provisorios e a influéncia que fatores como a
midia, a comunicacdo, a religiosidade, as marcas territoriais e 0 consumo exercem sobre
esse processo, evidenciando a mutabilidade e fluidez das fronteiras territoriais diante

das interagdes sociais, culturais, politicas e midiaticas.
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