EDITORIAL

Comemorando sua nova classificacdo como periddico B2 no sistema Qualis/Capes, a Animus
- Revista Interamericana de Comunicacdo Mididtica lanca a presente edigdo, para a qual o
Comité Editorial recebeu um nimero recorde de submissées. Em seu vol. 11, nimero 22, a
Animus apresenta vinte artigos, divididos entre o dossié especial “Midia e Consumo” e
artigos de tematica livre. Compartilham aqui seus artigos autores e autoras vinculados a
universidades de vérias partes do Brasil. A edi¢do conta também com dois artigos
internacionais, de autores vinculados, respectivamente, a Universidade de Aveiro, em
Portugal, e & Witwatersrand University, em Johanesburgo, Africa do Sul.

Os onze artigos do Dossi€ “Midia e Consumo” déo testemunho do crescente interesse pelos
estudos no campo do consumo, tanto no Brasil quanto no Exterior. Se na academia, por muito
tempo, a producdo foi um I6cus de estudo privilegiado, atualmente cada vez mais o fenémeno
do consumo tem atraido a atencdo de pesquisadores e se legitimado como fértil objeto de
pesquisa. Tomado como uma caracteristica distintiva da modernidade e analisado pelos
artigos do dossié em suas intersec¢Ges com a midia, o consumo é considerado aqui a partir de
dois eixos tematicos: 0 primeiro eixo, composto por seis artigos, centra suas discussées no
consumo como uma dimensao privilegiada para o entendimento das dinamicas de producdo e
de representacdo identitérias e das estratégias de sociabilidade e distincdo na atualidade, na
medida em que atravessa categorias sociais como territorialidade, classe social, etnia, género e
geracdo. O segundo eixo, com cinco artigos, explora diversos géneros de consumo cultural em
suas intersec¢fes com as praticas, as representacées e 0s discursos midiaticos.

No primeiro eixo tematico e abrindo o dossié, o artigo de Mehita Igani, Spazas, hawkers and
the status quo: Black consumption at the margins of media discourse in post-apartheid
South Africa realiza uma consistente andlise sobre como a midia de lingua inglesa sul-
africana marginalizou formas de consumo das populacdes negras no periodo imediatamente
pos- apartheid. Igani investiga tais formas de marginalizacdo para discutir, de forma ampla,
até que ponto o consumo equivale ao empoderamento da etnia negra face ao status quo na
Africa do Sul daquele periodo. Em O papel do consumo dos media pelos jovens
portugueses na emergéncia de uma consciéncia europeia, Carlos Reis, Lidia Oliveira e
Vénia Baldi perguntam-se sobre uma possivel especificidade europeia dos meios que pudesse
aproximar 0s jovens portugueses do pluralismo europeu. De pertencimentos nacionais e
continentais dos dois primeiros artigos, passamos em O consumo de noticias por
agricultores de Sdo Domingos-SC: a midia nas atividades diarias, de Lirian Sifuentes dos
Santos explora o consumo midiatico — em especial do radio e da televisdo — no interior de
Santa Catarina, concluindo que ndo somente os agricultores tém grande interesse pelas
informagdes divulgadas, mas também que as midias tornam-se aliadas nas rotinas produtivas
diérias. J& em Representacdes do servico doméstico em producdes ficcionais televisivas:
notas sobre consumo e diferenca social, Carla Barros discute as mudangas no discurso
midiatico de ficcdo sobre as empregadas domésticas — do discurso legitimador da diferenca
social do seriado A Diarista até o recente protagonismo destas nas telenovas Avenida Brasil e
Cheias de Charme. Passando do universo da ficgdo televisiva para o das culturas digitais,
Fernanda Carrera investiga em Instagram no Facebook: uma reflexdo sobre ethos,
consumo e construcdo de subjetividade em sites de redes sociais como as formas pelas
quais as imagens compartilhadas no Instagram funcionam como ferramentas de
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gerenciamento de impressdes ao serem compartilhadas no Facebook. Carrera argumenta tais
imagens, na medida em que sdo tornadas publicas e legitimadas — ou ndo — pelo olhar do
Outro no Facebook, atuam na construcdo do self e revelam estratégias de adequacdo dos
atores sociais as expectativas da sua rede de relagcBes, o que engendra novas formas de
sociabilidade. Fechando o primeiro eixo tematico, em “Quem ja riu de um filme de
terror?”: distingdo e sociabilidade no consumo de cultura trash, Mayka Castellano
procura explicar, através da logica da distincdo, a questdo do humor em relacdo ao consumo
do chamado “lixo cultural” em uma comunidade de fas de filmes de terror trash.

Abrindo o segundo eixo tematico, temos o artigo de Kenia Maia e Emily Gonzaga Aradijo,
Memodrias midiatizadas: a nocdo de ciéncia construida pelos individuos a partir do
consumo midiatico, no qual as autoras analisam, a partir de entrevistas com jovens entre 18 e
35 anos, qual é a representacdo da categoria “ciéncia” nos discursos da midia. Do discurso
sobre a ciéncia para o discurso sobre a moda, em Catwalk eletronico: enquadramentos da
moda no GNT Fashion, Fernanda Martineli e Liziane Guazina analisam como um programa
de TV a cabo atua na construgdo de sentidos sobre a moda brasileira, suas especificidades e
sua representacdo social. Ainda no campo da televisdao, mas pensando em seu futuro enquanto
TV digital, Carlos Eduardo Marquione realiza em Do uso das nogdes de cultura e consumo
para realizar reflexdes relacionadas a interatividade plena na TV digital brasileira
terrestre uma andlise cultural do tema da interatividade plena a partir das agdes de compra de
video on demand, tendo como forte referéncia a obra de Raymond Williams. Seguindo na
linha de discussdo a respeito das novas préaticas de consumo relacionadas as culturas digitais,
Leticia Herrmann argumenta em A Convergéncia Midiatica e as Mudancas
Comportamentais no Consumo do Mercado de Nicho: Netflix e a “Desmaterializacio”
dos Produtos que a convergéncia dos meios revela-se promissora no atual mercado de
consumo em que os consumidores buscam consumir produtos personalizados e sustentaveis.
Por fim, e fechando o segundo eixo tematico do dossié “Midia e Consumo”, Julia Salgado e
Daniel Portugal, em A corrida pela alta performance: convergéncias entre esporte,
trabalho e consumo nos discursos midiaticos, exploram as conexdes entre os discursos
biograficos, corporativos e midiaticos em torno do beneficio das atividades fisicas para os
trabalhadores (especialmente a pratica da corrida) e as dinamicas de consumo
contemporaneas.

Os nove artigos de tematicas livres apresentam uma gama variada da pesquisa em
Comunicacéo brasileira, sendo que trés deles estéo relacionados ao campo do Jornalismo, trés
ao campo do cinema e audiovisual e os demais sdo de tematicas variadas. Em Contendas de
Sentidos: Estratégias de midiatizacdo da doenca do ex-presidente Lula, Antonio Fausto
Neto e Aline Weschenfelder revelam as estratégias que envolveram a doenga enquanto
acontecimento cujos processos de producéo e de circulacdo estiveram permeados por logicas
e operagOes de midiatizag&o realizadas pela “agdo comunicativa” do Instituto Lula. Voltando
sua atencdo para o final do século XIX e o inicio do século XX, Leticia Cantarela Matheus,
em Conexdes elétricas e territorialidades no jornalismo brasileiro, explora como a entéo
nova tecnologia telegrafica foi incorporada ao circuito noticioso, atentando para questdes
relativas a ocupacao territorial pela comunicagdo, na medida em que esta redimensionou as
nogdes de distancia, as coberturas locais e os fluxos internacionais de informagdo. Em
Contribuictes da teoria do enquadramento para compreender o sensacionalismo no
jornalismo, Carlos Franciscato investiga a producdo jornalistica caracterizada como
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sensacionalista, trabalhando com a percepcdo de que o sensacionalismo € uma forma
especifica de enquadramento.

Jad em Comunicacdo e Midia na Teoria Critica: algumas consideracfes, Tarcyanie
Cajueiro Santos e Paulo Celso Silva, a partir da tradigdo critica, refletem sobre qual seria o
lugar da comunicacdo em sociedades impactadas pelas novas tecnologias da informacdo e
movidas por um capitalismo em sua fase mais desenvolvida. Rodrigo Fonseca Rodrigues, em
As sonoridades e os devires da industria cinematografica, preocupa-se em explorar a
criacdo das sonoridades no cinema, no que concerne ao “fazer escutas” em prol da forca
narrativica, plastica e ritmica das peliculas. Igualmente no campo do cinema, Marginalidade
urbana em cena: o advento do género favela no cinema brasileiro, de Fernanda Salvo,
percebe como a producdo cinematogréafica brasileira sobre 0os morros cariocas instaura, no
cinema nacional, o “género favela”. A seguir, buscando compreender a conformagdo dos
conteidos que predominam nas revistas eletronicas, Alexandre Schirmer Kieling argumenta,
em Apontamentos e indicios do uso da performance como referente nos géneros
televisuais, que tais programas, entendidos como jornalisticos, mostram-se na verdade
contaminados pela demanda do entretenimento e da audiéncia. J& em Os displays digitais
como ferramenta comunicacional supramidiatica, Sebastido Squirra percebe como, com a
fusdo das tecnologias das midias audiovisuais com as do computador, surge um supra-suporte
que engloba os demais, suas diferentes linguagens e formatos, sugerindo o termo displays
digitais para denominar as novs bases de recepcdo de produtos comunicativos do mundo
moderno, que na sua Vvisao se tornaram hibridas e multitelas. Por fim, e fechando esta edi¢&o
da Animus, temos o artigo de Roberto Ramos, Sessenta anos de telenovela no Brasil: um
olhar cultural e critico, no qual o autor explora as formas pelas quais o principal género da
televisao nacional pode ser percebido por um viés cultural e critico.

Agradecendo a todos os autores desta edicdo e, especialmente, aos pareceristas pela
disponibilidade e proficua colaboracéo, desejamos a todos uma boa leitura.
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