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Apresentamos neste nono nimero de Animus nove trabalhos, sendo oito de
pesquisadores brasileiros e um outro de uma pesquisadora portuguesa.

Iniciamos com a reflexdo elaborada por Antonio Fausto Neto por ocasiio da Aula
Inaugural do Mestrado de Comunicagao, proferida na UFSM em maio de 2006. O
pesquisador aborda os esforcos institucionais voltados para estimular iniciativas de estudos
e de pesquisa sobre as midias no Brasil, abor-dando a cria¢io do sistema de pds-graduacio,
avaliando aspectos referentes aos esforcos do estado brasileiro e seu exemplo unico na
América Latina.

Dois artigos se detém em nossa linha de pesquisa de Midia e estratégias
comunicacionais. O primeiro, de autoria de nossa pesquisadora Fugenia Barichello
enquadra o desenvolvimento da comunica¢io miditica e a transformacio da constituigio
espacial e temporal da vida social. A autora utiliza o conceito de comunidade numa
posi¢io de ancora.

No outro artigo, a mestranda Andréa Franciéle Weber e a pesquisadora Nina Célia
Almeida de Barros abordam o discurso de reportagens que relatam a histéria de vida de
produtores rurais. Com base na Teoria Linglistica da Valoragio, indicam que as narrativas
fornecem um modelo de produtor rural e ativam valores de julgamento, os quais

constituem estratégias persuasivas especificas do jornalismo.

A linha de Midia e identidades contemporineas esta contemplada com os artigos de
Coévis de Barros Filho e de Felipe Tavares Paes Lopes, assim como o artigo de Marcia
Rejane Messa.

Os dois primeiros discutem a pertinéncia do “campo social” de Pierre Bourdieu
para a identidade da pritica publicitiria e suas repercussdes morais compreendida desde o
seu ambito de ensino.

A mestranda Mércia Rejane Messa propoe um didlogo com Gilles Lipovetsky e a “mulher

indeterminada”, analisando um produto da cultura da midia de grande repercussiao no Brasil: Sex



and the City.

Nosso colega Jodo Luiz Roth comenta a trajetéria da imagem e da escrita, num
recorte dos periodos evolutivos da humanidade, buscando relacionar a linguagem verbal e

a linguagem nio verbal.

Cleusa Maria Andrade Scroferneker detém-se sobre a perspectiva qualitativa
exposta pela implanta¢io do SINAES - Sistema Nacional de Avaliagio da Educacio
Superior. Ao discutir sobre os indicadores propostos a pesquisadora da PUCRS interpreta

que estda sendo sugerida uma auditoria da comunicagido para a universidade brasileira.

Humberto Ivan Keske, doutorando da PUCRS aborda a relagcio entre literatura e
jornalismo e a emergéncia do new journalism, tomado como uma experiéncia de

rompimento com algumas regras do jornalismo.

A portuguesa Conceigao Lopes articula Heidegger ¢ Hottois numa reflexdo acerca
da esséncia da técnica no primeiro e o paradigma bioético do segundo sobre a

tecnociéncia, buscando fazer uma aproximac¢io compreensiva do humano.

Apresentamos ao final uma orienta¢io aos autores que desejam publicar em

Animus. Boa leitura!

Ada Cristina Machado da Silveira - Editora



Resumo: O artigo reflete sobre os esforgos institucionais voltados para
estimular iniciativas de estudos e de pesquisa sobre as midias no Brasil, abordando
a criacdo do sistema de pds-graduacdo, modelo Unico na América Latina e que se
traduz por fortes e impactantes politicas de indugdo de recursos publicos na forma-
cdo de mestres e doutores. Mas este sistema tem também seu lado arcaico, desu-
mano e antidemocratico se considerarmos os efeitos devastadores - sobre vida e
sonhos de muitas pessoas - das atuais politicas educacionais que ndo geram a
inclusdo, deixando jovens na periferia das possibilidades minimas, inibindo-se, as-
sim, saidas emancipadoras para muitas vidas.

Palavras - chave: Midiatizagdo - Comunicagdo - Pds-graduacgdo

Abstract: The article reflects on institutional efforts made towards the
stimulation of study initiatives and research on media in Brazil, approaching
the creation of the post-graduate system, a unique model in Latin America that
can translated as one of strong and impacting politics of inducing public
resources in the formation of masters and doctorates. But this system also
has its archaic side, inhumane and antidemocratic, if one considers the
devastating effects - over life and dreams of many people - of current
educational policies which do not generate inclusion, leaving young people in
the periphery of minimum possibilities, inhibiting, that way, emancipatory
solutions to many a life.

Key words: Media - Communication - Post-graduation

Resumen: O artigo reflete sobre os esforgos institucionais voltados para
estimular iniciativas de estudos e de pesquisa sobre as midias no Brasil, abordando
a criacdo do sistema de pds-graduacao, modelo Unico na América Latina e que se
traduz por fortes e impactantes politicas de indugdo de recursos publicos na forma-
cdo de mestres e doutores. Mas este sistema tem também seu lado arcaico, desu-
mano e antidemocratico se considerarmos os efeitos devastadores - sobre vida e
sonhos de muitas pessoas - das atuais politicas educacionais que ndo geram a
inclusdo, deixando jovens na periferia das possibilidades minimas, inibindo-se, as-
sim, saidas emancipadoras para muitas vidas.

Palavras - chave: Media - Comunicacion - Post grado




Um programa em temos de midiatizagdo, p. 9-26

Introdugio

Hstamos aqui, num evento de carater inaugural o
inicio de um novo programa de pesquisa e de pos-gra-
duagio, circunstancia em que o projeto da UFSM toma
corpo, sai para dar seus primeiros passos no “mundo da

9 1

vida académica”.

Gostaria inicialmente, de saudar a UFSM pela
criagdo e a inauguracao do seu Programa de pos-gradu-
acao em Comunicacio e, também, pela realizacdo desta
solenidade, caracterizada por sua natureza comunitaria,
no sentido amplo do termo. E um ato de comunicacio
sustentado em um ritual de velho e saudavel habito aca-
démico, pelo qual a Universidade diz ao que vem, anun-
ciando um novo programa de trabalho universitario. Com
esta aula inaugural, a UFSM vai dar curso a um ideal de
ensinamento, e que se traduz no seu programa de ensino
e de pesquisa em comunicagdo, o quarto desta natureza
no Rio Grande do Sul.

Este é um momento de sincero reconhecimento
por parte de quem aqui vem, para compartilhar deste
processo que, hoje, se instala. Permitam-me, antes de tudo,
a digressao diante dos efeitos deste convite tio honroso,
por mim recebido, para proferir esta aula. Devo dizer-
lhes que me senti estimulado a vir por um fato muito
particular: Nao me sinto totalmente, um convidado, um
de fora! Se ouso dizer, me incluo nesta extensa familia
daqueles cujos gestos, em mais diferentes momentos,
protagonizaram a¢oes no sentido de criar as condigdes
para que a UFSM pudesse, finalmente, oferecer este pro-
grama de pos-graduacio. Nesta familia, autorizo-me es-
tar presente, e assim espero que vocés reconhecam que
sou uma espécie de um tio-longinquo que teve a honra
de colaborar com passos anteriores e convergentes para

a concretizacao deste Projeto. Recordo-me dos anos no-
) venta quando, na condi¢ao de professor da UFR]J, tam-
! Texto da aula inaugural do , .. .. . .
Mestrado de Comunicacio da ~ P€m na dupla condicdo de dirigente de minha sociedade
UFSM, proferida em Santa cientifica, a COMPOS, como consultor da area de co-
Maria, Rio Grande do Sul, em . - . .
22.5.2006 municagao do CNPq, e ao lado de companheiros daqui

e do Brasil, (como dizem vocés “la de fora”), empunha-
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mos muitos esforcos para a criagao do mestrado institucio-
nal em comunicacio, através da parceria UFR]/UFSM.
Foi uma experiéncia exitosa que contou com aposta das
universidades, das agéncias nacionais, dos professores, dos
professores-alunos que se capacitaram com a qualifica¢ao
de mestrado, e daqueles que sairam para consolidar a sua
formacao doutoral. Também, daqueles que nos deixaram,
precursores que foram em inaugurar ao seu modo, pro-
cessos de cooperacio, feitos num clima de misto de ami-
zade, de fraternidade, de fidelidade e de competéncia aca-
démica. Aos que se foram como o Adelmo, as nossas
saudades.

Posso-lhes dizer, com convicgao, que aqui, desde
lugar fronteirico do Brasil, a UFSM, através do entdo mes-
trado interinstitucional em comunica¢io, foi um agente
muito pioneiro para o desenvolvimento e experimenta-
¢do de um programa de coopera¢ao nacional entre univer-
sidades e agéncias publicas na area da comunicagao, e do
que resulta, hoje, o programa em instala¢ao.

Sabem aqueles que servem a causa da Universi-
dade que, por motivos varios, tem sido mais dificil cons-
truir uma cultura de cooperagao técnica-académica entre
parceiros nacionais do que com interlocutores internacio-
nais. Este olhar — o cuidar da prépria casa — cultivar seus
modos de ser, nem sempre se constituiu numa priorida-
de das politicas cientificas e de intercambio no pafs, por
causa de muitos fatores que ndo vem ao caso detalha-los,
agora. Mas, posso dizer que o primeiro exercicio de
alteridade a ser praticado para que possamos nos reco-
nhecer, e também reconhecer o outro, e ser por ele reco-
nhecido, ¢ aquele que se imprime por um movimento
“entre os pares” mais proximos. Isso exige que constitua-
mos e cultivemos um lugar de onde possamos nos de-
frontar e nos constituir em um “nés” mais amplo.

II

O convite para preparar a aula evidenciou em
mim, dificuldade para quem, por habitos psicologicos,
prefere assistir do que proferir uma fala desta natureza.

Mestrado de Comunicacao - UFSM v.V, n.1, jan-junho, 2006 11
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Penso que momentos como este exigem alguns pré-requi-
sitos por parte daqueles assim solicitados, no contexto
destes “rituais de passagem”. Requerem a competéncia
para um dizer singular, como traduz a qualificacdo da
aula (inaugural). Uma sapiéncia sintonizada com o mo-
mento. E como a sapiéncia ¢ um dote a ser alcancado,
vim mais na condi¢ao de um colega, trazendo a amizade,
e os votos de feliz experiéncia e também alguns palpites
sobre o trabalho que se espera de um programa de pos-
graduacio.

Superado este momento, defronta-se assim, a
minha imagina¢do com inevitaveis perguntas que fago, a-
tribuindo-as a suposta curiosidade dos outros. O que dese-
jam ouvir as pessoas que 14 estardo? Que temas e ques-
toes lhes parecem mais interessantes? O que representa
para elas o titulo anunciado no convite? Estas indaga-
¢oes, a0 invés de respostas, impoem mais duvidas, diante
do inter-valo que serve como fronteira entre 0s n0ssos
imaginarios — o meu ¢ o de vocés. Diante desta “zona de
sombras”, s6 me resta arriscar, dizer-lhes algumas tantas
coisas, espe-rando que a intercompreensao seja tentada,
especialmente em ambientes que sdo sustentados pela es-
cuta e pela refle-xao.

Feita esta tateante introducao, esforco-me para
dizer alguma coisa, sobretudo para os alunos que che-
gam a este estagio de estudos de pds-graduagio. Mas
também para os colegas — professores e pesquisadores —
cujas biografias e competéncias se colocam a servico deste
projeto. Também aos gestores da universidade que tive-
ram e terdo a responsabilidade de cuidar deste Progra-
ma, e finalmente, também para a comunidade. Portanto,
comentarios sobre um cendrio de uma area cientifica —
de estudos e de pesquisa — a da Comunicacio Midiatica,
que ¢ a razao de ser do nosso trabalho.

Os estudos referentes aos oficios, praticas, e pes-
quisas sobre a comunicagdo atingem meio século no Bra-
sil, e tém nos programas de graduagdo o seu inicial nicho
de atividades,. Deles sao egressas muitas geragoes de jo-
vens que se capacitaram nas diferentes habilitacdes da

Animus - revista interamericana de comunicacao midiatica
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comunica¢do mididtica, e que continuam sendo forma-
das por mais de 400 cursos de comunica¢io, no ambito
de graduacao, no Brasil. Sao contemporaneos do apare-
cimento de fenémenos de comunica¢io, segundo dife-
rentes praticas espalhadas por varias midias, no Brasil. Ou
seja, a emergéncia de praticas de comunicacio e sua cres-
cente evolucio no pais, exigiu do espago académico pro-
cessos ¢ atividades de estudos que fossem capazes de for-
mar e capacitar muitas geracOes para trabalhar nas midias.
Com virtudes e equivocos, tais processos foram larga-
mente marcados por uma formacio técnica em detri-
mento de outras dimensdes. Este ¢ o primeiro momento
de institucionalizacdao dos esforgos realizados pelo cam-
po universitario para qualificar vocagoes e recursos hu-
manos para trabalhar na midia, ao longo dos tltimos 50
anos. Hd um patrimoénio construido por universidades
cuja experiéncia ¢ compartilhada com outros sistemas in-
ternacionais. Este patriménio ¢ uma conseqliéncia de es-
forcos de politicas e de investimentos em tecnologias, re-
cursos humanos, cientificos, que, de uma forma ou de
outra, procuram incidir sobre a qualidade de nossas midias,
na medida em que os formandos de nossas universida-
des nelas ocupam seus postos de trabalho. As avaliagdes
sobre os programas de gradua¢ido em comunicagdao siao
muitas especificas. Mas a Universidade poderia desenvol-
ver programas de investigagdes, de experimentacdo em
seus laboratérios, de interacdo com outros campos soci-
ais, iniciativas mais arrojadas e que ultrapassassem as atuais
preocupacdes curriculares. Mas isto é um outro proble-
ma que transcende os limites desta fala.

III

Os esforcos institucionais (universitarios) volta-
dos para estimular iniciativas de estudos e de pesquisa
sobre as midias, evoluftam no Brasil, com a criacio do
sistema de pos-graduacdo, modelo unico na América
Latina e que se traduz por fortes e impactantes politicas
de indugio de recursos publicos na formagao de mestres
e doutores; no financiamento da pesquisa; no apoio as
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atividades das institui¢oes cientificas representantes de area;
em processos de avaliagdo de programas; no estimulo as
politicas editoriais e aos processos de cooperagdo nacio-
nal-internacional; na criagdo de programas de formacao
de jovens com vocag¢ao para pesquisa-bolsas IC e PET;
em suma, o alavancamento da cultura de pesquisa e de
pos-graduagao, sem parametros semelhantes, a ndo ser
em alguns paises desenvolvidos. Este é o lado moderno
de um sistema educacional movido por esforcos realiza-
dos em sua quase totalidade pelo Estado, uma vez que a
iniciativa privada participa apenas com 1% nos volumes
destinados a pesquisa no Brasil. Mas este sistema tem tam-
bém seu lado arcaico, desumano e antidemocratico se
considerarmos os efeitos devastadores — sobre vida e
sonhos de muitas pessoas — das atuais politicas educacio-
nais que ndo geram a inclusao, deixando jovens na perife-
ria das possibilidades minimas, inibindo-se, assim, saidas
emancipadoras para muitas vidas.

Neste contexto, situa-se o subsistema de pds-gra-
duacio em Comunicag¢io, constituido por 27 cursos -
mestrados e doutorados - concentrados, a sua maioria
na regido sudeste do pais, apesar de outros pélos regio-
nais darem mostras de seu vigor e do empenho de suas
universidades, voltados para esta iniciativa. No que diz
respeito ao RS, registre-se uma particularidade: aqui estiao
instalados quatro programas de pds-graduacao, dois em
Porto Alegre, um terceiro na grande Porto Alegre — Sao
Leopoldo — e um quarto — o programa da UFSM —o
primeiro em funcionamento numa universidade publica,
fora de areas metropolitanas. Trés destes programas ofe-
recem estudos de mestrados e doutorados, sendo que,
dois deles, com a nota maxima nacional atribuida pela
avaliacdo da CAPES, e o quarto oferecendo, em seu esta-
gio inicial, estudos de mestrado, o PPG da UFSM. Isso
nos permite dizer que anos de esforcos foram converti-
dos na existéncia no Rio Grande do Sul de um pdlo de
estudos de pés-graduagdo em Comunicagio para candi-
datos egressos de quase dezenas de cursos de graduagao
do Estado, mas também de outras regides do pais e da
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América Latina.

Neste subsistema de ensino e de pesquisa de pos-
graduacio, trabalham quase 500 docentes doutores, e se-
gundo dados de 2003, foram matriculados mais de dois
mil alunos, tendo sido titulados no petiodo 2001/2003
em torno de de 1800 mestres e doutores: 1.398 mesttres e
455 doutores. Registra-se entre 1996 e 2003 uma expan-
sao no numero de cursos, uma vez que saltamos de 8
cursos com mestrados e doutorados para 19, o que signi-
fica dizer houve uma duplicac¢ao no nimero de cursos. Se
em 1996 foram titulados 96 doutores, este numero saltou
para 175 em 2002/3, quase que duplicando. Em 2003 o
sistema oferecia 2.300 vagas para formagdo de mestres e
doutores, com capacidade de titular 650 discentes por
ano. Estes numeros sdo hoje mais elevados, se conside-
rarmos a inclusio no sistema de novos cursos, sem se
falar ainda naqueles que devem ser criados nos dois pro-
ximos anos. Algumas conclusdes podem ser tiradas des-
tes rapidos indicadores:

a) o sistema de formac¢io de mestres e doutores na area
de comunicagdo, ja esta massificado, nao apenas pelos
numeros de poés-graduandos formados em oito anos
(810 doutores e 2505 mestres), mas pelo numero de cur-
sos existentes e de vagas por eles disponibilizadas;

b) pelo menos, estima-se que dentro de quatro anos, um
namero de cursos, correspondentes a 50 por cento dos
existentes, estara sendo autorizado a funcionar, ou mon-
tando processos para sua criagao;

c) cresce também a demanda e interesse de alunos
graduandos para buscar na pés-graduagio a ampliacao e
a diversificagdo nos seus processos de capacitagdo, com
vistas a entrada no mercado de trabalho;

d ) constata-se o crescente interesse pela area de estudos
em comunicacao, inclusive da parte de egressos de outras
areas, o que permite destacar a importancia que a
comunicagdo midiatica vai apontando como um novo e
complexo objeto de estudos.

Apontamos, até aqui, a importincia do proprio
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subsistema a partir de alguns indicadores numerosos ¢
que sao revelados pela avaliacdo das instituicGes oficiais
que cuidam das politicas publicas. F preciso lembrar que
os mecanismos reguladores do ensino superior (pos-gra-
duacio) ja ndo mais residem nas fronteiras da prépria
universidade. Isto ¢, as universidades, que perderam, ja
faz muito, a peleja por sua autonomia financeira, perdem
também a sua autonomia pedagogica, em conseqiéncia
da existéncia de novas praticas através das quais a autoti-
zacao e liberacio de recursos estdo diretamente atreladas
a mecanismos avaliativos definidos e implementados por
agéncias governamentais.

E importante aos que chegam aos bancos da p6s-
graduacao, que sejam detalhadas as concep¢des destes
mecanismos. A defini¢io por uma criagdio de um pro-
grama de estudos, nivel de pds-graduacio, ja nao é mais
uma decisao unilateral da Universidade, assentada em sua
cultura, sua tradi¢ao e no lastro dos seus pesquisadores.
Mas, em dispositivos, instancias fiscalizatorias e regulatorias
das politicas de Estado. Estas interferem, direta e indireta-
mente, nas decisdes pedagogicas com que a Universida-
de funda suas decisGes. Isso acontece pelo fato dos
recursos sendo atrelados a fundos publicos, sdo contro-
lados por agéncias e mecanismos que acompanham a
observancia de certos critérios e que devem nortear deci-
soes sobre a criacdo de programas. Vale ressaltar que este
fenémeno nao se trata de uma questio especificamente
brasileira, mas um dado internacional, observado por dife-
rentes sistemas de educa¢io superior, decorréncia dos
ventos da globalizacdo e da interdependéncia de mode-
los que sopram também sobre os sistemas publicos de
financiamento da educacio. A referéncia mais reiterada
na Europa, quando se discute as estratégias de formacao
do ensino superior, trata-se do “Acordo de Bologna”,
diretrizes que orientam e regulam os investimentos na
criagio, funcionamento e avaliacao de cursos supetiores,
no ambito de paises-membros da Comunidade Euro-
péia. Isto significa dizer que as decisdes dos paises sobre
suas politicas sdo, pelo menos na Europa, cada vez mais
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interdependentes.

Tais modelos que estruturam os modos de ser
das nossas experiéncias educacionais na area de pds-gra-
duacio, tém vantagens e desvantagens: de um lado, esta-
belecem exigéncias de qualidade, especialmente junto a
sistemas sobre os quais cria-se a justa expectativa de qua-
lidade e de competitividade, especialmente no cenario in-
ternacional da pesquisa. Mas, cria também, desvantagens
e uma delas ¢ a tendéncia de um sub sistema desta nature-
za operar com um tal grau de autonomia, levando em
conta apenas seus parametros ¢ preocupado com sua auto
performance, nos limites de sua prépria fronteira, daf
perdendo-se pontos de contato e de fertilidade entre sub-
sistemas mais amplos. Neste caso, a Universidade (os seus

2 FAUSTO NETO, Anténio. A  cursos de pés-graduagao) presta contas mais diretamente
pesquisa vista “de dentro de 35 a0¢éncias financiadoras e regulatdrias, do que outras ins-
casa”. In.: Tensles e objetos . . .. . .

da pesquisa em comunicacio. ~ tancias e agentes da sociedade. Significa dizer que os im-

WEBER, Maria Helena; BENTZ,  pactos da pds-graduacdo sobre as demandas e neces-
Ione e HOLFELDT, Antonio
(Orgs.). Porto Alegre: Sulina,

2002 . p. 21-36 hierarquia de condicionamentos.”

sidades da sociedade, representam um item menor nesta

Consideramos da maior importancia que desen-
volvamos um sistema de pos-graduacio que leve em conta
a realidade de cenarios do mundo globalizado. Entretan-
to, suas politicas ndo devem se alimentar apenas nas fron-
teiras das exigéncias de “politicas de area”, definidas que
sao pelos sistemas avaliadores, que criam critérios institu-
idos por suas concepgoes e sobre os quais 0s cursos tra-
balham para responder a tais expectativas, consideradas
relevantes pelo proprio sistema avaliador. Estarfamos as-
sim, diante de um modelo no qual o “lugar avaliado”
responde o que o “lugar de avaliacao” dele espera, ou
seja, a ratificacdao de “questoes referéncias” que residem
em suas proprias convicgdes. Entende-se que as politicas
de area, ou seja, as diretrizes que organizam o funciona-
mento de uma drea de conhecimento sejam referéncias
fortes para o desenvolvimento de suas politicas e ati-
vidades de produ¢ao em um ramo de conhecimento. Mas,
também, uma atividade-meio, a servigo de politicas mais
amplas, e que possam usufruir dos efeitos de conheci-
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mentos produzidos pela Universidade. E neste nivel que
nos perguntamos: em que medida as “politicas de area”
sao capazes de gerar impacto extra-area, produzindo re-
percussoes sobre a esfera publica, gerando debates e en-
caminhamentos de problemadticas que transcendam as
proprias fronteiras dos laboratérios e dos relatorios ci-
entificos? Em que medida a area da comunica¢io, em
conseqiiéncia de conhecimentos produzidos em suas cut-
sos de pos-graduacio, esta gerando agendas que susci-
tem debates e incidam sobre outras politicas, a exemplo
do que estaria se passando em outros ambitos?

Se olharmos sobre a trajetéria dos programas
mais antigos, e a dos programas que hoje nascem, vemos
que os cursos surgem como frutos de varias problemati-
cas comunicacionais, que sio convertidos em seus objetos,
mas que também deverdo resultar de problematicas
societarias. Isso se traduz na definicio das areas de con-
centragao, nas linhas de pesquisa e disciplinas ministradas
nos programas, no exercicio das pesquisas conduzidas
pelos professores, no perfil de sua formacao, nas de-
mandas dos pés-graduandos e pesquisadores, expressa-
das nos projetos com que se candidatam aos mestrados
e doutorados. Reflete varios estagios dos processos de
institucionalizacdo de uma area de conhecimento e que
sao atravessados por varidveis humanas, politicas, episte-
moldgicas e tedricas, sem esquecer a propria tradicdo da
area de estudos.

De modo esquematico, lembremos algumas ca-
racteristicas que marcam as condi¢des de producio de
conhecimento na area da comunicacio:

a) O primeiro momento da nossa atividade universitaria,
¢ caracterizado pela injuncao das orienta¢oes empiricistas
que ilustram a presenca dos ventos e da orientacdo dos
estudos de comunicagio, de inspira¢ao norte-americanos.
Marcaram — ao lado da énfase da formacio técnica — a
formacio tedrica de nossas escolas de comunicacio e,
principalmente, dos primeiros cursos de pés-graduacao,
alguns voltados para estudar os oficios profissionais e,
outros, para a pesquisa aplicada.
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b) Num segundo momento, temos os progressos de es-
tudos “criticos-analiticos” bafejados pelas proposi¢ces da
teoria critica, do marxismo, do estruturalismo, que aportam
entre n6s nos tempos duros da repressio. Ajudam-nos a
compreender 0os mecanismos culturais através dos quais
funcionava o imperialismo. Agugaram a sensibilidade por
uma compreensdo (politica) dos wass medias emergentes,
mas sem a devida e necessatia pro-blematizagdo teorica e
epistemologica do que representava a emergéncia desta
modalidade de cultura técnica.

¢) Estes dois primeiros momentos informam que o traco
tedrico e metodologico de nossa pesquisa era caudatario
das condi¢bes de recepcao de referéncias que se instala-
vam, em nossos programas de pos-graduagio. Importa-
mos nao so6 as teorias e as metodologias, mas, muitas
vezes, 0s temas e os problemas a serem pesquisados. Isso
significa dizer que as chamadas “ciéncias da comunica-
¢d0”, numa primeira fase, estiveram a reboque das ciénci-
as sociais, pois boa parte dos seus problemas e questdes,
¢ sugerida de fora, ou a sua produ¢io é posta fora da
propria area (MARQUES, 2004; GOMES, 2000 e BRA-
GA, 2004).> Impossivel que os efeitos destas “idéias fora
do lugar”, fossem diferentes de como se apresentavam
na tradi¢do das condi¢oes de produc¢ao de conhecimento
de uma drea cujo objeto — as midias — representavam,
fenomeno de “segunda classe” no cenario dos estudos
universitarios.

d) Porém, deve ser reconhecido que estes primeiros
ensinamentos tiveram um papel positivo, pois permiti-
ram junto as primeiras geragoes que estiveram em nossa
pos-graduacio, se defrontar com conceitos fortes e es-
tratégicos para se entender a relagio dos midias com o
mundo mais abrangente. Também, em conceder-lhes al-
gum dominio de certos instrumentos capazes de descre-
ver, empirica-mente, fenémenos de comunicagao. Por fim,
algo que considero positivo e que me preocupa diante da
indiferenca, especialmente docente: o conhecimento e o
respeito pelos “classicos”, enquanto fontes e indicadores
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de um patrimoénio tedrico e metodoldgico, chave para
uma area de conhecimento em formacao.

e) Com a emergéncia da sociedade midiatica, caracteriza-
da pela presenca dos meios de comunicag¢ao, ampliam-se
as possibilidades de estudos de pds-graduacao, tendo
como objeto as midias, fato que representa a criacio de
novos programas; o aparecimento das sociedades cien-
tificas da area (Intercom e a Compos); constituicao de
comités cientificos de comunicagdo junto as agéncias go-
vernamentais, onde recursos eram pleiteados e/ou
concedidos para apoiar a formagdao de pesquisadores,
eventos clentificos e mesmo a pesquisa da area, dando
possibilidade para a criacio de um novo cenario na cul-
tura e na politica de pesquisa da area. Se consultarmos as
areas de concentracio, as linhas de pesquisa e a produgio
cientifica dos programas, observa-se um avango no es-
forco para se dar um contorno ao tema central da area, a
comunicag¢ao midiatica. Este apresenta-se desdobrado em
varios subtemas. HEstes subtemas examinam duas verten-
tes e problemas: praticas midiaticas segundo modelos me-
todolégicos especificos a0 mundo das midias, especial-
mente das habilitacGes, e um segundo caracterizado por
hibridacoes de varias ordens, oriundas das Ciéncias Hu-
manas e Sociais. Louve-se a atitude interdisciplinar, mas a
mesma trouxe também muitos problemas. Por exemplo,
um baixo esfor¢o analitico para se compreender os fe-
némenos midiaticos a partir da propria complexidade
dos seus proprios objetos. No lugar disso, uma subordi-
nacdo destes fenémenos as problematicas de fundo mais
socio-antropologicas, mecanismos que mudam os pro-
prios objetos em estudo, transformando-os em questoes
afins as outras disciplinas. Dai, resulta o aparecimento de
pesquisas, teses e dissertagdes onde a questdo midiatica é
apenas um pre-texto para se provar a viabilidade de uma
determinada teoria e/ou metodologia. As manifestaces
midiaticas sdo tomadas apenas como decora¢do e nao
como a problematica central a desafiar a indagacio ted-
rica e a problematiza¢do metodologica. Nestes termos, a
comunica¢dao é uma conseqiiéncia dos multiplos movi-
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mentos tedricos dos investigadores, transformando-se
numa questio “guarda chuva”, diria uma grande nomen-
clatura para problematicas que, necessariamente, nio es-
tdo no campo da comunica¢ao midiatica.

f) Esta tendéncia parece perder for¢a, como conseqiién-
cia dos processos de avaliacdo desenvolvidos pelas “po-
liticas de area”, cujos critérios exigem a constitui¢ao dos
processos identitarios dos cursos, bem como das politi-
cas de pesquisas por estes desenvolvidas. Os chamados
critérios de area passaram a nortear o modo de se cons-
tituir dos programas de poés-graduacio, que a seu turno,
se movem mais coerentemente para responder 2 tais de-
safios e prescri¢oes levantados pelas agéncias. Entretanto,
cumpre ressaltar que o debate e a continuidade de estu-
dos sobre a propria constituicdo da comunicagao - en-
quanto campo, disciplina e objeto - sio mais uma decor-
réncia das injungdes das politicas publicas das agéncias do
que auto-iniciativas dos préprios programas de pos-gra-
duagio. Isso reflete a existéncia no universo dos progra-
mas mais de uma “cultura disciplinar” do que, efetiva-
mente, de indagacoes tecno-epistemoldgicas.

Ao refletir sobre tais percursos, longe de mim,
qualquer atitude sobre a qual repouse a crenca de que as
fronteiras da comunica¢do mididtica se bastariam para
construir uma ciéncia, ou mesmo um campo de estudos
universitario. Minhas convicgoes repousam na idéia de que
o conhecimento é uma resultante de dialogias, de resso-
nancias e de “tomadas de empréstimo” de outros conhe-
cimentos que se tornam condi¢do de produgao para no-
vos programas de investigacao.

Porém, algo deve presidir este movimento de
incorporacoes e/ou de ajuntamentos das ressonancias e
das interfaces. E justamente, a capacidade de que dispoe
um determinado campo de conhecimento para fazer tra-
balhar outras disciplinas face as suas interrogacdes e
especificidades. Algo, como exprime, o socidlogo Pierre
Bourdieu, ao refletir sobre as condicdes e relagoes de fun-
cionamento dos campos cientificos. Como exemplo des-

Mestrado de Comunicacao - UFSM v.V, n.1, jan-junho, 2006 21



4 BOURDIEU, Pierre. A
dimensdo simbdlica da
dominacdo - O campo
econémico. Sado Paulo:
Papirus: 2000.

Um programa em temos de midiatizagdo, p. 9-26

sas relagdes, em que um campo necessite do aporte de
uma disciplina, dizia ele, é preciso fazer trabalhar a filoso-
fia, referindo-se aos modos de exercicio da interdisciplina-
tidade.* Por outras palavras, pensando a especificidade
do campo da comunicagdo, devemos tensionar todas as
disciplinas necessarias sobre a pertinéncia que tenham a
respeito do modo de operar a pesquisa deste campo.
Mas, a partir de pedidos e de angulacoes que sejam defi-
nidas a partir dele, enquanto um “lugar de saida”. Para
tanto, é preciso que saibamos conhecer os graus de pet-
tinéncia de outras disciplinas para o nosso campo e tra-
balho, e este oficio é nosso trabalho: saber fazer questoes
a outros campos. Instaurar nfveis de problemas que devam
ser examinadas relacionalmente, sem perder de vista a
especificidade ultima de uma disciplina de trabalho, no
caso a comunicacao midiatica. Nisso consiste, a meu ver,
a interdisciplinaridade. Tem como ponto de partida a
prépria complexidade do objeto comunicacional, o qual
emite pistas sobre a necessidade do seu esclarecimento e
que somente podem ser percorridas por movimentos de
relagdes com outras disciplinas, e tendo-se como processo
o tensionamento do objeto, via angulacdes e paraimetros
do préprio campo.

Quando fazemos estas afirmacdes, constatamos
que os fenémenos midiaticos transbordam, crescen-te-
mente, os aspectos fronteiricos da comunica¢do e que
formalmente, estudam sua existéncia e funcionamento.
Basta examinar anais de eventos de varias areas de conhe-
cimento, que vemos estes fenomenos sendo estudados
por diferentes cientistas, em decorréncia dos niveis de
interpelagdes que a midia faz cada vez mais a sociedade e
ao mundo das disciplinas académicas. Mas, neste caso, as
midias sio uma espécie de “objeto-meio”, que estao for-
cosamente subordinados e mediados por quadros concei-
tuais e de interrogacdes de um determinado ramo de co-
nhecimento. Este ndo parece set 0 n0sso caso, o da area
da comunicacdo. As midias, nas suas mais diferentes mani-
festaces, se constituem fim para o nosso campo de estu-
dos e pesquisas. O que nio quer dizer que nao devamos
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desenvolver atitudes relacionais e de didlogo com outras
disciplinas, a fim de que possamos produzir as interpre-
tacoes e esclarecimentos sobre as complexidades midiaticas.

Iv

O programa de estudos e de pesquisa em comu-
nica¢ao da UFSM, nasce assim, neste contexto complexo,
mas de potencialidades. Nasce, como dizem 0s nossos
colegas portugueses, através de uma palavra bela, numa
“viragem de problematica”, decorréncia da propria trans-
formacdo dos nossos objetos. Saimos praticamente da
sociedade dos meios — a “sociedade midiatica” — para
uma outra literalmente atravessada pela ordem, logica e
cultura — e que é a “sociedade da midiatizacao”. A dife-
renga dentre elas, de modo sucinto, esta no fato de que na
primeira, os meios se constitufam em dispositivos de or-
ganizagao e interagao entre os demais campos sociais, re-
presentando-os por sua competéncia discursiva, no am-
bito da esfera publica. Ou seja, diferentes praticas sociais
eram visibilizadas pelo trabalho simbdlico de representa-
¢ao destas diferentes realidades. Dar transparéncia,
desacralizar o que as fontes impediam de ser piblico, anun-
ciar o que 0s campos sociais necessariamente nao deseja-
vam fazer, eram “conceitos fortes” na sociedade midiatica,
na qual os meios se constituam em vetores estratégicos,
no amago da vida e na dinamica tensional dos campos
sociais.

A sociedade midiatizada é um avanco deste mo-
mento, ¢ se traduz por um grau de comunica¢do mais
complexo, na medida em que nio se restringe ao traba-
lho de mediacao dos meios, mas na existéncia de toda
uma organizacio e temporalidade que ¢ atravessada pela
logica da tecno-interacdo midiatica. Trata-se de uma
ambiéncia, de uma nova forma de vida que resulta da
inscri¢do crescente das tecnologias nos processos de
interagao das praticas socials, que passam a set organiza-

5 VERON, Eliseo. Esquema  dos por uma “socio-técnica”.’ Nestes termos, a experién-
para el analisis de Ia
mediatizacion. Didlogos, n.8.
Lima: Felafacs, 1997. logica, forma de saber, de poder e de fazer, decorrem

cia contemporanea ¢ realizada por novos artefatos, cuja
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menos dos fundamentos classicos nos quais se produzi-
am os vinculos sociais, e mais e mais da ordem da
informatividade.® Ndo existe nenhuma pratica social —
dos mais diferentes campos e em distintos processos de
funcionamento — que nio seja afetada pela “ordem da
midiatizacao”. Ela se converte num fendmeno social, ao
mesmo tempo em que ela propria transforma o “modo
de ser” da sociedade onde ela opera. Tal aspecto por si
s seria suficiente para chamar atengdo para o impacto
que este fenomeno tem sobre os novos programas de
estudos e de investigacdo na nossa area.”

Estes novos cenarios, nos quais a existéncia e a
insercdo destes dispositivos sdcio-técnicos na sociedade
se convertem em objetos de conhecimentos, ndo devem
ser considerados como obstaculos para a caminhada do
programa de poés-graduacio na UFSM. Pelo contrario,
se constituem em estimulos fortes porque apontam para
uma problematica central, na medida em que - como
advoga um tedrico do porte de Niklas Luhmann - as
categorias explicativas para se entender a sociedade em
que vivemos nao sio mais somente as classicas orienta-
¢oes das ciéncias sociais. Apresenta-se em seu lugar, todo
um quadro alternativo, conceitual-analitico, que ¢ o da
comunicacao.

E a existéncia da midiatizacio, como uma nova
forma de atividade organizadora da interacao social, que
se impoe como um fendomeno para o qual se deve dese-
nhar novos caminhos metodolégicos e tedricos capazes
de esclarecer a sua complexidade. Face a singularidade
do momento em que este programa ingressa nesta co-
munidade de estudo, e também levando em conta a na-
tureza de sua proposta, a UFSM ¢ assim desafiada a in-
gressar no rol destas problematicas. Ela ultrapassa a uni-
versidade, na medida em que amplos e competentes
setores dos mercados e das instituicoes dela também se
preo-cupam, considerando a sua importancia estratégica
para o desenvolvimento de praticas de producio e de
compartilhamento de conhecimentos. Torna-se redundan-
te dizer que os processos de legitimac¢ao de praticas soci-
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ais, inclusive as do campo cientifico, se efetivam na medi-
da em que se busca nos processos mididticos os seus me-
canismos e configuracdes de existéncia e de reconheci-
mento.®

Entretanto, somente a universidade pode cons-
truir respostas solidas e agendas fundamentadas sobre esta
problemadtica, na medida em que trabalha noutras
temporalidades, e agendas, que sdo seus programas de
formacao, via a investigacio e o ensino académico.

Meus colegas, ousem, constituam de fato um
“canteiro de obras” de pesquisas. Sejam atentos e prag-
maticos aos reclames das agéncias porque sem o com-
bustivel das mesmas, vocés nao “manterdo o aviao no
ar”’. Mas, a manutenc¢io do avido em velocidade de cru-
zeiro ndo depende apenas da observancia das normas
institucionais-administrativas que regulam a vida acadé-
mica. Depende também, largamente, da sua capacidade
de ousar, de criar, e, principalmente, de construir a repu-
tacdo do Programa pela seriedade dos estudos e da pes-
quisa, a construcao pela observancia de um clima acadé-
mico, de trabalho produtivo, marcado pela diferenca, to-
lerancia, ndo-endogenia, pelo cosmopolitismo. Imagino a
importancia de uma tripla sensibilidade, que se coloca,
como um dos requisitos para o trabalho académico, de
vocés no dia a dia: aquela voltada para a comunidade que
os sustenta e os legitima, através de uma abertura para
suas demandas comunicacionais e que podem ser
traduzidas em muitas agendas de contato e de trabalho; a
da cooperacdo com seus colegas pesquisadores, nacio-
nais e internacionais, de modo que tenham aqui sempre a
informacao, o olhar e a sugestio que ajudem a construir,
de modo comparativo, a diferenca e a renovar os pro-
cessos de estudo e de pesquisa; e finalmente, uma perma-
nente acuidade face as demandas dos seus alunos.Um
programa é o que o seu aluno faz, na escolaridade, na
pesquisa, na tese, pois ele faz parte também da constru-
¢io desta reputacdo, requisito basico para o reconheci-
mento de um programa de estudos.

Nio transformem o ato celebrativo da criacio
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do Programa, numa manifestagdo continua. Este foi ape-
nas o primeiro passo e outros virdo, talvez mais comple-
x0s e mais dificeis. Construam um estilo de trabalho, algo
que da muito trabalho, mas que é fundamental para que
vocés possam chegar mais longe.

Nio esquecamos que um programa de estudo ¢é
uma empreitada constituida por varios aspectos, e prin-
cipalmente pelas pessoas, nas suas diferencas e de seus
estilos. Por isso, ¢ fundamental que vocés “percam tem-
po” na construcdo do tecer deste entendimento que se
faz necessario para a navegacao que estdo a fazer. Pode-
mos muito aprender na reflexdo e no estudo sobre o
modo de se constituir, um coletivo de trabalho, pois a
historia se faz nestas teimosas, mas também prazeirosas
experiéncias.

Agradeco muitissimo a oportunidade que me
proporciona a UFSM, em poder anunciar e comparti-
lhar com vocés estas questdes. Trata-se de um modesto,
mas sincero convite para a realizacio de um percurso
que hoje se inicia.
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Resumo: O desenvolvimento da comunicacao midiatica tem
transformado a constituicdo espacial e temporal da vida social criando novas
formas de agdo e interacdo. O fendmeno atinge os mais variados aspectos
que incluem desde a experiéncia pessoal e a percepgdo do mundo, as formas
de exercicio de poder e de visibilidade, até a propria conformacdo do espaco
publico contemporaneo. Neste ensaio, utilizo o conceito de comunidade, em
uma posicdo de ancora, para analisar as transformacgBes espago-temporais e
sociais provocadas pela comunicacdo midiatica na atualidade.

Palavras-chave: Comunicagdo mididtica - Territorialidades -
Comunidades - Sociabilidades

Abstract: The development of mediatical communication has
transformed the spacial and temporal constitution of social life by creating
new ways of action and interaction. This phenomena reaches the most varied
aspects which go from the personal experience, one’s perception of the world,
the ways of applying power and visibility, to the very conformation of the
contemporary public space. In this essay, I apply the concept of community
as a support in order to analyse the space-temporal and social changes
provoked by the current mediatical communication.

Key words: Mediatical communication - Territorialities - Communities -
Sociabilities

Resumen: E|l desarrollo de la comunicacion de los media tiene
cambiado la constituiciéon espacial y temporal de la vida social creando nuevas
formas de accién y interaccion. El fendmeno atinge los mas variados aspectos
que incluyen desde la experiencia personal y la percepciéon del mundo, las
formas del ejercicio de poder y de visibilidad, hasta la prépia conformacion
del espacio publico contemporaneo. Em este ensayo, he utilizado el concepto
de comunidad en una posicion de ancla para analisar las transformaciones
espacio-temporles y sociales provocadas por la comuni-cacion de los media en
la actualidad.

Palabras clave: Comunicacion mediatica - Territorialidades -
Comunidades - Sociabilidades
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Este ensaio recorta e destaca o estudo dos pro-
cessos midiaticos e suas imbricacoes com a transforma-
¢do da constituicao temporal e espacial da vida social. O
eixo de analise é o conceito de comunidade e dois de
seus componentes: territorio e pertencimento. Procuro
responder a algumas indagacdes e/ ou suscitar outros ques-
tionamentos e, sobretudo, entender a questdo da acdo
das tecnologias de comunica¢ao na estruturagao da soci-
edade e no estabelecimento de vinculos sociais, em um
dado espaco, por meio de uma breve genealogia do con-
ceito de comunidade, cotejando conceitos formulados
ou ressignificados por Ferdinand Ténnies, Benedict
Anderson, Anthony Coehn, Barry Wellman, Craig Calhoun
e Raquel Paiva.?

Comunidade ¢ um conceito amplo que abrange
varias areas do conhecimento e que, sob o ponto de vista
sociolégico e politico, ficou constrangido entre o Estado
e a sociedade durante uma boa parte do dltimo século.
Porém, nas duas ultimas décadas do século vinte, o con-
ceito de comunidade foi sendo retomado, reinterpretado
ou até recriado. Digo retomado quando me refiro as ila-
¢bes de cunho nostalgico a comunidade organica, tratada
muitas vezes como um elo perdido; reinterpretado quan-
do me refiro ao conceito de comunidade olhado sob
novas éticas e demandas, tanto empiricas quanto teori-
cas, mas que observam certa relagdo com o seu sentido
originario; e recriado quando, por vezes, ¢ utilizado sem
observar a sua esséncia, sem um vinculo substancial com
a evolucido de sua conceituacdo. Essa ultima acio é ob-
servada em boa parte da literatura sobre comunidades
virtuais, especialmente as interpretagdes menos criticas ou
menos aprofundadas as quais comparam, muitas vezes,
o fendmeno do estabelecimento de lagos sociais por intet-
médio dos suportes comunicacionais digitais com o con-
ceito de comunidade organica descrito pelo filésofo ale-
mao Ferdinand Tdnnies, assunto que retomo logo a se-
guit.

Fato inegavel ¢ que a discussao em torno da
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sociabilidade e/ou da socialidade propotcionada pelos
meios de comunicacio digitais fez com que o conceito
de comunidade fosse sacudido, interpelado por diversos
autores, espremido e solicitado a responder a questdo:
ainda das conta do significado para o qual foste criado?

A proposta também tangencia a relagio entre a
midia e a virtualizacdo (desubstancializa¢ao?) da experién-
cia cotidiana. Com esse intento percorro as idéias expres-
sas por alguns autores que tratam da a¢do da comunica-
¢do midiatica na estruturagdo da sociedade, especialmen-
te levando em considera¢io a questao do espago no qual
ocorrem as trocas simbélicas que estruturam a agio ¢ a
representacao (Muniz Sodré, Renato Ortiz, J. B. Thompson
e Manuel Castells).?

Quando falamos em desterritorializagdo quere-
mos nos referir a um esvaziamento do espagor Que es-
paco? E os conceitos de tertitorializacao e reterritorializacdo
respondem quais problemas e como se relacionam com
o conceito de comunidade? Para responder vamos co-
megar pelas seguintes questdes: 0 que ¢ um conceito? para
0 que serve? como se articula a outros conceitos?

Articulando os conceitos

Antes de continuar, chamo dois autores para pen-
sar a questdo do conceito e do ato de conceituar, eixos
motores do pensamento dito cientitico. No texto O gue é
a Filosofia? Gilles Deleuze e Felix Guattati® identificam trés
idades do conceito: a enciclopédia, a pedagogia e a for-
magao profissional e defendem a segunda. Segundo eles,
a filosofia é a arte de formar, de inventar, de fabricar
conceitos que, por sua vez, necessitam de personagens
conceituais que contribuam para a sua defini¢ao. Os con-
ceitos sdo e permanecem assinados: substancia de Aristo-
teles, cogito de Descartes, moénada de Leibniz.

Afinal, como se forma um conceito? Para Deleu-
ze e Guattari ndo ha um conceito simples. Os conceitos
sao formados por componentes e se definem por eles.
Todo o conceito ¢ pelo menos duplo ou triplo, mas nao
possui todos os componentes, sendo seria o caos. O con-
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ceito é uma questdo de articulacio, corte e superposi¢ao.
Todo o conceito remete a um problema, sem a existén-
cia do qual ndo teria sentido, e esse problema sé pode ser
compreendido através da utilizagao desse conceito. O con-
ceito ¢ pedagogico na medida em que ¢ criado em fun-
¢do de problemas que estao mal colocados. Todo o con-
ceito tem uma histo6ria, opera um corte e deve ser reativado
ou recortado.

Um conceito nio abarca apenas um problema
por meio do qual remaneja ou substitui conceitos prece-
dentes, mas uma encruzilhada de problemas, através dos
quais se alia a0s outros conceitos pré-existentes. Em pri-
meiro lugar, cada conceito remete a outros conceitos nao
somente em sua histéria, mas também em seu devir e
suas conexdes presentes. Em segundo lugar, é préprio
do conceito tornar seus componentes inseparaveis nele:
distintos, heterogéneos, mas nao separaveis. Em terceiro
lugar, cada conceito é um ponto de coincidéncia, de
condensagdo de seus proprios componentes. O concei-
to ¢ um incorporal, embora se encarne ou se efetue nos
corpos. Fi como um centro de vibragoes, cada um em si
mesmo e uns em telagio aos outros.’

Por essa 6tica, podemos ver, por exemplo, a espe-
cificidade do conceito de comunidade, que contém em si
os conceitos de territorio, pertencimento e destino comum.

No presente texto, a partit do pressuposto de
que a midia se envolve ativamente na constru¢io do
mundo social, utilizo prerrogativas de John B. Thompson
para entender essas transformagoes, tendo como eixo o
conceito de comunidade e seus componentes; as consi-
deracdes de Paiva, Calhoun, Cohen, Silverstone e Wellman
sao usadas para discutir o conceito de comunidade e suas
possiveis configuracoes na atualidade; e os textos de Muniz
Sodré e Ortiz, para analisar as questoes relativas aos con-
ceitos de territorialidade, experiéncia e pertencimento.

Comunidades tradicional,

imaginada e virtual
Diante das transformacdes espago-temporais

30 Animus - revista interamericana de comunicacao midiatica



6 SILVERSTONE, Roger. New
Media and Community. In:
Congresso Brasileiro de
Estudos Interdisciplinares em
Comunicagdo. 21. Rio de
Janeiro: INTERCOM/Universi-
dade Gama Filho, 1999.

Eugenia Barichello

proporcionadas pelas tecnologias de informagao e comu-
nicagdo, ressurge, com muita forga, o conceito de comuni-
dade baseado, especialmente, em uma de suas caracteristi-
cas que considero essencial: o pertencimento. O pressu-
posto ¢, a primeira vista, muito simples: o sentimento de
pertencer a um grupo pode prescindir de bases espaciais.

Proponho aqui o estudo da comunidade como
uma categoria compreensiva e como eixo articulador
das relacodes entre midia, territorialidades e sociabilidades.

O conceito de comunidade foi colocado nova-
mente na agenda dos pesquisadores pela capacidade da
midia de criar novas estruturas sociais: no sentido politi-
co (ciberdemocracia), econémico (comercio eletronico);
cultural (especialmente com relagio a visibilidade de mi-
norias) e sociolégico (através das multiplas possibilidades
de estabelecimento de lacos sociais proporcionadas).

Para conceituar comunidade utilizo as idéias de
Raquel Paiva expostas no livto O espirito conum. Comunida-
de, Midia e Globalismo, no qual ela se propde a reinterpretar
o conceito de comunidade e trata da reconstrucio do
espirito comunitario como exigéncia do proprio proces-
so de globalizacdo. Também utilizo conceitos de comuni-
dade formulados por Anthony Cohen, Craig Calhoun,
Roger Silverstone® e Barry Wellman.

Quais as conformages possiveis das comunida-
des diante da reorganiza¢iao da sociedade provocada es-
pecialmente pelas novas tecnologias de comunicagao cons-
tituidas em forma de rede?

Para comegar a pensar essas questoes, considero
importante abordar dois aspectos fundamentais do concei-
to de comunidade: “territério” e “pertencimento”, vi-
sando utiliza-los e reinterpreta-los para entender as possi-
bilidades atuais de configura¢bes comunitarias.

Ferdinand Tonnies estabeleceu a diferenca entre
sociedade e comunidade, afirmando que se na primeira
prevalece a vontade individual, sendo seus membros for-
temente individualizados, na segunda predomina a von-
tade comum e o interesse coletivo.
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A revisdo do conceito de comunidade feita por
Paiva refere-se a pertinéncia do mesmo na atual estrutura
global, ja que o sentimento de pertenca gera o sentimen-
to de um destino comum e destino comum, comunhao
e pertencimento sao for¢as que atuam com o propésito
de coesao na estrutura comunitaria. Referindo-se as leitu-
ras possiveis de comunidade, destaca uma alteragdo fun-
da-mental da questdo comunitaria em relagao a questio
da territorialidade. Para ela, a atualizacao do conceito de
co-munidade em relacdo a espacialidade s é pertinente
se redimensionada sua influéncia, uma vez que, para se
vislumbrar comunidades na sociedade atual, faz-se ne-
cessario compreender a espacialidade dentro do horizonte
das inovagoes e, para tanto, convém considerar a superfi-
cie topologica determinada pelos meios de comunica-
¢do. A mobilidade contemporanea provoca uma revisao
da im-portancia espacial, sendo que, “atualmente os indi-
viduos referem-se a grupos de setor, identificam-se com
as co-munidades simbdlicas e pertencem a sistemas nao
espa-ciais”™” .

O termo comunidade tem sido muito discutido,
pois remete a questio de como sao definidas as novas
formas de sociabilidade que ddo sustentagao e proporci-
onam a nossa convivéncia hoje. A comunidade faz a me-
diacio e ¢ mediada, por sua vez, pelo material e o simbo-
lico, o experimentado, o vivido e o imaginado, o local e o
global.

A comunidade esta sendo, atualmente, reintet-
pretada sob a 6tica da atuacdo das novas tecnologias
como fonte de novas formas de sociabilidade. Em inu-
meros trabalhos, tenta-se propor uma relacio entre a inte-
ragdo direta entre as pessoas e a formac¢ao de uma co-
munidade no sentido tradicional do termo; a media¢ao
pelos meios de comunicagdo de massa e interativos e a
possibilidade de existéncia de novas configuracoes do fe-
noémeno comunitario.

Acredito ser instigante partir do conceito de
comunidade para entender as novas formas de sociabili-
dade e, também, tomar a comunidade para estuda-la

32 Animus - revista interamericana de comunicacao midiatica



Eugenia Barichello

como o substrato onde se dio essas transformacdes.

Se formos designar como comunidade tradicio-
nal ou comunidade organica a comunidade considerada
como “vivida” e localizada em um lugar ¢ em um deter-
minado tempo, ¢ essa a comunidade que gera nostalgia.

O desenvolvimento dos meios de comunicacio
de massa e, posteriormente, das novas tecnologias que
permitem a comunica¢do através de redes de computa-
dores proporcionaram a formulagio de duas outras con-
cepcOes de comunidade: as “comunidades imaginadas” e
as “comunidades virtuais®.

Segundo Roger Silverstone, a comunidade real -
que aqui chamamos de “tradicional” - consiste numa cer-
ta concentragdo de relacOes sociais determinadas pela
convivéncia num local. Enquanto, uma certa persisténcia
de praticas relacionadas a mediacao pelos meios de comu-
nicacio de massa ¢ sua distribuicio de informagoes, cons-
tituiriam a base de uma comunidade “imaginada”. Por
fim, o contato repetido e sustentado por redes eletro-
nicas seria a base da comunidade virtual.

Conforme Benedict Anderson, as “comunida-
des imaginadas™ sao produtos da era da imprensa e tém
como um dos seus pontos de desenvolvimento a tradu-
¢do da Biblia para diferentes idiomas. Além disso, a idéia

°0 termo comunidade virtual  de simultaneidade causada pela imprensa seria um dos

arece ter sido utilizado pela . . . .
Erimeira vez por RHEINGgLD, pilares formadores do nacionalismo. Explicando o con-

Howard. = The  Virtual ceito de comunidade imaginada, Anderson propde que
Community. London: Seeker d idad . L Idei
and Warburg, 1994, todas as comunidades maiores que as primitivas aldeias

de contato face a face sdo imaginadas. O autor explica,
ainda, o limite de uma comunidade imaginada: no caso
do seu estudo, a nacio, que pode abarcar até um bilhiao
de seres humanos, tem fronteiras finitas, ainda que elasti-
cas, para além das quais se encontram outras nagoes. Além
disso, a nagdo ¢ imaginada como comunidade porque,
segundo ele, ndo sao consideradas a desigualdade e a di-
versidade existentes nela, pois é sempre concebida como
um companheirismo profundo e horizontal.

Ja as “comunidades virtuais” seriam produto da
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“sociedade em rede” ®

tividade proporcionada pela Internet. A possibilidade

e, mais especificamente, da intera-

de desenvolver comunidades virtuais foi proporcionada
pela interatividade do sistema reticular e tem sua origem
nas trocas realizadas por pesquisadores de diferentes uni-
versidades americanas que faziam parte do projeto inicial
que deu origem a atual Internet. Assim, a no¢ao de co-
munidade estatia na esséncia das relagcdes estabelecidas
pela rede desde a sua concepgao.

A abordagem mercadologica das comunidades
virtuais costuma classifica-las quanto ao uso que os indivi-
duos fazem dela. Arthur Armstrong’ e John Hagel 111
classificam em quatro as necessidades dos consumidores
em relagdo ao uso das comunidades virtuais: a) comunida-
des de transacio — nio sao comunidades no sentido so-
cial do termo, pois os participantes interagem com a finali-
dade especifica de efetuar uma transacio de compra ou
venda que pode ser otimizada pelas informag¢des dos ou-
tros membros. b) comunidades de interesse — envolvem
um grau mais alto de comunicagao interpessoal do que
as comunidades de transacao; ¢) comunidades de fanta-
sia — onde as pessoas criam novos ambientes, personali-
dades e historias. A identidade real dos participantes nao
interessa; d) comunidades de relacionamento — o valor
principal dessas comunidades ¢ dar as pessoas a chance
de estarem juntas e relatarem as suas experiéncias pesso-
ais.

Porém, a conceituacao de comunidade virtual tem
se complexificado e sua importancia cresce dia a dia. O
professor da Universidade de Toronto, Barry Wellman, a
conceitua como “networks of interpersonal ties that provide
sociability, support, information, a sense of be-longing, and social
identity. I do not limit my thinking about community to
neighbourhoods and villages. This is good advice for any epoch and
especially pertinent for the twenty-first centnry” . Ele estuda, além
das comunidades virtuais, os locais de trabalho virtuais,
os suportes sociais das comunidades e a teoria das redes
de relacionamento em geral.
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No mesmo sentido de um aprofundamento e
atualizagao do conceito de comunidade, o sociélogo norte-
americano Craig Calhoun (1986, 1991) investiga a comu-
nidade como categoria sociolbgica e estuda as implica-
¢Oes das interacOes mediadas pelo computador na mes-
ma. Segundo ele, a vida comunitaria pode ser entendida
como a vida de pessoas que vivem uma densa, multipla e
relativamente autonoma rede de relagdes sociais. A co-
munidade, entendida dessa forma, nao é apenas um lugar
ou uma pequena escala de populacio agregada, mas um
modo de relacionamento de extensdes variaveis. Calhoun
chama a atencio para a importancia dos mecanismos so-
ciais e politicos que unem as comunidades, as custas de
dimensoes simbolicas de significacio.

Manuel Castells (1999) também se refere a multi-
midia como ambiente simbdlico. Segundo ele, a caracte-
ristica mais importante da multimidia talvez seja a manei-
ra com que capta a maioria das expressoes culturais em
toda a sua diversidade, em um supertexto gigantesco, cons-
truindo um novo ambiente simbdlico.

Essas comunidades — vivida, imaginada e virtual-
podem existir simultaneamente num mesmo territério.
Essa coexistenciabilidade - entendida como a habilidade de
coexistir ou as formas de existir simultaneas das comuni-
dades - deriva de expressOes e mediagoes particulares que
definem o modelo de comunicacio dominante na socie-
dade. As novas interagdes possibilitadas pelas novas midias
e as formas de sociabilidade que emergem movimentam
o conceito de comunidade.

Na visao de Craig Calhoun, comunidade seria
uma rede de relacGes com as seguintes caracteristicas: den-
sidade, multiplicidade e autonomia. Densidade significan-
do a possibilidade de relagGes entre as partes (Znks entre
as redes); multiplicidade significando a extensao com que
cada individuo pode se ligar e autonomia, a possibilidade
de cada individuo ou grupo formar suas identidades.

O antropodlogo britanico Anthony Cohen tem
um outro ponto de vista: a comunidade é uma formacao
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simbdlica constituida a partir do investimento que seus
membros nela fazem e da coeréncia que o grupo gera
através dos significados distribuidos a todos que a ela
pertencem. Os significados podem ser partilhados de
forma imediata ou nao mediatizada, constituindo-se de
relacdes face a face que contemplem a pessoa integral.
Ou, também, de uma forma mediatizada, através de
tecnologias de comunicagdo, quando o resultado das re-
lacoes faz variar o conceito tradicional de comunidade.

A comunidade ird proporcionar, na sua vivéncia,
a atualizacdo da identidade coletiva por intermédio da
articulacdo das diferencas ou da promogao de sua defini-
¢do em relacido as diferencas das outras comunidades.
Dessa forma, firmard o que, para Cohen, é o grande
trunfo da comunidade: conter uma variedade (de desem-
penhos e ideais) de forma a que sua inerente discordancia
nao suplante a aparente coeréncia que ¢ expressa em suas
fronteiras.

Territorialidade e pertencimento

Muniz Sodré conceitua “tetritério” como o lu-
gar marcado de um jogo que se entende, em sentido
amplo, como a protoforma de qualquer cultura: sistemas
de regras de movimenta¢ao humana e de um grupo, ho-
rizonte de relacionamento com o real. Ainda, segundo
ele, “territorializacao” ¢ a for¢a de apropriagdao exclusiva
de um espaco e resulta de um ordenamento simbolico,
sendo capaz de engendrar regimes de relacionamento,
relacoes de proximidade e distancia."

Renato Ortiz defende uma continuidade do vin-
culo entre o fendémeno social e 0 meio espacial, embora
ressalte que estamos longe do determinismo geografico,
da chamada morfologia social de Durkhein, que permi-
tia a fixacdo no espago através da representacao cartogra-
fica, figurar cada fato em sua escala e lugar e a partir daf
tecer generalizagdes. Foi por essa 6tica que Marcel Mauss
escreveu seu ensaio sobre as variacoes sazonais das socie-
dades esquimds aplicando principios durkheinianos e de-
monstrando que a civilizacdo esquimé era marcada por
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sua territorialidade. Os estudos etnograficos de Malino-
wsky também seguem esse viés. A cartografia ¢ utilizada
para uma primeira aproximacao.

De uma forma explicita ou implicita, as ana-
lises em Ciéncias Sociais possuem um entendimento do
que ¢ espaco que, no caso da Ciéncia Politica e da Socio-
logia, é o territorio nacional. Ortiz adverte que o advento
das tec-nologias de automacio e telecomunicagdo torna
obsoletas idéias como unidade geografica elementar.

Em muitas discussoes sobre o fendmeno da des-
territorializacio, a no¢ao de espago ¢ colocada em xeque.
Viverfamos uma espécie de falimento geral: do estado
nacao, das instituicdes, do trabalho, da historia, da mo-
dernidade. As posi¢oes se polarizam entre permanéncia e
fim, antes e depois, modernidade e pos-modernidade,
afastando-nos da compreensiao do fendémeno.

Espaco e tempo sio categorias que antecedem
as ideologias e concepe¢des de mundo, variando com as
sociedades as quais correspondem. Nesse sentido falar
em espago vazio seria um contrasenso. Entao, se as mu-
dangas recentes da sociedade consolidam um padrao civili-
zatério particular, a questdo ¢ indagar qual o tipo de espa-
cialidade que lhe ¢é especifico.

Quando nos referimos ao local, imaginamos um
espaco restrito, bem delimitado, no interior do qual se
desenrola a vida de um grupo ou de um conjunto de
pessoas. Ele se confunde com o que nos circunda, com o
que esta proximo, com o que nos é familiar. E muitas
vezes representado pela metafora da raiz, referindo uma
relagdo social colada a experiéncia cotidiana. Local e coti-
diano surgem como termos intercambiaveis e equivalen-
tes. Local participa ainda de uma outra qualidade: a diver-
sidade. Na verdade, ele se opoe ao global e ao nacional
apenas como abstra¢do. Para Ortiz, cada lugar é uma en-
tidade particular, uma descontinuidade espacial. Local e
localismo se fecham no interior de seus proprios hori-
zontes, daf a heterogeneidade de seus aspectos. Assim, o
desenraizamento é visto como uma perda, um perigo,
uma ameaca.
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O sentimento de pertenga
fora dos limites territoriais

Pretendo, aqui, pensar as transformacoes pro-
vo-cadas pelas novas tecnologias de comunica¢ao no sen-
timento de pertenca. Com isso, procuro entender se ¢é
possivel desenraiza-lo de uma comunidade organica, ou
seja, pensar na possibilidade de constituicio de novas
formas de comunidade - as quais parecem prescindir do
requisito espacialidade - e no tipo de vinculo social que
tais comunidades mediadas poderiam proporcionar.

As transformacoes sociais dependem de mudan-
¢as na tecnologia de infra-estrutura, especialmente das
tecnologias comunicacionais. As formas mediadas de
comunicagdo proporcionam, também, novas formas de
relacionamento e levam a alteragdes estruturais de orga-
niza¢ao. Diante desse contexto, o que nos interessa sao as
mudangas que estdo ocorrendo na tipologia e nas estru-
turas das relacoes sociais, as quais derivam da media¢ao
proporcionada pela utilizagao dessas tecnologias e pelo
descolamento da experiéncia do individuo de seu senti-
do de pertencimento a uma comunidade imediata.

Craig Calhoun (1988, 1991, 1998) propde uma
estrutura conceitual para estudar as variagdes ¢ a extensio
das intera¢oes sociais proporcionadas pelos novos meios
de comunicacio. O autor tipifica as interagdes sociais em
diretas e indiretas e tece consideragdes a respeito do im-
pacto social das novas tecnologias. Além disso, identifica
a possibilidade de revitalizacdo da comunidade local e
sugere que muitas das conseqiiéncias sociais da infor-
matiza¢ao dependem da forma como o uso dos sistemas
de comunicacio afeta a vida comunitatria.

Segundo Calhoun, as novas tecnologias de comu-
nicagdo afetam a integracdo social primaria, alterando o
equilibrio das relagGes que se efetuam diretamente entre
as pessoas e daquelas que ocorrem através de mediagao.

Podemos considerar as relagdes imediatas como
geradoras de um sentimento de pertenga a uma comuni-
dade organica ou vivida e, também, levar em conta que
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os meios de comunicac¢do tornam possivel a emergéncia
de novas formas de sociabilidade e novas maneiras de
pertencer a uma comunidade. Nesse sentido, minha refle-
x40 vai ao encontro do pressuposto de que as midias sao
agora centrais para a experiéncia, ou seja, que a fronteira
entre a experiéncia mediada e a ndo mediada ¢ inteira-
mente porosa e que as midias tomam parte ativa da vida
cotidiana, pois vivemos em um ambiente no qual os esti-
mulos simbélicos, em sua maioria, provém dos meios
de comunicacio.

O local como fator
de reterritorializagio

A localiza¢ao pode ser considerada sob o ponto
de vista da territorialidade, entendendo o territorio como
o horizonte de relacionamento de uma determinada cul-
tura com o real. Porém, o estudo da territorialidade pre-
cisa, atualmente, levar em consideracdao os patamares de
territorializacio, destertitorializacdo e reterritotializacao
proporcionados pelos modelos de comunicacio tradici-
onais, modernos e reticulares.

A analise da territorialidade precisa colocar a ques-
tao territorial sob um novo angulo de visao, consideran-
do as formas possiveis de interacdo e sociabilidade ad-
vindas dos modelos de comunicagdo, especialmente os
derivados de tecnologias reticulares. Eles levam a desterri-
torializacdo das praticas comunicacionais, mas também
possibilitam a reterritorializagao, entendida aqui como o
fenomeno que devolve ao individuo e suas institui¢oes a
capacidade de reconhecer-se frente aos outros, a possibi-
lidade de intervir em sua realidade e construir um projeto
individual e/ou coletivo de identidade frente a realidade
global.

As tecnologias de comunicagdo reticulares alte-
ram o equilibrio das rela¢des geradoras do sentimento de
pertencga, ocorrendo a emergéncia de novas formas de
sociabilidade e novas maneiras de pertencer. O conceito
de comunidade pode ser utilizado como uma categoria
central, um local privilegiado para entender as novas for-
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mas de sociabilidade, ja que ¢ o substrato onde ocorrem
muitas das transformagdes. Pode-se dizer que a comuni-
dade organica possui suas praticas determinadas pelo lo-
cal; na comunidade imaginada elas sdo determinadas pe-
los MCM; e na comunidade virtual o contato ¢é sustenta-
do por redes digitais.

Atualmente, a vida comunitaria pode ser enten-
dida como uma densa, maltipla e relativamente autbnoma
rede de relagoes sociais e a comunidade compreendida
como um modo de relacionamento com extensdes va-
riaveis

Existe uma coexistenciabilidade, ou seja, uma
habilidade de coexistir, ou formas de existir simultineas
das comunidades.

Pode-se concluir que as novas interagdes ¢ for-
mas de sociabilidades possiveis movimentam o conceito
de comunidade. Existe uma aceleracio das possibilida-
des de existir, habitar, viver a comunidade que provo-
cam descolamento da comunidade organica e uma sen-
sacao de crise ou efetiva vivéncia da transformacio.

Uma possibilidade viavel é o entendimento da
comunidade como categoria perfomatica, reconhecida
pelo seu desempenho na vida cotidiana e sua representa-
¢ao. Os atos perfomativos sao formas estabelecidas de
rituais, que nao apenas desempenham a a¢do como lhe
conferem um poder fundador. Os rituais cultivam um
senso de pertencimento e pode-se supor que a manuten-
¢dao do sentimento de pertenca aos novos tipos de co-
munidades também incluem o desempenho de rituais.
Os rituais proporcionam o reconhecimento da comuni-
dade como espaco de acio legitimo e atualizam o senti-
mento de pertenca de seus membros.

Animus - revista interamericana de comunicacao midiatica



Resumo: A pesquisa discutird a pertinéncia do conceito de campo
social de Pierre Bourdieu para a compreensao do universo escolar e de
producdo da publicidade. Por outras palavras, se ¢é possivel falar numa
sociedade publicitaria dentro da propria sociedade - com vinculos, regras e
instituicbes de consagragdo proprias. Para tanto, optamos por analisar o
discurso de estudantes e profissionais da publicidade acerca da sua pratica

profissional - em especial, aqueles que dizem respeito a aspectos morais e
identitérios.
Palavras-chave: Campo social - Publicidade - Discurso identitario.

Abstract: The research will discuss the pertinence of Pierre Bourdieu’s
social field concept to the comprehension of the scholar universe and of the
advertisement s production. In other words, if it’s possible to talk about an
advertisiment society inside the society itself. To accomplish this task, we
chose to analyse the speaches of advertisement students and professionals
about their own professional practice - in special, those which are related to
moral and identitarian aspects.

Key words: Social field - Advertising - Identitarian speach.

Resumo: La investigacién aborda la pertinencia del concepto de campo
social de Pierre Bourdieu para la comprensién del universo escolar y de
produccién de la publicidad. Por otras palabras, se es posible hablar en una
sociedad publicitaria dentro de la propia sociedad - con vinculos, reglas y
instituciones de consagracidn propias. Para tanto, optamos por analizar el
discurso de estudiantes y profesionales de la publicidad a cerca de su labor
profissional - en especial, aquellos que dicen respecto a aspectos morales e
identitarios.

Palavras-chave: Campo social - Publicidad - Discurso identitario.
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A problematica

Nao rir, nao deplorar, nao detestar, mas compreender.
Baruch de Espinosa

A pratica publicitaria ndo ¢ objeto especifico de
estudo de nenhuma drea do conhecimento. Tampouco
alguma disciplina possui o monopdlio de seu estudo. Pelo
contrario, a semiotica, a sociologia, a psicologia, a educa-
¢do sdo apenas alguns exemplos de muitas que ja se dis-
puseram a estuda-la. Nio sdao poucas, também, as escolas
paradigmaticas que se debrucaram sobre ela. O fazer
publicitario ja foi analisado através das mais diversas len-
tes doutrinarias. Passando por todo tipo de matiz ideolo-
gico.

Para o marxismo de Lukacs, a publicidade ¢ vis-
ta como mero reflexo da infra-estrutura, como resultado
direto das formas de produgdo de uma época. Para os
discipulos da geragao pessimista da Escola de Frankfurt,
uma veiculadora da ideologia do consumo, ideologia essa
que reivindicatia a adesao direta aos seus codigos e o investimento
e desejos estritamente pessoais ¢ imediatos, prescindindo assim de
qualguer forma de interagao humana (SEVERIANO, 2001, p.
155). Assim, também, para o neo-aristotelismo de Macln-
tyre: o mercado publicitdrio segue as orientagies capitalistas que
visam ao lucro por meio da producio e do consumo de produtos e
servigos (TOALDO, 2004).!

Trés concepgdes que, a nosso ver, sao bons exem-
plos daquilo que Pierre Bourdieu chamou de estudos ex-
ternos, alegoricos (2000, p. 31), e que podem cair 7o erro
do curto-circuito ao relacionar diretamente as obras de uma época
com a sociedade on a economia (2000, p. 31).2 Assim, para
utilizarmos um exemplo da literatura, as solugdes estilisticas
de Flaubert nao decorrem necessariamente do perten-
cimento a esta ou aquela classe social.

Nossa hipotese é que uma mensagem publicita-
ria ndo pode ser compreendida adequadamente por meio
dessa relagao direta. Contudo, tampouco pensamos que
possa ser explicada de forma zautegdrica. Isto é, em si mes-
ma e por si mesma. A partir apenas de suas proprieda-
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des internas. Da experiéncia sensivel imediata que temos
dela. Pensamos que deve haver uma mediacdo entre a
sociedade e a producio publicitaria. Uma “sociedade na
sociedade” - com vinculos, regras e leis proprias. Nossa
pesquisa objetiva justamente verificar se o espaco social
de producio da mensagem publicitiria apresenta estas
caracteristicas. Isto ¢, discutir a pertinéncia da adog¢ao do
conceito de campo publicitirio como ferramenta tedrica
de anilise cientifica desta pratica social.’?

Segundo Bourdieu (1980a), todo campo social
exige um certo grau de estruturacdo interna que lhe con-
fere autonomia relativa em relagcdo a qualquer outro es-
paco social. E nele e segundo suas regras que sio produ-
zidos e circulam e sdo significados seus discursos especi-
ficos, objetivadores de tomadas distintivas e singularizantes
de posicio, reflexivas porque sem sentido e valor imanente,
mas explicaveis em relagdo a todas as outras. Todo campo
social ¢, portanto, para ele, um espaco de relagdes, estru-
turado e relativamente autbnomo.

Essa autonomia relativa pressupoe, simulta-
neamente, uma légica interna de funcionamento e rela-
¢Oes de dependéncia com outros campos (BOURDIEU,
1986). Um campo social torna-se tanto mais autbnomo
quanto mais especificos forem seus troféus, objetos de
luta social que canalizam as poténcias de seus agentes e
dao materialidade a seus interesses (BOURDIEU, 1979).
A maior ou menor autonomia do campo também se
objetiva na especificidade de suas instancias de legitimacao,
isto ¢, posicOes sociais que quando ocupadas por este ou
aquele agente lhe permitem o acimulo de um capital es-
pecifico ao referido campo (BOURDIEU, 1964).

Nessa logica, propria a cada campo, de distri-
buicio e redistribuicao de seu capital especifico, pode-
mos assistir a transferéncia de um certo capital institucional
acumulado por esta ou aquela instituicio a um de seus re-
presentantes, ou porta-vozes. Mais raro, mas nao impos-
sivel, é a transferéncia em sentido oposto, isto ¢, do capital
pessoal ja acumulado pelo profissional em dire¢do a uma
instituicdo ainda em vias de estruturacao. Esse capital pes-
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soal quase sempre ¢ conseqiiéncia de uma trajetoria de
relagdes no campo cujo impulso inicial dependeu de uma
adesio a outras institui¢oes ja consolidadas.*

A especificidade das relagdes sociais e a existén-
cia de troféus almejados por todos permitem a compa-
ra¢ao do funcionamento de um campo social com um
jogo. Neste, o enfrentamento explicito esconde premis-
sas consensuais de funcionamento. Em primeiro lugar,
todo jogo requer uma crenca compartilhada entre os jo-
gadores de que vale a pena joga-lo. Afinal, todo jogo exi-
ge um engajamento psicologico indicador de interesse e
disposicdo para investir nele. Isto ¢, desde seu inicio, é
preciso que seus agentes estejam dispostos a direcionar
parte de sua libido a seus procedimentos e a seus troféus
(BOURDIEU 1987). E preciso que reconhecam como
indiscutivel — dispensando qualquer explicitacdo - o valor
do prémio a ser obtido. Assim, se numa partida de fute-
bol, ndo ha disposi¢ao por parte dos atletas de jogar bola,
fazer ingressar a bola no gol adversario e proteger o pro-
prio, a partida fica comprometida.

Além do valor compartilhado dos troféus, todo
jogo pressupOe um respeito por parte de todos os joga-
dores a certas regras. Impossivel jogar qualquer jogo sem
a existéncia de algum um consenso em relagao a elas. Da
mesma forma, nos campos sociais, a auséncia de um dis-
curso moral coerente — na falta, portanto, de um consen-
so sobre as leis sociais especificas de como proceder nele
- sua propria existéncia nio esta garantida. Sem este con-
senso ¢ impossivel jogar qualquer jogo social. Mantendo
a analogia esportiva, estaria comprometido o futebol se
nao houvesse o entendimento unanime sobre a impossibi-
lidade de colocar a mao na bola, com a exce¢ao do goleiro.

Ja dissemos que ¢ no campo social onde sao pro-
duzidos e onde circulam seus discursos especificos. Por-
tanto, ¢ também, nesse campo onde as regras de agao -
mandamentos indicadores dos limites da pratica — sdo,
em parte, constituidas. Essas normas de conduta definem
o dizivel e o indizivel, o adequado e o inadequado, o
pertinente e o impertinente, bem como distinguem o que
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¢ eticamente aceito - ou mesmo aplaudido - da conduta
moralmente condenavel.

De acordo Bourdieu, guanto mais antinomo for nm
canmpo, maior serd seu poder de refracao e mais as imposicies exter-
nas serdo transfignradas, a ponto, freqiientemente, de se tornarem
irreconhecivers (2003, p. 22). Sendo assim, podemos dizer
que quanto maior for a autonomia do campo social, maior
sera sua liberdade para forjar um discurso moral sobre
sua propria pratica. Menos absorvera discursos e regras
constituidos em outros universos. E nele, portanto, onde
seus integrantes aprendem a reconhecet o cetto e o etra-
do, mas nao s6, também, a se definir, a forjar um discur-
so comum de pertencimento, a identificar os tragos de
uma identidade integradora, a dar a ver a fronteira sim-
bélica que aparta o dentro e o fora, o que é propriamen-
te do campo, realmente publicitario, juridico, artistico,
jornalistico, académico etc.

Esse campo é, portanto, condi¢do objetiva de
possibilidade da constru¢ao de uma identidade de seus
agentes. Ainda que a inclinacdo subjetiva para o ingresso
nesse espaco comece a ser forjada fora dele, em outras
instancias de socializa¢dao, como a escolar. Isso justifica o
entusiasmo dos pretendentes, dos que reivindicam o di-
reito de jogar, mas que ainda ndo jogam. Por isso o cam-
po publicitario deve ser um espago apenas relativamente
autonomo. Definido por uma fronteira simbélica poro-
sa que, a0 mesmo tempo, objetiva ruptura e faculta ne-
x0s de causalidade entre o dentro e o fora. Um espaco
de relagdes discriminadas e discriminantes, de visao e de
divisio do mundo, onde se define, em disputa — mas
também em concordancias — a moral, o eticamente acei-
tavel, o dizivel e o indizivel.

Dito isto, definimos o discurso do publicitario
sobre sua pratica profissional — em especial quanto aos
aspectos morais e identitarios como indicativo da existén-
cia ou nao de uma logica social especifica a producio
publicitaria, que autorize o uso do conceito de canzpo social
na sua analise.
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O método

Comparamos o discurso moral sobre o fazer
profissional publicitario em circulagdo no universo social
de producio dessa atividade com o mesmo discurso
produzido por agentes candidatos a nele ingressar. Num
primeiro momento, coletamos por meio de entrevistas
abertas ndo estruturadas:

1) Polifonia de discursos endbgenos ao universo de produgdo publicitaria,
composta por dez profissionais da publicidade,” com mais de dez anos de profis-
sdo, por nos entrevistados. Integram também esse corpus manifestagoes discursivas,
em discurso direto, de profissionais da publicidade, colhidas em entrevistas concedi-
das a outrem e veiculadas em sites, jornais, revistas ¢ livros. As condi¢oes materiais de
manifestacdo e coleta destes dltimos discursos, eventualmente distintas das dos pri-
meiros, ndo comprometem a natureza direta desta producdo discursiva. O ganho
para o corpus compensa algum eventual desequilibrio procedimental.

2) Polifonia de discursos exdégenos ao campo profissional publicitario,
composta por dez estudantes do primeiro ano do curso de Publicidade.

5 Nenhum termo é neutro.
Assim, também, o publici-
dade. Muitas definigbes sobre
ele co-existem. Ainda, con-
tradizem-se. Podemos até
falar - por qué ndo? - numa
luta social pela definigdo legi-
tima do que é e do que ndo
€ publicidade. No entanto,
para nossos fins, o conven-
cionado por Kotler e Arms-
trong nos parece oportuno:
“qualquer forma paga de
apresentacao e promocdo
ndo-pessoal de idéias e
servigos, realizada por um
patrocinador identificado”
(1999, p. 341). Dentro dessa
perspectiva, ainda segundo
Kotler e Armstrong, podemos
discriminar quatro tipos de
profissionais da publicidade
discriminadado-os em quatro
departamentos: criagdo, que
desenvolve e produz os a-
nuncios; midia, que sele-
ciona a midia e coloca os a-
nincios; pesquisa, que es-
tuda as caracteristicas e de-
sejos do publico; e negdcios,
que controla as atividades de

A op¢ao metodologica por entrevistas abertas
decorre, em grande medida, da inadequacao de outros
procedimentos ao nosso objeto de pesquisa.” O questiona-
rio — técnica adequada quando se busca quantificar — re-
duz o universo de possibilidades de manifestacao do entre-
vistado. Essa reducio ¢ particularmente nefasta quando
os resultados almejados na pesquisa demandam a andlise
qualitativa e flexivel (KING, 1995, p. 21)° do relato de ex-
periéncias pessoais, situagoes praticas vividas, singulares e
irrepetiveis e, portanto, nada passiveis de quantificagdo. A
impossibilidade de propor uma questio ensejada pela pro-
pria manifestacao do entrevistado faz do questionario —
definido a priori — procedimento de curto alcance para
quem investiga critérios de atribuigdao de valor moral.

Nesse esforco pela objetivacio cientifica,” supo-
mos ainda que o uso de questionario — mascarado pela
neutralidade e equidade aparentes - nos levaria a resulta-
dos preconceituosos, travestidos de cientificidade, ji gue
as definigoes das finalidades da pesquisa e a formulagao das pergun-
tas estao profundamente ligadas a maneira de pensar e de sentir do
pesquisador (QUEIROZ, 1988, p. 15).* Com isso, pode-
mos dizer que esse modelo nao propde apenas o tema e
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escolhe o entrevistado, como também,

fica preso numa rede miuda de questdes previamente de-
finidas e discutidas em suas minimas particularidades. A-
Iém disso, a informacio é também solicitada de maneira
a nio permitir que o informante ultrapasse o espaco pré-
estabelecido para sua resposta; ele nao intervém, portanto,
na condu¢io de suas proprias respostas (QUEIROZ,1991,

p.78).

Sustentamos, entdo, que, partindo de interesses
variados e sem perguntas pré-definidas, o dialogo plurite-
matico com o entrevistado nos permitiria vivenciar se-
nao a quase totalidade dos angulos que apresenta qual-
quer fenémeno social, a0 menos a abundancia sutil de
uma reconstrucao determinada s6 por ela propria.

Sabemos que todo discurso produzido numa en-
trevista dialbgica é forjado - como qualquer outro dis-
curso - por sujeitos que reconhecem a si proprios e a seus
interlocutores como ocupantes de uma ou outra posi¢ao
social. Nesse espaco representado de posicoes, definem-
se expectativas sobre o comportamento do outro e
antecipam-se expectativas desse outro sobre o proprio
comportamento. Posi¢Ges e distancias sociais percebidas,
convertidas em disposi¢oes de agao, saberes praticos
interiorizados, esquemas de classificacio do mundo que
autorizam ou nao esta ou aquela tomada de posicao,
permitem discriminar o pertinente do inadequado sem
qualquer calculo estratégico. Manifestacoes que, na
entrevista, sintetizam uma trajetoria no mundo e obede-
cem ao comando de uma socializagdo como qualquer
orquestra faria na auséncia subita de seu maestro. Admi-
timos, portanto, que uma entrevista, ainda que aberta, por
ser sempre um discurso co-presencial, nio pode ser um
exercicio livre de linguagem.

A entrevista, contudo, guarda uma singularidade
em rela¢do aos demais discursos co-presenciais. Tem
como pressuposto um uso social muito especifico: a di-
vulgagido publica. Nesse sentido, podemos dizer que toda
entrevista obedece, na maioria das vezes, a uma logica
social oposta a de uma correspondéncia amorosa. Ao
invés de nascer e superar uma dupla impossibilidade - a
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de nio se poder falar e nem se calar® - assemelha-se a
uma conversa indiscreta e tagarela. Nessa, as palavras ocul-
tam aquilo que realmente importa, o que, de fato, se apro-
xima do desejo - o que ndo pode ser dito, enfim. Uma
entrevista estd mais para duas solidoes que se distanciam -
separadas pelo medo e pela linguagem - do que para uma
confissao que toca no seio da intimidade e de seu siléncio.

Por isso, para maior sinceridade, duas cautelas: a
primeira, a de comecar o didlogo com perguntas que os
deixassem a vontade para falar sobre si mesmos, que nao
os constrangessem com algum conteudo embaracoso
(KING, 1995, p. 210). A segunda, a de garantir-lhes, antes
do inicio de cada entrevista, o anonimato na produg¢ao
final do texto. Garantia essa ainda mais necessaria face
aos efeitos sociais — potencialmente nefastos - da publici-
dade dos contflitos axiologicos vividos e das solucoes
morais encontradas. Afinal, como disse Bourdieu, a since-
ridade do entrevistado esti diretamente ligada ao uso social presumi-
do gue o entrevistador fard dela (2002a, p. 552).

Pela mesma razdo que omitimos os nomes dos
entrevistados, optamos por trabalhar com entrevistas aber-
tas em detrimento dos grupos focais. Por isso, apesar de
possibilitar um caldo discursivo mais copioso, onde um
nimero maior de perspectivas acabam constituindo-se
em referenciais para manifestagdes que, numa coleta indivi-
dual nio se produziriam, seguimos o conselho de Thorn-
ton, que nao recomenda grupos de discussao quando se pergunta
sobre temas muito sensiveis e dentro do ambito pessoal (2000, p.
26).” Supusemos que, na eventual adocio deste procedi-
mento, o olhar moralista dos demais participantes, afasta-
ria as manifestacGes das reais solucbes elocubradas para
os impasses relatados. O medo do isolamento social, de-
corrente de possivel manifestacio de opinido percebida
como dominada, poderia condena-los ao siléncio. Eles e
todas as manifestacdes percebidas como dominadas.
Numa progressio ciclica ao siléncio de todas elas.!” O
constrangimento da presenca de seus colegas com fisiono-
mia de condenagdo poderia se transformar em grande
barreira para nossa pesquisa.
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Um ultimo aspecto que gostarfamos de destacar
ainda na metodologia ¢ que estas entrevistas poderiam
ser de duas naturezas: historias de vida ou depoimentos
pessoais. Escolhemos a segunda opgio, pois nao se trata-
va de conhecer a historia de vida propriamente dos nos-
sos entrevistados, mas de conhecer e compreender seu
discurso sobre a profissao que escolheram (no caso dos
estudantes) ou que praticam (no caso dos profissionais
da publicidade).

Sabemos, contudo, que todo depoimento ¢ diri-
gido pelo pesquisador e por seus interesses especificos
(que podem cega-lo para informag¢des importantes), e
esta longe da riqueza narrativa da histéria de vida. Para a-
menizarmos esses problemas, tivemos o cuidado de ja-
mais interromper o entrevistado. Isto porque nenhuma
manifestacao foi considerada a priori supérflua. Se nao u-
tilizamos de forma irrestrita aquilo que Queiroz deno-
minou de #enica da liberdade (1991, p. 76) - isto &, se, de al-
guma forma, restringimos um pouco a autonomia do
entrevistado na gestio da entrevista com perguntas mais
direcionadas - esfor¢amo-nos ao maximo para afrouxar
as rédeas da entrevista e dirigir a entrevista com a maior
flexibilidade possivel. Afinal, quando um entrevistado conta
um caso em determinado contexto - mesmo que este
possa parecet, num primeiro momento, pouco signifi-
cativo face aos objetivos da pesquisa - € porque este caso
tem, para o entrevistado, significado especifico, que pode
Vit a dar sentido, ou novo sentido, a todo o relato (QUEI-
ROZ, 1991, p. 75).

No momento seguinte as entrevistas, fizemos sua
transcricao. Categorizamos os discursos em endogenos e
exbgenos ao campo publicitario. Identificamos nessas
duas categorias as manifestagcdes que dizem respeito a re-
flexao moral e identitaria. Denunciamos as semelhancas e
diferencas entre elas. Isolamos as diferencas. E, finalmen-
te, identificamos as premissas axiologicas dessas.

Do estudante ao profissional

Em toda analise discursiva comparativa é sem-
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pre periclitante justapor os discursos ao invés de intersec-
ciona-los. Nenhuma estrutura de texto garante a eliminacio
por completo desse risco. A intersec¢ao deve estar em
toda parte, sub-parte, paragrafo e, até mesmo, em cada
uma das linhas. Caso contrario descreve-se os discursos
sem confronta-los. De qualquer forma, a nosso ver, ha
estruturas especificas que ajudam o pesquisador a se dis-
tanciar desse tipo risco. Foi por uma delas, portanto, que
optamos. Dividimos a reflexdo feita nessa parte terceira
em duas subpartes. Ao invés de discrimina-las em discurso
dos recém-ingressos (estudantes) e discurso dos veteranos
de oficios (profissionais), discriminamo-las por semelhan-
cas e diferencas. Aquilo que foi encontrado de comum
tanto na estrutura discursiva como no conteudo de ambos
os discursos compde o objeto de reflexdo da primeira
parte (1). Aquilo que nio foi, da segunda (1I). Sendo as-
sim, a primeira denuncia, em certa medida, aquilo que
tangencia a socializacdo de cada grupo. Enquanto que a
segunda, a-quilo que as discrimina.

I — Socializagbes tangenciais
Essa primeira sub-parte foi dividida em dois topi-

cos. O primeiro diz respeito a questao estrutural(i). O segun-
do, a aparéncia desinteressada de ambos os discursos (ii).

i. As regras da definigdo de si

Men nome é... Eu me chamo... Eu sou estudante do curso
de publicidade... Eu son publicitario hi mais de... Uma das pri-
meiras caracteristicas que pudemos observar tanto no dis-
curso dos estudantes como no dos profissionais da pu-
blicidade nio diz respeito ao seu conteudo, mas a sua
estrutura. Em todas as entrevistas realizadas, para todas
as perguntas biograficas que fizemos, seguiram respostas
com um padrio formal mais ou menos definido. Inclusi-
ve, para as mais abertas, tais como: guen ¢ vocé? Constado
esse fendmeno, passamos a nos interrogar sobre o se-
guinte: que sentido devemos atribuir a essa observa¢ao
inicial? O fato de recém-chegados e veteranos de oficio
se auto-definirem a partir de um padrio semelhante ¢é in-
dicador do que, exatamente? Eis o que discutiremos nessa
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primeira reflexdo.

Toda apresenta¢ao de si é um ritual. Obedece a
uma seqiiéncia narrativa estruturada de forma previsivel.
Socialmente ja definida. A crenga na liberdade da auto-
defini¢ao nio passa de uma ilusdo. De um erro. Da igno-
rancia das regras interiorizadas ao longo da nossa trajetéria
social que conduzem a estrutura de nossos relatos sobre
nés mesmos. A maneira pela qual comecamos uma nat-
rativa autobiografica nada tem de espontanea. Assim, tam-
bém, os passos que ela conduz. A revelagio sobre si é
sempre encadeada com rigor. Se a situacdao pode forne-
cer os primeiros referenciais - 1/océ vem sempre agui?, exem-
plo de uma forma convencional de se comegar uma con-
versa num bar — o didlogo iniciado comega a permitir a
identificacio do interlocutor, a reduzir sua contingéncia
aos olhos daquele com quem dialoga.

De acordo com Goffman, cada interlocutor, as-
sim, age diante e para um outro que vai se definindo e
fornecendo impressodes sobre si mesmo, as quais solicita
que sejam levadas a sério (2003, p. 25). E por isso, escre-
ve Clampa, que ao comparecer frente a alguén, eu e represento.
Apresento-me como o representante de min mesmo. (1998, p. 170)
Isto ¢, de certa forma, numa relacao inter-pessoal, reivindi-
camos a parcialidade do nosso E nela manifesto, como
uma totalidade verdadeira. Como um absoluto. Reivin-
dicamos, assim, sua coeréncia em todas as situa¢oes. Uma
s6 fachada'' para nés, portanto. Ocultando a possibilida-
de de sermos um E# diverso. Plural. Fragmentado. Inde-
terminado. Dessubstanciado. Ocultando qualquer desejo
latente - qualquer interesse - por detras da apresentacao
desse Ex.

Reivindica¢io essa que nem sempre ¢ atendida
plenamente. Afinal, ela é sempre negociada com nosso
interlocutor. Algumas vezes, ja chancelada por uma legi-
timidade previamente reconhecida. Outras, ndo. De qual-
quer forma, é nesse comércio identitario que nos defini-
mos. Comércio esse que, como qualquer outro, tem not-
mas de negociacdo previamente estabelecidas, mais ou
menos patticulares a cada universo social.'” Regras estas
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que, a0 longo de nosso processo de socializacdo nesses
universos, vao sendo interiorizadas e se convertendo em
habitos. Em habitos de auto-definicao. Em habitus auto-
bio-grifico,"” portanto. Segundo Boutdieu, habitus sio

sistemas de disposi¢oes duraveis e intercambidveis, estru-

turas estruturadas predispostas a funcionar como estru-

turas estruturantes, isto ¢, enquanto principios geradores e

organizadores de praticas que podem ser objetivamente a-

daptadas a seus fins sem supor a previsio consciente dos

fins ¢ o dominio expresso das operacbes necessirias para
atingi-los, objetivamente ‘regulados’ e ‘regulares’ sem ser,

de maneira nenhuma, o produto da obediéncia a regras e,

sendo tudo isso, coletivamente orquestradas sem ser o

produto da a¢io organizadora de um chefe de orquestra

(1980, p. 88-89).

Assim, quando nos auto-apresentamos, quando
falamos sobre nds mesmos, oferecendo ao nosso inter-
locutor uma representa¢ao nossa, fazemos por meio de
saberes praticos incorporados, que antecipam solugoes e
respostas que dispensam, quase sempre, a ponderagio.
De acordo com a situagio percebida, com a posi¢ao so-
cial que atribuimos ao nosso interlocutor, sabemos o que,

quando e como dizer.

O fato de recém-chegados e veteranos de oficio
se apresentarem a partir de seqiiéncias narrativas seme-
lhantes significa, muito possivelmente, que as estruturas
de seus relatos refratam — porque nio refletem - quase
completamente os efeitos de uma socializagao propria-
mente publicitiria — esta dltima constitutiva de nossa hi-
poétese tedrica - e, de forma bastante provavel, os efeitos
de qualquer outra socializacio secundaria."* Uma socia-
lizacao primaria de origem de classe que se mantém pode
explicar, de forma bastante plausivel, a génese dessa es-
trutura narrativa comum. Tanto os publicitarios, quanto
os alunos entrevistados encontram-se sob a égide de apa-
relhos ideologicos comuns (ALTHUSSER, 1974) midia,
escola, pertecem a universos sociais semelhantes. Assim,
provavelmente, esse tipo de apresentacio segue o que
Bourdieu denominou de habitus de classe, isto é, de um
habitus estruturante e estruturado a partir de uma socia-
lizagdo propriamente de classe." Isso indica, num primei-
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ro momento, que uma leitura mais mecanicista das
relacGes de causalidade entre a infraestrutura determinante
do universo superestrutural especifico de producao da
publicidade ndo seria tdo impertinente assim.

ii. O desinteresse por si como regra

A segunda caracteristica comum aos discursos
de ambos universos foi o desinteresse manifesto. Isto é,
tanto estudantes quanto profissionais destacaram o papel
da publicidade na sociedade e, assim, ignoraram seus in-
teresses naquela pratica. Frases como: minha fungao na pu-
blicidade ¢ estreitar a relacao empresa/ cliente ou a fungio da
propaganda é comunicar algnma coisa do produto foram repe-
tidas a exaustao. Com duas unicas exce¢des (um estudan-
te e um profissional), nenhum outro entrevistado mani-
festou espontaneamente, por exemplo, interesse na con-
quista dos troféus especificos do jogo publicitario. Esses
ultimos e as estratégias para alcanga-los s6 eram mencio-
nados, com pouco entusiasmo, mediante estimulo expres-
so. A posi¢ao periférica do discurso sobre a luta pelos
troféus na definicdo da atividade publicitaria fica clara
em frases como: Nao fenho nada contra... Acho, até, legal..,
foram algumas delas.

Bourdieu observa que o znteresse “puro”, desinte-
ressado, € um interesse pelo desinteresse, forma de interesse gue con-
vém a todas as economias dos bens simbdlicos, econonias antiecononicas,
nas quais, de alguma maneira, € o desinteresse que “compensa” (2003,
p. 31). O discurso desinteressado pelo jogo social que se
joga e pelos seus troféus é, portanto, em grande medida,
condicido de pertencimento ao préprio campo social do
qual se pertence. Desinteresse esse que, em muitos casos,
nao resiste a um olhar um pouco mais atento. A visao
hagiografica da ciéncia é, por exemplo, logo desmentida
por tudo o que se conbece da verdade da pesquisa: os pldgios, os
roubo de idéias, as querelas de priovidades e tantas outras praticas
que sao tao antigas quanto d propria ciéncia BOURDIEU, 2003,
p. 31). Apoiando-nos nessa perspectiva, podemos dizer
que os publicitarios e os aspirantes a eles, assim como os
cientistas, sao interessados, ambicionam serem os primei-
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ros e querem brilhar no seu universo social, hipétese que
nio tardou em se confirmar. F o que analisaremos a se-
guir.

Principiemos, num primeiro momento, entretan-
to, por destacar que para Bourdieu, esse tipo de discurso
desinteressado sustenta, em certo grau, aquilo denomi-
nou de sentido do jogo (1994, p. 155). Para ele, as multiplas
a¢oes que tornam visivel aos participantes o espaco do
jogo obedecem ao que os filésofos classicos chamariam
de principio da razao suficiente. Desta forma, todo agente
social, ao agir, respeita uma certa logica. Isto ¢, hd sempre
um complexo de causas eficientes que lhes faculta a ado¢ao
desta ou daquela estratégia. Isto ndo significa, no entanto,
que estes agentes sejam necessariamente racionais, ou seja,
operem para cada instante de sua existéncia um célculo
racional de custos e beneficios.

Com isso, podemos supor que o publicitario —
assim como no caso do jornalista no que diz respeito a
elaboracao da pauta'® — possui um saber pritico incot-
porado que o permite de forma nao consciente antecipar
como, quando e onde deve ser anunciado um anuncio
com vista a concursos ou a apenas fins comerciais ou,
ainda, a ambos. Por isso, acreditamos ser ingénuo pensar
que apenas

as eficientes técnicas de sondagens das motivacdes, ten-
déncias ¢ demandas emergentes do publico consumidor
colocam ao alcance dos publicitirios um saber que os
torna capazes de agenciar as motivacoes dos consu-
midores e responder a elas com um produto, uma i-
magem, uma marca (KEHL, 2004, p. 88).

O publicitario ja possui, pensamos nés, por meio
de experiéncias anteriores, esse saber. As técnicas de
sondagens pouco trazem de novidades a ele, quica, apenas
legitimam o que ja sabem. Saber que tipo de anuncio é
mais adequado para esta ou aquela finalidade é um apren-
dizado que se da dentro de seu universo profissional. Fa-
zer prognosticos eficientes €, aqui, quase exclusividade sua,
permitida por uma disposi¢do particular incorporada ao
longo de sua socializacdo profissional. De acordo com
Fontenelle, por exemplo, ¢ como se a propaganda e, aqui,
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entenda-se seus profissionais| ja soubesse que somos, de fato, céticos
emt relagdo a suas promessas e tenba reorganigado “seus discursos de
acordo com isso” (2002, p. 245)."

Podemos dizer, portanto, seguindo o exemplo
dado, que, como sentenciou Boutrdieu, zer sentido do jogo é
ter 0 jogo na pele; € perceber no estado pritico o futuro do jogo
(1994: 155). E, assim, uma espécie de antecipacio pré-
perceptiva permitida por um saber nao calculado cons-
truido ao longo de uma experiéncia comum de mundo
socialmente forjada num mesmo universo social. O senz-
do do jogo ¢é, portanto, uma producdo nao consciente de
agen-tes que jogam determinado jogo social e que os
permite estabelecer uma relacio ontologica com o cam-
po no qual jogam o jogo. Em outras palavras, ¢ uma
apreciagdo que possibilita que eles se movam nesse jogo
sem que para isso tenham de necessariamente fazer uso
da ponderacio.

Assim, € gragas a forma desinteressada de perce-
berem suas razdes profissionais que publicitarios podem
estabelecer uma relagdo com seu futuro profissional de
protensdo e nao de projeto, isto é podem relacionar-se
com esse futuro como um a ser vivido diretamente per-
cebido, ou seja, como um guase presente, e nao apenas como
um possive/ constituido como tal. De forma contraria, para
cada novo passo a ser dado no exercicio de seu oficio,
teriam de ponderar sobre ele - sobre qual o mais interes-
sante para o seu sucesso - o que dificultaria seu deslocar
no préprio jogo social da publicidade. Gragas a esta per-
cepcao zudida, portanto, conseguem se ajustar as necessi-
dades do jogo publicitario, podendo, por exemplo, reali-
zarem uma belissima carreira, sem terem necessidade de
postular tal objetivo (BOURDIEU 1994, p. 146).

Assim, se acabamos de sustentar que estudantes
e publicitarios percebem suas razdes profissionais como
desinteressadas e se, também, ja sustentamos que todo
discurso desinteressado ¢, na verdade, interessado e que
isto se confirmou, de fato, nas entrevistas realizadas, a
pergunta que fica, entdo, ¢ a seguinte: em que momento
essa laténcia tornou-se manifesta nas entrevistas realizadas?
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8 E sabido que para
concorrer a este tipo de
premiacdo é necessario, ao
menos uma vez, ter vei-
culado o anuncio candidato.
Sendo assim, segundo o que
nos foi denunciado, faz parte
do esquema a também
compra de espagos de vei-
culagdo fantasmas, isto &, se
paga a veiculos de infor-
macdo para se obter com-
provantes de veiculacdo do
anuncio que, na verdade,
ndo sera veiculado.

As regras da publicidade, p. 41-74

Um reconhecido publicitario denunciou o esque-
ma dos ansincios fantasmas. Segundo seu depoimento, esse
esquema envolve grandes agéncias e muitos profissionais
da propaganda. Consistiria na producio de anuncios com
a unica finalidade de conquistar prémios'®. Alguns deles
com a autorizacio do cliente; outros tantos, contudo, sem
ela. Esse tipo de anuncio, segundo ele, dificilmente seria
veiculado. Por duas razdes: primeiro, por conservadoris-
mo dos clientes, que preferem apostar em formatos mais
tradicionais. Segundo, porque, muitas vezes esses forma-
tos mais tradicionais sao mais adequados. Esses anuncios
feitos com essa finalidade seriam produzidos, como ob-
servou, pois servem para massagear o ego de miuito publicitario.

Se alguns entrevistados, num primeiro momen-
to, calaram-se ou desdenharam a questio da premia¢ao
publicitaria, outros, geralmente no final da entrevista,
quando conversidvamos sobtre questoes transversais, aca-
bavam manifestando interesse pelo tema. HEssa inclinacao
nos possibilita pensar na existéncia de uma libido
propriamente publi-cititia e, por conseguinte, também
de um desejo de reco-nhecimento também propriamen-
te publicitatio: ex acho gue um trabalho bowr tem de ser reconbe-
ctdo mesmol, disse um estudante. Prinseiro, en gostaria de ser um
profissional de sucesso, ganhar Cannes, revelou outro, quando
perguntado sobre quem gostaria de ser. Hoje en vejo de maneira
mito critica, mas en tenho de admitir que € muito bom [receber
prémios]. O prémio certificava: en son um cara criativo ¢ lal,
confessou um profissional.

A pratica denunciada da produgio de anincios
fantasmas e as revelagoes destacadas acima nos possibi-
litam considerar certa autonomia do espago de produgao
publicitaria em relagdo as solicitagdes externas, inclusive
econdmicas. Afinal, segundo Bourdieu, um dos fatores
que indicam autonomia de um campo social ¢ o gran em
qgue o principio de hierarguigagao externa at esta subordinado ao
principio de hierarguizagao interna (2002, p. 2406). Isto é, quan-
to maior o grau de consagracao especifica, quanto mais o
reconhecimento dado aos agentes de um campo social
for atribuido por uma demanda endégena ao préprio
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campo, e ndo externa a ele, mais ele serd autbnomo.

Assim, a partir da denuncia dos anuncios fan-
tasmas e das confissoes feitas, podemos sustentar que o
espaco social de produgio publicitaria é regido, em certa
medida, por uma légica que nada tem que ver com o
sucesso comercial (aumento no numero de vendas do
produto de seus clientes, melhora no share destes,
transforma-los em 7ops of mind etc) ou com notoriedade
social (por exemplo, condecoracdes em outros espagos
sociais), mas sim pelo reconhecimento outorgado pelos
préprios agentes deste espaco social.

E evidente que nio desconsideramos que haja,
também, uma légica econdémica na luta por esses troféus
simbolicos. Primeiro, porque esses proprios troféus va-
lem dinheiro. Segundo, porque um publicitirio premia-
do tem melhores condi¢cdes de negociar seu proprio sa-
lario. Terceiro, porque uma agéncia premiada adquire
prestigio frente a seus clientes, convertendo esse prestigio
adquirido em prazo mais ou menos longos em lucros
economicos. Entretanto, segundo o mesmo publicitario
que nos denunciou o esquema dos anzincios fantasmas, as
empresas, principalmente as grandes contas, pouco se
deixam seduzir por este tipo de prémio. Reivindicam,
evidentemente, resultados reais, dando sentido a expres-
sao que utilizou para justificar a produc¢ao desses anunci-
0s: massagear o ego de muitos publicitarios.

Isto nos leva a identificar semelhancas na compa-
racao dos discursos dos profissionais e dos estudantes
calouros. Semelhangas que nos constrangem a considerar
a importancia de uma socializa¢do primaria, pré-universi-
taria, na construcao das defini¢oes identitarias do agente
publicitario. No entanto, a analise das manifestacoes - em
corpus de nossa investigacdo - também denunciam
importantes discrepancias entre os discursos desses dois
sub-universos amostrais. Essas discrepancias, que ensejam
a segunda parte deste trabalho, apontam para condicoes
especificas, propriamente publicitarias, de socializacdo e
para seus efeitos na definicao das singularidades do fazer
profissional que nos serve de objeto.
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19 Se o siléncio foi, entdo, a
propria estrutura discursiva
dos recém-chegados; a de-
senvoltura foi a dos vete-
ranos de oficio. Respostas
longas e sem vacilos deram
o tom de suas entrevistas
quando as perguntas diziam
respeito diretamente ao seu
proprio fazer profissional.

20 "0 que me chama a a-
tengdo é que, quando se tira
um filme [publicitario] do ar,
tira-se o assunto de pauta” -
publicitario Ruy Lindenberg
em mesa redonda promovida
e publicada pela Revista
ESPM (2005, p. 90). Sobre os
efeitos da agenda dos meios
na agenda publica, ler: BAR-
ROS FILHO 2001, p. 169-
205. BARROS FILHO, Clovis.
Etica na comunicacdo. Sao
Paulo: Moderna, 2001. LIN-
DENBERG, Ruy. Do que es-
tamos falando? Mesa-redonda
sobre liberdade de expressdo,
In: Revista ESPM, vol. 12,
ano 11, N. 5 (set./out.
2005), Sdo Paulo: ESPM,
2005.

As regras da publicidade, p. 41-74

IT — Socializagdes discriminadas

As discordancias flagradas na analise dos discur-
SOs ensejam — como na primeira parte - uma dupla cate-
gorizagido: o primeiro tépico diz respeito a estrutura dos
discursos (i) e os dois seguintes, ao seu contetudo (ii) e (iif).

i. Do siléncio a desenvoltura

ManifestacOes curtas e, frequentemente, hesitan-
tes deram o tom das entrevistas dos estudantes quando
convidados a se pronunciar sobre seu futuro fazer pro-
fissional. Enquanto as manifesta¢des dos profissionais
publicitarios sobre o proprio fazer duravam — sem qual-
quer interrupg¢ao do entrevistador - em média de 10 a 13
minutos, as dos estudantes sobre 0 mesmo tema rara-
mente ultrapassavam um minuto'’. Sentiram-se desauto-
rizados a tomar posi¢do num jogo perante o qual nio se
percebem sequer pretendentes. INao sez se algiun: dia esse negdeio
vai rolar. Nao tenho idéia como fazer pra comegar. Desautorizados,
face a um investigador, a inscrever a pratica publicitaria
naquele discurso de definicdo de si.

Desta forma, tomadas de posicio sobre ética no
fazer do publicitario foram muitas vezes iniciadas com
10 SEL...., UMM ., Precisaria pensar um pouco mais.... Ainda que
os efeitos potencialmente nefastos da pratica publicitaria
digam respeito a qualquer cidaddo e constituam amidde a
agenda publica,” os estudantes demonstraram pouca fa-
miliaridade com os argumentos mais recorrentes na re-
flexdo moral publicitaria e, portanto, pouca confianga nas
suas respostas - como se elas pudessem ser oferecidas
apenas por um especialista.

Em contrapartida, quando estimulados pelo en-
trevistador a relacionar sua opg¢do académica a propria
trajetéria — escolar ou familiar — essas manifestacoes ten-
deram a se alongar. Extenderam-se, em alguns casos, a
mais de 10 minutos. Tornaram-se mais seguras. Neste caso,
o discurso de auto-defini¢dao incorpora com fluéncia a
ope¢ao escolar pela publicidade. Assim, a legitimidade que
falta para projetar um futuro agir profissional sobra para
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se apresentar como um estudante que optou por publi-

cidade.

Segundo Bourdieu (1980a), uma das caracteristi-
cas de um campo social com relativa autonomia ¢é o alto
grau de legitimidade de seus agentes de falar por ele e
sobre ele em detrimento dos que dele ndo participam.
Para discorrer sobre a Teoria da Cronodindmica Quéntica e a-
preender as interages fortes que ocorrem dentro dos
nucleos atémicos, por exemplo, é necessaria a chancela
de um fisico. No caso da pratica publicitaria, ¢ bem verda-
de, as pessoas de uma maneira geral, sentem-se autoriza-
das a falar sobre ela. Ela é inclusive, muitas vezes, tema
da agenda publica. No entanto, o fato de termos notado
que os alunos nio se sentem tdo autorizados como 0s
profissionais a falar sobre ela, ja ¢ indicador de certo grau
de autonomia do espago de producio publicitirio em
relagdo a outros. De alguma resisténcia as pressdes ex-
ternas.

Se a forma da manifestacao denuncia o grau de
legitimidade do porta-voz, discriminando os autorizados
profissionais dos ainda nao autorizados estudantes, as pro-
postas enunciadas ndo sao menos acusatorias dessa socia-
lizacdo a dupla velocidade.

ii. Do amor desinteressado pela
arte a arte interessada

Sempre gostei de criar! Desde crianga son um apaixonado
pela arte! Inicio enfatico da apresentaciao de um estudante
entrevistado. Eu sou uma pessoa muito curiosa, sempre ligada a
arte, a gostar de escrever, destacou um outro. Esses dois re-
latos, de grande encantamento com a arte e sua produ-
¢4, sdo ilustrativos de muitos outros, quase unanimes no
sub-universo estudantil. Repetidos, reforcados e parafra-
seados. Resultado idéntico aponta a analise de discurso
dos profissionais entrevistados. Os profissionais da pu-
blicidade também nao disseram outra coisa. Que sentido
atribuir a essa aparente coincidéncia? Qual sua relagio com
o universo publicitario? Eis as questoes desse segundo
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21 Podemos dizer, aqui, que
todo tipo de deleite obtido
num determinado campo
social estd, em primeiro
lugar, relacionado ao grau de
importancia que o agente que
se compraz atribui a ele e,
em segundo, a seus
interesses especificos nele.
Nem sempre as grandes
conquistas internas a um
campo sdo compreendidas
como tais por agentes
externos a ele. Assim, o
investimento que a obtencao
de um titulo de mestre ou
de doutor implica quase
nunca é compreensivel fora
desse espaco especifico de
produgdo da ciéncia que
constitui o campo universi-
tario. Conservando o exem-
plo, um agente que participa
deste jogo sentira, por
exemplo, grande prazer ao
se deparar com uma grande
nova descoberta em sua
area, ainda mais se for ao
encontro do que acredita.
Tomemos essa passagem do
fisico  brasileiro  Daniel
Kleppner: “Eisntein apresen-
tou sua teoria de radiacdo
de forma tdo simples e
natural que se poderia
acreditar que ele fez tudo
sem esforgo, fortuitamente.
Trabalhos de arte causam
éxtase. Qualquer afortunado
bastante para entender a a
teoria da radiacdo de Einstein
ndao pode deixar de se
extasiar” (KLEPPNER, 2005).
KLEPPNER, Daniel. Relendo
Einstein sobre a radiacdo, In:
Revista Brasileira de Ensino
de Fisica, Sdo Paulo: SBF,
Vol. 27, N. 1, 2005.

2 Sublimagdo € aquilo que
desvia nossa energia libidinal
para novos objetos que nos
parecem Uteis. Segundo
Freud, em O Mal-estar na
Civilizagdo, uma "técnica para
afastar o sofrimento no
emprego dos deslocamentos
de libido que nosso aparelho
mental possibilita e através

As regras da publicidade, p. 41-74

topico. Para oferecer-lhes alguma resposta, compreenda-
mos o que Bourdieu escreveu a respeito do amor pela
arte ¢ do prazer que ela proporciona.

Segundo o autor, a crenga na importancia da arte
¢ a condic¢io, quase sempre despercebida, do préprio de-
leite estético,?!
propriamente artistica (2002, p. 365-368). Assim, a crenca
na sua importancia é a prépria condi¢io da sublimacio.

aquilo que converte a libido numa libido

E o que chama uma pessoa para o jogo da arte. Desta for-
ma, para Bourdieu, o campo artistico, como qualquer ou-
tro, ¢ estruturado e estruturante de uma forma particular
de ilusdo, que faz com que a importancia de participar
nao seja calculada, mas implicita, considerada ébvia. A
esse reconhecimento prévio dos troféus e a obviedade
das razbes pelas quais vale a pena jogar um determinado
jogo social denomina de #/usio. Podemos dizer, portanto,
que essa 7//usio sao os motivos dados por indiscutiveis e,
portanto, nunca discutidos da motivacao singular de cada
pertencimento. Nas suas proprias palavras:

a illusio é o oposto da ataraxia, é estar envolvido, é in-
vestir nos alvos que existem em certo jogo, por efeito da
concorréncia, e que apenas existem para as pessoas que,
presas ao jogo, ¢ tendo as disposicbes para reconhecer os
alvos que ai estio em jogo, estdo prontas a morrer pelos
alvos que, inversamente, parecem desprovidos de interesse
do ponto de vista daquele que nido estd preso a este jogo,
e o que o deixa indiferente. (1994, p. 152)

Esse reconhecimento e investimento nos alvos
especificos do jogo social que se joga, espécie de enga-
jamento nao calculado no préprio jogo, decorrem, por-
tanto, da atribuicio de certo valor a este ou aquele objeto
de luta, definido em processos de socializacdo esta-
belecidos, quase sempre, no proprio campo. Afinal cada
campo ao se produgir, produg uma forma particular de interesse
(BOURDIEU, 1994, p. 160). Com isso, admitir o valor
do troféu ¢é condi¢do de pertencimento ao campo, de
participagdo no jogo, no seu jogo. Dessa forma, ser reco-
nhecido como vanguarda, por exemplo, é considerado
objeto de valor por artistas porque ¢é socialmente defini-
do como troféu no interior do campo da arte pura - esse
outro pélo da grande produgao artistica (2002, p. 249). S6 quem
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dos quais sua funcdao ganha
tanta flexibilidade. Sua tarefa
consiste em reorientar os ob-
jetivos instintivos de maneira
que eludam a frustracdo do
mundo externo. [...] Obtém-
se 0 maximo quando se
consegue intensificar suficien-
temente a producdo de pra-
zer a partir das fontes do
trabalho psiquico e intelectual
(1997, p. 28).

23 PREDEBON, José. Cria-
tividade Abrindo O Lado Ino-
vador da mente. S&o Paulo:
Atlas, 1997.

2 NACHMANOVITCH, Stephen.
Ser Criativo. O Poder da Im-
provisagdo na Vida e na Ar-
te, Sdo Paulo: Summus,
1993.

Mestrado de Comunicacao - UFSM

Clovis de Barros Filho e Felipe Tavares Paes Lopes

joga esse jogo, seja ele literdrio, das artes plasticas, das
artes cénicas etc compreende o valor de ser consagrado
pelos seus pares como tal. Assim, para todo agente re-
cém integrado, o objeto de luta - no caso em questao, ser
reconhecido como vanguarda — tem - e deve ter - valor
por ser avaliado pelos demais agentes do campo como
troféu.

Dessa forma, nao ¢ dificil perceber que a cria-
tividade e a originalidade de uma obra de arte sdo atribu-
tos definidos dentro do préprio campo artistico. Um
artista, para ser considerado criativo e original pelos seus
pares e demais agentes do campo, deve reconhecer a vi-
sao dominante do que ¢ criatividade e originalidade. Dife-
rentemente do que sentenciou Maslow: o homem criativo
ndo € 0 homent comum ao qual se acrescenton algo; 0 homent criativo
¢ 0 homem comum do qual nada se tiron (MASLOW apud
PREDEBON, 1997, p. 34), a criatividade ndo ¢ um refor-
70 aum suposto estado primitivo do ser. Supde um apren-
dizado interiorizado de regras que definem o padrio do
que significa — ou passou a significar - ser ¢riativo € original
nas relagdoes — muitas vezes conflituosas — que constituem
um certo universo social. Nao ha obras de arte com
essas qualidades em si mesmas.

Afastando-nos da concepcio idealista, segundo
a qual o artista 5d pode realizar seu genuino trabalho se recuperar
0 estado original de liberdade de espirito emr que nada tem a perder
on ganhar NACHMANOVITCH, 1993, p. 172), propo-
mos que ¢ justamente porque esse artista tem o que per-
der ou ganhar que participa — ou esta autorizado a parti-
cipar - de uma luta interessada, interna a0 campo artisti-
co, pela definicao legitima desses atributos. Hstatuir a
imanéncia do potencial criativo e original de uma obra
de arte faz parte desta Zlusio propriamente artistica. Faz
cret, nao s6 aos agentes do campo, que seus troféus tém
valor em si mesmos.*

Da mesma forma, o campo publicitirio — assu-
mida a pertinéncia do conceito - assim como o campo
artistico ou qualquer outro, deve apresentar uma forma
particular de #/usio, de razao implicita de engajamento.
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25 Esta, a0 menos, é a
origem etimoldgica portuguesa
apresentada no Novo Dicionério
da Lingua Portuguesa (FER-
REIRA, A. 1986: 773.), no
Dicionario Etimoldgico Nova
Fronteira da Lingua Portuguesa
(CUNHA, A. 1982: 355) e no
Dicionario Houaiss da Lingua
Portuguesa (HOAUAISS, A.
2001: 1933). FERREIRA, Au-
rélio. Novo Dicionédrio da
Lingua Portuguesa, Rio de Ja-
neiro: Nova Fronteira, 1986.
KEHL, Maria. A publicidade e o
mestre do gozo, In Comu-
nicagdo, Midia e Consumo,
vol. 1, ano 1, n. 2 (nov.
2004), Sdo Paulo: ESPM,
2004. HOUAISS, Antonio. Di-
cionario Houaiss da Lingua
Portuguesa, Rio de Janeiro:
Objetiva, 2001.

As regras da publicidade, p. 41-74

Muito possivelmente, seus agentes, assim como os artis-
tas, acreditam na criatividade intrinseca de sua produc¢ao
e no valor imanente dos troféus que disputam. Podem,
portanto, dirigir sua libido para esse jogo especifico que
lhes entreterd. Foi o que buscamos verificar.

Como ja observamos, praticamente todos os es-
tudantes entrevistados (nove dos dez, para sermos exatos)
justificaram a op¢ao pelo curso em funcio da natureza
criativa do fazer publicitario. Ja na pergunta inicial - Quems
¢ vocé? — esses estudantes se definiram, de alguma forma,
pela sua ligacdo com a arte e pelo seu amor a ¢riagao artis-
tica. Desde crianga en ja gostava de trabalbar com criatividade,
disse um deles. As professoras do primdrio ja notavam. Além
desse amor particular, pudemos notar, também, ja no ini-
cio das entrevistas, que a representacio enunciada do pu-
blicitario é a de um profissional que desempenha fung¢des
pouco rotineiras e convencionais. Que requerem mais in-
tuicdo casuista do que a aplicagio de métodos rigidos. O
que en curto € essa coisa de improvisar, de fazer sempre diferente.
Imagem sedutora. Foi a personagem-fetiche publicitaria
que os conquistou.

A palavra fetiche vem do portugués feitico.> De
um objeto inanimado que se apresenta aos olhos de seus
cultuadores como animado, isto ¢, com vida prépria. De
alguma coisa misteriosa, vinda da natureza ou produzida
pelo homem. Mas que passa a ser vista como fascinante e
fantasmagdrica - subjugando seus adoradores. Em O
Capital, Marx desenvolve a tese de que, no modo de pro-
dugido capitalista, as mercadorias transformam-se num
fetiche, isto é, transformam-se numa coisa magica que
encanta e produz desejo. Para ele, essa metamorfose € ex-
plicada pelas condi¢oes alienantes que se encontram os
trabalhadores no sistema de producio capitalista.

Com a divisao social do trabalho e com a desapro-
priacio do trabalhador da posse do produto de seu pro-
prio trabalho, estes passaram a nao mais se reconhecerem
como causa do que produzem. Deixaram de perceber a
mercadoria como a expressao de relagdes sociais deter-
minadas. (1996, p. 33-31) O fruto de seu suor e de sua
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MARX. Karl. O Rendimento e
suas  Fontes, In: Os
pensadores (org. José Arthur
Giannoti), Nova Cultural: Sdo
Paulo 1999.

____. O cCapital, vol. 1, Sao
Paulo: Nova Cultural, 1996.
SLATER, Don. Cultura do
Consumo & Modernidade, Sao
Paulo: Nobel, 2002.

2% Um homicidio por causa do
roubo de um ténis, por
exemplo, ndo teria, aqui,
parte de sua explicagdo?

27 Safatle observa que “essa
mudanga de paradigma, da
sociedade industrial de produ-
gdo para a sociedade pos-
industrial de consumo, traz
uma série de conseqliéncias
fundamentais, a comecar pelo
fato de que os modos de
alienacdo necessarios para en-
trarmos no mundo do trabalho
tém muito pouco a ver com
0os modos de alienagdo que
fazem parte do mundo do
consumo. De uma maneira
esquematica podemos afirmar
que o mundo capitalista do
trabalho estd vinculado a ética
do ascetismo e da acumu-
lagdo. O mundo do consumo
pede, por sua vez, uma ética
do direito ao gozo. Pois 0 que
o discurso do capitalismo
contemporaneo precisa € da
procura ao gozo que im-
pulsiona a plasticidade infinita
da producdo das possibilidades
de escolha no universo do
consumo. Ele precisa da re-
gulacdo do gozo no interior de
um universo mercantil estru-
turado. Para ser mais preciso,
ele precisa da instauragao
daquilo que Jacques Lacan
chama de um “mercado de
gozo".” (2004, p. 47). SAFA-
TLE. V. Destruicdo e reconfigu-
ragdo do corpo na publicidade
mundial dos anos 90 In: Co-
municagdo, Midia e Consumo,
vol. 1, ano 1, n. 2 (nov.
2004), Sdo Paulo, ESPM, 2004.
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exploracio passou por eles a ser percebido como sub-
stancia, isto ¢, como algo em si e para si, sem uma causa
eficiente que lhe desse origem. A mercadoria, entio, como
surge na superficie, isola-se de suas conexaes ocultas e dos elos
intermedidrios mediadores (MARX, 1999: 189) Com o
desdobramente desse processo historico, essa metamot-
fose, para a tradi¢ao marxista, se acelerou e se intensificou,
e o que antes era apenas o produto de homens passou,
também, a produzir homens.

Cada vez mais convecidos de que a prépria feli-
cidade passa necessariamente pela mediagdo do consu-
mo, os homens passaram a orbitar em volta das merca-
dorias. A fazer de tudo pela sua posse. Just do it!, diz o
slogan.” Hoje, inclusive, fala-se, até mesmo, numa cultura
do consumo, num mundo onde as praticas sociais os valores
culturais, idéias, aspiragoes, e identidades bdstcos sao definidos e ori-
entados em relagio ao consumo, e ndo mais a outras dimensoes soci-
ais como trabalho ou cidadania, cosmologia religiosa on militar
(SLATER, 2002, p. 32). Essa cultura seria, sem duvida, a
manifestacao da radicalizagdo desse processo de feti-
chizagio da mercadoria.”’

Se a mercadoria converte-se num fetiche no
modo de produgao capitalista, as personagens que repre-
sentamos nas multiplas situagdes sociais convertem-se no
cotidiano. A idéia do fetiche da personagem, desenvolvi-
da por Antonio Ciampa em A estdria de Severino e a bistiria
de Severina Um ensaio em psicologia social (1998), segue a mes-
ma logica de perda continua de historicidade encontrada
no processo de fetichizagao da mercadoria.

De certa forma, re-atualizamos, através de rituais sociais,
uma identidade pressuposta, que assim ¢ vista como algo
dado (e nio se dando continuamente através da reposi-
¢ao). Com isso, retira-se o cardter de historicidade da
mesma, aproximando-a mais da nog¢ao de um mito que
prescreve as condutas corretas, reproduzindo o
(1998, p. 163).

social.

Progressivamente, portanto, como a forma mercado-
ria no estudo do capital, a personagem comega a aparecer como obje-
to mistérioso e fantasmagorico: um fetiche! (1998, p. 139). Por
outras palavras - como ja discutimos no tépico (i) da
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parte (I ) - ao longo de nossas trajetorias sociais vamos
negociando com o outro as representacoes definidoras
de n6és mesmos, isto é, participamos diariamente de um
comércio identitario inter-subjetivo. No entanto, neste co-
mércio, no processo continuo de atualiza¢ao de nossa per-
sonagem pressuposta acabamos por reififica-la, conver-
tendo-la em algo com poderes sobre nés, que mantém e
reproduz nossa identidade, mesmo que estejamos envol-
vidos em outra atividade.

Em face do exposto, nossa suposicio ¢ a de que
cada campo social sustenta uma personagem-fetiche es-
pecifica. Um fantasma particular que povoa a mente de
seus agentes. Uma imagem estruturada e estruturante dele
e que pode extrapola-lo subjugando seus membros em
outras situacOes cotidianas. Para utilizarmos da linguagem
psicanalitica, podemos supor que todo campo social cons-
titui e é constituido potr um Ex ou ego ideal,” que encerra
cada um de seus agentes num psendo-estado aconflitivo mediante
o processo de “Gdealizagao” (SEVERIANO, 2001, p. 1306). Seria
ele, portanto, constituido e constituinte do consenso ima-
nente de todo campo social: o de que vale a pena participar
dele e ser reconhecido como alguém que joga o seu jogo.

Este ego ideal, entretanto, nao possui garantia da
permanéncia adeternum de um estado incélume, afinal nao
¢ uma forga unica, participa sempre de uma polifonia
discursiva, as vezes, bastante heterogénea e agressiva a ele.
Participa, com isso, de uma luta social intra e inter-campo
pela sua consagraciao. Agentes de outros universos sociais
dirdo coisas semelhantes ou diferentes acerca de quem é e
de quem deve ser o publicitario. Bem como os proprios
agentes publicitarios que sao dominados em seu campo
podem adotar uma estratégia de sucessio (e, portanto, de
manuten¢ao da personagem-fetiche dominante) ou uma
de subverssao (e, portanto, agressiva a personagem-fetiche
dominante).

Assim, quanto mais autbnomo e harmonico for
um campo social mais o ego ideal particular a seus agentes
estard protegido.”” Entretanto, como todo campo social
¢ sempre parcialmente autbnomo, o discurso de seus a-
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gentes sobre ele e sua identidade nao ¢ um ato absolu-
tamente livre. i sempre negociado. Um sintoma, por-
tanto.”’ Assim, de acordo com nossa hipétese, se o con-
ceito de campo social é pertinente para compreendermos o
universo publicitario, os agentes deste universo devem
manifestar um sintoma especifico: uma identidade pro-
fissional, que pode ou nio romper as situacoes estrita-
mente profissionais que os circunscrevem.

Um profissional ¢rzativo e inovador, muito diferen-
te de um burocrata engravatado, préximo a um artista-boémio,
com uma identidade social semelhante aquela assumida
pela sociedade artistica francesa desde o fim do século
XVIIP' - eis o publicitirio-fetiche feito pelo recém in-
gressol A imagem para a qual dirige boa parte de sua
libido. Mais do que em busca de viver da arte, estd em
busca de uma arte de viver. Nunca me vi trabalhando de terno e
gravata, assumiu um dos entrevistados. Escolbi a publicidade
porque acho que ela foge mais da rotina, opinou outro. Para
eles, o publicitario estaria proximo desse artista-boémio
idealizado que entre “o homens que pensa® e o “homem gue nao
faz nada”, |...| ““é uma excegdo: sna ociosidade € um trabalho e seu
trabalho, um repouso” (BOURDIEU, 2002, p. 73)

Nesse sentido, chama a aten¢do que todos os
entrevistados — estudantes e profissionais - afirmaram
dedicar-se — ou ja terem se dedicado - a alguma forma
de arte. Sempre goster muito de manifestagdo artistica. Gosto mui-
to de artes, especialmente miisica. Quero até seguir uma carreira
depois. Eu fago teatro, também desenbo em guadrinhos. A publici-
dade seria, entao, uma forma de viver da arte e da arte de
viver. Ainda que reconhecida — pelos nossos entrevistados
- como impura e presa diretamente a interesses econo-
micos — fodo mundo sabe que isso sd serve para vender - a pu-
blicidade guardaria espaco para a expressio artistica — os
caras ganham miita grana as nossas custas, mas a criatividade, es-
sa € nossa— e para uma boemia — 7do tenho hora pra criar, por
isso ndo me prendo a hordrios - libertadora da rotina bem
comportada e entediante do burgués tradicional.

Na impossibilidade de viver somente de uma
experiéncia artistica pura - penuses, se eu fosse fazer artes pldsti-
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cas, ia morrer de fome. Eu até entrei numa faculdade de miisica nos
EUA, mas é muito caro... o dilar tava alfo - e na falta de gosto
por uma profissao mais convencional, a publicidade teria
aparecido como uma solu¢io de compromisso, uma sa/-
da honrosa, socialmente mais aceitivel e economicamente 7zais
prudente. Uma tangéncia desesperada entre algumas incli-
nagdes, esculpidas num corpo em socializa¢ao, e uma certa
oferta do mercado académico. Dessa forma, a opgao
pelo curso de Publicidade e Propaganda ¢ indicador, aqui,
de um sintoma particular - oriundo da censura a arriscada
profissdo de artista e ao desejo latente de se trabalhar com
arte. O resultado relaxante de uma tensdo. Um alfvio, para
alguns dos entrevistados, provisorio demais.

De fato, essa decisdo foi apontada por trés dos
entrevistados como equivocada. Um semestre de curso
ja teria indicado que a publicidade é muito mais um ne-
gOCIO - nunca penser gue num curso de publicidade tivesse tanta
matemdtica - do que propriamente uma forma de arte ou
uma arte de viver. U pouco que en me frustres, porque tem mnito
marketing e pouca criagao. At que ponto um publicitirio tem liber-
dade pra criar? Sei ld, acho gue ¢ cada vez mais restrito.

Essa frustracao antecipa uma segunda recorréncia,
esta, entre os profissionais: praticamente todos os publi-
citarios entrevistados demonstraram interesse por projetos
que ndo dizem respeito a profissao. Cai por terra uma de
nossas hipéteses segundo a qual haveria — entre os profis-
sionais - uma identificagdo mais intensa entre projetos de
vida e vida profissional. Acreditivamos que a posse de
um capital propriamente publicitario, decorrente da legi-
timidade da posicdo ocupada, isto ¢, de uma forma par-
ticular de reconhecimento por parte dos demais agentes
do campo, dispensasse qualquer desvio libidinal para ou-
tras consagragdes, em outros campos, como a carreira de
escritor. Suptunhamos, erroneamente, que as recompen-
sas propriamente publicitirias bastassem mais a seus
agentes.

Assim como os alunos, todos os profissionais

entrevistados demonstraram paixao pela arte. Alguns deles,
inclusive, seguem carreiras artisticas paralelas. Dois sao
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também escritores. E, um outro, fotégrato. Deduzimos,
entdo, em primeiro lugar, que tanto alunos como profis-
sionais da propaganda possuem a z//usio de um outro cam-
po: o artistico. Todos enfatizaram, em seus discursos, a
paixio pela arte, esse gosto por criar e por coisas criati-
vas. A absoluta auséncia, nos discursos, de justificativas
ou de razbes desse desejo singular ¢ indicadora de como
essa inclinagdo, veia ou vocagao lhes parecem 6bvias, evi-
dentes. O fazer artistico, no dizer dos entrevistados, vale
por si mesmo. A arte pela arte. Em segundo lugar, a frus-
tracdo prematura dos estudantes e os projetos paralelos
dos profissionais - como escrever um livro literario ou
uma exposicdo fotografica — sao indicadores de que as
instancias de socializacdo propriamente publicitarias no
estagio atual de estruturacao do campo, sio relativamen-
te ineficazes na conversio da #usio da arte dos recém
ingressos e, também, dos veteranos de oficio em 7//usio da
publi-cidade. Alguns dos estudantes frustrados acabam
até por confessar que s6 seguirdo estudando publicidade
para, assim como os artistas que possuem um outro ofi-
cio, poderem viver uma arte que ndo pode fazer vivé-los
(BOURDIEU, 2002, p. 74). O meu negécio é cinema. Mas
sabe como é. Pra viver disso tem que dar mmita sorte.

Note-se, porém, que essa ineficacia é apenas re-
lativa. A consagracdo publicitaria, ao celebrar e premiar
manifestamente o lado artistico e original da sua pratica
— 08 prémios em publicidade sdo, e devem continuar sendo, destina-
dos aos criativos, aos imprevisiveis - € latentemente mascarar
seu lado empresatial, o negocio da propaganda — wm cha-
to como o garoto das Casas Babia pode vender o que for, mas nunca
vai ser considerada boa propaganda - exerce fun¢ao canalizadora
da libido artistica dos estudantes e profissionais da pro-
paganda para seu proprio universo.

Isto ¢, de produc¢io de um sintoma propriamente
publicitario. De uma identidade profissional para os agen-
tes desse campo, como ja pudemos observar. O que pet-
mite transformar, a0 menos parcialmente, um canditado
a artista-boémio num profissional da propaganda.
Salvaguardar no imaginario de veteranos de oficio aquele
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publicitario-fetiche feito pelos recém chegados. Fazer do
publicitario um artista capitalista. Um anarguista miliondrio.
Mas, ainda assim, um artista. Converter a propaganda
numa arte interessada. Mas, ainda assim, numa arte.

A doutrina ja também exemplifica: fico muito triste
com 0 fato de vocés ndo terem entendido gue este comercial é nma obra
de arte* A propaganda ¢ uma arte comercial. Portanto, pode ser
irreal® E nio num negdcio comum. F o que permite que
profissionais da publicidade se percebam nao como bu-
rocratas a servico da reproducdo do capital. Mas em al-
guém muito mais interessante do que isso: alguém que
deve conhecer a alma humana, regra deontolégica para publi-
citarios na 6tica de um deles. .Alguénm antenado conr 0 nmundo e
que consiga exprimi-lo com sensibilidade. Um artista, em
suma. Desta forma, os profissionais da propaganda, ao
premiarem algumas pegas, consagrando-as como obra
de arte, reivindicam autonomia sobre seu exercicio pro-
fissional, outorgam-se grande poder de decisdo sobre o
que podem ou devem criar. Afinal, arte, como ¢ sabido, pode
até ser discutida, mas nao pode ser alterada (LEVY, 2003, p.
94).¢

Ao converter a propaganda em arte, o profis-
sional da publicidade também atende a um provavel de-
sejo latente seu de autonomia de criagdo artistica. De exer-
cicio dos pressupostos e regras apreendidos no seu pro-
prio universo profissional sobre a produ¢io de um antun-
cio criativo. A interpretacdo do antincio publicitario como
forma de arte é assim, duplamente interessada. Atende a
um interesse dos agentes publicitirios de autonomia no
exercicio de sua profissao e a um outro, de satisfagao de
suas libidos artisticas. Com isso, podemos dizer que, de
alguma forma, os universos de socializa¢io, propriamen-
te publicitarios, transformam um amor desinteressado pela
arte em arte interessada.

iii. Do Outro como limite moral
a moral do Eu como limite

De acordo com Kant, em sua Critica da Razao
Pratica (2002), moral é um dever ser. Regras para a con-
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duta da agao humana. Ponderar sobre o que deve € o que
ndo deve ser feito.” Avaliar. Mas qual o critério de distin-
¢40 entre uma a¢ao virtuosa e uma viciada? O que justifi-
catia a realiza¢do de uma e a censura de outra? Ha algum
fundamento para moral? Kant nos ensina que ndo. Que
nao ha nenhuma justificativa que valha por si mesma.
Nenhum principio radical que justifique uma acio. Para
justificar algo, faz-se necessario sempre uma outra justifi-
cativa. E para essa outra, uma outra. E assim por diante.
Numa progressao infinita. Por isso, dificuldade de se fun-
dar sua regra universal num principio universal. Por isso a
origem etimoldgica da palavra “moral”: wor-mores, isto €,
costume maior.”

Dito isto, ndo ¢ dificil perceber a natureza histo-
rica de todo fundamento moral. Sua construcio social,
portanto. Assim, se de fato o conceito de campo social é
pertinente para compreendermos o universo publicita-
rio, isto ¢, se esse universo apresenta alguma autonomia
em relagdo aos demais universos sociais, o discurso mo-
ral do profissional da publicidade devera se discriminar
daquele enunciado pelo estudante, afinal seria ele uma
produgao do préprio campo. Determinada pela sua 16-
gica especifica de funcionamento. Assim, se o publicita-
rio comega a atribuir valorar a sua profissio em funcao
de uma socializagdo exdgena ao seu universo profissio-
nal, deve redefinir, na medida de seu ingresso no campo,
esse critério gracas aprendizado moral especifico a esse
universo. Fol exatamente o que buscamos verificar nessa
ultima etapa da pesquisa.”’

A primeira distingao denunciada por nossa anali-
se dos dois discursos concerne a responsabilidade social. Se,
por um lado, oito de dez estudantes destacaram que
pretendem trabalhar no terceiro setor ou fazer um outro
uso social da propaganda, exercendo alguma atividade
de comunicagdo beneficente paralela a propria profissio;
por outro, nenhum dos profissionais entrevistados mani-
festou intencoes semelhantes.

Dois deles, também docentes em curso superior
de publicidade, admitiram ter vivenciado momentos de crise
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moral a0 longo de suas trajetorias profissionais. Inquieta-
¢oes que denunciam fragilidade identitaria, alguma luci-
dez na #llusio, duvida sobre o valor dos troféus, duvida
sobre quais as estratégias socialmente autorizadas pelo
campo para alcang¢a-los. Um desses profissionais-docen-
tes, cientistas de socializa¢io hibrida, que mantém um pé
na ciéncia e outro no seu objeto, acabou — pouco antes de
nos conceder esta entrevista - por optar pela carreira ex-
clusiva de professor por emxergar incompatibilidade entre
ambas as atividades.

Quando direcionaram suas reflexdes para os prin-
cipios morais que regem suas atividades, todos os pro-fissionais
afirmaram que o limite entre fazer ou nio um andncio ¢
ndo estar se violentando. Isto posto, qual sentido devemos
atribuir a essa diferenca de conteudos morais nos discur-
sos dos estudantes e dos profissionais? E no dos propri-
os profissionais?

Todo campo social, ja sentenciava Pierre Bourdieu,
exige de seus agentes recém-chegados certa sublimacio,
que implica - como ja destacamos na primeira subparte -
a crenca no interesse desinteressado do jogo social que
participam. Isto ¢, que o jogo jogado dentro desse espa-
¢o social vale ser jogado por si mesmo (BOURDIEU,
2002, p. 30). Esse interesse desinteressado ¢, ao longo da
tra-jetoria desses agentes, convertido em discurso singu-
lar. Discurso esse aprendido e incorporado ao longo de
relagdes vividas no préprio universo social em que circu-
lam: no campo publicitario.

Perguntas de ordem pratica, mas, sobretudo, exis-
tencial, cuja ponderacio dificultaria a produgio publi-citaria
diaria, vio desaparecendo. As respostas a essas perguntas
vio se automatizando. Naturalizando-se. Trans-formando-
se em habitos facilitadores de tomadas de posicao por
parte dos proprios publicitirios no seu universo pro-
fissional. Em habitus publicitario, portanto. Habitus esse
objetivado por esses mesmos profissionais em discurso
que reivindica autonomia do seu universo profissional em
favor de interesses que nao propriamente os seus. Que
identifica seus desejos particulares de consagracdo no seu
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oficio com os dos consumidores ou com os de seus
clientes. Que encobre suas libidos profissionais com
bandeira distintiva de um Outro.

Desta forma, o publicitirio esta a servigo das cansas
que chegam a sua mesa, ponderou um dos profissionais en-
trevistados. Depreendemos daf que ao se perceberem
presos a um destino determinado por um Ozutro, os profis-
sionais da propaganda se colocam numa posicao passiva
diante dele. Afinal, estao despossuidos de arbitrio para dize-
rem rndo!. 1océ td no esquemal 1 océ td no agougne! Nao adiante
dizer que 56 vende um tipo de carne! Vocé fag parte desse contexcto!
[-..] Em geral, dentro desse acougue vocé tenr que vender a carne que
esta exposta.

Entretanto, apesar de se surpreenderem acorrenta-
dos a um destino do qual ndo sdo plenamente causa ativa,
os profissionais - entre os quais o autor das sentencas
destacadas logo acima - ndo manifestaram, em seus dis-
cursos, resignacdo ou angustia. Pelo contrario, pareciam
até, em alguma medida, atribuir sentido a esse destino.
Afirmar nele suas préprias existéncias. O que nos indica
que esses profissionais entrevistados possuem uma espé-
cie de amor ao proprio destino profissional por eles per-
cebido. De uma espécie amor fati particular a propria pro-
fissdo, portanto. Na definicdo de Nietzsche, ndo querer ter
nada de diferente, nem para trds, por toda a eternidade... Nao
apenas suportar aquilo que € necessdrio, muito menos dissinulda-lo —
todo o idealismo ¢ falsidade diante daquilo que ¢ necessdrio -, mas
sim amd-lo... (2003, p. 68 Por que eu sou tio inteligente? § 10).

Isso explica, pensamos nos, a coeréncia entre dis-
curso e pratica observada no caso dos dois profissionais
citados, que também exercem o magistério. De acordo
com um deles:

ja existiu o conflito, pesado! [de ser publicitirio e pro-
fessor] [...] O conflito de estar trabalhando numa coisa
limpa, entenda: educacio; e com uma coisa suja, entenda:
> >
publicidade [...] Mas ai eu vi que coisa ¢ mais complexa
do que isso, que essa era uma visio um pouco ingénua.

Foi, portanto, somente a partir da resolucao des-
se conflito que sua permanéncia no espaco de producio
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da publicidade se tornou possivel. Caso contrario, ela te-
ria sido bastante improvavel. Vejamos, por exemplo, o
que nos disse e o que fez o segundo profissional: ¢ um
conflito que en tenho [ser professor de marketing|... en 10 entrando
em algo que alimenta o capitalismo selvagem que td ai. A falta de
#llusio, a desconfianca de que o jogo vale a pena ser joga-
do, impede que o préprio jogo seja jogado. Que se tenha
algum amor fati.

Ja a necessidade apresentada pelos estudantes de
utilizarem a propaganda e o marketing para uma finali-
dade ndo lucrativa é, por sua vez, objetivada num discur-
so critico sobre sua futura atividade profissional. Sua base
argumentativa foi forjada em outros espacos de sociali-
zagao que ndo o préprio universo publicitario. A entrada
neste universo seria recompensada e justificada por eles
pela sua natureza criativa e pouco convencional. Pela arte de
viver, como ja comentamos no tépico anterior. Assim,
nosso entrevistado estudante nio se intimida em admitir
que escolheu publicidade porgue achava gue publicidade era uma
coisa mais divertida de se fazer.

No entanto, a despeito de justificado, a sustenta-
¢do do discurso critico apresentado pode vir a atrapalhar,
ou até mesmo a impossibilitar, a propria pratica profissi-
onal. Por isso, pensamos nos, ele desaparece nos profissi-
onais. O universo de producio da publicidade nos pare-
ceu, portanto, nesse ponto, bastante refratario aos discur-
sos morais que tém como objeto a propria publicidade.

Finalmente, uma dltima constatagdo: quanto maior
a frustracdo — por nos ja denunciada — em relagdo ao cur-
so e mais critico seu discurso sobre o fazer publicitario
presumido, mais avido se mostrou o estudante entrevista-
do para trabalhar no terceiro setor ou para dar um outro
uso social a sua futura pratica profissional. Tomemos, a
titulo de exemplo, dois momentos de uma mesma en-
trevista: um estudante, ao ser perguntado sobre a questao
da premiacdo publicitaria, afirmou #nao estar nem ai para
Cannes, para, minutos mais tarde, ao ser interrogado sobre
as possiveis funcdes sociais de sua futura profissao, senten-
clat: ela fag mal pra muita gente |a propagandal... mas vocé
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também pode fazer wma campanha bem feita contra as drogas, por
exeniplo. Esssa vontade de se fazer um uso social da pratica
publicitaria para além do comercial ou, até mesmo, do
artistico ¢ bastante indicadora de uma medida compensa-
toria: na impossibilidade de desejar e se satisfazer com os
troféus tradicionais do jogo publicitario, o estudante acaba
por desviar a sua libido para outros usos possiveis da sua
atividade profissional. Para outros troféus e formas de
reconhecimento.

Longe de descartar a possibilidade do estudante
sinceramente queret wzelhorar o mundo, destacamos que, por
menos cinico que seja esse seu ato, sera sempre social-
mente motivado. Nunca gratuito. Por atras da aparéncia
piedosa e virtnosa do desinteresse, ha interesses sutis, camuflados,
diria Bourdieu (1994, p. 163). No caso em questdo, vemos
na submissdo desses estudantes ao universal uma forma
de busca por um lucro simbolico especifico: um reconbeci-
mento universal do reconbecimento universal BOURDIEU 1994, p. 165),
muito provavelmente estabelecido em socializa¢oes ante-
riores.

O discurso virtuoso € aqui, a n0sso ver, uma ten-
tativa particular por parte desses estudantes de discrimi-
na¢ao dentro do préprio universo publicitario. Estraté-
gla ndo calculada de subversio. Uma forma de jogar o
jogo sem revelar que o fazem. De desviar sua libido pro-
fissional para uma outra forma de lucro simbdlico. Uma
forma de colocar a propaganda a servico de seus interesses
particulares, ainda que nao percebam. Afinal, como sentencia
Boutdieu: agentes sociais nao realizam atos gratuitos (1994, p. 150).

Consideragdes Finais

Partimos de um padrdo muito particular de se
ver o mundo. De uma maneira de se fazer sociologia
bem especifica. De uma interpretagdo da cultura extre-
mamente singular. De um modo peculiar de se conhecer
a a¢do dos homens, portanto. De uma pratica teérica,”
em suma. Com seus pressupostos, vicios e virtudes. A
possibilidade de compreendermos um determinado uni-
verso social através de suas lentes nos inquietava. Sera que
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seus conceitos seriam suficientes para acolher o universo
de escolarizagao e de produgio publicitaria? Sera que pode-
mos falar num campo social da publicidade assim como
num campo social académico ou campo social literario?
Fomos e voltamos a teoria por diversas vezes. Partimos
dela. Fomos ao mundo social que nos interessava estudar.
Voltamos a ela. E sobre nossa experiéncia nesse exercicio
de pesquisa, refletimos. Com isso, nao sem correr muitos
riscos, esbogcamos neste texto algumas consideracOes acer-
ca dessa aventura cientifica. Vamos, agora, a nossa ultima.

Apesar de nossa abordagem ter se restringido a
comparacao entre o discurso sobre a pratica publicitaria
de estudantes do primeiro ano do curso de Publicidade e
Propaganda e o de publicitarios com mais de 10 anos de
profissdo e de sabermos que ela é apenas uma entre mui-
tas outras possiveis — como, por exemplo, a analise das
institui¢des de consagraciao dos profissionais de publici-
dade — podemos afirmar que essa pratica tem especi-
ficidades. Embora progressivamente questionadas por
prognosticos de reestruturacao da produciao midiatica,
implica procedimentos que nio se confundem com ne-
nhum outro fazer da industria cultural.

Essa singularidade permitiu ao longo das ultimas
décadas a constituicdo progressiva de um universo de rela-
¢Oes, fazeres e posicOes sociais, em grande medida, dis-
criminado. Nio fora pela existéncia de troféus, mas, tam-
bém, de saberes e formas particulares de ver e valorar
sua propria profissao, publicitarios jogam um jogo espe-
cifico e nele investem toda sorte de capitais. Assim, pode-
mos dizer que se todo campo social requer alguma auto-
nomia, relativa, a representa¢ao do fazer publicitario enun-
ciada por estudantes e profissionais aponta para praticas,
tomadas de posicao e logicas argumentativas ora discri-
minantes de um universo social relativamente autbnomo,
ora inscritas em processos socializatérios comuns a outros
fazeres. Com isso, nesta reflexao inicial, podemos assegu-
rar a pertinéncia desse conceito..

NIETZSCHE, Friedrich. Ecce Homo De como a gente se torna o que é, Porto Alegre: L&PM, 2003.
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Resumo: Este texto apresenta a trajetéria da imagem e da escrita,
desde sua génese até o advento do livro impresso por volta do ano de 1450.
A abordagem proposta se constitui em um recorte dos periodos evolutivos da
humanidade, como um pano de fundo para justificar as relagdes entre a
linguagem verbal e a linguagem ndo verbal. O texto se divide em quatro
secbes que exploram a evolugdo da imagem em diferentes culturas por meio
de uma progressdo cronoldgica.

Palavras-chave: Imagem - Escrita - Linguagem - Verbal - N&o-verbal

Abstract: This text presents the trajectory of both image and written
word, from their genesis to the advent of the printed book around 1450. The
proposed approach consists in a collage of evolutionary periods of mankind as
a background to justify the relationship between verbal and non-verbal
language. The text is divided into four sections that explore the evolution of
image in different cultures through a chronological study.

Key words: Image - Written Word - Verbal and Non-Verbal Language

Resumen: Este texto presenta el trayecto de la imagen y de la
escritura desde su génesis hasta el advento del libro impreso en los idos de
1450. ElI abordaje propuesto se constituye en un recorte de los periodos
evolutivos de la humanidad en tanto que trasfondo para justificar las
relaciones entre el lenguaje verbal y el lenguaje no verbal. El texto se divide
en cuatro seciones que exploran la evolucion de la imagen en diferentes
culturas por medio de una progresion cronoldgica.

Palabras clave: Imagen - Escritura - Lenguaje - Verbal - No-verbal




t OHLWEILER, 0. A.
Humanidades e lutas sociais:
da caca a aurora da
civilizagdo. Porto Alegre:
Tché!,1987.

A trajetoria da imagem e da escrita, p. 75-119

A génese da representagio
humana: a pré-histdria

Na busca de um protocolo capaz de expressar a
logica das representagoes do humano e seus cenarios,
encontramos, ao longo da histéria da humanidade, con-
tribuicOes significativas das mais diversas sociedades. Tais
contribui¢Ses, por sua vez, sao responsaveis por consoli-
dar alguns principios que fundamentam os modos de
olhar o mundo em cada sociedade, a partir de conexdes
especificas entre historia e imagem. !

O ser humano, ao construir, em seu imaginario,
uma representacio mental do mundo, passa a subjetivar
os primeiros meios de percep¢do do universo e de sua
histéria. Nessa trajetoria evolutiva, denominamos Pré-
Histéria o perfodo compreendido desde a génese do
surgimento da humanidade na Terra, ha cerca de 3,6 mi-
Ihoes de anos, até o aparecimento da escrita. Ao longo
desse percurso, outras habilidades passam a ser desen-
volvidas no homem, como, por exemplo, a fala ¢ a escti-
ta, que, agregadas ao instrumental de seu olhar, propicia-
rao novas formas de entender, expressar e projetar sua
propria existéncia.

Os relatos acerca da historia da humanidade nos
informam que, por volta de dois milhGes de anos a.C., o
ser humano jd iniciara seu processo evolutivo em rela¢ao
aos meios utilizados para sua representagdo. Por volta de
35.000 anos a.C., nosso ancestral conseguird associar de-
terminada forma a uma funcio em secus utensilios, de
modo a obter os meios necessarios para poder se ex-
pressar artisticamente.

Mesmo que o ser humano, nessa fase arcaica, te-
nha desenvolvido uma consciéncia apenas rudimentar, ele
estabelece os primeiros passos na direcao de se compre-
ender. Esse estagio, em que sao constituidas as diferenci-
acoes entre ele e os outros possibilitara a humanidade
perceber o que existe acerca de si e do mundo que a
rodeia. A nocio de si mesmo comeca a se delinear a
medida que o ser humano passa a entender os limites
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tisicos de seu corpo e desenvolve a capacidade de utilizar

A partir do momento em que O ser se torna ca-

las, inicia um processo progressivo de rompimento com
os vinculos magicos que utilizava para responder seus
questionamentos e suas aspiracoes. >

As primeiras representagcdes desse ser humano
configuram-se em registros de imagens emblematicas,
conhecidas como pintura rupestre. Feitas em paredes de
rochas, em geral dentro de cavernas que funcionavam
como uma espécie de santuario destinado a ritos magi-
cos, com o suposto proposito de celebrar e assegurar o
éxito na caga. A partir de seu imaginario, fruto de obser-
vacoes, o nosso ancestral retrata a interinidade de diver-
sos animais e as cenas de caca. Nessas pinturas, esse set
primitivo se representa por meio de uma imagem que o
projeta como agente da a¢do, metamorfoseado em um
espaco, 20 mesmo tempo real e imaginario.

Por meio desses registros imagéticos contidos em
cavernas, como a de Lascaux, na regido francesa de
Dotrdogne, e a de Altamira, no norte da Espanha,’ pode-
mos depreender a importancia do papel da imagem na
constituicdio de uma memoéria capaz de recordar o
passado e projetar o futuro. Essas imagens resultam da
sintese de uma observacio subjetiva, registrada tanto no
ato de grafar na propria terra como no de pintar nas
paredes das cavernas. Elas expressam a representagao re-
sultante de uma observaciao que diferencia o ser, os ou-
tros ¢ o mundo.

Ao longo da histoéria, o processo de representa-
¢do se utilizara das percepcbes de mundo e assim se con-
solidara em um conjunto de memorias visuais centrais ao
ato de se expressar e de se compreender.

Nesse passado pré-historico repleto de imagens,
estabelece-se as relacGes entre a linguagem simbolica e a
intencionalidade da representacio. A medida que esses
desenhos foram sendo aceitos pelos membros de um
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grupo social, passaram a ser considerados como uma
forma de escrita, denominada de escrita pictografica.
Posteriormente, quando o conceito passou a ser conside-
rado mais representativo do que a imagem, no sistema
de comunicag¢io, passou-se a ter outra forma de escrita,
denominada de escrita ideografica.

As antigas civilizagbes: o percurso da
imagem para a escrita

No percurso da imagem para a escrita, as mani-
festagbes culturas orais como, por exemplo, a fala e a
musica, também contribuiram para perpetuar o passado
e a identidade dos povos. A partir do estabelecimento
do sistema de escrita pictografica, o ser humano passou a
contar com um inventario muito mais amplo e preciso
para se expressar. F singular a trajetéria dessa evolugio
a0 se constatar que ela ocorre, muitas vezes, de maneira
isonomica e independente entre civilizagbes que ndo ocu-
param o mesmo espago fisico e nem ao menos possui-
ram a mesma formacao cultural e social:

E um fato estranho e surpreendente que o homem tenha
surgido a4 luz da histéria em dois lugares diferentes e
mais ou menos na mesma época. Entre 3500 ¢ 3000 a.C.,
quando o Egito estava sendo unificado sob o dominio

do farad, outra grande civilizagdo surgiu na Mesopotamia,

a “terra entre rios”. *

Na formagao da civilizagdo mesopotamica, en-
contramos na escrita cuneiforme

(do latim cunens, que significa cunha) do povo
sumério, uma importante contribui¢do nesse processo de
representacao que utiliza simbolos para a projecao de
idéias. Esse sistema de escrita, tido como o mais antigo
da civilizacado humana, é encontrado por volta do ano de
3100 a.C. no sul da Mesopotamia. O principio desse sis-
tema de escrita tem sua origem na representacao de ima-
gens que, com o passar do tempo, foram evoluindo para
simbolos pictograficos e fonéticos até chegarem ao status
de uma escrita ideografica ao se constitufrem em pala-
vras.
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Arte. S30 Paulo: Martins  de argila macia na qual eram gravados os simbolos grafi-

Fontes, 1996. p.24. cos, usando um instrumento com ponta em forma de
cunha. A fragilidade do material que servia como supor-
te, nesse caso, as placas de argila, requeria um cuidado
especial. As pecas passavam por um processo de
cozimento a fim de conserva-las. Esse processo deu ori-
gem a um conjunto de representagdes que ultrapassou
sua finalidade inicial de se constituir em um instrumento
de ajuda na organizacdo administrativa da sociedade. A
escrita cuneiforme, ao ser capaz compor um sofisticado
cédigo de representacio, logrou a propriedade de ex-
pressar uma visio de mundo que anteriormente sé era
possivel por meio da imagem e da fala.

Em relacio a civilizacio egipcia e sua forma de
escrita (por volta de 3000 a.C.), temos conhecimento de
uma obra de arte que ¢ considerada um documento his-
térico:

Uma paleta de arddsia que celebra a vitéria de Narmer,
rei do Alto Egito, sobre o Baixo Egito, a mais antiga
imagem  conhecida de um  personagem  histérico
identificado por seu nome. Essa obra ja apresenta a
maior parte dos tracos caracteristicos da arte egipcia.®

Os egipcios seguiram o vetor da representacio
pictografica, desenvolvendo uma forma de representa-
¢do, em cujo codigo, as imagens figurativas eram relacio-
nadas a coisas e aos conjuntos de fonogramas que, por
sua vez, eram relacionados a simbolos usados na repre-
sentacdo de sons e signos para a caracterizagio de uma
escrita ideogratica. Denominada de hieréglifos (em gre-
go, hieros significa sagrado e ghybbein significa gravar) e
grafada geralmente em papiros, um suporte de origem
vegetal abundante na regido, essa escrita estabelecia uma
perfeita relagao entre os simbolos fonéticos e a imagem a
ser representada.

A representacdo da escrita dos egipcios também
transcendeu sua finalidade de origem. Inicialmente estava
vinculada a principios religiosos e com o passar do tem-
po estabeleceu-se como elemento ativo na comunicagao
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social. Essa escrita, em sua forma hieroglifica, dava conta
do cotidiano oficial e, em sua forma simplificada, deno-
minada de héerditica, fazia parte do cotidiano da represen-
tacdo privada. A escrita Jzerdtica foi substituida postetior-
mente por uma escrita simplificada e popular, chamada
de escrita do povo ou demdtica, que atendia muito mais as
necessidades corriqueiras da vida social.

No que se refere aos sistemas de representacao
da imagem relacionados com a palavra, encontramos na
China, por volta de 1500-1000 a.C., um outro modo de
escrita como resultado de uma combina¢iao entre
pictogramas, ideogramas e sinais. Composta por ima-
gens, simbolos e signos trazia como inovagao o seu su-
porte que, assim como o papiro egipcio, era feito com
elementos da natureza local. A inovac¢io chinesa se resu-
mia em um composto a base de fibras de bambu usado
na confec¢ao do suporte, que tornava o ato de grafar
mais fluido.

Devido a um processo iniciado no periodo
neolitico, a cultura chinesa, com o passar dos anos, tot-
nou-se rica e profunda em seus significados e em sua
representacdao de mundo. Resultado da miscigenacao dos
diferentes povos habitantes da regido criou-se, no local,
uma organizacao social complexa e requintada onde o
mundo real ¢ o mundo mitico se conectavam ao homem
por meio de uma ética propria. Na consolidacio dessa
cultura, encontramos uma perfeita harmonia entre a ima-
gem e a escrita.

Na escrita chinesa, verifica-se uma representacao
poética construida por meio de principios lineares e geo-
métricos. O Livro das Mutacoes do periodo Tched, escrito
pot volta do ano de 221 a.C., destaca-se como um exem-
plo de relato das praticas de adivinha¢io e da simbologia
do principio masculino ativo Yang e feminino passivo
Yin. Na sua representacdo simbdlica, é explicitado todo
um imaginario em que aparecem desde a fiel reproducio
do homem e dos elementos da natureza até um fabulario
composto de demonios, dragdes e de um mundo dos
espiritos:
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Também a pintura revela uma atividade e¢ um grau de
perfeicio que as geragoes futuras viriam a evocar
orgulhosamente. Os artistas eram contratados as centenas
de cada vez para ornar as paredes das grutas e dos
santuarios budistas; os monges e as religiosas tornavam-se
pintores e, na corte e junto dos eruditos, tal como na
vida cotidiana, a pintura era considerada uma arte
superior.®

Em todas essas civilizacoes, localizadas entre os
rios Tigre e Eufrates conhecida como Mesopotamia, no
Oriente Médio, ao longo do rio Nilo, onde se estabeleceu
a civilizagao Egipcia, na regiao do Indo, o atual Paquistao
e ao longo do rio Huang-Ho (rio Amarelo), na China,
encontraremos por volta do ano de 4000 a.C.,as condi-
¢Oes necessarias para que a humanidade comece a escre-
vet.

Muito embora essas contribui¢Oes acima citadas,
o percurso da imagem para a escrita como conhecemos
hoje, ainda nao estava concluido. Somente com o
surgimento do _A/fato, uma escrita surgida nas costas do
oriente mediterraneo (Siria, Fenicia e Palestina) que se dara
o passo decisivo. Essa escrita pode ser dividida em dois
subgrupos: o fenicio que derivou o alfabeto grego e os
demais; e o aramaico, derivando dai o hebreu e o arabe.

Esse alfabeto grego, com suas 24 letras, incluin-
do as vogais, surgido a partir do século IX a.C., é que
consolidara um letramento capaz de registrar o pensa-
mento filos6fico, a literatura, as obras teatrais e de arte da
cultura grega, que servira de alicerce para nosso olhar de
mundo Ocidental.

A Magna Grécia

Alégica da civilizacdo ocidental, na qual esta fun-
damentado nosso olhar de mundo, tem como premissa
um legado filoséfico que teve origem em uma pequena
sociedade, conhecida como os gregos ou helenos. Eles vive-
ram na Huropa Mediterranea, localizada na peninsula
balcanica, e se desenvolveram a partir das interagdes soci-
ais entre os povos que habitavam a regido.

Talvez essa tenha sido a primeira cultura que re-
fletiu acerca da finalidade da vida e projetou novas possi-

Mestrado de Comunicacao - UFSM v.V, n.1, jan-junho, 2006 81



7 ABRAO, B. S. & COSCODAI,
M. U. Histdria da Filosofia. Sdo
Paulo: Nova Cultural, 1999.
8TOSI, R. Dicionario de
Sentencas Gregas e Latinas.
Sdo Paulo: Martins Fontes,
1996.

9 CAVALCANTE DE SOUZA, 1.
(org.). Os Pré-Socraticos. Sdo
Paulo: Nova Cultural, 1991.

A trajetoria da imagem e da escrita, p. 75-119

bilidades para o espirito humano. Muito embora o ocaso
dessa civilizacdo se dé oficialmente no inicio do ano de
395 d.C., sua influéncia impregnou o cristianismo, atra-
vessou a Antigiiidade, a Idade Média, o Renascimento e
chegou até nossos dias. Os gregos entendiam o ato de
pensar como uma sabedoria, uma filosofia, a qual se re-
corria para entender, expressar e dar sentido aos mistéri-
os da existéncia e do universo.

A constitui¢gao do pensar na Grécia

7

Segundo Abrio e Coscodai, " esses fundamen-
tos nos influenciaram de tal modo que os dois pensares,
ocidental e grego, passaram a se confundir. Os principios
filosoficos gregos podem ser considerados basicamente
a partir de trés momentos: O primeiro (600-400 a.C.),
conhecido como pré-socratico, fundamentava sua reflexao
na estrutura do mundo natural e na constru¢ao do argu-
mento. O segundo (400-100 a.C.), denominado socriitico,
tinha como foco o homem, o estabelecimento de nor-
mas e sua conduta. O terceiro (100-529 d.C.) se caracte-
rizou, ja sob domina¢do romana, como um estado de
erudicdo e tentativa de unificar em um sé pensar os di-
versos saberes do passado.

Tosi ® observa que, na sabedotia popular grega,
encontra-se a autoridade que origina e referenda este so-
fisticado pensar. As constatagdes populares acerca do
mundo prosaico inspiram diversos filésofos e historia-
dotres, a buscarem a fundamentacio de suas verdades.
Esse pensamento grego ¢ fruto de ensinamentos de anti-
gas culturas, que, preservadas pela tradi¢do oral, manti-
veram vivo um imaginario, uma espécie de memoria das
observacdes e constatacdes da dindmica da vida.

A galeria de pensadores gregos ¢é fértil e nume-
rosa, porém, dentre eles, talvez os que mais tenham se
notabilizado sejam Sécrates, Aristételes e Platido. Caval-
cante de Souza ? nos faz saber que, embora a filosofia
tenha recebido contribui¢cbes de varios pensadores, foi
na época de Péricles, denominado periodo 4ureo, que
surge Socrates (469-399 a.C.), considerado o maior de-
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les. Sua contribui¢ao ¢ tao importante que a filosofia pas-
sa a se dividir historicamente em “pré-socratica” e “pos-
socratica”.

Sécrates, nascido em Atenas, era um pensador
conhecido por ter um raciocinio agucado e uma argu-
mentagao consistente, fundamentada em uma légica ana-
litica. Estas caracteristicas talvez tenham sido decisivas para
que, no ano de 399 a.C., fosse condenado ao suicidio
devido a acusac¢io de nio cultuar os deuses da cidade ¢
de corromper a juventude.

A obra de Socrates, fruto de suas idéias e de seus
relatos orais foi transcrita por discipulos como Platio e
Xenofonte. Conta-nos Luce '’ que Socrates, proclamado
como “o mais sabio dos homens”, preferia ser reconhe-
cido como um simples homem que nada sabia e buscava
a verdade por meio da sabedoria, na crenca de que o
Bem estava vinculado ao saber e o Mal ocupava o espago
da ignorancia.

Platio, também ateniense, nascido por volta do
ano de 428 a.C., era membro da aristocracia local e con-
siderado o mais importante dos discipulos de Sécrates.
Ele abandonou Atenas apds a morte de seu mestre, via-
jando por cerca de doze anos até que, como resultado de
seu desafeto com o rei de Taras, foi vendido como escra-
vo. Resgatado por amigos, voltou para Atenas, onde ide-
alizou e fundou a Acadensia, um novo conceito de ensino
na época, que passou a servir de referéncia para a con-
cepcio de escolas e universidades que temos hoje.

O que chegou até nds de sua obra é um com-
posto de didlogos e cartas que receberam o status de género
literario. Nesses didlogos, Platdo apresenta o ideario
“socratico” e as concepgoes platonicas (um conjunto de
idéias do proprio Platdo). Em sua feoria das idéias, Platao
concebe que a visao de mundo apreendida pelos sentidos
¢ apenas uma representacio do mundo real no qual as
formas sdo perfeitas e imutaveis, s6 podendo ser conhe-
cidas por meio da razao. Também defende o Bem como
forma suprema e alicerce do verdadeiro conhecimento.
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Aristoteles, o mais importante dos discipulos de
Platido, nasceu na Macedonia, no ano de 384 a.C., mas
viveu em Atenas onde estudou na Academia de seu mes-
tre. Tendo posteriormente fundado o Liceu, conhecido
como Escola Peripatética, inovava, introduzindo o pro-
cesso de discussao filoséfica extra-muros. O nome Liceu
¢ uma homenagem ao templo de Apolo Licio; em cujo
ginasio, funcionava a escola. A Escola Peripatética (do
grego peripatéo) era assim chamada devido ao habito in-
troduzido por Aristételes de discutir filosofia enquanto
passeava pelas alamedas da escola. No Liceu, o filésofo
e seus discipulos realizaram profundas pesquisas filosofi-
cas e cientificas sendo esses estudos responsaveis pela reu-
nido de um vasto material referente a todo o conheci-
mento da época.

A obra de Aristételes, em grande parte escrita,
também em forma de dialogos, abrange temas como a
logica, as ciéncias, a psicologia, a metafisica, o moral, a
politica, a retérica e a poética. Ele, que rejeitava a teoria
das formas de Platio, entendia o mundo a partir do re-
conhecimento de seres e objetos reais, os quais poderiam
ser percebidos pelos sentidos como que fazendo parte
de um conjunto de caracteristicas as constituam e os dis-
tinguiam umas das outras. No entanto, ¢ por meio da
criagao de uma logica formal e material, que a contribui-
¢do de Aristoteles passa a ser fundamental a filosofia, pois
organiza e ordena o raciocinio e o pensar.

Essa filosofia grega influenciard o Império Ro-
mano, o Cristianismo, a Idade Média, o Renascimento e
chegard até nossos dias constituida nos principios basicos
que norteardo a filosofia ocidental. Esse pensar grego,
quando relacionado a literatura, propiciara novos elemen-
tos que subverterdo a racionalidade filosofica. Apresen-
tado entidades como os deuses, esse legado grego, possi-
bilitara uma visao de mundo mais rica de simbolismos e
significados.

O legado do discurso grego

Inicialmente transmitida oralmente em forma de
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poesia, o discurso grego somente no século VI a.C., é que
se apresentara mediada pela escrita. No vasto legado da
Grécia antiga, destaca-se Homero um dos mais impor-
tantes poetas classicos. Na obra de Homero, ressaltamos
dois poemas: A lliada ¢ A Odisséia.

A Iliada é um poema épico que narra a guerra de
Tréia. Concebido oralmente, memorizado e recitado, o
poema recebeu sua versio escrita somente duzentos anos
depois. l/iada, nome derivado de I/ion, denominava a ci-
dade de Troia, cenario desse

poema, que relata a guerra entre gregos ¢ troianos.
Lassere ' e Nunes '* nos ensinam que a épica de Homero
narra as circunstancias dessa guerra, o desentendimento
de Aquiles com Agamenon e finalmente a estratégia gre-
ga para a vitoria.

Essa narrativa de guerra cobre apenas alguns dias
do décimo ano desse conflito. Homero nos conduz a um
cenario onde sao relatadas suas causas e origens, analisa-
das por uma 6tica em que sao contemplados os planos
divino e humano. A riqueza de personagens, composta
por gregos e troianos, herdis e vildes, deuses e semideuses,
nos fazem entender uma trama que transcende os limites
do real, em que deuses interagem com personagens hu-
manos em todos os campos, inclusive nas batalhas.

O poema nos faz entender, por intermédio de
Menelau, marido de Helena, a dimensao da traicio e do
abandono. Por intermédio de Helena e Paris, vivenciamos
o sentimento do desejo. Por Heitor e Aquiles, a honra, a
coragem e o herofsmo e, por Agamenon, a vilania e a
prepoténcia. Dividido em episddios, o canto é narrado
por personagens dessa propria historia e sua agao tem
como cenario dois planos: o real e o imaginario. No pla-
no real, o cenario é a cidade de Troia sitiada, nos conflitos
e desventuras do acampamento das forgas gregas, locali-
zadas na praia onde esta ancorada a frota. No plano ima-
gindrio, o cenario sao as assembléias dos deuses no Olimpo,
onde a sorte dos beligerantes é discutida e tracada.

A trama ¢ basicamente composta por um enre-
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do focalizado na célera de Aquiles, que se retira da luta
contra os troianos, motivado pelo menosprezo do rei

Agamenon em relacdo aos seus atos herdicos.
Abatido e desmotivado pela auséncia de seu principal
guerreiro, o exército grego vai perdendo espago no cam-
po de batalha e devido as constantes derrotas, passa a
sentir a proximidade de uma derrota eminente. Aquiles,
contudo, motivado pelas circunstincias, pelos deuses e
pelos homens, retorna ao campo de batalha para consa-
grar a vitoria grega.

Ja na Odisséia, a narrativa canta aventuras e proe-
zas de navegacio. Nesse poema, Homero destaca a per-
sonagem principal Odisseu, outro grande heréi grego, e
tem como argumento principal uma historia de viagens,
na qual o poeta nos canta as proezas desse herdi que, por
dez anos, apos a guerra em Trodia, tenta voltar para seu
reino em Itaca. O poema narra os vinte anos de auséncia
de Odisseu - dez anos lutando na guerra de Tréia e mais
dez anos passados em aventuras de viagens. Paralelamen-
te, Homero relata a procura de Telémaco por seu pai,
Odisseu, para que venha ajuda-lo a proteger Penélope,
sua mae, do assédio de pretendentes.

Na leitura do poema, referendada por Dufour,"”
encontramos duas linhas narrativas. Na primeira, sdo apre-
sentados os problemas de Telémaco e Penélope em Itaca
e a consequiente busca de Telémaco pelo pai. Na segun-
da, é descrito o inventario das aventuras de Odisseu du-
rante seu retorno para o lar e para a familia e episédios
em que da um fim aos importunos pretendentes de Pe-
nélope, sua mae.

Hesiodo, poeta que viveu no final do século VIII
e inicio do século VII a.C., nos apresenta em sua obra, os
mitos e as tradi¢oes do homem simples do campo na
regido em que viveu, muitas vezes, relatando suas propri-
as experiéncias de vida.

A importancia de Hes{odo, na visao de Torrano,"
¢ ressaltada por meio de duas de suas obras, a Teggonia e
Os Trabalbos e os Dias. Em Teogonia, sao contadas a forma-
¢ao do mundo (cosmogonia) e a origem de seus herdis e
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dos deuses (teogonia), permitindo entender sua origem e
sua hierarquia. Em Os Trabalhos ¢ os Dias, Hesiodo relata
as preocupagdes, desafios e uma perspectiva do olhar de
mundo no dia-a-dia do homem do campo. Nesses rela-
tos poéticos, sao agregados, por meio de sua poesia, 0s
ensinamentos das civilizagdes sumeriana, egipcia e
babilénica como forma de possibilitar perspectivas ao
olhar grego ¢ fator de influéncia inconteste. Sua obra, jun-
to com a de Homero, constituem-se em um dos alicerces
da identidade cultural grega.

Hesiodo exalta a virtude da justica, cuja guarda
atribui a Zeus. Em seus poemas, canta pela invocagao das
Musas a génese da mitologia grega na qual Homero ira se
inspirat.

Ao percebermos que na cultura grega, muito das
acoes humanas se achavam explicadas, hora por meio da
racionalidade, hora por meio do sobrenatural, encontrare-
mos na literatura e na arte, uma espécie de amalgama, que
unira esses contraditérios em uma representacao de mun-
do onde essas idiossincrasias conviverao harmonicamente.

A arte grega e seus estilos

O principio bésico da arte grega estava funda-
mentado na sintese da representacdo do realismo e do
idealismo. Essa representacio consistia em harmonizar as
formas da natureza com as formas ditadas pelo espirito.

Um dos elementos importantes dessa represen-
tacdo do sobrenatural, ou interferéncia divina no cotidia-
no social, se dava através da religido. A concepc¢io de reli-
gido dos gregos, diferentemente da mitologia, que muitas
vezes envolvia o sobrenatural, permeava os caminhos do
comportamento ¢ o relacionamento dos homens com as
divindades. Essa relacao estava baseada no respeito, na
homenagem e na reveréncia como que em uma troca de
favores com os deuses. O rito religioso, no seu carater
publico, era composto por cultos e festivais religiosos em
que os herdis e os deuses eram homenageados. A liturgia
nao obedecia a uma regra pré-determinada em que a fi-
gura dos ordculos interpretava os designios dos deuses. Em
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relagdo a vida privada, a relevancia do culto recafa sobre
os mistérios da pos-morte, em que a crenga se referia a
um lugar denominado Hades, ao qual teriam acesso so-
mente aqueles que tivessem obedecido aos rituais fane-
bres.

Essa conjunc¢io de conceitos filoséficos, literari-
os e religiosos fara parte da representacio que conhece-
mos como arte grega. As miscigena¢des na constituicao
do povo grego, aliadas a uma constante relacio com as
civilizagdes orientais, possibilitaram o surgimento de um
modo de fazer artistico com caracteristicas proprias, que
envolveram desde os mais simples e espontaneos registros
graficos até uma arquitetura sofisticada de dimensGes mo-
numentais:

Concebida como o mais puro e perfeito dos fendémenos
naturais, revela na clareza de suas formas a forma ideal da
natureza na sua esséncia universal, que estd além de qual-
quer contingéncia acidental. Nesse sentido tem uma fun-
¢do ativa e construtiva: aliando-se ao pensamento dos fi-
lésofos e ao génio inspirado dos poetas na busca de u-
ma verdade que ndo estd além, mas dentro das coisas e
que nio se alcanca ultrapassando a experiéncia, mas apro-

15

fundando-a e esclarecendo-a.

Hssas concepgbes também irdo influenciar, ao
longo da histéria, a defini¢do que temos de arte. Esta
influéncia serd notada por meio de uma capacidade de
concisao e simplicidade expressiva que formata uma es-
tética nutrida por valores mitologicos, filosoficos e pelos
avancos cientificos, aflorando como caracteristica a pre-
senga de uma expressio artistica que valoriza o homem e
suas possibilidades:

Estes gregos, que ainda nos governam de além dos pro-
prios timulos desfeitos, figuraram em dois deuses a pro-
ducdo da arte, cujas formas todas lhes devemos, e de que
s6 nao criaram a necessidade e a imperfeicio. Figuraram
em o deus Apolo a liga instintiva da sensibilidade com o
entendimento, em cuja a¢do a arte tem origem como be-
leza. Figuraram em a deusa Athena a unido da arte ¢ da
ciéncia, em cujo efeito a arte (como também a ciéncia)
tem origem como petfeicao. Sob o influxo do deus nas-
ce o poeta, entendendo nds por poesia, como outros, o
principio animador de todas as artes; com o auxilio da

deusa se forma o artista.'®
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A manifestacdo artistica dos gregos ¢ o reflexo
de uma caracteristica antropocéntrica, que se vale do rea-
lismo para estabelecer um conceito de beleza no qual o
homem ¢ representado em sua perfeicio pela observa-
¢do do olhar racionalista, fruto de uma percepgio con-
creta de mundo. Essa caracteristica antropocéntrica, em
sua faceta individualista e racional, proporcionou ao ho-
mem grego uma arte que refletiu a representacao de seus
sentimentos mais intimos.

Nesse mesmo principio, podemos observar que
a relagdo com a obra de arte, ao longo da historia, se
pautou por um sentimento de familiaridade com esta lem-
branca, construida a partir de preceitos gregos. Essa tra-
di¢ao, descrita por Homero, remonta a 2000 a.C., quan-
do os primeiros falantes do idioma grego vagavam pela
peninsula balcanica. Mais tarde, a contribuicao dos dérios
e, posteriormente, os jonicos foi o alicerce dessa cultura.
Nessa época, embora houvesse uma identidade por meio
do uso de uma mesma lingua, as tradi¢Ses tribais favore-
ceram a constituicdo de cidades-estado independentes,
gerando rivalidades que, de certo modo, contribuiram
para o surgimento de idéias e instituicOes.

No campo artistico, os gregos representaram o
gozo da vida presente em uma constante busca da perfei-
¢do. Cria-se, a partir dos helenos, uma arte fundamental-
mente intelectual em que elementos como ritmo, equili-
brio e harmonia sdo os substratos do interesse da repre-
sentacao do homem em toda sua dimensio.

A origem conceitual da arte grega esta profunda-
mente relacionada ao conceito de estética. De acordo com
a etimologia da palavra, aesthesis significa sensibilidade, tato.
Essa palavra tem um duplo significado ao se referir a um
conhecimento sensivel e ao aspecto de nossa afetividade,
que proporciona a0 homem a oportunidade da contem-
placdo. A estética, segundo a perspectiva grega, proporci-
onava o estado de éxtase (ekstasis), plano em que ocorria
a consonancia entre o mundo real e 0 mundo imaginario.

Entre as manifestagOes artisticas gregas, destaca-
se uma arquitetura grandiosa, principalmente na edificagao
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dos templos, onde os deuses sdo reverenciados e a ho-
menageados, e nos edificios publicos que refletem a soli-
dez do estado. Como forma caracteristica dessas cons-
trucoes, encontramos as colunas formadas por seus trés
estilos, denominados ordens. O primeiro, denominado
Dorico, seco, simples e pesado. O segundo, chamado Jdnico,
leve e suave, tendo como caracteristica seu capitel, for-
mado por duas espirais unidas a partir de duas curvas,
por fim, o Corintio, retinado e floral. Esses trés estilos
constituirdo um principio arquitetonico que passara para
a histéria como um sindénimo de um estado de perfeicao.

Diversos fatores contribuiram para o entendi-
mento de um conceito de individuo humano, considera-
do como um ser integral, constituido harmonicamente
por suas facetas bioldgica, psiquica e social na composi-
¢do de um humanismo racional, civico e personalista. Na
concepcao ocidental de mundo, referendado no
humanismo europeu, encontraremos suas rafzes
sedimentadas nas civilizagdes greco-latinas e na civiliza-
¢ao judaico-cristd. Essa concepcio de ser racional criati-
vo e engenhoso tem como referéncia o helenismo. A idéia
de representacio de um homem politico e cidadao, em-
bora herdada dos gregos, chegou até nés pela civilizagao
romana conhecida como cultura latina, que delegou ao
homem o espirito de liberdade portador de direitos e
deveres e agente de transformacdes.

Juntamente com a cultura grega, outra cultura que
compde nossas referéncias de representacao de mundo é
a vinculada a civilizacio romana. Entre todas as contti-
buicoes culturais da Antigliidade, a dos romanos devido
a0 seu vasto legado literario, possibilitou que a historia
pudesse tracar um nitido panorama de seus antecedentes,
de sua organizacao e de suas influéncias. Porém, no que
se refere a uma identificagdo precisa do que € a arte ro-
mana e seu estilo, somos remetidos a considerar um con-
junto de influéncias nas quais fica evidente uma profunda
admiracio de Roma pela magna Grécia. Obviamente,
apesar do nitido referencial helénico, a arte romana nio
pode ser entendida somente a partir desse prisma, pois
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sua tematica era genuina e sua representacao da imagem
era vinculada a uma nova concep¢io cosmopolita. 7

Roma — Urbi et orbi

Para que possamos entender as manifestacoes
romanas, é necessario explorar a origem da propria Roma,
cuja fundacio esta vinculada a um fabulario mitico e len-
dario. A origem da funda¢do de Roma esta relacionada a
historia dos gémeos Romulo e Remo, filhos do deus Marte
e de Rea Silvia, uma mortal, que logo apds o nascimento
dos filhos, abandona-os. Romulo ¢ Remo foram entio
salvos por uma loba e criados por um agricultor. Ja adul-
tos, os irmaos se desentenderam e apds uma grande dis-
cussdao, Rémulo matou Remo. Arrependido, Romulo pres-
tou uma homenagem ao irmio assassinado, dando seu
nome a cidade de Roma no ano 753 a.C..

No entanto, de acordo com os relatos da histo-
ria, a formaciao de Roma teve seu inicio com as tribos de
origem sabina e latina que se estabeleceram na regido, fun-
dando um acampamento junto ao monte Capitélio, as
margens do rio Tibre. Inicialmente governada por sete
reis, Roma era aconselhada por um grupo consultivo for-
mado por chefes de familia. Esta organizaciao de conse-
lheiros serviu mais tarde como referéncia para uma estru-
tura que passou a set o Senado romano. Outro fator im-
portante na formacio dessa civilizagdo foi a influéncia
exercida pelos reis etruscos quando dominaram Roma
no ano de 575 a.C. Devido a influéncia esses reis, muitos
principios romanos foram consolidados como por exem-
plo, o cédigo legal, o comércio e o artesanato.

Inicialmente, a sociedade romana dividia-se em
cidaddos livres, denominados patricios, que por sua des-
cendéncia aristocratica constitufam a classe dirigente - e os
plebeus, que por nao serem oriundos desta nobreza, nao
possufam direitos politicos. Com a evolug¢ao historica e
politica de Roma, no século I1I a.C., o comércio se forta-
leceu. Consequientemente os plebeus enriqueceram, fazen-
do com que novas classes sociais surgissem e uma nova
organizacao social se desenvolvesse, tornando a relagao
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dos direitos dos cidadaos romanos mais equilibrada.

Na arte, os romanos eram inspirados diretamente
pela cultura grega. O primeiro contato com a cultura fi-
gurativa helénica havia sido estabelecido no século 111 a.C.,
porém, somente com Augusto, no século I a.C., o classi-
cismo tornou-se a arte oficial de Roma. Sua influéncia
tornou-se viva por meio de uma interpretagio peculiar
em que 0 Novo passou a ser uma sutil representacio dos
velhos significados gregos. Na Roma de Augusto, como
na Grécia de Péricles, encontrava-se a mesma preocupa-
¢io de se estabelecer uma manifestacio que expressasse
o potencial de criagao, as possibilidades interpretativas
do homem e a celebragio da grandeza do Império.

Em relacao a arte, sio os principios gregos que
norteardao a imagética romana. A tradi¢do grega da busca
pelo belo encontrard em Roma uma fiel seguidora. A
mesma inspira¢ao helénica, na qual eram estabelecidas uma
relacdao do belo com a sua esséncia, é também o referencial
que norteard a concepeao de belo dos romanos. Em fun-
¢do desse entendimento, os romanos apresentam os ele-
mentos principais de suas representaces fundamentados
no principio da propor¢ao e da harmonia.

A arte em Roma renova o antigo significado
helénico de se constituir em um dos meios de interpretar
e representar a condi¢ao do homem enquanto agente de
significados de mundo que se pretende ideal. Nas mani-
festacOes artisticas da antiga Roma, podemos perceber a
articulacao de uma poética com a propria sociedade. As
imagens descritas pela literatura, que perduraram com o
passar dos anos, podem ser consideradas como parte de
um amplo depoimento, no qual ¢ explicitado o pensa-
mento romano por meio de um registro historiografico.
Esse registro, por sua vez, projetara suas influéncias so-
bre conceitos que ainda hoje norteiam a sociedade con-
temporanea ocidental.

A literatura na antiga Roma

As obras literarias dos antigos romanos nos ofe-
recem diversos aspectos da dinamica social de sua época,
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especialmente em relagdo ao generoso leque de manifes-
ta-cOes culturais, tais como a arquitetura, a pintura e o
teatro.

Em Roma, a influéncia grega ¢ absorvida princi-
palmente pelo meio urbano. Os costumes e as idéias
helénicas circulavam principalmente nas cidades. Nas pro-
vincias onde existia um forte sentimento de tradi¢ao regi-
onal, as influéncias foram sendo assimiladas num ritmo
mais lento, porém efetivo.

Fica evidente que a cultura romana estava vincu-
lada a uma gradativa expansao territorial. Mesmo que esse
crescimento dependesse de um aparato militar para con-
solidar o império, o modo de vida, os habitos, os costu-
mes, as manifestacOes culturais e a lingua romana, foram
difundidos em grande parte do mundo conhecido, de tal
maneira que os povos que nao os aceitassem fossem con-
siderados barbaros.

A presenca de Roma se encontrava em todos os
lugares. Desde o século 111 a.C. a lingua grega se difundiu
a ponto de as camadas mais cultas a considerarem sua
lingua materna. No entanto, o latim seguiu uma trajetéria
extraordinaria na qual passou de lingua nacional a condi-
¢do de unica lingua oficial de carater internacional. Funci-
onando como elemento estratégico e necessario para a
unidade do Império, o latim se consolidou nio apenas
por sua necessidade administrativa, mas também pela as-
piragdo de que, paralelamente ao dominio territorial, fos-
se sedimentado o poderoso dominio estético que alicergou
a cultura romana.

Podemos encontrar, nas narrativas literarias, exem-
plos da observancia de alguns desses principios estéticos.
Em Satiricon,”® de Petronio, fica explicita a relacao da obra
de arte com o profano e com o divino. Nesse texto, além
de ser retratado o cotidiano romano da época, sdo por-
menorizados detalhes das pinturas murais da casa do per-
sonagem Trimalquio. A vida privada era composta de
diversas atividades, entre as quais se inclufam as homena-
gens aos deuses. Fica ainda mais nitida a relagdo entre real
e imaginario quando qualquer cidadao poderia ser retra-
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tado nas pinturas junto a divindades:

Era apenas uma pintura de um cachorro, mas a visio me
causou tamanho pavor que quase cal de costas.
Percebendo isso, meus companheiros puseram-se a rir.
Recuperei o folego e continuei a examinar os afrescos da
parede. Podia-se ver um mercado de escravos, cujas
caracteristicas estavam descritas em um cartdo que lhes
pendia do pescoco; bem como o préprio Trimalquio
que, com a cabeleira longa e um caduceu na mao, entrava
em Roma conduzido por Minerva. Em outro ponto,
estava ele representado durante licoes de calculo, e
depois como tesoureiro. O pintor se preocupara em
ajudar,  mediante  inscricbes  bem  detalhadas, a
compreensio dos espectadores.'’

Na mesma obra de Petronio, encontramos uma
ctitica a decadéncia da arte e a deterioracio dos costu-
mes. Cria-se entdo uma dimensao em que podemos iden-
tificar o declinio da influéncia grega frente ao avanco das
novas concepcdes de vida:

Enquanto isto, nés, que nos atolamos na devassidio e na
embriaguez, ndo ousamos sequer nos elevar ao conhe-
cimento das artes inventadas antes de nés. Grandiosos de-
tratores da antigiidade professamos apenas a ciéncia do
vicio, da qual nos fornecem simultaneamente o exemplo
e a licdo. Que aconteceu com a dialética, a astronomia, a
moral, esse caminho seguro da sabedoria? A quem hoje,
vemos entrar em um templo e invocar os deuses para al-
cangar a perfeicdo da cloquéncia, ou para descobrir as
fontes obscuras da filosofia? Nio se pede mais aos
deuses, nem mesmo 2a satde. [...], pois, com a decadéncia
da pintura, porque tanto os deuses quanto os homens
acham mais encanto a vista de um lingote de ouro do
que todas as obras-primas de Apeles, de Fidias, e de to-
dos esses pobres tolos gregos.”

As manifestacdes artisticas encontraram em Ro-
ma um conjunto de possibilidades politicas, religiosas,
socials e econdémicas que apresentam um cenario propi-
cio para seu desenvolvimento. Embora a autonomia de
sua pintura e escultura seja questionada, ¢ na arquitetura
que os romanos conseguem estabelecer um diferencial
inquestionavel ao redimensionarem o espago publico e o
privado.

Nessa literatura romana encontraremos Virgilio,
o outro autor classico, que dedica sua obra principal —
Eneida — ao Imperador Otavio, insere a historia da fun-
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dacio de Roma na tradicio mitoldgica grega. A seme-
lhanca de Homero em [/ada e Odisséia, Eneida, narra em
doze cantos a historia do herdi Enéias, que fugitivo de
Troéia, busca uma nova terra para seu povo. Acreditando
na profecia de que seus descendentes dominardo o mun-
do, luta para conseguir estabelecer uma nova patria na
regido de Lacio, fundando Roma.

Essa literatura romana que 40 mesmo tempo sin-
tetizou o mundo antigo prédigo nas relagSes entre real e
imaginario, também apresentou um aspecto pratico e ra-
cional. Nesse racionalismo, encontraremos na literatura
cientifica, os fundamentos de Vitruvio, que delegou a
arquitetura romana, principios que permanecem vivos até
os dias de hoje.

O medievo

Na arte bizantina dos séculos IV a X1 d.C., resul-
tante da fusao dos conhecimentos do oriente e do oci-
dente, encontramos a origem das iluminuras medievais e
dos afrescos que se consagraram ao divino.

A capacidade do homem de representar o mun-
do, por meio de sua inventiva, constréi um amplo patri-
monio de signos e significados, imagens e poética. Esse
exercicio de construcdo simbolica resulta de sua percep-
¢do de diferentes periodos historicos. Nesse processo, o
homem utiliza-se da imagem, para concretizar a repre-
sentacdo de seus momentos evolutivos de sua singulari-
dade de visao.

Para que possamos estabelecer uma relacao entre
a imagem e o texto a partir da trajetoria da escrita até se
constituir em um livto com suas possibilidades de for-
mato e finalidades, é mister analisar os componentes que
contribuiram para a constru¢ao da mentalidade do perio-
do medieval.

A mentalidade medieval e
o cristianismo na Europa

A partir de um gradativo ocaso do mundo ro-
mano por volta do ano de 476 d.C., e das constantes
invasOes barbaras, principalmente a dos povos germanicos,
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pode-se constituir os fatos que determinaram o fim do
Império Romano no Ocidente. O inicio do novo petio-
do que ird até o ano de 1453 d.C., conhecido como Ida-
de Média, se organizard social e estruturalmente de uma
forma feudal. O feudalismo ocorre devido a um proces-
so de fusio dos elementos romanos, que traziam uma
tradi¢io de latifundios e a vinculagdo dos camponeses a
terra, com a visao dos germanicos, que entendiam a no-
¢do de reino como um patrimonio pessoal do rei ao qual
todos deviam fidelidade. *'

Entre outros componentes dessa transformagao,
podemos observar neste perfiodo uma mudanga na men-
talidade européia que, a partir da cristianizagdo da cultura
greco-romana, foi esmorecendo a defesa de conceitos
como o racionalismo e o humanismo. A heranca greco-
latina foi sendo gradativamente transformada e substitui-
da por valores, tais como a fé e a observancia aos precei-
tos cristdos, como modo de se viver a vida presente e
projetar uma salvacio. A vida do homem europeu medie-
val era regida por um cotidiano regulado pela religido.
Desse modo, a vida podia ser dividida pelos sacramentos
recebidos tais como: o batismo a0 nascer; o matrimo-nio
a0 se casar; a extrema-un¢io ao morrer. O ano era not-
matizado pelas festas religiosas como o Natal e a Pascoa
e as semanas eram regidas pelas missas aos domingos.

O clero desempenha um papel importante na
sociedade feudal. Os sacerdotes eram servidores de Deus,
detentores da cultura e administradores das grandes pro-
priedades da Igreja e se envolviam em ag¢des assistenciais.
A logica na qual a Igreja procurava se legitimar e preser-
var a aristocracia era recorrente ao designio divino. De-
tendia que Deus atribufa ao clero a tarefa de rezar pela
salvacio de todos, a nobreza proteger 0 povo € a0 povo
trabalhar para alimentar a todos.

Entre os elementos que irdo pautar as normas de
conduta desta sociedade medieval, destaca-se a confir-
magao da existéncia do Parafso criado por Deus, incluido
no discurso biblico do livro Géneses, em As origens do nmundo
e As origens da humanidade, confirmado no Evangelbo de Iucas,
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A peca fundamental do sistema nido foi o Paraiso, mas o
inferno. A Igreja Catélica para incitar os fiéis a trabalhar
pela salvagdo apresenta-lhes mais o medo do Inferno do
que o desejo do Paraiso. Diante da morte, eles temiam
menos a propria morte do que o Inferno. Assim se
instala, apesar de algumas nuancas, o cristianismo do
medo.”

No entanto, a concepgao de Inferno, fundamen-
tado no conceito de pecado e culpa, traz um elemento
positivo como ponto de partida para o progresso. Nos
preceitos biblicos, a evolugdo é progressiva no que diz
respeito a uma série de operacdes que o homem
protagoniza a partir do advento da expulsio de Adao e
Eva do Paraiso. Nos novos tempos de vida terrena, quan-
do homens e mulheres passaram a lutar pelo seu susten-
to, o conceito de pecado original passa a propiciar a cri-
acdao de novos repertorios para o alcance da plenitude e
felicidade terrena. Esse pecado também estimulara a cri-
acdao de normas de conduta para que o ser humano no-
vamente encontre o Criador no Paraiso Celeste.

Por outro lado, a construcao da evolucio da hu-
manidade é cumulativa, se considerarmos como ponto
de partida a rusticidade do homem pré-historico e a agre-
gacdo de contribuicoes culturais e tecnologicas que cada
século logrou. Nesse percurso, tribos se transformaram
em nagdes, grutas em cidades; da mesma forma que a
pedra foi substituida pelo bronze e depois pelo aco. A
manifestagao artistica que utilizava as paredes das grutas
conheceu o papiro, o pergaminho e, mais tarde, o papel.
A mao usada como instrumento de pintura posterior-
mente conheceu o pincel, a pena e a imprensa.

A trajetoria desse olhar, desde o homem pré-
histérico até o homem atual, percebe que a questao do
desenvolvimento de técnicas para elaborar sistemas de
comunica¢do vem se relacionando ao longo da historia
por meio de diferentes formas, partindo das necessida-
des da sociedade. No desenvolvimento histérico desses
protocolos, desde os mais primitivos até os que exigem
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alto grau de tecnologia, hda uma relagdo estreita entre a
figura, a oralidade e a escrita.

Na arte medieval, a inspiracao ¢ conduzida a par-
tir da interpretacdo de temas biblicos como, por exem-
plo, a adoracdo de Cristo, o culto aos santos, a Virgem
Maria e as reliquias como meio de se constitufrem em
potente instrumento de combate ao mal personificado
no diabo e nos demonios. O homem medieval atormen-
tado pelo medo de ser condenado ao Inferno, submetia-
se a varias puni¢des como jejuns, flagelacoes e peregrina-
¢bes com o objetivo de expiar suas culpas. A busca da
Salvacio envolvia, além da observancia dos preceitos cris-
taos, uma inquestionavel obediéncia a Igreja que possuia
instrumentos como a excomunhio e poderia privar o
homem pecador dos sacramentos, alijando-o do convi-
vio social.

Segundo Le Goff e Schimitt,” esse petiodo, com-
posto de dez séculos de histéria (do ano de 395 com a
morte de Teoddsio até 1453 com a tomada de
Constantinépla), estabelece uma dialética entre presente e
passado que referenda diversos principios que passardo a
nortear o perceber de mundo da civilizacdo ocidental.
Para que possamos entender a nés mesmos, devemos
levar em conta que o inventario dessa heranca medieval é
incalculavel, se considerarmos as contribuicbes no cam-
po das idéias, das referéncias culturais e do nascimento
das linguas européias. As criagdes originais do periodo
contribuiram efetivamente na construcio da identidade
ocidental, tais como:

Paisagens urbanas e rurais, conflitos e compromissos entre
a razio ¢ a fé, relacdes dificeis entre o Estado e a
sociedade, organizagdo escolar e universitaria, sensibilidade
artistica e literaria. Tantas coisas vém da Idade Media: o
livto (no fim da Antigiidade o codex comeca a
substituir os rolos), nossas roupas (a camisa e¢ a calca
fizeram abandonar a toga antiga), o calendario, o género
literario do romance, as atitudes em relacio aos pobres,
as reacoes diante das epidemias.?

Na Idade Média, o cristianismo se afirma como
religido da salvacao. Homens e mulheres tinham uma pre-
ocupacdo com a questio da vida futura pés-morte. Nes-
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sa perspectiva, o futuro passava a ter uma importancia
capital, ja que o acesso do homem ressuscitado ao reino
divino nio dependia somente da vontade de Deus, mas
sim do respeito a uma série de regras. A crenca do Além
caracteriza a Idade Média como um espaco de continuo
combate para se alcancar a Salvacio. Nessa batalha, sao
ferozes as lutas entre virtude e pecado, visando combater
as tentacoes do diabo, do corpo e do mal. A heranca das
tradicbes romanas e barbaras influencia a literatura ¢ a
iconografia cristd. FE uma época em que cada cristio tem
como aliado Deus, a Virgem, os Santos, a Igreja, suas
virtudes e a fé. No entanto, enfrenta inimigos poderosos
como o Diabo, os demonios, os hereges, os vicios e sua
vulnerabilidade em relagdao ao pecado original.

Com a legalizacdo do cristianismo por Constan-
tino, no ano de 313 d.C., estabeleceu-se uma lacuna no
ideario de martir cristdo, pois o império romano nao mais
patrocinava a perseguicio. Ao deixar de existir, essa per-
seguicdo que consolidara a fé dos antigos cristaos, passou
no medievo a ser substituida pelo principio da peniténcia
e do autoflagelo como meio de expiagdo dos pecados.
Reily® revela as condi¢des para o estabelecimento de um
cenario propicio para o surgimento de um novo tipo de
cristao - o martir voluntario, uma espécie de herdi que
passa a optar por uma vida alicercada na premissa do
martirio como meio de recuperar, por meio do softi-
mento, o caminho perdido. Esse novo herdi voluntario
constréi um codigo de conduta baseado em um conjun-
to de privagdes nas quais eram privilegiados o isolamen-
to, o voto de pobreza, a castidade, o jejum e uma vida
dedicada exclusivamente ao trabalho, as oracoes ¢ ao silén-
cio.

As iluminuras e seus estilos

A heranga greco-latina, combinada com a sedi-
menta¢do das culturas regionais, proporcionou o
surgimento de estilos de iluminuras que se tornaram fa-
cilmente identificaveis. Essa tradicio de texto ilustrado,
que remontava a Antigiiidade classica, dava noticias de
que 0s gregos e romanos ja elaboravam seus manuscritos
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a partir desse recurso.

Provavelmente sob influéncia do Lo dos Mor-
tos, dos egipcios, o texto ilustrado greco-romano passou
a ser classificado como manuscrito de estilo clissico, pois
apresentava um /zyout de pagina muito bem equilibrado.
Podia-se perceber nos pequenos desenhos, realizados por
meio de uma técnica simples, e inseridos harmonicamente
por todo o texto, uma perfeita relacdo entre escrita e ima-
gem.
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O mais antigo manuscrito ilustrado ainda exis-
tente nos dias de hoje data da Antigiiidade tardia e inicio
da era crista (entre o século IV e V d.C.). Esse manuscrito,
por meio de texto e ilustragoes, apresenta uma concep-
¢do romana e paga de duas grandes obras de Publius
Virgilius Maro (Virgilio): As Gedrgicas, um poema que canta
a vida bucélica do campo e A Eneida, que narra a épica,
evocando as aventuras de Enéias em busca de uma nova
patria para, na seqiiéncia, descrever as grandezas do Im-
pério Romano.

Philip Meggs” nos sugere que a Idade Média,
sin6nimo de isolamento regional, foi conseqiiéncia inevi-
tavel da queda do Império Romano do Ocidente, no ano
de 476 d.C.. O episédio dificultou o acesso aos meios
sofisticados de conhecimento. E nesse momento de tran-
sicao e de incertezas que se pode explicar a degeneragio e
o retrocesso causado tanto na organizacao humana, que
fez as cidades se transformarem em vilas, quanto nas leis,
pois causa um progressivo desaparecimento de um esta-
tuto legal normativo que regesse a vida social.

Os perigos e as dificeis condi¢cdes de desordem
generalizada das viagens enfraqueceram o comércio e
propiciaram um espirito propicio ao isolamento. Nestas
condicdes, as linguas, os costumes e as divisoes regionais
comegaram a se formar e, posteriormente, foram trans-
formando essas populacdes, que outrora desfrutavam da
cultura e da prosperidade, em uma sociedade pobre,
iletrada e supersticiosa.

No periodo compreendido entre o final do Im-
pério Romano até o século VIII, as iluminuras obedece-
A0 a0 estil celta. Imunes as invases dos povos germanicos,
os celtas, habitantes da distante Irlanda, convertidos ao
catolicismo por Sio Patricio por volta do ano de 433
d.C., foram capazes de desfrutar de certa tranqtilidade
para desenvolver uma representacao imagética, fruto de
uma tradi¢ao paga, combinada com a iconografia crista.
Resultante dessa fusao nasce um desenho que utiliza cores
puras e brilhantes por meio de um tragado com caracte-
risticas lineares, abstratas e geométricas.
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Considerado a obra prima daquele estilo, lem-
bra Philip Meggs que o Livro de Kells, criado no monastério
de Iona por volta do ano de 800, apresenta em suas 339
folhas uma cole¢io de imagens generosas e imensas le-
tras iniciais. Esse livro é uma sintese do estilo celta na qual
sao observadas as seguintes caracteristicas: moldura e
bordas circunscrevendo as ilustragoes de pagina inteira,
paginas de abertura destacadas, onde aparecem as iniciais
ornamentadas e as paginas tapetes — nome designado a
uma ornamenta¢ao de pagina inteira na qual seu desenho
apresentava uma padronagem semelhante a dos tapetes
orientais.

Na tradi¢do da iluminura celta, a maiotia das for-
mas ¢ criada a partir da imaginagao do artista. Entre as
caracteristicas mais perceptiveis, aparecem com destaque
as letras iniciais nas paginas de abertura. Com o passar do
tempo, essas iniciais foram, cada vez mais, aumentando
sua dimensdo até se tornarem mais que uma ornamenta-
¢do — um problema estético a ser resolvido pelos ilustra-
dores. Uma das grandes inova¢oes dos manuscritos celtas
foi, sem duvida, o de deixar espagos entre as palavras a
fim de possibilitar ao leitor uma melhor compreensio
do texto.

Outro estilo de iluminuras é o denominado carvlin-
gio, em homenagem a Carlos Magno, o grande soberano
do Santo Império Romano, que viveu entre 742 ¢ 814.
Nesse periodo, vamos encontrar uma valorizagao do
letramento e da cultura. Catlos Magno, para consolidar a
idéia de uma Europa crista e culta, decreta no ano de 789
uma grande reforma, buscando na Inglaterra um grupo
de intelectuais que serdo encarregados de executa-las.

Segundo Meggs, essa reforma, levada a cabo por
esses intelectuais, conhecidos pot turba scriptorinm, reunia
um grande conjunto de copistas e iluministas. Esses
escolasticos tinham a tarefa de preparar as copias de tex-
tos religiosos para serem espalhados por toda a Europa.

A contribui¢do daquela reforma também pode
ser medida por meio de uma padronizacao do texto ilu-
minado. Essa orientagdo incentivava os serptoriuns a ela-
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borar uma escrita pratica, de caligrafia simplificada (para
os padroes da época) com o objetivo de facilitar a legi-

bilidade.

Inicialmente, no perfodo carolingio, o processo
de iluminar um manuscrito consistia basicamente em
embelezar e dar um tom solene ao folio por meio de
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uma pintura em purpura ou de uma caligrafia grafada
em ouro ou prata.”® Nasce também por essa época a
pagina de titulo, o znepit, que pode ser considerado como
uma das primeiras formas de ornamento.

Com o passar do tempo, muitos conceitos
carolingios deram lugar a um tipo de revisionismo em
relagao as influéncias do passado. Uma tendéncia natural
de adocido de inevitaveis influéncias regionais passou a
predominar na maneira de iluminar o texto em detti-
mento da uniformizacdo apregoada pela reforma de
Carlos Magno. Entre as influéncias do passado, destaca-
se a recupera¢ao de manuscritos antigos e a importacao
do estilo de iluminuras vindas de Bizancio, fazendo com
que o estilo carolingio adquirisse novamente uma abot-
dagem naturalista acrescida de uma ilusao de profundi-
dade. Nessa percepeao, as cores vibrantes e o modo clas-
sico de iluminar foram revividos por meio de um dese-
nho e de um ornamento em que a iluminura carolingia
passou a ser executada com elegancia e sofisticago.

Outra iluminura a ser considerada diz respeito
aos manusctitos do es#zlo hispanico. Oriunda de uma influ-
éncia causada pelas invasdes mouras miscigenadas pelo
modo espanhol de manuscrever, essa iluminura mistura
dois mundos, o cristdo e o islamico.

Neste tipo de manuscrito, de impacto Gnico, apa-
recem formas planas e cores intensas na representagio
de estrelas e objetos geométricos. Fica evidente uma tra-
digao paga de representacao, onde aparecem animais mi-
tolégicos e imaginarios, provavelmente de origem persa
e mesopotamica. Essa representacio de arabescos mito-
logicos e sobrenaturais calava fundo na fé do homem
medieval, que entendia a vida como uma batalha a ser
travada entre o bem e o mal.

Entre as crengas mais temidas da época, destaca-
se a que dizia respeito ao dia do fim do mundoe, sendo o
imaginario popular reforcado pelo manuscrito do religi-
0s0, conhecido como Monge Beatus. Este texto iluminado
de grande circulagao interpretava o livto do Apocalipse e
apontava o ano 1000 como a data provavel para o dia
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do juizo final. Essa mistica de imaginac¢ao catastrofica faz
parte das caracteristicas dos manuscritos iluminados his-
panicos.

Em relacdo ao estilo romanico, que figurou entre o
ano 1000 e 1150, encontraremos em seus manuscritos a
representacio do fervor religioso. E nesse periodo no
qual se iniciam as cruzadas que o espirito cristdo passa,
cada vez mais, a prestigiar os monastérios e, conseqliente-
mente, a estimular e ampliar a manufatura de manuscri-
tos. O antigo referencial carolingio dava lugar a uma con-
cepgao de desenho linear em que as formas passavam a
serem propositalmente distorcidas para que pudessem
acompanhar o formato da pagina. Nesse estilo romani-
co, foi descartada a preocupacgao de representar a sensa-
¢do de profundidade e a figura ¢ o fundo passaram a
habitar o mesmo plano.

Na metade do século XII, o estilo romanico de
Iluminuras evoluiu para o estlo gdtico que se firmou rapi-
damente. Sua influéncia durou até o ano de 1150, quando
inicia o petiodo de transi¢ao do Medievo ao Renascimento
europeu. Seu estilo alicercava-se em um naturalismo ba-
seado na representacao de mundo real positivo, ao invés
de projetar um imagindrio catastrofico das imagens con-
tidas nas iluminuras espanholas.

Suas figuras, de caracterizagoes alongadas, suge-
riam uma movimentag¢ao vertical em direcdo ao céu. Esse
periodo de transicao, entre gotico e renascimento, obset-
vou o declinio do feudalismo, o crescimento das cidades,
a mudanca da matriz econémica e o fortalecimento do
comércio. A sociedade em evolugio propiciou, nos anos
de 1200, o surgimento das universidades e com elas um
mercado avido por livros. Nesse cenario, o letramento
passou a fazer parte de esferas cada vez maiores da soci-
edade. E por intermédio desses leitores que se incentivara
o surgimento de iluminadores leigos para poder fazer fren-
te a crescente demanda por livros.

Os manuscritos iluminados nao se restringiram
somente a uma producio cristd. Sao também relevantes
os manuscritos de origem judaica e islamica que se cons-
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titufram em estilos com caractetisticas proprias. O estzlo
Judaico de manuscritos seguiu uma tradi¢ao que se alicercou
no exilio babilénico de 587 a.C. ¢, bem depois, no cisma
ocorrido no ano 135 d.C. quando os romanos, ao abafar
suas revoltas, ocasionaram uma dispersio do povo e da
cultura judaica por todo o mundo conhecido na época.

Os manuscritos judaicos produzidos na Europa
e que sobreviveram a época medieval sdo obras primas
de elaboracio. Na cultura hebraica, a palavra era supre-
ma e as imagens desempenhavam um papel auxiliar.

Podemos perceber que a crenca comum de que
essa cultura rejeitava a arte figurativa nio ¢ inteiramente
verdadeira. Muito embora o letramento do povo judeu
fosse superior a0 do povo cristdo e a imagem nessa cul-
tura cumprisse uma outra finalidade, o desenho da figu-
ra, na iluminura judaica, terd espaco relevante na medida
em que sua fun¢do cumpriria um objetivo educacional e
adornaria e reverenciatia os simbolos religiosos.

Grande parte dos manuscritos iluminados judai-
cos que se tem conhecimento sio os Haggado — textos
que contém uma literatura religiosa e uma narrativa histo-
rica. Essa histéria faz lembrar especialmente a saga do
éxodo do Egito e diversos fatos associados a sua cultura.
Nesses manuscritos, a caligrafia hebraica aparece com
esmero e é acompanhada por letras iniciais, escritas em
ouro ou pintadas com um azul luminoso. No ornamento
geralmente apareciam as placas que ocupavam o centro
de cada pagina. Os manuscritos iluminados judaicos que
resistitam ao efeito do tempo demonstram uma cultura
surpreendente que produziu ilustragdes meticulosas e uma
caligrafia de beleza surpreendente.

Ao se tratar do estilo islamico, 0 mesmo segue uma
tradicio vinculada aos ensinamentos de Maomé, confor-
me gravado no Alcorao, que forma e estabelece a autori-
dade divina que normatizard a sociedade islaimica em sua
vida civil, social e religiosa. Maomé, o profeta, chamava
seus seguidores para aprender a ler e a escrever, justifi-
cando a importancia do letramento como ferramenta im-
portante para a difusao da religidao e do governo islamico.
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A origem da iluminura islamica nasceu modesta
porque essa cultura obedecia ao principio de que a reli-
gido se opOe a representacdo das criaturas vivas ou a cri-
acio de imagens que possam ser utilizadas como idolos.
Apesar desse principio ter sido estabelecido com o pas-
sar do tempo e em muitas areas mugulmanas, a ilustragao
figurativa foi tolerada em algumas regiGes, contanto que
essas representacOes se restringissem a casos particulares
ou aos haréns dos palacios.

Somente por volta do ano 1000 os manuscritos
iluminados islamicos apareceram nos textos persas, tor-
nando-se uma importante manifestacio. F a partir dos
persas que se definirdo as caracteristicas dos manuscritos
islamicos nos quais a representa¢io se apresentava medi-
ada por cores vibrantes, padroes precisos e detalhes elabo-
rados.

Quando os mugulmanos mongdis governaram a
India (de 1526 a 1857 a.C.), houve a fusdo da padrona-
gem islamica com os caracteres indianos, criando uma
das principais escolas de iluminac¢ao oriental. Essa escola,
juntamente com as manifestacdes do ocidente, delegou a
escritura iluminada uma condi¢ao de manifestacio artisti-
ca de grande relevancia no perfodo medieval e renascen-
tista.

Nesses manuscritos iluminados, encontramos al-
gumas inovagoes que passam a compor o rol de recursos
que tem como objetivo proporcionar uma sensagio de
sacralizacao do texto. Entre esses recursos, destacamos a
inicial, onde o iluminador, por meio de recursos de ima-
gens e grafias ornamentais, estabelece na estrutura do tex-
to a importancia de passagens e paragrafos. A inicial tam-
bém tinha como caracteristica a funcao de ordenamento
e a hierarquiza¢ao do contetudo. Tal organizacdo que har-
moniza texto e imagem passou a ser denominada de
empaginacio ou wise en page.”’

Os artistas do seriptorium utilizam-se de imagens
impactantes compostas por uma galeria de bestiarios que,
por meio de aves exoticas, dragoes, diabos e uma série
de figuras miticas, estabelecem um didlogo com o pro-
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prio livto no intento de prender a atencdo do leitor ao
texto. Geralmente, a ornamentacao mais requintada e
impactante era reservada para o primeiro folio, que fun-
cionava como um espaco de introducio aos sacralizados
mistérios do texto.

A relacdo do copista-caligrafo com o iluminador
se consolidou nos sergproriuns monasticos. No entanto,
quando esta atividade se tornou leiga, surgiram os escti-
torios particulares de cépia e iluminura, dando inicio a
um processo de independéncia dessas atividades em vit-
tude de sua fragmentacdo e especializacio. Entao, sut-
gem o escritorio do copista-caligrafo, o atelier do
iluminador, o estabelecimento do comerciante de perga-
minhos ou papel, a oficina do encadernador, a figura do
livreiro e a livraria. A génese da iluminura medieval como
peca unica, oriunda do ambiente monastico, proporcio-
nou uma identidade relacionada a imagem. Sua atribui-
¢ao no contexto do cédice desempenha um papel de
relevancia na representacao do conhecimento, ao estabe-
lecer o estatuto da imagem para o Ocidente cristao.

O fim da iluminura como elemento indissocidvel
do texto manuscrito se deve ao surgimento das universi-
dades com a necessidade cada vez maior de textos e a
historica dificuldade financeira dos mestres e estudantes.
Nessas condi¢oes, podemos entender o que levou a uma
adaptacdo do livro na qual se buscou a redu¢io de seu
preco. Nesta 6tica, tudo que fosse considerado supérfluo
tendia a ser eliminado ou configurado a esta nova reali-
dade. Como conseqiiéncia, para muitos que optavam por
encomendar esse tipo de trabalho a amadores, nao havia
a garantia da fidelidade dos textos transcritos.

Apesar de haver um crescente interesse das clas-

ses privilegiadas pelo livro, encontramos em Verger a

descri¢do de um panorama das dificuldades que o livro

medieval encontrava em seu processo de confecgio e

circulacdo. Verger enumera uma série de obstaculos no

* Ibidem. qual destaca como principal dificuldade o custo do livro
manuscrito. O suporte de pergaminho era extremamente

oneroso, pois dependendo do formato do manuscrito,
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era necessario de dez a dezesseis folhas por pele. Outro
fator preponderante neste rol de dificuldades era o custo
da copia. Copistas fiéis e experientes além de raros eram
caros. A confeccao de livros tomava muito tempo dos
bons copistas que, para produzirem cinco livros de du-
zentas folhas, necessitavam de mais de um ano.

As relagbes da imagem e
do texto no Renascimento europeu

Destaca-se como elemento inovador na trajetoria
das relagbes imagem-texto-livro, a inser¢ao do papel como
elemento de suporte para a escrita. Introduzido na Euro-
pa pelos mugulmanos e pelos judeus, este suporte era ini-
cialmente feito de trapos. Denominado de charta damascena,
o papel, originario de Damasco. Até ser definitivamente
difundido e adotado o “pergaminho de trapo”, o paper,
papier, papel, papka paper, como também era chamado
em diversos paises, sofreu muitas resisténcias que passa-
ram desde a alegacdo de sua rusticidade e fragilidade até
o preconceito causado por sua origem nao-catdlica. Po-
rém, os avangos nas técnicas de sua fabricagdo superaram
os Obices, possibilitando-lhe um melhor desempenho em
qualidade e um custo mais atraente em relacdo ao perga-
minho.”

Somente com a invencio da tipografia, a circula-
¢ao da informacio escrita se transformou tanto em custo
como em rela¢io a fidedignidade e a acessibilidade. Pode-
se considerar a tipografia como uma das maiores contti-
buicSes tecnoldgicas da historia do homem. Muito em-
bora Hans Gutenberg (1400-1468) receba os louros des-
ta invencdo, ha de se considerar a tipografia como parte
de um processo inventivo no qual diversas contribui¢cdes
foram fundamentais, como, por exemplo, a dos chineses,
que trabalhavam a gravura em madeira e metal, ¢ dos
ourives dos pafses romanos, que no fim do século XV ja
apresentavam uma técnica capaz de imprimir caracteres
movelis.

A tradi¢ao dos iluminadores, que durante séculos
haviam desenhado a mao em manuscritos, passava por
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uma nova concepcao. A peca unica dava lugar ao maltiplo.
A tarefa de desenhar diretamente no pergaminho também
passava a ser realizada por meio da gravaciao da imagem
na madeira, no metal ou na pedra como um carimbo a
ser impresso.

Dos primeiros livros impressos ainda hoje sdo
preservados alguns exemplares que datam de 1450 como
a “Biblia de 42 linhas”, supostamente atribuida a Guten-
berg, o Saltério de Mainz. Pode-se atribuir aos germanicos
este conhecimento da técnica de impressio e sua difusao
em cidades como Mainz (Moguncia), Colonia, Estras-
burgo e Basiléia. Por muito tempo, a Europa respeitou e
referenciou os impressores alemies como os profissio-
nais mais qualificados do ramo. Ha noticias de que até
1470 a-penas cinco ou seis tipogratfias funcionavam fora
da Ale-manha.

Ap6s 1480, houve uma grande difusao de ofici-
nas de impressio em toda a Europa, ndo s6 na Alema-
nha, mas também na Italia, na Franca, na Peninsula Ibéri-
ca e na Inglaterra. Porém, continuou na Alemanha, segui-
da da Italia, a lideranga na quantidade de livros produzi-
dos. Mesmo assim, a Europa produziu cerca de 27.000
edi¢des antes do ano de 1500, correspondendo a mais
de dez milhoes de livros.

Na questao da difusao do livro, o comércio era
razoavelmente facilitado, podendo-se importar livros ale-
maes ou italianos na Franca ou na Inglaterra e vice-versa.
Apesar da difusio do livro impresso, a atividade dos co-
pistas de manuscritos nio se encerrou de imediato. Essa
atividade persistiu até o inicio do século XVI e mesmo
assim os manuscritos considerados importantes continu-
aram a ser utilizados. Colecionadores ¢ homens cultos
tendiam a conservar em suas colecbes 0s manuscritos e
sua substituicdo se dava de forma lenta, mesmo porque
inicialmente o custo do livro impresso nao era tio convi-
dativo devido a tiragem muito reduzida. Nas grandes
bibliotecas, a transi¢ao do livto manuscrito para o livro
impresso também seguiu 0 mesmo critério. Por volta de
1480, a porcentagem de textos impressos nas bibliotecas
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nao passava dos 6% e somente por volta de 1500 esse
nimero aumentou para algo em torno de 50%.

No que se refere a preferéncia, os textos impres-
sos do século XV foram em sua grande maioria os livros
religiosos, que constituem quase a metade da producao
impressa. Nesse cendrio, encontramos as Biblias, livros
litdrgicos (missais, breviarios, livros de horas), tratados de
espiritualidade, livros de devocao, vidas de santos, etc.,
escritos em latim ou em lingua vulgar. Outro tipo de livro
prestigiado sdo as gramdticas como as obras de Donato,
o Doctrinale de Alexandre de Ville-Dieu, os Disticos de
Catio, dirigidas aos alunos das escolas primarias e aos
estudantes das faculdades. Por ultimo, a literatura profa-
na, geralmente, em lingua vernacula: enciclopédias e
florilégios, cronicas, versdes mais ou menos moderniza-
das das cancdes de gesta ou dos romances corteses.

Do conhecimento escolastico e teocenttista, res-
trito 20s mosteiros, até a difusao de uma cultura humanista,
aflorada no renascimento, pode-se perceber uma trajetéria
onde diversas abordagens e concepg¢des contribuem para
a consolida¢io da imagem e do texto. A linguagem visual
e o texto que serviram a causa da difusdo da £é no medievo,
passam no renascimento a abordar o profano, o cotidia-
no do homem, através de um novo protocolo e de uma
nova organizagao.

A linguagem visual e a escrita

Pode-se afirmar que desde os primeiros tempos
de sua existéncia a imprensa proporcionou uma espécie
de alargamento nos horizontes da comunica¢io e
sedimentou definitivamente a cultura escrita. Mesmo as
texturas sociais mais populares, pouco a pouco, ingressa-
ram neste mundo escrito e lido, modificando radicalmente
as visoes de mundo.

Nessa linha de abordagem, Bakhtin** lembra que,
ao reinventar a representacio do mundo, o escritor in-
venta novos registros discursivos nos quais a zzmzese litera-
ria contribui para a apresenta¢ao de um universo construido
a partir de uma visdao pessoal e ludica. No que se refere
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ao processo da narrativa do texto literario tendo como
objeto a obra de arte, esta perspectiva pressupde uma
autonomia do signo estético, ao estabelecer um dialogo
por meio das relacGes entre real e imaginario.

Para o estabelecimento desta retérica visual, sao
utilizadas as figuras de linguagem que alteram ou enfatizam
o sentido das palavras. A linguagem visual também utiliza
recursos como a hipérbole, a metafora, a metonimia e a
personificacao.

Tratando-se de linguagem visual, a hipérbole é
utilizada como representacio do exagero; a metafora, nas
transformac¢oes da imagem ou em seu significado; a
metonimia, na reproducdo da parte para representar o
ser inteiro; a personificacdo, na atribuicao de caracteristi-
cas humanas a setres de outros reinos.

Essas relagdes visuais também apresentam con-
trovérsias em seu significado quando confrontamos o
conceito de obra de arte com o de ilustracio. Considera-
se ilustracdo a imagem que participa sem identidade iso-
lada, mas identificada e coerente com o enunciado e os
significados de determinado texto.

Considera-se também que um dos atributos da
ilustragao consiste em esclarecer, por meio de uma orna-
mentag¢ao o texto no qual pretende se incorporar. Contu-
do, a ilustracao, ao longo da histéria, vem assumindo um
papel muito mais amplo no que se refere a assumir fun-
¢oes de descri¢ao e narragao por meio de uma repre-
sentacao ludica simbolica. Porém, ha de se considerar que
mais do que o atributo da ornamenta¢ao e do puro es-
clarecimento do texto, a ilustra¢ao pode representar um
imaginario com identidade prépria. Mesmo ao ater-se a
um referencial de texto, seu papel transcende o de mera
identificacdo do enunciado, estabelecendo um dialogo
horizontalizado com a literatura no qual é transposta uma
forma diferente de ler o texto e a imagem. Este processo
vem sendo experimentado ao longo da historia e, com
isso, foram instituidas novas formas de relacionamento
entre a arte, os artistas e os escritores na busca de uma
identidade poética comum. Nessa dimensao, a ilustragao,
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quando se conecta semanticamente ao texto, estabelece
uma espécie de coeréncia a partir de dois sistemas
semidticos: o verbal e o visual. Nesse sentido, ao delegar
a ilustracdo a possibilidade de representar o texto, ofere-
ce-lhe também os privilégios da metonimia, compreen-
dendo que a traducio literal do texto é impossibilitada
em virtude da diferenca entre texto e imagem, pois cada
linguagem obedece a um protocolo de representacao
proprio.

No que se refere a ilustracio, para contextualiza-
la em uma trajetoria na qual fica explicita a relevancia de
sua relagdo com a palavra escrita, partimos da defini¢ao
encontrada no Dicionario Aurélio: “do latim zlustratione.
Ato ou efeito de ilustrar (-se). Conjunto de conhecimen-
tos. Imagem ou figura de qualquer natureza com que se
orna ou elucida o texto de livros, folhetos e periédicos”.
A questio que se coloca diz respeito a uma intima ligacao
da func¢ao da imagem enquanto componente de um con-
junto de signos e que participa juntamente com o texto
escrito na representacao de um significado.

Essa imagem ilustrada carrega diversos elemen-
tos, entre os quais a possibilidade de representar, escre-
ver, simbolizar e ludificar. Por sua propria caracteristica
dinamica, a ilustracao se metamorfoseia em diversas pos-
sibilidades: assumir um carater figurativo ao reproduzir
exatamente a aparéncia das coisas; descrever quando in-
terpreta esta aparéncia; narrar ao estabelecer juizo de va-
lor do ser representado ou simbolizar ao projetar signifi-
cados.

A imagem, a0 estruturar o pensamento por meio
de formas e figuras, participa do processo de comunica-
¢io, estabelecendo um contato entre a mensagem e o re-
ceptor. Nesse entendimento, assume uma funcio estética
no conjunto da representacdo ao potencializar seus ele-
mentos visuais como a linha, a forma, a cor, luz e espago.

A partir dessa estruturagao, a imagem utiliza re-
cursos visuais tals como: repeti¢Oes, alternancias, contras-
tes de linhas, formas, cores, da mesma forma que a lin-
guagem verbal também utiliza os elementos fonicos, 1éxi-
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cos, sintaticos e as antiteses.

No sentido classico, entendemos ilustracao como
uma imagem que acompanha um texto. Sua relevancia
nao possui funcio isolada, porém estabelece uma relagao
de simetria com o texto que permite uma interacao entre
a linguagem escrita e a linguagem plastica em um mesmo
espaco.

Nas diversas teorias que tratam da coisa estética,
podemos evidenciar uma recorréncia do conceito de belo
— de beleza — relacionada ao discurso grafico quando
utili-zado na reproducdo da imagem. Percebemos, nesse
ponto, uma preocupacao no que se refere ao significado
da percepeao e da interpretagao.

Essa preocupagio fica evidente quando o ele-
mento percepedo passa a enfocar caracteristicas de experi-
éncias individuais e subjetivas. Desse modo, a imagem
delega a znterpretagao um conjunto de circunstancias varia-
veis com a possibilidade de relativizar os significados.

A representagao da forma

A psicologia da Gestalt, na qual Rudolf Arn-
heim™ se apdia, engloba ao mesmo tempo a idéia de
forma e de estrutura. Esta teoria pretende demonstrar
que nio podemos perceber as questoes isoladamente. O
entendimento é composto de totalidades indissociaveis
do contexto no qual se inserem.

Nessa percepeio, segundo os gestaltistas, a ima-
gem esta simultaneamente ligada aos elementos percebi-
dos e as nossas bagagens vivenciais. Em Arze ¢ Percepao
Visual, Arnheim define sua idéia de “Conceito visual” como
a imagem mental de um objeto que se adquire através de
uma multiplicidade de percepgdes visuais, pela sua capta-
¢do de inumeros pontos de vista e contextos.

A partir do pressuposto de que podemos enten-
der as manifestagdes humanas como um amplo proto-
colo de representacao das diversas realidades, podemos
pensar a manifestagdo de uma poética a partir da ética na
qual estabelecemos uma concepgio estética em que a lin-
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guagem ¢ composta de elementos inseparaveis como sig-
nos e formas:

Também aqui conteido e forma sio vistos em sua
inseparabilidade: o conteido nasce como tal no préprio
ato em que nasce a forma, e a forma nio ¢ mais que a
expressio acabada do conteido [...].

Mas aqui, analisando bem, a inseparabilidade de forma e
conteudo ¢ afirmada do ponto de vista da forma: fazer
arte quer dizer nio tanto dar forma a um conteudo
espiritual como, antes, formar uma matéria, dar uma
configuracio a um complexo de palavras, sons, cores,
pedras. Isto significa recordar que a obra de arte ¢, antes
de tudo, um objeto sensivel, fisico e material e que fazer
arte quer dizer, antes de qualquer outra coisa, produzir
um objeto que exista como coisa entre coisas,
exteriorizado numa realidade sonora e visiva.*

Nosso relacionamento com essa poética nao se
detém exclusivamente em seu aspecto material. Tal enten-
dimento ¢é refor¢cado pela intencionalidade na representa-
¢do do objeto, o qual traz em si uma certa maneira que
consiste em um conjunto de elementos e procedimentos
utilizados em sua constru¢do como forma de experimentar
o tornar-se do objeto, pois 0 que ja se tornou nao impor-
ta mais para a poética. Podemos deduzir que, na repre-
sentacao visual, elementos como o material empregado, a
técnica escolhida, a composicio, o equilibrio, o ritmo e o
objeto representado tendem a nos transportar para um
espago simbolico e metaférico muito mais abrangente
do que a simples representa¢ao do cotidiano.

A representacio encontra, no discurso da escrita
e do desenho, uma origem comum, pois as duas mani-
festacOes fazem parte do sistema de representacao grafi-
ca no qual ¢ utilizado um sistema de sinais que, a0 adqui-
rirem significado, se transformam em signos ou simbo-
los dependendo do valor.

Na representacao do mundo real e do mundo i-
maginario, a no¢ao de proporcionalidade estard sempre
presente nos desenhos como meio de estabelecer a fusao
entre a matéria e 0 pensamento, entre o ato ¢ o intelecto.
Nesse aspecto, encontraremos no conhecimento da geo-
metria o elemento capaz de conferir uma interpretagio
verdadeira e correta das imagens. Ernst Gombrich,™ em
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sua analise sobre o papel de uma convencao na constru-
¢do das imagens, defende a idéia de que nossa percepcao
atua por intermédio de duas de nossas faculdades. A pri-
meira em relagdo a capacidade de representacio e, a segun-
da, no tocante a interpretacio da coisa a ser representada.

A trajetéria do significado da palavra desenho e
sua estrutura de linguagem tem sido foco de estudo de
diversos pesquisadores, entre eles se destaca Luiz Vidal
Negreiros Gomes™ que apresenta um modelo compreen-
dido de trés nog¢des basicas: a) Gramatica morfologia e
sintaxe; b) Semantica, 1éxico e discurso; ¢) Meios de rea-
lizagao, manufatura e maquinofatura, que toma como base,
o modelo proposto pelo lingtista David Crystal.*®

Em relagao a este modelo, a questio morfologica
¢ tratada a partir de um conceito linglistico mais abran-
gente no qual sua area de atuacio vai além do estudo das
formas das palavras em sua flexdo e derivacio. Esse con-
ceito apresentado por Gomes, trata o termo morfologia
como uma acep¢ao na qual sao analisadas as regras de
combinagdo entre raizes e radicais da palavra escrita e
descricdo de suas categorias como numero, género, tem-
po ¢ pessoa.

Ao estabelecer a relacio entre o conceito de mor-
fologia e linguagem verbal, a reflexdo de Gomes possibili-
ta-nos elaborar associacoes entre as idéias e a estrutura
morfolégica na linguagem do desenho. Esse pesquisa-
dor, também nos apresenta como foco de sua aborda-
gem, uma analise morfologica voltada para o campo da
aprendizagem, do estudo e do desenvolvimento de ele-
mentos da linguagem do desenho (como o ponto, a li-
nha, o plano, a forma, a textura e a luz), nos possibilitan-
do um ferramental capaz de nos instrumentalizar em
direcio a uma discursiva grafica. Por meio dela, podere-
mos dar vazao a todo o nosso imaginario que por sua
vez, nos permite buscar uma poética no oficio de escre-
ver ¢ de desenhar.

Gomes nos faz saber que a palavra desenho re-
monta ao povo sumério. Originarios da Asia Central, lo-
calizados ao sul, proximo ao Golfo Pérsico, na Baixa
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3 Técnica e arte de obter
copias graficas feitas a mdos.
As numerosas formas e estilos
da escrita @ mado (quirografia)
tém merecido grande atengdo
ao longo da histéria e nos
dias de hoje temos um amplo
acervo de estudos estéticos,
psicolégicos e historicos de
cada um dos métodos utiliza-
dos por esse tipo de escrita.

Mesopotamia por volta de 3500 a.C., os sumérios de-
ram origem ao pictograma que representava a idéia de
monte que, por sua vez, originou, em fenicio, a represen-
tacdo de montanha. Essa representacio pictografica pos-
sivelmente tenha dado origem a letra siz fenicia que se
agregando ao alfabeto grego resultou na sibilante do
sigma. O sigma grego ao ser incorporado como signu, no
latim, na composicao da palavra designare, passou a repre-
sentar o conceito de: indicar, marcar, ressaltar, delinear,
designar outras pessoas, dando origem a palavra italiana
desegnare.

Do desegnare, em italiano, ao significado do ver-
bo desenhar, em lingua portuguesa, encontramos como
definicao do ato de: tracar o desenho, dar relevo, tornar
perceptivel, delinear, representar, conceber, projetar, ima-
ginar uma idéia. Em relagdo ao desenho, o conceito defi-
ne a representacio de formas sobre uma superficie por
meio de linhas, pontos e manchas com um objetivo ludico,
artistico, cientifico ou técnico. O desenho é a arte e a téc-
nica de representar por meio de um instrumento grafico
um tema real ou imaginario. Essa inter-relacdo entre a
escrita e o desenho, enquanto grafias representativas da
comunica¢io humana encontram também quatro circuns-
tancias procedentes em suas representacoes: a intencao, a
origem, a obtencio e a forma.

A intencio se divide em dois grupos: as aciden-
tais, que sao marcas deixadas casualmente como impres-
soes digitais e as propositais, que sao aquelas possuidoras
de uma determinagao de comunicar uma mensagem pre-
viamente concebida. A origem também tem dois grupos
de classificacdo: as naturais, que tentam representar os ele-
mentos da natureza, e as artificiais, que pela sintese de sua
representac¢do, se distanciaram das imagens que lhes de-
ram origem. Os modos de obtencdo da forma podem
ser grafados com o uso de mecanismos ou simplesmen-
te com as maos. Os gratismos manuais sdo considerados
quirografias® diretas quando realizadas a mao livre, ou
quirografias semidiretas, quando ¢ utilizado algum tipo
de ferramenta como, por exemplo, lapis e pincéis. Os
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grafismos maquinais
sao considerados qui-
rografias indiretas. Fi-
nalmente, a forma se
traduz como a manei-
ra de se apresentarem
os grafismos e os sen-
tidos. As marcas po-
dem ser consideradas
como manchas ou
grafias e relevos ou
glifias. As glifias agrapam
todas as tepresentacoes
graficas que podem ser
percebidas por mais de
um sentido humano
como pela visio e tato
(macroglifia) e pela
visao e audic¢do
(microglifia).
Partindo das
linguagens pictograficas
contidas em tabletes de
barro supostamente
com a idade entre 7500

2 3500 a.C., encontradas no Oriente Médio e sudeste Eu-
ropeu, podemos iniciar uma trajetéria da representaciao
da imagem rumo a sistematizagao da escrita da palavra.
Muito embora ndo haja registro de uma origem comum
dos diferentes ideogramas, podemos supor que a moti-
vagao para sua sistematizagdo possa ter sido semelhante.
A caracterfstica comum ¢ a representacdao simplificada
daquilo que o ser humano vé e percebe. Gomes ressalta
que David Crystal®™®
fonolégico e o nao-fonolégico, os quais podem ser tra-

3 CRYSTAL, D. Op. cit.

considera como sistemas de escrita o

duzidos como fotografico e iconografico.

O conceito fonografico diz respeito a represen-
tacdo dos sons da linguagem, da fala, esse conceito surge
a partir da necessidade de traduzir uma comunicacio
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direcionada a um progresso proprio de comunicacio e
a0 desenvolvimento do trabalho. Em relagao ao conceito
iconografico, a abordagem se preocupa com a interpre-

% EDUARDS, B. Desenhando  ta620 dos sinais grafico-visuais.”

do Lado Direito do Cérebro.
Rio de Janeiro: Tecnoprint, N : o )
1984. representacdo simbédlica é apresentado na obra de

Eduards."” O trabalho de Eduatrds propde confrontar o
nosso sistema de simbolos a partir dos estudos de

Gomes faz lembrar que todo este processo de

40 Tbidem.

4 NIKOLAIDES, K. The Natural

Way to Draw. Londres: André N . . - i
Deusch, 1972. sao verificadas quais sensacOes ocorrem no cérebro hu-

Nikolaides," em que sao abordados processos nos quais

mano quando ele deixa de ler a escrita e passa a decifrar
aquilo que conhecemos como imagem, nesse caso, o de-
senho. A questdo que se apresenta ¢ a seguinte: que meca-
nismos sdo utilizados para a definicio de uma ou outra
representacao, ja que as duas manifesta¢es utilizam a
grafia?

Para que possamos entender esta reflexao sobre
o processo de escrita, partimos de um recorte no campo
da lingiifstica e da semiética. E pelo conceito no qual a
linglistica ¢ tratada como um saber humano que se dedi-
ca as questoes da linguagem verbal, que se define a
semidtica como uma ciéncia relativa aos conhecimentos
dos significados e signos utilizados em diferentes tipos de
linguagens. A partir desta abordagem, a escrita passa a ser
compreendida em um angulo além da linguagem verbal.
Nessa perspectiva, ¢ considerada uma linguagem grafico-
artistica (pois a escritura passa a fazer parte de um novo
sistema de representa¢do, onde a simbologia da imagem
se sobrepde a sua funcio primeira) e que pode fazer par-
te do rol das linguagens nao-verbais.
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Resumo: A qualidade tem sido uma preocupagdao fundamental e cons-
tante da universidade. Recentemente com a implantagdo do SINAES - Siste-
ma Nacional de Avaliacdo da Educacdo Superior define-se a construcdo de
uma ‘cultura da qualidade’ no ensino superior. O texto objetiva discutir so-
bre os indicadores propostos pelo SINAES no que se refere a Comunicacdo
com a Sociedade, pois se acredita que estda sendo sugerida uma auditoria
da comunicagdo para a Universidade.

Palavras-chave: Auditoria da Comunicagdo - Universidade - Avaliagao
Institucional

Abstract: Quality has been a major and permanent concern at universities
in Brazil. Recently this has been the creation of a new service for them called
SINAES (The National System of Evaluation of University Education) which is defined
as an agent for the growth of a “culture of quality” into our university education.
This text discusses the appropriateness of the indicators proposed by SINAES to
the universities in matters related to the communications between them and society,
for we believe that what is now being proposed is a communications’ auditing for
the universities.

Key words: Communications’ auditing - University — Institutional evaluation

Resumen: La calidad ha sido una preocupacion fundamental vy
constante de la universidad. Recientemente con la implantacién del SINAES
- Sistema Nacional de Avaliacdo da Educagdo Superior se ha definido la
construccion de una ‘cultura de la calidade’ en la ensefianza superior. El
texto tiene el objeto de debatir indicadores propustos por el SINAES en lo
que se refiere a la Comunicacion con la Sociedad, pues se acredita que
esta siendo sugerida una auditoria de comunicacién para la universidad.

Palabras clave: Auditoria de Comunicacién - Universidad - Evaluacion
Institucional




Introdugio

! Texto apresentado no VIII
Congreso Latinoamericano de
Investigadores de la
Comunicacién - ALAIC 2006 -
GT Relagbes Publicas e
Comunicagao Organizacional.
UNISINOS (RS).

A qualidade tem sido uma preocupac¢ao funda-
mental e constante da universidade.! Recentemente com a
implantagdo do SINAES - Sistema Nacional de Avalia-
¢io da Educacao Superior foram definidas as bases para
a construcdo de uma ‘ cultura da qualidade’ no ensino su-
perior.

O presente texto tem como objetivo discutir so-
bre os indicadores propostos pelo Sistema Nacional de
Avaliacao da Educagio Superior (SINAES) no que se
refere a Comunicacio com a Sociedade, relacionados na
Dimensao 4, pois se acredita que, de certa forma, esta
sendo sugerida uma auditoria da comunica¢do para a
Universidade. Tal assertiva fundamenta-se na constatacao
que a Comunicacao com a Sociedade no que diz respeito
aos Indicadores Canais de comunicacao e sistema de in-
formacoes internos e externos, solicita o detalhamento
dos mecanismos que garantem que a informacdo “|...]
favoreca a articulacao entre as distintas areas da instituicao
e da sociedade”( MINISTERIO DA EDUCACAQO, 2005,
p. 64). Tal proposta, por sua vez, (re)coloca uma antiga
questdo sobre a concepgdo, gestio e o planejamento da
comunica¢ao na propria Universidade.

A comunicag¢do no SINAES

Em 14 de abril de 2004, através da Lei n. 10.861,
foi criado no Brasil o Sistema Nacional de Avaliacio da
Educacao Superior (SINAES) cujos fundamentos assen-
tam-se na promo¢ao da qualidade da educacio supetior,
“[...] na orientacio da expansdo da sua oferta, no aumen-
to permanente da sua eficdcia institucional, da sua
efetividade académica e social e especialmente, do
aprofundamento dos compromissos e responsabilidades
sociais”(MINISTERIO DA EDUCACAOQ, 2004, p.4).
Este novo sistema que instituiu “de forma integrada a
avaliacdo das instituicoes, dos cursos e do desempenho
dos estudantes, estabeleceu que a avaliacao das institui-
¢oes considerara necessariamente as dez dimensoes defi-
nidas em lei e que terd dois momentos: a auto-avaliagio e
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avaliagdo externa” (HADDAD, 2005, p. 5).

A Auto-Avaliagiao (2004, p.6) entendida “como
um processo continuo por meio do qual uma instituicao
constréi sua propria realidade, buscando compreender
os significados do conjunto de suas atividades para me-
lhorar a qualidade educativa e alcancar maior relevancia
social”, é coordenada por uma Comissao Propria de
Avaliacao (CPA) de cada instituicdo e orientada pelas
diretrizes e pelo roteiro de auto-avaliacio institucional da

Comissao Nacional de Avaliagio da Educa¢ao Superior
(CONAES).

A Avaliacao Externa, por sua vez, é realizada por
“|...] meio de visitas de comissoes de especialistas as Ins-
tituicdes” (p.9) , que atribuiu conceitos de 1 a 5, as seguin-
tes dimensoes (Quadro 1):

Quadro 1 — Dimensoes da Avaliagao Externa do SINAES

Dimensao 1 Missao e Plano de Desenvolvimento Institucional.

Dimensao 2 Perspectiva cientifica e pedagogica formadora: politicas,
normas e estimulos para o ensino, a pesquisa € a extensao.

Dimensao 3 Responsabilidade social da IES.

Dimensao 4 Comunicacao com a sociedade.

Dimensio 5 Politicas de pessoal, de carreira, de aperfeicoamento, de
condicdes de trabalho.

Dimensio 6 Organizacio e Gestdo da Instituicao.

Dimensao 7 Infra-estrutura fisica e recursos de apoio.

Dimensao 8 Planejamento e avaliagao.

Dimensao 9 Politicas de atendimento aos estudantes.

Dimensio 10 Sustentabilidade financeira.

Fonte: Elaborado a partir do texto produzido pelo MINISTERIO DE EDUCACAO. Avaliacio
externa de institui¢Ges de educacgdo superior. Diretrizes e instrumento. Comissio Nacional de Avaliacao

da Educacio Superior, Instituto de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira, novembro de

2005. Disponivel em: www.portal.mec.gov.br .

2 No Brasil, a avaliacao
institucional é recente. Tem
inicio com a implantagdo do
PARU- Programa de Avaliagao
da Reforma Universitaria, no
periodo de 1983-85, e que
contou com o apoio da

Para a hierarquiza¢do das dimensoes avaliativas
propostas pelo SINAES? foram consideradas a nature-
za das atividades contempladas em cada dimensio, as
quais estao agrupadas em atividades finalisticas e em pro-
cedimentos organizativos e operacionais das institui¢oes.
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CAPES e do BNDES, com
vistas a realizagdo de um
diagnostico e proposicdo de
acdes para as universidades
publicas e privadas. Algumas
acles isoladas voltadas para
avaliacdo institucional, na
década de 80, podem ser
encontradas na Universidade
de Sdo Paulo (USP) Uni-
versidade Federal de Minas
Gerais (UFMG), Universidade
de Brasilia (UNB) e Univer-
sidade Federal de Pernam-
buco (UFPE). Posteriormente,
0 Exame Nacional dos Cursos
(conhecido como o Provao),
o Programa de Avaliagao
Institucional das Universidades
Brasileiras (PAIUB) e os Pa-
drées de Qualidade utilizados
pelas Comissdes de Especia-
listas foram os mecanismos
utilizados para dar conti-
nuidade ao processo avalia-
tivo das Instituigdes de Ensino
Superior.

3 Vid~e MINISTERIO DA EDU-
CACAOQ. Avaliacdo externa de
instituicdes de educagdo su-
perior. Diretrizes e instru-
mento. Brasilia: DF. Comis-
sdo Nacional de Avaliagdo da
Educagdo Superior, Instituto
de Estudos e Pesquisas
Educacionais Anisio Teixeira,
novembro de 2005.
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Desde logo chama a aten¢ao a Dimensdo 4 que
se refere a Comunica¢ao com a Sociedade, especialmente
pela forma como esta colocada e pelos aspectos que se
propoem a avaliar. O Grupo de Indicadores, que se consti-
tuem em balizadores da Comunica¢ao com a Sociedade,
consideram a Comunicac¢io Interna e a Comunicacio Ex-
terna. Tais Indicadores, no ambito da Comunicacio In-
terna avaliam os canais de comunicacio e sistemas de infor-
macdes ¢ a Ouvidoria. Em relacio a Comunicacio Ex-
terna igualmente sdo avaliados os canais de comunicagao
e sistemas de informacdes e a Imagem publica da IES.

De acordo com o documento “Avaliacao Exter-
na de Instituicdes de Ensino Superior — Diretrizes e Ins-
trumento” (2005), os elementos centrais que constituem a
Dimensio 4° (que esta inserida no segundo grupo, ou seja,
em procedimentos organizativos e operacionais das insti-
tui¢oes) consideram:

Consisténcia e exequibilidade das propostas de comunica-
¢ao com a sociedade, constituindo-se como referéncia na
identificacio e solu¢io de problemas da natureza social,
técnica, organizacional, econémica, cultural e ecoldgica;
Consisténcia e exequibilidade das propostas de comuni-
ca¢io com a comunica¢io interna, favorecendo a socializa-
¢ao das informacgoes e qualificando a participagao coletiva
nas atividades das IES, envolvendo a relagio entre os
cursos e demais instancia.(p.18)

Acredita-se que a avaliacio da comunica¢io da
Universidade proposta pelo SINAES, talvez nao tenha
sido pensada como uma auditoria, embora possa assim
ser identificada, pois segundo Kunsch (2005, p.238), a
auditoria da comunicacao organizacional “tem como pro-
posito fundamental pesquisar, examinar e avaliar como
funciona o sistema de comunicagdo, do ponto de vista da
eficacia e eficiéncia [...] Visa também corrigir desvios, pre-
venir e encaminhar solu¢des de problemas, aperfeicoar o
sistema de comunicacao de uma organizag¢ao, buscando
com isso melhorar seu desempenho”.

Contudo a ‘auditoria sugerida’ pelo SINAES re-
veste-se de um carater marcadamente funcionalista, na
medida que sinalizam ao longo da descri¢ao dos critérios
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a preocupacio com o funcionamento dos canais ¢ com
os mecanismos (especialmente, para atribuicao de con-
ceito 5): de coleta, sistematizagao e divulgacio da infor-
magao, de garantia e precisdo na divulgacao da informa-
¢do e sua periodicidade, consisténcia e exequibilidade de
mecanismos de comunicacdo com a comunidade inter-
na..

De acordo com Varona (1994) a perspectiva fun-
cionalista contemporanea adota uma visao mais dinami-
ca da organizacio e do papel da comunicagio organiza-
cional. Os seus métodos de andlise e de interpretacio in-
cluem a anilise de conteudo e estatistica, utilizando como
técnicas: as entrevistas individuais e coletivas, o questiona-
rio (técnicas fundamentais em qualquer auditoria da
comunica¢io), a andlise das redes de comunicacio ¢ a
analise da difusdo das mensagens. Destaca-se pelo seu
carater desctitivo.

E provavel que tal fato nio se constitua em pro-
blema para os gestores e avaliadores que ndo percebam
que a universidade ¢ constituida por espagos policulturais,
que necessitam ser compreendidos e interpretados, ou
seja, que percebam a complexidade da universidade en-
quanto organiza¢ao e cultura organizacional .

Universidade enquanto
organizagao
Partindo da concep¢ao de que as organizacoes
“|...] formam um espago em que agentes sociais, muni-
dos de instrumentos de trabalho, processam matérias-
primas e as transformam em produtos finais” (1998, p.109)
Srour admite que a organiza¢do pode ser apreendida em
trés dimensoes analiticas - politica, econdmica e simboli-
ca - que servem para diferencia-las em fun¢dao da domi-
nancia de uma delas, mas servem também para demar-
car espagos internos” (p.122). Assim,

enquanto dimensdo politica, traca o espaco da arena em
que se articulam as relagdes de poder; a econdomica de-
marca o espago da praca em que se articulam as relagdes
do haver” (ou de producio) e a simbdlica, representa o
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espaco do palco em que se articulam as relacdes do saber
(p.168), [...] em que se elaboram e difundem
representagoes imaginarias (SROUR, 1998, p.123)

As instituicdes de ensino, e no caso de ensino su-
perior, estdo representadas na dimensdo simbélica, pois
produzem bens ou servigos simbdlicos, que utilizam ou
dependem em especial dos padroes culturais como mei-
os de controle (SROUR, 1998).

Visando ampliar a compreensao de universidade
enquanto organizagao recorreu-se a concepgao de organi-
zacoes de Morgan (1996) que as define como “fendéme-
nos complexos, paradoxais e ambiguos”, bem como sua
proposta de ler e compreendé-las utilizando-se de meta-
foras, o que implica segundo ele “[...] num modo de pensar
e uma forma de ver que permeia a maneira pela qual en-
tendemos o mundo em geral” (p.16).

Sem pretender discutir teoricamente, mas a guisa
de ilustragao, foram selecionadas algumas metaforas, nas
quais acredita-se ser possivel visualizar e compreender a
universidade.

A universidade pode ser compreendida inicial-
mente como uma maquina; essa visio mecanicista se justifi-
ca considerando a departamentalizagdo ainda hoje encon-
trada na estrutura universitaria. As unidades e os departa-
mentos atuam como partes bem definidas, cabendo a ca-
da uma delas fungoes especificas bem determinadas. A u-
niversidade é também um organismo participante do am-
biente em que atua e do qual sofre influéncias. Sob essa
perspectiva a organizag¢ao ¢ tida como um sistema aberto
composto por subsistemas inter-relacionados. Para Mor-
gan (1996, p.49) ““|...] as organizagdes contem individuos
(que s3o sistemas em si mesmos) que pertencem a grupos
ou departamentos que também pertencem a divisoes or-
ganizacionais maiores, e assim por diante” Diferentemente
da metafora anterior que entende a organiza¢ado como
uma engrenagem, como “‘um sistema mecanico fecha-
do”, a organiza¢ao como organismo ¢ dinamica, neces-
sitando interagir e estabelecer um didlogo favoravel com
seu am-biente, bem como se adaptar as suas exigéncias e
de-mandas. Talvez, em funcdo dessas premissas algumas
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dos SINAES, com vistas a
promover uma perspectiva
organica e norteadora da
elaboracgdo dos instrumentos
e das agOes pertinentes ao
desenvolvimento da avaliagdo
externa” (p.15).
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universidades abandonaram a terminologia de unidades
e departamentos, substituindo-as por centros de ensino,
como o subsistema maior € 0s cursos como os subsistemas
menotes; outras agtuparam por Setores, COMo por exem-
plo: filoséfico-humanistico.

E também uma organizagio politica, palco de
interesses, conflitos e disputas de poder, isto ¢é, a organi-
za-¢ao como instrumento de dominacdo e exploracio
com vistas a atingir objetivos organizacionais. O jogo de
poder ¢ apresentado e representado nas concepgoes
indicadas por Galbraith (1984) como poder compensa-
tério e poder condicionado. E a autoridade do doutor,
do professor titular, do pesquisador em relacao ao pro-
fessor que se dedica somente a docéncia, com um titulo
de especialista /ato sensu, sao as areas de exceléncia indicadas
e priorizadas pelas politicas de apoio e incentivo da uni-
versidade. Sao os cursos reconhecidos socialmente como
melhores, os mais dificeis de obter ingresso, que qualifi-
cam e distinguem aqueles alunos e, por conseguinte, 0s
professores que neles atuam.

Sob a perspectiva de cultura, a universidade efeti-
vamente ¢ “o lugar onde residem as idéias, valores, cren-
cas e rituais”.(MORGAN, 1996, p.18), considerando ser
ela uma organizacido sustentada como realidade “social-
mente construida e legitimada”. Sdo estes dois compo-
nentes - construida e legitimada socialmente - que esti-
mulam e fortalecem o espirito de corpo.

A compreensao da Universidade como “um fe-
némeno complexo, ambiguo e paradoxal” (MORGAN,
1996, p.59) torna possivel percebé-la como espagos hete-
rogéneos, contraditérios, resistentes a mudangas e onde
as relacoes de poder se agudizam, ao constituir-se tam-
bém em espagos onde convivem multiplas culturas®, iden-
tificados como espagos policulturais.

HEssa compreensio, e conseqiiente percepgao se
fazem necessarias na medida em que a implantacdo de
qualquer mudanga, como de um processo de avaliagao
institucional necessitara considerar essas caracteristicas, bem
como a cultura delas decorrentes.
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A Universidade enquanto
Cultura Organizacional

Talvez a observacao de Tofler sobtre a universi-
dade se constitua em uma boa sintese sobre a cultura ain-
da predominante na universidade. Para este autor (1990,
p. 217) “A universidade é o melhor exemplo de organi-
zac¢do feudal que ainda hoje sobrevive, onde cada depar-
tamento ¢ um baronato, os professores sio distribuidos
em categotias e governam assistentes graduados, que com-
poem servos |...|] Nos buro-baronatos, os bardes guer-
reilam uns com 0s outros, muitas vezes formando alian-
¢as para enfraquecer o controle central”.

Chaui (1996, p. 22) expde algumas especificidades
que podem ser identificadas como nuances da cultura
universitaria, isto ¢, “constituida por diferencas internas
que correspondem as diferencas dos seus objetos de tra-
balho, cada qual com uma légica propria de docéncia e
de pesquisa”.

Tomando-se como referéncia as colocacoes até
aqui apresentadas, admite-se a universidade como espa-
¢os policulturais, impregnados e emanando significados
que sao construidos, transmitidos, mantidos e reforcados
pela cultura organizacional. S3o a¢des, gestos, falas, ritu-
ais, artefatos, enfim formas simbdlicas que representam
uma gama de fendmenos significativos. (THOMPSON,
1990)

Freitas destaca (1999, p. 97) que “é através da cultu-
ra organizacional que se define e transmite o que é impor-
tante, qual maneira apropriada de pensar e agir em rela-
¢do aos ambientes internos e externos, o que sao condu-
tas e comportamentos aceitaveis, o que ¢é realizacao pes-
soal”.

Torna-se fundamental, portanto, interpretar como
essas formas simbolicas sio produzidas, transmitidas e
recebidas, quer do ponto de vista do sujeito-emissor, quer
do ponto de vista do sujeito-receptor. A cultura organi-
zacional revela-se e € revelada pela comunicacio.

Considerando essa perspectiva Maryan Schall
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(apud Freitas, 1997, p.34), propde que a cultura seja trata-
da como comunicacio. Afirma que,

As pessoas interagem através da troca de mensagens-transa-
coes simbolicas significativas através de verbalizacbes, vo-
calizagbes e comportamentos nao verbais, ou seja, via co-
municacio. Apds o uso repetido, os significados que ante-
riormente foram negociados, tornam-se aceitos e assumi-
dos. O comportamento que reflete estes significados ¢,
mais ou menos, transformado em modelo, que assume
sentidos gerais ou especificos para os atores envolvidos.

Sob essa 6tica a comunicacio torna-se um dos
componentes fundamentais dos processos de criacio,
transmissao e cristalizacdo do universo simbélico de uma
organizacao” (FLEURY, 1989), impregnando todas as a-
¢oes e representacoes mentais.

Srour, (1998, p.168) comparando a cultura orga-
nizacional a uma forca misteriosa destaca que,

As representacGes imagindrias que uma organizagio cultiva,

identificam quem ¢é quem, demarcam praxes nem sempre

explicitas, impdéem precedéncias e formalidades compul-

sorias, regulam expectativas e pautas de comportamento, e

por fim, exigem cautela e aprendizagem de todos os seus

membros.

Ao considerar que a avaliagdo institucional pre-
tende contribuir para a concretizacao do desenvolvimen-
to da cultura da qualidade “[...] ensejada por processos
avaliativos publicos e confiaveis” (MINISTERIO DA
EDUCACAOQO, 2005, p.9), o SINAES estd em realidade
‘sinalizando’ uma mudanca cultural na Universidade. E
embora a comunicacdo constitua uma das dez Dimen-
soes, ¢ indissociavel de todo o processo avaliativo, pois
uma cultura de qualidade passa necessariamente por uma
comunica¢ao com qualidade e com qualidade na comu-
nicagdo. E fundamental pois, ter presente que,

O processo de mudan¢a é o /ldens da pratica comunica-
cional, sendo impossivel a existéncia de um sem o outro.
E a pratica comunicacional que caracteriza, particulariza e
diferencia o processo de mudanca, tendo este efeito
sobre cla. B a dinimica de articulacio constitutiva mutua
da pratica comunicativa com o processo de mudanca que
expressa as reais intencdes, possibilidades e limitacoes de
realizagaio de mudanca (REIS, 2004, p.52).
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A descricao do funcionamento dos canais de co-
municacdo interna e os sistemas internos de informacao e
da ouvidoria, bem como a disponibilizacdo de textos,
materiais ou instrumentos de divulgacdo, que possam set-
vir como exemplos da qualidade e atualizacdo das
informagdes pode nio ser reveladora da existéncia de
politicas de comunicagio claramente definidas. E impor-
tante esclarecer que, por politica de comunicag¢io, enten-
de-se um elenco de a¢des e estratégias planejadas e inte-
gradas direcionadas aos publicos da universidade. Acre-
dita-se, igualmente, que tais indicadores podem, mascarar
a realidade comunicacional da Universidade, na medida
que exigem um profundo conhecimento sobre comuni-
cagio organizacional. E provavel que uma auditoria de
comunicagao possa ser esclarecedora, contudo como ja
destacado anteriormente o viés funcionalista da avaliacao,
tende a nao dar conta da complexidade da comunicagao
da universidade.

A relevancia em verificar, por exemplo, a consis-
téncia e a exequibilidade da comunicacdo pode ser ques-
tionada, por acreditar-se que avaliar a Comunica¢io com
a Sociedade ¢ ir mais além, ¢ ler e interpretar as entreli-
nhas do que ¢ dito, escrito e expressado. Considerando-
se esta premissa admite-se a necessidade de realizacao de
uma auditoria da comunica¢io sob a perspectiva interpre-
tativa, que no dizer de Varona (1994) percebe as organi-
zagOes como ‘culturas’, que possuem um conjunto de
crengas e valores, e uma linguagem que se reflete nos sim-
bolos, nos ritos, nas metaforas, no sistema de relacdes e
no conteddo das conversagoes. A aten¢ao volta-se para o
significado das a¢des e das produ¢des comunicacionais,
buscando apreender como os membros da organizaciao
percebem, experimentam e interpretam a vida organi-
zacional sem impor nenhum conjunto de conceitos pré-
estabelecidos. Utiliza-se da analise de conteddo e tem na
observacio direta, entrevista e andlise das produgoes co-
municacionais, seus principais instrumentos.

De acordo com Freitas (2004, p.41),

a comunica¢ido estabelece o didlogo da organizacio em
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ambito interno e externo. Em 4ambito interno o didlogo
se configura em consonancia com a cultura organiza-
cional. Neste sentido, a comunicacio ¢é apontada como
poder para facilitar a cooperacio, a credibilidade ¢ o
comprometimento com valores.[...]. O relacionamento da
organizacio no ambito externo serd o reflexo do trata-
mento da comunicacio em ambito interno [...].

A dimensdo da universidade enquanto estrutura
administrativo-organizacional, sua fragmenta¢ao em uni-
dades e departamentos, a selecao de areas internas de
exceléncia, as disputas de poder entre as diferentes areas
(vinculadas a titulagdes, producio cientifica, hierarquias
funcionais, antiguidade...), seu corporativismo, sua tendén-
cia natural de reagir a mudancas e a auséncia de politicas
de comunicacio claramente definidas se apresentam como
barreiras a serem ultrapassadas em um processo de ava-
liacdo, especialmente no que se refere a comunicagao.

Talvez o primeiro passo esteja no processo de
auto-avaliacdo, quando da constituicio das Comissoes
Préprias de Avaliacio — CPAs . De acordo com o docu-
mento “OrientagSes Gerais para o Roteiro da Auto-ava-
liagio das Instituicoes” (MINISTERIO DA EDUCA-
CAO, 2004, p.9) “A CPA deve contar, na sua composi-
¢do, com a participagdo de representantes de todos os
segmentos da comunidade universitaria |...| sugerindo que
seja composta [...] por um grupo de pessoas capazes de
assumir a responsabilidade pelo desenvolvimento de to-
das as a¢des previstas no processo avaliativo”. Conside-
rando os aspectos que fazem parte do chamado “Nu-
cleo basico e comum, tais como estratégias, recursos e
qualidade da comunicagdo interna e externa ¢ imagem
publica da instituicdo nos meios de comunica¢io social”,
bem como os inumeros questionamentos que compoem
0 “Nucleo de temas optativos’ ¢ Documenta¢io, dados
e indicadores”, (MINISTERIO DA EDUCACAO, 2004,
p.9) a atuacio de um especialista em comunicagdo ¢ im-
prescindivel. Cabera a esse profissional uma (re)leitura
compreensiva e critica da comunicacio da universidade,
dos anseios, expectativas e frustragoes dos seus publicos
internos e como o0s processos comunicacionais efetivamen-
te vém sendo desenvolvidos.
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Consideragdes finais

Concorda-se com Marchiori (1995) quando afir-
ma que qualquer mudanga pressupOe comunicagio, na
medida que a sobrevivéncia da organizacdo e manuten-
¢do de suas relagoes sio mediadas e obtidas por meio de
processos de comunicagio, considerando que ¢ através
da comunicagao que se cria a possibilidade de se alcancar
na organizagdo: cooperagao e senso de objetivo comum.

Para Restreppo (1995) a maneira de ser de uma
organizagao pode ser interpretada pelas formas de comu-
nica¢ao que ali sio desenvolvidas. Trés questdes merecem
ser colocadas: quais as formas de comunicagio que a uni-
versidade tem utilizado? Como as tem avaliado? O seu
discurso esta coerente com as suas préticas? F preciso re-
fletir sobre tais questionamentos, até porque se percebe
um distanciamento (ou, quem sabe, desconhecimento) da
administraciao da universidade em relacdo a relevancia da
comunica¢io em todos 0s processos e especialmente na-
queles que envolvem Avaliagio.

A Avaliagao Institucional necessita ser comparti-
lhada e discutida por todos os segmentos de publicos
que compdem ¢ ‘fazem’ a Universidade, independente-
mente da presenca de avaliadores externos. E a auditoria
da comunicacdo ¢ uma possibilidade que podera ser con-
siderada pela universidade, sem, contudo, desconsiderar
a sua especificidade como organizac¢ao e instituigao.

A universidade que ensina, que pesquisa, que faz
avancar o conhecimento precisa reaprender a aprender.
E esse reaprendizado implica mudancas de atitudes, de
mentalidades, pois enquanto espacos por exceléncia da
razao, da critica, da inovagao, de argumentagado cientifica,
agéncia produtora da ciéncia e tecnologia, de producio e
reprodu¢iao do conhecimento, as universidades publicas
ou privadas, necessitam em primeiro lugar fazer a critica
rigorosa e radical de si proprias, isto é, conhecer e analisar
a sua propria realidade (COELHO, 1997; PEREIRA,
1997). E através de um processo de avaliagdo, especial-
mente de auto-avaliacio que essa analise e conhecimento
profundo e critico se viabilizam. Acredita-se que essa ‘cri-

Mestrado de Comunicacao - UFSM v.V, n.1, jan-junho, 2006 131



Auditoria de Comunicagdo, p. 120-132

tica rigorosa e radical de si proprias’ poderia iniciar pelos
(des)caminhos de sua comunicac¢ao. A universidade, por-
tanto, estd [novamente| sendo desafiada....
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Resumo: A proposta do presente texto sobre literatura e jornalismo:
areas complementares e ndo excludentes, visa discorrer sobre a aproximagao
entre ambos os géneros, dando énfase ao fazer jornalistico. Em um primeiro
momento, surge a necessidade de um sucinto painel histérico, contextualizan-
do o mundo do jornalismo que, em suas origens, contava com a participagdo
ativa de escritores nas redacbes de jornais. O new journalism aparece nessa
perspectiva como a primeira experiéncia de rompimento admitida ao esque-
matismo tradicional da imprensa, seja pela indignagdo do conservadorismo;
seja pela irreveréncia em relacdo as regras basicas do jornalismo, como ob-
jetividade e distanciamento dos fatos.

Palavras-chave: Novo journalismo - Jornalismo - Literatura

Abstract: The proposal of the present text on literature and
journalism: as complementary and not exculpatory areas, aim at to discourse
on the approach between both the sorts, being given emphasis when
journalistic making. At a first moment, the necessity appears of a brief
historical panel, contexting the world of the journalism that, in its origins,
counted on the active participation of writers in periodical writings. New
journalism appears in this perspective as the first experience of disruption
admitted to the traditional squeak of the press, either for the indignation of
the conservationism; either for the irreverence in relation to the basic rules
of the journalism, as objec-tiving and to moving away of the facts.

Key words: New journalism - Journalism - Literature

Resumen: La propuesta del actual texto sobre literatura y periodismo:
areas complementarias y no excluyentes, tienen el objeto de discurrir sobre el
acercamiento entre ambas los géneros, con énfasis en la fabricacion perio-
distica. En un primer momento, aparece la necesidad de un breve panel histo-
rico, contextual izando el mundo del periodismo que, en sus origenes, conta-
ba con la participacién activa de escritores en las redacciones periodisticas. El
nuevo periodismo aparece en esta perspectiva como la primera experiencia
de la interrupcién admitida al chirrido tradicional de la prensa, sea por la in-
dignacién de lo conservadorismo; sea por la irreverencia respecto a las re-
glas basicas del periodismo, como objetividad y distanciamiento de los he-
chos.

Palabras clave: Nuevo periodismo - Periodismo - Literatura.
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134

A literatura é a base da formacio cultural do jor-
nalista e da qualificagdo do texto por ele elaborado. Tao
intensa € esta relacdo de troca que muitos jornalistas ja se
deixaram seduzir, em seus textos técnicos, pela palavra-
revelacio originaria da literatura. Ao transpor os limites
estabelecidos para a linguagem jornalistica, o jornalista
importou elementos para auxilid-lo na conquista de seu
principal objetivo, que é prender a atencio do leitor. Desta
forma, o jornalismo foi abrigo de escritores que se trans-
formaram em reporteres, cronistas e mesmo editores de
seus periddicos, numa época em que ainda ndo existiam
defini¢coes técnicas de qual linguagem seria mais adequa-
da aos jornais. E ¢ assim que esta convivéncia tdo proxi-
ma permite a permeabilidade, espaco onde as narrativas
jornalistica e literaria perpassam os elementos de uma para
outra, se misturam e se comunicam.

Literatura e jornalismo constituem-se em dois uni-
versos simbolicos distintos, mas cuja convivéncia permi-
te algumas proximidades que ultrapassam a liberdade de
escrita proporcionada pela literatura, ou o “esquematismo
técnico”, normalmente exigido pelo jornalismo, espe-
cialmente o informativo. E assim que o jornalismo, mes-
mo com a obrigatoriedade de manter-se fiel aos fatos,
vai se permitindo a utilizagao de elementos da literatura.
A partir de textos escritos nos moldes informativos, par-
te-se em busca de uma maior identificacdo com o leitor,
manifestada através de géneros como o opinativo, espe-
cialmente em artigos e cronicas diarias, ou como o intet-
pretativo, que dd énfase as grandes reportagens, cada vez
mais raras na atual imprensa brasileira, ou aos perfis, seja
de personalidades ou de institui¢Oes.

Essa transposicao de géneros, que muitos auto-
res preferem chamar de hibridismo jornalistico se traduz em
reportagens mistas, recheadas de informacdes, de histo-
rias de vida, de metaforas, de relatos de sentimentos, de
articulagao de idéias. Certamente, essa nova proposta de
escrita promove uma desconstrucio dos modelos tradi-
clonalmente aceitos para o fager jornalistico, tendo como
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objetivo revelar o verdadeiro colorido dos fatos cotidia-
nos. O jornalismo descobre, entdo, que nao perde a ca-
racteristica da narrativa jornalistica de seu texto. Pelo con-
trario, respeitando-se as regras bdsicas conceituais, ainda
vé somado ao seu trabalho, qualidade e vivacidade. Ao
buscarem um modelo que nio o convencional, alcanca-
se um texto mais humano, interessante, cativante e
descontraido, chamado a aten¢ido de um leitor cada vez
mais disperso pelo montante de informagoes didrias a
que tem acesso na imprensa escrita.

Do amor pela escrita: breve
historico das redagdes
jornalisticas

A partir da segunda metade do século XIX e até
os primeiros anos do século XX a literatura e a imprensa
confundem-se: os jornais publicam suplementos literari-
os, folhetins e abrem espaco para a arte literaria. E como
se o veiculo jornalistico se transformasse em uma indus-
tria periodizadora da literatura da época. Os escritores
aproximavam-se dos jornais em busca de notoriedade.
Esse aspecto divulgador, oportunidade inovadora de che-
gar a coletividade, é o fator que atrai os escritores e, a0
mesmo tempo, inaugura o tradicional debate em torno
do “vampirismo”, termo que se referia a influéncia que o
jornalismo exercia sobre os ficcionistas. Afinal, toda a
melhor literatura da época fez escala pela imprensa. Se-
gundo o jornalista Nelson Werneck Sodré (1983), os ho-
mens de letras buscavam encontrar no jornal o que nao
encontravam no livro: “notoriedade em primeiro lugar;
um pouco de dinheiro, se possivel”.(SODRE, 1993, p.
1306). O que mais unia literatura e jornalismo, entretanto,
era a boemia literdria. Nesta época, escritores em inicio de
carreira como Machado de Assis e José de Alencar, que
chegou a ser redator-chefe do Diario do Rio de Janeiro,
eram aprendizes nas redagdes dos jornais. Trabalharam
também como jornalistas Gongalves Dias e Joaquim
Manuel de Macedo, na Revista Popular e Manuel Antonio
de Almeida, no Correio Mercantil do Rio de Janeiro.
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O inicio do século XX traz para o jornalismo a
determinacdo de que a noticia é a sua prioridade. Nao
mais importa o pensamento de um escritor; mas sim, a
informagdo que ele tem a transmitir. O fator principal, que
passa a ser exigido pelos Meios de Comunicagao de
Massa, ¢ a agilidade. A industrializacdo implica a idéia de
rapidez, e o jornalismo precisa ser mais direto. Com o
aperfeicoamento das maquinas de imprimir, do telégra-
fo e do telefone, e a transformacao do espirito publico,
cada vez mais 4avido por informacio, uma metamorfose
se opera no jornalismo. A informacdo passou a ser o
grande foco de atencao do leitor. Nesse contexto de in-
teresse do leitor pela noticia, define-se a necessidade de
um profissional especifico, e de uma técnica diferenciada
da que o escritor aplica ao seu modo de escrever.

E desta forma que a rapidez em receber infor-
magdes, cada vez mais atualizadas e de toda a parte do
mundo, determina que a noticia reduza o espago até entio
destinado as opinides dos escritores. O tempo passa a set
muito valioso. O texto jornalistico se profissionaliza; nao
ha mais espaco para divagacSes. Nao ha mais a preocu-
pacdo com o valor da palavra em sua forma estética;
mas o que prevalece é sua capacidade de expressao momen-
tinea. As palavras passam a ser utilizadas pela sua agilida-
de de comunicacio, pela facilidade de entendimento. As
frases perdem, aos poucos, a sua subjetividade; precisam
ser diretas, imediatas.

E nesta época que o radio, ainda em processo de
implantagao no Brasil, coloca a informacao com um ime-
diatismo muito maior do que os jornais, o que exige a re-
formulacio das redagdes e agéncias de noticias. A narra-
tiva jornalistica vai se tornando cada vez mais esquematica,
encarcerada em limita¢des de espaco e tempo, cujo
objetivo ¢é atender as necessidades da industria cultural.

O folhetim ¢ substituido pelo colunismo; e de-
pois, pela reportagem. A entrevista ocupa o lugar do ar-
tigo politico. A objetividade comeca a desbancar a sub-
jetividade literaria. A literatura é, no inicio, fonte de inspi-
ragdo para o jornalismo. Logo depois, é ela que vem dar
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énfase a realidade viva, ao fato real, cansada de “inventar
fatos”. Edvaldo Pereira Lima (1993), em Pdginas Amplia-
das, diz que o jornalismo absorve assim elementos do
fazer literario, transformando-os, dando-lhes um apro-
veitamento melhor e direcionando-os a outro fim.

A literatura, até entdo, estd basicamente interessada na
escrita. Mesmo quando representa o real, através da ficcio,
a  factualidade concreta, efetiva de acontecimentos,
personagens e ambientes perfeitamente existentes e
nominados, no espaco social e verdadeiro, niao ¢, na
maioria dos casos, o item primordial. As excecbes
estariam com os livtos de memérias, com autobiografias,
com os relatos de viagens. Mas, grosso modo, nio ha na
literatura contemporanea dos primérdios da imprensa
moderna atual, a necessidade do reportar, completamente
factual. E ¢ esta tarefa, a de sair ao real para coletar dados
e retrata-lo, a missio que o jornalismo exige das formas
de expressdo que passa a importar da literatura, adaptando-
as e transformando-as. (PEREIRA LIMA, 1993, p. 139).

A partir de uma abordagem multiangular, o au-
tor percorre pontos de conexdes onde se cruzam o jor-
nalismo, a literatura, a historia, a psicologia, a fisica quantica
e a antropologia. Segue a corrente do jornalismo literario,
resgatando sempre a evolugao da grande-reportagem, de
Euclides da Cunha a revista Realidade; do new journalism
americano, aos experimentos de vanguarda do livro-re-
portagem contemporaneo no Brasil. Ea partir deste con-
texto que Edvaldo Pereira Lima (1993), propde as bases
conceituais e os métodos para a pratica de um jornalismo
em profundidade, na forma de livro, que incorpore uma
transformadora visio de mundo iluminada pelo emer-
gente paradigma historico.

Com as exigéncias capitalistas de tempo, espaco,
rapidez e objetividade, e a necessidade de destacar o factual
e de retratar assuntos de interesse da coletividade, foram
criadas normas para o fager jornalistico, o que iria distanciar
de forma severa as duas narrativas. Entretanto, Aguilera
(1992, p. 57), em La Literatura em el Periodismo, acredita que
sempre existird uma relagdo entre escritores e jornalistas,
porque eles compartilham do mesmo instrumento de tra-
balho: a linguagem, ainda que seja com profundas dife-
rengas e objetivos distintos.
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A ficcao (literatura) e a nao ficcao (jornalismo)
seguem, entio, por caminhos paralelos. Partindo de uma
realidade concreta, com fontes autorizadas, que possuem
identidade, registro cartorial e sdo datadas historicamen-
te, e cujas declaragoes devem ser consideradas fidedig-
nas, a narrativa jornalistica mantém seu compromisso com
as verdades de um povo. Ja a literatura se permite ser am-
bigua, dialbgica, conotativa e povoada de personagens
desprovidos da obrigatoriedade e proximidade com o
real.

Como diz Cremilda Medina (1996), em Osmoses,
no livro Povo e Personagem, a linguagem jornalistica tende a
dar énfase a sua func¢do denotativa, ja que vive sob a ba-
tuta referencial do real imediato, enquanto a literatura tende,
com vigor, para a linguagem conotativa. A clareza e sim-
plicidade (legitimidade) sdo ditames imperiosos na co-
municagao social; a arte vale-se da ambigiiidade e de uma
expressao complexa, podendo se permitir zgivel/ para o
leitor ndo iniciado.

As fronteiras entre jornalismo e literatura nio se esgotam
apenas em nivel de codificacio, pelo  contrério,
permanecem ai varios pontos de convergéncia. O real,
matéria-prima da noticia, provoca, este sim, a nova
linguagem. Primeiro, o real imediato, o acontecer-presente;
segundo, os protagonistas desta histéria, reais também;
terceiro, as fontes de informacido (especializadas ou nio),
como necessidade real para dar aval as observacoes
subjetivas  do jornalista (ou comunicador). Ora, na
literatura, temos ai as diferencas flagrantes: o escritor nio
tem compromisso expresso com o real imediato (a nio
ser a “literatura-verdade”), vale-se de personagens e nao
de seres com identidade registrada, nido ¢é obrigado a
comprovar suas intuigdes com vozes autorizadas que
representem o conhecimento humano.(MEDINA, 1996,
p.212).

Das leituras do cotidiano:
Jodo do Rio e Euclides da Cunha

No Brasil, em meio a toda a ebulicio social e
cultural de 1900, outro escritor deixa-se fascinar pelos
apelos de um cotidiano tdo rico como o das ruelas do
Rio de Janeiro, e inaugura um novo estilo de contar do dia-
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a-dia. Jodo do Rio ¢ o historiador daquela época. Ele vé
a literatura como uma espécie de jornalismo. A tendéncia
a humanizacio, a descri¢do dos costumes de uma época
e o retrato da sociedade de entdo, ja estdo presentes nos
trabalhos de Joao do Rio. Em dois de seus livros .4
Alma Encantadora das Ruas e 1ida Vertiginosa, por exem-
plo, ja se percebe um montante de informagdes
jornalisticas, dando a partida para o que hoje ¢ visto como
jornalismo moderno. Joao do Rio é um dos primeiros
escritores no Brasil a transpor os limites entre jornalismo
e literatura.

Cremilda Medina (1988), ao analisar as contri-
bui¢bes de Joao do Rio ao universo da informacio
jornalistica, enumera a observa¢ao da realidade, a coleta
de dados e informagdes por meio de entrevistas a fontes
especificas, a fontes andonimas, ou a fontes imprecisamente
identificadas; e a ampliacio da informag¢do nuclear em
um certo aprofundamento de contexto, de humaniza¢io
e de reconstitui¢ao histérica, como alguns dos elementos
que ja estavam presentes em suas obras. Quanto ao trata-
mento estilistico, ela atribui a Jodo do Rio a descri¢ao de
ambientes e fatos e o reporter como narrador; o dialogo
reporter/fonte; o ritmo natrativo da reportagem; a frase
e os recursos literarios. Jodo do Rio inaugura a ambientacdo
que hoje ¢é utilizada como forma de contextualizar o fato.
(MEDINA, 1988, p. 60).

Danton Jobim (1992), em O Espirito do Jornalismo,
diz que se algum defeito tém as crénicas de Joao do Rio,
“vem da /teratice, da afetacio literaria, do brilho excessi-
vo que explodia em paradoxos”. (JOBIM, 1992, p. 41).
O estilo de Jodo do Rio nao é modelo para os dias atuais,
mas ¢ preciso, no entanto, avaliar a realidade da época e
as suas inovagoes, que se mantém mesmo com O passar
dos tempos. Ele consegue assegurar a perenidade em suas
obras, pois elas retratam a fisionomia de uma época.
Entretanto, apesar das inimeras obras mistas de reporta-
gem e literatura que surgiram no cenario jornalistico naci-
onal, ¢ importante salientar aquele que ¢ considerado o
mais importante livro da literatura brasileira, e que tem
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sua origem na publicacdo em capitulos. Trata-se de Os
Serties, de Euclides da Cunha. Nelson Werneck Sodré
(1992) reconhece a importancia de Os Sertdes para a litera-
tura nacional, e discute a escolha pela narrativa literaria e
jornalistica a0 mesmo tempo. Para ele, Euclides da Cu-
nha faz um texto jornalistico, enviado para o jornal, e
que, s6 depois, elabora com cuidado e minucia o livro,
talvez por isso reconhecido como obra literaria. F atra-
vés desta obra, datada em 1902, que o jornalista Euclides
da Cunha aprimora a visio da Guerra dos Canudos, que
ja domina as noticias do pafs e cria, a0 mesmo tempo,
uma auténtica reportagem jornalistica e uma obra litera-
ria. (SODRE, 1992, p. 42).

Transposi¢des de estilo: duas narrativas
que se entrecruzam

Enquanto o escritor usa o imaginario para criar
suas obras de ficcao, os jornalistas se munem de recursos
literarios para reportar melhor a realidade. E esta osmose,
na visao de Cremilda Medina (1996, p. 213), que deixam
algumas duvidas em relacdo a uma ou outra narrativa.

O papel do comunicador se especifica acima de
tudo, no processo de comunicac¢do, por causa do com-
promisso com o publico, com o consumidor ou a de-
manda do mercado. O escritor pode se dar ao luxo de
abstrair o seu leitor; o jornalista ndo. Com este limite, a
criatividade na linguagem da comunicagao social esbarra
em qualquer ambicdo de vanguardismo, de total livre-
expressao, sob pena de voltar atrds ao jornalismo grupal
e se desmodernizar no contexto da grande audiéncia. Todo
e qualquer veiculo, por mais especializado que se apre-
sente, procura atingir o maior numero possivel de pesso-
as. (MEDINA, 1996, p. 213).

Independentemente das questoes de competén-
cia na codificacio verbal, em que se verificam algumas
nitidas fronteiras entre literatura e jornalismo, no ambito
dos simbolos que comparecem a informacio de ampla
difusdo ou a transfiguragdo estética, esbarra-se no que
Cremilda Medina (1996, p. 214) determinou de gonas es-
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curas. A palavra-revelacdo, aquela que se revela ao leitor,
tanto & virtualidade compnlsiva para o artista quanto & recessi-
dade social para o jornalista comprometido com o
humanismo. O escritor ndo se consubstancia em uma fria
palavra analitico-descritiva, onde o fato é a revelagao; mas
sim, na narrativa sintético-reveladora.

E nesta zona, segundo a autora, que o jornalismo
e a literatura deveriam se encontrar. A palavra jornalistica
¢, em geral, empobrecedora perante o real imediato. A
palavra literaria é reveladora de vivéncias profundas. Cabe
ao jornalista, que dela precisa, expor-se ao artista, frui-lo e
estuda-lo. Ambos se beneficiam da osmose. O aprendiza-
do junto a arte traz ao comunicador estimulos e novas
capacidades de simbolizacido. O jornalista precisa dos
cédigos de relagdo humana, e edificar com solidez a
interacao social criadora. S6 assim podera manifestar a
virtualidade complexa perante o real imediato e a capacidade
de o transfigurar em um novo didlogo com o leitor, o
ouvinte ou o telespectador. A literatura ajuda o jornalista
pata que este se torne mais humano.

E nesta humanizacio da informagio que surge
um ponto de aproximagao com a realidade do leitor. Cabe
ao jornalista o papel de narrador (o contador de histori-
as), que busca melhorar a forma de recepgao da noticia.
Por outro lado, alguns elementos da literatura, se usados
no jornalismo, podem comprometer o carater jornalistico
do texto, como o amalgama entre a ficcionalidade da lite-
ratura e o fato real da noticia jornalistica. Entretanto, ain-
da existem elementos impossiveis de serem utilizados,
como a atemporalidade da literatura, onde o narrador
pode se encontrar em dois lugares distintos, ou a0 mes-
mo tempo. Em relagdao a atemporalidade do jornalismo,
o narrador-redator é obrigado a seguir uma narrativa
encerrada no pretérito.

New journalism: do narrador ao redator

A primeira experiéncia admitida aos limites im-
postos a literatura e jornalismo surgiu nos Estados uni-
dos na década de 60. Tratava-se do new journalism, que
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se caracterizou por descrever a realidade tio detalhada e
fielmente quanto possivel, conferindo a tal descricao um
tratamento até entao destinado ao romance ou ao conto.
O new journalism veio atender uma insatisfacdo dos nor-
te-americanos com a literatura, incapaz de acompanhar
as rapidas mudangas comportamentais e sociais daquele
pais.

Trumam Capote, um dos criadores deste estilo,
chegou a definir o seu livro mais conhecido, A Sangue
Frio, como um romance de ndo-fic¢do, como o préprio
autor viria a classifica-lo, o que muda a histéria do jorna-
lismo. Capote tinha a arte de lustrar fatos solidos, com
estilo vaporoso da fic¢do. A Sangue Frio ¢ uma grande-
reportagem de investigacdo escrita com a graca, a beleza
e a técnica da novela realista.

Em E/ Nuevo Periodismo, Tom Wolfe (1976, p. 35)
analisa que estdo ultrapassados os limites convencionais
do jornalismo, mas nio simplesmente no que se refere a
técnica. A forma de recolher o material ¢ muito mais
ambiciosa. E mais intensa, mais detalhada. Os escritores
chegam a passar dias inteiros com as pessoas sobre as
quais estdo escrevendo. A idéia consiste em oferecer uma
descricao objetiva e completa, algo que os leitores sem-
pre tinham de buscar nos romances e nos contos; ou seja,
a vida subjetiva e emocional dos personagens. O resulta-
do ¢ que os jornalistas e literatos tradicionais passaram a
classificar este zovo jornalismo de zmpressionista. Os segui-
dores do new journalism chegaram a ser acusados de entrar
na mente das pessoas. & neste contexto que surge, logo
depois, em 1968, outro ficcionista de reputacdo: Normam
Mailer, entra no jogo do new journalism, denominando seu
Os Exéreitos da Noite de “historia como romance, roman-

ce enquanto historia”. (WOLFE, 1076, p. 35).

Em nfvel de comentario, a fonte inspiradora des-
ses jornalistas ¢ o realismo social, praticado por Balzac
Fielding, Smollett, G6gol e Dickens. O ponto de vista
autobiografico em terceira pessoa, renovado por Mailer;
e o registro fiel dos tracos do cotidiano, sdo os recursos
técnicos de que se utilizam. Para Edvaldo Pereira Lima
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(1993, p. 147), o new journalism resgataria, para esta Gltima
metade do século, a tradicio do jornalismo literario e
conduzi-lo-ia a uma cirurgia plastica renovadora e sem
precedentes. No Brasil, é possivel conjecturar que o novo
jornalismo americano tenha influenciado dois veiculos lan-
cados em 1966, e que se notabilizaram por uma propos-
ta estética renovadora: a revista Realidade, considerada a
grande escola de reportagem moderna, ¢ o Jornal da
Tarde. Nesta mesma perspectiva, o autor de Pdginas Am-
pliadas (1993, p. 182) diz que o new journalism abre as pot-
tas para que o jornalismo se iguale em qualidade narrativa
a literatura. A Unica chance para que isso acontecesse com
o jornalismo era o aperfeicoamento dos meios, sem po-
rém, jamais, perder sua especificidade. Isto ¢, teria de
sofisticar seu instrumental de expressao, de um lado; e de
outro, elevar seu potencial de captacdo do real.

A necessidade de uma maior aproximacao entre
jornalismo e literatura foi tio grande que alguns jornais
diarios buscavam elementos da literatura para enriquecer
suas narrativas. Sao exemplos de textos que nao se con-
tentavam em reproduzir informagoes, com agilidade e
precisao, mas sim, que humanizavam seus personagens,
que contavam suas historias de vida, revelando seus sen-
timentos, contextualizando os fatos e, ainda, oferecendo
uma narrativa rica e atraente. O que parecia ser o ponto
de discérdia entre os que defendiam ou nao a inclusao
do jornalismo entre os géneros literarios, e os que aceita-
vam ou nao a transposicao dos limites entre uma narrati-
va ¢ outra, era a distincdo entre forma e conteudo, entre
normas e exigéncias, entre recomendagoes e proibicoes,
entre barreiras intransponiveis e zonas permeaveis. Mui-
tas vezes este abismo antevisto ndo passava de purismos
ou tergiversagbes sobre 0 mesmo tema.

De qualquer modo, esta bumanizagao da noticia,
trazida para os jornais, acarreta uma maior identificacdo
com o leitor, papel desempenhado pela a narrativa litera-
ria, que empresta alguns de seus elementos para enrique-
cer a forma do fager jornalistico. Pelo menos ¢é o que acre-
ditam inumeros autores, tanto de uma 4area de atuacio,
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quanto de outra. E o caso de Danton Jobim (1992),
Cremilda Medina (1996), Edvaldo Pereira Lima (1993),
entre tantos outros que véem a possibilidade de o jorna-
lismo aproximar-se da obra literaria. Antonio Olinto (1955,
p. 55) defende que o jornalismo tem as mesmas possibi-
lidades que a literatura de produzir textos de qualidade,
apesar de esse sofrer a preméncia de tempo e espago. O
autor acredita que a literatura também sofre um tipo de
pressao, mas um pouco diferente. Enquanto o jornalista
sofre a pressao das circunstancias, do tempo que passa e
do espaco que ¢ limitado, o escritor vive com mais liber-
dade o ato da criacio, sendo apenas pressionado pela
vontade interior de chegar ao fim da obra, e pela necessi-
dade de externar sentimentos e pensamentos. O autor
destaca ainda (1955, p. 65) que no jornalismo, a busca da
facilidade do ato de escrever, da palavra-cliché, do lugar-
comum, ¢ justificada pela necessidade que o jornal tem
de abarcar todos os assuntos e formar um corpo de
redatores e reporteres para o uso da rotina.

Para Cremilda Medina (1990), s6 um jornalista
exposto a sensibilidade racionalidade e a¢oes criativas pre-
cipuas ao artista, poderd, ele proprio, se aperfeicoar para
conviver mais complexamente com o real zmediato. A autora
defende que a literatura seja uma fonte de informagao
para o jornalista, que dela retire um aprendizado, pois
acredita que o aprendizado junto a arte traz ao comuni-
cador estimulos e novas capacidades de simboliza¢ao. Para
ela, o narrador da contemporaneidade tem que ousar, ul-
trapassando as garantias técnicas e navegando nas duvidas
criativas.

A literatura, ou a palavra-revelacio por exceléncia, lhe
oferece, entre as demais artes, um bom arsenal de
estimulos e percep¢oes. A percepgiao, observacio e lida
cotidiana se enriquecem; amplia-se a  cosmovisio, assim
como se ampliam as narrativas. Acima de tudo, a literatura
ajuda o jornalista a que este se torne mais humano.
(MEDINA, 1990, p.215).

Edvaldo Pereira Lima (1993) diz que a narrativa
jornalistica de melhor qualidade beira a arte; e, portanto,
bebe-lhe da fonte inspiradora, e assume alguns dos no-
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bres ideais de que esta pode revestir-se. O texto jornalistico
elaborado com cuidado, fazendo o melhor uso da pala-
vra e de sua for¢a como espaco de negociagio, com in-
fluéncia e eficiéncia, com capacidade de transportar o lei-
tor aos valores, as realidades de outros seres, pode sim,
beirar a arte. Em Pdginas Ampliadas, ele fala sobre as qua-
lidades necessarias a um livro-reportagem, de forma que
ele possa garantir a fidelidade do leitor até o fim da nar-
rativa, que certamente podem ser apropriadas por quem
deseja elaborar um bom texto jornalistico.

O texto deve fluir com naturalidade, transitar suavemente
de uma passagem a outra. Deve ter ritmo, cadéncia, um
pulsar caracteristico, que se altera de vez em quando,

exatamente para combater o ruido da dispersio. A

redundancia, através da insercio de um mesmo dado, mas

de modo diferente a cada vez, ao longo do texto, a

colocagio inesperada de dados novos ou a reordenacio

criativa de dados conhecidos, sio recursos de que se
pode utilizar para construir a natrativa fluente. (PEREIRA

LIMA, 1993, p. 49).

Certamente, literatura e jornalismo tém elemen-
tos em suas narrativas que as caracterizam e as distin-
guem, mas a qualidade do texto, suas emogdes, seus
envolvimentos, suas criatividades ndo parecem ser os res-
ponsaveis por uma separacao tao grande. E ¢ desta for-
ma que jornalismo e literatura estdo muito préximos. O
jornalismo apropria-se de técnicas da literatura, e essa faz
sua a vivacidade da narrativa jornalistica. Reportagens bem
feitas tém elementos literarios; romances realistas factuais
tém elementos jornalisticos. A qualidade de texto, entre-
tanto, ndo é considerada uma diferenca muito marcante.
Octavio Aguilera (1992, p. 78) diz que as relagoes entre
literatura e jornalismo muitas vezes sio claras, por vezes
tumultuadas, quase sempre polémicas, mas sempre fasci-

nantes e perturbadoras.

Literatura e jornalismo sao dois territorios dife-
rentes, mas nao sao territorios separados por barreiras
intransponiveis que impe¢am as apropriacoes, os entrela-
camentos, as oszzoses. No se trata de dizer que a literatura
ou o jornalismo possam se transformar um no outro.
Trata-se sim, de que, com caracteristicas de linguagem
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bem demarcadas e elementos distintos, em algumas ma-
nifestagdes, tém a ousadia de usar os pontos de intersec-
¢ao para construir uma narrativa hibrida, na busca da apro-
ximag¢ao com o leitor.

Anténio Olinto (1983) analisa que o jornalismo,
ligado ao tempo que flui, a noticia que, um dia depois, é
capaz de perder a forca, sente-se preso ao imediato, a
transitoriedade. O que, acredita ele, desperta o preconcei-
to do cotidiano, do efémero. O autor defende que este
problema pode ser transposto, porque a transitoriedade,
em sua opinido, nio se limita a parte material que serve de
veiculo a noticia. Ele vé, desta forma, uma nitida separa-
¢do entre o corpo e o espirito de jornal. Deste modo, o
jornalismo ¢ uma condi¢ao interior da obra, uma tentati-
va de descri¢do, um relato, um exame, uma aproximacao
direta com a realidade. Tanto jornalismo quanto literatura
trabalham com a produgdo simbolica. A diferenca esta
que o jornalismo tem como matéria-prima a informagao
factual; e a literatura pode utilizar-se da matéria-prima que
desejar, seja ela ficgao ou fato real.

Aquele pedaco de papel, com folhas soltas, que ¢
substituido, no dia seguinte, por outro pedaco de papel
mais atualizado, faz com que todos liguem o que estd
escrito 4 matéria que o difunde, e déem, ao sentido das
palavras, a vida breve que caracteriza o jornal como papel
que ¢é rasgado e jogado fora.(OLINTO, 1955, p. 06).

Enquanto ao jornalismo s6 é permitido lidar com
o real atual, o que de fato aconteceu, a literatura é possivel
retirar seu material tanto do real atual quanto da realidade
potencial, daquilo que poderia ter acontecido. O que per-
mite a literatura utilizar-se de personagens desprovidos
da proximidade com o real, enquanto o jornalismo pre-
cisa de fontes autorizadas, com declaracdes consideradas
fidedignas. Do jornalismo ¢ exigido a precisdo, traduzido
por credibilidade; ja a literatura pode lidar com a inde-
finicao.

O jornalista precisa empregar o tempo fisico,
aquele que tem mensuragdes precisas, apoiado na cone-
xdo entre causa e efeito, que é irreversivel, que tem direcao.
Ja a literatura, pode usar o tempo psicolégico, o tempo
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vivido, que ¢ subjetivo e qualitativo, que estd em perma-
nente descoincidéncia com as medidas temporais objetivas,
e que ¢ variavel de individuo para individuo. Outro ele-
mento importante de diferenciacio entre jornalismo e li-
teratura caracteriza-se pela insercdo, em alguns textos
jornalisticos, da emocgao, considerado anteriormente,
como elemento apenas da literatura. Cremilda Medina
(1990) analisa o fenémeno:

O parto da emogiao tera de ser substantivo; a emogiao
deve passar por meio da atmosfera narrativa, da penetracio
sutil nas entrelinhas do didlogo, nos siléncios, no ritmo
de cada pessoa. Todos os artificios da experimentacio que
a linguagem artistica acumula e reinventa: essa ¢ a fonte
inesgotavel de aprendizado para o comunicador social.
Mas ha neste compromisso social, ou melhor, no pacto
de ampla difusio da comunica¢io coletiva, um outro
dado: a clareza e precisao de estilo. Ai se concentra a
fronteira entre o experimentalismo totalmente livre na
arte e o experimentalismo sob a medida legivel no
jornalismo ou na comunicacdo. (MEDINA, 1990, p. 83).

Enquanto o jornalismo precisa manter-se na rea-
lidade atual, tendo como personagem a pessoa real, o
tempo passado recente; a literatura pode transformar a
pessoa real em personagem ficticia, da mesma forma que
pode criar um personagem do nada, da simples imagina-
cdo. O jornalismo busca o real/verdade para compor
sua narrativa, mas enfrenta a influéncia de acontecimen-
tos anteriores, de conceitos pré-concebidos, de historias
de vida, de experiéncias que antecederam o fato. Desta
forma, seu olhar, ao dirigir-se ao fato, sofre essa influén-
cia que, certamente, serd transmitida em sua narrativa. Nao
deixa de ser um olhar literario, inspirativo. E quando a
verossimilhanca ocupa o lugar da verdade como matéria-pri-
ma do texto jornalistico.

Desta forma, o texto jornalistico s6 tem sentido
para o leitor quando contextualizado, quando colocado
dentro de um tempo e espaco conhecidos por ele. E
preciso que a montagem desse texto se faca sobre bases
do universo da verdade, reconhecido por esse leitor. Uma
narrativa jornalistica, apesar de ser vinculada a verdade,
estard baseada em interpretacOes pessoais, por sua vez
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construidas sobre vivéncias anteriores, conceitos pré-de-
terminados, leis subjetivas de analise dos fatos. E uma
colcha de retalhos formada por varios pontos de vista a-
presentados pelas fontes de informacao.

Entretanto, na medida em que o jornalismo im-
presso enfrenta uma acentuada perda de leitores e os meios
eletronicos expandem sua atuacdo, comega a surgir nas
reda¢oes de jornais novas fessituras para a narrativa jorna-
listica. S0 mudangas lentas, mas que representam um novo
olhar, mais sensfvel, com menos rigidez e com maior pro-
ximidade com o leitor. Se o fenecer do produto a venda,
a noticia, como classifica Cremilda Medina (1988, p. 86),
deve-se a0 esquematismo da férmula de sua narrativa,
existe ainda a possibilidade de uma reconstrugao.

Essa nova maneira de olhar, dando voz aos pet-
sonagens, deixando que suas vidas repletas de emog¢ao in-
vadam as paginas dos jornais, pode ser um caminho para
a reconquista de leitores. Se € o olhar que determina o que
sera visto como real, entdo as palavras que irdo conta-lo
podem transfigurar-se, deixar de lado as certezas, sempre
impostas ao jornalismo, e fazer com que sejam transpos-
tos os limites entre o jornalismo e a literatura. F necessa-
rio repensar os esquematismos estanques e relativizar as
verdades, até entdo concebidas como monoliticas.

Em busca de outros angulos
para o fazer jornalistico

Como se percebe, a afinidade existente entre lite-
ratura e jornalismo, e a utilizagao de alguns elementos da
literatura, por parte do jornalismo, estabelece pontos de
intersec¢do entre ambos. A tendéncia de alguns profissio-
nais em nao se conterem em seguir o esquematismo de
formulas rigidas de constru¢do da narrativa jornalistica,
conforme foi enfatizado por tantos autores, possibilitou,
ao longo do uso da lingua e da liberdade que os géneros
permitiram, este riquissimo intercambio, aqui brevemen-
te exemplificado. E esta possibilidade de transposicao dos
limites entre as duas narrativas que as transformam em
areas complementares e ndo excludentes.
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Ao se permitir certas transgressoes em relacio
ao género estabelecido, percebe-se uma invasio de sub-
jetividade nas paginas dos jornais, diluindo a tradicional
objetividade das perguntas O Que, Quem, Quando, Como,
Onde ¢ Por Qué, que, se exigem palavras simples, de enten-
dimento geral, carecem de um maior aprofundamento
no tocante aos aspectos subjetivos dos fatvs, inseparaveis do
olhar jornalistico, seja no momento em que o reporter
faz uma cobertura; seja no momento em que reedita aque-
les fatos, transpondo-os para a narrativa escrita. Tais ele-
mentos, que constituem o kad, n3o precisam e nao po-
dem ser esquecidos. Entretanto, podem ser perfeitamen-
te reorganizados, reequacionados e articulados de uma
outra forma no fazer fextual, abandonando o processo
linear de construcdo jornalistica que, em uma visdo
simplista, busca a reprodugdo da realidade, nao deixando es-
paco sequer para o colorido da vida, que é justamente o que
cativa os diferentes leitores pela sua fluidez. A transgres-
sao a esse estilo pré-estabelecido, tido como estritamente
jornalistico, deve ser levada em consideracio nao somen-
te na dimensao das redagbes de jornais como também
na observacao e coleta dos fatos cotidianos.

Esta aproximacio possivel entre literatura e jor-
nalismo tem ocupado cada vez mais espaco nos jornais
diarios, ainda que, de maneira discreta. Trata-se da cons-
trucao de uma tessitura que se coloca entre a rigidez mui-
tas vezes imposta a0 jornalismo e a estética evidenciada
na literatura. Essa osmose, como definiu Cremilda Medina
(1996, p. 212), que ocorre na construcao de uma narrativa
hibrida, é a busca pela arquitetura textual da literatura, para
relatar a énformagao factual, caracteristica do jornalismo.

O uso de elementos da literatura ndo implica, no
entanto, uma alteracao das caracterfsticas intrinsecas ao
texto jornalistico. E uma uniio feliz, onde uma
complementa a outra, fundindo-se em uma tessitura rica
e complexa que transborda os paradigmas tradicional-
mente aceitos. O leitor celebra nesta comunidade de palavras
a emo¢ao, a subjetividade, a humanizacio dos aconteci-
mentos, por mais triviais que sejam. Ao invés da noticia
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desprovida de sabor, o leitor terd uma vivéncia maior com o
belo que existe no cofidiano e que vem a tona, justamente,
através dos sentimentos de uma sociedade, dos relatos de
vida de seus integrantes e de suas contradi¢des.

A busca de interacdo com o leitor proporciona
essa diferenca entre uma narrativa esquematizada e uma
narrativa permeavel. E isso pode ser observado em al-
guns jornalistas que ja sao capazes de perceber que os
modelos tradicionais de género jornalistico ndo mais aten-
dem as necessidades de uma sociedade em constante evo-
lugao. Os leitores, por sua vez, claro que desejam uma
abordagem profunda da noticia; uma avaliacdo de seus
efeitos; um entendimento de suas causas; uma visao de
como as pessoas sofrem a agao dos fatos; mas também se
interessam pelo prager da leitura, o prender-se ao texto,
caracteristica da literatura. Os conhecimentos adquiridos
através da leitura ficcional podem, e devem ser, ferra-
mentas uteis na construcao dos referenciais interiores do
jornalista, de sua mundivivéncia, fornecida pela palavra-re-
velacdo, com suas realidades e seu imaginario, que serd
expresso no novo feide de seu texto. A reconstituicao de
um evento por parte do jornalista é um ato de codificagao
complexo, que depende em grande parte do ponto de
vista que o ilumina; da subjetividade do repérter e das
vozes autorizadas de que se utiliza para compor a narrati-
va, que sempre serd uma construcio aproximada do real,
pois ¢ improvavel a apreensio do fato em sua totalidade.
O mais importante desta narrativa hibrida, que comeca a
surgir no horizonte jornalistico, ¢ a consciéncia da presenca
da subjetividade em todas as instancias envolvidas no pro-
cesso. O sujeito € inseparavel da lingnagem, seja ela jornalistica,
literaria, artistica, teatral ou poética. Talvez a aceitagao dessa
perspectiva venha a transformar definitivamente as rela-
¢Oes entre escritores e jornalistas, remodelando a prépria
esséncia do fager jornalistico. Trata-se de um outro olhar so-
bre o mundo dos fatos na construciao de um texto; ou, por
que nao dizer, de um novo mundo representado pelo texto.
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Resumo: Este artigo apresenta os resultados parciais de um estudo
sobre o discurso de reportagens que relatam a histéria de vida de produtores
rurais publicadas por um jornal de cooperativa agropecuaria. Para tanto,
foram realizadas uma andlise discursiva baseada na Teoria Linglistica da
Valoragdo e a andlise do conteludo das reportagens. Os resultados indicam
que as narrativas abordam temas de interesse da cooperativa e da extensédo
rural brasileira. Também fornecem um modelo de produtor rural e ativam
valores de julgamento, os quais constituem estratégias persuasivas do texto.

Palavras-chave: Discurso - Extensdo Rural - Imprensa.

Abstract: This article presents the partial results of a study about the
discourse of reports that relate farmers’ |life-stories published in an
agricultural co-operative society journal. In order to perform their study were
realized a speech analysis based on the Appraisal Linguistic Theory and a
content analysis. The results indicate that the narratives present subjects that
be of interest to co-operative and Brazilian agricultural extension. Also it
offers a farmer pattern and activates judgment values, which are persuasive
strategies of the text.

Key Words: Discourse - Agricultural extension - Press.

Resumen: Este articulo presenta los resultados parciales de un estudio
acerca del discurso de reportajes que relatan la historia de vida de
productores rurales publicadas en un diario perteneciente a una cooperativa
agricola. Para realizarse el estudio, fue efectuado un andlisis discursivo
basado en la Teoria Linglistica de la Valoracion y en el andlisis de contenido
de los reportajes. Los resultados sefalan que las narrativas remiten a
tematicas de interés de la cooperativa y de la extension agricola brasilera.
También ofrecen un modelo del productor rural y activan evaluaciones de
juicio, las cuales son estrategias persuasivas del texto.

Palabras clave: Discurso - Extension Rural - Prensa.
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Introdugio

Extensdo e comunicacio rural sdo praticas for-
temente relacionadas que atuam juntas com o mesmo
objetivo: modificar a realidade do campo. As razdes pe-
las quais tal realidade deve ser alterada sdo prioritariamente
de ordem econdmica, aumentar a producio e a produti-
vidade agtricola, mas também envolvem melhorias soci-
ais para o produtor rural. Apesar da clareza dos objetivos,
definir extensdo e comunicacio rural separadamente nao
¢ uma tarefa facil, porque entram em jogo diferentes
nog¢oes de extensio, educagio, comunicagdo. Ha quem
argumente que, embora fosse inicialmente apenas infor-
mativa (estender conhecimento cientifico ao campo), hoje
a extensao rural constitui um processo educativo. Outros
dirdo que a comunicagao dialdgica ¢ base de toda e qual-
quer educacio. E outros ainda, que a comunicagao rural
pode ser dialogica ou realizada através de meios de co-
munica¢ao nao-dialégicos, como jornais, televisao, radio,
etc. Também se questiona se a comunicac¢ao rural é que
faz parte da extensao ou vice-versa.

Como nosso intuito neste estudo niao ¢ esclare-
cer o conceito, mas sim compreender a pratica, optamos
por definir extensao rural como um conjunto organiza-
do e institucionalizado de praticas que visam a interferir
sobre a realidade agraria. Por comunicacio rural, enten-
demos os meios, os recursos, os veiculos comunicativos
utilizados para alcancar o publico-alvo da extensio. Para
compreender melhor esses conceitos e, principalmente,
para entender como eles se concretizam na pratica, ¢ in-
teressante observar as transformagdes pelas quais passa-
ram os objetivos e as estratégias comunicativas da exten-
sao e da comunicac¢ao rural ao longo dos anos no Brasil.

Os servicos de extensdo rural brasileiros foram
oficialmente instituidos na década de 40 do século passa-
do com a criacdo de 6rgaos publicos responsaveis por
melhorar a os indices de producio agricola, apesar de
terem existido anteriormente varias tentativas isoladas,
governamentais ou nao, de fazé-lo (DUARTE, 2005). Ao
longo dos anos, porém, os objetivos desses 6rgaos (e de
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outros publicos e privados) vém sendo constantemente
alterados, ndo em seu fim mais amplo, mas em suas me-
tas especificas, seja devido as transformagdes conjunturais
pelas quais o meio rural passa, seja por causa das mudan-
¢as conceptuais acerca do que é o meio rural, de quem ¢
o homem que nele vive, do que ¢ melhor para ele e para
o agronegocio do pais.

Até por volta da década de 50, a agricultura nao
foi prioridade na politica governamental brasileira, de-
vendo apenas dar sustentagdo ao processo de industriali-
zagdo do pafs -esse sim prioritario- fornecendo matéria-
prima para as industrias e alimentos mais baratos para o
operariado (FONSECA, 1985). Em seguida, a agricul-
tura passou a ter importancia por si sé enquanto setor da
economia nacional, o que levou a extensdo e a comunica-
¢o rural a investir em estratégias consideradas eficientes
para o aumento da produgio e da produtividade agrico-
la, tais como a introduc¢do de novas praticas e produtos
na agricultura e o desenvolvimento no produtor rural de
qualidades como a inclina¢do para o risco e a racionalidade
técnica e econdémica. Essas idéias se enquadram em um

modelo de extensio/comunicacio chamado de difusio-
nismo (BORDENAVE, 1988).

No entanto, a situagdao do produtor brasileiro era
tao precaria que logo os servigos de extensio tiveram que
se deter em problemas muito mais basicos que o da pro-
ducio agricola, como o da difusio de medidas de higie-
ne, de economia doméstica e de outras que melhorassem
a qualidade de vida do homem rural e garantissem sua
entrada no ritmo e na dinamica da sociedade de mercado

(FONSECA, 1985).

Atualmente, as preocupag¢oes sao outras. A exten-
sao rural brasileira delineia-se hoje na direcao da qualida-
de da producio, da preservagiao ambiental, da competitivi-
dade e da sustentabilidade do desenvolvimento, privilegian-
do a qualidade de vida da familia rural e o aprimoramen-
to de sua base produtiva. E também uma grande preo-
cupa-cao a manutenciao do jovem rural no campo
(OLINGER, 2001). Essas novas perspectivas surgem
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emparelhadas a um novo sujeito rural que, devido as
mudangcas ocasionadas pelo proprio desenvolvimento
econdmico do campo e pelo avanco e popularizaciao das
tecnologias de comunicagao, ja nao ¢ mais um individuo
em situacio de isolamento, dependente dos servicos de
extensao rural, que estd no extremo oposto da urbanida-
de e desligado dos acontecimentos do mundo (DUARTE,
2005).

Se mudaram os objetivos da extensio rural ao
longo dos anos, também foram modificadas as estratégi-
as comunicativas utilizadas para atingir agricultores e pe-
cuaristas. O difusionismo, primeiro modelo adotado pelo
Brasil, colocava forte énfase na comunicacio, tanto das
informagoes necessarias para avaliar e aplicar inovagoes,
quanto das mensagens motivadoras e petsuasivas que pro-
movem uma atitude inovadora geral, isto ¢, uma dispo-
sicdo favoravel a considerar mudancas nos sistemas de
produgcao. Por isso, utiliza intensamente técnicas da publi-
cidade comercial e trabalha através do uso combinado,
intenso e concentrado de mensagens e meios em uma
regido limitada. O foco, nesse modelo, como se observa,
¢ na mensagem e nao no homem (BORDENAVE, 1988).

O difusionismo também supde o estabelecimen-
to de uma cadeia eficiente de transferéncia de tecnologia,
que inicia na investigacao cientifica basica e aplicada reali-
zada nos centros de pesquisa, passa pelos extensionistas e
meios de comunicagao até chegar aos produtores rurais.
Em seguida, foram acrescidos a esses agentes de difusao
os lideres naturais (moradores respeitados de cada comu-
nidade) e a formacao de grupos instrumentais, como co-
mités locais, conselhos de desenvolvimento, clubes de maes,
etc. Essas praticas de comunicagio interpessoal nao eram,
porém, promovidas para servirem como instrumentos
de organizac¢ao, mas de persuasao(BORDENAVE, 1988).

Como ndo surtiu os resultados esperados,
logo, no Brasil, a obsessao pelos meios diminuiu, passou-
se a pensar mais nos efeitos das mensagens e os recursos
midiaticos foram reduzidos a uma fun¢ao de apoio aos
agentes de extensdo. Também surgiu a idéia de que era
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preciso conhecer as caracteristicas psicoldgicas, sociolo-
gicas, econdmicas e culturais do publico rural, para po-
der desenvolver uma comunicacao mais eficaz
(BORDENAVE, 1988). Mesmo assim, a comunica¢io
rural continuou sendo um processo unilateral, de trans-
missdo de conhecimento dos cientistas, administradores,
politicos e técnicos para o produtor.

Esse modelo passou a ser criticado somente por
volta da década de 70, especialmente voz do educador
Paulo Freire (1964), que defendia nao ser adequado bus-
car depositar conhecimentos técnicos na mente do pro-
dutor rural (educagio bancaria), mas sim educa-lo, de-
senvolver nele consciéncia e autonomia, com as quais ele
seria capaz de realizar uma transformagao estrutural no
campo. Para tanto, é necessario levar em conta a experi-
éncia e as aspiracOes individuais e coletivas das pessoas
envolvidas.

Atualmente, observa-se que a crenga no
poder dos meios de comunicac¢io diminuiu considera-
velmente e que ¢ quase consensual entre pesquisadores
que mudangas efetivas na realidade rural que vao além da
moderniza¢io s6 podem ocorrer através da chamada
comunicacao horizontal ou participativa. Contudo, ainda
¢ grande o nimero de veiculos informativos utilizados
para executar tarefas de extensio e comunica¢io rural,
alguns de muita qualidade e eficiéncia, outros, usados para
reduzir gastos com pessoal e para dar visibilidade a insti-
tui¢do que os produz.

Os jornais de cooperativas agropecuarias sao
exemplos de veiculos de extensao rural, mesmo que, além
da extensdo propriamente dita, promovam também o
marketing interno e externo da instituicdo. E é sobre o
jornal impresso de uma dessas cooperativas que tratare-
mos daqui por diante. Este artigo apresenta os resultados
patciais de um estudo' sobre o discurso de reportagens
que contam histérias de vida (daqui por diante abrevia-
das por RHV) e que sao veiculadas por um jornal agrico-
la (aqui denominado R) produzido por uma cooperativa
agropecudria (C) do estado de Santa Catarina. O corpus
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de analise foi constituido por 23 reportagens, que confi-
guram o total publicado por R no ano de 2005, as quais
foi aplicado uma andlise de conteddo e uma andlise do
discurso baseada no referencial te6rico-metodolégico da
Teoria Linglistica da Valoracao. Além disso, observa¢ao
participante e entrevistas com produtores e publico do
jornal foram técnicas etnograficas utilizadas para fornecer
informagoes contextuais sobre o objeto de estudo.

O contetdo das reportagens: a trajetoria
de sucesso do homem rural

Contextualizando - Antes de iniciar a analise a
exposi¢ao dos resultados da analise do conteudo das re-
portagens, ¢ interessante apresentar algumas caracteristi-
cas do jornal e, principalmente, do seu publico-leitor,
porque elas guiam, em grande parte, a sele¢do e a organi-
zagdo desse contetdo. Vale destacar também que os per-
sonagens das reportagens (os entrevistados principais) aqui
analisadas sio homens idosos criteriosamente escolhidos
pela cooperativa- e nao pelos jornalistas- para participar
da reportagem, de modo que somente os produtores
rurais bem-sucedidos terdo sua historia recontada. A cada
edicdo de R sio apresentadas uma ou duas RHV reunidas
em uma série denominada “Colheitas do Tempo”.

R circula mensalmente, com uma tiragem de cet-
ca de 15 mil exemplares, nas regioes oeste, extremo-oeste
e planalto-norte do estado de SC. Ele ¢ destinado princi-
palmente aos produtores rurais associados a cooperativa
C, que o retiram gratuitamente nas filiais da instituicao,
mas 5% dos exemplares também circula no meio urba-
no. Os produtores rurais associados a C sdo, em sua gran-
de maioria, minifundiarios, cujas propriedades tém apro-
ximadamente 20 hectares, que utilizam mao de obra fa-
miliar para o trabalho agricola.

De modo geral, o grau de escolarizacio desse
publico ¢ muito baixo, especialmente entre homens adul-
tos e idosos. Os leitores de R sdo também descendentes
de imigrantes italianos, alemaes e poloneses que ndo pas-
saram por um processo muito acentuado de miscigena-
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¢do e que ainda conservam significativamente suas lin-
guas e costumes. Por fim, os idosos, que sio os petsona-
gens principais das reportagens de historia de vida, tém
em torno de 70 anos de idade e a maioria deles migrou
do Rio Grande do Sul na sua juventude em busca de
terras para cultivar no estado de Santa Catarina.

O conteudo - Com relacio ao conteudo das
RHY, ele é muito semelhante em todas as reportagens,
nao sé por seu objetivo evidente que é contar os aconte-
cimentos da vida de uma pessoa, mas pela semelhanca
entre as experiéncias dessas pessoas e pelo caminho simi-
lar pelo qual o reporter conduz as historias.

A similaridade das trajetérias de vida dos idosos
entrevistados ocotre porque eles tém mais ou menos a
mesma idade, profissdo, grau de escolaridade, cultura,
posic¢ao social, relagio com a regido em que vivem, entre
outras caracteristicas. Sao sempre historias de desbrava-
dores, de colonizadores de um territério até entiao
inexplorado, que nele chegaram por volta da década de
50 do século passado.

Mas as histérias das RHV sio parecidas também
porque o repérter as conduz por um mesmo caminho,
isto ¢, incita determinadas tematicas, direciona a entrevis-
ta para certos aspectos da vida do entrevistado. Esses
aspectos sao basicamente seis: o da vida familiar, o das
posses, o do trabalho, o da adog¢io de tecnologia, o do
cooperativismo e o da preservacio ambiental. Comen-
temos cada um deles.

Tradicionalmente conservador e dependente do
trabalho dos membros da familia na propriedade, o meio
rural, especialmente o que esta em questdo, valoriza mui-
to a institui¢ao familiar. Por isso, as reportagens contem-
plam ano de casamento, nome da esposa, nome e profis-
sao dos filhos, etc. Também filhos e esposa contribuem
com depoimentos, apesar de o protagonista da historia
geralmente ser o homem, o pai de familia, o chefe da
propriedade. As fotografias sao significativas nesse senti-
do: grandes, coloridas e posadas, sempre trazem o pet-
sonagem principal -geralmente sentado em uma varan-
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da- ao lado de sua familia, que inclui esposa, filhos e até
irmaos, netos, genros e noras.

Outra tematica recorrente ¢ a descri¢ao das pos-
ses, dos bens agricolas, do personagem, que servem como
um exemplo concreto da mudanga de situagao econdmica
pela qual ele passou. Iniciando a vida como agregados ou
com poucos hectares de terra, em um galpao de madeira
improvisado para morar, os produtores possuem hoje
muito mais que isso: varios hectares, maquinas agricolas,
um bom nimero de animais, atividades diversificadas,
casas confortaveis e assim por diante. Tudo alcancado
com trabalho, adoc¢do de tecnologia e espirito coope-
rativista.

O trabalho, o esforgo, a persisténcia, o sofrimen-
to necessario as conquistas sao muito enfatizados pelas
RHV. O trabalho arduo, sem a ajuda de recursos tecno-
logicos, a caréncia de infra-estrutura, a falta de comodi-
dade dos tempos antigos servem como exemplo para os
mais jovens que se queixam da dificuldade em trabalhar a
terra atualmente. Além disso, insinuam que nao se deve
esperar por resultados faceis, que o caminho certo é o da
persisténcia. Como é comum entre os descendentes de
europeus, o trabalho é um dos valores mais importantes
para esse grupo social, além de ser um valor muito con-
veniente para os interesses da cooperativa, pois quem o
adota trabalha mais, produz mais.

A ado¢io de tecnologia é outro fator, segundo
as reportagens, que contribuiu para a melhoria de vida
dos personagens. A tecnologia entendida ndo somente
como aparelhos ou produtos tecnoldgicos, mas também
como informacio, conhecimento. Como os produtores
rurais sdo comumente resistentes as novidades e tendem
a reproduzir a forma de trabalho de seus pais, a extensio
rural historicamente teve dificuldades para inserir as ino-
vacOes tecnologicas nesse meio, bem como para fazer os
produtores acatarem as orienta¢oes dos profissionais das
ciéncias agrarias. Por isso, a énfase do jornal em mostrar
que somente aqueles que adotam tais inovagdes consegui-
ram progredir.
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Os entrevistados, como ja explicado anterior-
mente, sdo socios da cooperativa C cuidadosamente es-
colhidos para participar das RHV. Hoje sécios da coope-
rativa C, mas no passado, socios até de outras cooperati-
vas. Na reportagem, participar do sistema cooperativista
sempre foi fundamental para o sucesso do personagem
na atividade agricola. Algumas vezes, ¢ um funcionario
da institui¢do, que nao o jornalista, quem fala sobre
cooperativismo ou sobre o papel exemplar do entrevis-
tado como cooperativista. Com essa tematica, evidente-
mente, ha uma tentativa de C em manter e obter socios,
bem como de fazer com que eles sejam fiéis a ela na
compra e venda de produtos, ja que a infidelidade vem
sendo um grande problema para as instituicdes desse
género.

Por ultimo, o aspecto da preservacio ambiental.
Devido ao esgotamento dos recursos naturais ocasiona-
dos, inclusive, pela propria atividade agricola, a preserva-
cao ambiental vem sendo um assunto cada vez mais re-
corrente no ambito da extensdo rural. As RHV, acompa-
nhando essa tendéncia, também elogiam aqueles que con-
servaram rios e trechos de mata, antes mesmo de haver
leis protegendo a natureza e um discurso de preservagao
ambiental circulando socialmente.

Entre tantas semelhangas, o que hd de diferente
nessas historias de vida esta vinculado a esfera do parti-
cular, como saudosismos, doencas enfrentadas, objetos
antigos conservados, atividades de lazer preferidas, so-
nhos realizados e nio-realizados e outras areas sociais em
que o entrevistado obteve destaque.

Para ilustrar e aprofundar as informagoes acima
expostas, apresentamos uma analise do léxico emprega-
do na constru¢io das reportagens de histéria de vida. Na
verdade, observamos e classificamos em campos seman-
ticos os termos repetidos com maior freqiiéncia nas re-
portagens.

Empreender: As RHV apresentam termos da ordem
do empreender, como trabalbar, esforcar, investir, produzgir, pros-
perar, desbravar, arriscar, tecnologia, resultados, informagao, apos-
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tas, sucesso, servir de exemplo. Esse campo semantico ¢ o mais
abundante e esta sempre relacionado ao sucesso da
atividade agticola. E como se ele formasse no texto uma
equacdo matematica: trabalhar+inves-tir+produzir...+
tecnologia+informacio = prosperar na agricultura. Me-
rece destaque o termo “trabalho”; cujo conceito ¢ trata-
do como uma virtude importantissima do ser humano;

Mudar: Termos da ordem do wudar, como evoluir, nelho-
rar, transformar, diferente, mente aberta, melhoria, nudangas, tam-
bém estio muito presentes nas reportagens. Os significa-
dos que envolvem mudanca tém relagao direta com os
de empre-endimento, por duas razdes: 1) o produtor,
protagonista de sua histéria, sempre muda de status
econdmico, sempre welhora, evolui, etc.; 2) mas para alcan-
car esse novo status, antes ele precisou wudar, evoluir, diferir,
transformar, sua forma de pensar;

Cooperar: Outra categoria ¢ da ordem do cogperar, como
participar, unir, ajudar, parceria, anxilio, unido, sécio, associar, co-
operativista, Cooperativa. Cooperar significa no texto mais
um componente da férmula, junto com o empreendi-
mento e a mudanga, para o sucesso do produtor rural.
Além disso, conduz diretamente ao fator cooperativa, cuja
promocgao ¢ um dos fins da publicagio;

Destruitr/ retroceder: Termos da ordem do destruir/ re-
troceder, como abandonar, desmatar, prejudicar, perder, divisao,
dificuldades, crise, dividas, problema, dificil, “nao ¢ um mar de ro-
sas”, nada fdcil, expressam as barreiras que o produtor teve
que transpor para melhorar economicamente e, no dis-
curso, serve para alertar que o sonho da mudancga de vida
¢ difi-cil e exige esforco. Também estdo associados a
tematica ambiental.

Sentimentos e virtudes: Por fim, ha os termos relacio-
nados a sentimentos e virtudes, como gosto/ gostar, felicidade, so-
[frimento, admiragdo, coragem, valentia, justo, acreditar, sonbar, orgu-
lhar-se, desistir, paciéncia, responsabilidade. Os sentimentos e
virtudes que fizeram parte da trajetoria de vida do ent-re-
vistado e os sentimentos que ele desperta nos outros tam-
bém constituem um campo conceitual especifico, o qual
colabora para humanizar e dar emogao a narrativa.
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Alguns titulos das reportagens analisadas nos for-
necem uma idéia do emprego desses termos:

Fidelidade, apesar da distancia;

A caminho do Paraiso;

Mais que uma pedra no meio do caminho;
“Meu lampido a gas...”;

Saudade do canto dos passarinhos;
Satde e disposicdo aos 74 anos;

O sonho era voar;

Heréi desde pequeno;

Pedro Beal tem saudades do passado;
Reliquias que funcionam;

Coragem e valentia na chegada;

A cara da coragem;

Cabeca nas nuvens e pés firmes no chao;
Sem medo do cooperativismo.

Os indices de avaliagio’

As RHV permitem a manifestagao de quatro vo-
zes no discurso: a do proprio jornalista, a do protagonista
da historia, a de um ou mais familiares e a de um funcio-
nario da cooperativa C. Em todos os exemplares tém
voz O protagonista e o jornalista e, na grande maioria,
porém ndo necessariamente em todas, tém voz os fami-
liares e o funcionario da cooperativa. A voz do jornalista
¢ a Unica que nao vem marcada por aspas, sinalizando
transcricao ou copia, citagao direta, e é a que predomina
no texto por exercer um papel equivalente ao de narrador.
Contudo, os fragmentos que aparecem entre aspas (do
protagonista, familiares e funcionario) nao sdo transcri-
cOes zpsis literis, pois os jornalistas ndo costumam gravar
os depoimentos, mas apenas anota-los no decorrer de
uma conversa relativamente informal, que freqientemente
ocorre acompanhada de chimarrio e doces caseiros. Sobre
esse ultimo ponto, ha nas reportagens citagoes diretas cuja
autoria ¢é atribuida a duas pessoas a0 mesmo tempo.

A seguir, temos alguns exemplos de como po-
dem se manifestar essas vozes no discurso das RHV.
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Conforme o gerente da [C] em Bela Vista do Toldo, Jair Daniel Vicente, Irineu é um
exemplo na regido. “Seu vinculo com o cooperativismo ¢ muito forte. Ele acreditou
na [C] desde o inicio”. (R, abril, 2005, p. 27)

Exemplo 1- Depoimento de funcionario

Os filhos demonstram nas palavras o orgulho que tém do pai. “Nosso pai nos
orgulha muito, sempre pensou no futuro de forma positiva” (R,fevereiro,2005,p.12).

Exemplo 2- Depoimento dos filhos

Mas Clementina atesta que ele foi um bom pai.”Ele nunca bateu nos filhos. Se eu
queria dar um tapa, tinha que ser escondido dele”, recorda. (R, setembro, 2005, p.27)

Exemplo 3- Depoimento de esposa

“Ja sou aposentado,podia ficar o dia inteiro na bodega, mas prefiro me dedicar ao
trabalho. Eu gosto da terra”. (R, janeiro, 2005, p. 21)

Exemplo 4- Depoimento do protagonista

Mais tarde, finalmente surgia o cooperativismo - um porto seguro para os agriculto-
res da regido (R, marco, 2005, p. 22) .

Exemplo 5- Depoimento do jornalista

Grande parte das informagoes apresentadas nas
RHYV pode ser classificada como avaliagoes explicitas on in-
plicitas. Geralmente, as avaliacGes implicitas sio ativadas
pelo reporter ao contar “neutralmente” os fatos da vida
do protagonista da historia e estdo relacionadas a valores de
Julgamento, isto &, atribuidos a um ser humano com base
em normas e valores sociais.

O jornalista enquanto profissional ¢ perseguido
pelo fantasma da neutralidade e da objetividade, o que
provavelmente faz com que ele disfarce, evite ou reduza
enunciados valorativos explicitos. Certamente, a neutrali-
dade e a objetividade (ou a aparéncia de) ¢, além de um
juramento profissional, uma exigéncia dos préprios vei-
culos de comunica¢ido, que dependem disso para ter
credibilidade junto ao publico. Mesmo nos veiculos pro-
duzidos por assessorias de imprensa, como o analisado,
o jornalista ¢ compelido a manter (ou aparentar) sua tra-
dicional postura neutra e objetiva, mesmo que nao em
todas as situa¢oes e ndo de forma tio rigida como nos
veiculos autbnomos.

Um dos momentos do texto em que essa neu-
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tralidade parece acontecer ¢ no relato dos fatos da vida
do personagem, ao fornecer informacoes sobre quando
e onde nasceu, quando veio para seu atual local de mora-
dia, como foram seus primeiros anos nesse local, quais
eram seus objetivos na juventude, que fatos importantes
ocorreram ao longo de sua vida, sob que condicSes co-
mecou a trabalhar no campo, como se encontra hoje, e
assim por diante. No entanto, muitas das informacoes
historicas podem ser consideradas julgamentos implicitos, jus-
tamente porque sdo capazes de ativar juizos sobre o pet-
sonagem e sobre a cooperativa— positivos sempre — na
mente do leitor. Além disso, essa ativacao de juizos posi-
tivos sobre o produtor rural entrevistado nio ¢ involunta-
tia, ou seja, o repoOrter ndo estd apenas contando a verdade
sem importar-se sobre os julgamentos que ela pode des-
pertar, pelo contrario, personagem, fatos e forma de ex-
posicio dos fatos sio cuidadosamente escolhidos para
acionar tais juizos. Veja-se o exemplo abaixo:

Lazarotto conta que os primeiros anos nas terras catarinenses nao foram nada faceis.
Nao havia estrada, s6 atalhos estreitos abertos no mato a golpes de facio. Nao havia
carro e, em caso de doenga, o jeito era por o pé na estrada, enfrentar a escuridao e os
bichos do mato. No entanto, tudo valia por um pedago de chio fértil. O produtor
da serie ‘Colheitas do Tempo’ disse que se naquele tempo existisse um pouco da
tecnologia de hoje, tudo seria mais facil (R, dezembro de 2005, p. 14)
Exemplo 6- Julgamento implicito
Nesse fragmento, que conta as experiéncias do
Sr. Lazarotto em seus primeiros anos em Santa Catarina,
o protagonista é elevado a categoria de heréi: enfrentou
corajosamente inumeros desafios e viveu muitas aventu-
ras, tudo para conquistar um pedago de terra e poder
nele plantar e colher. Esse relato também chama a aten-
¢do daqueles e para aqueles que, hoje, tendo terras, aban-
donam o campo.
Outras vezes, o reporter abandona o ideal de
neutralidade e avalia abertamente um fato, um individuo
ou um estado da realidade. No fragmento seguinte, o
jornalista realiza um julgamento explicito acerca de seu José,
ao descrevé-lo como uma pessoa de boa indole e queri-
da pelos demais.

Mestrado de Comunicacao - UFSM v.V, n.1, jan-junho, 2006 163



Histérias de vida como recurso persuasivo..., p. 150-168

Seu José gosta da politica séria e transparente. Ele prefere estar de bem com as
pessoas e com a consciéncia tranquila a ter que se utilizar da politica em beneficio
proprio. E uma pessoa de boa indole e querida da populagio. Durante os oito anos
de politica, sempre trabalhou pensando no bem comum dos cidadio (R, junho,

2005, p. 15).

Exemplo 7- Julgamento explicito

Além dos julgamentos implicitos e explicitos ativa-
dos pelo jornalista ao narrar fatos, outros julgamentos o-
correm em abundancia durante o texto, na voz de fami-
liares, funcionarios da institui¢do e do proprio protago-
nista da histéria. Os juizos envolvem tanto estima quanto
sangdo social e sdo invariavelmente positivos quando se re-
ferem ao protagonista da historia ou a seus familiares,
podendo ser negativos quando se referem a outras pes-
soas (de um modo nido especificado) que estao fora da
historia.

De acordo com a Teoria da Valoracio, nos jul-
ga-mentos de san¢do estd em jogo certo conjunto de re-
gras ou regulamentos codificados mais ou menos explici-
tamente pela cultura, que podem ser legais ou morais.
Contra-riar uma sancdo ¢ arriscar-se ao castigo legal ou
religioso, por exemplo. Ja a estima social envolve avalia-
¢oes segundo as quais a pessoa julgada terd uma estima
mais alta ou mais baixa em sua comunidade, por optar
por atitudes a-conselhaveis ou desaconselhaveis, mas sem
implica¢Ses legais ou morais.

Os fragmentos a seguir sao exemplos de jul-
gamentos que envolvem estima e san¢io social.

Destacou-se também por ser por ser um produtor consciente, pois sempre preocu-
pou-se (sic) em reflorestar determinadas areas de sua propriedade (R, junho,2005,p.15)
Exemplo 8- Estima social positiva: consciente

Na opinido do gerente da filial de Espuma, N. P. R, ¢ de associados assim que a

cooperativa precisa para se desenvolver e se manter firme nos seus propositos. “Ele
¢ cooperativista de verdade, nunca desviou um leitdo” (R, junho, 2005, p. 5).

Exemplo 9- Sancao social positiva: honesto
“Hoje em dia as pessoas querem muito mais com menos esforco” (R,maio,2005,p.10).

Exemplo 10- Estima social negativa: acomodagao, preguica
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As RHV também ativam significados de aprecia-
¢do e afeto, estes, freqlientemente de forma explicita. Con-
forme a Teoria da Valoracao, o afeto tem a ver com a
resposta emocional, com a postura que o falante adota
frente a um determinado fenomeno. A apreciagdo, por
sua vez, ¢ o sistema pelo qual sao estabelecidas avaliacoes
de produtos e processos em termos de valores estéticos
e categorias de avaliacdo social (como wportante, prejudici-
al). Humanos podem ser apreciados apenas do ponto de
vista estético.

O Rio Bonito fazia jus ao nome. “Era lindo, de dguas cristalinas. Comiamos peixe a vontade. Hoje,
estd cheio de terra e veneno. O Rio Bonito perdeu a beleza™ (R, abril, 2005, p.27).

Exemplo 11— apreciacao

L4 no Rio Grande, as terras onde morava a familia Gollub eram muito dobradas e,

portanto, pouco favoraveis a producio de grios (R, marco, 2005, p.24).

Exemplo 12— apreciagio No exemplo 11 temos uma apreciagdo, em cita-

¢ao direta, do entrevistado sobre o Rio Bonito, que corta
suas terras e com o qual conviveu desde sua infancia. Ja
no exemplo 12, o jornalista faz uma apreciacao das terras
que possufa o protagonista da histéria no Rio Grande do
Sul, avaliando-as como dobradas (montanhosas) e pou-
co propicias para o cultivo de graos. Contudo, o contex-
to nos permite deduzir que essa apre-ciacao, embora
transcrita na voz do jornalista, quem real-mente efetuou
foi o protagonista da historia, o Sr. Gollub. Nesse caso,
fica a ddvida a quem remeter a avaliagdo. Nas demais
RHY, havera outros casos semelhantes, alguns deles facil-
mente solucionaveis, outros que deixardo o ana-lista em
davida sobre quem efetuou a avaliacao. Tomemos o pro-
prio exemplo 7, em que consideramos boa indole € guerido
da popnlagao avaliagoes do jornalista. Quem garante que o
proprio entrevistado nao se avaliou assim?

Sobre as avaliacoes de afeto, observem-se
os exemplos a seguir.

Gema vive com a casa cheia. “Minha maior alegtia ¢é ter visitas, meus filhos e netos
aqui” (R, maio, 2005, p. 15).
Exemplo 13 — afeto
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José e Otilia sao aposentados, mas ambos preferem levar a vida se sentindo sitil (szc) (R, maio, 2005,
p-16).
Exemplo 14 — afeto

“Além de dignificar o homem, o trabalho favorece a circulagdo do sangue” comen-
tou o produtor (R, Maio, 2005, p. 10).

Exemplo 15 — apreciagio e julgamento

Com relacdo ao exemplo 13, a avaliacio afetiva
ocorre quando Dona Gema, a inica mulher protagonista
de uma RHYV no corpus analisado, expressa numa citagao
direta que sua maior alegria ¢ ter visitas, filhos e netos em
casa. Outras avaliacoes desse tipo sdo expressas na voz
do jornalista, como no segundo fragmento 14, no qual o
afeto ¢ marcado pelo termo “preferem” e “se sentindo
util”.

Até mesmo as avaliagoes de apreciacio e de afeto,
muitas vezes, tém um fim tltimo de julgamento. No frag-
mento 15, por exemplo, temos uma apreciacio sobre o
trabalho, mas vemos que, por ser o trabalho um valor
positivo e aceito socialmente, elogiar o trabalho ¢ adjetivar-
se de trabalhador e esquivar-se de valora¢Ges extremamen-
te negativas como vadio, preguicoso. Assim, pressupoe-
se a existéncia de outros que sao preguicosos e estabele-
ce-se uma distingao entre individuos ou grupos sociais, na
qual os trabalhadores recebem maior estima social. Para
o jornal af estd mais uma caracteristica do agricultor ideal,
adequado ao grupo social a que pertence e para quem
deve ser exemplo.

Consideragdes finais

Partindo do conhecimento sobre as transforma-
¢Oes pelas quais passaram a extensio e a comunicagiao
rural ao longo dos anos, especialmente no que se refere
a0s seus objetivos e suas estratégias comunicativas, a ana-
lise do contetdo das reportagens de histéria de vida do
jornal R nos indica que este reproduz, pelo menos parci-
almente, o discurso da extensdo rural brasileira atual. Te-
mas como preservacado ambiental, permanéncia do jo-
vem no campo e adogao de tecnologia estio presentes
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nos relatos das RHV e sio também preocupacdes das
instituicdes envolvidas com servicos de extensao. Persua-
dir os agricultores a adotar tecnologia estd na origem des-
ses servicos e continua sendo um objetivo até hoje. Ja as
tematicas de preservacio ambiental e manutencao do jo-
vem no campo foram recentemente introduzidas no dis-
curso extensionista nacional para solucionar problemas
bem contemporaneos, que sao o ¢xodo rural e a degra-
dacio do meio ambiente.

Ja temas como familia, trabalho e cooperativismo
estao relacionados mais diretamente a realidade local e ao
publico do jornal R. Eles tém o objetivo claro de difun-
dir ou resgatar valores, os quais sio considerados impor-
tantes para o progresso social e também para os interes-
ses da cooperativa. Por outro lado, conferem uma boa
descricio de quem ¢ o produtor rural que se associa a
cooperativa, das mudancgas pelas quais o campo passa e
da histéria da ultima regido do estado de Santa Catarina a
ser colonizada.

Observando a construcao do discurso das RHV
podemos perceber que a principal estratégia retorica é o
argumento pelo exemplo (REBOUL, 2000), isto ¢, a re-
portagem fornece um modelo de produtor rural a ser se-
guido pelos demais. Utilizando um modo narrativo, que
lhe confere um tom aparentemente despretensioso, o re-
lato, na verdade, é conduzido de forma a suscitar temas
de interesse da institui¢ao, ainda que envoltos por perso-
nagens diferentes e fatos variados. Essa estrutura pode
set, levando em conta o publico leitor, muito mais didatica
e mais eficiente que uma argumentac¢io propriamente dita.

A analise das avaliacoes ativadas pelo texto mos-
tra que o modelo de produtor rural é apresentado princi-
palmente através de julgamentos, sejam eles implicitos ou
explicitos. Esses julgamentos sdo sempre positivos para
aquele cuja historia esta sendo relatada e negativos para os
“outros”, ou seja, aqueles que tém valores e histérias de
vida diferentes. Sao julgamentos que envolvem tanto esti-
ma quanto san¢ao social, recorrendo a valores como
honestidade, moralidade, respeito, justica e seus opostos
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para sancao; e valores como coragem, forca, confianca,
perseveranga, trabalho e seus opostos para estima. Em-
bora ainda nio existam dados suficientes para confirmar
a tese seguinte, as RHV aparentam ativar maior nimero
de julgamentos envolvendo estima que san¢ao social, pro-
curando, com isso, demonstrar que adotar certos valores
e atitudes contribuem, também, para melhorar a imagem
do individuo perante seu grupo social.

Entao, muito mais que contar histérias de vida,
essas reportagens contribuem para modificar as opinides
e sentimentos do produtor rural, levando-o a refletir so-
bre suas proprias posturas. Essa reflexdo poderd resultar
em interferéncias na realidade agraria que vao ao encon-
tro dos interesses de setores ligados ao meio rural e até
da sociedade como um todo. Sem entrarmos na discus-
sao da presenca ou auséncia de dialogicidade e da (in)
conveniéncia de um jornal impresso junto a um grupo
pouco escolarizado, podemos concluir que enquanto es-
tratégia de comunicagio com o meio rural, as reporta-
gens analisadas demonstram ser instrumentos bem-ela-
borados e aparentemente eficazes, do que a boa aceita-
¢do por parte do seu publico leitor pode ser um indicio.
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Resumo: Um pouco de siléncio e de escuro como nas salas de
cinema antes do filme comecgar. Pensar-escrever-ler-questionar, conviver
neste estar-aqui, no entretanto com aquele que |& - pensa-questiona e mais
com aquele que rejeita e aceita coloca novas duvidas. A mesa dos nossos
olhos estardo Heidegger (1986) e Hottois (1992). Dois textos de base guiam
o percurso da reflexdo questionante acerca da pertinéncia, na actualidade, do
modo de pensar sobre a esséncia da técnica de Heidegger e o paradigma
bioético de Hottois sobre a tecnociéncia. Com eles, se pretende fazer uma
aproximagdo compreensiva a realidade do mundo do artificio humano.

Palavras-chave: Técnica - Tecnociéncia - Humano

Abstract: Some silence and darkness as in movie theaters before the
show begins. To think-write-read-question, to live in this estar-aqui, in the
meanwhile with the one who reads-thinks-questions and more with the one
who rejects and accepts brings forth new doubts. Before our eyes will be
Heidegger (1986) and Hottois (1992). Two basic texts guide the path of
questioning thought around pertinence, in actuality, of the thinking on
Heidegger’'s essence of technique and Hottois’ bioethical paradigm on
tecnoscience. Along them is the pretension to comprehensively approach the
reality of the world of human artifice.

Key words: Technique - Tecnoscience - Human

Resumen: Un poco de silencio y de obscuridad como en las salas de
cine antes del film empezar. Pensar-escrever-leer-cuestionar, convivir en este
estar-aqui, entretanto com aquel que lee - pensa-cuestiona y mas con aquel
que rechaza y acepta poner nuevas dudas. A la mesa de nuestros 0jos van a
estar Heidegger (1986) y Hottois (1992). Dos textos de base guian el
percurso de la reflexion cuestionante a cerca de la pertinencia, en la
actualidad, del modo de pensar sobre la esencia de la técnica de Heidegger y
el paradigma bioético de Hottois sobre la tecnociencia. Con ellos, se pretiende
hacer una aproximacion comprensiva a la realidad del mundo del artificio
humano.

Palabras clave: Técnica - Tecnociencia - Humano.
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A palavra técnica

Ao jeito de Heidegger, o uso da palavra técnica
o que oculta? A etimologia radica-se na palavra grega fechné
que na Grécia antiga estava mais proxima da arte (traduzida
pot ars em Latim) do que aquilo a que hoje a palavra esta
vulgarmente associada a instrumento.

A fechné estava associada aos artifices e nao aos
cientistas, havendo uma separacio entre ciéncia reservada
208 teodricos, aos filésofos, e a fechné reservada aos prati-
cos-artificies—criadores, aos trabalhadores e muitas vezes
também escravos.

Apesar de se considerar na pratica a supremacia
da teoria sobre a técnica, Arquimedes aproximou a teotia
a pratica.

Heidegger reconheceu a indissociabilidade da
interacgao entre teoria e pratica, ou seja entre ciéncia e
técnica. A seu modo, a Revolu¢io Industrial contribuiu
também para esta orientagdo, ja que no seu contexto dei-
xou de existir os artificies (sentido antigo de zechné) para
existirem os operarios (associados ao sentido novo de
técnica instrumental, praticos e repetidores). O uso que os
falantes da lingua portuguesa, normalmente, fazem da
palavra técnica aludem a aparelhos, instrumentos que re-
sultam da aplicacdo da teoria a pratica (entre outros a
titulo de exemplo, a televisio como utilizagdo pratica do
electromagnetismo descoberto anteriormente; a bomba
atomica como concretizagdo da producdo da energia
nuclear), ou pelo contrario surgem instrumentos como a
maquina a vapor, depois da teoria. Destas orientagdes
construidas na interaccido Humano-mundo desenvolve-
se um tipo de racionalidade associada a um modo de ser
e de agir que privilegia a produgio (produzir é fazer passar
algo de um estado escondido a um estado nao-escondi-
do, mas também, é ainda algo de poético porque esta
associado ao desvelamento, ou seja, produzir é develar o
que nao se produz a si mesmo). A provocacao da nature-
za (a técnica interpela para extrair e manipular a natureza).
Nio se trata de por exemplo fazer as pontes sobre os
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rios (técnica antiga) mas também de fazer barragens para
conter as aguas ¢ o seu movimento (técnica moderna) e a
interpelagdo e persuasio Ge-stel/ (geser cometido de actos
stell, por em evidéncia, por no lugar, seguir rasto). Persu-
adir é fruto da provoca¢iao que coloca o Homem no
inevitavel centro do desvelamento que afirma o seu pro-
prio destino, que nada tem de técnico. Durante todo o
decurso da histéria do ocidente a diferenca constitui sem-
pre o fundamento esquecido e ndao pensado de todo o
pensamento metafisico. O famoso esquecimento do ser
nao ¢ outra coisa do que o esquecimento da diferenca
ontolégica, diferenca entre o ser e o ente, onde o ente
esquece as possibilidades de ser. Para Heidegger ela cons-
titui “o que ¢ mais digno de ser posto em questdo”, e in-
vestiga-lo, é a preocupacio central e Gnica de toda a sua
filosofia. A técnica moderna coloca o Homem no per-
curso de desocultacio e da interpelacio do proprio Ho-
mem sobre o seu destino no mundo, produzindo, pro-
vocando por isso mesmo, a orientacio sobre o destino
do homem que na técnica moderna se revela.

Na perspectiva de Heidegger a esséncia da técni-
ca reside na persuasdo, o que se revela também por um
lado como libertador do destino do Homem e como
ameaga a0 entendimento do apelo dessa esséncia. Inda-
gar o pensamento sobre a técnica e a esséncia da técnica é
para Heidegger a possibilidade, ndo s6, de confirmar a
distin¢ao entre técnica e esséncia da técnica, como tam-
bém conciliar o que as separa nao se deixando levar pela
seduco fascinante dos instrumentos, antes pelo contra-
rio persistir na perturbante busca, pelo que se revela e se
esconde na técnica.

Compreender os quatro eixos conceptuais so-
bre a técnica em Heidegger: Visdao Instrumental (a técnica
enquanto instrumento, esta colocada fora do Humano ¢é
um meio de realizagao de um conjunto de ac¢oes); Visao
Antropolégica (a técnica enquanto actividade humana);
Visio de “mostracao” (possibilidade do corpo humano
realizar actividades técnicas); Visao filoséfica (a técnica
desvela o ser que nela mora assim, a0 mesmo tempo que
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o esconde, a técnica revela a sua esséncia).

Heidegger no seu processo de pensar a questao
da técnica apresenta um caminho possivel de encontro da
esséncia da técnica e estabelece entre técnica e esséncia da
técnica nao s6 uma separacao metodologica mas, € so-
bretudo, uma filosofia em cujo centro esta um conjunto
de questoes sempre em aberto, sobre quem ¢é o Dasein e
como existe Wesen, no seu estar af localizado.

A esséncia da técnica nao é instrumental, nio é
mostrada, mas estd oculta e s6 pela questionagao é possi-
vel encontra-la e ao fazé-lo encontra-se a esséncia do Hu-
mano.

Pensar a esséncia da técnica

A técnica é uma producdo do Homem do Homo
Faber, fazedor de coisas uteis. Assim, pensar a técnica é
abrir caminho a revelagao da sua esséncia, que é a desocul-
tacdo do que esta para além dela, que é o ser do Humano.

Para Heidegger, “pensar a técnica ndo é o mes-
mo que pensar sobre a esséncia da técnica. Da mesma
maneira, a esséncia da técnica nio é absolutamente nada
de técnico”, sendo antes uma produgao que traz ao pre-
sente os objectos técnicos e as relagoes entre eles em con-
formidade com modelos, mais ou menos rigidos, que
sao inseparaveis da faculdade formadora da linguagem.
Esta determinagdo, embora demasiado geral, implica o
questionamento da instrumentalidade, tanto em relagao
ao sujeito, como em rela¢ao ao objecto Deste modo,
Heidegger desprende-se da questdo em si, para procurar
uma reflexdo livre de pré-conceitos e abrir o ser Dasein a
esséncia Wesen da técnica. Dasein que epistemologicamente
se constitui na lingua alema como o Da+Sein, em portu-
gués quer dizer o ser da, no ser ai- Dasein, ser que esta em
situagdo, o que esta em campo aberto, o ser que poe o
problema de existir. Dasein que implica o desafio de estar
af que, por sua vez, implica também o pensar. Heidegger
radica a sua reflexdo sobre a questdo da técnica, na ques-
tao do ser. Nos somos Dasein inauténticos, porque quan-
do chegamos ao mundo nio criamos nada. Temos é uma
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capacidade de poder ser. O Humano nio se cria a si pro-
prio, cuida-se. Para Heidegger ¢ isto que faz a sua essén-
cia . E a capacidade de perguntar, questionar o seu pr6-
prio ser e as possibilidades de ser. A possibilidade de ser
¢ antes de mais a possibilidade de pensar.

Pensar a técnica ndo é o mesmo que pensar a
esséncia da técnica, para Heidegger, diga-se que a técnica
sera a realizacio da esséncia da técnica. A técnica é plural,
pois reenvia para a multiplicidade de ac¢des e de instru-
mentos, enquanto a esséncia ¢ singular, independentemente
da sua natureza, artesanal, industrial e racionalizada. A
no¢ao de esséncia ndo pode ser confundida com a sua
existéncia (nogao grega aristotélica). A existéncia —af (da)
no set af Dasein do Humano actualiza o ser e confunde-se
com o ser do ente, o ser algo —Wesen ou a esséncia.

Existir ¢ para Heidegger estar na clareira do ser,
Litchung, o estar postado na clareira do ser denominado
eu, a ec-sisténcia do Humano que conserva a origem da
sua determinacio.

O existente é temporal, tudo o que existe nasce e
mortre, tudo o que existe estd comprometido com a
historicidade do Humano enquanto Dasein e atira o Hu-
mano para o projecto. O sentido do conceito de existén-
cia € este poder ser. A esséncia do ser Humano ¢ a sua
existéncia, a sua potencialidade.

Pensar a esséncia da técnica é pensar para além
da actividade ou do instrumento, é pensa-la no que ocul-
ta, que € a esséncia do Humano, e manifesta-la.

A técnica enquanto produgiao de um existente
que sabe qual é a sua esséncia, orienta-a em fungao da sua
esséncia—daquele que esta af, o que esta empenhado Dasein
em funcao do que ele é Wesen.

Para Heidegger, tudo o que existe e se manifesta,
a0 mesmo tempo que apresenta algo, também esconde.
Como refere o autor, a nossa permanente convivialidade
com os objectos técnicos gera o esquecimento face a es-
séncia da técnica. Esta pretensa condi¢ao de neutralidade
face a técnica, refere ainda Heidegger, impossibilita a re-
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flexdo sobre o ser que nela estd oculto. A materialidade
desvirtua o seu favorecendo o esquecimento, pois assiste-
se a supremacia do ter sobre o ser. A esséncia da técnica
nada tem de instrumental, mas de essencial. No Humano
a esséncia ¢ a possibilidade de desocultar o que esta ocul-
to pela circunstancia, pelo particular. Desocultar é fun-
damental para Heidegger, dado que, como refere somos
escuros para nés proprios. B isso que significa o nosso
ser ai Dasein. O nao estar oculto, ou seja, a busca da ver-
dade a-letheia caracteriza o ser do ente e ndo tem apenas o
seu lugar na atitude humana perante o ser - o juizo, o
lugar da verdade de modo algum ¢é um juizo refere
Heidegger. Ser é Existir, esséncia e existéncia reciproca-
mente se implicam. A técnica enquanto producio de um
existente ¢ resultante de um comportamento interessado.
E neste sentido que dizemos que a técnica é uma realiza-
¢do humana, cuja esséncia € essencialmente predadora que
correspondem a uma necessidade humana e sao expres-
sao da sua existéncia. Ao pensar com Heidegger sobre a
esséncia da técnica, encontramos, no amago da técnica, a
propria esséncia do homem. A esséncia humana nada tem
de técnico. Ela € o trago de unido entre os homens, o que
os separa ¢ a existéncia material da sua condi¢ao humana
manifesta na sua linguagem, que para Heidegger ¢ a casa
onde mora o ser. A existéncia humana agita-se dentro da
tensdo entre imanéncia e transcendéncia, porque o ho-
mem existe, enquanto insiste no dominio da verdade do
set, isto ¢, a vicissitude instaurada pela diferenca irredutivel
e necessaria entre o ser. O ser nunca ¢ directamente aces-
sivel. Como diferenga ontolégica inclui sempre uma
irredutibilidade ao ente. Nunca podera ser constatado, a
modo de um dado facto objectivavel. O ser s6 se da
obliquamente enquanto retraindo-se e escondendo-se em
si mesmo ilumina o ente segundo determinada figura da
sua verdade. Esse jogo hibrido de retrac¢ao e manifesta-
¢ao, de luz e sombra, de velar e re-velar constitui o
essencialismo da verdade, tal como os gregos a pensaram
originariamente, na a-ltheia.
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Pensar a técnica

Heidegger ao responder a questao: o que € a téc-
nica? Situa, desde logo, no que considera ser as respostas
mais comuns a esta pergunta. Numa primeira resposta a
técnica ¢ entendida como meio para certos fins, numa
segunda, enquanto actividade humana. Associando, ambas
as respostas a representacao corrente da técnica que de-
sigha por concepgao instrumental e antropologica, por
as considerar indissociaveis. Contudo, Heidegger acres-
centa uma terceira resposta que se designa de menorida-
de, a0 caracteriza-la como a mostra, ou apresentacao dos
objectos designados.

Ao reflectir sobre a instrumentalidade da técnica,
Heidegger vai pelo caminho da perspectiva casuista da
realidade, seguindo uma estratégia de classificaciao pro-
posta pelas quatro causas de Aristoteles (wateialis, formalis,
finalzs, efficiens). Heidegger denuncia os riscos deste tipo de
estratégia que pode conduzir a um dominio mecanico da
natureza e a inverter as proprias leis naturais, a0 impor a
nossa racionalidade ao curso natural do cosmo.

A técnica ao estar situada no plano da actividade
humana ela esta indissociavelmente ligada a ac¢ao, acgao
que por sua vez ¢ mais geral do que técnica. A técnica
sera apenas uma das formas da ac¢do humana, ela é um
certo agora da ac¢ao, da sua eficacia e da sua eficiéncias e
também da sua comunicacao.

De acordo com Heidegger o Humano é um ser
para accao, ele proprio é acgao. Neste sentido nao se pro-
duz nada — producio é entio uma forma de desocultar
o ser. B através do conceito de producdo, que é uma
poiesis, que Heidegger coloca a questao chave da técnica —
enquanto expoe o set, des-cobre o ser. A técnica, como
que deixa ver o que estd af, perante o sef.

Pensar a técnica serd entdo a procura da verdade.
Porque como refere Heidegger a técnica nao é somente
um meio, ela é um modo de desvelamento, de deso-
cultagdao. Aqui encontramos o ponto decisivo para pen-
sar a técnica, e entendé-la. A técnica nio reside de forma
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al-guma na ac¢io de fazer e de manejar, nem na utilizagao
dos meios, mas sim na sua explica¢io.

A técnica moderna

O exacto esta ligado a eficacia da observacio e
ao rigor da medida do instrumento. Quando se descobre
o funcionamento das coisas, ¢ a eficicia que domina, pas-
sando-se para a explicagio, para a verdade, depois de a
termos dominado.

A desocultacdo que preside a técnica moderna é
para Heidegger o caracter de um pro-vocacio e de inter-
pretacdo Stellen, ¢ uma espoliagao da natureza, contraria a
Bestellen, que significa cultivar a natureza. A cria¢io e pro-
ducio da técnica moderna sio modos de manifestacao
da verdade. Na técnica moderna ou racionalizada, o pro-
cesso de descoberta, revela uma concepgdo instrumental
e utilitaria — concep¢ao caduca de técnica. Enquanto a
esséncia da técnica leva-nos a uma reflexdo sobre a
humanizag¢ao. O verdadeiro produto é a possibilidade de
negar a esséncia do proprio Humano. O frenesim da téc-
nica moderna revela uma concepg¢ido mecanicista e
Heidegger chama a atenc¢do para a consideracio de que
s6 a esséncia da técnica nos fara reconhecer, uma orienta-
cio da utilizacio da técnica em funcio da sua esséncia. E
o ser no sentido do criador e do criativo que ¢ evidenci-
ado. Conjugar o desvelamento da natureza com o desve-
lamento do ser na sua esséncia ¢ um desafio que se coloca
a técnica moderna.

Entre os gregos desocultar significava produzir
algo de belo e de artistico. Significava ainda uma relagao
de equilibrio entre a capacidade inventiva do Humano e
as potencialidades que a natureza oferecia. Heidegger pro-
poe uma alianca entre a filosofia e a arte, como meio de
promoc¢ao de uma orientacao existencial do Humano,
dado que a arte, contrariamente a técnica moderna, nao
perdeu a sua dimensio essencial.

Ha uma grande ambivaléncia na nossa atitude em
relacdo a técnica, expectativa e anseio. Para Heidegger,
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saber porque ¢ que a técnica ¢ perigosa ¢ uma questio
contemporanea.

Toda a técnica tem como esséncia a posesis, mas a
técnica moderna transformou a poiesis, a pro-dugdo, em
dispositivo: Ge-stell. Assim nao € a técnica que € perigosa,
mas a sua esséncia. O perigo da técnica € o seu fecha-
mento, é desumana. A técnica fecharia o Humano ao ente.
A técnica enquanto perigo ¢ um dos modos possiveis de
ser. Para Heidegger os Humanos mais abertos na mo-
dernidade sdo os poetas, assim a poesia seria, eventual-
mente, o antidoto da Ge-stell, isto €, a linguagem poética
abria os homens para uma viragem na histéria do ser-
Tournant. Esta viragem ndo depende da vontade huma-
na, mas ¢ necessario que o Humano esteja infinitamente
disposto, aberto a o advento.

A verdade ha cerca da técnica moderna, para
Heidegger, s6 pode ser pensada em alemao -Denken- a
tarefa é descobrir a esséncia da técnica, e identificar onde
estd o perigo e a salvacio.

A técnica moderna provoca a natureza para se
tornar nimero depésito disponivel. A Ge-stel/ ¢ uma pro-
vocagao interpelante, onde quem fala é o Dasein, o Hu-
mano. A Ge-stel/ nomeia o mundo tecnoldgico a revelar-
se. . um ser que retine os entes numa figura dominadora
de um mundo programavel, onde o préprio homem
esta atado aos entes e a forma como se reproduzem. A
Ge-stell provoca a natureza, a falar (linguagem matemati-
ca, cientifica). O grande perigo para Heidegger é que a
linguagem poética se transforme em linguagem informa-
¢ao cibernética.

Para que a esséncia técnica advenha é preciso a
liberdade do Humano. A linguagem, morada do ser, é o
dominio de onde advém a libertacio do destino do ser,
a libertacdo da Ge-stell.

Tudo o que ndo é perigo ndo esta jamais dentro
da esséncia da técnica, nem pode mesmo ser tomado
como via de acesso. A constelacao do ser, ndo é entendi-
da sobre a dominagao da técnica, desaparecem através
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do radio, do filme. A constelacio do ser é o mais alto
segredo do ser sobre a dominagdo da Gestell — com-
posicio. O imperar da composi¢io significa que o Hu-
mano ¢ situado, solicitado e provocado por um poder
que se revela na esséncia da técnica. Ao fazer esta experi-
éncia, de ser situado por algo que ele préprio ndo domi-
na, ele compreende que o seu ser. Para Heidegger a técni-
ca desenraiza, cada vez mais, o Humano da terra, este
perigo de desenraizamento contém, também, a disposi-
¢do para agif.
A abordagem sobre
a tecnociéncia de Hottois

A semelhanca de Heidegger, Gilbert Hottois con-
sidera que a técnica ndo se resume apenas aos instrumen-
tos nem a producao industrial. Hottois, questiona e iden-
tifica os discursos teéricos associados a consideracao
ambivalente da tecnociéncia: de alienacio, pela perda da
liberdade humana, a despersonalizagao, atrofia da consci-
éncia, esquecimento da tradicdo e respeito cada vez me-
nor pelo ser, veiculada por discursos apocalipticos ou da
reconciliacio do Humano com a natureza presente nos
discursos progressistas.

Na obra “Le signe et la technique™ (1988),'
Hottois situa a sua reflexdo na esteira da interrogagao en-
tre, por um lado, o mundo do signo da linguagem, do
préprio Humano, e por outro lado, a técnica, a tecno-
evolucio, a tecno-esfera ou tecno-cosmos actual. A técni-
ca, isto €, o reino operatorio, do nao olhar, do nao valor,
¢ assim para Hottois, aquilo que de facto impede o Ho-
mem de coincidir com a sua esséncia, com o que, cOmo
dizia Heidegger, provoca o Homem a interrogacio in-
terminavel acerca das origens da linguagem e da técnica.

O pensamento de Hottois (1992) acerca da ava-
liagao antropoldgica da tecnociéncia, tal como Heidegger,
abre caminhos de clarificagio para um melhor
posicionamento e sistematizacao do debate bioético. As-
sim, define tecnociéncia como a tecnicizacio da ciéncia e
a clentifizacido da técnica, revelando a relacio intrinseca e
irreversivel da ciéncia com a técnica moderna e vice-vet-
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sa. Ha uma diferenca de natureza entre a ciéncia tradicio-
nal e ciéncia moderna. A ciéncia tradicional é logoteorica
e tem como critério de legitimidade dizer o mundo, gra-
cas ao principio da representacao e da inteligibilidade do
real. A ciéncia moderna é operatéria e manipuladora. Sao
estas as caracterfsticas da tecnociéncia. O seu critério de
cientificidade ¢ a da extensividade do seu principio ope-
ratério e manipulador, ndo s6 ao mundo natural, mas
igualmente ao mundo da linguagem. Na abordagem da
tecnociéncia em Hottois, a ciéncia é reconhecida como o
meio de conhecimento do mundo e a técnica como meio
de controlar e manipular o mundo.

Na avaliacio antropolégica da tecnociéncia, ou-
tra clarificacao ¢ feita através da referéncia a visiao
messidnica, que considera que a tecnociéncia resolve to-
das as necessidades elementares do Humano, bem como
das suas exigéncias mais elevadas, bem ainda a que os
progressos técnicos e cientificos conduzem o Humano
na crenga do progresso indefinido e aumenta o poder
do homem sobre a natureza.

Esta visao que pode situar-se na visao antropo-
centrista emerge da concepgao tradicional da técnica, en-
tendida enquanto meios construidos pelo homem e para
o Humano. Esta visdo procede a visio antropologista
que sobrevaloriza em absoluto a teoria do Humano e to-
dos os fins regressam a sua afirmac¢do Apesar do surto
de consciéncia cosmica, segundo Hottois, esta visdo nao
se alterou, uma vez que como refere, 0 Humano conti-
nua a manipular a natureza fazendo dela seu objecto de
sa-tisfacao de necessidades.

Ao contratio, da visao antropoldgica e instrumen-
tal da técnica, Hottois postula portanto uma radical
exterioridade da técnica a ordem do simbolo, em con-
tradicdo com a forma de organizacio democritica da
globalidade das relagées inter-humanas. B esta
exterioridade da técnica em relagcao ao mundo simbdlico
que explica alids as reac¢des anti-técnicas que observa-
mos No Nosso tempo, responsaveis por todo um conjun-
to de fobias, fantasmas ou de um vago mal-estar.
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A invencao técnica, ao contrario da mutagao bi-
ologica € rapida, instantanea, ndo procede por maturagao
sucessiva de solucoes geneticamente inscritas nem biolo-
gicamente reprodutiveis. Por isso, a tecno-evolugao inter-
vém, no duplo sentido de fim e de realizagdo total, da
fase historica, relativamente curta, da evolu¢ao logo-teo-
rica. A tecno-evolucdo fecharia assim o sistema logo-
evolutivo ou intra-especifico do Humano. A esta nova
etapa corresponderia uma espécie de enclausuramento
informatico do sistema logo-evolutivo. . nesta viso ci-
bernética que o devir linguistico da filosofia e o devir téc-
nico operatorio esta sujeito as determinagdes algoritmicas,
da matematizacao de todo o ser na linguagem.

Em vez de os mundos dos possiveis serem defi-
nidos pelo mundo logo-teérico ¢ a teoria que doravante
obedece ao “tudo ¢ possivel” da técnica, votando o ser a
um destino plastico operativo e manipulavel. Para Hottois,
o imperativo dedntico da técnica ndo ¢ regido pela or-
dem do ser do sentido, mas pela infinidade, pela variabi-
lidade ilimitada dos possiveis. Seguindo o pensamento de
Hottois dir-se-a que os discursos mais comuns sobre as
tecnociéncias situam-se entre a dialéctica da prétese e do
cyborg. Ou seja, entre a ampliagao das possibilidades das
func¢oes e extensdes do corpo humano, visio antropolo-
gica e a criacdao de realidade auténomas nio humanas,
mas, quaisquer que elas , ambas sdo fruto da acgdo do
fazer, do pensar e do dizer humano.

A ambiguidade redutora dos discursos mais co-
muns associados a visdo antropolégica das tecnociéncias
identifica-se nas orientagdes que os mesmos manifestam
e que segundo o autor em destaque, Hottois, organizam
entre a domesticacio e a idealizacio da técnica:

- Na domesticacio, a técnica esta ao servico. Enquanto e
apenas, como prétese do Humano, no sentido em que
prolonga e amplia as suas possibilidades fisicas e simboli-
cas (a titulo de exemplo, a caneta e a escrita, sendo a pri-
meira uma extensio dos dedos e a segunda instrumental
e simbolica que prolonga a memoria e resiste a4 morte).
Neste sentido a técnica é um auxiliar instrumental e de
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actividade humana;

- Na idealiza¢io, a técnica ¢ o cyborg, onde o Humano
estd a0 servico da técnica, € este que completa a maquina
quando faz accionar, para no momento seguinte se
autonomizar deste e funcionar por si sé.

Quer num caso quer noutro e independentemente
das diversas formas concretas que possuam a interpreta-
cao corrente das tecnociéncias sdo vistas como duas for-
mas solitarias da vontade de dominio e de poder do Hu-
mano sobre a natureza, ainda que ela se oriente pela sa-
tistacdao de necessidades e também pela realizagao da es-
séncia do homem.

Face a esta situacio, para Gilbert Hottois apre-
senta ha trés safdas possiveis:

- Bsgotar os limites e os possiveis “o que se poder far-se-
4” que corresponde no inconsciente colectivo das civili-
za-¢Oes judaico-cristd a visao biblica do paraiso perdido
“crescei e dominai a terra” manifesta no comportamen-
to humano nas relagoes de tipo predadora e consumista
da natureza;

- Procurar manter o equilibrio entre “homem-natureza”.

- Procurar uma ética e uma estética “escolha entre possi-
veis” donde destaca o paradigma bioético referenciando
— os principios enunciados por Engelhart, o PA - princi-
pio de autonomia- e o PB - principio de beneficéncia
como a via possivel de construgao de uma comunidade
comu-nicante. No PA, o autor coloca em evidéncia o
valor da argumentacido (exercicio pacifico e consciente)
das pessoas acerca dos seus préprios problemas e a
questionag¢ao contra o uso da coacgdo e da forca como
meio de impor uma dada resolu¢do. No PB evidencia a
procura do bem e o evitamento do mal, através de uma
atitude ética de bem-estat.

Hottois entrevé a possibilidade de uma ética da
técnica fundada numa forma branca de transcendéncia
cujo segredo é o amor, susceptivel de “enervar o signo,
inspirar os discursos e os escritos, orientar a ordem simbo-
lica e por este meio influenciar o crescimento técnico”.
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Esta ordem ética é para Hottois, a unica maneira de evitar
os dois limites mortais das ideologias totalitarias.

Quer Hottois quer Heidegger, cada um a seu
modo valorizam a esséncia do Homem e a construcao
de uma atitude e “aptitude”- APTIDAO ética e estética
sobre a questdo da técnica, como meio de indagacgao e de
constru¢do de consensos baseados na co-producao de
argumentacao acerca da questao de fundo o que é o Ho-
mem e qual o seu destino que permita o seu entendimen-
to. Finalmente. O maximo perigo cerzido nas tecnologias,
novas ou antigas, consiste na subordinacio da ética ao
totalitarismo do dispositivo, capaz de realizar-se de uma
forma absoluta. O que esta hoje em jogo nao ¢ a escolha
entre éticas concorrentes e antagonicas mas a propria
possibilidade ética perante o devir puramente técnico e
alienante do Homem, consolidado na légica dos merca-
dos como um jogo de interacgio de soma zero, traduzin-
do-se no maximo de competitividade, pois o que tu gan-
has — eu perco. Porém, na atitude e aptitude que se defen-
de, nio ha nem vencedores nem vencidos, pois nesta ques-
tdo como nas outras relacionadas directamente com a
esséncia do Homem, senao de imediato, a curto ou a lon-
go prazo, todos potencialmente ganhamos, ou todos pet-
demos, dado que se trata de um jogo de soma nio zero,
traduzida na légica da interaccdo de cooperagao.
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Resumo: Este trabalho propde um didlogo com a obra de Gilles Lipovetsky
acerca da mulher para observar sua posicdo na sociedade. Para isso, analisamos
um produto da cultura da midia de grande repercussdo no Brasil, a sitcom Sex and
the City, para mostrar que a mulher indeterminada a que Lipovetsky se refere esta
ainda muito longe de ser alcangada.

Palavras-chave: Género - Identidade - Sex and the City

Abstract: This paper proposes a dialogue with Gilles Lipovetsky’s work about
woman to observe her position in society. We analyse a product of the media culture
which had great repercussion in Brazil, the sitcom Sex and the City, to show that the
indetermined woman that Lipovetsky refers to is still far away from being reached.

Key-words: Gender - Identity - Sex and the City

Resumen: Este articulo propone un didlogo entre la obra de Gilles Lipovetsky
sobre la mujer a fin de observar su posicién en la sociedad. Se analisa aca un
producto de la cultura de los media que tuvo una gran repercusiéon en Brasil, la
comedia de situacion Sexo en la Ciudad, para ensefiar que la mujer indeterminada
a la cual se refiere el autor es todavia algo muy lejano de ser alcanzado.
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Introdugio

O lugar da mulher na sociedade contemporanea
adquiriu novos contornos nas ultimas décadas. O século
XX foi o palco para esta que foi a evolugdo mais visivel
de nossa histéria. A mulher, que antes tinha bem delimi-
tado seu papel de procriadora, insere-se no mercado de
trabalho e passa a ser também a provedora e mantenedora
do lar e de seus proprios desejos. De um natural destino
de esposa, sujeita a uma moral severa, a mulher ganha di-
reito a cidadania e ao livre arbitrio de seu corpo e mente.

Um dos autores contemporineos que refletiu
com maior afinco sobre estas mudancas do feminino é
também um dos mais polémicos de nossa atualidade:
Gilles Lipovetsky.' Preocupado com questoes que gravi-
tam pelo cotidiano, ele dedica-se a questdes consideradas
a margem em nossa sociedade por outros pensadores,
como o consumo, a moda, a publicidade, a midia. To-
dos, diga-se, lugares previamente estabelecidos no senso
comum como lugares do feminino.

O presente artigo pretende abordar esta evolu-
¢io do feminino a partir de um dialogo com a obra de
Gilles Lipovetsky. Nossa intenc¢ao ¢, a partir da analise de
um produto televisivo enderecado ao puiblico feminino,
a sit-com Sex and the City, mostrar que a “terceira mulher”,
ou mulher indeterminada, ao contrario do que nos aponta
o autor, ¢ um ideal ainda longe de ser alcancado. As nar-
rativas que circulam pelos meios de comunicagio, neste
caso a ficgdo seriada, sao uma pequena amostra de dife-
rentes aspectos de nossa vida social, do que ¢ dito sobre
nossas significacOes, entre elas as relagoes de género. E,
como mostraremos a seguir, neste produto cultural es-
pecifico, um sucesso televisivo do mundo globalizado, a
mulher indeterminada é uma utopia, pois o feminino ali

| LIPOVETSKY, Gilles, A Ter-  ainda € construido e estabelecido em relagio ao masculi-

ceira Mulher: permanéncia e no.
revolugdo do feminino. Sao
Paulo: Companhia das Letras,

2000. A mulher em Lipovetsky

& CHARLES, Sébastien. i . .
Os Tempos Hipermodernos. Quatro décadas depois das mulheres terem sido
S&o Paulo: Barcarolla, 2004. as agentes de um movimento que deu partida em mu-
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dangcas irreversiveis para a evoluc¢do do feminino, muitas
ainda enfrentam em suas rotinas situa¢des paradoxais. A
inser¢do no mercado de trabalho, por exemplo, lhes atri-
buiu uma jornada dupla da qual até a mais independente
das mulheres ndo consegue escapar. “Mesmo que se te-
nha um marido do tipo participante e engajado, a dupla
jorna-da ainda ¢ uma realidade para a maioria das mulhe-
res” (PINHEIRO; MAXIMILIANO, 2006).2

Em compensacio, nos grandes centros urbanos,
o grupo de mulheres financeiramente independentes sem
um companheiro ¢ cada vez mais numeroso. Segundo
Gilles Lipovetsky, este é¢ um fenémeno dos paises desen-
volvidos, resultado do proprio individualismo caracte-
ristico da nova modernidade que vivemos, a que ele cha-
ma de hipermodernidade. Elas sio maioria nas universi-
dades, destacam-se no mercado de trabalho e, s6 no Bra-
sil, sao quase 20 milhdes (2003). Tendéncias contraditori-
as sa0, assim, desenhadas. Esta é a hipermodernidade para
Lipovetsky (2004, p.81): um paradoxo, “um acasalamento
de contrarios que s6 faz intensificar dois importantes prin-
cipios, ambos constitutivos da modernidade técnica e de-
mocratica: a conquista da eficiéncia e o ideal da felicidade
terrena’.

Ao refletir sobre o papel da mulher na contempo-
raneidade, Lipovetsky (2000) diz que as mudangas no ci-
clo histérico do feminino tém como pano de fundo trés
fendémenos: seu poder sobre a procriacio, a desinstitu-
cionaliza¢ao da familia e a promoc¢io da igualdade entre
os casais. Para o autor, vivemos um momento de ruptura
histérica no modo como a identidade feminina é cons-
trufda, assim como nas relacdes entre os sexos. Hste
processo de transformacio nunca antes visto, onde a mu-
lher tem o governo de si, ¢ o que ele chama de terceira
mulher.

Lembramos que o autor ¢ um pensador do indivi-
dualismo contemporineo. Suas reflexdes tém o proposi-
to de compreender o nosso tempo, de forma alguma ce-
lebra-lo. Daf a necessidade de, para discutirmos sua con-
cepcao de terceira mulher, primeiramente visitarmos sua
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primeira e segunda mulher, aquelas que deram-lhe a
sustenta¢ao para refletir sobre uma terceira, esta nem tao
possivel nova mulher, em nossa concepgao.

A “mulher depreciada”, ou primeira mulher, se-
gundo Lipovetsky (2000) ¢ aquela que foi por muito tem-
po diabolizada e desprezada, tida como uma “poténcia
misteriosa e maléfica” (p.233). Ela esta associada a tudo
que vai contra a ordem social: a feiticaria, o mal, o encan-
to, a asticia. Até o século XIX, a divisao social entre os
papéis masculinos e femininos era bastante categorica: o
homem na posicio de dominac¢ao, sendo a mulher um
ser a ele subordinado. A hierarquia dos sexos ¢ entdo
construida e ha uma exaltacdo da superioridade viril em
prol de um inferiorizacdo de feminino. A mulher era a
responsavel pela proctiacdo, mas nem assim escapava da
desvalorizaciao: o homem se faz necessario para que ela
procrie. Entretanto, nem tudo era sujei¢ao neste primeiro
modelo de mulher. Em algumas sociedades elas detinham
tarefas e responsabilidades, mas nao eram capazes de al-
cancar reconhecimento ou cargos elevados. Sua esfera era
a doméstica, ndo restando a elas o direito a gléria, mas a
sobrevivéncia sob a sombra do masculino.

A segunda mulher, ou “mulher enaltecida”, sur-
ge a partir da segunda Idade Média e, ao contririo da
primeira, ¢ idealizada, adulada, alcada a condi¢ao de deusa
(LIPOVETSKY, 2000). Seus poderes sao reconhecidos,
sua perfeicao ¢ vislumbrada, seus costumes e polidez ido-
latrados. O amor cortés e as Luzes a transformaram em
uma musa inspiradora, coberta de louvores e honras. A
metafora do “belo sexo” provém deste segundo mode-
lo de mulher, quando ela passa a ser uma figura que
enaltece 0 homem, que o faz progredir, transforma-o
para melhor. Daf a maxima até hoje pronunciada de que
“por tras de um grande homem, existe sempre uma gran-
de mulher”. Ela é a verdadeira forca do lar, a grande
educadora, mie e mulher. Depois do poder maldito do
feminino, este ¢ o novo modelo que se edifica.

A terceira mulher de Lipovetsky ¢ a mulher inde-
terminada. Para ela ndo hd logica de dependéncia diante
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do homem, tudo em sua existéncia tornou-se escolha ou
interrogacio (2000). Lipovetsky diz que na modernidade
a existéncia feminina se ordenou a partir de caminhos pré-
tracados: “casar, ter filhos, exercer as tarefas subalternas
definidas pela comunidade social” (2000, p. 237). Isso é
passado com a “p6s-mulher” no lar, com a era da imprevi-
sibilidade e da abertura total de estruturas. Segundo ele, a
primeira ¢ a segunda mulher estavam subordinadas ao
homem, enquanto a terceira ¢ sujeita de si mesma: “a se-
gunda mulher era uma criacao ideal dos homens, a tercei-
ra mulher é uma autocriagao feminina” (2000, p. 237). A
permanéncia do feminino, segundo o autor, nio estd
atrelada a cédigos sociais do passado. Os papéis e nor-
mas que até o0 momento perduram sao compativeis com
o principio de autonomia pessoal, as mulheres tém inclu-
sive o direito de reinventar sua propria tradigao (LIPO-
VETSKY, 2004). Os resquicios de referenciais tradicio-
nais sao resultado da légica individualista que as reciclou e
permitiu que as mulheres se apropriassem delas em prol
de sua felicidade privada e ndo como algo arcaico de que
elas devessem se ver livres (2004).

Cabe aqui salientar, entretanto, que este n0vo mo-
delo de mulher em Lipovetsky nao apaga as desigualda-
des entre os sexos, mas marca um ruptura histérica, onde
o feminino nio ¢ mais construido pelo masculino, onde o
feminino nao é mais pensado pelo masculino, nao ¢ mais
definido em relacao a ele.

A mulher em Sex and the City

Neste momento passaremos a uma analise critica
do programa Sex and the City (STC a partir de entdo) a
fim de dialogarmos, a partir daqui, com a obra de Lipo-
vetsky, especificamente no que tange a questdo do femini-
no.

STC estreou na TV americana em junho de 1998,
pelo canal a cabo HBO, e gerou debate na midia até seu
episédio final, em 2004, quando o programa ja havia sido
vendido para diversos paises, inclusive o Brasil. Falar so-
bre o cotidiano das mulheres solteiras era até entio algo
pouco usual na televisdo, embora sempre presente, vide
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programas como Mary Tyler Moore, nos anos 70, Designing
Women, nos anos 80 € Murphy Brown, nos 90 (DOW, 1996).
Porém, STC ousava trazer, na virada para o ano 2000,
mulheres falando abertamente sobre sexo e intimidade.
E, mais do que falar, elas faziam sexo abertamente. Ou-
sar ser o precursor, mesmo na TV paga, tem seu prego.
E, no caso de STC, o preco foi a ambivaléncia: ou ama-
va-se ou odiava-se o programa. Sem direito a0 meio-
termo, as fas acompanhavam atentas as aventuras de
Carrie, Samantha, Charlotte e Miranda, enquanto os criti-
cos rechacavam o programa, considerando-o um pro-
duto midiatico sem conteido ou um entretenimento sem
nenhuma relevancia cultural.

Analisando criticamente a trajetoria do progra-
ma, composta de seis temporadas, podemos verificar que
STC tenta tragar um perfil da mulher contemporanea,
apoximando-o das preocupacdes atuais. As quatro prota-
gonistas projetam representacoes do feminino impressas
no imaginario coletivo: a moga casadoira (Chatlotte York),
a mulher racional (Miranda Hobbes), a mulher liberada
sexualmente (Samantha Jones) e aquela que circula entre
as trés anteriores (Carrie Bradshaw), mais indefinida e sem
marcas determinantes. A mulher em STC ¢ atriz principal
em um jogo onde as cartas sio dadas por terceiros. En-
tretanto, ela pode tudo: compra o quer, faz sexo com
quem deseja, alcanga os objetivos profissionais que traga,
freqlienta lugares concorridos e até mesmo supera decep-
¢oes e doencas. A busca pelo prazer, assim como seu po-
der de compra, sao uma espécie de resisténcia ao poder
masculino mas, por tras desta independéncia e despren-
dimento, a mulher tem medo de envelhecer e ficar sozinha.

STC explora a instabilidade feminina de duas ma-
neiras: através dos sentimentos e da cultura de consumo.
A troca de parceiros constante, a falta de uma referéncia
familiar, a relacdo narcisistica com seu corpo e com o
universo de consumo mantém a mulher como objeto de
uma cultura hegemoénica onde o homem da a ultima
palavra e é s6 com ele que a realizacio é completa. Uma
mulher pode optar por nio ter filhos (Cartie/Samantha),
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por adotd-los (Chatlotte), por té-los sozinha (Miranda),
mas se um homem nao estiver ao seu lado, nada disso
tera valido a pena.

Apesar do programa ser lembrado por exaltar a
“solteirice”, as sexualidades alternativas e a diversao da
mulher atual, detectamos, em nossa leitura, tracos do con-
servadorismo patriarcal. Trés das amigas exercem profis-
sbes mais proximas do que, no senso comum, esta rela-
cionado ao feminino (RelacGes publicas, jornalista e zzar-
chand). Miranda ¢ a unica que ¢ advogada, uma profissao
que, no mundo televisivo, esteve sempre mais ligada ao
masculino (COOPER, 2001).* O homossexualismo (femi-
nino e masculino) aparece com certa freqiiéncia, mas cui-
dadosamente estabelece-se que a heterossexualidade ¢é a
melhor opcio. O ponto de vista determinante na sizcon é
o feminino, mas o olhar masculino estd sempre ali im-
presso. O feminino, mais que em relagdo ao masculino,
esta em funcao dele.

Na tela temos representada uma mulher aparen-
temente desprovida de pudores sexuais, mas infeliz caso
nao tenha um lago afetivo. O diferencial de STC ¢é que o
casamento nao ¢ a unica safda (apenas Charlotte e Miranda
finalizam suas sagas romanticas casadas), mas a uniao es-
tavel com um par é a melhor estratégia feminina para a
telicidade. Mesmo ao trazer tragos que o posionariam
como um programa feminista (a mulher independente,
igualdade dos sexos, sua posicdo favoravel ao sexo sem
compromisso, por exemplo), STC deixa implicito uma
submissao aos valores tradicionais. A mulher, no progra-
ma, n3o esta solteira por op¢ao, mas pela falta de. Mes-
mo que muitas das oportunidades de sexo casual tenham
sido por elas desfrutadas — principalmente por Samantha,
adepta convicta do sexo sem compromisso até a quarta
temporada - a possibilidade de um romance estava sem-
pre a espreita. Quase todo homem em STC era visto
com potencialidades para um compromisso, que eram
derrubadas ou nao por alguma exigéncia das amigas (como
ter déficit de atencdo, nao suportar o sucesso da parceira,
entre outros) ou do parceiro. Mesmo ao consumir, o que
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seria uma decisao e acdo solitatia — e feminina -, na qual o
homem nao estd incluido, a mulher depende da legitimagao
do parceiro. Carrie em varios momentos deixa claro aos
seus parceiros que gosta de roupas e sapatos caros, em
outras palavras, que ¢ uma mulher de gosto sofisticado e
que se sente satisfeita em poder arcar com estes vicios. A
ele nao compete julga-la, apenas aceitar o fato e conviver
bem com isto caso fique com ela.

Outro fator relevante em nossa andlise ¢ o fato
de que nao ha uma referéncia familiar para as persona-
gens. Nenhuma delas tém uma mie presente, que dé con-
selhos ou indague quando chegardo os netos, por exem-
plo. A familia, naquele ambiente, é representada pelas
quatro amigas, uma dando apoio e aconselhando a ou-
tra, ou, vez que outra, pelos familiares de seus pates, como
¢ o caso da mae de Trey (primeiro marido de Charlotte),
a mae de Mr. Big (namorado de Carrie) e a mae de Steve
(namorado de Miranda). Neste aspecto fica transparente
a relagdao da mulher solteira com a solidao, ja que esta nao
tem vinculos familiares. Estes vinculos, na sifcom, serao
construidos pelo homem. Enquanto ele nao aparece, sao
as amigas que tentam suprir esta lacuna.

STC traz uma psicologia popular sobre as rela-
¢oes de género. Os limites do que ¢ ser homem e mulher
nao sao bem claros. Em diversos momentos os papéis
sao trocados para, mais adiante, serem reafirmados. Em
um dos episoddios, por exemplo, Miranda conta a Steve
que este serd pai, mas deixa claro que cuidara de tudo,
inclusive financeiramente. A figura paterna, ali, torna-se
apenas figurativa e Steve, embora incomodado, acaba
aceitando o fato. Uma temporada mais tarde, Miranda
se apaixona novamente por ele, o pai de seu filho, ¢ a
figura paterna, antes dispensada, mostra-se entdo funda-
mental.

Consideramos que estes e outros paradoxos do
programa se configuram como uma tentativa de empode-
ramento da mulher: os assuntos dizem respeito ao femi-
nino, as personagens sio mulheres, o publico-alvo sao
mulheres e muitas diretoras e roteiristas também eram
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do sexo feminino. Segundo Corinne Squire (1997), o
termo “empoderamento” indica um interesse na evolugao
politica, econémica e educacional da mulher e também
na sua propria consciéncia das escolhas individuais e sociais
que estdo ao seu dispor. Jodo freire Filho (2006) aponta
que o conceito, em linhas gerais, diz respeito ao processo
através do qual individuos ou grupos sociais passam a ter
sua capacidade de decidir sobre suas vidas ampliada a
partir de uma evolu¢ao na maneira como compreendem
suas potencialidades e sua inser¢do na sociedade. Ou seja,
STC empodera a mulher a partir do momento que ex-
poe na tela opcbes que desestabilizam as representacoes
que estao no consenso cultural, mas a aprisiona quando
legitima estas mesmas representagoes ao se aproximar do
desfecho do programa.

Esta legitimacdo pode ser observada, princi-
palmente, no ultimo capitulo da som, dividido em duas
partes, onde as quatro personagens tém seu “final feliz”,
aos moldes dos romances folhetinescos. Miranda e Steve
estao casados e mudaram-se para o Brooklin, onde Miran-
da permite que sua sogra, vitima de derrame, more com
eles. Samantha, depois de curada de um cancer de mama,
descobre-se apaixonada por Smith Jerrod, o ator que aju-
dou na carreira e que a ajudou a superar o cancer, assumin-
do com ele uma vida a dois. Charlotte, diante da impossi-
bilidade de ter filhos, cria diversos cachorros e aguarda
um bebé chinés para adotar com seu novo marido, Harry.
Carrie muda-se para Paris com o artista plastico russo
Aleksandr Pertrovsky, mas o relacionamento nao é o que
ela espera. Mr. Big, tal qual um “principe encantado”, vai
busca-la em Paris e diz que ela é a mulher da vida dele e
os dois voltam para Nova York, onde finalmente vivem
seu grande amor. Enfim, todas alcancam a “felicidade”
na relacio afetiva ao (re)encontrar seus pares (masculi-
nos).

Em nossa analise, detectamos que as posicoes que
as personagens colocaram em duvida - e muitas vezes re-
jeitaram - durante o programa, foram as mesmas que as
fizeram felizes em seu final. Charlotte, por exemplo, que
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sonhava em casar de branco com um “principe encanta-
do” e com ele ter muitos filhos acabou casando duas
vezes, sendo a ultima com o advogado do seu divorcio,
em u-ma sinagoga. Ele, por sua vez, tem alguns quilos a
mais, é careca, tem problema de excesso de pélos e
sudorese.

Podemos dizer que o destecho destes seis anos
da siteom nao é condizente com uma proposta feminista,
mas permite uma leitura do que hoje se vem chamando
de pés-feminismo (DOW, 1996; FREIRE FILHO,
2006).> STC projeta uma outra possibilidade e faz pensar
sobre uma nova condi¢ao da mulher contemporanea. A
mulher, segundo a proposta de STC, esta independente e
solteira aos 30 anos, casando-se (ou encontrando seu par
ideal) cada vez mais tarde, depois de ter diversas expe-
riéncias, com diferentes parceiros (as). Entretanto, sua in-
dependéncia e liberdade sexual de forma alguma afetou
aquela necessidade de ter uma lar, de estar segura em um
nuacleo familiar. O ponto de vista no produto midiatico
aqui analisado é o da mulher, embora sua construgao es-
teja em funcdo do homem. As contradigbes nos com-
portamentos das personagens — e talvez até mesmo o
desfecho de cada uma - sdo frutos de suas significacOes
ainda condicionadas a uma cultura de significacio patri-
arcal (STACRY, 1994).° Esta nova mulher tem a liberda-
de de procurar e achar sua felicidade no seu par, como
parece ter sido o caso de Carrie, Samantha, Chatlotte e
Miranda. Resta saber se ela, como as personagens da sizcon,
tera realmente encontrado a felicidade em seu par ou sim-
plesmente se acomodado com a idéia de que este, enfim,
era o que a ela competia dentro das possibilidades ofere-
cidas e, assim, conformado-se dentro das mesmas posi-
¢bes que a cultura patriarcal a condicionou.

Inquietagdes a guisa de conclusio

Na hipermodernidade, condi¢io em que nos en-
contramos para Lipovetsky, onde o individualismo ¢ um
imperativo, estamos libertos da tradicao, “nada mais esta
6bvio ou evidente” (2004, p.77) mas, em contrapartida,
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o matrimoOnio persiste, assim como o ideal da fidelidade,
da estabilidade amorosa, da unido entre pares. O que expli-
caria isto? A era dos paradoxos, diria ele, a era onde os
individuos estio famintos de prazer e a terceira mulher
define e reinventa sua prépria vida sem pré-determina-
coes (2000).

Apesar de considerarmos a obra do autor refe-
réncia e plenamente coerente com as preocupacdes da
contemporaneidade, nio podemos deixar de nos inquie-
tar a respeito de sua reflexdo sobre a mulher, especial-
mente sua terceira mulher, esta mulher que teria o total
governo de si. Um ponto especialmente nos inquieta: o
fato de, na concep¢ao do autor, ela ser indeterminada,
ndo construida a partir de — ou em relacio a - referenciais
masculinos. Pela analise que fizemos, vemos que a mulher
até hoje ¢, sim, construida em relacio ao homem. Pode-
mos nao mais viver sob o espectro do “male gage”
(STACEY, 1994), afinal, a mulher ¢ aparentemente capaz
de tomar suas decisdes e impor o seu ponto de vista, vide
o sucesso de STC no mundo inteiro, mas este sO se ins-
taura a partit do homem, da diferenca que este impde.
Kathryn Woodward (2000)" nos aponta que a identidade
¢ relacional, depende, para existir, de algo fora dela, outra
identidade, no caso aqui estudado, a masculina. E aiden-
tidade masculina que da condi¢oes para a identidade fe-
minina se estabelecer, e vice-versa. Logo, nao ha como
escapar desta determinacdo, a mulher indeterminada ¢
uma utopia.

Mesmo com a emancipagao das mulheres repre-
sentadas em STC, todas, sem exce¢do, estavam a espera
de um par. Em seu desfecho isto torna-se evidente. To-
das abriram mio de coisas que valorizavam em prol de
seus pares. A personagem Miranda é a que melhor serve
a este proposito: uma advogada bem-sucedida e cética
em relagao aos homens, que nao acreditava em casamen-
to ou batismo, que ndo abria mao de seu trabalho (era
socia em um escritério de advocacia) e de morar em
Manhattan. Pelo amor a Steve, seu marido, e a familia, ela
cedeu em todos estes pontos, ainda com o bonus de cuidar
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da sogra doente.

Para finalizar, debrucamo-nos em uma das céle-
bres frases de Simone de Beauvoir: “casamento é o des-
tino tradicionalmente oferecido as mulheres pela socie-
dade. Também ¢ verdade que a maioria delas ¢ casada,
ou ja foi, ou planeja ser, ou sofre por ndo ser”. A institui-
¢io do casamento, que foi por muito tempo vista como
uma inimiga pelas feministas, ainda funciona como uma
linha limite em nossas sociedades: ou se esta do lado de 12
ou de c4, ou se é contra ou a favor, ou se considera este
um inferno ou a redencio. A terceira mulher, em nossa
con-cepeao, € sim uma evolucdo das duas primeiras, tem
apa-rentemente o direito de escolher qualquer um destes
lados, ou até mesmo um meio termo, mas ainda nao esta
liberta de posicionar-se em relacao a ele, até porque ain-
da é uma mulher determinada. Fazendo uma leitura
hipermoderna de Beauvoir, poderfamos dizer que a
mulher tem, teve, planeja ter ou sofre por nio ter um
parceiro, ndo necessariamente ser casada formalmente.
Aquilo que foge a esta regra é material para uma quarta
mulher, essa sim, talvez um dia realmente indeterminada.
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