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Resumo

O texto ensaia uma reflexdo sobre o ensino e a pratica laboratorial do jornalismo de revista a
partir de um contexto de crise no mercado editorial e migragdo para plataformas digitais. A
argumentacdo se baseia em uma hermenéutica que triangula experiéncias docentes na area,
praticas pedagdgicas e editoriais e a atuacdo professor-leitor com a interacdo e o engajamento
estudante-revista. O texto sugere a potencialidade da revista como um dispositivo pedagdgico
para 0 ensino e a pratica do jornalismo com foco em quatro dimens@es: a revista como
memoria, como produto, como texto e como materialidade.

Palavras-chave: Jornalismo de revista. Ensino de jornalismo. Jornalismo impresso.

Abstract

The article reflects on the teaching and laboratory practice of magazine journalism from a
context of crisis in the publishing market and migration to digital platforms. From a
hermeneutic approach, the study triangulates teaching experiences, pedagogical and editorial
practices, and the teacher-reader performance with student-magazine interaction. It suggests
the potential of the magazine as a pedagogical device for teaching and practicing journalism
focusing on four dimensions: magazine as memory, as product, as text and as materiality.
Keywords: Magazine journalism. Journalism teaching. Print journalism.

Resumen

El texto ensaya una reflexion sobre la docencia y la practica de laboratorio del periodismo de
revistas desde un contexto de crisis en el mercado editorial y migracion a plataformas
digitales. Desde un enfoque hermenéutico, el estudio triangula las experiencias docentes, las
practicas pedagodgicas y editoriales y el desempefio docente-lector con la interaccion
estudiante-revista. El texto sugiere el potencial de la revista como dispositivo pedagogico para
la ensefianza y el ejercicio del periodismo con un enfoque en cuatro dimensiones: la revista
como memoria, como producto, como texto y como materialidad.

Palabras clave: Periodismo de revista. Ensefianza del periodismo. Periodismo impreso.
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1 INTRODUCAO

Ha pelo menos duas décadas, ndo sdo poucos os que vaticinam o fim da era dos
periddicos impressos — com projecdes sobre o futuro do mercado editorial, em analises acerca
da migracdo para plataformas digitais ou ainda na lamdria dos leitores sobre o encerramento
de sua publicacdo preferida. O prenuncio tem base: pesquisas apontam um significativo
decréscimo na circulacdo de exemplares de midia impressa (PWC, 2017; WNIP, 2020),
situacdo agravada em 2020 com a pandemia do coronavirus Sars-CoV-2 (AFP, 2020;
BARROS, 2020; FERRER, 2020).

Nessas projecOes, 0 segmento revista € 0 que aparece com maior queda de consumo.
N&do a toa, percebem-se modificacdes no setor: publicacdes descontinuadas, alteracGes na
periodicidade ou mesmo sumicos — a revista Trip, por exemplo, com mais de 30 anos,
permanece com contetdo on-line, mas deixou de circular impressa em margo de 2020. Sem
qualquer anuncio ou explicacdo, esse sumico diverge do ethos fundamental da revista: a
relacdo transparente com o leitor (ALI, 2009; BENETTI, 2013; SCALZO, 2004). As
dificuldades de distribuicdo na pandemia anteciparam uma decisdo: repensar as formas de
entrega de conteudo, deixando de serem titulos para se posicionarem como marcas
multiplataformas (BARROS, 2020).

Para diversificar a receita, as editoras corporativas e independentes parecem apostar
em pacotes que ndo se restringem as publicacfes impressas, aliando-as com complementos
digitais (WNIP, 2020). Em alguns casos, o papel parece ndo ser mais suficiente e 0s
complementos (o plus) o assinante encontra na tela. Entretanto, ndo ha garantias nessa nova
dindmica. Para quem estuda, ensina e/ou trabalha com jornalismo impresso, essas
reconfiguracOes apresentam questdes tdo importantes quanto urgentes.

Embora ndo seja comum encontrar uma disciplina intitulada “jornalismo de revista”,
essa area estd presente nos curriculos das escolas de jornalismo brasileiras, em diferentes
disciplinas e laboratérios como de linguagem e texto jornalistico, jornalismo impresso,
redacdo impressa, redacdo e edigdo, jornalismo grafico etc. Diante da morte anunciada da
revista impressa e do contexto de acelerada migracdo para o digital (NATANSOHN, 2013),
constatamos em sala de aula, em nossa experiéncia, uma aparente relacdo ambigua.

De modo geral, as/os estudantes ndo convivem regularmente com revistas impressas.
A maioria diz nem lembrar da Gltima vez que teve em mé&os alguma edicdo. Alguém comenta
ter distraidamente folhado uma na espera de um consultério médico. Outro conta que

encontrou em casa uns exemplares antigos. Alguns esbravejam contra Veja ou contra o padréo
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de beleza inatingivel de Women’s Health. Em tom de confissdo, deixam escapar paixdes
antigas pelos colirios da Capricho e pelos testes para “saber se ele estd mesmo a fim de
vocé”. Aqui se reinem ainda interesses por esporte, politica, arte, horéscopo e fofoca. Sdo
poucos os que adquirem revistas especializadas. E sdo raras as assinaturas, ainda que digitais.

Esse distanciamento, porém, ndo significa desinteresse. Quando inseridas em
contextos didaticos e praticas laboratoriais, testemunhamos que as revistas causam o maior
alvorogo. Para além dos conteidos e temas, 0s interesses se intensificam nas mais variadas
direcOes: analises de capas; edi¢Bes historicas e que historicizam a cultura geral e a cultura
midiatica; reconhecimento de formatos e géneros editoriais; uso das fotografias e artes
gréficas; escolhas tipograficas e construcdo das chamadas; diferencas tateis entre o papel;
reunides de pauta; editorias e temas a serem apurados; revisoes e testes de impressao; eleicéo
da capa; editorial; nome no expediente; langamento.

Este texto nasceu diante dessa observacdo. Ele esta assentado na no¢do de didlogo
proposta por Gadamer (1999, p. 374), para quem “a tarefa hermenéutica ¢ concebida como
um entrar em didlogo com o texto”. Implica que o conhecimento produzido ¢ resultante da
historicidade dos fenémenos; de sua constituicdo pelos elementos da linguagem e; que toda
racionalidade é possivel somente dentro de uma tradicdo com a qual dialogamos, que ao
mesmo tempo orienta e posiciona quem interpreta, como um jogo de perguntas que formam
“um elo de sentido participante” (GADAMER, 2012, p. 219) que ndo separa o sujeito que
interpreta do objeto interpretado.

No artigo, triangulamos experiéncias docentes no jornalismo de revista; experiéncias
pedagdgicas e editoriais, na producdo, orientacdo e avaliacdo de trabalhos na area e; a atuacdo
professor-leitor no dialogo estudante-revista. Para tanto, partimos de quatro eixos: a) a revista
como um arquivo de memdria coletiva e de memdria do jornalismo; b) a revista como produto
segmentado; ¢) a experimentacdo narrativa do texto e; d) sua materialidade, seus aspectos

visuais e graficos.

2 AREVISTA COMO MEMORIA

Em 1663, na Alemanha, foi publicada aquela que ficaria conhecida como a primeira
revista: Erbauliche Monaths-Unterredungen (Edificantes Discussdes Mensais), que reunia
diferentes assuntos sobre um mesmo tema: a teologia. Um periddico com maior variedade
tematica e de interesse geral surgiu em 1672, na Franca, com a publicacdo de Le Mercure

Galant (Mercurio Galante), revista que continha poesias, anedotas e cronicas palacianas
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(TAVARES; SCHWAAB, 2013). O termo “revista” (magazine) apareceu no nome de uma
publicacdo apenas em 1704, na Inglaterra (SCALZO, 2004). Logo, ela seria caracterizada por
se situar entre o jornal (noticiario diverso mais imediato) e o livro (objeto de autoria singular).

Durante o século 18, o formato se espalhou pela Europa. As revistas monotematicas
passaram a ser copiadas, com titulos dedicados a diferentes temas. Alguns fatores propiciaram
essa proliferacdo no continente europeu e nos Estados Unidos: a diminuicdo do analfabetismo,
a necessidade de divulgar as novas ideias em ebuli¢do e os avangos técnicos que permitiram
maior qualidade de impressdo e aumento de tiragem (SCALZO, 2004). A expansdo da
circulacdo atraiu anunciantes, dando inicio a um processo que transformaria a revista em
negocio e o leitor em consumidor (MIRA, 2001).

A revista e o jornal surgiram no Brasil no mesmo periodo, j& que a imprensa foi
trazida pela corte portuguesa no inicio do século 19. Convencionou-se que a primeira revista
produzida em territorio nacional foi As Variedades ou Ensaios de Literatura, em 1812, mas
ha& autores que recordam que O Correio Braziliense, considerado o primeiro jornal, tinha
muitas caracteristicas de revista (CASADEI, 2013). Com defini¢cbes maleaveis, a no¢do de
revista foi aqui também construida como intermediaria entre o jornal e o livro (MARTINS,
2001). Havia um acordo tacito, assinala Casadei (2013), de que 0s jornais se ocupariam do
relato politico e do cotidiano, deixando as revistas o relato cultural e a contribuicdo literaria.
A autora destaca que havia publicagdes que nasciam como jornais e depois se transformavam
em revistas, inclusive como tentativa de valorizar o produto, considerado entdo um
empreendimento editorial mais conceituado.

Com a chegada do novo século, iniciou a estruturacdo e profissionalizacdo do mercado
editorial das revistas. Tavares e Schwaab (2013) dividem a producéo de revistas impressas no
Brasil do século 20 em quatro geracOes: a) as revistas ilustradas das primeiras trés décadas,
importantes na configuracdo das sociabilidades e sensibilidades do periodo; b) entre 1930 e
1945, destacam-se os titulos com perfil politico e interesse geral; ¢) entre 1945 e 1960, o
surgimento de revistas de cultura, fotomagazines e fotonovelas e; d) a partir de 1970, surgem
as newsmagazines, revistas semanais de informacdo com apreco pela reportagem e pelo
fotojornalismo.

As editoras passaram a investir na segmentacdo de mercado, tornando-se uma marca
de sua producdo, com a distingdo ndo apenas por grupos de leitores, mas também por tema
(MIRA, 2001). Em pouco mais de 200 anos, a revista se consolidou como um importante

veiculo de comunicacdo no Brasil, tanto pelo conjunto de praticas, técnicas e linguagens
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forjadas em seus processos, como por constituir um espaco referencial de observacéo,
narracao e elaboragédo da cultura nacional.

Considerando que o jornalismo atua na formagdo de nossas referéncias, a partir da
ordenacdo dos modos de vivenciar o tempo presente (FRANCISCATO, 2005), pode-se
afirmar que um dos primeiros saberes que o jornalismo oferta é a definicdo de contemporaneo
(BENETTI, 2013). Ou seja, o jornalismo diz o que € atual e indica 0 que precisamos saber
para que sejamos participes da nossa epoca, informados sobre ela e inseridos em suas
relagbes. A nocdo de contemporaneo ganha contornos peculiares no jornalismo de revista,
cuja temporalidade é expandida por sua periodicidade ampliada. Por isso, a revista propde
“uma reflexao sobre o contemporaneo; nunca uma representagao do contemporaneo, mas uma
apresentacdo materialmente estavel de imagens justapostas, do presente e de quaisquer
tempos” (VOGEL, 2013, p. 17).

Por seu carater hermenéutico, a revista € um documento fundamental para
compreender diferentes épocas. Nesse sentido, pode ser pensada como um “objeto-arquivo
que materializa uma certa configuracdo de imagens e, portanto, um arquivo de memoria, 0
que sugere o carater heterogéneo do tempo que atravessa uma revista” (VOGEL, 2013, p. 18).
Sendo um objeto-arquivo, ela também funciona como um dispositivo pedagdgico a partir do
qual qualquer tempo-espaco pode ser alcangado. Através da revista, € possivel refletir como o
contemporaneo dela se atualiza no presente. Esse aspecto fortalece a sua funcdo como
material didatico a ser utilizado em diferentes disciplinas dos cursos de comunicagéo.

Concordamos com Vogel (2013, p. 18) quando ela defende que a revista € construida
seguindo um principio de montagem, cuja dindmica aproxima imagens em um processo capaz
de acionar arquivos: “imagens em associagdo, em confronto, em composi¢do, € imagens do
noticiario, do cotidiano vivo, operadas junto a imagens da experiéncia e da memoria, verbais
ou pictoricas, coisificadas ou mentais, conscientes ou ndo conscientes, publicas ou
individuais”. Esse principio integra o processo de produgdo da revista ¢ permanece junto a
recepcdo. Cada leitura atualiza o material dentro de arranjos especificos do leitor,
considerando o seu potencial hermenéutico.

Vogel (2013) ainda sugere gque a revista € um arquivo de memoria. Lembremos que
uma das finalidades do jornalismo €, justamente, ser a memdria da sociedade (REGINATO,
2019), de tal forma que a/o jornalista atua na configuragdo da memoria coletiva. Dai a
importancia de retornar a esses arquivos para conhecer 0s acontecimentos passados e acessar

essa memoria desde sempre estilhacada — ja que elas nos mostram fragmentos dos
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acontecimentos, nunca abarcam a totalidade do vivido. Essa fragmentacdo, alias, orienta o
processo de montagem que constitui a producdo de uma revista.

Se a revista porta a memoria de uma sociedade, pode-se também afirmar que ela porta
a memoria do jornalismo. A transformacdo cultural da qual a revista fez parte forjou o que
hoje reconhecemos como jornalismo. Para além do acontecimento narrado, sua interpretacéo
apresenta uma representacao dos valores sociais, moralidades culturais e praticas jornalisticas
de quando ela foi publicada. Compreende-se, por exemplo, o que se considera noticiavel, 0s
valores jornalisticos em voga, a hierarquia de informagdes, o estilo de texto experimentado,
como a figura do reporter da-se a ver, os indices de referencialidade da narrativa, o tipo de
imagens e sua oferta de sentidos, como as técnicas de apuracdo aparecem, quais vozes narram
aquele contemporaneo, qual o lugar da fonte e da entrevista, quais recursos graficos sao
identificados etc. De retrospecto, assim, também se compreende o que ela ignora.

Enfim, entender a revista como historia ¢ apostar em um exercicio de “rever” a revista,
hermenéutica sempre imaginativa e aberta a multiplas operacdes interpretativas. Isso, alias, é
exequivel em sala de aula e auxilia as/os estudantes a perceberem a revista tanto como um
documento historiografico, que da acesso a compreensdes sobre o tempo, quanto

memorialistico do jornalismo, o que possibilita rastrear as mutacGes das praticas profissionais.

3 AREVISTA COMO PRODUTO

Pensar a revista como um produto implica partir de uma das principais caracteristicas
de sua concepcdo: a relacdo com os leitores. Esse aspecto foi relevante no processo de
distingdo entre ela e o jornal: enquanto este falaria para um publico grande, diversificado e
heterogéneo, a revista buscaria um publico mais segmentado, criando, de tal modo, certo
sentido de comunidade entre os leitores. Isso envolveria, portanto, um vinculo emocional
(BENETTI, 2013) ou mesmo uma “histéria de amor” entre a revista e o leitor (CANO, 1999),
caracterizada por confianga, interesse, negociagao e conflito.

Ali (2009, p. 32) defende que conhecer e considerar o publico a cada deciséo é uma
estratégia editorial essencial “para manter a sintonia e fortalecer o vinculo com o leitor”,
verificando seus interesses e desejos. A autora acredita que a relacdo revista-leitor tem um
carater contratual estabelecido nestes termos: “prometo que se vocé ler esta revista, edi¢do
apos edicdo, encontrara a sua disposicao o que é importante para vocé e do seu interesse, vai

saber o que quer saber e até o que nao sabia que precisava” (ALI, 2009, p. 32).
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A fidelizacdo do leitor implica, assim, a criacdo de um elo afetivo alimentado pelo
desejo e organizado pelo mercado: “para que o leitor sinta a revista como ‘sua’, como parte de
sua rotina, como uma necessidade, como algo a ser esperado e cujo consumo possa ser
ritualizado” (BENETTI, 2013, p. 47). E nesse sentido que Prado (2009, p. 39) compreende os
enunciadores da midia impressa como cartografos “que tragam mapas dos mundos da cultura
midiatica, indicando caminhos modalizados” que, caso os leitores sigam “com determinagdo e
forca”, ddo acesso a “lugares de pertencimento e reconhecimento desejados e anunciados
como repletos de valores positivos”.

Consideram-se 0s varios sujeitos implicados nessa interacdo: reporteres, editores,
designers, diretores comerciais, anunciantes, fontes e leitores. Por isso, ainda que a revista
precise assegurar a manutencdo do vinculo emocional com o publico, ndo se pode esquecer da
sua relagdo com um discurso institucional (SCHWAAB, 2013), cuja funcdo € promover a
identificacdo dos leitores com os discursos ofertados. Essa oferta, como afirma Lage (2008),
corresponde a uma venda, ndo de um produto especifico anunciado (por exemplo, pecas para
carro), mas sim de uma ideologia (a cultura do automdvel). Isto &, os receituarios construidos
rotineiramente pelas revistas indicam modos de comportamento, comprometidos desde a
pragmatica das acdes a manutencdo da economia dos sonhos e dos desejos (ROCHA, 1995).

A construcdo de vinculos entre a revista e a comunidade de leitores deve ser
considerada desde a sua concepcdo. Um ponto de partida é pensar na segmentacdo, categoria-
chave em qualquer discussdo sobre o mercado editorial. Aqui, é preciso distinguir
segmentacdo e especializacdo. A especializacdo pode ser definida pelo aprofundamento em
determinado tema, isto €, o recorte tematico define o jornalismo especializado; enquanto “a
segmentacdo opera fundamentalmente por recortes de publico, embora haja definicdo em
torno de um assunto ou de temas conexos entre si” (BUITONI, 2013, p. 113). Ou seja, ainda
gue existam revistas que apostam na especializacdo, trabalhando com determinadas editorias
ou na confeccdo de dossiés focados em certos temas, esse aspecto ndo chega a ser definitivo
para a segmentacao de publicos, ja que muitos temas interessam a publicos distintos.

Conforme Mira (2001), héa trés variaveis basicas na segmentacdo da producao cultural:
classe, género e geracdo. O segmento de revistas femininas, por exemplo, obteve muito
sucesso em décadas passadas, desmembrando-se em diferentes publicacdes com focos ainda
mais especificos — por especializacdo (moda, decoragédo, saude etc.) e entrecruzando com
outras variaveis (para adolescentes, para mulheres adultas, para mulheres de classe popular

etc.). Hoje conseguimos perceber a funcdo dos marcadores sociais da diferenca na
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configuracdo dos pablicos almejados, considerando ndo apenas classe, género e geracdo, mas
também raca, etnia, sexualidade, religiosidade, condi¢des geogréaficas, entre outros.

A segmentacéo deve ser compreendida tanto pelas condi¢des socioecondmicas quanto
pelas ecologias socioculturais (BUITONI, 2013). Nesse sentido, ainda que a segmentacao seja
uma estratégia de marketing para atingir novos nichos de mercado, ela é uma diviséo feita a
partir de critérios sociais (MIRA, 2001) e dentro de um complexo sistema jornalistico. E uma
operacdo que visa a separacdo de publicos para aprimorar o compartilhamento de ideias,
focando “uma alianca do racional com o desejo” (BUITONI, 2013, p. 118). E, quando feita,
deve-se também estar atento as transformacfes do publico — condi¢do fundamental para a
publicacdo sobreviver (MIRA, 2001).

Pelas caracteristicas apontadas nesta secdo, acreditamos que a revista € um objeto
produtivo para pensarmos a relacdo entre o jornalismo e seus publicos. Em sala de aula, ja
experimentamos exercicios em que as/os estudantes escolhem revistas para analisar o projeto
editorial. Parte do roteiro de questdes se refere a identidade construida pela revista. Essa
construcdo esta mais evidente em pecas publicitarias préprias e editoriais, mas também se
manifesta na nomeacdo das editorias, na especificagdo tematica, no tamanho dos textos, no
uso das imagens, na diagramacéao e nas escolhas enunciativas.

O exercicio proposto tenta compreender qual o contrato de leitura estabelecido pela
revista — no¢do advinda dos estudos de semidtica da comunicacdo e que se refere as operagdes
que estabelecem os “modos de dizer” das midias e que sdo identificaveis em sua topografia
(FAUSTO NETO, 2007). Assim, a revista pode ser pensada como um sujeito semidtico que
organiza a enunciacdo com o objetivo de construir um espaco interacional, a partir de uma
acdo vinculante com o ambito da recepcéo.

Entretanto, esse contato ndo ocorre sem disputa. Ao passo que a estratégia da revista é
fortalecer os vinculos com a sua comunidade de leitores, os sentidos ofertados sdo negociados
constantemente. Em aula, as/os estudantes relataram situagdes de insatisfacdo dos leitores e de
consequentes pedidos de desculpas das revistas. Hoje as redes digitais funcionam como uma
zona de contato e muitas das discussdes tomam forma nesses ambientes. Assim, é possivel
cotejar as estratégias do contrato que aparecem no escrutinio da revista com 0s comentarios
dos leitores na internet. O exercicio citado é interessante para que as/os estudantes visualizem
as diferentes modalidades de se fazer revista (seus variados tipos), bem como 0s modos como

as publicacdes constroem seus leitores imaginariamente.
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Aqui se instala ndo apenas a emergéncia da fonte, mas também a agéncia do leitor. Se
antes a revista precisava conversar e convencer Dona Mariazinha de Botucatu (leitora média
presumida, imaginada por Victor Civita, da Editora Abril) a se interessar pela matéria,
comprar o produto anunciado, reconhecer-se nas paginas (CORREA, 2012), hoje é preciso
disputar ainda mais a sua atencdo, ja que ela estd conectada, possui perfil nas redes sociais,
informa-se no Facebook, conversa por WhatsApp, decora a casa com dicas do YouTube,
veste-se tendo como referéncia o Instagram e experimenta receitas rapidas que vé no TikTok.

Uma pratica consolidada nas escolas de jornalismo é a elaboracdo de revistas-
laboratdrio. Quando ndo se concebe uma revista, produz-se para uma publicacdo, em geral, ja
existente, que costuma, a cada par de edicGes, ter uma cara nova, afinal, em cada turma, toda a
equipe se modifica. Publicagdes laboratoriais ndo costumam ser tematicamente especializadas
ou segmentadas para publicos tdo restritos, pois precisam abarcar a multiplicidade de
interesses e possibilidades das/os ingressantes. Mesmo assim, sempre ha certas matrizes que
regulam o publico almejado pela publicagdo — por exemplo, revistas voltadas a comunidade
académica ou aos habitantes da cidade onde a institui¢éo se localiza.

Na prética laboratorial, ndo é raro que as/os estudantes anseiem escrever textos
mirando um leitor que as/os espelha. A escolha da editoria e da pauta corresponde ao gosto
particular, que se justifica pela proximidade com o tema ou “por nunca ter visto uma matéria
sobre aquele assunto”. Isso demonstra a importancia de o expediente ter clareza sobre o
publico — ndo por ser errado escrever sobre 0 que gostamos, mas porque considerar a quem o
texto se destina é proprio do fazer jornalistico e evoca o interesse publico, elemento
fundamental de sua existéncia. Neste sentido, como adverte Amaral (2004), o jornalismo nédo
deve lancar garrafas ao mar, isto €, a/o jornalista ndo escreve para si — lembrar disso, alias, é
um passo para reafirmar o lugar do jornalismo enquanto um exercicio de alteridade (VEIGA
DA SILVA, 2018).

4 A REVISTA COMO TEXTO

A expressao “texto de revista” ¢ utilizada no meio jornalistico para se referir a textos,
sobretudo reportagens, cuja escrita 0s torna mais adequados ao suporte revista. Embora
redutora, j& que sempre foi possivel encontrar experimentacGes textuais também no jornal
diario, a expressdo reforca certo imaginario de que a revista preza por um texto mais
qualificado e sofisticado, caracterizado pelo uso de técnicas de redacdo literaria e pelo

aprofundamento tematico. Esse imaginario tem raizes concretas na histdria da reportagem,
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afinal, as revistas foram laboratérios de criacdo narrativa, tanto na elaboracdo de formatos
quanto na multiplicidade de recursos testados na composicdo textual. Por isso, até hoje, o
estudo do jornalismo de revista passa, invariavelmente, pelo estudo do texto da reportagem.

Vilas Boas (1996) argumenta que a revista possui uma gramatica propria que a define:
o estilo magazine. Para além da utilizacédo de técnicas narrativas diversas, a interpretacdo seria
0 aspecto-chave dessas composi¢fes. Nao cremos, todavia, que a definicdo desse estilo se
restrinja @ um conjunto de normas ou corresponda a alguma formula fixa, mas alude ao
cuidado estético e a abertura a experimentacdes que caracterizam os textos em revista. Afinal,
na historia da reportagem, € notavel que nem sempre as/os jornalistas escreveram seus textos
da mesma maneira ou seguiram 0os mesmos recursos discursivos (CASADEI, 2013).

A reportagem apareceu nos periddicos jornalisticos no inicio do século 20, ainda que
suas raizes possam ser encontradas em textos do século anterior, como nos romances realistas.
Sem o prestigio de outrora, o folhetim progressivamente deu espaco a crénica, género que
ganhou a predilecdo dos escritores que trabalhavam em jornais. De tal forma, a crbnica
ocupou um lugar central na passagem entre textos literarios (predominantemente ficcionais,
como os folhetins) e textos ancorados em acontecimentos da realidade social (as reportagens).
Como observa Casadei (2013), percebe-se nesse periodo o nascimento de uma consciéncia
jornalistica sem haver, entretanto, o abandono de uma vocacdo literaria.

Desde entéo, a relacdo entre jornalismo e literatura se desenvolveu numa zona limiar,
afinal, sdo inimeros os escritores que desempenharam (e ainda desempenham) o oficio de
reporter. Ademais, a imprensa foi um laboratério da poesia e do romance nacionais (COSTA,
2008), sendo também origem do que alguns nomeiam como romance-reportagem, literatura
de ndo ficcdo, jornalismo narrativo ou jornalismo literario.

A leitura critica dos textos de revista da acesso ao conjunto de métodos utilizados para
a sua elaboracdo (das técnicas de apuracdo aos recursos criativos de escrita), indicando
preceitos que caracterizam a pratica jornalistica de cada época. Ao cotejar textos publicados
em diferentes periodos é possivel perceber as caracteristicas que permanecem, as que se

modificaram e as abandonadas. Como Casadei (2013, p. 424) pontua:

Os codigos padrdes de narragdo ndo sdo apenas modos de semantizacdo do
acontecimento reconhecidos pelos jornalistas que trabalhavam em
determinada redacdo ou empresa; em seu conjunto, eles mostram como o
grupo mais amplo de jornalistas, em cada época historica, entendia como
uma boa reportagem deveria ser escrita (quais os elementos que deveriam
estar presentes no relato, quais eram os modos validados de escrita) e,
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consequentemente, quais eram 0s conjuntos e hierarquias de valores que
permitiam julgar uma boa estoria.

Além disso, ¢ importante notar como a leitura de reportagens “antigas” inspira as/os
estudantes a criar pautas correlatas. Nesse sentido, um exercicio que se mostra proficuo é
pedir a turma que escreva reportagens com inspiracdo em textos de revista reconhecidos e/ou
classicos — pratica esta, aliés, que se verifica em algumas redagdes.

Lage (2008) afirma que a pauta é o estdgio em que a noticia e a reportagem se
distanciam. Por isso, nos exercicios laboratoriais, € necessario estimular a turma a escrever
pautas completas, a partir de um roteiro. Nesse momento, jA se pode perceber as
potencialidades da reportagem. A apresentacdo deve ser coletiva, j& que a discussao em grupo
costuma aprimorar e complexificar o trabalho e ser uma das primeiras experiéncias de
vivenciar uma reunido de pauta.

Informacdes que devem constar na pauta: tema (em que area editorial a reportagem se
enquadra), assunto (qual a sua especificidade), gancho (se ha alguma motivacgdo atual, como a
descoberta de alguma informacdo, a divulgagdo de um estudo, um acontecimento recente
etc.), angulos (possiveis entradas para a apuracao e identificacdo das divergéncias), fontes (as
possiveis e as ja contatadas, discriminadas por pertinéncia), contexto (explicitacdo e
problematizacdo dos fatores relacionados ao acontecimento), apuracéo (tipos de observacao,
pesquisa documental, entrevistas, visita in loco, viagem, necessidade de sigilo, dificuldade de
acesso as fontes, autorizagcbes necessarias etc.), recursos financeiros e técnicos
(equipamentos) e cronograma. E interessante que na pauta conste como a reportagem seré
apresentada: sua composicao textual (caracteristicas do texto) e grafica (audiovisualidades e
aspectos da diagramacdo) — mesmo em revistas impressas, hoje é comum que a equipe
produza material para diferentes midias, como complemento narrativo e divulgacao.

Com a matéria apurada, a escrita do texto passa a preocupar as/os estudantes. Por isso,
é importante que sejam ofertadas disciplinas em que tenham contato com a leitura de textos de
revista e com oficinas em que possam exercitar a criatividade da escrita. Seria, assim, um
estimulo para a sua transformagdo em “um autor, um historiador do cotidiano, um contador de
historias de ndo-fic¢do, um sujeito jornalistico e ndo um mero operario da informagao”, tal
como entendem Santos e Caprino (2007, p. 105) quando reivindicam uma pedagogia da
criatividade no jornalismo.

Para pensar a revista como espago de experimentacdo das formas discursivas do

jornalismo, podemos mencionar dois géneros originarios desse espaco: o perfil e o conto-
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reportagem. Considerado um dos géneros nobres do jornalismo (VILAS BOAS, 2008), o
perfil € uma narrativa biografica curta, uma “composi¢ao textual discursiva do sujeito, a partir
de determinadas angulacdes que traduzem as perspectivas adotadas na escolha do perfilado,
na captacdo e na edigdo” (MAIA, 2020, p. 52). Seu processo de constru¢do ¢ amparado na
apuracdo jornalistica através da observacdo e entrevista, e o texto final justapGe duas
camadas: “a narracdo do entrevistado, 0 modo como ele recria suas memorias, € a narragao do
jornalista-observador, sua percep¢do humanizada sobre a vida que esta diante de si”
(REGINATO; DIAS, 2020, p. 66-67).

O termo perfil (profile) foi usado pela primeira vez em 1927, na revista The New
Yorker, com a publicacdo do perfil do produtor teatral Al Woods, escrito por Percy
Hammond. Essa revista se tornou uma referéncia no jornalismo ocidental, sobretudo pela
qualidade de seus textos. No Brasil, as revistas Manchete e Cruzeiro também publicaram
perfis, mas o género encontrou prestigio na revista Realidade (1966-1976), até hoje marco do
jornalismo nacional que gera fascinio e interesse de estudantes de jornalismo. Os perfis séo
hoje publicados em diferentes espacos, mas ainda ocupam lugar cativo nas revistas, sendo a
revista piaui uma referéncia atual na publicacdo dessas narrativas.

O conto-reportagem, por sua vez, surgiu na edicdo de nimero 30 da revista Realidade,
com a publicacdo de Um dia no cais, de Jodo Anténio. O reporter passou um més observando
o cotidiano do Porto de Santos e os personagens que diariamente circulavam por la. Sua prosa
peculiar j& era admirada pelos colegas da redacdo, que lhe confiaram a tarefa enquanto ele
vivia conturbacbes diante de iminente separacdo amorosa. Passado um més, Jodo Antdnio
apareceu na redacdo com 115 péaginas datilografadas. Quando publicado, sob a retranca
“conto-reportagem”, o texto causou controveérsia, ja que alguns acreditavam estar diante de
ficcdo. A época, o critico literario Antonio Candido elegeu o conto-reportagem como um dos
pontos altos da producéo nacional da segunda metade daquele século (FALCIONE, 2008).

O texto projetou Jodo Antonio, cuja obra seria marcada pelo entrelagamento entre
jornalismo e literatura — ainda que ele mesmo renegasse qualquer rétulo. E, mais do que essa
projecdo pessoal, & notadvel a forma como o0 conto-reportagem marcou a producdo de
Realidade e a escrita de muitos repérteres, recorrendo a recursos da narrativa ficcional para a
construcdo de suas reportagens.

Tanto o perfil quanto o conto-reportagem propdem modos de escrita que se afastam de
modelos mais normativos, como o da pirdmide invertida — ainda que, em si, ndo haja nenhum

problema com o lead, afinal, ha também formas criativas de construi-lo. Para alem da leitura
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dos textos classicos e de bons exemplos contemporaneos, a turma pode ser incentivada a
exercitar a escrita através da utilizacdo desses recursos.

Nesse sentido, o jornalismo produzido nas revistas é fonte inesgotavel de reportagens
que experimentam criativas formas textuais. Para citar algumas: utilizacdo de diélogos,
descricdo (fisica, psicolégica e de ambientes), troca de foco narrativo (para refletir as vozes
narrativas do texto), fluxo de consciéncia, construcdo do texto cena a cena, digressoes,
retardacdo e aceleragdo do tempo narrativo, construces do espago. Todos esses elementos
apontam a um movimento que pode ser ilustrado na cena que segue. Certa vez perguntaram
ao renomado jornalista Gay Talese, autor de reportagens classicas publicadas na Esquire,
como ele conseguia descrever 0s pensamentos de seus personagens. Ao que ele teria
respondido: “simples, eu perguntei”. Ou seja, o estudo das técnicas de escrita, afinal, reforca

que um bom texto demanda uma rigorosa apuragao.

5 A REVISTA COMO MATERIALIDADE

Uma revista também ¢é identificada pelas caracteristicas materiais de sua composi¢ao:
formato, suporte, espessura, acabamento, encadernagédo. Esses aspectos sdo pensados desde a
sua concepcdo, com a elaboracdo de um projeto gréfico, que orienta como seré a peca fisica.
No design grafico, a area especializada na criacdo desse tipo de projeto é o design editorial.
Sua funcao “se refere a um processo que envolve o desenho e a producao de uma determinada
edicdo, periddica ou ndo, reproduzida em suporte impresso ou digital, que ordena 0s
elementos na composi¢do de modo a cumprir um determinado objetivo de comunicagdo junto
ao leitor” (GRUSZYNSKI; CALZA, 2013, p. 208).

Cabe ao profissional desenvolver um produto que materialize as proposi¢cdes do
projeto editorial e o concilie as demandas mercadoldgicas. Embora seja realizada por um
profissional com formacgéo em design, ndo é raro encontrar jornalistas especializados na area e
que desempenham essa fungdo. Por isso, € importante que a formacdo contemple essa
competéncia. Um erro € entender a diagramacdo como uma etapa final da producédo; pelo
contrario, o design editorial implica a participacdo do responsavel pelo trabalho em todo o
processo, desde a concepgdo (GRUSZYNSKI; CALZA, 2013).

Quando se realiza a préatica laboratorial, € comum haver uma separagdo da turma entre
quem prefere 0 texto ou a diagramacdo. E importante, porém, que todas/os possam

experimentar a criagdo grafica, aprendendo conceitos, recursos e técnicas. Da mesma forma,
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se possivel, a visita a graficas auxilia a aprendizagem sobre o processo de impressao e permite
que conhecam as técnicas e as particularidades dos materiais.

Em disciplinas de jornalismo gréfico ou visual, dedica-se um bom tempo & discusséo
sobre as revistas. Enquanto o retorno as edi¢des antigas possibilita observar as transformac6es
gréficas, o estudo das publicacGes contemporaneas apresenta a multiplicidade de projetos em
circulacdo. Um traco notavel é que, mesmo diante dessa multiplicidade, ha similaridades que
aproximam certas publicacfes. Por exemplo, revistas semanais costumam ter projetos graficos
semelhantes e, ainda que existam varios aspectos que facam o leitor diferenciar se estd com
Veja, Epoca, IstoE ou CartaCapital nas méos, elas compartilham uma composicéo visual que
ndo e tal como a das revistas de moda ou de cultura.

Uma das caracteristicas do design de revistas é a preservacdo de uma forma
estabelecida, ainda que a cada edicdo o conteudo seja diferente (ALI, 2009). A periodicidade,
porém, facilita experimentacbes graficas progressivas, sem propor quebras muito bruscas,
afinal, o contrato de leitura também se efetiva na apresentacao grafica. Ou seja, as operacdes
de leitura correspondem néo s6 aos textos publicados, mas a todo o conjunto.

As inovagOes no design e tecnologia das revistas acompanham as tendéncias
contemporaneas (SCALZO, 2004). Projetos envolvendo tatilidade e nanociéncia aplicada ao
olfato hoje sdo exemplos de novas composicdes, assim como foi, em 1994, a Neo Interativa, a
primeira revista brasileira lancada em CD-ROM, hipertextual, englobando imagem, som e
texto, num misto de TV e veiculo impresso, como era anunciada (BRASIL... 1994).

Estéticas das culturas digitais aparecem nas publicacdes atuais. No sentido contrario,
as revistas foram veiculos que tradicionalmente ditaram tendéncias e auxiliaram a configurar
estéticas: um exemplo séo as revistas europeias do século 19, que “apresentavam gravuras de
cidades ou paisagens como encartes ou no interior de suas paginas; elas foram importantes
instrumentos de educacdo para as novas visualidades que surgiam” (BUITONI, 2013, p. 108).
No Brasil, fenémeno parecido ocorreu em diferentes épocas, sobretudo com as revistas
ilustradas e com a modernizacdo p0s-1950. A revista Senhor (1959-1964), por exemplo,
contou com a direcdo de arte de Carlos Scliar e Glauco Rodrigues e é referéncia da
experimentacao que marcou o periodo.

Nesse sentido, ndo se pode esquecer da forca das imagens. Tal aspecto se evidencia ja
na capa, pagina mais importante da revista (ALI, 2009), que precisa ser atraente, capturar o
leitor, despertar o desejo de compra e, a0 mesmo tempo, transmitir sua identidade. Inimeras

sdo as capas que habitam o imaginario coletivo gracas a forca de sua composi¢cdo. Da mesma
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forma, a revista foi o espacgo de divulgacdo, mas sobretudo de elaboracdo do fotojornalismo,
cuja pratica se modifica a partir daquilo que é requisitado: fotografias posadas, retratos,
ensaios, paisagens, flagrantes etc. Assim, a imagem posiciona seu lugar discursivo ao mesmo
tempo em que ganha outros contornos através de sua distribuicdo nas péginas. Alias, optar por
ilustracéo ou fotografia j& demarca um direcionamento do projeto grafico e anuncia diretrizes
do projeto editorial.

Os aspectos mencionados comp8em o projeto grafico de uma publicacdo e precisam
ser considerados quando a turma elabora uma revista — ha muitas/os estudantes que optam,
inclusive, por desenvolver esses projetos como trabalhos de conclusdo de curso. O contato
com essas discussfes e com a materialidade da revista permite ndo apenas conhecer as
particularidades da concepcdo grafica, mas sobretudo apurar seu senso estético e compreender
modos como um produto jornalistico como a revista é capaz de configurar visualidades e
mesmo despertar as sensa¢fes enquanto objeto sensorio — afinal, é também por conta disso

que a revista é um bem duravel, podendo ser um objeto de decoracéo e item de colecionador.

6 CONSIDERACOES FINAIS

As quatro dimensfes aqui apresentadas — a revista como arquivo de memaoria, como
produto segmentado, a sua experimentacdo textual e a sua materialidade visual — ndo esgotam
a capacidade interpretativa das muitas dimensdes do jornalismo de revista. Compreender a
revista como um arranjo editorial hermenéutico, objeto/pratica que interpreta e exige
interpretacdo, permite localizar o seu lugar na linguagem, nas dinamicas e deslocamentos da
historia social e nas conceitualizacbes das tradicdes académica e profissional. Por isso, esses
quatro eixos sdo Uteis em termos de abertura metodolégica para pesquisas que tém a revista
como objeto empirico. Igualmente, eles podem ser considerados para o desenvolvimento dos
trabalhos laboratoriais, por apontar as potencialidades da revista como dispositivo pedagogico
(e dialdgico) para o ensino pratico do jornalismo.

Na formagdo universitaria, o docente-comunicador-leitor converte a si mesmo no elo
participante que estabelece a hermenéutica do/a estudante enquanto leitor/a e produtor/a da
revista. Nesse movimento, interpreta a si e ao objeto a que se dedica a0 mesmo tempo em que
adquire e desenvolve competéncias. 1sso porque, embora cada vez mais escassas as bancas e
0s pontos de venda, as revistas ainda configuram nossos mapas interpretativos e participam da

producdo de saberes sobre a praxis jornalistica, como fundamentos de nossa cultura

/)

pedagdgica e profissional.
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