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Resumo

Este trabalho apresenta um estudo de caso referente a campanha #SalveBelParaMeninas,
realizada em maio de 2020, no Twitter. O objetivo é alimentar as discussdes sobre os efeitos
da presenca crescente das criangas na internet. Com base na analise de contetdo de um corpus
de 20 noticias on-line coletadas nas duas semanas subsequentes ao langcamento da hashtag, o
estudo revelou o deslocamento das representacBes de fama na infancia, de um lugar de
empoderamento para um lugar de vulnerabilidade. Sugerimos que esse deslocamento permitiu
a emergéncia de um debate pablico sobre os direitos da crianca e do adolescente que estdo
sendo violados no ambiente digital.

Palavras-chave: Midia e infancia. Celebridade infantil. Youtubers mirins.

Abstract

This work presents a case study referring to the #SalveBelParaMeninas campaign, carried out
in May 2020, on Twitter. The objective is to feed discussions about the effects of the growing
presence of children on the internet. Based on the content analysis of a corpus of 20 online
news collected in the two weeks following the launch of the hashtag, the study revealed the
displacement of representations of fame in childhood, from a place of empowerment to a
place of vulnerability. We suggest that such displacement allowed the construction of a
public debate on the rights of children and adolescents that are violated in the digital
environment.

Key words: Media and childhood. Child celebrity. Kid influencers.

Resumen

Este trabajo presenta un caso de estudio referente a la campafia #SalveBelParaMeninas,
realizada en mayo de 2020, en Twitter. El objetivo es alimentar debates sobre los efectos de la
creciente presencia de nifios en Internet. Basado en el analisis de contenido de un corpus de
20 noticias en linea recopiladas en las dos semanas posteriores al lanzamiento del hashtag, el
estudio revel6 el desplazamiento de las representaciones de la fama en la infancia, de un lugar
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de empoderamiento a un lugar de vulnerabilidad. Sugerimos que dicho desplazamiento
permitié la construccion de un debate pablico sobre los derechos de la nifiez y la adolescencia
que son vulnerados en el entorno digital.

Palabras clave: Medios de comunicacion e infancia. Celebridad infantil. Representaciones.

1 INTRODUCAO

O crescente numero de criangas com canais no YouTube, que contabilizam centenas
de milhdes de visualizacGes, pode nos levar a facilmente interpretar tamanho feito como um
processo de empoderamento. A fama desses produtores de conteldo, todavia, € cada vez mais
problematica, na medida em que revela as contradicdes manifestas nas dinamicas que
conferem a meninos e meninas reconhecimento, a0 mesmo tempo em que 0S expde a
situacdes que lhes sdo, muitas vezes, desconfortaveis.

A campanha #SalveBelParaMeninas, lancada no Twitter em maio de 2020,
demonstrou que, se por um lado, 0s processos comunicacionais podem conferir celebridade,
por outro, sdo capazes de desestabilizar a autonomia de que os produtores de contetdo se
valem para produzir narrativas de si. A hashtag chegou a entrar nos trending topics da
plataforma de microblogs. Através dela, usuarios de diferentes partes do pais publicaram
threads (sequéncia de publicacBes) com imagens e videos do canal Bel para meninas,
reclamando ajuda para sua protagonista. Nas mensagens, a mae da estudante de 13 anos foi
constantemente acusada de constranger a filha a situacdes vexatdrias e, assim, desrespeitar a
legislacdo que protege criangas e adolescentes no pais.

A partir desse caso!, nosso objetivo é alimentar as discussdes que vém sendo
realizadas sobre os desdobramentos da presenca das criancas no ambiente digital
(ANDRADE, CASTRO, 2020; BRAGAGLIA, FERREIRA, 2016; BRUM, SCHIMIDT,
2016; QUINTIAN, 2018; TOMAZ, 2017). Interessa-nos contribuir com o debate sobre de que
modo o consumo e a producdo, que elas realizam por meio de diferentes dispositivos e em
distintas redes, interferem nas subjetividades infantis. Seja pela possibilidade de
protagonismo, pelas interpelagdes publicitarias, pela interlocucdo com diferentes atores
sociais, pelo acesso a multiplas visdes de mundo ou pelo alcance da fama, os usuarios infantis
da internet estdo experimentando diferentes formas de ser e estar crianga nas sociedades

contemporaneas.

! Este artigo é resultado do Edital PIBIC-PDUFF de Apoio aos P6s-Doutorandos da UFF - 2020/2021. A andlise,
realizada no &mbito do Programa de Inicia¢do Cientifica, estd inserida no projeto “ENTRE A VOZ E A FALA:
Youtubers mirins, celebridade e participacdo social”, financiado pelo Programa Nacional de Pds-Doutorado

(PNPD/Capes), entre os anos de 2019 e 2022.
!

A N | M U Revista Interamericana de Comunicag
E-ISSN 2175-4977 | v.22n.49| 2023 | w

109


https://twitter.com/hashtag/salvebelparameninas

ﬁ?c(\(‘m/(/

1960

PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM COMUNICACAO DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA

Para realizar o estudo de caso, utilizamos um corpus de 20 noticias reunidas por meio
do alerta “Bel para meninas”, no site de busca Google, publicadas entre os dias 19 e 31 de
maio de 2020. A coleta do contetdo jornalistico mostrou como a campanha realizada pelos
usuarios do Twitter alimentou a producdo de representagdes noticiosas da protagonista do
canal, nas duas semanas subsequentes a criacdo da hashtag, no dia 18 de maio. A analise de
contetdo realizada indicou que essas postagens mobilizaram novas narrativas sobre a
youtuber, reconfigurando seu estatuto de celebridade mirim bem-sucedida para a de uma
crianca a ser protegida.

O artigo esta dividido em trés partes. Na primeira, vamos inserir 0 caso em uma
discussdo mais abrangente sobre a fama de criangcas como um fenémeno midiatico. No
segundo tdpico, apresentaremos a nocdo de self-alienation (MOLE, 2007) como chave
explicativa para compreender a perda de autonomia sobre as autonarrativas das celebridades.
Por fim, analisaremos a producdo sociodiscursiva noticiosa, no ambito digital, nas semanas
que seguiram a campanha #SalveBelParaMeninas. Com base nos resultados, sugerimos que,
ao deslocar a narrativa de fama para uma de protecdo e cuidado, essas representacoes
permitiram a emergéncia de um debate publico sobre os direitos da crianca e do adolescente

gue podem estar sendo violados no ambiente on-line.

2 CRIANGAS FAMOSAS: UM FENOMENO MIDIATICO

O fenbmeno das celebridades mirins ndo nasceu com a internet. Muito antes do
surgimento da web ja existia criangas que ficaram amplamente conhecidas por algum talento.
Jane O’Connor (2008, 2009, 2017) tem se dedicado ao longo dos anos a pesquisa sobre a
crianca famosa, que ela chama de child star. Seu trabalho mostra que, ao longo do ultimo
século, a celebridade na infancia vem sendo alvo de discursos que a definem como algo
profundamente negativo e com danos irreparaveis para a infancia e para a vida adulta de quem
foi um artista infantil. Embora essas narrativas, em alguns periodos mais e em outros menos,
tenham se intensificado, a presenca das criancas nas diferentes midias aumenta em ritmo
exponencial.

Na viséo da educadora inglesa, muitos tipos de representacGes infantis oferecem uma
importante coeréncia simbolica na comunicacéo de valores e visées de mundo. Ela investigou
publicacdes da imprensa inglesa e estadunidense entre os séculos XVIII e XX em busca das
representacdes das criangas famosas. Com isso, descobriu, por exemplo, que as estrelas mirins
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do cinema de Hollywood, na época da Grande Depressdo, eram retratadas como seres que
levavam alegria e esperanga para uma sociedade marcada por desespero e tristeza.

De acordo com a pesquisadora (O’CONNOR, 2008), no final do século XX, ganham
forca os discursos segundo os quais as historias problematicas de adultos do show business,
do cinema e da TV estariam relacionadas com o fato de terem tido uma carreira artistica
precoce (CHARD, 2017). Entre os principais exemplos, estavam Michael Jackson, Drew
Barrymore e Macaulay Culkin. No entanto, nos anos 2000, houve uma verdadeira exploséo de
celebridades mirins, oriundas de canais como Disney Channel e Nicklodeon. O tipo de
producdo que estrelavam atendia a uma demanda por mais representacGes de criancgas,
paulatinamente transformadas em interlocutoras da cultura, particularmente pelo seu estatuto
de consumidoras (SAMPAIO, 2000; SCHOR, 2009). Coexistem, portanto, esses dois
cenarios, no universo da celebridade infantil. De um lado, um mundo que amplia seu espaco
para se constituirem ndo s6 como consumidores, mas também produtores de cultura. De outro,
um mundo hostil, onde, apesar de sua fase peculiar, 0s mais novos sdo submetidos a logicas
vigentes, sobretudo comerciais.

Os youtubers mirins, fendmeno midiatico vinculado a inddstria do entretenimento
infantil, constroem sua fama enquanto oferecem narrativas de si (MAROPO et al., 2018;
2020). Sdo responsaveis por uma ampla producdo de autoimagens carregadas de suas
experiéncias ladicas, que mobilizam em seus canais milhdes de seguidores, compostos na
quase totalidade por criancas que visualizam a celebridade mirim como um modo prestigioso
de ser e estar no mundo (TOMAZ, 2019a, p. 169). Bel para meninas se tornou um dos canais
de youtubers mirins mais conhecidos no Brasil, publicando videos sobre o cotidiano de sua
protagonista desde os seis anos de idade. Diariamente, mée e filha, com a participacdo dos
demais membros da familia, gravam contetdos diversos: desafios, encenac@es seriadas, ideias
para brincar, vlogs de viagem, registros de festas familiares, tours pela casa, rotinas escolares,
receitas culinarias.

Seus mais de 7 milhGes de inscritos ndo podem ser compreendidos sem se levar em
conta o que Van Dijck (2013) chama de sociabilidade automatizada: a possibilidade de
quantificar o alcance dos videos (nimero de visualizagdes, curtidas, compartilhamentos etc.)
e, assim, gerenciar as interacBes. Esse carater quantitativo permite a elaboragdo de
ranqueamentos e com eles uma escala de valores que vé@o do reconhecimento social (placas de

100 mil, 1 milhdo, 10 milhdes e 40 milhdes de inscritos, no caso do YouTube) até o

/)

A N | M U Revista Interamericana de Comunicag
E-ISSN 2175-4977 | v.22n.49| 2023 | w

m



,‘(Cdom/r/
¥

1960

PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM COMUNICACAO DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA

financeiro (criacdo de linha de brinquedos e roupas, campanhas publicitarias, inser¢cdo no
mercado editorial etc.).

Trata-se de um capital ladico (TOMAZ; 2019a) que se transforma em econdmico, a
guisa de uma mentalidade neoliberal de empreendedorismo digital, em que o nome se torna
uma marca pessoal - fruto de um conjunto de estratégias de self-branding (KHAMIS et al.,
2016) - capaz de conferir valor a outras marcas, servicos, produtos e contelidos aos quais se
vincular. Desse modo, o0 sucesso alcangado exemplifica as dindmicas do mercado
contemporaneo no ambiente digital (SIBILIA, 2016). Essas dinamicas ndo apenas afetam o

fendmeno midiatico dos youtubers mirins, elas o constituem.

3 CELEBRIDADE E PROCESSOS DE ALIENAQAO DE SI
O canal Bel para meninas ja foi pauta de programas de grande audiéncia como

Fantastico? e Encontro com Fatima Bernardes®, ambos na Rede Globo. A narrativa de

youtuber mirim bem-sucedida, todavia, foi desestabilizada em 2020. Em meados de maio, um
usuario do Twitter publicou uma thread em que levantou a suspeita de que a mée da youtuber
estaria obrigando a filha a produzir contetido. As publicagGes insinuavam que Bel parecia
triste e desconfortavel em estar participando dos videos, dando margem a interpretacfes de
que ela estaria ali por obrigacdo, e ndo por desejar fazé-lo. Rapidamente, outras narrativas
com esse vies avolumaram o assunto que acabou se transformando na campanha
#SalveBelParaMeninas.

Ndo é incomum encontrar narrativas midiaticas que interrogam e questionam a
autenticidade pretendida dos famosos. Essa ruptura entre as identidades atribuidas a
celebridade e sua subjetividade foi apontada por Mole (2007) como um processo de alienagéo.
Ao estudar a ascensdo do poeta romantico Lord Byron, o pesquisador de literatura inglesa
percebeu que houve, por parte do escritor, uma certa perda de controle sobre a producdo das
narrativas a seu respeito (MOLE, 2007, p. 4, 5), de modo que os sentidos produzidos sobre
sua vida, suas relacGes e seu cotidiano ndo podiam ser mantidos sob seu dominio. Mole
afirma que, todavia, foi justamente esse processo de apropriacdo da subjetividade de Byron
gue alimentou sua fama e, assim, a inddstria literaria nascente.

A criacdo de uma marca identitaria do poeta inglés, para diferencia-lo dos demais, foi

motivada pela alta da producdo de livros, no século XVIII, gracas a avangos técnicos e

2 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=2-5cDw2rU00. Acesso em: 30 jun. 2023.
3 Disponivel em: https://globoplay.globo.com/v/4296159/. Acesso em: 30 jun. 2023.
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tecnoldgicos. A estratégia de personalizar os escritores, por sua vez, propiciou um novo tipo
de relacdo entre eles e os leitores, baseada no fascinio. Byron, entdo, se torna um caso
exemplar de como a fama passa a ser concedida e assegurada com base em um estatuto da
intimidade, construida a partir da exposicdo da vida privada. A producdo de alguém
pessoalmente fascinante, ndo pelo seu papel publico, mas pela exposicdo de sua vida intima, é
central no estabelecimento do que Mole chamou de aparato da celebridade, uma articulagéo
entre a industria, o individuo e o publico.

A fama vinculada as estratégias de dar-se a conhecer tem sido alcangada por diferentes
tipos de celebridade. No inicio do século XX, a ascensdo das estrelas de Hollywood foi
impulsionada pelo star system, mecanismo que, entre outras agdes, alimentava o publico com
noticias da vida intima de atrizes e atores (MORIN, 1989). As celebridades da televisdo e do
show business, segundo Marshall (1997), ampliaram o escopo da intimidade gracas a presenca
do eletroeletrénico no ambiente doméstico, tornando-as comuns no cotidiano das familias.
Gabler (1999) cunhou o termo lifies para designar as narrativas da vida dos famosos - para
ele, uma das principais mercadorias da industria do entretenimento. No inicio do século XXI,
Senft (2001) chamou de camgirls mulheres que transmitiam sua rotina doméstica através de
cameras instaladas em suas casas. Hoje, youtubers, instagramers e streamers transformam seu
dia a dia em conteddo monetizado, valendo-se de uma estrutura técnica e comercial
organizada para esse fim. Foi assim, oferecendo diariamente um contetdo sobre a rotina
familiar de uma menina pré-adolescente, que o canal Bel para meninas alcangou a marca de
bilhGes de visualizaces.

Por um lado, cada vez mais pessoas podem produzir autonarrativas e aumentar as
chances de se tornarem celebridade, propiciando o que Hollander (2011) chama de
democratizagdo da fama. Por outro, ao mesmo tempo, perdem controle sobre os sentidos
produzidos através dessa circulacdo de textos. Os processos comunicacionais que permitem
mais e mais gente, incluindo as criangas, produzirem fama também possibilitam que os
conteudos subjetivos sejam apropriados no ambito da cultura digital. Com isso, a agéncia dos
individuos na producéo de sua fama se impdem as demandas de um mercado inflacionado de
visualizacdes. E nessa perda de autonomia que Mole identifica um processo de alienago.

Na teoria marxista a alienacdo do trabalho acontece quando o trabalhador ndo se
reconhece no produto final em que empenhou sua forca e criatividade (SCOTT, 2006).
Valendo-se dessa e de outras leituras, Mole afirma que, no caso de Byron, essa experiéncia

vai além e se torna uma self-alienation, porque é uma alienacdo de sua subjetividade ou de si
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mesmo. Nesse caso, self ndo tem um valor reflexivo, que poderia levar a ideia de
autoalienacdo, o que ndo cabe aqui. Antes, o termo self faz referéncia aquilo que é prdprio, a
subjetividade da celebridade literaria, e ndo a uma acdo realizada a si mesmo. Essa
ponderacdo importa aqui, porque a autonomia de que se valem os individuos para construir
sua fama ndo lhes €, portanto, inerente. Mas, uma vez acionada, esta sujeita a
constrangimentos vindos da propria dindmica social.

Assim como a alienagédo do trabalho permite que o produto final pertenca ao detentor
dos meios de producdo e ndo aos que o fabricam, por meio de suas habilidades e
competéncias, a alienacdo de si permite que a identidade das celebridades tenha outros
autores, na medida em que elas colocam em circulacdo seus contetdos subjetivos. A
contribuicdo de Mole, portanto, ajuda-nos a entender que os famosos, incluindo youtubers
mirins, estdo diante de limites impostos pelo aparato da celebridade a sua agéncia. Com base
nesse entendimento, apresentaremos a seguir narrativas que deslocam a identidade de Bel de

um lugar de empoderamento para um de vulnerabilidade.

4 ANALISE DAS NARRATIVAS NOTICIOSAS IMPULSIONADAS PELA
CAMPANHA #SalveBelParaMeninas

Ao mesmo tempo em que a postagem de conteidos pessoais intensifica a visibilidade
de criancas na internet, podendo leva-las a gozar de uma reconhecida fama, alimenta o vasto
mercado de narrativas de microcelebridades no universo on-line. Sem o controle ou dominio
sobre esse conteudo, elas se deparam com leituras diversas sobre quem sdo, experimentando
uma alienacdo de si, na medida em que ndo se reconhecem na producéo discursiva a respeito
de quem sdo. Neste topico, vamos analisar as representacdes noticiosas, baseadas nas
postagens realizadas por usuérios do Twitter, que oferecem retratos diferentes dessa infancia

famosa nas redes.

4.1 Metodologia

O corpus desta analise é formado por dezenas de noticias provenientes do alerta “Bel
para meninas”, registrado no Google Noticias com intervalo de maio a setembro de 2020 (do
inicio da polémica até 0 momento em que a protagonista do canal voltou a postar videos nas
redes sociais da familia). As noticias, procedentes da busca automatica, foram entregues por
e-mail, no mesmo endere¢o logado no momento da criacdo do alerta. Descartamos todos 0s

textos que ndo abordavam a campanha #SalveBelParaMeninas e, em seguida, os publicados
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apo6s maio. Essa decisdo foi motivada pelo fato de as duas semanas subsequentes ao
langamento da hashtag serem as de maior fluxo e, nesse caso, com maior volume de dados.
Sendo assim, restaram 20 publicagdes.

E necessario dizer, ainda, que o resultado de um alerta, como o utilizado para essa
coleta, é gerado pela combinacdo de algoritmos criados pelo site de busca. Eles participam da
construcdo dessas representacdes, na medida em que organizam e ordenam quais noticias
serdo enderecgadas ao autor da busca, de acordo com os interesses do seu perfil, j& registrados
pela plataforma, gracas a coleta sistematica de dados. Logo, a amostra nao foi elaborada a
partir de um montante exaustivo ou aleatério de noticias, mas daquelas que atenderam a uma
I6gica algoritmica sobre a qual ndo temos controle, embora dela facamos parte, ao deixarmos
rastros quando navegamos na plataforma.

Considerando o objetivo de visualizar os elementos constitutivos das narrativas
atribuidas a youtuber, consensamos que uma andlise de conteldo seria 0 método mais
produtivo para compreender tais enquadramentos. Ela se baseia em principios que regem, de
maneira ampla, os diferentes modos de se fazer andlise de contetdo, quais sejam:
organizagao, categorizagdo e interpretacdo (MORAES, 1999). Em um primeiro momento,
lemos todo o material e identificamos seus formatos e vieses de enquadramento do caso.
Depois, classificamos essas abordagens por meio das quais Bel estava sendo retratada. Por
fim, fizemos uma nova leitura colhendo as expressdes, termos, justificativas e argumentos que
sustentavam cada uma dessas abordagens. A classificagdo evidenciou, ao menos, dois eixos
narrativos: a crianga vitima e a crianca sujeito de direitos.

A titulo de uma visdo geral do corpus, é possivel dizer que o assunto ndo pautou a
grande imprensa com a mesma abrangéncia de veiculos originalmente digitais, sobretudo com
apelo para a vida dos famosos ou de tematicas popularescas que envolvem a intervencdo da
justica ou mesmo da policia. Esse grupo corresponde a 60% dos veiculos que abordaram o
assunto. Os outros 40% reuniram as paginas on-line dos jornais Folha de S. Paulo, Correio
Braziliense e Extra e da revista Claudia, além dos portais de conteudo Yahoo e UOL. Os
textos tinham como fonte principal as postagens do Twitter, algumas exibidas em forma de
print. Além disso, apresentaram, de modo amplo, trechos de videos do canal e da nota
publicados pelos pais de Bel em resposta a polémica, a repercussdo no Ministério Pablico e,
de modo mais restrito, ouviram agentes da justi¢a e especialistas, como psicologos. Mesmo a
adolescente ndo sendo ouvida em nenhuma matéria, duas delas tentaram apresentar o caso na

sua perspectiva, como mostraremos mais adiante.
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Por fim, importa-nos dizer que ndo é nosso interesse aqui endossar os discursos de
acusacdo ou fazer defesas. Nao se trata, nesse sentido, de assumir como verdades as narrativas
ora apresentadas. Antes, nos valemos de um material inquestionavelmente sensivel para
vislumbrar a possibilidade que ele encerra de levar ao debate publico os direitos das criangas,

de modo a extrapolar o caso em questéo.

4.2 A crianga vitima
A quase totalidade das noticias concede ao episddio que envolve o canal Bel para
meninas o beneficio da davida, na medida em que se refere a um “suposto comportamento

abusivo da youtuber Francinete Peres” (Correio Braziliente, 21/05/2020), ou “suposto crime

de abuso infantil” (PlenoNews, 25/05/2020), em que a menina “estaria sendo pressionada pela

propria mae” (Plantdo Enfoco, 20/05/2020). O recurso linguistico utilizado nesses trechos

caracteriza a linguagem jornalistica, que se pretende objetiva e imparcial. Ela se difere do
contedo no Twitter, como pode ser observado em matéria do jornal Extra que exibe as
threads relacionadas a campanha. Os usuarios acusam a familia, especificamente a mae, de
submeter a filha a uma série de “constrangimentos”, palavra mais usada, seguida de “abuso” e
“pressdo”. Mesmo ndo fazendo afirmagdes, como os discursos das redes - que ndo sdo objeto
empirico deste trabalho - os textos jornalisticos mantém a maior responsabilizacdo sobre a
mée, visibilizando seu nome muito mais que o do pai, inserido na maioria das vezes no termo
genérico “pais”.

De maneira ampla, as noticias tratam “Denuncias de que a youtuber estaria sendo
pressionada pela propria mée, conhecida como Fran, a continuar produzindo contetdos para o

canal no YouTube” (Plantdo Enfoco, 20/05/2020). Nelas emergem, ao menos, duas razdes

pelas quais Bel seria uma vitima. A primeira é a de que a youtuber estaria apresentando nos
videos um comportamento incoerente com sua idade, em funcdo de uma insisténcia por parte
de sua m&e em manter o conteudo do canal palatavel a criangas menores. Segundo as noticias,
ela “estaria obrigando Bel a gravar videos sobre assuntos que ndo mais pertencem ao

universo, agora adolescente, da menina” (Extra, 21/05/2020). Ainda de acordo com o0s

veiculos consultados, as postagens mantém a hipotese de a mae “estar forcando a filha a

produzir conteddos que ndo estdo de acordo com a idade dela” (Blasting News, 21/05/2020),

desrespeitando os gostos e preferéncias supostamente proprios da adolescéncia.
Para os usuarios do Twitter, que tiveram seus discursos compartilhados por veiculos

jornalisticos, a youtuber mirim estaria desconfortavel em videos mais apelativos ao universo
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infantil. O parametro dessa percepcdo foi exemplificado, por mais de uma matéria, com um
video no qual a mée afirma que a mochila a ser usada pela filha seré& escolhida pelo publico e
ndo por ela (Claudia, 30/05/2020), sem considerar a reclamacdo de Bel. Nesse sentido, a

impossibilidade de escolher é diretamente vinculada a impossibilidade de fala, ou seja, a
auséncia de voz. O problema ndo é ter a fala cerceada, mas ser submetida a um silenciamento
nessa fase da vida. Logo, aceita-se uma infancia silente, mas ndo uma adolescéncia.

A ocorréncia de uma adolescente de voz silenciada desperta, nesses enunciados, a
hipdtese de que Bel estaria vivendo uma infancia fora de tempo e espaco, deslocada, razéo
pela qual precisaria de uma intervencdo. Ao reclamarem uma voz ativa e audivel para Bel, 0s
promotores da campanha no Twitter, cujos argumentos comp8em as narrativas jornalisticas,
indicam uma expectativa de que ela se pare¢a mais com seus pares e menos com uma crianca
de oito anos de idade, pelo fato de ter 13* Os imperativos de autonomia na sociedade
contemporanea penetram diferentes instancias, incluindo os universos infantis, exigindo que
criancas adolesgam, passando de uma identidade etaria infantil para uma juvenil (TOMAZ,
2019b, p. 63). De modo que as préaticas infantis, associadas a um imaginario de seguranca em
relacdo aos perigos do mundo adulto, se tornam entraves no imaginario produtivo
contemporaneo. “H4, desse modo, uma negacdo da infincia no sentido de privilegiar
determinadas representacdes infantis, que positivem a imagem da crianca empoderada, em
vias de amadurecimento e autonomia” (TOMAZ, 2019b, p. 162)

De acordo com Monteiro et al. (2020), a hipotese de uma crianca infantilizada,
aventada na plataforma de microblogs, restringe a infancia a questdes meramente etarias. As
autoras, que analisaram o0 caso tomando como corpus o0s tweets da campanha
“SalveBelParaMeninas, defendem que, ainda que essa demarcacdo etaria seja importante no
ambito de politicas publicas direcionadas a criancas, ela é limitada, pois ndo leva em
consideracdo fatores subjetivos, como as experiéncias de vida e a vivéncia de infancia da
menina, que podem influenciar o modo como ela se percebe, ndo como adolescente, mas
como crianca. (MONTEIRO et al., 2020).

A segunda razdo pela qual Bel seria uma vitima diz respeito a supostos abusos
causados pela exposicdo vexatoria, em videos de brincadeira, e pela exploracdo do trabalho:

“Os internautas comegaram a acusar a mae da youtuber mirim de explorar, maltratar e até

constranger a filha com algumas brincadeiras” (Blasting News, 21/05/2020), “acusando-a de

4Segundo o Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA), a idade de 12 anos marca como inicio da adolescéncia.
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cometer abusos contra a propria filha, registrando momentos de tristeza e dor da crianga em
video” (Yahoo, 25/05/2020); “internautas chamaram atengdo para supostos maus tratos que a
adolescente recebia da mae” (Folha de S. Paulo, 28/05/2020).

O argumento de que Bel estaria sofrendo pressdo psicologica diz respeito a videos

como o que ela aparece vomitando durante uma brincadeira. “Em algumas postagens, a
mulher aparece aborrecida com a resisténcia da menina em embarcar no que esta sendo

proposto, por vezes, constrangida, em situagdes do cotidiano” (Correio Braziliense,

21/05/2020); “Usuarios do Twitter lancaram a hashtag #SalvemBelParaMeninas e acusaram
os responsaveis da jovem de forgarem a participacao dela nos videos considerados polémicos”

(UOL, 25/05/2020); “Fas sugeriram que Francinete, mae de Bel, de 13 anos, e Nina, de 5

anos, estaria obrigando as proprias filhas a se exporem” (Extra, 21/05/2020). A gravacdo dos

videos, nesse sentido, consistiria em uma coercdo da qual a menina deveria ser defendida.

Nesse conjunto de noticias, algumas delas vao além do registro das acusacbes e
buscam contextualizar o acontecimento e também mostrar suas repercussdes. Uma delas foi
publicada na pagina da Capricho (30/05/2020). Depois de fazer um breve panorama do caso,
0 texto apresenta seus desdobramentos, sendo o principal deles o acionamento do Ministério
Publico e do Conselho Tutelar. Em seguida, expde a defesa dos pais, citando trechos de um
video publicado no canal Fran para Meninas, no dia 25 de maio de 2020, onde qualificam a
campanha de uma agéo caluniosa baseada em fake news.

Essa matéria foi a Gnica a tratar os efeitos da campanha #SalveBelParaMeninas - e ndo
apenas dos videos - na individualidade da youtuber, retratada como “uma adolescente
assistindo a sua vida ser analisada por um érgdo publico e por pessoas nas redes sociais, que
muitas vezes se esquecem de que é preciso falar com jeito, pois a satde mental de uma
menina, em uma das fases de maior confusdo e inseguranga da vida, esta em jogo”. O
enguadramento singular pode ser explicado pela linha editorial da revista eletronica, voltada
para adolescentes. Desse modo, a noticia sinaliza as especificidades da situacdo descrita, em
meio a uma fase particular da vida. E um olhar, portanto, que enxerga a subjetividade da
crianca e da adolescente sem, contudo, deixar de atentar para sua vulnerabilidade.

Ao analisarem o episodio nas redes, Monteiro et al. (2020) concluiram que, embora
ndo haja, de modo geral, uma apresentacdo dos direitos das criangas, em uma referéncia, por
exemplo, ao Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA), as sucessivas e recorrentes
publicacbes que analisaram no Twitter indicam a compreensdo de que algo esta sendo

violado. Nesse sentido, as pesquisadoras defendem a existéncia de um reconhecimento de que
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a garantia do melhor interesse das criancas ndo estd limitada a seu nucleo familiar. Antes,
demanda o envolvimento de diferentes atores sociais, o que inclui o Estado, as plataformas

on-line, as organizagdes sociais e a midia.

4.3 A crianca sujeito de direitos

Das 20 noticias analisadas neste trabalho, cinco abordaram artigos do ECA para
justificar as acGes em defesa da jovem youtuber. Em consonancia com a Convencdo da ONU
sobre os Direitos da Crianca (BRASIL, 1990b), o estabelecimento do Estatuto marca uma
mudanca de paradigma na legislacéo brasileira, na concepcdo do menor de 18 anos, que passa
de objeto de medidas judiciais para sujeito de direitos. O entendimento da crianga como
sujeito é resultado de uma série de lutas e disputas académicas e politicas (SIROTA, 2001),
bem como da acdo de militancias sociais, sobretudo ao longo do século XX, por meio das
quais as vozes das criancas e seu maior interesse foram sendo gradativamente qualificados.
Assim, é responsabilidade de toda uma sociedade, de modo geral, e do Estado, de modo
especifico, e ndo apenas do entorno familiar, garantir que criancas e adolescentes gozem de
tais direitos. Entre eles, esta 0 de expressar seu pensamento e sua opinido, diretamente ligado
aos processos comunicacionais (BRASIL, 1988). Logo, ao postar um video que exprime suas
preferéncias e gostos, seu modo de brincar e se vestir, ou como se relaciona com seus
familiares, Bel est4 exercendo um direito.

As postagens as quais as noticias analisadas se referem néo rejeitam a presenca de Bel
no ambiente publico das plataformas digitais. Ao contrario, realcam a expectativa que tém a
respeito dos contetidos produzidos por ela. O exercicio do direito a participacdo, no entanto,
se articula, em tais narrativas, ao exercicio do direito a protecdo, ambos presentes na CDC e
na legislacdo brasileira. O problema ndo estd em a adolescente postar, gravar, compartilhar,
mas em fazé-lo sem a devida cobertura. Ferreira (2018) acredita que o protagonismo digital
das criancas favorece a livre expressividade, a criatividade, a criticidade e a coautoria infantis.
Ela se alinha ao entendimento de que uma capacitacdo relacionada ao consumo midiatico das
criancas é fundamental para uma experiéncia cidadd contemporanea (BUCKINGHAM, 2016;
HIRSJARVI; TAYIE, 2011; GIRARDELLO; OROFINO, 2012), o que inclui mecanismos de
protecdo para sua presenca on-line (LIVINGSTONE, 2011; LIVINSGTONE; BOBER, 2005;
LIVINGSTONE; BRAKE, 2010).

Ao menos quatro, das matérias analisadas, tratam do artigo 18° do ECA (BRASIL,

1990a), segundo o qual: “E dever de todos velar pela dignidade da crianga e do adolescente,
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pondo-os a salvo de qualquer tratamento desumano, violento, aterrorizante, vexatorio ou
constrangedor”. Esse foi o artigo mais utilizado pelos textos, seguido do artigo 17°, que
assegura: “O direito ao respeito consiste na inviolabilidade da integridade fisica, psiquica e
moral da crianca e do adolescente, abrangendo a preservacdo da imagem, da identidade, da
autonomia, dos valores, ideias e crengas, dos espagos ¢ objetos pessoais”. O dispositivo legal
foi citado nas noticias estudadas para abordar sobretudo situa¢fes consideradas humilhantes e
constrangedoras como uma que circulou nas threads do Twitter. Em um dos videos, retirados
do ar pela familia ap6s a polémica, a mée insiste que Bel tome uma mistura que fez parte de
uma brincadeira realizada pelas duas. Os momentos combinam as reclamacgdes da crianca
diante da obrigacdo de manter a brincadeira até o fim e as gargalhadas da mae, justificando o
momento como um esforgo para levar alegria as suas audiéncias. Sem suportar 0 gosto ou o
cheiro, a menina vomita.

A referéncia a legislacdo tem nas noticias um lugar estratégico, uma vez que permite
avancar a discussao de um episodio pontual para um contexto mais amplo. Ou seja, 0 caso da
youtuber ganha importancia e repercussdo se considerarmos um numero de criangas e
adolescentes que podem estar sendo vulnerabilizadas enquanto exercem seu direito de livre

expressdo na internet. Em texto da se¢do “Palavra Aberta”, o jornal Folha de S. Paulo

(28/05/2020) aborda 0 caso nessa perspectiva mais abrangente da exposic¢do infantil, tocando
nos “efeitos que esses videos terdo na socializacdo dessas criangas e também na vida adulta
delas, uma vez que sabemos dos obstaculos infindaveis que as redes impdem ao chamado
‘direito ao esquecimento’”, considerando que a privacidade é outro direito das criancas
assegurado pelo ECA no artigo 100°. A coluna em questdo fala, ainda, da pratica de
sharenting, quando pais compartilham, a seu gosto e vontade, imagens de seus filhos nas
redes. Todavia, o texto indica uma compreensao de que a responsabilidade esta para além do
ambiente doméstico dos menores: “A viralizagdo dessas imagens, muitas vezes transformadas
em memes, remete a responsabilidade que todos temos ao curtir, comentar e compartilhar esse
tipo de conteudo”, pondera.

De acordo com boa parte das noticias, Bel estaria sendo submetida a um regime de
producdo de videos cuja monetizacdo é responsavel pelo enriquecimento da familia. A esse
respeito, um advogado entrevistado pelo portal Uol (20/05/2020), em matéria sobre o caso,
afirma que “€ preciso averiguar se as criangas nao estao sendo obrigadas a participar de varias
horas diarias de gravacdes, visando ganhos financeiros, o que poderia ser categorizado como

trabalho infantil”. Tanto essa matéria quanto a da Folha tm em comum o esforgo de partir do
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episédio para questbes mais abrangentes, extrapolando, assim, 0 caso. Sdo textos que
direcionam o olhar para o universo das criancas youtubers, em vez de se restringirem a
polémica do canal Bel para Meninas.

Na esteira dos desdobramentos da campanha, o Ministério Puablico do Rio de Janeiro
(MPRJ) abriu inquérito para investigar a producdo de conteudo para internet por criancas e
adolescentes. A iniciativa, de acordo com a noticia, ¢ abordar “eventual caracteriza¢dao de
trabalho infantil artistico” e tem o objetivo de verificar a necessidade de uma regulamentagao
especifica “para garantia dos direitos dessas criancas (a exemplo de Youtubers mirins) e do

publico infanto-juvenil” (Diario Carioca, 25/05/2020). A decisdo foi encorajada pelos

debates que emergiram da acdo no Twitter e revela os possiveis efeitos de um debate publico
envolvendo diferentes atores.

A noticia, veiculada no dia 25 de maio de 2020, faz referéncia a uma portaria
publicada pelo MPRJ, no dia 23, menos de uma semana apds o inicio da polémica. O
documento solicita um estudo multidisciplinar que verifique “os impactos gerados em razio
da ampla divulga¢do de imagens de youtubers mirins em redes sociais”. Nao se trata, de certo,
de um desfecho, mas de um desdobramento relativo a uma discussdo publicizada que, em
poucos dias, produziu novas narrativas sobre a pratica de youtubers mirins. As representacées
de meninas e meninos empoderados e famosos cederam lugar a de criangas possivelmente
vulnerabilizadas, o que, por sua vez, fomentou um debate, de onde surgiram discursos que as
caracterizam como sujeitos de direitos e de garantias. Essa abordagem reconhece as
subjetividades infantis sem, contudo, desconsiderar as vulnerabilidades que as cercam em

diferentes contextos.

5 CONSIDERACOES

Olhando para o estudo de caso realizado neste trabalho, é possivel dizer que a crianca
sujeito de direitos € uma sintese dialética (HEGEL, 2008), se a pensarmos como resultado de
uma disputa entre a tese das criancas empoderadas da internet e a antitese das que se
encontram vulnerabilizadas. Partimos do questionamento de uma representacéo celebrada do
protagonismo infantil para um debate publico que comega nas threads do Twitter, avanca para
a producgdo noticiosa e chega as instituicdes sociais, com uma abordagem que ndo desqualifica
a presenca das criancas no ambiente digital, mas reclama que aconteca sob as garantias

previstas em lei.
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O objetivo deste artigo foi estender a discussdo que vem se fazendo a respeito do
consumo e da producdo midiatica de criancas e adolescentes na internet, particularmente no
YouTube. Nesse sentido, pareceu-nos oportuno tomar a campanha #SalveBelParaMeninas
como um estudo de caso para pensarmos as articulacbes dos diferentes atores sociais na
producdo de narrativas sobre as atividades infantis no ambiente digital. Usuarios do Twitter,
jornalistas, advogados, agentes da justica, pais e maes, psicologos e influenciadores, de
formas diversas, enunciam ideias que constituem a producdo discursiva noticiosa on-line
sobre youtubers mirins.

O processo analitico que apresentamos teve inicio com uma contextualizacdo da
relagcdo entre infancia e fama, mostrando o quanto as narrativas sobre as criangcas famosas
ganham contornos e enquadramentos a depender de seu ambiente social e momento historico.
Em seguida, apresentamos o conceito de self-alientation como chave para pensar esse
deslocamento narrativo que sofrem as celebridades, incluindo as infantis. Com isso,
argumentamos que a producdo cultural das criancas ganha um carater de produto, de modo
que as imagens de si que ofertam sdo manuseadas na rede na construcdo de novas
representacdes sobre as quais nem elas nem seus pais tém controle.

Por fim, apresentamos a andlise de 20 noticias on-line publicadas nas duas semanas
subsequentes ao lancamento da campanha no Twitter. O estudo revelou que as narrativas
produzidas nesse periodo, alimentadas pelos tweets, indicavam, em primeiro lugar, a
existéncia de uma crianca retratada como uma vitima, fragilizada pela exposi¢éo, considerada
vexatoria, e pela falta de uma autonomia supostamente devida a fase adolescente. Em
segundo, de uma crianca sujeito de direitos e garantias, arquetipica nas dinamicas sociais
contemporaneas. Tais resultados apontam para a principal contribuicdo do trabalho:
identificar que o deslocamento das representagdes de criangas famosas, de um lugar de
empoderamento para um lugar de vulnerabilidade, permitiu a emergéncia de um debate

publico sobre a violagdo de direitos de criangas e adolescentes.
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