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Resumo

Considerando a fluidez enunciativa possibilitada pelas tecnologias da informacdo e
comunicagéo e pelos sites de redes sociais, este artigo analisa os discursos da Midia Ninja e
dos Jornalistas Livres, no processo eleitoral brasileiro de 2018, com o intuito de identificar
marcadores textuais do midiativismo, jornalismo e discurso propagandistico. A partir das
relacBes entre géneros textuais e atividades socialmente reconhecidas, a metodologia utilizada
foi baseada na Analise de Discurso Textualmente Orientada, que explica o discurso a partir da
relacdo ndo hierarquica entre texto, pratica discursiva e pratica social. Os resultados mostram
que os grupos apresentam um hibridismo discursivo (sendo que no corpus analisado o
discurso propagandistico foi preponderante) e que a pratica discursiva dos coletivos é melhor
entendida sob o prisma da liberdade estético-enunciativa das midias livres.

Palavras-chave: Midiativismo. Midia livre. Anélise de discurso.
Abstract

Considering the enunciative fluidity made possible by information and communication
technologies and social networking sites, this paper analyzes the discourses of Midia Ninja
and Jornalistas Livres, in the Brazilian electoral process of 2018, in order to identify textual
markers of media activism, journalism and propaganda discourse. From the relationship
between textual genres and socially recognized activities, the methodology used was based on
Textually Oriented Discourse Analysis, which explains the discourse based on the non-
hierarchical relationship between text, discursive practice and social practice. The results
show that the groups have a discursive hybridism (in the corpus analyzed, the propagandistic
discourse was preponderant) and that the discursive practice of collectives is better
understood from the perspective of the aesthetic / enunciative freedom of free media.

Key words: Media activism. Free media. Discourse analysis.

1 Uma versdo preliminar deste artigo foi apresentada no 18° Encontro da Associacdo Brasileira de Pesquisadores

em Jornalismo (SBPJor), em novembro de 2020.
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Resumen

Considerando la fluidez enunciativa posibilitada por las tecnologias de la informacion y la
comunicacion y por los sitios de redes sociales, este articulo analiza los discursos de Midia
Ninja y Jornalistas Livres, en el proceso electoral brasilefio de 2018, con el fin de identificar
los marcadores textuales del discurso medidtico, periodistico y propagandistico. A partir de la
relacion entre géneros textuales y actividades socialmente reconocidas, la metodologia
empleada se basd en el Analisis del Discurso Orientado al Texto, que explica el discurso
desde la relacion no jerarquica entre texto, practica discursiva y practica social. Los resultados
muestran que los grupos presentan un hibridismo discursivo (el discurso propagandistico
predomino en el corpus analizado) y que la practica discursiva de los colectivos se comprende
mejor bajo la libertad estética / enunciativa de los medios libres.

Palabras clave: Mediactivismo. Media Libre. Analisis del discurso.

1 INTRODUCAO

O atual contexto tecnoldgico, social e midiatico (enfim, cultural) possibilita a insercdo
gradativa de novos produtores de contetudos nas arenas de discussdo publica online e offline
(retroalimentadas permanentemente), num processo facilitado pela popularizagcdo das
tecnologias da informacdo e comunicacdo (TICs), expansao da internet, da web e também das
midias sociais (ambiéncias em que hd uma interacdo maior dos internautas a partir da
publicacdo, consumo e ressignificacdo de contetidos proprios e alheios).

Num cenario de midiatizacdo profunda (HEPP; HASEBRINK, 2018) e
autocomunicacdo de massa (CASTELLS, 2010), os meios jornalisticos tradicionais (que
também se apropriam das possibilidades enunciativas e interativas descritas acima) veem seu
status de Unico responsdvel pela mediacdo entre os fatos e o publico no geral ser abalado e
questionado (KRAMP; LOOSEN, 2018).

A partir desta conjuntura, coletivos midiaticos diversos, também chamados de
midiativistas, surgem e potencializam suas relevancias no ambiente digital. De um lado, os
meios jornalisticos tradicionais tentam deslegitimar as praticas desses novos atores
(BRAIGHI; CAMARA, 2017), de outro, os coletivos buscam legitimidade ao se afirmarem
como grupos que fazem jornalismo (FIGARO, 2018; RAMALHO; MAIA, 2019;
RODRIGUES; BARONI, 2018; FERNANDES, 2018), como é o caso da Midia Ninja (MN) e
dos Jornalistas Livres (JLs). A MN tem raizes em 2011, mas consolidou-se em 2013, na época
das manifestacdes ocorridas em junho em todo o Brasil, como bra¢o midiatico do coletivo

cultural Fora do Eixo (FOLETTO, 2017). Ja os JLs surgiram em 2015, quando aconteciam
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protestos contra e a favor da ex-presidenta do Brasil, Dilma Rousseff (TREVISAN, 2015).
Com ampla capilaridade nos sites de redes sociais (0 nUmero de seguidores chega aos milhdes
s0 no Facebook), ambos 0s grupos tem posicionamento politico claro (a esquerda) e se
propdem a integrar e divulgar lutas por causas progressistas e por justica social.

A visibilidade destes coletivos também lhes possibilitou costurar relagdes mais diretas
com personalidades e partidos politicas de (centro) esquerda, havendo em certos momentos
defesas exacerbadas desses entes (SILVA; ANGRISANO, 2018; RAMALHO; MAIA, 2019),
aproximando os discursos dos grupos de um viés propagandistico, notadamente no ambito
politico, o que torna a compreensdo da pratica midiativista, no contexto das TICs, bastante
movedica dada a heterogeneidade discursiva de coletivos que fazem do uso das midias
(digitais e digitalizadas) a principal maneira de realizar ativismo social e politico (TRERE,
2019).

Neste sentido, este artigo, que apresenta parte dos resultados de uma tese de doutorado
que analisou a producdo de sentido de coletivos midiativistas brasileiros no processo eleitoral
de 2018, a partir de publicacbes no Facebook, com vistas a apontar a relacdo entre
midiativismo e participagao politica, tem o objetivo de identificar, na materialidade discursiva
da MN e dos JLs, no citado contexto socio-politico, marcadores textuais relacionados ao
midiativismo, ao jornalismo e a propaganda (politica) (RAMALHO, 2020). A ideia é
contribuir com o trabalho de tornar mais claras as linhas que contornam o midiativismo,
reconhecendo que esta pratica é bastante fluida no contexto atual.

Para tal intento, na proxima secao faremos uma discussao a respeito das relagdes entre
as trés atividades citadas acima, apontando divergéncias e aproximacdes entre elas. Em
seguida, abordaremos a metodologia utilizada para realizar a pesquisa, calcada na Analise do
Discurso Textualmente Orientada (ADTO) (FAIRCLOUGH, 2001), tomando como base
operacional o conceito de género textual de cunho linguistico-discursivo (FAIRCLOUGH,
2001; MAINGUENEAU, 2015). Apontaremos entdo, os resultados da investigacdo, a partir
de exemplos retirados do corpus estabelecido (a ser descrito na metodologia), que apontam
para uma colonizacdo dos géneros relacionados a propaganda sobre os demais (jornalismo e

midiativismo).

2 TRAVESSIAS ENTRE MIDIATIVISMO, JORNALISMO E PROPAGANDA
Como uma instituicdo legitimada socialmente (ALSINA, 2009), o jornalismo, na visdo

de Genro Filho (1987), é uma forma de conhecimento. Uma atividade que, a partir de uma
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perspectiva funcionalista, prové regularmente a sociedade com informacdes sobre eventos. Os
jornalistas, portanto, produzem, organizam, empacotam e disponibilizam informacges para o
publico em geral (MIGUEL, 2019).

A legitimidade social do jornalismo foi construida ao longo do século XX sobre a
ideia da objetividade. Trata-se de uma construcdo da imprensa comercial para que o publico
acredite que nas partes informativas do produto jornalistico, a noticia, construida a partir de
regras profissionais bem estabelecidas, é isenta, pois abre espaco para os varios lados da
historia, e ndo sofre constrangimentos organizacionais, enquadramentos, subjetividades de
guem escreveu e editou o material (ALSINA, 2009; COSTA, 2009).

Essa objetividade é negada veementemente pelos grupos midiativistas. E ai que esta,
ao que parece, o cerne do debate no que tange a “aceitagdo” desses coletivos enquanto meios

3

jornalisticos. Enquanto estes ultimos (no seu ramo comercial) insistem em “vender” ao
publico que seu trabalho é objetivo, imparcial, mesmo com todas as evidéncias cientificas e
empiricas que mostram o contrario (COSTA, 2009), a MN, os JLs e outros coletivos
midiativistas ndo escondem as bandeiras que defendem.

A propria nogao de midiativismo, com base em Pasquinelli (2002), Cardon e Granjon
(2010), Braighi e Camara (2018) e Treré (2019) indica uma impossibilidade de haver uma
relagdo pacifica entre o jornalismo e o midiativismo. O midiativismo, em constante mutagéo e
revigorado devido & expansao da internet, é entendido, sob o “guarda-chuva” do espectro das
midias alternativas (PERUZZO, 2018), como a utilizagdo de dispositivos midiaticos diversos
e das demais TICs, por parte de seres humanos (individual ou coletivamente), para realizar
ativismo de maneira solidaria, ou seja, tentar mudar ou manter uma realidade estabelecida. Ha
de ser realizado o registro midiatico (valendo-se de uma gama de possibilidades técnicas e
estéticas), numa relacdo permanente com as ruas (retroalimentacdo online e offline), para
divulgar (em emissfes ao vivo audiovisuais ou de maneira assincrona, a partir de diversos
formatos, em sites e midias sociais na web), causas politicas, sociais e culturais diversas,
mobilizando mais apoiadores para estas lutas, configurando uma maneira de participacao
politica (DAHLGREN, 2014).

No entanto, a pratica midiativista absorve as formas de produzir e publicar conteudos
cristalizadas no jornalismo. Os coletivos buscam atrelar para a si 0 ethos jornalistico,
paradoxalmente, renegando e tensionando diversos pilares do campo, sendo a objetividade e
algumas amarras estéticas alguns deles (RODRIGUES; BARONI, 2018; FIGARO, 2018;
SUZINA, 2019).
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A partir da percepcdo de que o jornalismo corporativo teria distorcido o carater
emancipador dessa atividade, contribuindo para a manutencdo de injusticas sociais e
econdmicas, reforcando a organizacédo societal vigente, os coletivos passam a reivindicar para
0 si o status de que fazem um jornalismo que atende aos preceitos que enobrecem a profisséo
(FIGARO, 2018; OLIVEIRA, 2016), pois buscam uma natureza emancipadora e cidada.

Neste cenario, diversos autores denominam os coletivos midiativistas (principalmente
0s que sdo objeto do nosso estudo) como grupos que também fazem jornalismo. No que tange
a MN, Andrade (2018), Prado (2015), Leal e Martins (2018) associam 0 grupo a um novo tipo
de jornalismo, reforgando a denominacdo que o coletivo faz de si mesmo. Ramalho e Maia
(2019), por outro lado, indicam, ao analisarem o posicionamento da MN em defesa da soltura
do ex-presidente Lula (que estava preso em 2018), que o grupo tem o jornalismo como uma
referéncia, a partir da utilizacdo de técnicas de coletas de informacdo e divulgacdo das
mesmas (entrevistas, reportagens, textos opinativos) mas ndo um fim em si, ou uma forma
Unica de se produzir contetdos.

Ja no que diz respeito aos JLs, Oliveira (2016) e Fernandes (2018), problematizam o
campo jornalistico a partir da atuacdo do coletivo, enfatizando as contingéncias da associagdo
entre jornalismo e midiativismo, mas mostrando que é preciso repensar a pratica jornalistica
de maneira mais maledvel. Coutinho e Marino (2017) debatem a atuacdo dos JLs ao
analisarem a cobertura unilateral do coletivo no caso da greve geral que aconteceu em 2017.
A defesa explicita que o coletivo faz de partidos politicos e personalidades da esquerda séo
também apontados por Silva e Angrisano (2018), constituindo aspecto complicador para que
se aponte taxativamente a atividade do grupo como jornalistica.

No contexto do ativismo, com a massificacdo das TICs e o fendmeno da midiatizagao
profunda (HEPP; HASEBRINK, 2018), percebe-se a absorcdo de técnicas publicitarias e de
marketing digital quando coletivos e movimentos sociais utilizam as midias sociais na internet
para empreender suas agGes e mobilizar quanto a determinada causa ou manifestacdo
(BENITO, 2015). Por outro lado, ha também uma insercdo de temas relativos aos novos
movimentos sociais (meio ambiente, reconhecimento LGBT, questdes raciais) na publicidade
tradicional (FLORES-MARQUEZ; ROMAN; OLLERVIDES, 2015).

A partir das observagdes acima e da leitura flutuante que fizemos das postagens
colhidas para esta analise, percebemos que hd uma certa relevancia de produtos com
caracteristicas propagandisticas e publicitarias (no ambito politico) no discurso dos coletivos

que sdo objetos de observacdo deste trabalho, por isso, com o0 objetivo de interpretar com
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maior propriedade e dando conta de uma variedade maior de linguagens, decidimos incluir
esta categoria em nossa analise.

Entendemos propaganda como “a manipula¢do planejada da comunicacdo visando,
pela persuasdo, promover comportamentos em beneficio do anunciante que a utiliza”
(SAMPAIO, 2013, p. 24). Porém, todo discurso, ndo s6 o oriundo da propaganda, é
persuasivo, quer convencer sobre algo (MAINGUENEAU, 2008). O discurso jornalistico é
persuasivo apesar de ser vendido como neutro (COSTA, 2009) e o midiativista também, uma
vez que defende claramente causas especificas (BRAIGHI; CAMARA, 2018). No caso da
propaganda, associada ao termo “publicidade” no Brasil (SAMPAIO, 2013; SANT’ANNA;
ROCHA JUNIOR; GARCIA, 2013), este é o tipo de atividade socialmente reconhecida para
se anunciar e vender produtos. Podemos entender venda de uma forma mais relativa quando
consideramos o trecho “promover comportamentos em beneficio do anunciante”. Quando se
trata de propaganda politica, por exemplo, a ideia ndo é vender o politico de forma literal, mas
tentar convencer o cidaddo / eleitor de que este personagem é digno de seu apoio e voto.

Ou seja, através de produtos audiovisuais, visuais, sonoros, disponibilizados
fisicamente ou atraves de meios eletrdnicos hd uma atividade que busca, por meio de
estratégias mais ou menos explicitas, convencer o interlocutor sobre algo: no caso comercial,
comprar um produto; no caso da politica, assimilar uma mensagem de determinado
personagem ou grupo politico. No caso deste artigo, a ideia é, portanto, compreender como
enunciados com caracteristicas propagandisticas convivem e se misturam com outros com
atributos jornalisticos e midiativistas.

Considerando estas discussdes, a perspectiva de midia livre ou midialivrismo
(BENTES, 2015; MALINI; ANTOUN, 2013) é pertinente para compreender a agdo dos
coletivos midiativistas: utiliza-se qualquer possibilidade estético-enunciativa (sem se prender
a padrdes especificos) para atingir o objetivo de determinada mensagem de cunho ativista.
Desta forma, as linguagens e formatos oriundos do jornalismo, da publicidade e da
propaganda e do proprio midiativismo (além de outras areas como o cinema e outras tantas
formas de arte) sdo utilizadas dependendo do que cada situacdo coberta e divulgada oferece.

Para Bentes (2015), as experiéncias midiativistas ndo podem ser reduzidas ao campo

periodista e os conceitos classicos do jornalismo ndo ddo conta dessas agdes:

E uma experiéncia que altera ontologicamente o jornalismo pensado como
pratica de poder, que se esconde sob o manto do informar, "reportar",
reproduzir. Estamos vendo um deslocamento da comunicacdo para a sua
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funcdo expressiva e de invencao, nessa conversacdo de muitos com muitos.
Nao que essas funcdes cléssicas desaparecam. Mas do que nos serve
estarmos “informados”, se ndo temos autonomia ou meios para criar
conhecimentos derivados, para fazer da informagdo poténcia de
transformacdo dos desejos e das crencas? (BENTES, 2015, p. 13, grifo
Nosso)

Desta maneira, mais do que emparedar a acdo dos coletivos midiativistas impondo a
tarja de jornalismo ou ndo, é importante reconhecer a importancia da pluralidade de visdes
que esses grupos adicionam aos debates publicos, os quais contam também com a
participagdo vigorosa dos meios de comunicacdo tradicionais, o que, de fato, é muito

importante para o funcionamento de qualquer democracia.

3METODOLOGIA

Como este artigo representa parte dos resultados de uma tese de doutorado, adotamos
para o primeiro 0 mesmo procedimento metodoldgico do segundo. Uma das decisGes tomadas
na citada tese foi a de observar os enunciados dos coletivos Midia Ninja (MN) e Jornalistas
Livres (JLs) no Facebook (RAMALHO, 2020), devido a uma maior facilidade (a época) para
colher as postagens e ao fato de o discurso ser o mesmo quando sdo observados diversos sites
de redes sociais do mesmo coletivo. O que acontece na verdade € uma adequacdo da
mensagem a arquitetura do ambiente onde ela é postada.

A pesquisa foi dividida em trés fases. Na 12 etapa, coletamos 3206 postagens, sendo
1554 postagens da MN e 1652 dos JLs. Para realizar as coletas, utilizamos os aplicativos
Netvizz e CrowndTangle e realizamos uma coleta manual (descendo a barra de rolagem das
paginas do Facebook dos grupos), no lapso temporal compreendido de 16 de agosto de 2018
(inicio da campanha eleitoral de acordo com o calendario oficial da Tribunal Superior
Eleitoral) a 29 de outubro (dia seguinte ao segundo turno das elei¢cdes). As coletas foram
feitas semanalmente durante o periodo citado.

Na 22 fase, fizemos a delimitacdo do corpus de analise. Como se trata de uma pesquisa
qualitativa (OLIVEIRA, 2007) e considerando o fato de termos decidido proceder com o
estudo a partir da analise do discurso textualmente orientada (ADTO) que funciona melhor
com uma amostragem mais restrita de enunciados (FAIRCLOUGH, 2001), delimitamos o
corpus a 30 postagens, que tinham como tema as elei¢des, com maior engajamento de cada
coletivo (60 ao todo), consolidando uma amostra ndo-probabilistica (COUTINHO, 2015).

Embora o termo engajamento aqui tenha sido operacionalizado de maneira numérica (nimero

/)

A N | M U Revista Interamericana de Comu
E-ISSN 2175-4977 | v.21 n.47 | 2022

273



R Qe(\("l'dlo/
e (4{_

1960

PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM COMUNICAGCAO DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA

de reacdes, compartilhamentos, comentarios) (SOARES; MONTEIRO, 2015) para que se
pudesse delimitar o corpus a partir de um critério especifico e claro, compreendemos também
que este elemento diz respeito a aspectos mais subjetivos nos relacionamentos mediados pelos
sites de redes sociais, principalmente no aspecto politico (MARGETTS, 2019), ndo se
prendendo a uma perspectiva puramente comercial de aferi¢cdo para fins de marketing.

Ja a 3? fase da pesquisa diz respeito as analises das postagens em si. Procedemos com
as observac0es considerando a ADTO, uma perspectiva que relaciona texto, pratica discursiva
e pratica social de maneira ndo-hierarquica, numa interpenetracdo dialdgica, cuja
transdisciplinaridade é essencial para se atingir as metas de determinada investigacdo. Esta
metodologia foi proposta para a analise de discursos de coletivos midiativistas e aplicada em
estudos anteriores por Ramalho e Maia (2018, 2019).

Os textos — entendidos de forma ampla com os enunciados que produzem sentido - sdo
as mensagens em si, 0 que estd na superficie, a primeira camada do todo. A pratica discursiva
congrega as formas de producdo, circulagdo e consumo dos enunciados, assim como o
formato dos mesmos. Faz parte também da pratica discursiva o suporte utilizado
(considerando sua arquitetura) para carregar o texto (Facebook, Twitter, livro fisico, etc.). A
pratica social diz respeito as formas de os individuos e grupos empreenderam relagdes, em
determinado contexto, institucional (imediato) e mais amplo (histérico-social, cultural etc.),
para atingir seus objetivos de existéncia social.

Esta visdo analitica considera fortemente as mudangas sociais por gque passam as
sociedades, a partir da relacdo circular entre discursos e préaticas sociais. Um dos aspectos que
estdo sendo reconfigurados continuamente com esta fluidez enunciativa da comunicagao no
contexto dos sites de redes sociais € a nocdo de géneros textuais que, na perspectiva
linguistico-discursiva, sdo categorias de textos com caracteristicas (textuais e contextuais)
semelhantes, constituindo pardmetros para analises discursivas (FAIRCULOUGH, 2001;
MAINGUENEAU, 2015).

Colocando os textos como as camadas superficiais dos géneros textuais, Fairclough
(2001, p. 161) aponta estas classificacbes como sendo elementos institucionalizados pelas

praticas sociais de determinada sociedade:

[...] um conjunto de convenc@es relativamente estavel que é associado com,
e parcialmente representa, um tipo de atividade socialmente aprovado, como
conversa informal, comprar produtos em uma loja, uma entrevista de
emprego, um documentério de televisdo, um poema ou um artigo cientifico.
Um género implica ndo somente um tipo particular de texto, mas
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também processos particulares de producdo, distribuicdo e consumo de
textos (grifos nossos).

Ou seja, a noticia (género) é produzida pelo jornalismo (atividade); o artigo cientifico
(género) é produzido por pesquisadores, cientistas associados a area académica. Porém, uma
atividade particular pode produzir varios géneros textuais: o jornalismo pode produzir
reportagens, noticias mais superficiais, artigos de opinido, entrevistas, charges, editoriais etc.;
a propaganda pode produzir videos publicitarios, slogans, posts para midias sociais etc. Um
tipo de atividade ndo significa um padrdo rigido de acdo, mas oferece um leque de opcGes de
interacdo (FAIRCLOUGH, 2001).

Foi sobre esta base que operacionalizamos a pesquisa e empreendemos as observacdes
seguintes. Isto significa que buscamos na materialidade textual dos coletivos marcadores
textuais relacionados a géneros midiativistas, jornalisticos e propagandisticos. Embora os
resultados deste artigo digam respeito ao conjunto do corpus analisado, ressaltamos que, pela
limitacdo de espaco, ndo citaremos todos os enunciados. A partir de cada aspecto em

especifico, exemplificaremos com postagens retiradas do corpus ja detalhado.

4 A DISCURSIVIDADE HIBRIDA DA MIDIA NINJA E DOS JORNALISTAS
LIVRES

Considerando géneros ou marcadores da praxis jornalistica (reportagem, noticia,
entrevista etc.) como fizeram Figaro (2018) e Suzina (2019), ao apontar que coletivos
midiativistas e midias alternativas diversas se espelham na producdo jornalistica tradicional
como uma das maneiras de empreender suas narratividades, hd apenas quatro postagens
(dentro do corpus delimitado) que podem ser apontadas como produtos jornalisticos
produzidos diretamente pelos coletivos MN e JL no lapso temporal e cenario socio-politico ja
mencionados.

No caso da MN ¢ a postagem (figura 1) de um link que direciona para o site oficial do
grupo e exibe uma noticia sobre um incéndio, supostamente criminoso, no dia seguinte ao 2°
turno eleitoral, em uma escola e um posto de saide em um assentamento indigena no estado
de Pernambuco, como resultado do aumento da violéncia contra essas comunidades. Uma
situacdo agravada, pelo que o texto explicita, pela vitoria de Jair Bolsonaro, a época filiado ao
Partido Social Liberal (PSL). Ao clicar no link, a noticia no site oficial da MN, na verdade,

tem apenas um paragrafo e introduz uma nota do pessoal do assentamento, denunciando a
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violéncia, revestindo a noticia com uma defesa explicita das pessoas agredidas e se colocando

em oposicdo ao presidente eleito.

Figura 1 — Postagem da MN com link para seu site oficial

Midia Ninja (] gl Curtiu v |\ Seguindo ~ + Criar campanha de arrecadacéo de fundos
@MidiaNINJA

Pagina inicial

Sobre Midia Ninja ==
29 de outubro de 2018 - §

Eventos
Logo apds Jair Bolsonaro ser eleito presidente, escola e posto de salde
Fotos utilizados pelo povo Pankararu em Jatoba/PE foram incendiados
Videos criminalmente, em terra disputada por posseiros. Lembrando que o eleito ja
declarou que ndc havera mais 1cm de terra para indigenas.
Comunidade

d i
MIDIANINJA.ORG

Publicagoes y ’
Escola e posto de satude de atendimento

Avaliacdes a indigenas séo incendiados em PE

Grupos Prédios publicos que prestavam sgwlgos a etnia
Pankararu de Pernambuco foram incendiados

Cobir inina Phgies nesta noite historica, que marca a ascensdo da...

.

OB 23 mi 1,3 mil comentarios 22 mil compartiihamentos

Fonte: pagina da MN no Facebook?

No caso dos JLs, hd uma entrevista com a atriz Lucélia Santos® explicando seu
posicionamento em defesa da libertacdo do ex-presidente Lula, que a época estava preso, e em
favor do candidato do Partido dos Trabalhadores (PT) a presidéncia, Fernando Haddad e de
sua candidata a vice, Manuela D’avila, do Partido Comunista do Brasil (PC do B). No
entanto, o entrevistador ndo faz qualquer questionamento que possa desviar a entrevistada da
sua linha de raciocinio, apenas abrindo espaco para que ela fizesse uma defesa dos pontos ja
elencados anteriormente, o que torna questiondvel a colocacdo desta postagem enquanto
género jornalistico. Porém, como trata-se de uma entrevista que € género cristalizado nessa

atividade (LAGE, 2008) optamos por incluir o post neste rol, fazendo as devidas ressalvas.

2 Disponivel em: https://web.facebook.com/164188247072662/posts/1321606574664151/?_rdc=1&_rdr. Acesso
em: 14 mai. 2022.

% Disponivel em: https://web.facebook.com/watch/?v=554748738292946& rdc=1& rdr. Acesso em: 14 mai.

2020.
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No corpus estabelecido, outra postagem que pode ser relacionada a um marcador da
pratica jornalistica ¢ um texto opinativo (parecido com o que encontramos em editoriais,
quando o meio jornalistico explicita sua opinido sobre determinado assunto) sobre o discurso
violento proferido por Bolsonaro e transmitido por telefone celular para uma multiddo que
fazia um ato a seu favor na Avenida Paulista, em Séo Paulo (figura 2). O texto dos JLs critica
fortemente a incitacdo a violéncia promovida pelo entdo candidato contra partidos de
esquerda e movimentos sociais, alem de desdenhar da sua recusa em participar de debates

eleitorais.

Figura 2 - Postagem dos JLs com texto criticando Bolsonaro

<« Facebook Watch
-

poderia usar para enfrentar o debate cara a cara com seu
adversario, Fernando Haddad. Mas, para isso, ele
precisaria ter coragem —parece que nao tem.

Aos gritos, Bolsonaro disse que pretende fazer uma
"faxina" para limpar o Brasil das pessoas que discordam
dele. Berrando, ele disse: "A faxina agora sera muito mais
ampla. Essa turma, se quiser ficar aqui, vai ter que se
colocar sob a lei de todos nds. Ou vao pra fora ou vao pra
cadeia. Esses marginais vermelhos serao banidos de
nossa patria".

Em seu discurso, Jair Bolsonaro ameagou prender
Lindbergh Faria e Fernando Haddad, além de dizer que
Lula iria "apodrecer na cadeia". O ex-capitao também
aproveitou para afirmar que, no seu governo, todos os
movimentos populares seriam criminalizados e citou o
MST, Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem-Terra, e o
MTST, Movimento dos Trabalhadores Sem-Teto, como
exemplos de movimentos que deixariam de existir. Ele
disse que manifestar-se sera considerado terrorismo e
que isso sera coibido com "a lei no lombo". Para
Bolsonaro, se alguém for contra o que ele prega, a pessoa
ira "fazer companhia ao cachaceiro de Curitiba", referindo-
se ao ex-presidente Lula.

@ Jornalistas Livres @ - Sequindo o
22 de outubro de 2018 as 00:03

Bolsonaro ameaga prender todos os que discordarem
dele

Por Jornalistas Livres

Jair Bolsonaro fez, na tarde deste domingo (21), um dos
discursos mais violentos desde o inicio da campanha
eleitoral. Diretamente do Rio de Janeiro, o ex-capitdo
entrou ao vivo pelo teldo na Av. Paulista, em Sao Paulo,
durante manifestagao que ocupou quatro quadras da
avenida. Antes da fala de Jair Bolsonaro, foi feito um
minuto de siléncio seguido de um mantra de meditagao
"Eu estou em paz, o Brasil esta em paz."

Enquanto os manifestantes fingiam um clima de paz e

amor, Jair Bolsonaro gritava a plenos pulmées, em pé, no
quintal de sua casa, mostrando uma satde invejavel, que

Bolsonaro disse que "os petralhas irdo para a ponta da
praia (quis dizer um palavréo), porque ele iré cortar todas
as mordomias dos integrantes do Partido dos
Trabalhadores". O que Jair Bolsonaro esqueceu de citar
em sua fala sdo as mordomias dele mesmo, que ele
defende tanto.

Um deputado federal custa para o governo R$ 179.000,00
por més (salério + despesas + auxilios + assessores),
totalizando mais de 2 milhGes de reais por ano. Jair
Bolsonaro foi eleito deputado federal pela primeira vez em
1990, assumindo o cargo em 1991. Até o més de outubro
de 2018 ele custou ao governo R$ 59 milhdes e 786 mil
reais, recebendo, inclusive, um auxilio moradia de, no valor
atual, R$ 4.253,00 mesmo tendo imével proprio.
Bolsonaro custou caro aos cofres plblicos, mas aprovou
apenas 2 Projetos de Lei em 28 anos.

Fonte: pagina dos JLs no Facebook*

4 Disponivel em: https://web.facebook.com/watch/?v=193443538215445& rdc=1& _rdr. Acesso em: 14 mai.

2022.
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Existe ainda uma charge (figura 3), elemento comum em meios jornalisticos
(comerciais ou alternativos). E importante destacar ainda que na leitura flutuante que fizemos
das postagens, antes de delimitar o corpus analitico, encontramos muitos materiais do tipo
compartilhados pelos JLs e MN, mesmo que apenas um tenha alcancado engajamento
suficiente para adentrar no corpus. E um género utilizado frequentemente pelos grupos para
satirizar e atacar candidatos ou defender causas sociais diversas. Interessante salientar
também a possibilidade de 0 internauta revidar no mesmo ambiente ou “na mesma moeda”,
como mostra o comentario ao lado da postagem. O tom das charges €, no geral, agressivo
configurando o que Rodrigues e Baroni (2018) chamam de escracho. Nesta postagem dos JLs,
0 grupo compara o eleitor de Bolsonaro a um burro, um animal que no Brasil é utilizado, de

maneira jocosa, para designar pessoas que apresentam déficits cognitivos.

Figura 3 - Postagem de charge feita pelos JLs

A CAMINHO DA LRNA... s

Por Toni

03 7 mil 850 comentarios

U’:) Curtir C) Comentar &> Compartilhar .-

Mais relevantes v

‘\‘j’ Eduardo Judge Santos

—

(A CAMINHO DA LRNA...H

R

e,

—— Jos::

Curtir - Resnonder - 1 a

. : ' O ® @

Fonte: pagina dos JLs no Facebook®

No que tange aos enunciados relacionados ao midiativismo, entendemos as emissoes

ao vivo como 0s géneros textuais que podem ser diretamente relacionados a essa pratica

® Disponivel em:
https://web.facebook.com/jornalistaslivres/photos/a.292143087576242/887758131348065/?type=3&theater& rd

c=1& rdr. Acesso em: 14 mai. 2022.
A‘
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ativista (desde que apresentem as caracteristicas comuns as emissdes deste tipo — aspecto
amador, vigilancia, resisténcia, ndo haver tempo determinado, roteiro ndo definido, defesa
explicita de causa(s) e busca de mobilizacdo para esta(s) bandeira(s)). Para exemplificar essa
caracteristica citamos a participacdo da MN e dos JLs no movimento #EleN&o, uma acgéo net-
ativista (DI FELICE, 2017) que comegou nas redes digitais e depois ganhou as ruas do Brasil
e do mundo. Segundo Baronas, Costa e Ponsoni (2019) o movimento surgiu como forma de
contrapor o discurso misdgino e contrario as minorias do candidato a presidéncia, Jair
Bolsonaro.

O movimento #EleNao constituiu um forte processo participativo de grupos feministas
e de outras minorias que forcaram a visibilidade de suas demandas nas elei¢des brasileiras de
2018. O movimento ndo foi criado pela MN nem pelos JLs. Os coletivos integraram as
manifestacdes digitais e fisicas, com a¢es midiativistas, principalmente em emissdes ao vivo
(sempre atrelando 0 movimento a defesa da candidatura do presidenciavel do PT, Fernando
Haddad, e dos candidatos de esquerda), abrindo espa¢o em suas postagens para que as pautas
desse movimento fossem espraiadas como mais efetividade®.

Nas emissbes ao vivo o hibridismo discursivo se cristalizou: dentro dessas
transmissdes foram expostos varios outros tipos de textos (cartazes com desenhos ou escritos
diversos, gritos de guerra, palavras de ordem, musicas etc.). Houve também aspectos da
pratica jornalistica, como informacdes eventualmente destacadas e entrevistas (muitas destas
nos moldes acriticos apontados na entrevista com Lucélia Santos feita pelos JLs). Mas isso se
esvaia quando a intencdo era de participar da manifestacdo e divulgar acdes em favor de
Haddad ou contra Bolsonaro. Ai as emissdes soaram mais como meras retransmissdes de atos
politicos sem qualquer revestimento jornalistico, inclinando-se mais para a propaganda
politica.

Um exemplo deste tipo de enunciado é uma emissao ao vivo (figura 4) realizada pelos
JLs em 25 de setembro de 2018, na cidade de Sdo Paulo, quatro dias antes da data marcada
para as manifestacdes relacionadas ao #EleNao. A marcha intitulada “Primavera das

mulheres” seria uma espécie de aquecimento para os atos principais do movimento.

6 Exemplos de emissdes ao vivo relativas ao #EleN4o feitas pela MN e pelos JLs durante o processo eleitoral de
2018 podem ser conferidas nesses links:

https://web.facebook.com/watch/live/?ref=watch_permalink &v=315943665900579 (JLs) e
https://web.facebook.com/watch/live/?ref=watch_permalink&v=1081223058703784 (MN). Acessos em: 14 mai.
2022.
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O que queremos apontar sobre esta postagem é o fato de ela ter sido também uma
propaganda direta de um candidato a deputado estadual, como esta descrito no texto ao lado
do video (status da postagem): “Alessandro Azevedo, o palhago Charles — 13000”. Este
candidato era o responsavel pela transmissdo ao vivo, entrevistando pessoas, respondendo aos
internautas que interagiam com a emissdo e tentando descrever o movimento de maneira
entusiasmada (as vezes destoando do que as imagens mostravam), destacando o crescimento
de Haddad nas pesquisas e a possivel virada ja no primeiro turno (o que terminou ndo
acontecendo).

Em diversos momentos, o candidato fazia sua autopropaganda anunciando seu nmero
de campanha e enfatizava também os nomes de candidatos do PT, inclusive entrevistou um
deles durante a caminhada, pedindo que as pessoas votassem no partido e seus candidatos
para os diversos cargos disponiveis, pois eles, segundo o narrador, representariam um reforco
aos aspectos destacados durante esta emissdo, principalmente a luta contra o autoritarismo, a
defesa do direito das minorias e da emancipagdo feminina, numa mistura de propaganda e

midiativismo.

Figura 4 - Print de emisséo ao vivo feita pelos JLs

Y f 1

Jornalistas Livres fez uma G
transmissao ao vivo. .
25 de setembro de 2018 - Q

Agora marcha “Primavera da Mulheres” pelo
ELENAO no centro da cidade de Sao Paulo!!!
Alessandro Azevedo, o palhaco Charles - 13000!!!
Ver menos

O©O2 18 mil comentarios 112 mil visualizacdes

@Y Curtir (J Comentar /&> Compartilhar -

Comentarios Ocultar

P 019/1:0333 - Escreva um comentario..  © ®

Fonte: pagina dos JLs no Facebook’

" Disponivel em: https://web.facebook.com/jornalistaslivres/videos/1067041756796492. Acesso em: 14 mai.
2022.
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Desta maneira, verificamos que as postagens, de maneira geral, tiveram um carater
propagandistico (aqui ndo se trata de uma constatagdo numérica, mas uma observacdo
qualitativa a partir da analise discursiva, ja que o discurso propagandistico se imbrica nos
demais), com objetivo claro de persuadir o publico (RIBEIRO; POZOBON, 2019;
SANT’ANNA; ROCHA JUNIOR; GARCIA, 2013) quanto a determinada visdo politica.

Ribeiro e Pozobon (2019) apontam que esse discurso propagandistico, no contexto
politico, parte de uma ldgica argumentivo-persuasiva, em que 0 processo argumentativo une
varios géneros textuais, dependendo do contexto do enunciado, muitas vezes recorrendo a
aspectos emotivos e irracionais, mas podendo conter também aspectos informativos
(direcionados para defesa de determinado argumento), para convencer o interlocutor de que a
ideia enunciada é digna de adeséo.

A configuracdo de muitas dessas postagens (formato e conteddo) assemelha-se
bastante a videos utilizados em campanhas politicas. Para citar outro exemplo, a partir do
corpus aqui em analise, elencamos um video da MN (figura 5) que mostra uma encenagao de
uma conversa entre um taxista e um policial, na qual o Gltimo tenta convencer o primeiro de
que a flexibilizacdo do porte de armas, causa defendida arduamente por Bolsonaro, ndo é

positiva para a resolugcdo dos problemas relacionados a seguranca publica brasileira.

Figura 5 - Postagem da MN com video com aspecto argumentativo-persuasivo

Midia Ninja
G

E vocé, vai votar em quem? Pense bem!

oy curtir () Comentar > Compartilhar .

Mais relevantes «

o Jussara Freitas ISSO néo & verdade no
- d BRASIL
Vocé acha que andar armado POLICIAL NAO GANHA O SUFICIENTE

] PARAANDAR
vai resolver o teu problema? Sl

o Os 77

Curtir - Responde

% 41 respostas

-

Fonte: pagina da MN no Facebook®

8 Disponivel em: https://web.facebook.com/watch/?v=308884913266459. Acesso em: 14 mai. 2022.
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O video utiliza técnicas cinematograficas (cenario, atores, roteiro, legenda para as
falas, troca de planos de imagem), comuns na publicidade audiovisual, para expor um ponto
de vista (neste caso, 0 posicionamento contra a liberacdo das armas), a partir de um lugar de
fala estabelecido, e convencer os interlocutores,

Percebemos, entdo, uma coloniza¢do da linguagem publicitaria (textual e imagética)
sobre os demais géneros (relacionados ao midiativismo e ao jornalismo). Nas palavras de
Fairclough (2001, p. 151), é um tipo de texto caracterizado como “informagao-e-publicidade”,
num contexto em que ha uma espécie de submissdo de outros tipos de narrativas (jornalistica,

ativista, politica, cientifica etc.) a linguagem propagandistica.

5 CONSIDERACOES

A partir dos géneros textuais enquanto textos legitimados socialmente a partir de
praticas discursivas e sociais, afirmamos que os coletivos ora pesquisados apresentaram, no
processo eleitoral de 2018, uma hibridez enunciativa que assimilou géneros diversos para
compor suas discursividades. Mesmo havendo uma heterogeneidade no que tange as formas
enunciativas, o corpus analisado revelou uma tendéncia para produtos propagandisticos, com
carater argumentativo-persuasivo, com objetivo de apoiar a campanha do entdo candidato do
PT, Fernando Haddad e outros candidatos de esquerda, defender causas progressistas (mas
relacionando isto com o processo eleitoral) e atacar o entdo candidato Jair Bolsonaro, através
do descredenciamento de suas pautas.

No midiativismo, as emissfes ao vivo foram os géneros textuais mais relevantes. Ja os
marcadores da pratica jornalistica ndo tiveram destaque nos enunciados dos analisados: textos
em formato de noticias e reportagens (com uma abordagem mais aprofundada) praticamente
inexistiram. A entrevista foi o elemento que mais se destacou, sendo utilizada em emissées ao
vivo e videos gravados. No entanto, como eles foram realizadas, muitas vezes, de maneira a
reforcar o posicionamento dos entrevistados, sem apontar pontos falhos nas argumentacoes,
percebe-se que esta técnica de coleta de informacGes ndo foi utilizada como orientam os
manuais jornalisticos.

A atuacdo dos coletivos nesta pesquisa, portanto, € contemplada no prisma das midias
livres. Com amplo desprendimento estético, os coletivos experimentam, buscam divulgar as

causas que defendem e mobilizar seguidores da maneira que for possivel, inclusive praticando
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formas de ativismo exclusivamente online (sem ir as ruas, portanto, sem configurar
midiativismo): ativismo de midia social, clickativismo, ativismo online etc. (PERUZZO,
2018).

Neste sentido, o jornalismo € uma entre tantas linguagens possiveis nas
discursividades dos coletivos, que ndo podem ser apontados como meios jornalisticos num
sentido comercial do termo. N&o esquegamos da longa tradicdo do jornalismo e das midias
alternativas que foram e sdo de suma importancia para a circulacdo de informacdes contra-
hegeménicas (PERUZZO, 2018) e que de certa forma criam o lastro social que da base ao
midiativismo, que acontece intermitentemente, ou seja, ndo € algo permanente na atuacao da
MN ou dos JLs.

Como caminhos para novos entendimentos sobre este assunto, pesquisas em outros
lapsos temporais, com diferentes metodologias (principalmente com observacéo participante),
para que seja possivel tracar um panorama mais claro dessa mistura de linguagens empregada
pelos coletivos midiativistas, sdo pertinentes para melhor dar contornos a atividade por eles
praticada, na relagdo com outros campos e linguagens. Neste artigo, nos detivemos a
observacao da materialidade discursiva, embora tenhamos considerado para as analises uma
ampla producéo cientifica sobre as praticas discursivas e sociais dos coletivos.

Por fim, é importante valorizar o fato de que temas muitas vezes relevados em época
de campanha eleitoral (lapso temporal desta pesquisa) por parte da midia tradicional, a
exemplo de lutas de grupos LGBTSs, antirracistas, feministas, ambientalistas etc., ganharam
amplo espago nas publicacdes dos coletivos, contribuindo para uma pluralidade de visdes e
assuntos, algo que € bastante salutar para as relaces sociais e a busca por uma sociedade mais

justa.
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