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Resumo

O artigo discute as sucessivas mediacdes e as caracteristicas centrais das noticias em um dos
subsistemas que se configuram no jornalismo liquido online: o metajornalismo alternativo.
Metodologicamente, o artigo combina revisao de literatura com estudo de caso, cujo objeto
foi o CMI-Brasil. Conclui que o site apresenta uma critica difusa e descontextualizada, ndo
sendo, efetivamente, um espaco de critica de midia. Enquanto o Comité Editorial responséavel
pelo site pratica um contra-agendamento alternativo, os interagentes — que pouco interagem —
buscam pautar discussdes pelo interesse individual, o que enfraquece a agenda. Contrariando
0 senso comum em torno do jornalismo participativo, revela-se, contudo, como um espaco de
mediac&o hierarquizada.
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Abstract

The article discusses the successive mediations and the main features of the news in one of
the subsystems that emerged in the online journalism: the meta and alternative Journalism.
Methodologically, the paper uses literature review and case study, whose object was the
site CMI-Brazil. It concludes that the site presents only a diffuse criticism, but can’t be
considered an effectively media criticism site. While the Editorial Committee works with an
alternative agenda, the interactants - which interact very weakly -
seek discussions guided by individual interests. Against to  common  sense about
the participatory journalism, it appears, however, as a hierarchical mediated space.
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Resumen

El articulo analiza las sucesivas mediaciones y las caracteristicas centrales de las noticias en
uno de los subsistemas del periodismo online: el metaperiodismo. Metodologicamente,
el estudio combina revision de la literatura con estudio de caso, teniendo como objeto el CMI-
Brasil. Llega a la conclusion de que el sitio presenta una critica difusa y no contextualizada,
no seendo uno efectivo espacio de critica de midia. Si bien el Comité Editorial responsable
por el sitio efectivamente pratique el metaperiodismo, los interagentes — que poco colaboran -
proponen discusiones por el interés individual. Contrariamente al sentido comun en todo el
periodismo participativo, el CMI —Brasil és un espacio de mediacion jerarquica.

Palavras clave: Meta periodismo. Periodismo liquido. Critica de los médios. CMI-Brasil
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1 INTRODUCAO

As metamorfoses que se instauram para a pratica e para os paradigmas jornalisticos a
partir da cultura da convergéncia e da digitalizacdo trazem a discussdo para 0 préprio campo
do Jornalismo?!, cujos dispositivos tradicionais detinham o monopélio de emissdo massiva,
situacdo que se desestabiliza quando a sociedade passa a dialogar em rede e de forma
sistémica, a partir de fluxos informacionais. Em trabalhos anteriores? (RUBLESCKI, 2011,
2011a, 2011b), a mediacdo jornalistica, as reconfiguracdes da pratica jornalistica e das
noticias nas webredacdes, bem como o novo fluxo das noticias em ambiéncia online e em
rede foram objetos de pesquisa. Como resultado direto da investigagéo, passei a denominar o
presente estagio de jornalismo liquido®, onde:

! A nogdo de campo deriva dos estudos do sociélogo francés Pierre Bourdieu, que compreende campo como um
espaco organizado e de disputa, com regras, estruturas hierarquicas, funcdes e posicdes.
2 O presente artigo deriva da tese de doutorado “Jornalismo liquido: mediacdo multinivel e noticias em fluxos”,
sob orientacdo do prof. Dr. Alexandre Rocha da Silva e financiamento da Capes, defendida no PPGCOM da
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, em 2011.
* Jornalismo liquido é uma expressdo que pode ser entendida em dois niveis. A primeira abordagem, de cunho
conceitual, é a partir das maltiplas metaforas de Bauman (2001, 2003, 2007) e se articula com um eventual
declinio do Jornalismo como instituicdo mediadora, a exemplo de outras tantas instituicdes como Estado, Igreja,
escola ou mesmo familia. Em um segundo nivel de abordagem, a caracteriza¢do do jornalismo liquido traz para o
bojo das discussdes — além da discusséo central do Jornalismo como instituicdo mediadora em um cenario
liquido — novos tensionamentos em torno da noticia; considerada como uma expressdo representativa do
jornalismo informativo. Neste sentido, o jornalismo liquido ndo se confunde com este ou aquele perfil de
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[...] um interagente pode se encontrar na posicdo de fonte e pautar 0s meios
tradicionais, onde os conglomerados seriam leitores da blogosfera, por
exemplo. Um webjornal de referéncia — entendido, neste caso, como
produtor — pauta o0 assunto do momento em uma rede social, cuja
retroalimentagéo, eventualmente, pauta outros meios, servindo de fonte para
reconfiguracfes da noticia original. Reconstruida no tecido social, a noticia
e 0s seus novos elementos eventualmente podem ser reapropriados pelo
mesmo webjornal que iniciou o processo’. Ao longo do encadeamento
midiatico, cada webjornal, site colaborativo ou rede social agrega as suas
caracteristicas proprias de participacdo, moderacdo e edicdo do conteldo,
numa pluralidade de vieses impensavel antes de uma sociedade amalgamada
em rede (RUBLESCKI, 2011, p.19-20).

Para dar contas das discussdes em torno do jornalismo liquido, raciocina-se com o
jornalismo online no plural, isto é, jornalismos online, j& que ha variagdes maltiplas quanto a
visibilidade, a credibilidade, & moderacdo do conteudo, a participacéo efetiva do interagente e
mesmo quanto aos objetivos aos quais se propdem o0s diversos sites presentes na web,
inclusive naqueles especificamente voltados & pratica noticiosa. Esta constatacdo inviabiliza
um olhar homogéneo nestes multiespacos, mas permite partir da premissa de que um dado
perfil de jornalismo online integra um dos subsistemas do sistema jornalistico®.

Nas pesquisas sobre o jornalismo liquido, utilizo a classificagdo analitico-
metodologica para estudos do jornalismo online, publicacGes abertas e blogs proposta por
Mark Deuze (2001, 2003), autor que categoriza os sites jornalisticos online em quatro grandes
grupos: 1) os sites dos conglomerados tradicionais; 2) os agregadores de noticias (como o
Google News, por exemplo); 3) os sites que propiciam um olhar critico sobre a midia,
(observatorios, metajornalismo alternativo) e 4) os sites de compartilhamento e comentarios,

inclusive os que abrigam o0s blogs pessoais e as redes sociais, fendmenos socio-

jornalismo online. O jornalismo liquido engloba, mas ultrapassa cada um dos seus subsistemas, ja que seria 0
somatorio das exterioridades de todos eles.
* A prética, contudo, ndo é nova. J& em 1998 John Thompson se referia ao conceito de “noticia estendida”,
Bourdieu (1997) analisava a “circularidade circular da informacao” e Thornton (1996), citada por PRIMO (2008)
trabalhava com trés niveis midiaticos: midia de massa, midia de nicho e micromidia. Alex Primo atualiza a
abordagem de Thornton, inclui a categoria micromidia digital e conclui que o grande diferencial é o alcance do
atual encadeamento midiatico, denominacéo do autor para o fenémeno.
% Segue-se Braga (2006, p.23) quando afirma que: “as expressées ‘sistema’ e ‘subsistema’ sdo intercambidveis —
um sistema pode ser sempre ser parte de outro, mais abrangente (logo, um subsistema deste). “Um subsistema,
ao ser observado enquanto espaco de abrangéncia em relacdo a seus componentes internos, pode, por
comodidade, ser referido como sistema em estudo”. Neste artigo o foco é um subsistema (0 metajornalismo
alternativo), através de um estudo de caso (CMI-Brasil).
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comunicacionais de crescimento exponencial no Brasil e no mundo. Analiticamente, cada um
dos quatro subsistemas online corresponde a uma categoria de jornalismo online.

Este artigo tem por objetivo verticalizar a compreensao das sucessivas mediacdes e da
processualidade da noticia em um dos subgrupos da categoria critica de midia: o

metajornalismo alternativo. Entende-se por metajornalismo aquele onde:

O conteudo editorial é frequentemente produzido por uma pluralidade de
jornalistas e basicamente discute o contetdo encontrado em algum outro
lugar na Internet. Tal contetdo € discutido a partir da énfase nos processos
de producdo da midia. Este ‘jornalismo sobre jornalismo’ ou
metajornalismo basicamente floresceu online (DEUZE, 2001, online)®.

Ja o “alternativo” do termo caracteriza-se usualmente em torno de movimentos sociais,
que sdo acOes coletivas deliberadas que visam a transformacdo de valores e instituicGes da
sociedade (CASTELLS, 2002). Neste sentido, a relacdo entre a midia alternativa e o0s
movimentos sociais direciona um processo de comunicacao alternativa, que rejeita e desafia
as politicas institucionalizadas e estabelecidas, ja que defende mudancas na sociedade ou, ao
menos, uma reavaliacdo critica dos valores tradicionais (ATTON, 2001). S&o diferenciagdes
gue emergem tanto na pauta, quanto no enquadramento e cuja analise deve contemplar
também as relagdes horizontais entre leitores-escritores.

Metodologicamente, o artigo combina revisdo de literatura com estudo de caso, cujo
objeto foi o site CMI-Brasil, que se enquadra plenamente na categoria de metajornalismo
alternativo, embora — por seu declarado perfil de interatividade - seja teoricamente um
adequado representante também da categoria “sites de compartilhamento e comentarios”.

2 O CMI-BRASIL: SUCESSIVAS E DISTINTAS MEDIACOES

Online desde dezembro de 2000’, com o objetivo “de dar voz a quem n&o tem”, o
CMI-Brasil € uma rede de produtores independentes de midia que “busca oferecer ao publico
informacdo alternativa e critica de qualidade que contribua para a constru¢cdo de uma
sociedade livre, igualitaria e que respeite 0 meio ambiente”. Trata-se do braco brasileiro da

® Traducéo da autora para “Editorial content is often produced by a variety of journalists and basically discusses
other content found elsewhere on the Internet. Such content is discussed in terms of the underlying media
production processes. This 'journalism about journalism' or meta-journalism particularly flourishes online.”
" Informag@es disponiveis no site: http://www.midiaindependente.org/, na aba “sobre 0 CMI”.
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Indymedia®, uma rede internacional que utiliza softwares livres e publicacdo de noticias por
parte dos colaboradores, com cerca de 200 centros interligados em 30 paises. E uma
organizacdo que se articula através de acdes na internet (listas de discusséo e chats), mas que
utiliza também outros meios de comunicacao (boletins e radios livres e/ou comunitérias).

A proposta é ser uma “alternativa consistente a midia empresarial que frequentemente
distorce fatos e apresenta interpretacdes de acordo com os interesses das elites econdmicas,
sociais e culturais” (CMI-BRASIL, home page, online). A énfase da cobertura é sobre os
“movimentos sociais, particularmente, sobre os movimentos de acdo direta (0S ‘novos
movimentos’) e sobre as politicas as quais se opdem”.

Como primeira das variaveis propostas do artigo - as sucessivas e distintas mediagdes
que vao se configurando ao longo da circulacdo das noticias no CMI-Brasil -recorre-se
inicialmente ao conceito de contrato de comunicac&o® de Patrick Charaudeau (2009), que
sustenta ser necessario 0 reconhecimento reciproco por parte dos parceiros da troca
discursiva. Para o autor, ha uma espécie de acordo prévio, “um contrato de reconhecimento
das condices de realizacdo da troca linguageira em que estdo envolvidos” (CHARAUDEAU,

2009, p.68). O quadro 1 sintetiza o contrato de comunicacdo do CMI-Brasil.

Quadro 1 - Contrato de Comunicac¢do no CMI-Brasil

Identidade Quem enuncia | Militantes de uma causa, leitores.

e para quem
Finalidade Para que diz Alternativa a midia globalizada, critica da midia empresarial.
Propdsito Do que se trata | Defender interesses, discutir temas locais e globais.
Espaco de | Como dizer Leituras de oposicdo aos produtos de midia tradicional,
locugéo

mobilizacdo de grupos, fomento de relagcbes horizontais entre

leitores-interagentes.

Dispositivos Nicho Web

Fonte: RUBLESCKI, 2011, p.97

® O projeto Indymedia surgiu em 1999, para coordenar uma cobertura jornalistica alternativa dos protestos
ocorridos em Seattle, contra ao encontro da Organizacdo Mundial do Comércio. O projeto original consistia em
um site para a publicacdo livre, no qual diferentes dérgdos da imprensa alternativa publicariam relatos,
entrevistas, analises e imagens em copyleft, promovendo o intercdmbio de informac8es e a cooperacdo mutua.
Durante os protestos, no entanto, ndo apenas jornalistas independentes, mas 0s proprios ativistas se
manifestaram, dando amplitude a cobertura e, principalmente, maior visibilidade ao protesto.
° Para Charaudeau, o contrato de comunicagdo se subdivide em dados internos e dados externos. Os dados
externos podem ser agrupados em quatro categorias, sendo que cada uma corresponde a um tipo de condi¢éo de
enunciagdo: condicdo de identidade, condicdo de finalidade, condigdo de propdsito e condicdo de dispositivo. Os
dados internos sdo aqueles propriamente discursivos, o que permitem responder a pergunta ‘como dizer’.
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Passivel de ser analisado tanto como representante do jornalismo online voltado para a
critica de midia, quanto peles aspectos centrais do subsistema sites de interacdo e
compartilhamento de conteddo, nesta primeira parte do artigo busca-se analisar
especificamente as caracteristicas pelo viés da mediacdo; isto é, moderacao e edicdo do site.
Outros aspectos diretamente relacionados com o conteudo e fluxo das noticias e com a efetiva
participacdo dos interagentes serdo abordados na préxima secao.

Os interagentes do CMI-Brasil podem participar com textos proprios ou reprodugdes,
contribuir na manutencgéo técnica do site ou participar dos coletivos editoriais. Compete aos
coletivos — apos reunides de pauta online — a elaboracdo das matérias que ficardo expostas na
area central do site. Estas matérias (usualmente curtas e denominadas editoriais) versam,
sobretudo, sobre os movimentos sociais (ou novos movimentos), movimentos de agdes diretas
e meio ambiente e contém links para outras noticias correlatas. As reportagens abordam
assuntos considerados relevantes pelos coletivos editoriais, “visando fomentar a discussdo
entre 0s participantes”, em uma pratica de agendamento.

Assim, com relacdo & mediacdo em torno da sele¢do do conteldo, constata-se que o
CMI-Brasil atua em duas frentes: a primeira conduzida pelo Comité Editorial, que busca dar
visibilidade e obter mobilizacdo publica em torno de um bem delimitado grupo de tematicas;
a outra, composta pelas contribui¢des pessoais dos interagentes.

Neste segundo aspecto, caracterizam-se as premissas de sites participativos, onde o
agente produtor da noticia é o leitor que decide, portanto, o que publicar. Sdo casos onde a
selecdo de publicacdo tem carater individual, pois é o interagente que decide quais os fatos
que merecem visibilidade, da voz e viabiliza que eles se tornem publicos, em uma fungéo
tipica de gatekeeper.

Segundo as normas gerais do site, 0 Comité Editorial ndo altera textos, nem na forma,
nem no contetdo, sendo uma participacdo aberta a qualquer interessado. A postagem de
comentarios as noticias ja disponibilizadas é livre e ndo necessita cadastro online. Contudo,
esta liberdade de expressdo, aparentemente, € mais limitada, o que gera postagens como a de
“andnimo”: O CMI é uma farsa - Censura é o que mais tem AQUI DENTRO! Os bostas que
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controlam este site apagam comentarios, colocam filtros para bloquear artigos e autores que
os contrariam, CENSURAM descaradamente. ™

Esta filtragem a qual se refere o interagente “andnimo” se relaciona com 0s critérios
de moderacdo e edicdo do site. E executada pelo Comité Editorial que cumpre o papel de
gatekeeper em dois momentos: ao elaborar as pautas do que merece ser destagque nos
editoriais e ao selecionar o material recebido decidindo se deve permanecer como “noticia” ou
(ainda que disponivel) ser redirecionado para “artigos escondidos”; sessdao onde ficam
hospedados os posts em desacordo com a politica editorial do CMI. Ainda poderdo ser
acessados, mas trardo uma observacdo “Matérias em desacordo com a politica editorial do
site. Ele pode ser um artigo repetido (ja publicado anteriormente), um artigo preconceituoso
ou discriminatorio, um ataque pessoal, propaganda comercial ou de partido politico ou apenas
um artigo que contraria a misséo do CMI” *.

Entre os dias 16 de dezembro de 2010 e 15 de janeiro de 2011, periodo de analise do
conteddo disponibilizado pelo Comité Editorial para esta pesquisa, foram localizadas 91
postagens na secdo “Escondidos” Entre elas, 31 eram claramente comerciais, 12 repetidas e
22 discriminatdrias. Entre as que podem ter sido “escondidas” por critérios da politica
editorial, trés matérias contrarias a permanéncia de Cesare Basttiti no Brasil e trés de critica
ao proprio site.

No dia 16 de janeiro de 2011 foi enviado um e-mail ao Comité Editorial solicitando
informac0des adicionais sobre o porqué de alguns artigos terem ido para a se¢ao “Escondidos”.
Apesar de o proprio site solicitar que os interagentes entrem em contato em caso de duvida
sobre motivos para este ou aquele artigo ter sido “escondido”, ndo houve resposta por parte do
CMI-Brasil.

Com relacéo aos posts de criticas ao site desviados para os “escondidos”, bem como a
critica do “an6nimo” de que também os comentarios sdo censurados, ndo deixam de ser
surpreendentes, j& que foram localizadas diversas postagens publicadas com criticas ao site e
ofensas pessoais entre os internautas; inclusive em linguajar aquém de qualquer civilidade.

Com relacédo aos editoriais disponibilizados no periodo mencionado, foram analisadas

as 18 matérias que compdem o Quadro 2.

19 bisponivel em: http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2010/12/482910.shtml. Acesso em 25 jan 2011.
1 CMI. Disponivel em: http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2011/01/484152.shtml
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Quadro 2 — Editoriais analisados

1 | Natal sem teto™

2 | (RJ) Urgente nessa quinta todo apoio & Vila Harmonia e Vila Recreio 11*°

w

(BH) A Comunidade Dandara espera seu apoio!™* (Luta por moradia — BH)

Populacio da zona leste de SP é atingida pela enchente novamente™ (Crime do Estado)

(RJ) Até Oxala vai a Guerra!™ (Racismo e Intolerancia religiosa)

Batucada Contra o Tarifaco N&o Para!*’Curitiba

A Toca da Tortura no Centro Educacional Regional S&o Lucas. **(Tortura em Santa Catarina

R$ 2,30 ja é Roubo!"® (Aumento da tarifa de dnibus em Joinville)

©| | N| o o b~

10 anos de CMI - Alerta para CENSURA!? (Informe-se e divulgue)

10 | N&o a privatizacio do espago publico™

11 | Fim da fuga? S6 com luta* (Cesare Battisti)

12 | Primeira manifestacéo contra 0 aumento reuniu 170 pessoas em Joinville”® (Aumento da tarifa de

onibus em Joinville)

13 | Jornada de Luta contra 0 aumento da tarifa em Sdo Paulo®

14 | Relato do protesto contra 0 aumento em Recife (11/01) + Chamada para novo ato® (Recife)

15 | Chamado & Mobilizacdo Nacional pela N&o extradicio de Cesare Battisti®®

16 | Manifestacdo pacifica contra 0 aumento do dnibus termina com violenta repressao policial®’

17 | Agresséo Gratuita a Militantes de Esquerda em Curitiba® (Curitiba)

18 | Surge um novo espaco ocupado no Rio de Janeiro? Espaco para cultural Gaia® (Ocupacéo
urbana)

Fonte: RUBLESCKI, 2011.

12.cMI, 16 dez 2010. Disponivel em: http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2010/12/482519.shtml
13 CMI, 16 dez 2010. Disponivel em: http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2010/12/482545.shtml
4 CMI, 16 dez 2010. Disponivel em: http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2010/12/482570.shtml
15 CMI, 17 dez 2010. Disponivel em: http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2010/12/482599.shtml
16 CMI, 19 dez 2010. Disponivel em: http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2010/12/482649.shtml
7 CMI, 22 dez 2010. Disponivel em: http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2010/12/482766.shtml
18 CMI, 22 dez 2010. Disponivel em: http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2010/12/482790.shtml
19 cMI, 22 dez 2010. Disponivel em: http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2010/12/482793.shtml
20 CMI, 24 dez 2010. Disponivel em: http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2010/12/482910.shtml
21 CMI, 29 dez 2010. Disponivel em: http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2010/12/483217.shtml
22 CMI, 7 jan 2011. Disponivel em: http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2011/01/483722.shtml

22 CMI, 7 jan 2011. Disponivel em: http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2011/01/483760.shtml

4 CMI, 11 jan 2011. Disponivel em: http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2011/01/483916.shtml
2 CMI, 13 jan 2011. Disponivel em: http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2011/01/483974.shtml
26 CMI, 13 jan 2011. Disponivel em: http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2011/01/484034.shtml
27 CMI, 13 jan 2011. Disponivel em: http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2011/01/484071.shtml
28 CMI, 14 jan 2011. Disponivel em: http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2011/01/484142 shtml
2 CMI, 15 jan 2011. Disponivel em: http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2011/01/484318.shtml
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Em torno da temética dos editoriais, recorre-se as consideragdes de Silva (2007) que,
ao repensar a atualidade da hipdtese do agendamento, propde uma inversdo na premissa do
agenda-setting, propondo que, ao invés da midia agendar a sociedade, seria a sociedade que
agenda a midia. Isto porque, em uma sociedade democrética, ha “[...] inter-sujeitos
argumentativos, promotores e advogados de direitos e causas.” Trata-se de reconhecer “[...] a
existéncia de outra agenda-setting, na contramdo da primeira.” (SILVA, 2007, p.84). Entende
0 autor que a sociedade possui suas proprias pautas e as quer incluidas e tematizadas no
espaco publico midiatico, como questdes da atualidade. A esse fendbmeno comunicacional o
autor denomina contra-agendamento.

As matérias do Comité Editorial configuram um caso tipico de contra-agendamento,
isto é, a tentativa de pautar a sociedade em torno de temas poucos cobertos pelos meios de
comunicagdo tradicionais, o questionamento a cobertura da imprensa ou o incentivo a acgdes.
O CMI conclama acBes de resisténcia, ocupagdo de areas urbanas, eventos que deem
visibilidade as causas que defende e a adeséo a abaixo-assinados.

Este é o caso, por exemplo, dos editoriais 10 e 11, em que, ao término da matéria, o
site convoca os leitores a aderirem a abaixo-assinados disponiveis no Abaixo Assinado.Org®.
Os abaixo assinados ndo sdo, necessariamente, iniciativas do CMI-Brasil, mas se trata, mesmo
assim, de um espago que busca incentivar a agao.

Observa-se também que alguns editoriais direcionam a leitura. Os parénteses que se
encontram junto ao titulo dos editoriais, ndo disponivel em todos os casos, parecem funcionar
como uma classificacdo tematica ou como uma sintese do que o CMI entende ser aquele
editorial. Este € o caso, por exemplo, do editorial 4, onde o titulo “Populagéo da zona leste de
SP é atingida pela enchente novamente” sintetiza a matéria, mas o CMI antecipa o teor: trata-
se de um “Crime do Estado”.

Um segundo nivel de media¢do que o jornalismo liquido propicia, especialmente em
sites e blogs, € a postagem de comentérios a partir do interagente. Neste sentido, voltou-se o
olhar analitico também para o fluxo de informacg6es dentro do proprio site, estabelecido a

partir dos comentarios dos interagentes aos editoriais.

09 AbaixoAssinado.Org é um site gratuito de armazenamento, coleta e encaminhamento de abaixo-assinados
ou peti¢des. (http://www.abaixoassinado.org/).
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Devido ao dinamismo proprio das redes, que permite que novas conexdes sejam
permanentemente estabelecidas, foi necessario estabelecer um recorte temporal de até quando
seriam mapeados 0s posts dos interagentes do CMI-Brasil nos editoriais do Comité. O recorte
temporal estabelecido foi até 15 de fevereiro de 2011, isto €, um més depois do ultimo
editorial analisado.

A pesquisa evidencia um nivel de interatividade varidvel em funcdo do editorial. Dos
106 comentarios postados no periodo analisado, 53 referem-se ao editorial de numero 9 (10
anos de CMI - Alerta para CENSURA!), cabendo aos demais 17 editoriais um total de 56
comentarios. Assim, feita a média do periodo, cada editorial teria recebido seis comentarios.
Contudo, entende-se que uma média mais proxima da realidade é obtida considerando-se o
editorial do aniversario como uma excecao. Neste caso, tem-se uma média de 3,3 postagens
por editorial, considerando-se 56 postagens em 17 editoriais. A analise de contetdo realizada
nos post-comentarios, contudo, evidenciou que pouquissimos efetivamente se referem a
postagem original. A maioria trata de outros assuntos, opinides dispersas, criticas ao proprio
site. Refeita a pesquisa considerando-se apenas 0s post que efetivamente guardavam alguma
relacdo com a postagem principal, a média de participacdo de postagens por editorial cai para
0,8.

Acredita-se que a diferenga entre o que o site propde e 0 que parece se configurar
como de interesse dos leitores explique a baixa participacdo do interagente. Esta afirmativa é
embasada pelos dados da pesquisa, que demonstram uma diferenca significativa entre o
conteudo proposto pelo Comité Editorial, mais voltado para as questdes sociais de acordo
com a linha editorial do site e 0 material publicado espontaneamente pelos interagentes. Estes,
embora facam criticas, voltam-se essencialmente para opinifes pessoais sobre questdes
variadas (letras de musica, poemas, reflexdes sobre os mais diversos temas).

No caso especifico do editorial do aniversario que recebeu um recorde de 53
comentarios, estes foram bastante diversificados. O editorial dava visibilidade aos 10 anos do
CMI-Brasil e, a0 mesmo tempo, dizia que o site estava sendo censurado pelas operadoras de
telecomunicacgdes que estariam bloqueando os IPs de servidores que servem de espelho ao

contetido do CMI*. Segundo o site:

LA questdo em si do bloqueio extrapola o interesse deste artigo. De forma sucinta, de acordo com dados
publicados no préprio site do CMI, foi resultado do ndo cumprimento de uma notificagdo extrajudicial de
retirada de uma noticia em torno de um processo judicial ainda em tramite n a 34% Vara Civel de Belo
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Temos muitas outras coisas boas para falar sobre o CMI neste editorial,
mas resolvemos dedicd-lo a uma dentncia. O Centro de Midia
Independente vem sofrendo CENSURA. O caso é muito grave e
importante pelos precedentes que abre, e precisa ser mais bem conhecido
por todos, para gerar toda forma de apoio possivel. Resumidamente,
provedoras de Internet estdo blogueando o acesso de seus clientes ao
dominio midiaindependente.org. (CMI-BRASIL, 24/12/2010, online).

Os 53 comentarios dos interagentes se dividiam entre parabenizacdes (37 posts),
sugestdes para que novas lutas ganhassem maior visibilidade (8), diversos (3) e criticas ao
préprio site (5), por ser igualmente um espago censor.

Neste aspecto, soa oportuno fugir de analises ligeiras onde o desenvolvimento
tecnoldgico no campo da comunicagdo costuma ser associado automaticamente a liberdade de
expressao e de acesso a informacdo que constituem promessas fundamentais da democracia.

Referindo especificamente a mediagdo, Antonio Hohlfeldt pontua que:

Ndo se pode ser ingénuo imaginando que o open source elimina a
manipulacdo ideoldgica ou qualquer outra. Alids, é mais facil controlar
eticamente uma categoria profissional, com seu codigo de ética, do que
diferentes fontes que ndo tenham quaisquer responsabilidades, promovendo
boatos, por exemplo, que podem ter conseqiéncias desastrosas para a
sociedade, inclusive produzindo resultados artificiais extremamente
negativos (citado® por ALMEIDA, 2009, p. 32).

Na sequéncia, depois de analisar a moderacéo, a edicdo e o0 agendamento efetuado pelo
Comité, bem como um segundo nivel de mediacdo que se configura pela postagem dos
interagentes aos editoriais, 0 olhar se dirige ao perfil das noticias disponibilizadas neste site de

metajornalismo alternativo.
3ANOTICIANO CMI-BRASIL

Buscando-se aprofundar a compresséo do perfil das noticias disponibilizadas no CMI-
Brasil, foi conduzida uma investigacdo empirica por dois vieses: o conteudo em si (enquanto

site de critica de midia alternativa) e pela efetiva participacdo dos atores sociais, atraves do

Horizonte/MG. A notificacdo determinava “a efetivagdo da retirada da matéria ou do proprio site, se necessario
for, impedindo também novas buscas eletronicas sobre a matéria sub judice.”
32 Em entrevista a Almeida, em setembro de 2009.
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teor dos comentérios. Isto porque a participacdo € uma categoria-chave dos dois subsistemas
onde o CMI-Brasil se insere (metajornalismo e jornalismo participativo) tornando necessario
que se configure uma real participacdo dos interagentes, com postagens, comentarios,
participacao nos foruns, enfim, que, em sendo um site “de interagentes”, que estes interajam.

Para analisar o contetdo dos posts disponibilizados pelos usuarios foi selecionada, de
forma aleatéria, a semana de 7 a 13 de janeiro 2011. O Unico requisito era que a semana
analisada estivesse inclusa no recorte temporal da anélise do conteido do Comité Editorial,
permitindo que eventuais correlacdes aflorassem.

Todas as postagens foram classificadas de acordo com a tipologia do professor e
pesquisador Paulo Serra (2009), decorrente de uma pesquisa entre blogosfera e agendamento.

Para Serra, seriam cinco as categorias recomendadas, das quais optou-se por trabalhar

com apenas quatro®;

1. Exclusivo — o site da uma noticia original, que nenhum meio de comunicagédo de
massa (MSM) possui. Aqui, sdo a novidade e a relevancia da noticia que assumem o
papel principal. Em termos de teoria do agendamento, o site pode influenciar, de
forma direta 0s MSM.

2. Verificacdo critica (“watchmedia™”) — o site procura verificar, ou melhor, falsificar,
no sentido popperiano do termo, as noticias veiculadas por um ou varios MSM.

3. Amplificacdo — o site retoma uma noticia dos MSM, talvez com pouco impacto
nestes e comecam a discuti—la, gerando uma “espiral de vozes” — para invertermos a
expressdo de Noélle-Neumann. Nesta pesquisa, entende-se que a ampliagdo pode
ocorrer dentro de um site, entre sites e, eventualmente, retornar aos MCM com 0 novo
enquadramento que lhe foi dado pela blogosfera.

4. Reenquadramento — o site retoma uma noticia dos MSM e lhe da um novo
enguadramento.

A Tabela 1 apresenta os resultados encontrados quanto ao contetdo das 235 postagens

analisadas.

Tabela 1 - Enquadramento das noticias do CMI-Brasil em relag&o as tematicas dos MCM no
periodo de 07 a 13 de janeiro de 2011

% A categoria excluida foi a “Publicagdo”, para o autor aquela onde o site publica, no sentido literal de tornar
publico, um acontecimento que, sendo ja do conhecimento dos MSM, estes ndo querem — ou ndo podem —
noticiar. Nesta pesquisa, ndo se dispunha de meios para afirmar se um conglomerado detinha ou ndo uma dada
informacéo.
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Exclusiva 91
Verificagdo critica | 29

Amplificacdo 38
Reenquadramento | 43
Outros™ 34
Total 235

Fonte: RUBLESCKI, 2011, p.167

Conforme classificagéo utilizada, foram consideradas “exclusivas” as noticias que nao
constavam na pauta da grande imprensa naquele periodo. Esta abordagem suscitou reflexdes
sobre quais os limites para considerar uma postagem como “noticia”. Apesar do CMI-
Brasil denominar o espaco analisado como “Noticias - Cobertura imediata dos acontecimentos
ligados aos novos movimentos”, apenas trinta e um textos do material analisado (235
postagens) podem ser enquadrados como tal pelos preceitos basicos de jornalismo. Os demais
se aproximam mais de liberdade de expressao sobre um fato e diferem bastante do que se
pode denominar de informacdo jornalistica. Poucos textos acrescentam algum dado (fonte,
estatistica, trecho da noticia que esta sendo criticada, um dado novo ou controverso) para dar
suporte as opinides emitidas.

Dentre os textos que podem ser classificados como noticias delimitam-se trés
subcategorias. A primeira delas engloba as noticias que se desenvolvem em torno de eventos
ou manifestagdes, tanto postando fotos de manifestagdes ja ocorridas (noticia- cobertura,
ainda que usualmente sem texto nos casos analisados®®) ou as que incentivam 0s usuérios a
participar de alguma manifestacdo (noticia com dados de hora, local, objetivos da
manifestacdo). Nove noticias se enquadravam neste perfil.

Outras dez noticias que podem ser enquadradas como tal (ou como reportagens)
variavam em teméticas como Imposto de Renda (Corre¢édo da tabela do IRPF é um direito do
contribuinte e um dever do Estado)*®, o corredor viario Barra da Tijuca e Santa Cruz, no

estado do Rio de Janeiro (Transoeste: quando estado e empreiteiras se unem, as leis

% Foram classificados como “outros” os posts de manifestacdo pessoal sem sentido para esta autora, como, por
exemplo, “Contra-a-catraca contra-ataca!! bloco dos palhacgos!!”, os em outros idiomas, sete poemas, quatro
repetidos e trés textos claramente comerciais que, pelas normas do site, deveriam estar em “Escondidos”.
% Ver, por exemplo, “Fotos do protesto contra 0 aumento das passagens de dnibus em Recife (11/01/2011)”
% Disponivel em: http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2011/01/483982.shtml
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desaparecem, postada pelo MST)*" ou as informagdes postadas pelo Movimento Terra Livre,
sobre a “Inundac&o no Pantanal em SP”%.

S&o postagens que agregavam informacdes, dados estatisticos ou projecdes de estudos,
e, a maioria, contextualizacdo das informacdes veiculadas. No caso de noticias que ndo sdo
originarias de movimentos sociais (onde a entidade serve como eixo de credibilidade das
informacgdes) sdo usuais postagens sustentadas apenas pelo pseuddnimo, o que compromete a
credibilidade dos textos. Observa-se também que ha autores assiduos como Antonio Pessoa
Cardoso que, no recorte temporal de apenas uma semana, postou cinco textos, todos artigos
anteriormente publicados pelo préprio autor no site “O consultor juridico”>®.

Nas demais categorias analisadas (verificacdo critica, ampliacdo ou reenquadramento),
a énfase obviamente recai sobre 0s temas em pauta nos meios de comunicagdo de massa.

Na semana analisada eram destaque na grande imprensa a contratacdo do Ronaldinho
Gaucho pelo time do Flamengo, as enchentes nos estados do Rio de Janeiro, Sdo Paulo e
Minas Gerais, bem como a questdo legal sobre a repatriacdo de Cesare Battiti, tema sobre o
qual o CMI-Brasil fez um movimento ativo pela imediata libertagdo do ex-ativista italiano.

Embora sejam abordagens que partam da cobertura midiatica em geral, nota-se que
poucas noticias fornecem os links ou referéncia para as matérias originais que criticam ou
republicam, o que as prejudica em termos de credibilidade. Em alguns casos torna-se
simplesmente impossivel acompanhar o raciocinio do autor. Neste sentido, postagens como
“Um absurdo a cobertura da Folha sobre as chuvas em S&o Paulo, puro descalabro e

desrespeito com o leitor!11”4—

sem link, algum trecho da matéria ou mesmo a data da
reportagem em questdo — tornam-se criticas difusas.

Conforme Braga (2006) e o “sistema de resposta social”* do qual o perfil de
jornalismo voltado a critica de midia seria um exemplo, salienta-se que nem todas as “falas
sobre a midia” correspondem a criticas, ja que - para serem criticas - necessariamente estas

falas ou comentéarios devem fazer referéncia expressa a midia e ao contetudo que analisam.

3" Disponivel em: http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2011/01/483991.shtml. Acesso em 26 jan 2011.
% http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2011/01/483886.shtml. Acesso em 23 jan 2011.
%9 \www.conjur.com.br.
“0 Disponivel em: http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2011/01/483991.shtml. Acesso em 26 jan 2011.
* para Braga (2006), a sociedade se organiza para tratar a prépria midia, onde a énfase do sistema de resposta
recai ndo sobre o que a midia veicula (sistema de producéo), mas sobre o que, tendo sido disponibilizado pela
midia, depois circula na sociedade. A este olhar, que contempla a interacdo da sociedade com os produtos
midiaticos, o autor denomina ‘sistema de interacdo social sobre a midia’ ou, mais sinteticamente, ‘sistema de
resposta social’.
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No capitulo 6 de A sociedade enfrenta sua midia, Braga (2006) analisa as colunas de
cartas de leitores de trés jornais diarios: Jornal do Brasil, Folha de S. Paulo e Correio
Braziliense e observa que maioria dos leitores ndo se refere especificamente as noticias, ao
veiculo ou aos processos de producdo midiatica, mas aos temas abordados, sobre os quais da
sua opinido pessoal. Do total de cartas analisadas pelo autor na pesquisa, 80% n&o continham
referéncia expressa aos jornais.

No caso especifico do CMI-Brasil foram localizadas 28 matérias que citavam a midia
a qual se referiam, dentre as 235 analisadas. Dentre elas, as ocorréncias mais frequentes séo a
Folha de S. Paulo (6), o portal Terra (6), o portal UOL (5), alguns veiculos com duas
ocorréncias (O Globo, Estadao, portal G1), e uma meng&o a jornais locais de Recife, Curitiba,
Mato Grosso e a agéncias de noticias, em notas republicadas de portais.

A maioria das postagens ndo recebe nenhum comentério e algumas se tornam
expoentes. Na amostragem utilizada, foi o que aconteceu com “Russos querem a volta da
URSS”*, republicada do Portal UOL, que mereceu 52 comentérios e “A dificil luta pelo

143

resgate das idéias socialistas”””, que motivou a participacao de 32 interagentes. Considerando-

se a totalidade das 235 noticias analisadas, a média de postagens alcanca 1,8 comentarios.
Entende-se nesta pesquisa que o “sistema de resposta social” também é um processo
gue apenas gradualmente sera aprimorado até realmente se firmar como “efetivas incidéncias
sobre a qualidade de producdo e o aperfeicoamento dos processos sociais midiaticos”
(BRAGA, 2006, p. 66). O prdprio autor combate a visdo ingénua de que as iniciativas e as
respostas sociais ja operam de maneira suficientemente critica, a ponto de reposicionar a

midia e a sua esfera de producéo.

Ndao soubemos ainda desenvolver (com suficiente abrangéncia e penetracéo)
dispositivos sociais centrados em processos criticos-interpretativos capazes
de tensionar produtivamente os trabalhos de criacdo e producdo, nem de
eficazmente estimular, cobrar, avaliar e selecionar bons produtos, nem ainda
oferecer bases eficazes para interpretacdo direta no ambiente do usuério.
Temos entdo um quadro que (embora reconhecendo multiplas e relevantes
excecOes) poderia ser descrito tendencialmente como producdo de baixo
valor — dispositivos critico-interpretativos limitados — interagdes sociais
pobres (BRAGA, 2006, p. 60).

*2 http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2011/01/483804.shtml
*8 http://www.midiaindependente.org/pt/blue/2011/01/484040.shtml
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Observa-se que o CMI-Brasil tampouco pode ser considerado um exemplo relevante
do modelo quatro de jornalismo online. Com baixa participacdo dos interagentes, o principio
do gatewatcher (BRUNS, 2005), que se supde aumentar a credibilidade, a confiabilidade e a

pluralidade de visbes da noticia publicada, ndo se confirmou.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Embora o CMI se autodenomine democrético e conclame a participacdo de todos, o
escopo das noticias que interessam ao site estd bem explicitado na politica editorial e €
bastante restrito. A mediacdo do Comité Editorial representa a proposta de contra-
agendamento em torno de temas e movimentos sociais que caracteriza ndo apenas o site
brasileiro, mas todo o projeto mundial do Indymedia.

Mas se a idéia é dar voz aos que ndo tém voz na grande midia, € preciso incentivar a
participacdo de um numero maior - e plural - de individuos e ideias, para ndo cair em uma
segmentacdo negativa. Além disso, pode ser interessante que outros "olhares" aparegcam,
ampliando o perfil do leitor e criando um debate maior em torno da producéo e divulgacéo
das proprias noticias e dos temas pautados.

Como espaco de metajornalismo, o site demonstra pouca consisténcia. O baixo indice
de matérias com este perfil e auséncia de links para as poucas noticias comentadas diluem
qualquer possibilidade da critica ser denominada como tal. A diferenca entre a agenda
proposta pelo Comité Editorial e as teméticas que parecem interessar aos leitores — multiplas,
dispersas e de baixo interesse para 0s demais interagentes, que pouco ou nada interagem -
acaba por enfraquecer o CMI tanto como um espaco de critica de midia, quanto em relacdo ao
jornalismo alternativo.

Também é necesséria a conscientizacdo que de jornalismo participativo pressupde uma
primeira acdo (postar), mas que esta s6 se complementa com a interacdo. E um novo contrato
de comunicacdo e a participacdo ativa do leitor-produtor-mediador certamente se faz
necessaria. No estudo realizado no CMI-Brasil, a auséncia de comentarios aos posts emerge
como o elo mais fragil do estudo de caso conduzido. Quando presentes, pouquissimos

apresentam qualquer relacdo tematica com a postagem inicial.
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