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Resumo

Empreende-se reflexdo diacronica dos modos de definicdo do vlog e do YouTube e suas
relacBes com o televisivo, a fim de compreender transformacgdes do audiovisual no contexto
digital. Acepgdes sobre vlog e YouTube difundidas, principalmente, na imprensa nacional sao
mapeadas e analisadas em conjunto com a observacdo de caracteristicas de duas produgdes
dessas ambiéncias. Tal esforco de historicizar discursos identifica a TV como matriz midiatica
desse audiovisual. O estudo aborda a tecnologia como forma cultural, assumindo olhar
historico e contextual sobre o fenbmeno, e adota a nocdo de tecnicidade como dimenséo
perceptiva da experiéncia social.

Palavras-chave: YouTube. Vlog. Modos de definicéo.
Abstract

It presents a diachronic reflection on the modes of definition of vlog and YouTube and their
relations with TV, in order to understand audiovisual transformations in the digital context.
Conceptions about vlogs and YouTube reported mainly in the national press are mapped and
analyzed together with the observation of characteristics of two productions in these
environments. The effort to historicize discourses identifies TV as a media matrix for the
formation of this audiovisual. The study approaches technology as a cultural form, assuming a
historical and contextual view on the phenomenon, and it adopts the notion of technicity as a
dimension of social experience.

Key words: YouTube. Vlog. Modes of definition.

ANIMUS &Zision | wis:

/)

157



\f(cdr'ra/(/(

* A

&

1960

\)(‘.\\Ierb’dir/
‘O ey

//

PROGRAMA DE POS-GRADUAGCAO EM COMUNICACAO DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA

Resumen

El articulo realiza una reflexion diacronica sobre los modos de definicion de vlog, de
YouTube y su relacién con la television para comprender las transformaciones audiovisuales
en contextos digitales. Se mapean y analizan conceptos sobre vlogs y YouTube reportados
principalmente en la prensa nacional junto con la observacion de caracteristicas de dos
producciones de estos entornos. Tal esfuerzo por historizar estos discursos identifica a la
television como una matriz mediatica para la formacion de este audiovisual. El estudio aborda
la tecnologia como una forma cultural, asumiendo una vision histdrica y contextual del
fendmeno, y adopta la nocion de tecnicidad como una dimensidn perceptiva de la experiencia
social.

Palabras clave: YouTube. Vlog. Modos de definicion.

1. INTRODUCAOQ?

“Revolugao digital” (BURGESS e GREEN, 2009) e “democracia digital”
(GROSSMAN, 2006) sao formulacBes comumente atribuidas a uma espécie de consequéncia
da tecnologia nos atuais contextos comunicacionais. Tal abordagem se pauta, muitas vezes, no
cardter “inovador” da técnica e numa relacdo quase que causal com o que tem sido
denominado de “cultura participativa” (JENKINS, 2009). Tendo como objeto de interesse 0s
modos de definicdo do audiovisual relacionados ao vlog e ao YouTube no Brasil, este artigo
parte de constatacdo semelhante sobre a centralidade da cultura digital na experiéncia
comunicacional contemporanea, mas se afasta do que considera uma concepcao
instrumentalista da questdo. Entendemos que o caréater transformador (e ndo necessariamente
inovador) desse audiovisual passa por relac@es entre tecnologia, cultura e a sociedade, e que a
producédo de conhecimento sobre o fendmeno demanda esforco de historicizagao.

Neste artigo, apresentamos resultados de analise diacronica sobre sentidos
relacionados ao vlog e ao YouTube, com objetivo de compreender matrizes midiaticas que
caracterizam essa forma audiovisual e se mostram interligadas, sobretudo, a ldgicas
televisivas. Partindo da premissa de que elementos considerados ‘“novos” atuam C€OmMo
dimensdo de reconhecimento do presente porque orbitam numa trama de distintas
temporalidades, a investigacdo é mobilizada pela seguinte questdo: como a TV é posicionada

enquanto matriz midiatica nas disputas em torno dos modos de definicdo do vlog e do

1 Versdo atualizada de paper apresentado no XXVII Encontro Anual da Comp6s, PUC-MG — Belo Horizonte,
2018. Artigo apresenta resultados de pesquisa com financiamento do CNPq.
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YouTube no Brasil? Propomos abordagem cultural e historicizada do fenémeno, buscando
identificar disputas sobre tais definicbes por meio da analise que articule materialidades
desses audiovisuais e 0s discursos sobre eles em circulagdo na imprensa, conforme proposta
metodologica de Silva e Gutmann (2018), embasada na no¢do de formacgdo discursiva
(FOUCAULT, 2013); na reflexdo histdrica via acdo de contextualizacdo, nos termos de
Ribeiro, Martins e Antunes (2017); e no entendimento da tecnologia enquanto tecnicidade
(MARTIN-BARBERO, 2008).

O corpus retne 22 matérias publicadas por veiculos da imprensa brasileira e
internacional (Veja, Isto E Gente, O Globo, O Estado de S. Paulo, Folha de S. Paulo, BBC
Brasil, Terra, Time) , numa busca que priorizou o periodo de formacéo da cultura audiovisual
do vlog e do YouTube no pais, além de duas producdes audiovisuais: 0 N6s&Nais, de Thiago
Fialho, “primeiro vlogueiro” reconhecido no Brasil (MACHADO; MONTEIRO, 2004;
MARTINS, 2006), e o canal de Whindersson Nunes, identificado como “um dos maiores
youtubers do pais” (RIGA, 2019).

Ao mapear sentidos e deslocamentos de sentidos, continuidades e rupturas que dizem
sobre essa forma audiovisual, observamos que a possibilidade de identificar transformacoes
na comunicacdo se respalda na capacidade de compreender convencdes e matrizes midiaticas.
Resultados deste estudo indicam a televisdo engquanto referéncia da formacdo do audiovisual

em contextos digitais.
2. ABORDAGEM CONTEXTUAL E MODOS DE DEFINICAO

Entendemos o investimento analitico nos discursos que circulam sobre vlogs e
YouTube e suas relagdes com o televisivo como acdo de contextualizagdo nos termos
indicados por Ribeiro, Martins e Antunes (2017), quando desenvolvem reflexdo acerca das
historicidades no campo da comunicacdo com base em dois movimentos metodologicos. O
primeiro, pautado no conceito de contexto, reflete sobre a necessidade dos estudos néo se
restringirem a aspectos historicos, sob o risco de delinear apenas uma cronologia dos meios,
mas englobarem enfaticamente processos comunicacionais. O segundo é sobre a importancia
de enxergar os meios de comunicagdo como “figura” de historicidade, ndo se limitando a um
mero pano de fundo histérico. Os autores entendem a nocdo de contexto enguanto
heterogeneidade constitutiva, defendendo sua abordagem como prética dindmica pela qual se

considera a polifonia de vozes e o alargamento da no¢do de documento, visto como produto

‘ A
A N | M U Revista Interamericana de Comunicag:
E-ISSN 2175-4977 | v.19 n.41| 2020 | w:

159




\f(cdr'm/(/
* A

&

1960

i,

id],

\Wersig
\)(\
“epy e

//

PROGRAMA DE POS-GRADUAGCAO EM COMUNICACAO DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA

do jogo de forcas originario de praticas sociais. Nessa perspectiva, o olhar historicizado aqui
proposto ndo se reduz a um conjunto de fases ou episodios da historia, ao contrario, busca
preservar relagdes entre variadas temporalidades para a compreensao de como disputamos
definicdo sobre vlog e YouTube. Ao mesmo tempo, as vozes mapeadas na imprensa, pela
descricdo do objeto empirico e também a partir dos referenciais académicos acionados sdo
colocadas em articulacdo em todo processo de analise.

Por esse entendimento, este trabalho analitico envolve articulagdes entre formas
materiais e discursos do ambito da producdo e da recepcdo vistos a partir da critica
jornalistica, conforme proposta de Silva e Gutmann (2018). As autoras recorrem a nocao
foucaultiana de formacdo discursiva enquanto dimensdo analitica pela qual seria possivel
captar, na analise dos processos comunicacionais, rupturas que operam juntos com aspectos ja
cristalizados. Foucault (2013) sustenta que a histdria ndo se explica pela cronologia, nem por
regularidades organizadas de modo progressivo e linear, mas por uma série de deslocamentos,
atravessamentos e disputas. Assim, desenvolve o conceito de formagdo discursiva como
possibilidade de descrever relacfes dispersas e descontinuas entre enunciados.

O interesse do autor esta nos pontos de dispersfes e ndo nas permanéncias ou na
tentativa de destacar e isolar unidades de coeréncia dos conjuntos enunciativos. O que
Foucault parece nos apresentar € uma operacdo analitica para fisgar recorréncias e
regularidades, em termos de disputa e ndo de consenso, entre distintos tipos de enunciacao,
objetos, conceitos, tematicas e modos de definigdo. “As regularidades ndo se organizam, ao
longo do tempo, de modo linear, progressivamente dedutivo e permanentemente estatico, mas
sdo construidas por atravessamentos continuos” (SILVA; GUTMANN, 2018. p. 241).

Esses sistemas de disperséo - que aqui buscamos compreender a partir do modo como
a imprensa e também o campo académico caracterizam o vlog e o YouTube, tendo a TV como
uma espécie de referéncia midiatica - sdo mapeados pela descri¢do de diferentes atributos em
disputa. Nos termos de Foucault (2013, p.46), pela observacdo de uma ordem em seus
aparecimentos sucessivos, correlages entre simultaneidades, posi¢des reconheciveis em um
certo espago-tempo, funcionamentos reciprocos, transformagdes hierarquizadas. E nessa
direcdo que pretendemos desvendar discursos e formas materiais acerca dos modos de
definicdo do audiovisual no vlog e no YouTube, num esforco de identificar disputas que

posicionam a TV como matriz, seja pelo sentido de referenciacdo, comparagéo ou distincao.
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3. TECNOLOGIA COMO FORMA CULTURAL E SENSIVEL

Vocé. Esta foi a escolha da revista Time em sua edi¢do anual sobre a personalidade do
ano em 2006 (GROSSMAN, 2006). O pronome vocé (you) & estampado dentro de um
monitor, e a ilustracdo impressa num papel laminado funciona como espelho para que o leitor
se veja ali refletido (Figura 1). A escolha é motivada, segundo a revista, em razdo dos
espectadores “tomarem as rédeas da midia global”, “forjarem a nova democracia digital”,
“trabalharem de graga e superarem os profissionais em seu proprio jogo”. De modo que o
protagonismo do sujeito nesse espago seria explicado pelo desejo de “se fazer ver”. Tal arena
de visibilidades é compreendida pela Time como “instituidora da democracia digital” e
definida como “uma comunicagdo de todos e para todos”. Seria 0 inicio de uma “revolugdo”
que partiria de casa e democratizaria 0 espaco publico. O YouTube nos daria, assim, a
“condi¢do de democracia” como “uma ferramenta para reunir as pequenas contribuicfes de

milhdes de pessoas e torna-las importantes”, dando igual relevancia, conforme a revista, a

registros diversos: “o bébado na festa”, o “projeto de ciéncia da escola”, “as confidéncias ¢

2

solos de guitarra” (GROSSMAN, 2006).

You.

iy, @ e G — 4 )

Yes, you.
You control the Information Age.
Welcome to your workl

Figura 1 - Capa da revista Time de dezembro de 2006
Fonte: GROSSMAN (2006)

Revista |
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No campo académico, Burgess e Green (2009) desenvolvem abordagem sobre o
YouTube centrada na relagdo entre os artefatos técnicos da plataforma e o surgimento daquilo
que Jenkins define como “midia participativa”, marcada pelo fato de os consumidores e
produtores de midia ndo ocuparem mais papéis separados, mas se apresentarem como
“participantes interagindo” (JENKINS, 2009, p. 30). As “novas” formas de participagdo
social seriam, entdo, possibilitadas pela existéncia de “novos” artefatos técnicos — camera
digital, software de edicdo e conexao.

Internet e YouTube sdo colocados numa posicdo de protagonistas da sociedade com
base numa repeticdo de premissas revolucionéarias que também ancoraram abordagens sobre o
surgimento do radio, do cinema, do automdvel, das maquinas de guerra, quando vistos
enquanto ‘“‘aparatos”. Premissas que parecem afirmar, pela énfase instrumentalista, a
separacdo entre sociedade e tecnologia, reduzindo a primeira a uma formacédo originaria da
segunda ou efeito dela. O tom “revolucionario” dado ao fendmeno, que encontra justificativa
no chamado “carater inovador” da técnica, também refor¢a uma espécie de “tabula rasa do
tempo. Nada existia antes do novo e nada existird depois, sendo ele mesmo” (FELINTO,
2011, p. 44).

Especificamente sobre a obra de Burgess e Green (2009), Felinto critica o apagamento
historico presente ja no titulo “YouTube e a Revolugdo Digital: como o maior fendmeno da
cultura participativa esta transformando a midia ¢ a sociedade”. O autor salienta o0 incomodo
com o “tom professoral” do uso do termo *“como”, responsavel por colocar “o leitor num
banco escolar a espera de ser instruido nos mistérios das profundas transformacdes
tecnolodgicas e sociais que se desdobram a sua frente” (FELINTO, 2011, p. 44-45). Também
critica o acento dado ao sentido de “revolugdo”, que reforga o imperativo do presente por
negacao ao passado: “ndo basta ser novo: € necessario fazer politica de terra arrasada com 0
passado” (FELINTO, 2011, p. 45).

Em acordo com a critica de Felinto (2011), propomos uma abordagem sobre o
YouTube, nos termos de uma tecnologia, assentada nos estudos da cultura e do sensivel,
numa defesa de que, mais que uma ferramenta ou simples artefato técnico, ela é uma forma
cultural (WILLIAMS, 2016). Conforme Williams (2007), o termo “tecnologia”, desde o
século XVII, era interpretado como estudo sistematico de uma arte, a partir do século XVIII,
aparece como “descri¢do das artes, especialmente as mecanicas”, j& no século seguinte,
alcanca o entendimento de “artes praticas” (2007, p.392). Em seu sentido moderno, segundo o

autor, é atrelado a aplicagdo pratica do conhecimento num determinado campo, resultado ou
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produto do desenvolvimento das Ciéncias, o que influencia a abordagem dos meios de
comunicagdo como tecnologia dissociada das forgas da sociedade. Ao contrario dessa Viséo,
Williams (2016) sustenta que, mais do que um projeto autbnomo, a tecnologia € definida por
questdes sociais e culturais. O autor reconhece o papel das grandes corporacées no seu
desenvolvimento técnico, mas desloca sua acepcdo “das propriedades fixadas do meio de
comunicagdo” (WILLIAMS, 2016, p.143). Quando reflete sobre a televiséo, a posiciona néo
como aparato de engenharia, mas resposta a um conjunto de necessidades sociais, politicas e
econbmicas, portanto, uma forma cultural.

Assim, é fundamental a este trabalho a compreenséo da tecnologia de modo imbricado
a cultura, a sociedade e as sensibilidades. Recorremos a acep¢do da tecnologia, nos termos
originarios de Walter Benjamin (1987), como dimensdo de constituicdo do sensorium da
experiéncia; como lugar de tensdo entre “reprodutibilidade técnica” (ou, num sentido mais
atual e vulgar, “desenvolvimento tecnolégico”) e modos de fazer e sentir. E por essa logica
que JesUs Martin-Barbero compreende a tecnologia enquanto reorganizadora perceptiva da
experiéncia social. Benjamin é assumido pelo autor como referéncia central para abordar a
tecnologia, sob o argumento de que esboga “algumas chaves para pensar 0 ndo-pensado: o
popular na cultura nio como negagio, mas como experiéncia e produgio” (MARTIN-
BARBERO, 2008, p. 72). Pela no¢do de mediacdo cultural, tdo cara ao pensamento de
Martin-Barbero, vislumbra-se a possibilidade de compreender historicamente transformacdes
nas condi¢fes de producdo e nos espacos da cultura que vdo implicar em mudancas do
sensorium. Quando a TV é seu objeto de investigacdo, o autor utiliza 0 mesmo argumento de
Benjamim a proposito da fotografia: “é a propria no¢do de cultura, sua significacdo social,
que estd sendo transformada pelo que a televisdo produz e em seu modo de reproducdo”
(MARTIN-BARBERO, 2008, p. 300).

Presume-se, entdo, que tecnologias de comunicagdo estimulam as formas pelas quais
enxergamos e experimentamos o mundo, mas também sdo produtos do mundo. E nessa
direcdo que Martin-Barbero (2008) encontra no sentido de tecnicidade um lugar tedrico para
pensar competéncias de linguagem, materialidades, discursos e modos de uso que envolvem a
tecnologia. A tecnicidade € mediacdo cultural, um processo estruturante que envolve logicas
de producéo e de consumo articuladas pela vida cotidiana e pelos dispositivos tecnologicos e
discursivos da midia (LOPES, 2014, p. 71).

A compreensdo das tecnicidades e das mudangas do sensorium implicam uma agéo

analitica em diregdo as articulagfes entre processos de modernidade e tradicdo (MARTIN-
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BARBERO, 1995). O autor da relevo a atuacdo das matrizes culturais para a analise das
formas constituidoras do “presente”. As matrizes nos ddao importantes pistas para ver
transformacdo nos meios e suas formas de expressdo (MARTIN-BARBERO, 2008). Assim,
defendemos o movimento analitico na dire¢do da historicizacdo das formas e discursos que
envolvem o vlog e o YouTube, pois entendemos que a apreensdao dos aspectos
transformadores do audiovisual nas ambiéncias digitais passa, a principio, pelo modo como
ali tambem atuam apropriacdes e reapropriagdes de matrizes culturais midiaticas. A televisao

€ uma delas.
4. VLOG: ATV AMADORA NA WEB

As primeiras noticias relacionadas aos vlogs aparecem na imprensa brasileira restritas
as colunas de tecnologia dos veiculos impressos. Seus modos de definicdo tinham o blog
como referéncia: “terceira geragdo dos blogs” (MONZILLO, 2004), “blogues com videos
digitais” (BARRETO, 2004), “didrios virtuais que oferecem videos e fotos” (BLOGUE,
2004). As abordagens assinalam o sentido de “diario” que tinha “videos” como elemento
diferenciador (MONZILLO, 2004). Os termos utilizados para denominar a pratica também
acentuavam a referéncia ao blog (vblog, vogs, videoblogues, vlogs), agora enquadrado como
“diario em video online” (BARRETO, 2004; MONZILLO, 2004; MARTINS, 2006;
MONTEIRO, 2006).

A principio, o termo “vlogueiro” ou “video blogueiro” fazia referéncia ao fato de uma
“pessoa comum” disponibilizar videos na internet. O vlog era assim associado a uma “nova
pratica” de contar historias da vida privada pelo uso do audiovisual. No Brasil, as primeiras
noticias sobre vlog tinham a figura do “usuario”, termo dado aos sujeitos que “fazem uso” da
internet, como principal interlocutor e priorizavam enguadramentos sobre requisitos técnicos,
entre eles: 1. as possibilidades de uso de cameras digitais amadoras, telefones celulares e
webcams para “produzir filmes de curta duracdo e publicd-los em um videoblogue”
(PRECOS, 2004); 2. os formatos mais eficientes de exibic¢do de videos na internet (PRECOS,
2004); 3. os servigos de hospedagem dos sites (BARRETO, 2004); 4. 0 “crescimento lento”
(BOXER, 2005) creditado, quase sempre, “a limitagdo tecnologica dos internautas”
(MONZILLO, 2004); 5. os altos custos da banda larga no Brasil, que prejudicavam o acesso a
internet; e 6. 0 uso de rede de telefonia que dificultava o upload, download e as visualizagdes

de videos (MONTEIRO, 2006).
/)
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A partir do ano de 2005, comecamos a identificar os termos “mania” e “febre”
(BOXER, 2005; MONTEIRO, 2006) para caracterizar o “fenomeno de proliferacdo de videos
na internet” (MONTEIRO, 2006), que tinha o “registro do cotidiano” como caracteristica
central (BOXER, 2005). E quando a proximidade do vlog com a televisdo é convocada de
modo mais enfatico pela imprensa. Em agosto de 2005, reportagem do New York Times
sobre os vlogs, reproduzida pelo jornal O Globo, é ilustrada com a imagem de uma camera da
Canon que lancava, na época, a primeira maquina com gravacdo em DVD, o que refor¢a a
proeminéncia do “registro amador” como ‘“nova” forma audiovisual. Ao mesmo tempo, a
reportagem traz a TV como dimensdo de defini¢ao dos vlogs. “Os vlogueiros ndo conseguem
chegar a um acordo do que sdo de fato os vlogs”, porém, “o recém-nascido ja parece ter
escolhido sua companheira. Parabéns, ¢ a televisdo” (BOXER, 2005).

Os modos de feitura eram entdo explicados pelo reconhecimento de fungdes e formas
especificas associadas a TV: “sites mostram vida de criadores, trazem clipes musicais e
videos de carater jornalistico” (CONHECA, 2004); vlogs “se aproximam muito das fungdes
dos meios audiovisuais (televisdo e radio)” (MONZILLO, 2004). A producdo dos vlogs é
associada a “responsabilidade de ter sempre uma programacéo fresquinha, saindo do forno”
(BOXER, 2005), além da variedade tematica, que abrange “programas” de culindria,
minidocumentarios, noticias ficticias etc., tendo como principio mais marcante “o registro da
vida comum” (BOXER, 2005). O lugar do ordinario parece se cristalizar como dimenséo de
reconhecimento desses videos e 0s géneros e formatos televisivos atuam como referéncias de
producdo audiovisual. Articulados a marca autobiografica que permeia cenarios, corpos e
textos, os “diarios em video” apresentavam diversas formas relacionadas & TV - videoclipe,
reality show, esquetes de comédia, vinhetas, uso de creditos etc.

A imprensa nacional (MACHADO; MONTEIRO, 2004; MARTINS, 2006) da o titulo
de primeiro vlogueiro brasileiro a Thiago Fialho, com seu programa N6s&Noéis (2003-2006).
O programa era exibido na plataforma criada por Fialho?, o videolog.com.br. Em entrevista
publicada pela Folha de S. Paulo (BARRETO, 2004), Fialho conta que tudo comegou com um
blog no qual relatava acontecimentos pessoais ¢ de amigos. “Entdo pensei: ‘Por que ndo
contar tudo isso através de videos? Seria mais facil descrever os fatos com imagens do que
com palavras’" (BARRETO, 2004). No discurso do produtor, a periodicidade € destacada

como valor, o que reforca aproximagdo com a temporalidade televisiva. “Ja vi muitos vlogs

2 N&o € mais possivel acessar a integra do Nds&Nais publicado no site até 2006, quando a pagina foi excluida da
internet. Localizamos dois videos no YouTube, por meio do usudrio truebrujah.
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perderem audiéncia porque seus donos ndo publicavam videos com frequéncia”, afirma Fialho
(MARTINS, 2006).

O NOs&Nois apresenta narrativas construidas em forma de videoclipe com cenas do
cotidiano de amigos em clima de diversdo. No trailer do programa (TRUEBUJAH, 2007),
com duracdo de 1 minuto e 07 segundos, as cenas transitam entre espacos urbanos (ruas, um
show de rock, quadra de futebol, pista de skate) e ambientes domésticos (o quarto, a piscina, a
laje de uma casa). O contexto juvenil é realgcado por imagens de skatistas e forte acento em

um contexto musical ligado ao rock, género que embala a montagem do video (Figura 2).

www.rideolod com br

Figura 2 - frames do programa Nés & Nais.
Fonte: TRUEBUJAH (2007)

Estrutura amadora, viés confessional, gravacdo e edigdo executadas pelo proprio
protagonista do video e discurso autobiografico foram definicbes sobre o vlog que se
popularizaram de modo disperso na internet. Contudo, no lugar de producdes caseiras com 0
intuito de fazer parte de um arquivo pessoal e familiar, os vlogs comegam a apontar para a
constituicdo de uma arena de disputas por visibilidades mais ampla. A TV é posicionada
como referéncia desse modo de fazer que precisava corresponder as expectativas de audiéncia
ndo mais circunscrita aos amigos e familiares. Sentidos de programacdo, programa,

periodicidade, atualidade, géneros e formatos televisivos constituiram referéncias para o que,
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a principio, aparece como ‘“nova pratica”, mas que vai se configurando enquanto forma

audiovisual institucionalizada com aparecimento e ascensdo do YouTube.
5. YOUTUBE E AS CUSTOMIZACOES DO TELEVISIVO

Em 23 de abril de 2005, o YouTube apresentava o que é considerado seu primeiro
video, uma gravacdo caseira de 18 segundos feita pelo cofundador da plataforma. Em um
unico plano, Jawed Karim aparece em um zooldgico, tendo ao fundo um elefante, e fala para a
camera sobre a grande tromba do animal. Ele finaliza seu depoimento e o video abruptamente,
quase que em tom irdnico: “... e isso ¢ praticamente tudo o que ha para dizer” (JAWED,
2005). O site era langado como um “experimento” de colegas de trabalho. O slogan Your
Digital Video Repository (“Seu Repositorio de Videos Digitais”, tradu¢do nossa) evidenciava
0 sentido de ‘“acervo”, “repositorio” de material audiovisual produzido pelo usuario,
“deposito” de videos caseiros em forma de diarios e em tom confessional. O “Quem somos”
do site continha instrucBes vagas, mas que ja explicitavam expectativas sobre seus modos de
uso, reforcando marcas do vlog relacionadas aos registros do cotidiano e do ambiente privado
e as formas amadoras de gravacdo: “Exiba seus videos favoritos para 0 mundo. Faca videos
de seus cdes, gatos e outros bichos. Publique em seu blog os videos que vocé fez com sua
camera digital ou celular. Exiba seus videos com seguranca e privacidade aos seus amigos e
familiares [...]” (BURGESS, GREEN, 2009, p. 20).

A compra pelo Google, em 2006, anuncia deslocamentos dessa ambicdo inicial em
direcdo ao sentido de corporacdo midiatica, cuja visibilidade é vendida e aferida pela
quantidade de cliques, um universo promissor a publicidade e que rende monetizacdo de
acordo com as visualizacdes e adequagdo do conteudo as politicas da plataforma. A mudanca
do slogan para “Broadcast Yourself” (“transmita vocé mesmo”, traducdo nossa) evoca o lugar
da transmissdo ndo simplesmente pela ideia de difusdo de conteido. H4 um forte acento no
sentido de broadcast enquanto “radiodifusdo”, termo relacionado ao campo de atuagdo das
grandes corporacOes de radio e TV. Ao mesmo tempo, 0 uso da palavra yourself reforca,
como traco de continuidade com o vlog, o efeito de protagonismo do sujeito
consumidor/produtor, reelaborando o lugar do espectador/internauta, comumente chamado de
“usuario”.

Essa fusdo corporativa foi fundamental para reforcar conexdes ainda mais enfaticas

com a televisdo. Conforme Van Dijck (2013), a insercdo de um dos pilares do Google, o
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mecanismo de busca, tem papel fundamental para o processo de sociabilidade em rede do
audiovisual em circulagdo no YouTube e na TV, que tem sua producdo arrastada para o
ecossistema de redes sociais digitais. “A crescente interdependéncia entre as plataformas de
compartilhamento de televisdo e videos e a permutabilidade sem atrito dos recursos do
YouTube, Facebook e Twitter, refletem e constroem simultaneamente a cultura emergente da
conectividade” (VAN DICK, 2013, p.111).

Fazendo novamente remissdo a Time, citada no segundo topico deste artigo, é
sintoméatico que, apos eleger em 2006 “you” como personalidade do ano, em 2007, o
periddico traga uma matéria intitulada The Year of Them (“0 ano deles”, traducdo nossa)
(PONIEWOZIK, 2007). “Them” em referéncia aos profissionais, as grandes empresas de
midia que, reconhecendo o potencial de visibilidade da internet, criou sites, blogs, canais,
podcasts e videos, ndo s6 disputando espaco junto ao produtor ordinario, mas cooptando
mesmo a sua pratica. Conforme a revista, se foi o sujeito comum (“you”) que fez a descoberta
dos usos da web, sdo “eles” que sabem fazer dinheiro (PONIEWOZIK, 2007).

Assim, ganha relevo o lugar das grandes empresas de comunicagdo como sistema que
incorpora essa forma audiovisual as légicas do capital. A publicacdo da Times aconteceu
apenas um més depois do YouTube inaugurar a ferramenta Content ID, um esforco de
minimizar problemas judiciais referentes a propriedade de conteudo, a partir do
reconhecimento e gerenciamento de direitos autorais, inclusive com monetizagdo aos
respectivos proprietarios (YOUTUBE, 2009). Em 2007, tambeém foi criado o programa de
parceria, que remunerava produtores de contetdos populares. Em 2012, o recurso foi
ampliado a todos os criadores que alcancassem 10 mil visualizacGes.

As primeiras defini¢des do YouTube na imprensa brasileira sdo feitas por aproximagao
com a ideia de TV sob demanda. O jornal O Globo apresenta a “nova plataforma” como “o
servigo que mais se aproxima do conceito de televisdo por assinatura, aquela na qual o
telespectador monta sua grade de programacéo, assiste apenas ao que lhe interessa e quando
quer” (MONTEIRO, 2006). Na plataforma, os canais estdo expostos em forma de catalogo
personalizado. A possibilidade de visualizar as diversas ofertas rememora a opgéo de olhar o
catdlogo de programacdo dos canais de TV pagos. O proprio modo de organizagdo do
conteudo ancorado na ideia de “canal” (e, mais especificamente, de “canal segmentado”)
responde por uma ambiéncia de partilha de gostos e desejos que se expressam em formas

audiovisuais caracteristicas de uma “emissora” de TV: vinhetas, programas, apresentadores,

anuncios comerciais etc. (GUTMANN, 2015).
/)
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Assim, o termo vlog passa a concorrer com a ideia de “canal”, cada vez mais
naturalizado como lugar de interacdo em torno do audiovisual na internet. Ao analisar
construgdes dos usuérios no YouTube, Montafio (2016) identifica o “canal” como uma das
molduras dada a esses sujeitos numa ressignificacdo aos conhecidos canais de TV. Em estudo
que analisou os layouts da home do YouTube nos anos de 2010, 2012 e 2016, a autora mapeia
sentidos diversos atribuidos a estes sujeitos: colecionador, flaneur, desenvolvedor e
empreendedor. Apesar de ndo ser objetivo da sua pesquisa, 0 esforco em acentuar dimensoes
de distin¢do, quando identifica esse locus proprio da plataforma, parece reforcar também
marcacdes muitos particulares de um canal de TV: criacdo de conteudo proprio,
monitoramento dos seguidores e viewers (que, na tradicdo televisiva, se reverte nas pesquisas
de IBOPE), além da opgdo do uso de transmissdo ao vivo. As dindmicas da televisdo, mesmo
enquanto dimensdo residual, atravessam o que considera praticas proprias da plataforma
resultantes de repeticdo e apropriacfes, os memes, os vlogs, os tutoriais, mas também as
webséries, 0s programas de humor, as lives, 0s canais que atualizam a meteorologia etc.

A referéncia a TV, seja num sentido de semelhanca ou de diferenciacdo, impera nas
abordagens sobre o YouTube na imprensa, agora ndo mais restritas aos cadernos
especializados. Em reportagem de capa da revista O Globo, intitulada Fala que eu te assisto
(FISCHBERG, 2015, p. 22-30), quando se busca uma definicao para esse tipo de usuario (que
agora transita entre as denominacgdes vlogueiros e youtubers), a matriz televisiva é acionada:
“Houve uma sofisticagdo, hoje eles conseguem montar uma programacao Como a televisao”
(FISCHBERG, 2015, p. 27).

Em 2006, a Veja estampa em sua capa “A revolucdo da TV pelo computador”, ao lado
da ilustracdo de um controle remoto em forma de mouse (EM 2006, 2018). Na reportagem
intitulada “A nova era da televisdao” (Figura 3), 0 YouTube é descrito como “um dos mais
populares sites da internet”, responsavel “por transformar a relacdo do espectador com o
mundo da imagem”. Autonomia e segmentacdo do publico estimulados pela popularizagdo
das TVs pagas no pais, aumento do numero de acessos, 0s videos virais, muitos deles
relacionados a televisdo, as tecnologias moveis, a possibilidade de compartilhamento e o
senso de comunidade sdo algumas das razOes atribuidas para a defesa da tese de “uma
revolugdo que marca o fim da TV como se conhecia até hoje” (EM 2006, 2018). Tanto as
razdes elencadas, quanto a descri¢do das produgoes (“filmagens historicas, trechos de seriados

ou novelas, videos independentes, cenas caseiras de um bebé sorrindo ou de bichinhos de
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estimacdo”) constituem ambiguidades no modo como a televisdo é mobilizada enquanto

referéncia para a compreensdo dessa “nova” forma de producédo e consumo audiovisual.

Figura 3 - llustragdo da capa da Veja de 13/09/2006.
Fonte: VEJA (EM 2006, 2018).

Disputas de defini¢do na relagdo com a TV aparecem em outros titulos de reportagens,
como “Te vi no Youtube” (MONTEIRO, 2006) e “A televisdo dos nossos tempos” (ROCHA,
2014). Em matéria de O Globo, Celestino (2006) caracteriza o YouTube como “a televisdo
que todos sonham”. Em reportagem de O Estado de S. Paulo (ROCHA, 2014), é definido
como uma “op¢do de televisdo”, pela qual se pode assistir a “videos jornalisticos,
documentérios sobre 0 mundo animal, show de mdsica, clipes de humor, até longa metragens
na integra". A ideia de substituicdo da TV é uma constante. Dentre 0s motivos, identificamos
a associacao do sucesso do YouTube ao que a imprensa denomina de “vacuo deixado pela TV
aberta” (FISCHBERG, 2015). Sob o argumento da auséncia de conteudo infanto juvenil na
TV, a juventude teria agora “um refugio de entretenimento” (FISCHBERG, 2015).

No tratamento dado pela imprensa, 0s “vloggers” amadores passam a fazer parte de
uma categoria “profissional”, que mesmo nao sendo empregados pelo YouTube, personificam

a empresa sob a alcunha de youtubers. A cobertura noticiosa comega a reposicionar as
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nomenclaturas na medida em que localiza esses sujeitos enquanto celebridades - “hoje, ser
youtuber é o novo ator” (MANS; CAPELAS, 2016) - e profissionais - “escolas ensinam como
se tornar um youtuber” (MANS; CAPELAS, 2016). O tom chega a ser didatico: “quando eles
comecaram, entre 2009 e 2010, ainda eram chamados de vloggers. O termo caiu em desuso
quando fazer videos para o YouTube se consolidou como uma forma financeiramente
possivel de se viver” (LARA, 2016).

O status de “celebridade” conferido aos youtubers ¢ comumente construido pelo
enquadramento do “ranking”: “Whindersson Nunes ¢ outros: as 5 estrelas do YouTube com
mais seguidores no mundo” (WHINDERSSON, 2018), “Os 10 youtubers que mais ganham
dinheiro” (OS 10, s/d). O lugar do ordinario, da cotidianidade, da banalidade, historicamente
associados a TV e também apropriado pelo vlog, ampara boa parte das defini¢ces para 0s
também chamados “influenciadores”, mas agora simplicidade, intimidade e testemunho sdo
postos como valores de autenticidade e distingéo.

Sobre o Whindersson Nunes, visto pela imprensa como “um dos maiores youtubers do
pais” (RIGA, 2019), recaem defini¢des que reforcam o “humor inocente”, “habitos humildes”,
trajetoria pobre como “ajudante de gar¢om”. O youtuber piauiense Se autodenomina, na
descri¢ao do seu perfil, o “Lampido do Youtube”, em referéncias ao mais famoso lider do
cangaco brasileiro, convocando imaginario do popular nordestino. As “vestimentas
despojadas” (aparece muitas vezes sem camisa), 0 “sotaque nordestino”, 0 cenario doméstico,
antes um “quarto de solteiro, modesto e bagungado”; hoje 0 apartamento com “moveis
brancos planejados” (FROTA, 2019), constituem marcac¢fes importantes de consagracao. Em
seu canal®, Whindersson aparece num espaco doméstico e intimo (do quarto de casa ou do

quarto de hotel) e olha para a cAmera como estratégia de conversacdo com seus seguidores.

3 https://www.youtube.com/user/whinderssonnunes, com 37,3 milhdes de inscritos em 06.11.2019.
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Figura 4 - Print da pagina principal do canal whinderssonnunes no YouTube (2018)
Fonte: https://www.youtube.com/user/whinderssonnunes

No ambito académico, as formulagdes se sofisticam teoricamente quando autores
(LANA, 2015; SACRAMENTO; BORGES, 2017) aproximam esses modos de exibi¢do de si
ao conceito de televisdo da intimidade, cunhado ainda na década de 1990 por Dominique
Meéhl (1997). O termo € usado para caracterizar a exibicdo da intimidade, do testemunho, das
experiéncias pessoais que marcam o enderecamento dos reality shows, talk shows, dos
programas de auditorio e noticiarios televisivos. “Potencializada pelo seu carater amador, a
televiséo da intimidade, no vlog, realca a experiéncia de pessoas comuns” (LANA, 2015, p.
8). O lugar de celebrizacdo se ampara pela narrativa seriada e periodica, com forte referéncia
ao real “porque pessoal e intima” (SACRAMENTO; BORGES, 2017). O valor de
autenticidade é forjado pelas gravaces amadoras, cenarios de ambientes domésticos, edicdo
abrupta, modos de fala coloquial, pelo testemunho, pela exposi¢do das experiéncias pessoais,
por uma narrativa episddica que, mesmo disposta a ser consumida por uma sequéncia
pretendida pelo usuario, se articula, constitui um tempo periddico, serial e repetitivo.

Sacramento e Borges (2017) refletem sobre como as ldgicas e formatos televisivos
operam nos modos de expressdo de si no YouTube e propdem a nogdo de “televisualidade

midiatica” como um argumento conceitual para o fato de “as estratégias, géneros e formatos
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televisivos ndo se restringirem ao meio, mas terem vida social, 0 que, numa sociedade
midiatizada, significa participar de variados processos e préaticas culturais” (SACRAMENTO;
BORGES, 2017, p.2), em especial, aquelas relacionadas ao YouTube.

Assim, entendemos que os discursos sobre o audiovisual que constituiram os vlogs e
hoje atravessam o0 YouTube posicionam a TV enquanto importante matriz midiatica na
constituicdo desse “novo” sensorium, o qual, obviamente, ndo € um movimento de mera
influéncia de um meio sobre outro, mas de transito, atravessamentos e disputas.
Compreendemos as relacGes entre televisdo e YouTube enquanto rede de fluxos que
ressignificam conjuntamente modos de producéo, ldgicas corporativas e habitos de consumo.
Nesse quesito, concordamos com Van Dijck (2013) quando ela observa a adogdo de légicas
televisivas pelo YouTube, mas também chama atencdo para a incorporacdo da forma visual

dos videos presentes na plataforma pela TV.
6. CONSIDERAQOES E NOVOS DESAFIOS

Reconhecemos que o0s aspectos técnicos sdo indissociaveis ao YouTube. Fibras
Opticas, software, hardware, sinais de satélite, algoritmos, entre outros, possibilitam sua
existéncia material. O percurso aqui descrito, contudo, buscou acentuar o sentido de
tecnicidade (MARTIN-BARBERO, 2008) como lugar tedrico para pensar tecnologia,
discursos e seus usos. Nosso esforco foi historicizar essa forma audiovisual a partir dos seus
modos de acepcdo em disputa, que atravessam légicas de producdo, recepcao e formatos. Os
resultados deste estudo apontam para 0s contornos de uma experiéncia audiovisual ndo mais
simplesmente definida pela televisdo, mas que ainda tem nela uma dimenséo matricial.

E se a TV parece ainda explicar Idgicas de producdo, circulacdo e consumo na internet,
é também explicada por elas. Ndo falamos de um tempo passado que influencia o presente,
mas de temporalidades que se articulam em um fluxo de sentidos, que atravessa ndao apenas a
TV, os vlogs e o YouTube, mas também o radio, a industria da mdsica, o cinema, 0
jornalismo etc. Se, neste momento, acionamos matrizes televisivas — valores de periodicidade,
novidade, intimidade e instantaneidade, o sentido de testemunho, a serialidade, a ideia de
canal, de programa e vinhetas — para refletir sobre o vlog e o YouTube, também identificamos
pistas sobre processos de descontinuidades e distin¢cBes. Os sentidos de conectividade e
interatividade, as logicas e dindmicas algoritmicas parece-nos chaves importantes para

avancar em reflexdes futuras. N&o se trata, portanto, de afirmar a TV na Internet, mas de

o
A N | M U Revista Interamericana de Comunic
E-ISSN 2175-4977 | v.19 n.41| 2020 | w

173




%\’(c(\(‘lﬂ/(,ﬁ

1960

PROGRAMA DE POS-GRADUAGCAO EM COMUNICACAO DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA

posicionar a TV como matriz cultural e midiatica, como dimenséo legitima de compreenséo
das transformagfes do audiovisual na contemporaneidade. O desafio agora é avancar na
investigacdo das dimensOes de distincdo e ruptura que constituem essa “nova” cultura

audiovisual.

REFERENCIAS

BARRETO, Juliano. Nova mania leva video a diarios virtuais. Folha de Sdo Paulo. Informatica,
24/11/2004. Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/fsp/informat/fr2411200401.htm>. Acesso
em 06/01/2018;

BENJAMIN, Walter. A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica. In: BENJAMIN, Walter.
Obras Escolhidas. Magia e Técnica, Arte e Politica, Sdo Paulo: Brasiliense, 3? edicdo, 1987;

BLOGUE passa a utilizar sons para atrair internautas. Folha de Sao Paulo. 24/11/2004. Disponivel
em: <http://www1.folha.uol.com.br/folha/informatica/ult124u17526.shtml>. Acesso em: 11/02/2018;

BOXER, Sara. Depois dos blogueiros, os vlogueiros. O Globo. Informéatica etc. 01/08/2005.
Reproducéo The New York Times. Acervo O Globo;

BURGESS, Jean; GREEN, Joshua. YouTube e a revolugdo digital: como o maior fendmeno da
cultura participativa transformou a midia e a sociedade. Sdo Paulo: Aleph, 2009;

CELESTINO, Helena. Videos do YouTube, coqueluche na internet. O Globo. 23/07/2006, Matutina,
Economia, p. 83. Acervo O Globo;

CONHECA alguns blogues com video. Folha de Sdo Paulo. 24/11/2004. Disponivel em:
<http://www1.folha.uol.com.br/folha/informatica/ult124ul7524.shtml>. Acesso em; 08/02/2018;

EM 2006, 0 recém-nascido e ‘limitado’ YouTube foi capa de VEJA. Blog ReVeja. Veja. 15/02/2018.
<https:/Aveja.abril.com.briblog/revejalem-2006-0-recem-nascido-e-limitado-youtube-foi-capa-de-veja/> Acesso em
22/02/2018;

FELINTO, Erick. Em Busca do Tempo Perdido: O Sequestro da Historia na Cibercultura e os
Desafios da Teoria da Midia. Revista Matrizes, USP, vol 4, n® 2, 2011;

FISCHBERG, Josy. Fala que eu te assisto. Revista O Globo. 12 de julho de 2015, p. 22-30. Acervo O
Globo;

FOUCAULT, Michael. A arqueologia do saber. Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 2013;
FROTA, Etel. Inscreva-se, curta e acredite. Folha de S&o Paulo. 08/02/2019. Disponivel em
<http:/temas.fo-lha.uol.com.br/influenciadores-digitais/as-estrelas/folha-acompanha-whindersson-
youtuber-que-saiu-do-interior-do-piaui-para-a-pole-position-nacional.shtml>. Acesso em: 05/11/2019;
GROSSMAN, Lev. You — Yes, You — Are TIME's Person of the Year. Time. 25/12/2006.
Disponivel em: <http://content.time.com/time/specials/packages/0,28757,2019341,00.htmlI>. Acesso
em: 05/02/2018;

GUTMANN, Juliana Freire. Sobre performance e historicidade: uma abordagem estética e cultural da

MTYV Brasil . E-compos, Brasilia, v.18, n.2, 2015;
A

A N I M U Revista Interamericana de Comu
E-ISSN 2175-4977 | v.19 n.41| 2020 |

174


http://www1.folha.uol.com.br/fsp/informat/fr2411200401.htm
http://www1.folha.uol.com.br/folha/informatica/ult124u17526.shtml
http://www1.folha.uol.com.br/folha/informatica/ult124u17524.shtml
https://veja.abril.com.br/blog/reveja/em-2006-o-recem-nascido-e-limitado-youtube-foi-capa-de-veja/
http://content.time.com/time/specials/packages/0,28757,2019341,00.html

%\’(c(\(‘lﬂ/(,ﬁ

1960

PROGRAMA DE POS-GRADUAGCAO EM COMUNICACAO DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA

JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. Sao Paulo: Aleph, 2009;

LARA, Matheus. Veteranos do YouTube se 'reciclam' para acompanhar evolucdo do plblico. Estado
de Sao Paulo. 13/11/2016. Disponivel em: <
http://emais.estadao.com.br/noticias/gente,veteranos-do-youtube-se-reciclam-para-acompanhar-
evolucao-do-publico,10000087853>. Acesso em 04/02/2018;

LANA, Ligia. “E muito intimo™: vlogs femininos, fama e linguagem televisiva no YouTube. XXIV
Encontro Anual da COMPOS. Disponivel em:< http://www.compos.org.br/biblioteca/compos-2015-
057ec4ee-c5a0-46f5-9425-hd6053922836 2870.pdf>. Acesso em: 02/02/2018;

LOPES, M. I. V. Mediacdo e recepcdo. Algumas conexfes tedricas e metodoldgicas nos estudos
latino-americanos de comunicacdo. Matrizes, Sdo Paulo, v. 8, n. 1, p. 65-80, jan./jun. 2014;

MACHADO, André; MONTEIRO, ELIAS. E o video vem ai. OIé, olé, old. O Globo. Informética etc.
15/11/2004. Acervo O Globo;

MANS, Matheus; CAPELAS, Bruno. Escolas ensinam como se tornar um youtuber. O Estado de S&o
Paulo. Economia. Link. 11/12/2016, p. 33. Acervo: O Estado de Séo Paulo;

MARTIN-BARBERO, Jesls. Dos meios as mediag@es: comunicagio, cultura e hegemonia. 52 ed. Rio
de Janeiro: Editora UFRJ, 2008;

MARTINS, Rodrigo. Seu blog fica mais legal com videos. O Estado de S&o Paulo. Informatica.
17/04/2006. p. 46;

MEHL, D. La télévision de I’intimité. Paris: Seuil, 1996:

MONTANRO, Sonia. A construcdo do usuério na cultura audiovisual do YouTube. XXV Encontro
Anual da Compdés. Universidade Federal de Géias, 2016;

MONTEIRO, Elis. Te vi no Youtube. O Globo. Segundo Caderno. p.1. 02 de setembro de 2006.
Acervo O Globo;

MONZILLO, Marina. A terceira geracdo dos blogs. Isto E Gente. Internet. 17/05/2004. Disponivel
em: <https://www.terra.com.br/istoegente/249/diversao_arte/internet.htm>. Acesso em: 07/02/2018;

OS 10 youtubers que mais ganham dinheiro. O Globo, Economia. S/d.  Disponivel em
<https://oglobo.globo.com/economia/os-10-youtubers-que-mais-ganham-dinheiro-20597627>. Acesso
em: 14/02/2018;

PRECOS baixos estimulam criacdo de blogues com videos. Folha de S&o Paulo. 24/11/2004.
Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/folha/informatica/ult124ul7525.shtml>. Acesso em
11/02/2018;

PONIEWOZIK, James. The Year of Them. Time. 19/12/2007. Disponivel em:
<http://content.time.com/time/specials/2007/personoftheyear/article/0,28804,1690753_1695417_1695
397,00.htmI>. Acesso em 04/11/2019;

RIBEIRO, Ana Paula Goulart; MARTINS, Bruno Guimardes; ANTUNES, Elton. Linguagem, sentido
e contexto: consideragdes sobre comunicacdo e histdria. Revista Famecos, Porto Alegre, v. 24, n° 3,
p. 27047, setembro, outubro, novembro e dezembro de 2017,

@,

A N I M U Revista Interamericana de Comu
E-ISSN 2175-4977 | v.19 n.41| 2020 |

175


http://emais.estadao.com.br/noticias/gente,veteranos-do-youtube-se-reciclam-para-acompanhar-evolucao-do-publico,10000087853#_blank
http://emais.estadao.com.br/noticias/gente,veteranos-do-youtube-se-reciclam-para-acompanhar-evolucao-do-publico,10000087853#_blank
http://www.compos.org.br/biblioteca/compos-2015-057ec4ee-c5a0-46f5-9425-bd6053922836_2870.pdf
http://www.compos.org.br/biblioteca/compos-2015-057ec4ee-c5a0-46f5-9425-bd6053922836_2870.pdf
https://www.terra.com.br/istoegente/249/diversao_arte/internet.htm
https://oglobo.globo.com/economia/os-10-youtubers-que-mais-ganham-dinheiro-20597627
http://www1.folha.uol.com.br/folha/informatica/ult124u17525.shtml

Qe(\ora/d
* Al

&

1960

<

AVersj
o d, %%,
Z 4()‘/\/ E\\‘\‘

4,

PROGRAMA DE POS-GRADUAGCAO EM COMUNICACAO DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA

RIGA, Matheus. Whindersson Nunes defende pausa para criar: "Fundamental”. Terra. 12/09/2019.
Disponivel em: < https://www.terra.com.br/noticias/tecnologia/inovacao/whindersson-nunes-defende-
pausa-para-criar-fundamental,ee0790e420ef1264ed0755209fbdb44ftljewt5g.html>. Acesso em
04/11/2019;

ROCHA, Camilo. A televisdo dos nossos tempos. O Estado de S&o Paulo. link. 26/10/2014.
Disponivel em: <http:/link.estadao.com.br/blogs/homem-objeto/a-televisao-dos-nossos-tempos/>.
Acesso em 10/12/2018;

SACRAMENTO, Igor; BORGES, W.C.. A televisualidade midiatizada do testemunho: a dismorfia
corporal num canal do YouTube. In: XXVI Encontro Nacional da Compds, Faculdade Céasper
Libero, Séo Paulo, 2017,

SILVA, Fernanda.; GUTMANN, Juliana. De Hebe ao Encontro, o que se disputa? Matrizes do talk
show nacional. Matrizes (ONLINE), v. 12, p. 235-257, 2018;

VAN DICK, José. A critical history of social media. Oxford University Press, 2013;

WHINDERSSON Nunes e outros: as 5 estrelas do YouTube com mais seguidores no mundo. BBC
Brasil. 20/01/2018. Disponivel em: <http://www.bbc.com/portuguese/salasocial-42740339>. Acesso
em 12/02/2018;

WILLIAMS, Raymond. Televisdo: tecnologia e forma cultural. 12 ed. S&o Paulo: Boitempo; Belo
Horizonte, MG: PUCMinas, 2016;

WILLIAMS, Raymond. Palavras-chave: um vocabulério de cultura e sociedade. Sdo Paulo:
Boitempo, 2007 [1983];

YOUTUBE comemora sucesso da ferramenta Content ID. Terra. 7/10/2009. Disponivel em:
<https://www.terra.com.br/noticias/youtube-comemaora-sucesso-da-ferramenta-content-
id,009de9f6e80ea310VgnCLD200000bbcceb0aRCRD.html>. Acesso em 20/07/2020.

Videos:
JAWED. Me at the zoo. YouTube. 23/04/2005 (18’). Disponivel em: <
https://youtu.be/jNQXACIIVRw >. Acesso em 15/02/2018;

TRUEBUJAH. Primeiro Video da Serie N6s & Nois. YouTube. 02/02/ 2007 (3’ 9”). Disponivel em:
<https://youtu.be/4_UBOh3J12Q>. Acesso em 05/02/2018.

ANIMUS &irsion | vasnsiy

176


https://www.terra.com.br/noticias/tecnologia/inovacao/whindersson-nunes-defende-pausa-para-criar-fundamental,ee0790e420ef1264ed0755209fbdb44ftljewt5g.html
https://www.terra.com.br/noticias/tecnologia/inovacao/whindersson-nunes-defende-pausa-para-criar-fundamental,ee0790e420ef1264ed0755209fbdb44ftljewt5g.html
http://link.estadao.com.br/blogs/homem-objeto/a-televisao-dos-nossos-tempos/
http://www.bbc.com/portuguese/salasocial-42740339
https://www.terra.com.br/noticias/youtube-comemora-sucesso-da-ferramenta-content-id,009de9f6e80ea310VgnCLD200000bbcceb0aRCRD.html
https://www.terra.com.br/noticias/youtube-comemora-sucesso-da-ferramenta-content-id,009de9f6e80ea310VgnCLD200000bbcceb0aRCRD.html
https://youtu.be/4_UBOh3Jl2Q

Qedera/d
Al

AVersi
QWS
(J
&
“eyy mue‘%

1960

PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM COMUNICAGAO DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA

Original recebido em: 07 de novembro de 2019
Aceito para publicacéo em: 05 de julho de 2020

Juliana Freire Gutmann

Professora do Departamento de Comunicacéo e do Programa de P6s-Graduagdo em

Comunicagdo e Cultura Contemporaneas da Universidade Federal da Bahia. Lider do Grupo de
Pesquisa Cultura Audiovisual, Historicidades e Sensibilidades - CHAOS, UFBA. Pesquisadora do
Centro de Pesquisa em Estudos Culturais e Transformagfes na Comunicacgdo - TRACC, UFBA.

Fernanda Goncalves Caldas

Mestre em Comunicacdo e Cultura Contemporaneas pela Universidade Federal da Bahia. Pesquisadora
Associada do Centro de Pesquisa em Estudos Culturas e Transformagdes na Comunicagéo - TRACC,

UFBA.

Esta obra esta licenciada com uma Licenga
Creative Commons Atribuicdo-NaoComercial-Compartilhalgual 4.0 Internacional

177


http://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/

