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Resumo

Este artigo estuda a presenca e as apropriagdes do conceito de “industria cultural” na Teoria
da Comunicagdo contemporanea, tomando como base artigos publicados nos cinco ultimos
anos nas revistas Comunicacdo & Educacdo, Comunicacdo & Sociedade, Comunicagéo,
Midia & Consumo, Famecos e Galaxia. Foi possivel delinear trés aspectos da questdo: (a) O
conceito € mencionado em cerca de 5% dos artigos analisados; (b) O uso varia da simples
mencdo até uma discussdo mais profunda; (c¢) Em alguns casos, mesmo quando néo
mencionado, é possivel identificar o conceito como referéncia. 1sso sugere que a no¢do de
“industria cultural” se manteve pertinente apesar das mudangas sociais e tecnoldgicas na
prépria comunicacao.
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Abstract
This papers outlines the presence and uses of the “Culture Industry” concept in contemporary

Communication Theory. It focuses on articles published in the best listed Brazilian Media
and Communication academic journals in the last five years. The results show at least three
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main aspects: (a) the concept is mentioned in nearly 5% of the articles; (b) However, there is
a wide range of uses, from a single mention to a detailed discusstion; (c) Even when it is not
mentioned, there seems to be an ‘echoe’ of the concept in some articles. It suggests that
“culture industry” is still a conceptual resource to understand contemporary communication.

Keywords: Communication Theory; Frankfurt School; Epistemology.
Resuimen

Este trabajo estudia la presencia y los usos del concepto de "industria cultural” en la teoria de
la comunicacién contemporanea, basado en articulos publicados en los ultimos cinco afios en
las revistas Comunicacion y Educacion, Comunicacion y Sociedad, Comunicacion, Medios y
Consumo, Galaxia y Famecos. Es posible destacar tres principales resultados de la
investigacion: (a) El concepto se menciona en un 5% de los articulos analizados; (b) El uso
varia de palabras sencillas para un debate méas profundo, (c) En algunos casos, el concepto no
se menciona, aunque es posible identificar su presencia. Esto sugiere que la nocién de
“industria cultural” sigue siendo pertinente a pesar de los cambios tecnolégicos y sociales en
la propia comunicacion.

Palabras-clave: Teoria de la Comunicacion; Epistemologia; Teoria Critica.

INTRODUCAO

Qual ¢ o espago do conceito de “industria cultural” nas pesquisas atuais sobre
comunicacdo? Este texto tem como objetivo delinear uma resposta possivel a essa pergunta a
partir do estudo de artigos publicados em cinco das principais revistas académicas da area —
Comunicacdo & Educacdo; Comunicacdo & Sociedade; Comunicacdo, Midia & Consumo;
Famecos e Galaxia — nos Gltimos cinco anos, procurando verificar, de um lado, a presenca do
conceito e, de outro, as modalidades de sua utilizag&o.

Até que ponto o conceito, formulado na década de 1940 por Max Horkheimer e
Theodor Adorno, ainda encontra acolhida na producdo brasileira contemporanea? Busca-se
verificar se a ideia ainda é uma categoria de analise relevante no campo e, em caso positivo,
de qual maneira estd se dando seu uso. Ndo é o objetivo aqui fazer uma genealogia do
conceito e de seu desenvolvimento, tampouco uma histéria de sua apropriacdo pela area. A
intencdo € delinear alguns aspectos de sua apropriagdo atual, tal como apresentada nos artigos
analisados.

Uma das premissas que levou a formulacdo deste trabalho é a percep¢do de uma certa

ambigiiidade no que diz respeito a presenga e ao uso do conceito de “industria cultural” nos
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estudos de comunicacdo, apontada, entre outros, por Venicio Lima (2001) e Francisco
Rudiger (1998).

De um lado, nota-se a presenga do topico em quase todos os livros intitulados “Teoria
da Comunicacao” disponiveis para o leitor brasileiro (Martino, 2007; 2009). Por outro, o
conceito parece ter perdido seu espago como elemento de compreensdo dos fendmenos
comunicacionais em primeiro lugar, pelas novas propostas tedricas do chamado “paradigma
das Mediagdes” e pelos novos ambientes da internet que, de alguma maneira, evidenciaria
uma certa impossibilidade de se usar as categorias de analise que dao base tedrica ao conceito
de “indtstria cultural”, a saber, a nogdo de uma “massa” a ser atingida pelos “meios de
comunica¢do de massa” (Scolari, 2008). Qual seria o espago do conceito de “industria
cultural” nesse cenario?

Em um quadro mais amplo, parte-se da premissa que a presenca, auséncia e utilizagdes
de um conceito sdo um indicio que permite delinear as fronteiras epistemoldgicas de uma
area. Nesse cenario, uma outra questdo, presente nos debates epistemoldgicos vem a tona: até
que ponto a apropriagdo da idéia de “industria cultural” pela area da comunicagdo a torna,
efetivamente, uma teoria da comunicacdo? Seria possivel lembrar que mesmo no debate
epistemoldgico nota-se a auséncia de um consenso a respeito do que €, de fato, uma teoria da
comunicacdo — nesse caso, 0 estudo dos usos do conceito de inddstria cultural oferece uma
perspectiva, ao menos parcial, para se compreender algumas das dindmicas conceituais da
Comunicacdo (Martino, L. C., 2001; Martino, L. M., 2007).Mais do que observar uma
presenca numeérica, embora esse dado tenha relevancia como um indicativo da presenca, o
objetivo é verificar as modalidades de utilizacBes do conceito nos artigos analisados. Os
temas deste texto se situam em um quadro de duvidas epistemoldgicas com as quais 0S
autores vém lidando em outros espacos (Rodrigues, 2009; Martino, 2008; 2010).

A escolha metodoldgica de trabalhar com revistas académicas, ndo com teses ou com
outros tipos de expressdes académicas, deve-se a projecdo das publicacdes, constituindo a
principal forma de divulgacdo dos trabalhos cientificos na area. As revistas foram definidas
conforme estivessem classificadas com o conceito “A” pelo indice Qualis, da Coordenacao de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior, ano base 2006, e ter vinculo universitario
direto, ou seja, ndo ser atrelado a uma associagdo ou entidade de pesquisa. Essas defini¢des

geraram 0 COrpus com as cinco revistas.

ANIMTH R. Interamericana de Comunicacao Midiatica, http://www.ufsm.br/revistas
E-ISSN 2175-4977, v. 10, n. 20, 2011 88



A escolha seguinte foi analisar todas as edigOes entre 2004 e 2008 das revistas
selecionadas. Foram separados os artigos que citassem ‘“Adorno” ou “Horkheimer”
nominalmente em bibliografia, em um total de 28 textos.

Cada um dos artigos selecionados foi analisado, dando-se énfase a forma como cada
um deles se apropriou do conceito “industria cultural”: seria apenas citado como referéncia no
artigo ou estaria sendo de fato discutido a partir de uma negacdo, reafirmagdo ou revisao?
Além disso, a analise observou como cada um dos artigos se manifestava sobre a mudanca na
esfera da tecnologia teria alterado o modelo de comunicacdo unidirecional presente no

conceito “industria cultural”.
1. O CONTEXTO DOS USOS DO CONCEITO

A apropriagdo do conceito de “industria cultural” pelos estudos brasileiros de
comunicagdo certamente merece uma genealogia que escapa aos limites deste trabalho. No
entanto, parece necessario pontuar alguns momentos particularmente importantes como
maneira de identificar algumas continuidades e/ou rupturas com o momento atual examinado
neste texto.

A apropriacéo e difusdo das idéias da Escola de Frankfurt no Brasil ainda esta por ser
escrita, mas vale observar que, aparentemente, ela tem inicio no final dos anos 1960. Uma
tradugdo do artigo “A obra de arte na época de sua reprodutibilidade técnica” aparece em um
livro organizado por José Lino Grunenwald, A idéia de cinema, em 1968. No ano seguinte, 0
texto aparece em outra traducdo na revista Civilizacdo Brasileira. A discussdo sobre arte e
cultura de massa também est& presente em outros trabalhos pioneiros, sobretudo uma série de
artigos publicados por Ferreira Gullar na mesma revista, sem mencionar a primeira edicdo
brasileira de Apocalipticos e Integrados, de Umberto Eco, ainda em 1967.

O capitulo “A Industria Cultural”, do livro Dialética do Esclarecimento, é publicado
separadamente na coletdnea Teoria da Cultura de Massa, organizado por Luiz Costa Lima,
em 1969. Finalmente, 0 artigo “A industria cultural”, de Adorno, foi publicado no Brasil no
livro Comunicacdo e Industria Cultural, organizado por Gabriel Cohn. Trata-se de uma
palestra radiofonica de Adorno, no qual séo explicitadas algumas distingdes fundamentais no
tema — a primeira delas, uma diferenciacdo entre os conceitos “cultura de massa” e “industria

cultural”. Na primeira expressdo estaria incluida a concep¢do de uma cultura popular
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espontanea. “Induastria cultural”, muito pelo contrario, diria respeito a intencionalidade de
“produtos adaptados para o consumo das massas”.

E relevante salientar que “industria cultural” ndo foi um conceito desenvolvido para
explicar o processo de comunicacdo, mas nasceu em uma tradicdo que transita entre a
Filosofia e a Sociologia. Barbara Freitag (1990:12) afirma em A Teoria Critica ontem e hoje
que “provavelmente a teoria critica da escola de Frankfurt tornou-se mais conhecida no
mundo inteiro pela sua critica a cultura de massa que pelos seus demais trabalhos em outros
campos do saber”. As possibilidades atuais de operacionalizacdo do conceito para a
compreensdo da sociedade contemporanea vem sendo ressaltada por pesquisadores como
Cohn (1998) e Coelho (2008). No entanto, por outro lado, é possivel encontrar também

problematizac6es como a de Francisco Rudiger (1998:13):

Passado o periodo em que esteve na moda e — mal ou bem — chegou a se
revelar um estimulo produtivo na pesquisa, a critica a inddstria cultural foi
perdendo seu charme e a compreensdo de seu pensamento passou a ser dada
como encerrada com a leitura superficial de um ou outro texto. Os
frankfurtianos passaram a ser classificados como apocalipticos, de acordo
com uma distin¢do bastante popularizada entre nés e que, valida — no
maximo — como resumo de uma trama urdida de maneira muito mais
complexa, terminou se tornando um esquema reificado e um cédigo de
contato entre os pesquisadores da comunicacao.

2. AS VARIANTES NO USO DE “INDUSTRIA CULTURAL”

O corpus selecionado ofereceu uma variedade de formas de apropriacdo do conceito
“industria cultural”. Dentre a multiplicidade de artigos ¢ possivel notar tanto proximidades
quanto divergéncias. Alguns artigos realizam mencgfes claras e explicitas ao conceito,
seguidas de definicdes do que seria “industria cultural”, atestando assim a ligagdo dessa
menc¢do com o conceito de Adorno e Horkheimer e se apropriando do conceito para explicar
determinado fendmeno. Em outros textos, a mengdo oferece menos elementos que permitam
ligar a expressdo “industria cultural” as implicagdes do conceito frankfurtiano. Em outros
trabalhos, apesar de Adorno e/ou Horkheimer serem citados em bibliografia, ndo ha sequer
meng&o ao conceito.

Em alguns artigos sdo expressdes como “Adorno”, “Adorno e Horkheimer”, “Teoria

Critica”, “Autores da Teoria Critica”, “Frankfurtianos™”, “Dialética do Esclarecimento”.
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“Apocalipticos”, “Escola de Frankfurt”, “Sociologia Critica” que evidenciam a men¢do dos
autores ao conceito em questao.

Embora o que se apresente adiante seja uma divisdo, vale ressaltar de saida que essa
cisdo no que tange aos usos procura apenas um delineamento, sem nenhuma intencao
propriamente classificatoria, o que de alguma maneira significaria congelar os conceitos
utilizados. Ao contrério, a imagem mais proxima da realidade seria pensada em termos de um
continuum que vai da apropriacdo e discussdo do conceito, em um extremo, até a simples
mencdo sem maiores discussdes, em outro. As formas de abordagem sdo tantas quanto o
namero de artigos, uma vez que cada autor faz uso do conceito de acordo com sua proposta
especifica.

Seria possivel, feita essa ressalva, se pensar em trés principais usos nos artigos que
explicitam o conceito. Em um primeiro caso, ha aqueles se caracterizaram por uma discussao
mais clara de suas implicacOes, tanto no sentido de negé-lo parcial ou totalmente quanto no
sentido de reafirmé-lo. Em seguida, a presenga referencial do conceito, ou seja, “industria
cultural” (seja citada nominalmente ou através de outras expressdes indicativas, como
apresentadas acima), tende a aparecer antes como uma citacdo secundaria do que como
assunto principal nesses textos. Finalmente, artigos nos quais 0 conceito ndo aparece
nominalmente, mas nos quais ha elementos que poderiam permitir alguma forma de dialogo

com o conceito. No que se segue, serdo discutidos brevemente os textos analisados.

2.1 O conceito como elemento de analise e discussado

O primeiro grupo de andlises que distinguimos traz aqueles artigos que oferecem
evidéncias de um dialogo mais claro com os textos basicos de Adorno e Horkheimer, sem a
necessidade, entretanto, de se direcionarem apenas nesse viés. Estardo excluidos dessa
categoria 0s artigos em que a presenca do conceito parece ser mera citacdo, sem que o texto
dialogue de fato com as idéias dos autores.

No artigo “Comunicagdo e arte: o experimento socioldgico de Brecht” (Frederico,
2008), apesar do conceito ndo ser apresentado, o didlogo com “industria cultural” se delineia
quando o autor expde o embate intelectual entre Brecht e Adorno: para Adorno o cinema seria

um produto da “industria cultural”, enquanto que para Brecht poderia ser considerado uma
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obra de arte. Nos artigos “Interfaces: Michel Maffesoli, tedrico da comunicac¢dao” (Silva,
2004), “A politica na TV de ficgao” (Silva, 2005) e “Videotrash: o youtube e a cultura do
“spoof” na internet” (Felinto, 2008) a apropriagao do conceito “industria cultural” parece
implicar em uma negacéao.

Em “Interfaces: Michel Maffesoli, teérico da comunicacao”, Juremir Machado da
Silva toma as idéias de Maffesoli como centro de seu artigo. O conceito, embora nédo
discutido integralmente, dialoga com o texto quando o autor opde a nogdo de “industria
cultural”, dos autores da Escola de Frankfurt a nocao proposta por Maffesoli, para quem a
comunicagdo nédo seria uma ferramenta de dominacdo, mas sim uma forma de socializagdo
por natureza.

Em “A politica na TV de ficcdo” o mesmo autor explicita alguns aspectos inerentes ao
conceito e se opde a ideia de que a “induastria cultural” seria um poderoso mecanismo
ideoldgico capaz de tornar a massa passiva. Argumenta que a televisdo no Brasil oferece
espaco para “pluralidade” e para discussdes pedagogicas e educativas, especialmente através
de novelas (como “Pantanal”, exibida em 1989 pela extinta TV Manchete). Paralelamente,
enfatiza a questdo da recep¢do, ja que os individuos “neutralizariam” e “interpretariam” as
mensagens cotidianamente.

Erick Felinto inicia “Videotrash: o youtube e a cultura do “spoof” na internet”
apontando para o fendmeno atual de “relativizagdo de padrdes e valores culturais”, que
implicaria a0 mesmo tempo em uma maior liberdade e em um vazio em relacdo aos valores
perdidos. Essa relativizacdo alteraria o paradigma defendido por Adorno e Horkheimer de que
de um lado haveria as obras de arte legitimas e do outro o “lixo cultural” produzido pela
“industria cultural”, que poderia ser excluido sem fazer falta. Para o autor, o que de fato teria
ocorrido ¢ que esse “lixo cultural” teria encontrado na internet um campo propicio para Se
perpetuar a partir de um gigantesco espaco de armazenamento a baixos custos e de um novo
valor social (a partir da cultura do “spoof”). O autor parece questionar até que ponto
“industria cultural” da conta de fendmenos como a cultura do “spoof”, apontando para a
necessidade de novas hipdteses que analisem as producdes do ciberespaco segundo outros
critérios além do seu contetdo.

O artigo “A teoria do valor de Marx e a educacdo do gosto”, de Marco Schneider
(2006), faz uso do conceito “industria cultural” para explicar o fendmeno da formacdo do

gosto pessoal. HA mencdo textual ao conceito neste artigo que se afirma com o objetivo
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“atualizar a perspectiva critica fundada por Adorno e¢ Horkheimer na Dialética do
Esclarecimento, em que foi cunhado o termo inddstria cultural e onde se comegou a
problematizar as consequéncias sociais da mercantilizarao da cultural (...)” . Schneider (2006)
e Silva (2005) se aproximam, pois em “A teoria do valor de Marx e a educagdo do gosto” ha
certa critica ao conceito “industria cultural” a partir do argumento de que as especificidades
na recepgdo seriam ignoradas por Adorno e Horkheimer, que considerariam o receptor

passivo.
2.2 As referéncias obliquas ao conceito

Em um segundo espaco agrupamos artigos nos quais a apropriacdo do conceito
“industria cultural” ocorre de forma menos explicita no texto. Em parte significativa desses
artigos o conceito ndo passa de uma referéncia bibliografica, de forma que nao ha indicacdes,
no texto, de sua presenca. Os artigos deste grupo se assentam, portanto, num continuum entre
artigos cujo conceito ndo passa de referéncia bibliografica e outros, cujo didlogo se
estabelece, mesmo que de forma mais indireta do que no item anterior.

Em “Introducdo a dromocracia cibercultural: contextualizacdo sociodromologica da
violéncia invisivel da técnica e da civilizagdo medidtica avancada” (Trivinho, 2005), o autor
faz uso de nogOes que podem ser aproximadas das usadas por Adorno e Horkheimer (tempo
livre e racionalizacdo da técnica). Apesar disso, a mengdo a “industria cultural” ndo ¢
explicita.

No artigo “Juizo de valor e o valor dos juizos: estratégias de valoracdo na pratica do
samba” (Trotta, 2007) o conceito “industria cultural” aparece indiretamente a partir da
expressao “estilo apocaliptico de Adorno e Horkheimer”. O autor afirma que algumas pessoas
tenderiam desqualificar o ritmo pagode afirmando que esse tipo musical corresponde a algo
artificialmente produzido por uma industria. De resto, o texto ndo menciona o conceito, mas
faz uma abordagem diferente da questdo do valor de um produto musical (pensando nas
estratégias de valorizacao).

O mesmo ocorre nos artigos “Comunicacdo e espago publico” (Padua, 2004) e
“Tecnologias de comunicacdo, entretenimento e competéncias cognitivas na cibercultura”
(Régis, 2007), em que evidéncias sugerem uma critica ao conceito, mas de maneira mais

tangencial, uma vez que implicitas a partir da sugestdo de outras perspectivas teoricas
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incompativeis com a logica inerente ao conceito “industria cultural”. Nesse mesmo sentido,
em “Os leildes virtuais e a dimensao cultural da formacdao do valor econdmico” (Vouga,
2008), apesar de haver citacdo ao conceito, o dialogo, e uma certa nega¢do ao conceito, sao
indiretos. Vouga chama atencdo para formas ndo Obvias de formacdo de valor econémico,
afirmando que explicacBes como a da Teoria Critica ndo dariam conta esses fendmenos.

“Comunicag¢do e espaco publico” (Padua, 2004) também parece estabelecer uma
relacdo de negacdo com conceito, pelo menos no momento em que critica a “Sociologia da
Comunicagao” e em que afirma que a perspectiva frankfurtiana ignoraria as especificidades
no momento de recepcdo. Essa mesma critica sobre a questdo da recepcao esta presente em
“Copa do mundo no Brasil: a dimensao historica de um produto midiatico” (Gastaldo, 2004).

No que diz respeito ao uso do conceito de forma mais referencial, alguns artigos sao
exemplares. Dentre eles, destaca-se “O cinema e a formacao do docente: um dialogo sobre as
questdes de género” (Siqueira, Oliveira & Braga, 2005) em que as autoras discutem a falta de
atencdo para as questdes de género e de sexualidade na formacgédo dos docentes e evocam a
potencialidade dos meios de comunicacdo de massa para discutir tais questdes. O conceito
“industria cultural” € explicitado como um ““aparato para homogeneizagao e padronizacdo das
consciéncias e das visdes de mundo”.

Em outros artigos, o conceito ¢ brevemente debatido. Em “Copa do mundo no Brasil:
a dimensao historica de um produto midiatico” (Gastaldo, 2004), “industria cultural” aparece
de forma referencial e, discutindo a ideia de uma “recepgdo passiva”, parece preferir a nogao
gramsciana de “hegemonia”). Algo semelhante ocorre em “Comunicacdo e espago publico”
(Padua, 2004). A autora primeiro reitera 0 conceito e em seguida realiza uma discussdo
critica. Em “Cultura, consumo e esteredtipos: significagdes de estudantes do curso de
educacdo artistica” (Ormezzano et alli, 2007) também pode-se notar um uso breve de

“industria cultural”, inclusive mesclado ao conceito “mass midia”.
2.3 A auséncia significativa do conceito

Nesse grupo foram reunidos os artigos que, apesar de citarem Adorno e/ou
Horkheimer em bibliografia, ndo evidenciam uma apropriagdo do conceito “industria
cultural”. Sao eles “O sonho acabou? O governo Lula nos principais jornais italianos”

(Dalpiaz, 2006), “Alteridade, corpo e morte no cyberspace: cicatrizes de um hipercrime na
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epifania do virtual” (Trivinho, 2004), “A condigdo transpolitica da cibercultura” (Trivinho,
2006), “Thomas Mann’s Death in Venice: Visconti’s film and Britten’s opera” (Hess-Luttich,
2004), “Destruicao e reconfiguracdo do corpo na publicidade mundial dos anos 90 (Saflate,
2004), “Propaganda, a arte de gerar descrédito” (Maman, 2008), “Por uma dialética da
metamorfose: 0 novo publico e o museu caleidoscopico” (Ferreira & Moraes, 2007), “Clube
da Luta: fabula anarquista pos-moderna sobre a dialética entre a civilizagdo e a barbarie”
(Costa & Pimentel, 2006).

As seis primeiras analises desenvolvidas neste item sugerem que os artigos discutidos
ndo apresentam nenhuma meng¢do ao conceito “industria cultural”. J4 em “Por uma dialética
da metamorfose: o novo publico e o museu caleidoscopico” (Ferreira & Moraes, 2007), ¢
possivel sugerir uma evidéncia de dialogo indireto, a partir da posicao favoravel dos autores
em relacdo as novas tecnologias que iria contra as proposicdes de Adorno e Horkheimer.

“Clube da Luta: fabula anarquista pos-moderna sobre a dialética entre a civilizagdo e a
barbarie”, (Costa & Pimentel, 2006) merece uma atencdo especial dentre os artigos. Apesar de
ndo haver mencao explicita a “industria cultural”, o artigo que analisa o filme Clube da Luta
proporciona uma reflexdo sobre as idéias de Adorno e Horkheimer através de uma histéria
ficcional. O desespero no qual o protagonista se encontra teria sua raiz na prisdo da vida
regida pelos processos de producdo e de consumo, de forma que o trabalho e as compras
gerariam a logica opressora da vida contemporanea. No artigo “Art and Mass Culture”
Horkheimer (1972) fala sobre o estado de desespero e de infelicidade o qual a humanidade
estaria mergulhada ao ter sua vida privada transformada em extensdo do trabalho, servindo
para 0 consumo ou para preparacdo para 0 momento da labuta. Na Dialética do
Esclarecimento, Adorno e Horkheimer (1985) definem 0 homem moderno como um eterno
consumidor sujeito a escraviza¢do da “industria cultural”. No filme, o protagonista ¢ um
consumidor inveterado, que busca estabelecer sua insercdo na sociedade e sua personalidade

através desse consumo.
3. DELINEAMENTOS FINAIS

A leitura dos artigos do corpus chama atencdo para uma espécie de paradoxo na

presenca do conceito: embora ele seja citado nos textos selecionados e nos livros de Teoria da
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Comunicacdo (Martino, 2008), o que poderia ser pensado como um indicio de seu uso no
campo da comunicagdo, nota-se uma certa tendéncia para um tratamento obliquo do tema.

Uma primeira consideracao é a permanéncia do conceito. Dentre os textos analisados,
28 faziam mengdo textual ao conceito “industria cultural”, seja através de um didlogo
propriamente dito ou, pelo menos através de uma citagdo. De antemdo, esses dados permitem
argumentar que, independentemente da forma como estiver sendo apresentando, o conceito
esta presente nos estudos de Comunicacao.

Mas como interpretar essa presenca? Se o olhar incidir sobre os numeros levando em
conta 0 uso, seria possivel dizer que apenas cinco artigos, dentre sessenta numeros,
efetivamente discutem o conceito. Mas isso ndo seria ignorar que, por outro lado, vinte e sete
artigos dialogam, ainda que indiretamente, com Adorno e Horkheimer? Seria o0 caso de
mencionar, com o risco do paradoxo, uma ‘“auséncia significativa” ou uma “presenca
silenciosa” desses estudos no campo académico, ressaltando uma presenca que em alguns
casos parece ser apenas nominal?

O passo decorrente € a indagacdo das formas pelas quais o conceito foi apropriado nos
artigos. Dentre textos, € notdvel a auséncia de artigos que discutam exclusivamente o
conceito. Nenhum texto parece se debrucar sobre a teoria de Adorno e Horkheimer de forma
profunda, com exce¢do da ambigiiidade verificada em “Clube da Luta: fabula anarquista pds-
moderna sobre a dialética entre a civilizagdo e a barbarie” (Costa & Pimentel, 2006), que
apesar de ndo citar textualmente o conceito, inevitavelmente interpela o leitor familiarizado
com “industria cultural”.

A partir dessa constatacdo, este trabalho se aproxima de uma das proposicdes de
Francisco Rudiger (1998), para quem o conceito teria sido tratado com demasiada
simplificagcdo. O autor chama ateng¢@o para o esvaziamento do sentido critico de “industria
cultural”, que muitas vezes ¢ apresentado sem que fique claro até que ponto contém a
complexidade de implica¢Bes atribuidas por Adorno e Horkheimer. De fato, em nenhum dos
artigos estudados foi encontrado um panorama mais aprofundado do que significaria
“induastria cultural”. Riidiger usa a expressdo “referéncia bibliografica obrigatoria” para
definir os usos contemporaneos do conceito. A paradoxal idéia do autor parece se confirmar
com as investigacOes desse trabalho.

Ademais, a analise dos artigos chama atencdo uma relativa omissao a questdo proposta

sobre a validade de “industria cultural” no contexto atual. Os quatro artigos que de certa
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forma se aproximaram dessa inquietacdo - “Videotrash: o youtube e a cultura do “spoof” na
internet”, de Erick Felinto (2008); “Tecnologias de comunicacdo, entretenimento e
competéncias cognitivas na cibercultura, de Fatima Régis (2007); “Por uma dialética da
metamorfose: 0 novo publico e 0 museu caleidoscopico”, de Christine Ferreira ¢ Marcelo
Jacques de Moraes (2007) e “A teoria do valor de Marx e a educagdo do gosto”, de Marco
Schneider (2006) - apenas o fizeram de maneira parcial, conforme apresentado nas analises.

Ha pouca discussdo a respeito da validade epistemologica nem do conceito nem dos
elementos nem de sua base conceitual e empirica. Também néo é discutida a pertinéncia do
conceito face as transformacgdes sociais relacionadas as tecnologias de comunicagdo, da
mesma forma que ndo se questiona a possivel permanéncia das condi¢fes sociais nas quais
esse discurso tedrico foi formulado.

A partir desses argumentos, talvez se delineie uma revisdo do conceito “industria
cultural” que leve em conta o cendrio atual, um mapeamento de alguns elementos prévios para
essa complexa investigacdo ndo poderia ignorar alguns pontos sugeridos pelos artigos
analisados como o barateamento na emissdo de mensagens; a ampliacdo de espaco virtual
para armazenamento de informacgdes; os novos produtos midiaticos e o questionamento sobre
o papel que a os “receptores” poderiam assumir na atualidade por intermédio das tecnologias

de midia.
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